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Referat

Avhandlingen fokusomrade ar svensksprakiga slojdbloggar. Fragor som undersoktes i
avhandlingens empiriska del var vilken typ av sl6jd som forekommer i svensksprékiga
sl6jdbloggar och hur en slgjdblogg ser ut. Till undersékningens syfte horde dven att ta
reda pa varfor skribenten viljer att blogga om slojd, alltsa vilka motiv som kan ligga
bakom bloggande. For att fa mer kunskap om sl6jd i1 sociala medier syftade studien
dven till att undersoka vilka Ovriga sociala medier som bloggarna anvéinder for att
publicera slgjdmaterial. Den definition pa sldjdblogg som anvinds i avhandlingen ar
en blogg som helt eller delvist bestar av sldjdinnehéll. Slojdinnehéllet kan vara
hantverk, handarbete, DIY, pyssel eller ndgon viss sldjdteknik som exempelvis
stickning. Utgdende fran syftet formulerades fyra forskningsfragor:

. Vilken typ av slojd syns i svensksprakiga bloggar?
. Hur ser en slgjdblogg ut?

1

2

3. Vilka motiv finns for att blogga om sl6jd?

4. Utdver blogg, vilka 6vriga sociala medier anvinder slgjdbloggare?

Undersokningen utfordes genom en innehdllsanalys av 23 svensksprdkiga
slojdbloggar. Skribenterna till de 23 bloggarna gav sitt godkdnnande till att deras
bloggar far ingd i analysen. Resultatet av innehallsanalysen visade att de mest
forekommande slojdteknikerna i svenskspréakiga slojdbloggar ér stickning, sémnad och
virkning. 217 av 223 blogginldgg bestar av bade text och bild. De flesta bilder ar pa
fardiga slojdprodukter, vilket forekommer 1 146 av 223 blogginldgg. Det nist
vanligaste innehdllet i blogginldggen ar dagbokstext, vilket patrdffas i 68 av 223
blogginlidgg. Tips pd monster dr ocksd vanligt forekommande och finns i 67 av 223
blogginldgg. De motiv till att slojdblogga som framkom 1 undersdkningen &r eget
slojdintresse, att fungera som inspirationskilla for ldsaren, marknadsfora foretag och
kontaktmdjlighet till likasinnade. Det egna sldjdintresset framkommer i flest bloggar, 1
14 av de 17 bloggar som innehéller en beskrivning av skribentens motiv till att
slojdblogga. De tre vanligaste sociala medier som marknadsfors 1 bloggarna ar
Instagram, Facebook och Ravelry. Instagram marknadsfors i 15, Facebook 1 12 och
Ravelry 1 8 bloggar.

Sokord
Blogg, s16jd, slojdblogg, sociala medier.
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1 Introduktion

1.1 Inledning

Nar jag som liten blev intresserad av slojd i1 olika former var det min mormor jag sokte
hjilp och inspiration av. Mormor hade skép fulla med monstertidningar, redskap och
material, men framfOrallt satt hon pa den kunskap som jag ville 1dra mig. Jag broderade
korsstygn som jag hittade monster till i hennes lager och om jag stotte pa problem léste
jag endera 1 monstret eller frdgade om hjélp av mormor. Idag &r det internet jag vénder
mig till. Ibland lanar jag bocker pé bibliotek, men dé har jag forst hittat information om
bockerna pa internet. Mitt intresse for temat slojd i1 sociala medier kommer fran att jag
sjdlv tar del av en omfattande mingd slojdrelaterat material i olika sociala medier, bland
annat pa olika bloggar, pd Instagram och pd YouTube. Jag soker inspiration till olika
slojdprojekt pé sociala medier, 14r mig tekniker och soker efter monster pa olika sociala
medier. Jag tycker det ar intressant att f6lja med vad andra slojdintresserade har for
slojdprojekt pa ging och hur produkter tar form. For mig kinns sociala medier som
lattillgéngliga plattformar dér jag nér som helst kan ta del av material. Stdter jag pa ett
kritiskt moment i mitt eget slojdande kan jag soka hjéilp av andra som tidigare stott pa
samma problem och skrivit om det i sin blogg eller gjort en YouTubevideo om hur man

kan ta sig an problemet.

I min kandidatavhandling (Bjorkstrom, 2017) undersokte jag sociala medier i
slojdundervisning ur finlandssvenska slgjdlarares synvinkel. I undersdkningen framkom
att 36 av 38 respondenter anvédnder sociala medier for att inspirera elever 1 slojd och 33
anvinde dven sociala medier som inspiration for sig sjdlva. Resultatet visade att man kan
anvianda och ha nytta av sociala medier i samband med s16jd. (Bjorkstrom, 2017, s.17—
19.) Till f6ljd av det resultatet uppstod frdgor som vilken typ av slojd framkommer 1
sociala medier, 1 vilka typer av sociala medier det finns slojdrelaterat material, vem det
ar som tillverkar detta material som anvdnds i1 skolslojden och vilka motiv har

producenterna till att producera sldjdrelaterat material pd sociala medier.

I Hartvik och Porko-Hudds (2018, s. 103—104) 6verblick av innehallet i Techne-serien

ger de forslag pd vidare forskningsomrdden inom sldjdrelaterade teman. Omraden som
1
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fatt liten eller ingen uppmarksambhet i forskning dr bland annat s16jd i medier och sociala
medier samt sldjd som fritidssysselsdttning. Bristen pa forskning inom temat slojd 1

sociala medier motiverar valet av tema i denna avhandling.

1.2 Problemomrade och dvergripande syfte

Som redan konstaterats har omradet sl6jd 1 sociala medier liten forskningsbakgrund. Man
kan ta sig an temat ur flera olika perspektiv. Till exempel kan ingdngen vara de ménniskor
som producerar sl6jdmaterial pa sociala medier eller de som anvinder sig av slojdmaterial
pd sociala medier. Dessa tvd perspektiv kommer framover bendmnas som
producentperspektiv och anvéndarperspektiv. Dessa bendmningar anvédnder ocksa
Andersson for att sérskilja de tva olika perspektiven. (Andersson, 2017, s. 21.) I denna
avhandling kommer teorikapitlen att behandla temat ur bade producenters och anviandares
perspektiv och sedan i empiridelen avgrénsa till att huvudsakligen innefatta producenters

synvinkel.

Syftet med avhandlingens empiriska del ar att undersoka det slojdmaterial som
produceras i svensksprakiga bloggar och personerna som producerar detta material. Som
tidigare namnt tar jag sjélv del av sldjdmaterial pd sociala medier. Jag har alltsé erfarenhet
ur ett anvindarperspektiv och skulle dirfor vara intresserad av att veta mera om
producenterna bakom innehéllet pa sociala medier. For att fa en bred forstéelse av
slojdbloggande overlag och eftersom anvindning av bloggar dr ett vardagligt fenomen

for manga manniskor, diskuteras dven anvindarperspektivet i avhandlingens teorikapitel.

Sociala medier &r i1 konstant forandring. Formerna for sociala medier har féréndrats dver
tid och kommer med storsta sannolikhet att &ven fordndras 1 framtiden. Holmstrém och
Wikberg (2015, s. 16 —21) papekar att det finns manga olika sociala medier som anvéinds
flitigt av ménga méanniskor. Darfor skulle det vara omojligt att ta alla sociala medier 1
beaktande i denna avhandlings undersokning. Foljaktligen avgransas avhandlingens tema
till att fokusera pa personerna bakom slgjdrelaterade bloggar, alltsd slojdbloggar ur ett
producentperspektiv. Slojdbloggar och bloggaren bakom kommer att vara i fokus, men
syftet dr att dven undersoka vilka andra typer av sociala medier som sldjdbloggarna
anvinder sig av och pa sa sitt fa en inblick i vilka andra typer av sociala medier som

anvinds for slgjdrelaterat innehéall. For att fa en heltdckande teoretisk grund till &mnet
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kommer avhandlingens teoridel att diskutera sociala medier som helhet och &ven andra

sociala medier utover blogg.

Bloggar och Ovriga sociala medier dr léttillgangliga for alla med tillgéng till internet.
Saledes begrédnsas inte anvidndare av geografiska grinser. For denna avhandling har
forskaren tagit beslutet att avgrdnsa temat till svensksprikiga bloggar, istillet for
tillhorigheten till ett visst land. En vidare diskussion kring avgransning av temat och val

av undersokningsgrupp fors i det fjarde kapitlet, metod och genomforande.

Syftet for avhandlingen dr att undersoka svensksprakiga bloggar med sljdinnehall.
Vilken slojd syns 1 svensksprdkiga bloggar, till exempel vilka tekniker och material?
Syftet inkluderar dven att analysera sl6jdbloggars utformning och skribenternas motiv till
att blogga om slojd. For att f& mer kunskap om sldjd i sociala medier syftar studien dven
till att undersoka vilka Ovriga sociala kanaler som bloggarna anvénder for att publicera

slojdmaterial. Utgdende fran syftet har fyra forskningsfrdgorna formulerats:
1. Vilken typ av sl9jd syns i svensksprakiga bloggar?
2. Hur ser en sljdblogg ut?
3. Vilka motiv finns for att blogga om sl6jd?
4. Utdver blogg, vilka ovriga sociala medier anvinder slgjdbloggare?

Den forsta forskningsfrdgan syftar till att ta reda pa vilken sl9jd svensksprikiga bloggar
bestdr av. Ar det vanligare att blogga om hirda eller mjuka material, samt vilka
slojdtekniker dr mest forekommande? Med forskningsfraga 2 avses att analysera
svensksprakiga slojdbloggars utformning och innehall. Forskningsfraga 3 syftar till att
analysera vilka motiv har skribenterna for att blogga om sldjd. Forskningsfraga 4 syftar

till att ta reda pé vilka sociala medier, utdver blogg, skribenterna anvander.

1.3 Precisering av centrala begrepp

I avhandlingen anvénds begreppet slojdblogg for att beskriva en blogg med slojdrelaterat
innehall. I detta fall behdver inte bloggen bestéd av enbart slojdinnehdll, utan kan réknas
till gruppen slojdblogg ifall bloggen till viss del innehéller blogginldgg som behandlar

hantverk, handarbete, DIY, pyssel eller ndgon viss sldjdteknik som exempelvis stickning.
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For att gora studien genomforbar och passande for nivan pé en magisteravhandling har
inklusions- och exklusionskriterier faststdllts for bloggar som inkluderas i studien.
Bloggen ska vara svensksprakig eller flersprakig varav ett sprak dr svenska. For att
exkludera bloggar som inte varit aktiva pd ldnge dr ett kriterium att bloggen ska ha varit

aktiv med minst ett blogginldgg under 2019.

Det finns en risk for att forvixla ordet blogg och bloggare, alltsa blogg som plattform och
personen som producerar bloggens innehall. For att undvika sddan forvixling kommer
begreppet blogg anvénda for att bendmna plattformen och skribent for att benimna

personen som producerar bloggens innehall.

1.4 Tidigare forskning

Taitoliitto (2018) har gjort en undersokning av slojd som fritidssysselsdttning bland
finldndare. En tredjedel av finlindarna utfér nagon form av slojdande dtminstone nagon
ging 1 mdnaden. Undersokningen visar pd skillnader mellan mén och kvinnor. Stickning,
virkning, sdomnad och inredningsrelaterad sl6jd hor till de mest populéra bland kvinnor,
medan médn mest sysslar med snickeri, trdarbete, renovering, konstruktion och
modellarbete. De vanligaste motiven till att syssla med s16jd som fritidssysselsittning ar
att slojd fungerar som avkoppling och ger vilbefinnande. Det dr dven vanligt att
finlindare deltar i slgjdrelaterade kurser, workshoppar och méssor. Bland de som har
slojd som fritidssysselsdttning dr det 67 % som tar del av slojdrelaterat material pa sociala
medier varje dag. Exempel pé sociala medier som anvinds dr Facebook, Instagram och

Pinterest. (Taitoliitto, 2018.)

Att slojda har under 2010-talet vixt som fritidssysselséttning i ménga aldersgrupper.
Karlstrdom (2012) har skrivit en artikel 1 Arbetarbladet dir hon betonar att handarbete
lockar unga maénniskor och hédvdar att den allménna instillningen handarbete har
forbattrats. P4 internet och i sociala medier sprids trender och nya idéer snabbt, som
exempel framhivs amigurumins snabba spridning. Amigurumi har sitt ursprung 1 Japan
och ér virkade och stoppade smé figurer. Internet och sociala medier ger en snabb och
enkel mojlighet for slojdare att hdmta information och inspiration. I artikeln papekas dven

att sl6jd kan fungera som meditation och avslappning. (Karlstrom, 2012.)

Vilhunen (2018) har skrivit en doktorsavhandling kring temat stickbloggar, vilket &r en

typ av slojdblogg, samt hur man kan kombinera hantverk med bloggande. I avhandlingen
4
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analyseras olika orsaker till att ha en stickblogg och relationer mellan stickbloggars
skribenter. Studiens data samlades in aren 2008 och 2013 och kompletterades med
frivilliga texter med temat att ha en stickblogg, vilka samlades in under 2013 och 2014. I
den forsta undersokningen deltog 501 respondenter, i den andra 212 respondenter och 50
texter om stickbloggande kom in. De huvudsakliga motiven till att ha en stickblogg visade
sig vara sjilva producerandet av material pa bloggen, sjalvuttryck, for att visa upp
stickade alster, for att halla kontakten med familj och védnner och f6r att skriva dagbok
over sin egen slojdprocess. Genom en blogg kan man dven utbyta idéer och information

med ldsare, be om rad av andra och fa feedback.

1.5 Avhandlingens uppbyggnad

I avhandlingens andra kapitel behandlas slojd och slojdrelaterade begrepp, s& som
handarbete, hantverk, DIY och slojdtekniker. SI6jd som fritidssysselséttning samt sljd
och vilmiende ir foljande som framkommer i kapitel 2. Kapitlet avslutas med att
diskutera slojd i1 det offentliga rummet, som exempelvis slojdgrafitti, stickcafg,

mojligheten att studera sl6jd hela livet och sl6jd inom Marthaférbundet.

Det tredje kapitlet fokuserar pa temat sociala medier. Kapitlet borjar med en historisk
oversikt och Overgér sedan att beskriva och diskutera sociala medier idag. Till f6ljande
beskrivs olika typer av sociala medier, med fokus pa blogg men dven Ovriga sociala
medier framkommer for att f4 en inblick i vilka som finns och hur de olika medierna kan
sammanlinkas. I kapitlet diskuteras dven anledningar och teorier kring varfor ménniskor
upprétthiller sociala medier och viljer att dela med sig av sina liv, tankar och kéinslor pa
sociala medier. Avslutningsvis behandlas skillnader mellan producent- och

anvéandarperspektiv pa sociala medier.

Avhandlingens fjérde kapitel dr avhandlingens metodkapitel. Undersdkningens syfte och
forskningsfragor klargors. 1 kapitlet diskuteras och forklaras metodval,
datainsamlingsmetod och val av unders6kningsgrupp. Undersokningens genomftrande
framkommer. Analys och tolkning av undersdkningen och etiska principer f{or

undersokningen fortydligas.

Kapitel 5 innefattar resultatredovisning av den innehallsanalys som utforts pa

svensksprékiga slojbloggar. Vardera av de fyra forskningsfrdgorna str som grund for ett
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underkapitel i resultatet, sl6jd i svensksprakiga bloggar, slgjdbloggars utformning, motiv

till slojdbloggande och sl6jd 1 sociala medier.

Kapitel 6 dr avhandlingens diskussionskapitel. Resultatet av undersokningen diskuteras
med utgangspunkt till avhandlingen teorikapitel, s16jd i samhillet och sociala medier. De
fyra forskningsfrdgorna for studien star som grund for fyra underkapitel i
resultatdiskussionen. Kapitlet avslutas med diskussion kring undersokningens

tillforlitlighet och forslag pa fortsatt forsning.

I den avslutande delen av avhandlingen finns en lista 6ver referenser och bilagor.
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2 Slojd i samhallet

I det forestdende kapitlet diskuteras inledningsvis definitionen av sl6jd och olika begrepp
relaterade till slojd, sa som handarbete, hantverk, DIY och slgjdtekniker. Till foljande
behandlas sl9jd som fritidssysselsittning. Kopplingen mellan sl6jd och vilmaende tas till
nist upp 1 kapitlet och avslutningsvis diskuteras slojd 1 det offentliga rummet, vilket kan
vara slojdgrafitti, stickcaféer, sl6jd i1 utbildning, mojligheten att lara sig slojd under hela

livet och sl16jd inom Marthaférbundet.

2.1 Slojd som begrepp

Ordet slojd har sitt ursprung i gamla nordiska begrepp som slogher och sloghth, vilka
betyder slug, kunnig, hindig samt flitighet, hantverksskicklighet och konstfardighet. I
olika tider och i olika kulturer har slojdbegreppets innebdrd varierat. S16jd kan innebéra
tillverkning av ting som behovs i hemmet eller i vardagen, i forséljningssyfte eller for
tillfredsstéllelse och glidje. Det finns olika begrepp inom begreppet slojd.
Husbehovsslojd eller hemsldjd syftar pd den aktivitet som sker i hemmet, hantverk syftar
pa yrkesmaéssigt slojdande och konsthantverk eller konstslgjd syftar pa ett konstnérligt
slojdande. S16jd kan dven syfta pa slojd i skolan och handlar d& om pedagogisk slgjd. I
bondesamhillet var det en del av det vardagliga livet att man tillverkade egna
bruksforemaél, som kldder, hushllsforemal och redskap. Den hér formen av sl6jd kallades
behovsslojd eller husslojd. Till hussléjd horde dven tillverkning av foremal for
forsdljning. Hemslojd blev senare det begrepp som anvéndes for all typ av slojdande 1
hemmet. (Hartman, 2014, s. 12, 38.) Begreppen har utvecklats och foréndrats vidare och

begrepp som behandlas vidare i denna avhandling &r sl9jd, handarbete, hantverk och DIY.

Enligt Svenska Akademiens ordlista (u.a.) innefattar slojd att den som utovar slojd har
egenskaper som fardighet, flitighet, skicklighet och klokhet 1 hantverk, handarbete eller
en viss kunskapsgren. Av begreppet slojd har det engelska ordet sloyd uppkommit. S16;d
kan vara en syssla, ett arbete, en verksamhet, ett yrke eller avdelning i undervisning av

elever.

Nar sl16jd utovas sker ett utforande pa praktisk niva. Efter att utforandet skett 6ver ldngre
tid uppticks lagbundenheter och teknisk kunskap utvecklas genom provning.

Slojdtekniker har uppstatt genom lagbundenheter vilka gett upphov till regler for
7
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slojdteknikerna. Nér regler forenas bildas teknologier, som till exempel
stickningsteknologi och svetsteknologi. En van slojdare har kunskap om material, redskap
och metoder som dr aktuella for olika tekniker och teknologier inom slojd. (Lindfors,

1996.)

Till foljande diskuteras och definieras négra begrepp som sldjdbegreppet innefattar.
Dessa begrepp anvinds till viss del for att forklara liknande fenomen och det kan darfor

vara utmanande att ge en entydig definition av de skilda begreppen.

2.1.1 Handarbete
Enligt Svenska Akademiens ordlista (u.4.) betyder handarbete ett arbete som utfors med

hénderna, till exempel som motsats till maskinarbete. Handarbete har ocksa genom
tiderna anvénts som begrepp for kvinnlig hemsldjd och tekniker som sémnad, broderi,

knyppling, virkning och stickning.

2.1.2 Hantverk
Svenska Akademiens ordlista (u.d.) ger forklaring pé slojd, som fardighet inom visst

hantverk. Hantverk &r ett begrepp som dven anvénds inom flera andra grenar &n slojd.
Inom sldjden anvinds begreppet ménga génger parallellt med handarbete. Hantverk ar en

sméskalig arbetsform som utfoérs med enkla hjélpmedel och kriaver yrkesskicklighet.

2.1.3 DIY
En form av sldjd som forekommer i sociala medier dr Do It Yourself. DIY, som dr

forkortningen for Do It Yourself, ér ett internationellt begrepp som innefattar kreativt
gorande, autonomi och underhéll. DIY dr som en motreaktion till bland annat massdesign.
DIY inbjuder till individuell kreativitet, att utveckla formagor fastin man saknar
amnesspecifik utbildning och alternativa former av konsumtion. DIY kan innebdra att

spara pengar och att ateranvdnda material. (Kouhia, 2016, s. 14-15.)

DIY rorelsen grundar sig 1 ménniskans historia och dverlevnaden kunde bero pa om man
kunde reparera och dteranvinda material och redskap. Det moderna samhillet kom att
innebdra att man inte behdvde lita pa att man klarar av allt sjélv, utan saker kan kdpas.
Man kan anstilla experter for reparation, byggande, dekorering och si vidare. Anda
fortsétter manniskor att gora saker sjdlva. DIY definieras som skapande, modifiering eller

reparation utan att betala for expertkunnande. (Kuznetsov & Paulos, 2010, s. 295.)
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2.1.4 Slojdteknik
S16jd kan dven definieras utgédende fran vanligt forekommande tekniker inom slojd.

Under Svenska Akademiens ordlista (u.d.) forklaring av slojd forekommer en del
slojdtekniker, sd som bearbetning av trd och metall, somnad, vdvning, snickeri, svarvning

och smide.

2.2 SIlojd som fritidssysselsattning

Tidigare var det vanligt att manniskor sjélva tillverkade och reparerade sina saker, vilket
innebar att hantverk var en betydelsefull del i mdnga ménniskors vardagsliv. Det horde
till vanligheten att flickor skulle l4ra sig hantverk som de kunde ha nytta av, sd som
stickning, somnad och vévning. Pojkar skulle hantera slojdtekniker i hdrda material, som
till exempel trdslojd. Den som utvecklade skicklighet inom en viss teknik kunde erbjuda
tjénster och pa sa sétt f4 inkomst av sldjdande. I och med industrialiseringen ersattes en
stor del av hantverksprodukterna med serieproducerade produkter. Fastin inte kravet pa
hantverk finns kvar finns dndé intresset hos ménga méanniskor att bevara gamla tekniker

och material, men d4 ofta som hobby. (Lonnqvist, 1996, s. 105-106).

Kouhia (2016) visar pé flera studier fran bdrjan av 2000-talet ddr man kommit fram till
att slojd &r ett populart fritidsintresse runt om i virlden. Exempel pa sadana resultat &r att
ar 2011 var 38 miljoner manniskor i USA aktiva inom stickning eller virkning och ar
2016 hade 7,5 miljoner ménniskor i1 Storbritannien stickning eller virkning som
fritidssysselséttning. Redan for flera artionden sedan var sl6jd ett populért intresse i
Finland. Statistik visar att intresset for sl6jd som fritidssysselsittning hade sjunkit fram
till borjan av 2000-talet, men det var 4nda 61% av finldndska kvinnor som ar 2002 hade

textilinriktad s16jd som fritidssysselséttning. (Kouhia, 2016, s. 1-2.)

Koubhia (2016) skriver om éatta orsaker till att vélja sl6jd som fritidssysselsdttning. Dessa
ar funktionella, materiella, estetiska, experimentella, kollaborativa, narrativa,
multisensoriska samt att fa uttrycka sig. Den funktionella orsaken till slojd som
fritidssysselséttning baseras pa hantverksobjektens anvidndbarhet, men innefattar ocksé
begrepp som underhéll, resurser, intresse och mdjlighet. Den materiella orsaken relateras
till tillverkning, anvindning av verktyg och kunskap att tillverka. Den estetiska aspekten
handlar bland annat om utseende kombinerat med funktion, uttryck och estetik ur olika

personers synvinklar. Experimentell orsak innefattar personliga erfarenheter, kinslor och

9
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vardagliga aktiviteter. Till den kollaborativa aspekten hor de sociala och kulturella
erfarenheterna man kan fa genom slojdande som fritidssysselséttning och samhorighet
som kan uppsta genom att slojda tillsammans med andra. En narrativ orsak innefattar
erfarenheter, personliga historier och identitet. Det narrativa kan uppsta i material som
tillverkaren anvander for att berétta en historia. Multisensorisk orsak handlar bland annat
om det kroppsliga i att slojda och kénslan av njutning i1 sjélva processen, inte enbart
produkten. Den attonde aspekten &r att fa uttrycka sig, vilket ar starkt kopplat till personlig
stil, egna virderingar, livsstil och sjdlvuttryck. Dessa éatta orsaker till slojd som
fritidssysselsittning har inga tydliga griinser, utan gir p4 manga sitt in i varandra. Anda
kan det visa pa hur olika méinniskor sldjdar pa sin fritid av olika anledningar. (Kouhia,

2016, s. 48—49.)

2.3 SIlojd och valmaende

Polldnen (2012) papekar att 1 och med att det moderna samhéllet har utvecklats har
slojdens plats och betydelse i samhéllet fordndrats. I och med att ménniskor har en hel del
fritid dgnar sig manga at en hobby, till exempel slojd av négot slag. Tidigare hade
slojdprodukternas praktiska vdrde en storre betydelse, men sldjdprocessens vérde har
okat. Till skillnad frdn ménga andra aspekter i livet kan slgjden vara en hobby som fér ta
lang tid och utféras med gt tempo. Det ligger 1 midnniskan natur att vilja gora saker med
hinderna, for att pa sé sitt inse sitt eget varande och for att vara tillfreds med sig sjalv
och sin omgivning. Polldnen (2012) pépekar att vdlmaende och vilbefinnande ar
mangfacetterade begrepp som baseras bland annat pd arbete, fOrsorjning, hélsa,
arbetsformaga, sdkerhet och social trygghet. Vilbefinnande grundar sig langt i
méanniskans egna erfarenheter, uppfattningar, sjilvbild och sjdlvkinsla. S16jd kan bidra
till kénsla av prestation, mental tillvédxt, utveckling av fysiska och kognitiva fardigheter,

hantering av egen kropp, njutning och sjélvstyrt ldrande. (Pollédnen, 2012, s. 1-7.)

Draxl, Fischer, Kokko, Késtik, Salovaara och Stedman (2017) framhéver att sl6jd kan
vara meningsfullt pé flera plan och att jobba kreativt stirker det mentala véilbefinnandet
hos ménga ménniskor. Nir man sldjdar och jobbar kreativt far man anvinda ménga av
sina sinnen, genom att kdnna pa olika material och texturer samt se olika férgvariationer.
Under en slojdprocess kan en del médnniskor glomma bort bekymmer och till och med

smarta och sjukdom. Kreativt arbete trdnar en hel del fysiska fardigheter, koordination
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mellan 6ga och hand, koncentration och problemldsning. Draxl m.fl. (2017) skriver om
slojdens koppling till vilméende utgaende fran &ldringar, men manga aspekter gar dven
att dra paralleller till andra aldersgrupper. En positiv aspekt som giller specifikt den dldre
generationen dr att slojdprocessen inger en kinsla av utveckling trots hog alder. For
manga som har sl§jd som ett aktivt fritidsintresse kommer dven ett vidare socialt och
kulturellt ndtverk som foljd. Ett gemensamt intresse kan vara grunden till ny social
kontakt. Miljon som sldjdande sker 1 dr ofta inspirerande och ger upphov till skapande.
Draxl m.fl. (2017) har gjort ett internationellt projekt dér det holls slojdtillfdllen for
aldringar och projektet visade goda resultat. Personer med demens visade ett battre
allmint humor och sov bittre efter slojdtillfallena. En del deltagare hade aldrig uttryckt
kreativitet genom sl6jd och fick genom det hir projektet upp 6gonen for livslangt ldrande.

(Draxl m.fl., 2017, s. 15-16, 96.)

Sl6jdande kan leda till upplevelse av flow, vilket 6kar vilméiende (Pdlldnen, 2012, s. 6—
7). Csikszentmihalyi (1996, s. 108—113) beskriver flow som en optimal upplevelse nir
man kdnner att det man gor gir bra, ndstan automatiskt, men man dndd har en hog
fokusniva. Flow kan beskrivas pé liknande sétt vilket utférande man an upplever det

inom. En viktig aspekt inom flow &r upptickandet eller ldrandet av ndgot nytt.

2.3.1 Sl6jd som terapeutisk aktivitet
Polldnen (2007, s. 91-101) behandlar temat slojd i terapisyfte och som en terapeutisk

aktivitet. Tva mer utforskade och anvinda terapiformer dr musik- och konstterapi. Likt
dessa former av terapi har dven slojd en grund i1 konstndrlighet, kreativitet och
funktionalitet. SI6jd anvénds som terapeutisk aktivitet utan att definieras som terapi, till
exempel som aktivitet med psykoterapiklienter, med funktionshindrade och som en form
av egenvard ensam eller i grupp. Ett sétt att se pé slojd som terapi dr att slojdprocessen
eller slojdprodukten 1 sig kan vara terapeutisk. Genom att slojda far man nya
slojderfarenheter som man kan anvidnda for att fortsitta sitt skapande och dd kan
skapandet 1 sig sjilv fungera terapeutiskt. En annan aspekt dr slojdens kontext ur en
terapeutisk synvinkel. Sammanhanget som sldjden sker i kan vara terapeutisk. Genom
sl6jd kan man uttrycka sin inre vérld, till exempel erfarenheter, uppfattningar, kinslor och

kultur kan uttryckas i processen eller produkten.
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2.4 SIlojd i det offentliga rummet

Det finns olika typer av sldjdyttringar 1 det offentliga rummet. Ménga viéljer att uttrycka
sin personlighet genom sl6jd och anvinder sldjdkunskaper for att skapa en roll i ett
bestimt sammanhang. En form av sl6jd i det offentliga rummet ar graffitti som utfors
med hjélp av slojdtekniker som till exempel stickning, virkning och sémnad. Graffitti &r
en typ av slojd dar uttryck och budskap har storre betydelse dn de slojdteknologiska
kunskaperna. Genom sociala medier kan graffittins budskap spridas over hela vérlden.
Begrepp som beskriver slojdgrafitti dr craftivism och gerillaslojd. (Hartman, 2014, s.

191-192.)

2.4.1 Syjunta - Stickcafé
Tvé former av slojd 1 det offentliga rummet 4r syjunta och syforening. Enligt svenska

Akademiens ordlista (u.d.) dr en syjunta en sillskaplig sammankomst dér deltagarna
huvudsakligen dgnar sig 4t somnad eller annat handarbete. Syforening ar en liknande

sammankomst men i foreningsform.

Det ar mojligt att delta i en syjunta eller stickcafé frdn hemmet, den behdver inte alltid
vara 1 fysisk form. Online stickcafé &r en offentlig grupp péd Facebook med 33 816
medlemmar den 11 oktober 2019. I gruppen ér alla garnrelaterade handarbeten vilkomna.
Som medlem i gruppen kan man visa upp sina alster, f4 hjdlp med handarbetsrelaterade
fragor, tipsa och tips om olika material, evenemang med mera. Ingen tjdnar pengar pa
Online stickcafé, reklam ar alltsé inte tillatet utan enbart tips. Alla privatpersoner dr
vialkomna att ansoka till gruppen och ansdkningen godkidnns av administratorerna for

gruppen. (Online stickcafé.)

2.4.2 Slo6jd i utbildning
I Finland forekommer slojd inom smdébarnpedagogik och den grundliggande

utbildningen. S16jd har varit en del av den finlindska skolan sedan 1866, men var da
uppdelad i en typ av sljd for pojkar och en annan for flickor. Ar 1970 togs begreppen
teknisk slojd och textilslojd 1 bruk och nu fick béde pojkar och flickor utfora bada
slojdarterna. Fran och med ar 2004 har det gemensamma begreppet slgjd anvénts {for de
bada slgjdarterna. Precis som alla andra skoldmnen baseras slojdundervisningen pd de
nationella grunderna for laroplanen, som utfors av Utbildningsstyrelsen. Den finns dven
skolor pd andra stadiet i Finland som erbjuder mojlighet att g& slojdkurser pa den

utbildningsnivan, da ofta i samarbete med en grundliggande utbildning eller ett
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universitet. Studeranden som véljer att g dessa kurser kan fa ett gymnasiediplom i sl6jd.
Mojligheten att studera slojd pé universitetsniva &r tillgdnglig vid fyra universitet i
Finland; Abo Akademi, Helsingfors universitet, Abo universitet och Ostra Finlands
universitet. Slojdlarare utbildas vid dessa fyra universitet. I grundskolans arskurser 1-6
kan klassldrare undervisa sl9jd, medan arskurserna 7-9 undervisas av amneslérare i sl6jd.

(Sjoberg & Porko-Hudd, 2019; Porko-Hudd, Pélldnen & Lindfors, 2018.)

2.4.3 Livslangt larande
Det finns olika sétt att stoda ett livslangt ldrande. I Finland finns olika ldroanstalter som

ger mojlighet till ldrande efter grundskolan, s& som medborgarinstitut, folkhdgskolor,
sommaruniversitet och studiecentraler. I Finland finns det 181 medborgarinstitut, varav
nistan 30 dr svensksprakiga eller tvasprakiga. I kurser som ordnas av medborgarinstitut
kan vem som helst delta, oberoende av élder och utbildningsbakgrund. Den vanligaste
kategorin som det ordnas kurser i1 dr hantverk, som stér for 23 % av kursutbudet. En
folkhogskola kan ordna bade allménbildande och yrkesinriktad utbildning och bade langa
studielinjer och kortkurser finns tillgdngliga. I Finland finns 76 folkhdgskolor. Exempel
pé slojdinriktade studier som finns tillgéngliga pa folkhogskola dr Hantverk, grundar och
fordjupningsar, vid Alands folkhdgskola samt Sldjdtorget vid Kronoby folkhdgskola.
Sommaruniversitet ordnar Oppen universitetsundervisning, yrkesfortbildningar,
sprakundervisning och skolning inom konst- och kulturomréden. I Finland finns 11
studiecentraler, som erbjuder utbildnings-, kultur- och utvecklingstjinster.
(Utbildningsstyrelsen, u.d.; Medborgarinstitutens forbund MiF ry., u.d.; Suomen

Kansanopistoyhdistys, u.4.; Finlands Sommaruniversitet r.f.., u.a.; Studiecentraler, 2009)

2.4.4 Marthaférbund
I Finland grundades Martharérelsen 1899. Avsikten med rorelsen var att sprida

folkbildning till finldndska kvinnor. Utbildningen kunde gélla matlagning, hemvard,
uppfostran, trddgardsarbete, men dven sldjdinriktade aspekter som till exempel somnad.
Fortfarande ar grunden i Marthaférbundets verksamhet att erbjuda utbildning 1 fragor
anknyta till kvinnors vardag och héllbar livsstil. Till aktuella projekt inom
Marthaférbundet hér bland annat utbildning kring hallbar textilkonsumtion. Ar 2019
firade Marthaforbundet 120-arsjubileum. Ett projekt under aret var Sockor dt mamma,
inom vilket marthor stickar sockor ar forstagaingsmammor och adoptivforéldrar.

(Marthaforbundet, u.a.)
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3 Sociala medier

Minniskan har ett behov av att kommunicera. Genom sociala medier har
kommunikationen blivit annu mer tillgédnglig for manga méanniskor dn innan. I kapitlet
behandlas sociala medier ur ett historiskt perspektiv, med utgang i internets uppkomst
och utveckling. Sociala medier forklaras och diskuteras. Olika typer av sociala medier tas
upp och en djupdykning gors i blogg. Aven dvriga sociala medier forklaras kort for att ge
en Overblick av tillgidngliga sociala medier och hur de kan sammanlidnkas. Till foljande
diskuteras anledningar och teorier kring varfor médnniskor uppritthdller sociala medier
och viljer att dela med sig av sina liv, tankar och kéanslor pa sociala medier. Slutligen
behandlas de tva olika perspektiven ur vilka man kan ta sig an temat sociala medier,

ndmligen producentperspektiv och anvindarperspektiv.

3.1 Sociala medier ur ett historiskt perspektiv

De sitt vi kommunicerar pé har utvecklats radikalt. P4 1600-talet var den snabbaste vigen
att ta kontakt med ndgon att skicka ett brev som tog ett flertal dagar att transportera. Sedan
internets breda spridning kan vi skicka e-post till vilket land som helst pd négra sekunder.

(Herbert & Englund Hjalmarsson, 2012, s. 7.)

Sociala medier baseras pd internets existens. Internet i olika former har funnits sedan
slutet av 1960-talet, men pa 1990-talet blev internet ett vardagligt fenomen 1 véstvérlden.
Internet fick en snabb spridning och ar 2002 hade 6ver hélften av Sveriges befolkning
tillgang till internet och 32 procent av befolkningen anvénde internet en genomsnittlig
dag. Den hidr formen av internet anvdndes med stationdra datorer och kopplades upp via
telefonmodem, vilket bidrog till att internet kunde upplevas som vildigt 1dngsamt. Fram
till 2006 skedde en snabb utveckling av uppkopplingsmojligheterna och det aret hade 50
procent av svenskarna bredband i hemmen. En annan avgdrande del for utvecklingen av
internetanviandning var ndr anvdndningen av bérbara datorer och da ocksd mobila datorer
fick genomslagskraft. Annu ett avgdrande skifte kom niir man dvergick frin att se internet
som en informationskanal till att bli en plattform. Den versionen av internet kallas webb
2.0. Det talades om rikare anvindningsmdojligheter och mojlighet till interaktion och

samarbete pa internet. (Olsson, 2017, s. 10—12.)
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De tekniska mojligheterna for sociala medier ligger i versionen 2.0 av internet och i dess
enkelhet, tillgédnglighet och snabbhet. Utvecklingen av smarta telefoner och surfplattor
har varit explosionsartad. Ar 2014 hade fler #n sju av tio svenskar tillgang till internet via
sina telefoner. Utvecklingen av méanga applikationer bygger pd idén att anvindarna ska

vara aktiva deltagare. (Olsson, 2017, s. 12—13.)

Ar 2019 anvinde alla finlindare i dldrarna 16—44 internet. Ju hogre upp i aldrarna man
gér blir det ndgot firre som anvinder internet. I &ldersgruppen 4554 anvénder 98%
internet, i aldersspannet 55-64 &r det 96% som é&r internetanvéndare och i dldrarna 65-74
anvinder 80% internet. 70% av alla finlindare anvénder internet flera gdnger om dagen.
For 80% av befolkningen &r den vanligaste enheten att anvénda internet pa4 mobiltelefon.

(Statistikcentralen.)

3.2 Sociala medier som begrepp och fenomen

For att skilja sociala medier fran 6vriga massmedier kan man definiera sociala medier
som plattformar dir anvindarna producerar innehallet eller som en kontext for social
interaktion och for ménniskors vardagliga kommunikation (Andersson, 2017, s. 21).
Mingden av olika medier dr stor och sociala medier dr en del av den helheten. For att
tillhora gruppen sociala medier krdvs det att det &r en internetbaserad plattform dar
anvindaren eller anvindarna skapar material och kommunicerar. (Herbert & Englund
Hjalmarsson, 2012, s. 7.) Enligt Golbeck (2015) baseras sociala medier langt pa
interaktion. Vem som helst kan né ut till en stor grupp méanniskor. Traditionell media
bygger ddremot pd att endast ndgon eller nigra kan nd ut med material till en stor grupp
ménniskor. Sociala medier har en stor plats i manga ménniskors vardag, de anvénds for
att hamta information, kunskap och nyheter. Istillet for att bendmna sociala medier som
nitbaserade plattformar, som Herbert och Englund Hjalmarsson (2012, s. 7) gor,

bendmner Olsson (2017, s. 9) sociala medier som applikationer.

Med tanke pa den snabba utveckling som sociala medier har haft kan det vara utmanande
att ge en definition av begreppet som géller 6ver en ldngre tid, eftersom sociala medier
kan utvecklas lika snabbt framdver. Enligt de bendmningar som framkommit tidigare i
kapitlet och som ocksa tas fasta pa av Holmstrom och Wikberg (2015, s. 16-21) &r det
enkelt for privatpersoner att anvinda sociala medier. Det krdvs inga stora resurser,

tekniska kunskaper eller specifik utbildning for att kunna anvinda eller producera
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innehéll i sociala medier. Den hér definitionen av sociala medier exkluderar till exempel
etablerade tidningar och foretag som anvander sig av sociala medier. En journalist som
ar anstilld pé en tidning kan ha som arbetsuppgift att publicera innehall pa tidningens
blogg, Facebook eller pd nagon annan plattform. D& &r inte de sociala medierna
tillgingliga for vem som helst utan innehéllet och publiceringstid kan vara faststéllda pa
forhand och innehéllet kan vara lika noggrant faktagranskad som en traditionell
tidningsartikel. Det kan alltsd vara utmanande att ge en klar definition av begreppet
sociala medier som inte ger nagra mojligheter till undantag. Dérfor kan det vara givande
att gora en fordjupning i olika typer av sociala medier och hur de kan anvindas, vilket
kommer att diskuteras senare 1 kapitlet. De traditionella medierna och sociala medier &r
titt sammanldnkade pd minga sdtt. Nyheter kommer inte enbart fran traditionella medier,
utan olika foretag, organisationer och myndigheter sprider nyheter och information
genom sociala medier. Dessa nyheter kan langt se ut som nyheter i traditionella medier
gjort innan sociala mediers existens, med till exempel intressevickande rubriker, ingress
och grafik. Aven traditionella medier har forindrats i och med sociala mediers spridning.
Journalister méter nya sétt att distribuera material. (Isaksson & Mattsson, 2017, s. 97—

99.)

En central del av sociala medier &r representationen anvéndaren gor av sig sjdlv samt de
sociala interaktionerna. Sjdlvrepresentationen i1 sociala medier kan delas in 1 tvé
kategorier, direkta och indirekta. Den direkta sjilvrepresentationen baseras pa den
personliga profilen som anvéndaren har pa sociala medier, till exempel profilbilder och
beskrivningar av sig sjdlv. Den indirekta sjdlvrepresentationen baseras pa alla de inldgg,
uppdateringar, bilder, lankar, kommentarer, vianner, foljare och det man foljer pa sociala
medier. Tillsammans bidrar alla de aspekterna till en del av anvidndarens
sjalvrepresentation. P4 sociala medier kan man Over tid betrakta hur anvéindarens
sjdlvrepresentation dr dynamisk och forandras. Det dr inte mojligt att visa hela sitt liv och
hela sin personlighet pa sociala medier. Darfor gor anvindaren konstant urval for att
avgora vad som ska representeras pa sociala medier. Mottagaren eller publiken i ett socialt
sammanhang dr avgorande for hur vi presenterar oss. Manga minniskor véljer sitt
beteende och agerande beroende pé i vilket socialt ssmmanhang man befinner sig och
vem som dr mottagaren. P& sociala medier kan mottagaren vara diffusare &n i andra
sammanhang. Mottagaren kan vara kind eller okdnd for anvdndaren och bredden pa

mottagarskaran kan vara bredare dn i 6vriga sociala sammanhang. Manga sociala medier
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ger mdjlighet for anvindaren att kontrollera materials tillgédnglighet genom till exempel

blockeringar eller exkluderande koder. (Andersson, 2017, s. 24-25.)

3.2.1 Kommersiella foretag
Sociala medier fungerar som plattformar f6r kommunikation, dela och ta del av innehall

och for att umgas med bekanta, men de 4r i grund och botten kommersiella foretag.
Aktorer bakom sociala medier har behovt komma fram till nya sétt att generera inkomst,
jamfort med hur 6vriga medier gor. Utbudet och tillgdngligheten pd sociala medier &r
stort och det mesta dr och forvintas av konsumenterna vara gratis, medan en
tidningsprenumeration kan och forvintas kosta for anvdndare. (Martinez & Sandberg,

2017, s. 67-68.)

En viktig grundtanke i1 sociala medier ar att aktivitet lockar fler anvéndare och gor att
anvindarna stannar. Till exempel gor responsknapparna pa Facebook det litt for
anviandarna att vara aktiva och ge respons pa material. Kinslan av samhorighet ar dven
grundldggande i manga sociala medier. Darfor dr funktioner som att folja, tagga och
prenumerera viktiga. Innehéllsskapare pd sociala medier kan generera inkomst genom
reklam, sponsringskontrakt och kommersiella samarbeten. De kommersiella foretagen
bakom sociala medier genererar ocksa inkomst tack vare innehéllsskaparen och den
reklam som genom den nér ut till anvdndarna. En annan strategi for att ta betalt pa sociala
medier dr att erbjuda delar av innehdll gratis, medan Ovriga delar av innehdllet finns
tillgidngligt mot betalning. Den hér typen av strategi dr vanligast inom sociala spel och
virtuella vérldar, men finns ocksa i en del sociala ndtverkstjanster. (Martinez & Sandberg,

2017, s. 68-75.)

Pé sociala medier dr det mdjligt att {4 en tydlig 6verblick Gver sina anvéndare, till exempel
med hjélp av anvdndares sokhistorik, platsinformation, personliga intressen och nitverk.
Den aktivitet anvandare har péd sociala medier registreras och kombineras och foretag kan
anvinda informationen for att anpassa reklam som verkar passar till just den anvindaren.

(Martinez & Sandberg, 2017, s. 71-73.)

3.3 Olika former av sociala medier

Herbert och Englund Hjalmarsson (2012, s. 7) kategoriserar bloggar, mikrobloggar,

nitgemenskaper, forum, wikier, webbplatser didr anvindare kan dela media samt
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motsvarande offentliga webbplatser som sociala medier. P4 de plattformarna kan alltsd
anvéndare delta och interagera, medan till exempel e-post inte riknas till sociala medier
eftersom de oftast dr privata och riktar sig till en person. Inte heller en webbplats som inte

inbjuder till kommunikation eller medskapande av material hor till sociala medier.

Enligt Olsson (2017, s. 9) ar Facebook och Instagram de tva sociala medier som anvénds
mest av Sveriges befolkning. I genomsnitt séitter svenskarna en timme per dag pa sociala

medier, men det dr stora kontraster mellan till exempel olika &ldersgrupper.

Statistik fran ar 2019 visar att i Finland har YouTube 2,8 miljoner anvidndare, vilket ar
ungefdr 67% av alla 6ver 15 ar. Facebook anvénds av ungefdr 2,7 miljoner finldndare och
Instagram av 2 miljoner invanare. 112 000 finldndare skriver eller ldser inldgg pa Twitter

minst en gang i veckan. Over 900 000 finléindare liser bloggar. (Niemi, 2019.)

I och med att det finns manga populéra sociala medier dr det vanligt att bloggskribenter
anvander ovriga plattformar for att sprida bloggen och det material som finns pa bloggen.
Facebook har en funktion som ger mdjlighet att 14nka till en blogg och pa sé sétt dra nytta
av trafiken som finns pa Facebook-profilen till bloggen. P4 YouTube kan man pa sin
kanal och 1 videobeskrivningar ldnka till blogg och pa sa sitt skapa trafik till de bida
plattformarna. Aven pa Instagram finns det mdjlighet att i anvindarprofilen linka till en
blogg. I och med att man pa Pinterest kan spéra bilders och videors ursprung édr det mojligt
att genom Pinterest sprida vidare material fran en blogg. (Butow & Bollwitt, 2013, s. 57,
61-63, 70.)

3.3.1 Blogg
Ordet blogg dr en forkortning av ordet webblogg. I en mer internationell kontext stavas

ordet blog. En blogg kan bestd av text, bild, video eller dvriga typer av material.
(Holmstrom & Wikberg, 2015, s. 26.) Begreppet blogg eller webblogg ar dldre dn
begreppet sociala medier. Runt ar 2000 borjade blogg bli ett etablerat
kommunikationsforum. Butow och Bollwitt (2013, s. 8) visar pd studier ddr man ser
bloggandets popularitet. Ar 2006 fanns det 36 miljoner bloggar virlden dver och &r 2011
hade antalet 6kat till ver 181 miljoner bloggar. En blogg bestar av blogginldgg som langt
kan likna kronikor, artiklar eller produktinformation. Blogginldggets ldngd och
utformning beror bland annat pa bloggens syfte och inriktning. Om blogginldgget ar langt
kan det hjilpa lidsaren om underrubriker anvéinds vilket giller oavsett medium. Till

bloggande hor en mojlig dialog med bloggens ldsare, ldsarna kan skriva kommentarer till
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blogginldgg och skribenten kan i sin tur svara pa kommentarerna. Genom att uppmuntra
till diskussion kan ldsarna bli sugna pa att skriva en kommentar. For att halla en god
kontakt med ldsarna behover skribenten besvara fragor som ldsarna skriver i

kommentarsfiltet. (Herbert & Englund Hjalmarsson, 2012, s. 80—86.)

En blogg skiljer sig fran en traditionell webbplats genom storre snabbhet och direkthet.
Ett blogginldgg kan publiceras ndr som helst, redigeras och raderas. Mgjligheten att vilja
sprék och material dr storre i en blogg. En traditionell webbplats bygger frimst pa
envigskommunikation medan bloggen kan ha tvdvigskommunikation genom ett oppet
kommentarsfilt. Skribenten kan @ven svara pa kommentarerna och pd sa sitt fortsitta

dialogen med ldsarna. (Strém, 2010, s. 30.)

Det ar mojligt att upprétthalla en blogg pa tva olika sétt. En mdjlighet &r att starta blogg
pa en portal dir det finns fardiga mallar for hur bloggar kan se ut och dér portalens namn
ofta syns med i bloggens ldnk. Exempel pé saddana portaler dr Blogger och Wordpress.
Den andra mgjligheten &r att blogga pd en egen sida och da ar det skribenten sjélv som
ska utforma sidan frdn grunden. (Butow & Bollwitt, 2013, s. 42-46.) Toikkanen och
Kananen (2014, s. 10) papekar att de forsta bloggportalerna som blev populéra i Finland
var de internationella portalerna som redan ndmnts, Blogger och Wordpress. Men utéver
dessa tva internationella bloggportalerna finns ocksd mer lokala portaler som erbjuder
mojlighet for personer att starta en blogg. Négra lokala bloggportaler dr Blogit, Sevendays

och Nouw (Blogit, u.a., Sevendays, u.a. och Nouw media, u.a.).

Bloggar var fran borjan ett datorbaserat nitverk. Som redan ndmnts fanns bloggar innan
begreppet sociala medier utvecklades. I och med att smarttelefoner och applikationer
utvecklades sa har det ocksa blivit mgjligt att blogga fran pekplattor och smarttelefoner.

Manga bloggportaler finns ocksa som applikation. (Butow & Bollwitt, 2013, s. 194-195.)

Slojdblogg

Det har redan konstaterats att det inte finns ett stort utbud av forskning inom temat sl6;d
1 sociala medier. Som ndmndes i inledningen av denna avhandling har Vilhunen (2018)
skrivit en avhandling med temat stickbloggar, vilket &r en form av slgjdblogg. Hon kom
fram till att en slutgiltig definition av begreppet stickblogg &r svér. Bloggarna kan ha olika
anvindningsmonster och bestd till olika grad av hantverksrelaterat material. En del
stickbloggar kan dven definieras som en personlig blogg eller som en anteckningsbok.

Bloggens innehéll och stil kan dven fordndras over tid. (Vilhunen, 2018, s. 161-172.)
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I Vilhunens (2018) undersdkning framkom mdjligheterna som internet ger till att ldra sig
hantverksrelaterade aspekter, till exempel kan man ldra sig en ny teknik genom videor
som visar hur tekniken fungerar. Pa internet och sociala medier kan man dven ta del av
instruktioner och monster. Ravelry och bloggar dr exempel pa sociala medier dir man
kan fa tillgang till instruktioner och monster. Undersdkningens resultat visar pa att
bloggande dven kan ge mojlighet till foretagsverksamhet, bland annat forséljning av
slojdprodukter eller slojdredskap. Slojdalster kan vara forséljningsarbete, produkter till
sig sjélv, for sldkt och vanner eller gavor. Stickning kan uppfylla behov, men éven vara
ett noje. En stickblogg kan fungera som en kanal for marknadsforing och dven forsiljning
kan ske genom en blogg. Sjdlva bloggandet kan dven fungera som en kreativ process. Till
bloggandet hor att man kan skapa blogginldgg dér det ingér bilder, vilket ocksa kan vara
en orsak till att upprétthalla en stickblogg. Bloggen kan dven fungera som ett CV eller
portfolj over prestationer som skribenten gjort. Genom att stickblogga kan det vara léttare
for skribenten att upprétthalla stickandet. Bloggen kan héja den personliga entusiasmen

for hantverk. (Vilhunen, 2018, s. 101-163.)

Pé stickbloggar delar skribenterna med sig av slojdprodukter, slojdprocesser, verktyg och
material. Skribenterna beskriver 1 undersokningen hur hantverk kan ge
framgangsupplevelser, 0kar sjidlvkénslan och ger njutning. Genom att dela med sig 1
bloggformat kan skribenterna se tillbaka och minnas sljdprojekt, men ocksa inspirera
och dela lirdomar med ldsarna. Skribenterna framhivde dven fordelar med att f6lja andra
bloggar, som till exempel for att fa idéer, nya bekantskaper och nitverk samt for att se
andra slojdprodukter. Kommentarer pa bloggen kan fungera som en motiverande faktor
till att forsdtta blogga, eftersom skribenterna angav att de vanligtvis fir positiva
kommentarer pa sin blogg. Aven om man inte uppritthéller en blogg enbart for lisarna,
angav skribenterna att ldsarna fungerar som en viktig motivationsfaktor. (Vilhunen, 2018,

s. 105-117.)

Genom stickbloggar kan skribenter och ldsare sticka tillsammans genom att dela monster,
idéer och hjilpa varandra. Darfor kan bloggar ersétta hantverksgrupper som tréffas
ansikte mot ansikte. Studien visar pa flera gemensamma faktorer i nitbaserad stickgrupp
och grupper som triffas ansikte mot ansikte. De sociala fordelarna uppfattas i bada
formerna av grupper. Speciellt fér personer som inte kan delta 1 ordnade hantverksgrupper
kan gemenskapen genom stickbloggar vara ett alternativ. Mgjligheten att fa feedback é&r

en av anledningarna till att upprétthalla en stickblogg och det &r dven en anledning till att
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delta i en hantverksgrupp. Bloggar har gjort det mojligt for hantverksintresserade att
interagera pa ett nytt sitt, till och med pé ett globalt plan. (Vilhunen, 2018, s. 166—174.)

Resultatet i Vilhunens (2018) avhandling baseras pa enkdtundersokning som utfordes i
tva omgangar, 2008 och 2013. Vid tiden for den andra delen av undersokningen har
engagemanget for stickbloggar minskat. Det har uppkommit nya former av medier som
tagit Over en del av stickbloggande, som till exempel Facebook och Ravelry. Bloggandet
har inte forsvunnit, men forandrats. Bloggarna som deltog i undersdkningen ser fordelar
med att dven anvinda andra sociala medier dn enbart blogg. Till exempel kan man dela
blogginldgg pd Facebook. Pa Facebook finns manga slojdrelaterade grupper och sidor. Pa
Ravelry kan man {4 inspiration och idéer till slojdprojekt. (Vilhunen, 2018, s. 111, 173—
174.)

3.3.2 Facebook
Mark Zuckerberg startade Facebook ar 2004 och det sociala nétverket riktades da till

studenter vid universitet i USA. Facebook spreds sedan bland akademiska kretsar samt
utanfor USA och fick d& anvidndare virlden dver. Facebook &r det sociala mediet med
storst spridning. Ar 2013 niddde Facebook en miljard anvindare. I Sverige anviinder 7 av
10 internetanvandare, vilket ligger pa 90 procent av befolkningen, Facebook och manga
har dven daglig uppdatering pa Facebook. (Olsson 2017, s. 9-14.) Pa Facebook gér man
statusuppdateringar, skriver direktmeddelanden till andra anvédndare, delar bilder,
kommenterar pa andras inldgg och samlar medlemmar till grupper. Det sociala néatverk
en anvédndare har pa Facebook bestér av vinner eller natverkskontakter, gillade sidor och
grupper. Grupper kan startas av vilken Facebookanvindare som helst. En annan funktion
pa Facebook idr att man kan gora evenemang. Evenemanget fir dd en egen sida dir
administratéren kan bjuda in vénner och informera om det kommande evenemanget.
(Strom, 2010, s. 64—73). Pa Facebook kan man 6ppna konto som privatperson eller som
foretag. Ett foretagskonto ger mojlighet for personer att gilla foretagssidan och fa
uppdatering fran den, men foretagssidan fir inte pa samma sitt uppdatering frén alla som
gillat. (Herbert & Englund Hjalmarsson, 2012, s. 63—65.) En sida pa Facebook fungerar
som en slags marknadsforingsaffisch och &r som en sajt inom Facebooks ramar. Foretaget
eller organisationen som har hand som sidan kan skriva uppdateringar och det ger
mojlighet att skapa diskussion med de som gillat sidan och pa sa sitt ldser

uppdateringarna. (Strém, 2010, s. 67—68.)
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3.3.3 YouTube
YouTube lanserades ar 2005 av Chad Hurley, Steve Chen och Jawed Karim. Grundtanken

med YouTube var av teknisk karaktdr, man ville fa bort de tekniska barridrer som fanns
for anvindare som ville dela med sig av videor pa nitet. Ar 2006 saldes YouTube at
Google. Ar 2008 fanns det 85 miljoner videor p4 YouTube och ar 2013 rapporterade
YouTube att 6ver 100 timmar av videomaterial laddades upp varje minut. P4 YouTube
kan man titta pd videor och ladda upp videor utan att besitta en bred teknisk kunskap.

Anvindare kan folja kanaler och pé sa sitt latt uppdateras om nya videor. (Burgess &

Green, 2018, s. 6-13.)

3.3.4 Instagram
Instagram lanserades &r 2010 och hade direfter en snabb spridning. Ar 2014 hade

Instagram 200 miljoner anvindare. Instagram &r en applikation for foto och film dar man
ocksa kan redigera sitt material. Ar 2015 gjordes en undersokning som visade att 40
procent av svenska internetanvdndare anvdnde Instagram. (Olsson, 2017, s. 14).
Instagram dr gjord for att anvdndas pd mobila apparater ddr man snabbt kan dela med sig
av fotografier eller videor med sina foljare. Dagligen sitts det upp cirka 55 miljoner
fotografier pa Instagram. Instagram erbjuder fardiga filter som anvdndarna kan applicera
pé sitt material innan de publicerar. Anvindarna kan dven komplettera material med
bildtext, ldnka till andra konton och skriva hashtags genom att anviinda symbolen #, med
vilka man beskriver bilden eller filmen. (Hu, Manikonda & Kambhampati, 2014, s. 595—
596.)

Butow och Bollwitt (2013, s. 62) beskriver Instagram som ett minimalistiskt forum for
sociala nitverk. Fran Instagram kan man dela vidare material pa bland annat Facebook
och Twitter. Instagram dr ett kommunikativt ndtverk i och med att man kan kommentera,
gilla och dela andras material. Genom Instagram kan man 6ka trafik till en blogg, till

exempel genom att ldnka till bloggen i sin Instagramprofil.

3.3.5 Twitter
Twitter dr en form av mikroblogg som lanserades &r 2006 och utvecklades for att

anviindas pa mobiltelefoner, men kan ocksd anvindas pa dator. Ar 2012 hade Twitter 500

miljoner anvindare. (Olsson, 2017, s. 14.) P4 Twitter kan anvidndaren publicera inligg

med max 140 tecken. Alla twittringar star sjdlvstdndiga och kopplas inte ihop med andra

inldgg man gjort. Lisare kan besvara inlidgg eller atertwittra inldgg som andra skrivit och

pa sa sdtt skapa dialog. Till skillnad fran en vanlig blogg gir det inte att redigera
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publicerade inldgg eller kommentera direkt pa inldgg. (Herbert & Englund Hjalmarsson,
2012, s. 67-79). En mikroblogg dr en blandning mellan en blogg och ett chattforum.
Anvindaren skriver ett kort inldgg som direkt syns hos de som foljer. Forutom
privatpersoner kan ocksa fOretag, organisationer och varumdrken anvédnda Twitter.

(Strom, 2010, s. 76-77.)

3.3.6 Pinterest
Pinterest lanserades 2010 och dr en plattform som kombinerar mdjligheten till social

interaktion och samlarformaga. Pinterest bygger pé att anvidndare samlar péd bilder och
videor och pinnar dessa till egna anslagstavlor. Att pinna ér det begrepp som Pinterest
anvander fOr att spara en bild eller video. Allt material p& Pinterest gar att spéra tillbaka
till sitt ursprung, till exempel pad en blogg eller hemsida. P4 Pinterest kan man
kommentera, gilla eller dterpinna material. Det finns ocksd mojlighet att folja andra

anvandare eller specifika anslagstavlor. (Hall & Zarro, 2013, s. 1-2.)

3.3.7 Wikipedia
Wikipedia ér ett uppslagsverk som skapas av anvdndarna. Syftet med Wikipedia &r inte

som i manga andra sociala medier att skapa och stirka relationer. Men Wikipedia kan
anda réknas till gruppen sociala medier eftersom det ér baserat pa anvédndarnas deltagande
och skapande. Det dr anvidndarnas ansvar att se till att information som skrivs ar korrekt
och att dversétta artiklar till olika sprék. (Herbert & Englund Hjalmarsson, 2012, s. 86—
91.)

3.3.8 Ravelry
Ravelry dr en plats for personer som stickar, virkar, designar, spinner garn, viver och

fargar garn. P4 sidan kan man halla koll pa sina projekt, monster, verktyg och garn, men
ocksa soka och fa inspiration av andra anvédndare. Det dr mdjligt att komma 1 kontakt med

maéanniskor runt om 1 virlden som har handarbete som intresse. (Ravlery.com)

3.3.9 Sociala medier i jobbsammanhang
Ett sitt for foretag att marknadsfora sig &r genom att ha egna kanaler pa olika sociala

medier, till exempel en foretagsblogg. Ett annat sétt for foretag att marknadsfora sig via
sociala medier &r att marknadsfora sig via stora profiler, till exempel bloggar med méinga
lasare. (Strom, 2010, s. 30—41). Sétten att gora lyckad reklam p4 har fordndrats i och med
sociala medier. De traditionella sétten har varit att gora annonskampanjer pa bland annat

tv, 1 tidningar eller pa reklampelare. Till skillnad frdn sadan reklam, som har en

23



Bjorkstrom Elin

envigskommunikation, dr det mdjligt att genom sociala medier gora reklam som har en
tvavigskommunikation. Foretag lyckas bdst med sin marknadsforing ifall de skapar
dialog i sociala medier om bland annat vilka produkter och tjdnster som foretaget har
tillgidngligt och bemoter kundernas fragor. (Herbert & Englund Hjalmarsson, 2012, s. 8—
9.

Genom sociala medier kan foretag kommunicera med sina kunder, potentiella kunder
eller intresserade publik. I och med att sociala medier inbjuder till interaktion kan foretag
hjilpa kunder som har fragor och bygga en bittre relation med sina kunder. Ett annat sétt
som foretag har nytta av sociala medier dr att ta reda p& kunders asikter om produkter

eller tjanster. (Golbeck, 2015, s. 213.)

3.4 Att dela med sig pa sociala medier

Golbeck (2015, s. 203-204) framhéver tre overgripande orsaker till att anvénda sociala
medier. Den fOrsta orsaken dr spridning av och viljan att dela med sig information eller
kunskap. En annan orsak dr mojligheten att fa feedback, asikter eller information av
andra. Den tredje orsaken till att anvdnda sociala medier d4r kommunikation och

diskussion med andra.

Sutradhar (2017) har skrivit en artikel baserat pd boken Contagious: Why Things Catch
on skriven av Jonah Berger. I artikeln tar Sutradhar upp anledningar till att ménniskor
delar med sig pa sociala medier. En betydande anledning till att ménga véljer att dela med
sig pa sociala medier #r viljan att prata om sig sjilv. Over 50 procent av alla tweets pa
Twitter dr ur skribentens perspektiv. Manniskor tycker om att prata om sig sjélva och sina
egna erfarenheter eftersom det sparkar igang hjdrnans beloningssystem. Utdver denna
anledning tar Sutradhar upp fyra 6vriga anledningar till att ménniskor delar med sig pa
sociala medier. Den forsta anledningen é&r information. Ménniskan vill framfora
anviandbar information till andra. Social status dr den andra anledningen. Det som en
person delar med sig av pa sociala medier inverkar pa hur omvérlden ser pa personen,
darfor vill man dela med sig av sdédant som hojer ens sociala status. Ménniskor delar hellre
med sig av material som far en att verka rolig istéllet for trakig, smart istdllet for korkad
och sé vidare. Den tredje anledningen till att dela med sig pa sociala medier dr kanslor.
Kénslor gor att minniskor vill dela med sig, till exempel om man besokt en méaktig

sevirdhet och sétter upp en bild av besoket pa sociala medier uppkommer positiva kénslor
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bade hos besdkaren och hos iakttagarna pa sociala medierna. Kénslor formar relationer
mellan ménniskor. Exempelvis skapas ett band till likasinnade nidr man uttrycker sina
kanslor kring politiker pa sociala medier. Den allméinna &sikten dr den fjarde anledningen
till att dela med sig pa sociala medier. Ar man sjilv osiker pé sitt val vinder man sig till
andra for svar. Chansen &r storre att man ser en film eller gar till en restaurang som andra

har rekommenderat.

Toikkanen och Kananen (2014, s. 11) framf6r anledningar till att driva en blogg. Det dr
vanligt att ménniskor ldser och inspireras av andra bloggar, vilket kan gora steget till att
starta en egen blogg mindre. En blogg kan fungera som en dagbok, en hobby eller kanal
for arbetssokning. Precis som Vilhunen (2018) kom fram till 1 sin doktorsavhandling
papekar dven Toikkanen och Kananen (2014, s. 11-15) att man genom att blogga kan
dela kénslor och nyheter till familj och vénner, men dven till ménniskor vérlden over.
Genom bloggande kan man komma 1 kontakt med likasinnade ménniskor, till exempel
genom att ta del av bloggar inom den kategori som intresserar en sjilv. Vanliga kategorier
som man delar in bloggar ar livsstil, tréning, foto, mat, film och konst. En sléjdblogg kan
vara en form av konstblogg. Toikkanen och Kananen (2014, s. 15) framhéaver att man kan
anvinda en konstblogg som en portfolio och pé bloggen kan andra och skribenten sjalv
folja utvecklingen. Om konstformen &r sl6jd kan man pd en blogg dela med sig av sin

slojdprocess, frén planering till fardig produkt.

Haaso (2016) papekar att sociala medier har gjort slgjd tillganglig for alla. P4 Instagram
publiceras méngder med slojdrelaterade bilder och pd Facebook finns det stort utbud av
sl6jdgrupper. Pa sociala medier kan man ingé 1 olika grupper, dela med sig av bilder pa
sitt arbete, utviardera andras produkter, samla idéer och dela med sig av erfarenheter. En

orsak till att dela med sig pé sociala medier d&r mojligheter till beundran och berém.

3.5 Producent- och anvandarperspektiv

Som ndmndes 1 inledningen kan man ta sig an forskning i sociala medier ur tva perspektiv,
producent- respektive anvindarperspektiv. Producentperspektivet syftar pd de som
producerar material pa sociala medier och anvédndarperspektivet pd de som tar del av
material. En producent dr ofta &ven en anvindare, vilket betyder att de bada perspektiven

inte dr tva helt skilda fenomen. (Andersson, 2017, s.21.)
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Herbert och Englund Hjalmarsson (2012, s. 11-59) ger riktlinjer som man kan folja nér
man som producent ska komma igdng med sociala medier. De foretag som lyckats bast
pa sociala medier har haft tydliga mal och strategier med sitt innehall och sin nirvaro pa
sociala medier. Som producent pa sociala medier behdver man anpassa sitt innehall efter
syfte, anvindarna och det medium som anvénds. Ju tydligare producenten dr med sitt
syfte pd sociala medier desto lédttare blir kommunikationen med anvéndarna. Som
producent pa sociala medier kan man fundera pd vem man producerar innehall for och pa

sa satt ha en bild av vem anvéndaren éar.

P& sociala medier krivs social kompetens, ur bade producent- och anvdndarperspektiv.
Lagar och regler som krivs i ovriga medier géller ocksd pa sociala medier, s& som
upphovsrittslagen. (Herbert & Englund Hjalmarsson, 2012, s. 21-59.) Specifika sociala

medier kan dven har egna regler som man behover folja.
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4 Metod och genomfdérande

I kapitlet kommer undersokningens syfte och studiens forskningsfrdgor att faststéllas.
Reflektioner av forskningsmetod i fraga om kvalitativ eller kvantitativ inriktning, samt
om valet av datainsamlingsmetod forekommer. Metoden innehéllsanalys, valet av
undersokningsgrupp och analysens genomforande beskrivs. Slutligen diskuteras

undersokningen ur ett etiskt perspektiv.

4.1 Precisering av syfte och forskningsfragor

Syftet med avhandlingen &r att undersoka svenskspréakiga slojdbloggar. Vilken typ av
slojd forekommer 1 svensksprékiga slojdbloggar och hur ser en sljdblogg ut? Syftet dr
dven att ta reda pd varfor skribenten viljer att blogga om sl6jd, alltsé vilka motiv ligger
bakom bloggandet. For att f4 mer kunskap om sl6jd i sociala medier syftar studien dven
till att undersoka vilka Gvriga sociala medier som bloggarna anvinder for att publicera

sljdmaterial.
Forskningsfragorna for studien lyder:
1. Vilken typ av sl9jd syns i svensksprakiga bloggar?
2. Hur ser en slojdblogg ut?
3. Vilka motiv finns till att blogga om s16;d?
4. Utover blogg, vilka dvriga sociala medier anvénder slojdbloggare?

Forskningsfragorna syftar till att undersoka och analysera svensksprakiga slojdbloggar.
Den forsta forskningsfragan syftar till att ta reda pd vilken typ av slojd som syns i
svensksprékiga bloggar, sd som vilka slojdtekniker och material som presenteras. Med
den andra forskningsfrdgan avses att analysera hur en sldjdblogg utformas och vilka typer
av blogginldgg en sl6jdblogg bestdr av. Den tredje forskningsfrdgan syftar till att ta reda
pa motiven till att skribenten véljer att blogga om sldjd. Har bloggarna tdnkt pd motiven
till att blogga om sl6jd och vilka dr motiven 1 sa fall? Den fjarde forskningsfragan avser
att undersoka vilka andra sociala medier slojdbloggarna anvinder, utdver blogg. Eftersom
det inte finns ndgon samlingsplats for olika sociala medier, finner jag det givande att {4

en inblick 1 vilka andra sociala medier som bloggarna anvinder.

27



Bjorkstrom Elin

4.2 Val av datainsamlingsmetod

Kwvalitativ och kvantitativ &r tva centrala paradigm inom forskning nér det handlar om hur
man fir fram och alstrar information om samhéllet. Forskning kan vara endera av
kvalitativ eller kvantitativ karaktir, men dven en kombination av bada. (Tjora, 2012, s.
13.) Valet mellan kvalitativ och kvantitativ metod baseras pd undersdkningens
fragestillningar och forskningsfragor. Kbvalitativa och kvantitativa forskningar
kompletterar varandra och bada typerna av forskning behovs for att vetenskapen ska gé
framét. Det finns ingen béttre eller simre metod, men undersokningens fragestillningar
kan kréva en viss metod. En tumregel ar att vid outforskade fenomen rekommenderas
kvalitativa metoder och nédr man ska testa en stilld hypotes rekommenderas kvantitativa
metoder. Med en kvantitativ studie vill man hitta generaliserbara strukturer, medan en
kvalitativ studie syftar till att tolka och forsta resultat som framkommer (Bjorkqvist, 2012,
s. 25-28; Stukat, 2011, s. 34-39.) Temat for den hir avhandlingen 4r outforskad. Det
finns forskning kring sociala medier och forskning kring sl6jd, men en kombination av
dessa tvéd delar &r inte utforskad. Dérfor faller det naturligt att fragestdllningarna for
studien blir av kvalitativ karaktdr. Fragestéllningarna for den hir studien &r av kvalitativ
karaktdr men med inslag av kvantitativa drag. Syftet med studien ar att undersoka
svensksprikiga sl6jdbloggar. Undersokningen kommer att vara en kvalitativ analys av
svensksprakiga slojdbloggar men med kvantitativt inslag dar kartliggning av
sljdteknikers och materials forekomst i bloggarna utfors. Aven vid undersokning av hur
slojdbloggar utformas och ser ut kan man se kvantitativa drag, eftersom undersokningen
syftar till att ta reda pd hur vanligt férekommande olika typer av blogginldgg &r. Trots
dessa kvantitativa drag i undersdkningen kan man inte faststélla att studien &r av en ren
kvantitativ karaktir eftersom det ar ett relativt litet sampel som underséks. Man kan inte
faststdlla ssmmanlagda antalet svensksprékiga slgjdbloggar som finns, men insamlandet
av bloggarna har gjorts for att vara sd omfattande som ar mgjligt, men dnda vara inom

rimliga grinser for en magisteravhandling.

Nagra datainsamlingsmetoder som kan overvigas for denna studie ar intervju, enkit och
innehéllsanalys. For att som forskare kunna vilja den eller de datainsamlingsmetoder som
fungerar bést for studien behdver man kénna till for- och nackdelar med olika typer av
metoder. Metodval gors utgdende fran forskningsproblemet. (Bell 2006, s. 33; Stukat,
2012, s.41-61.)
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En vanlig datainsamlingsmetod inom den kvalitativa forskningsansatsen ar intervju.
Halvstrukturerad intervju och djupintervju dr tva olika typer av vanliga intervjuformer.
Fokusgrupp eller gruppintervju ar en tredje variant dar deltagare bjuds in till diskussion
om ett visst omrdde och forskaren fungerar som ordférande. En utmaning med metoden
ar det stora krav som stélls pé frigorna och de eventuella svarsalternativen, vilket det

behovs laggas mycket tid pa att utforma. (Tjora, 2012, s. 81-93; Stukat, 2011, s. 42-47.)

I studier ddr man behdver né ut till fler minniskor 4n vad som &r mgjligt med intervju
som metod kan enkét vara ett bdttre alternativ. Vid utformning av enkit utgar man fran
forskningsfrdgorna for att fa fram enkétfragor som informanterna kan svara pa. En enkét
kan besta av strukturerade och ostrukturerade fragor eller en blandning av bada. Ju fler
informanter desto mer strukturerad behdver en enkét vara for att forskaren ska kunna
bearbeta svaren. Strukturerade fragor bestir av faststdllda svarsalternativ, medan
ostrukturerade fragor &r 6ppna och ger informanterna mojlighet att svara fritt. Precis som
vid intervju behdvs frigorna 1 en enkdt granskas och bearbetas innan enkéterna nar
respondenterna. En annan utmaning med enkét ar risken for bortfall. Det kan vara
utmanande att motivera en stor grupp att delta och dven att kontrollera om fragorna

uppfattats korrekta. (Stukat, 2011, s. 47-52.)

En metod som kan anvindas for att samla in information &r innehéllsanalys, vilket ocksa
kan bendmnas dokumentanalys eller textanalys. Fragor som kan besvaras med
innehallsanalys dr, vad tas upp, hur mycket tas upp, vad tas inte upp och pa vilket sétt
gors beskrivningar. Ifall analysen dr djupgéende och teoretisk kallas den ofta textanalys
medan innehdllsanalys innebédr en mer kvantitativ analys. Om det gors en jimforelse
mellan texter kallas det for en komparativ studie och en semiotisk analys innebér att
granskning gors av béde bild och text. (Stukat, 2011, s. 60—61.) Vid utférande av en
innehdllsanalys rédknar man vanligtvis antal ganger som nagon viss term eller faktor
forekommer 1 ett urval av killor. Det kan vara mojligt att ta det av alla kéllor inom den
aktuella kategorin for undersokningen, men ofta maste ett urval goras. Da ar det viktigt
att kunna forsvara sin urvalsmetod och urvalet maste vara tillrickligt stort for att kunna

dra hallbara slutsatser. (Bell, 2006, s. 129—-130.)

Den metod som valts for undersékningen &r innehéllsanalys, ndrmare bestdmt semiotisk
analys 1 och med att bade bloggarnas texter och bilder kommer att analyseras.
Anledningen till att innehallsanalys valdes var for att det material som ska undersokas

redan existerar och genom analys av materialet kan man fa resultat till de forskningsfrdgor
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som stéllts. Stukat (2011, s. 60-61) ger exempel pa frigor som kan besvaras genom
innehéllsanalys. Sadana fragor dr exempelvis; vad tas upp i materialet som ska analyseras,
hur tas det upp och vad tas inte upp? Dessa fragestéillningar 6verensstimmer med
avhandlingens forskningsfragor. Den ursprungliga tanken var att innehéllsanalysen kunde
kompletteras med intervjuer eller enkéter, men efter utford innehéllsanalys togs valet att
enbart basera resultatet i denna studie pa innehallsanalysen. Innehallsanalysen gav svar
pa de forskningsfragor som stéllts for avhandlingen och darfor skulle intervjuer eller
enkiter gjort att resultatet skulle ha blivit for omfattande for en magisteravhandling.
Fordjupnings- och fortsdttningsmojligheter inom dmnet tas upp i diskussionskapitlet,

under rubriken fortsatt forskning.

4.3 Val av undersokningsgrupp

Syftet med studien &r att undersdka svensksprakiga slojdbloggar. Valet gjordes mellan att
avgrinsa undersokningsgruppen till svensksprékiga slojdbloggar, slojdbloggar i Finland
eller slojdbloggar 1 Svenskfinland. Anledningen till att valet blev svensksprakiga
slojdbloggar &r for att innehallet i sociala medier inte héller sig till landsgranser utan en
mer avgorande faktor for vilka sociala medier en anviandare tar del av ar spraket. For att
inte riskera att undersokningsgruppen blev for liten valdes inte enbart finlandssvenska
slojdbloggar och istillet inkluderades alla svensksprakiga slojdbloggar i

undersdkningsgruppen.

Vid val av undersokningsgrupp maéste forskaren ta stéllning till om hela gruppen som
undersoks kan delta, vilket kallas populationsundersokning, eller om man behdver gora
ett stickprov. Om man gor ett stickprov kallas undersdkningen for en urvalsundersokning.
En orsak till att utfora en urvalsundersdkning &r brist pd resurser. Att utféra en
populationsundersokning kan vara tidskrdavande och darfor dr det vanligt att studeranden
som skriver avhandlingar utfér en urvalsundersokning. (Stukét, 2011, s. 63-73).
Undersokningen for den hir avhandlingen &r en urvalsundersokning, vilket beror du den
orsak som Stukat (2011) framhéver, nimligen tidsbristen. En annan avgoérande orsak till
att undersokningen &dr en urvalsundersdkning &r att den sammanlagda méngden av
svensksprakiga slojdbloggar dr okdnd. Dérfor undersoks ett stickprov av svensksprékiga

slojdbloggar.
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4.4 Undersokningens genomforande

For att komma at bloggarna som ska analyseras i undersokningen har Facebookgrupperna
Finlandssvenska bloggare, Bloggar, Blogg Sverige och Online stickcafé anvénts. I de fyra
grupperna skrevs inldgg (se bilaga 1) dir gruppernas medlemmar ombands att ge tips pa
slojdbloggar. Inldggen skrevs 1 de nimnda grupperna den 4 oktober 2019. Gruppen
Finlandssvenska bloggare har vid tidpunkten for undersokningen 3006 medlemmar och
inldgget 1 gruppen fick sju kommentarer med tips pa slojdbloggar. Gruppen Bloggar har
9305 medlemmar och inldgget fick ett tips. Gruppen Blogg Sverige med 2542
medlemmar gav inga tips pa slojdbloggar. Gruppen Online Stickcafé har 33 816
medlemmar och inldgget fick 35 kommentarer. Av alla de 43 kommentarer som skrevs
var det 28 bloggar som {6ll inom inklusions- och exklusionskriterierna for

undersokningen.

Foljande steg 1 undersdkningen var att kontakta bloggarna till de 28 bloggar som framkom
1 Facebookgrupperna. Ett meddelande utformades (se bilaga 2) som fragade om
skribenternas godkdnnande till att deras bloggar far vara med i avhandlingens
undersokning. Genom meddelandet fragades tillatelse till att bloggen analyseras i
avhandlingen samt att bloggens namn, bloggens bilder och bloggens text &r med i1
avhandlingen. Beroende pa vilken typ av kontaktinformation till skribenten som finns pa
varje blogg skickades meddelandet ut den 16 januari 2020, via olika kanaler, 19 mejl, 4
Facebookmeddelanden, 2 Instagrammeddelanden och 3 kommentarer pa bloggen dar det
gavs mojlighet att ge svar till angiven e-mailadress. Sammanlagt gav 23 skribenter sitt

samtycke till att deras bloggar fir analyseras.

4.4.1 Inklusions- och exklusionskriterier
For att gora undersokningen genomfOrbar har inklusions- och exklusionskriterier

utformats. For att inkluderas 1 undersdkningen behdver bloggen falla inom ramen for
dessa kriterier. Bloggen ska vara svensksprékig eller flersprakig varav ett sprak &r
svenska. Bloggen ska rekommenderas i ndgon av de Facebookgrupper dir inldggen
skrevs (se bilaga 1). I inldggen som skrevs i Facebookgrupperna forklarades ordet
slojdblogg for att exkludera bloggar som inte innehéller nagon slojd. For att exkludera
bloggar som inte varit aktiva pé ldnge ar ett kriterium att bloggen ska ha varit aktiv med

minst ett inldgg under 2019.
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Som framkom i Facebookinldggen (se bilaga 1) riknas bloggar som innehaller hantverk,
handarbete 1 mjuka och harda material, samt DIY och pyssel till kategorin sldjdbloggar.

Bloggen behdver inte besta av enbart slojdinldgg, men det ska vara en del av bloggen.

4.5 Analys och tolkning

Innehallsanalysen har utforts genom att forst faststélla vilka blogginldgg som ska inga i
analysen. Kriterierna for att ett blogginldgg ska inga i analysen é&r att det innehéller s16jd
endera i text eller bild. Hela blogginldgget behover inte behandla sl6jd, men en del av det.
Fran varje blogg analyseras tio blogginldgg med sldjdinnehall, i de fall dir tio blogginldgg
fanns. En av bloggarna bestod av tre blogginldgg med sléjdinnehdll. En begriansning av
antalet blogginligg behdvdes goras, eftersom en blogg kan bestd av hundratals
blogginldgg. Olika alternativ av begriansningar 6vervégdes. Ett alternativ var att begrénsa
utgdende fran nér blogginlagget publicerats. Ett exempel pa en sddan begransning skulle
vara att alla blogginldgg som publicerades dr 2019 skulle analyseras. De negativa
aspekterna med en sddan begrinsning &r att antalet blogginldgg fran varje blogg skulle
variera mycket, eftersom skribenterna publicerar blogginldgg med olika frekvens. Darfor
valdes istéllet ett bestdmt antal blogginldgg fran varje blogg. Innehallsanalysen utfordes
pa tio blogginlidgg fran varje blogg och efter utford analys togs beslutet om det kridvdes
flera blogginldgg. Med tanke pa det resultat som framkom av analysen samt den tid som
lades ner togs beslutet att tio blogginligg per blogg var tillrickligt for den hér

undersokningen.

Eftersom blogg idr ett ndtbaserat forum sa kan skribenten fordndra blogginlidgg efter att de
har publicerats och dérfor har varje blogginlédgg som ingér i analysen sparats i den form
de var vid analysen. Blogginldggen som ingar 1 analysen dr fran 6 januari 2020 och dldre.
Det éldsta blogginldgget som ingér 1 analysen &r publicerat 1 augusti 2017. Beroende pa
hur frekvent slojdinldgg dyker upp pa respektive blogg kan vissa blogginldgg gé tillbaka
flera ar medan vissa bloggar mer frekvent och dé &r alla tio blogginldgg fran en kortare
tid tillbaka. 199 av 223 blogginldgg ar publicerade under 2019 och fram till 6 januari

2020, ndr analysen paborjades.

En ursprunglig hypotes var att det mest forekommer mjuka material i slojdbloggar. Till
exempel tekniker sa som stickning, virkning och somnad. Hypotesen innefattande dven

att det vanligaste att blogga om var fardiga sléjdprodukter och den vanligaste formen av
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blogginldgg ar av dagbokskaraktidr. Men for att inte pdverka undersdkningens utfall samt
att inte nagon typ av sl6jd i bloggarna skulle undgas skrevs de olika typerna av sl6jd samt
olika typer av blogginldgg och innehdll i blogginliggen upp under tiden analysen
utfordes. Kategorierna for varje del av analysen utformades alltsd under analysens gang.
Varje géng en ny kategori patréffades i ett blogginldgg skrevs det upp och i de fall dér en
kategori patriaffades flera gdnger kan antalet raknas ihop. Kategorierna framgar 1 nésta

kapitel, resultatkapitlet.

4.6 Undersokningens etiska principer

Till undersdkningens etiska principer hor informationskravet, vilket innebér att de som
berdrs av studien ska informeras. Studiens syfte bor framgd till de berdrda och
informationen om att deltagande ar frivilligt och far avbrytas. Forskarens namn och
institutionen dér forskningen utfors ska framga. Samtyckeskravet innefattar deltagarnas
sjdlvbestimmanderitt till deltagande i unders6kningen. Forskaren har rétt att motivera till
medverkande men beslutet ligger hos deltagarna. Deltagarna har rtt till att bestimma pa
vilka villkor de ska delta. (Stukat, 2011, s. 138—-143.) Som tidigare nimnts kontaktades
alla skribenter vars bloggar faller inom ramen for inklusions- och exklusionskriterierna
(se bilaga 2). For att bloggarna skulle vara med i innehéllsanalysen kravdes att
skribenterna svarat genom mejl, instagrammeddelande eller facebookmeddelande och
gett sitt godkdnnande. De bloggar, vars skribenter inte gav sitt godkdnnande, har inte
analyserats. | meddelandet framkom forskarens namn, Abo Akademi som den institution
dér forskningen utfors, syftet med undersokningen, vad som kommer att analyseras och
fragor som skribenterna behdver besvara for att deras blogg ska vara en del av

innehéllsanalysen.

Till undersdkningens etiska principer hor dven konfidentialitetskravet, vilket betyder att
man 1 forskning behdver ta hinsyn till deltagarnas anonymitet och att uppgifterna ska
behandlas konfidentiellt, ifall inte annat 6verenskommits (Stukat, 2011, s. 138-139). 1
den hér studien behovs inte konfidentialitetskravet tas 1 beaktande, eftersom de skribenter
vars bloggar analyserats har gett godkdnnande till att bloggnamn, bloggbilder och
bloggtext far framkomma i avhandlingen. Innan analysen utfordes gjordes valet om
bloggarna skulle bendimnas med sina egentliga bloggnamn eller anonymt. Anledningen

till valet att ha bloggarnas riktiga namn é&r att skribenter kan uppskatta publicitet av sin
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blogg, lasaren till avhandlingen kan ha nytta av att fa tillging till de bloggar som patréffas

1 avhandlingen och resultatet gar att kontrollera av ldsaren.
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5 Resultatredovisning

I detta kapitel behandlas undersokningens resultat. De fyra forskningsfragorna besvaras 1

varsitt underkapitel, sl6jd 1 svensksprakiga bloggar, slojdbloggars utformning, motiv till

slojdbloggande och sldjd i olika sociala medier. I undersdkningen har 223 blogginldgg

frén 23 olika svensksprékiga bloggar analyserats.

5.1 SIlojd i svensksprakiga bloggar

Innehéllsanalysen har utforts av 223 blogginlagg fran 23 svensksprakiga bloggar. 1

nedanstdende tabell framgar alla bloggar som ingér i analysen.

Tabell 1. Bloggar som ingér i innehallsanalysen.

Bloggnamn

Sandramaria

Lilla Hanna i stora vérlden
Heta KP

Garnknuten

Lykkeliten

Som nir det begav sig
Tassar och stickor

En till stickblogg
Sytanten Bettan
Dodergok

Stickdventyr

Mijocrochet

Fredrika pa vinden
Hildurs barnbarn
Kursbits

En stickmanikers loggbok

Taktil textil

Link till bloggen

https://sandramarias.com/sv/bloggsida/

https://sevendays.vasabladet.fi/bloggar/hanna/

https://hetakp.blogspot.com

https://www.garnknuten.com/blog

https://lykkeliten.fi/blogg/

https://somnardetbegavsig.com/blogg

https://tassarochstickor.blogspot.com/

https://entill.typepad.com

https://sytanten-bettan.blogspot.com

https://dodergok.blogspot.com

https://stickaventyr.blogspot.com

https://mijocrochet.se

https://fredrikapavinden.se

https://www.hildursbarnbarn.se

https://www.kurbits.nu

https://stickmanikern.blogspot.com

https://taktiltextil.wordpress.com
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Clara stickar http://clarastickar.blogspot.com/
Billigt-garn https://www.billigt-garn.net

Knit by Heidi https://knitbyheidi.typepad.com/
Talamodspésen https://talamodspasen.blogspot.com
Knit by Jojo https://knitbyjojo.wordpress.com
Cindy Ekman http://cindyekman.com/

Avhandlingens forsta forskningsfrdga lyder, vilken typ av slojd forekommer i
svensksprakiga bloggar. For att svara pd den fragan har all slojd som forekommer i
blogginldggen 1 friga sammanstillts. Slojdtekniker kan framkomma bade i
blogginldggens texter och bilder. Ett blogginldgg kan innehélla flera olika slojdtekniker
och da har alla tekniker tagits 1 beaktande, darfor 4r sammanlagda antalet blogginldgg i
nedanstdende tabell storre dn 223 som &r antalet blogginldgg i undersdokningen. Om en
slojdteknik forekommer pa flera stdllen i ett blogginldgg rédknas det 4ndd bara som en,

eftersom det dr antalet blogginldgg for varje teknik som undersoks.

Tabell 2. S16jd 1 svensksprikiga bloggar.

Typ av slojd Antal
blogginligg
Stickning 122
Sémnad 49
Virkning 29
DIY/pyssel 21
Kviltning 10
Materialinformation 7
Kladsomnad ur ett historiskt perspektiv 6
Keramik 4
Broderi 4
Makramé 3
Gerillaslojd 3
Férgning och tygtryck 3
Hallbarhet 3

(98]
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Konsthantverk 2
Korgflatning 2
S16jdprojekt 1 korktyg 1
Monsterkonstruktion 1
Redskapsinformation 1
Viévning 1
Naverslojd 1
Silversmide 1
Halmslo;d 1
S16jd och meditation 1

Den mest forekommande slojdtekniken i svensksprakiga bloggar &dr stickning, som
antraffas 1 122 av 223 blogginldgg, vilket innebédr att 54% av de analyserade
blogginlidggen bestar av stickning. Den andra vanligaste slojdtekniken dr somnad, vilket
forekommer 1 49 eller 22% av blogginldggen. 29 eller 13% av blogginldgg bestir av
virkning och 21 eller 9% av DIY. Foljande slojdteknik, kviltning, antrdffas 1 10 av 223
blogginlagg, eller 4%. Utover de hdr fem vanligaste slojdteknikerna dr det flera som
patréffas frén en till sju ganger i de 223 analyserade blogginldggen. Dessa gar att utldsa i

tabell 2.

Eftersom analysen har gjorts pd tio blogginldgg per blogg dr det inte en heltickande bild
for all slojd som forekommer i svensksprakiga slojdbloggarna. Darfor har resultatet
kompletterats genom att ockséd sammanstilla vilka slojdrelaterade kategorier skribenterna
har pd sina bloggar. En bloggkategori dr en samlingsplats diar man hittar alla inldgg i en
kategori. Skribenten véljer sjdlv om bloggen ska besta av kategorier och hur kategorierna
1 sa fall ska bendmnas. Av de 23 bloggar som har analyserats har 15 bloggar kategorier
som ldsaren kan klicka pa for att 14sa en viss typ av blogginldgg. I tabell 3 sammanstélls
alla kategorier som é&r slojdrelaterade, for att pa sé sitt komplettera resultatet av vilken

sl6jd som forekommer 1 svensksprakiga slgjdbloggar.
Tabell 3. Bloggkategorier.

Blogg Bloggkategorier

Sandramaria e Gor det sjalv
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Lilla Hanna 1 stora
varlden

Heta KP

Garnknuten

Lykkeliten

Som nir det begav sig

Mijocrochet

Fredrika pa vinden

Hildurs barnbarn

Kursbits

Makersmail
Webshop

DIY
Pyssel
Stickat
Sytt

Pyssel

DIY

Att modifiera monster
Atervinningsmaterial
Naturmaterial
Tekniktest

Free patterns
Green yarn mail
Crochet
Knitting
Crochet school
Tutorial

DIY

Knitting
Lykkelitendesign
Monster

Medeltid
1800-tal
handsomnad

monster
maskbeskrivningar
tutorials

allmént skapande

stickning, virkning och broderi
sypeppen

sytips, stickskolan och tutorials
sytt och stickat

textil och somnad

Monster
Kurser & event
Aterbruk

Form
S16jd
Eko
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e DIY
e Material
Stickmanikern e Ytmonster

e Stickbeskrivningar

Taktiltextil Beskrivningar

Kurser
Kviltning
Galleri

Prag PM 2019

Clara stickar Min design

Stickning
Sémnad
Virkning
Annat hantverk
Spénad

Farga

Knit by Jojo Patterns

Portfolio

Cindy Ekman Diy
Diy julkalendern
Handarbete
Kreativitet
Pyssla med barn
Stickat

Sémnad

Virkat

Av sammanlagt 63 slojdrelaterade bloggkategorier utgér 18, eller 29% av
bloggkategorierna, ndgon specifik slojdteknik. De specifika slojdteknikerna ér stickning,
somnad, virkning, fargning, garnspinning, kviltning och broderi. En blogg kan bestd av
flera bloggkategorier i form av en specifik slojdteknik. Av de 23 bloggar som ingér 1
analysen har sju, eller 30%, av bloggarna en eller flera bloggkategorier av den hér typen.
Av de 63 bloggkategorierna &r nio, eller 14%, DIY och pyssel. Av de 23 bloggar som
analyserats har alltsa 39% en bloggkategori av typen DIY och pyssel. En annan typ av
bloggkategori dr beskrivningar eller handledningar, varav det finns nio bloggkategorier i
sex bloggar, bland de analyserade bloggarna. De innebér alltsd att 14 % av

bloggkategorierna dr av typen beskrivningar eller handledningar och 30% av bloggarna
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bestar av en eller flera sddana kategorier. Sddana bloggkategorier ar tutorial, crochet
school, att modifiera monster, tekniktest, beskrivningar, stickbeskrivningar, sytips,
stickskolan och tutorials, samt maskbeskrivningar. Sex bloggar, vilket dr 26% av
bloggarna, har en bloggkategori med mdnster och tre bloggar, vilket dr 13% av bloggarna,
har en kategori med foretagsinldgg. Tre bloggkategorier, 1 tvd bloggar, handlar om
material. Utover de redan nimnda kategorierna finns det mer allménna kategorier, sa som
kreativitet, handarbete, annat hantverk, slojd, form, eko, aterbruk och allmént skapande,
men dven mera dmnesspecifika kategorier for just den bloggen, sa som medeltid, 1800-

tal, Prag PM 2019, kurser, kurser & event och sypeppen.

5.2 Slojdbloggens utformning

Den andra forskningsfragan lyder: Hur ser en slojdblogg ut? For att ge svar pa den
forskningsfragan har blogginldggens innehdll analyserats. Tabell 4 visar hur
blogginldggen ir utformade, alltsd hur minga av de 223 blogginldggen bestir av text,

bild, video respektive ljudfil.
Tabell 4. Blogginldggens utformning

Medieform Antal

blogginliigg
Text 223
Bild 217
Video 5
Ljudfil 1

Alla 223 eller 100% av blogginldggen som analyserats bestér av text. Det &r ocksé vanligt
att blogginldgg bestar av bilder, men dnda inte i varje blogginlidgg. 217 av 223, alltsd 97%
av blogginldggen innehdller en eller flera bilder. Att ett blogginldgg bestar av en video

forekommer 1 fem eller 2% av 223 blogginldgg och ljudfil 1 ett av 223.

For att ge en mer djupgéende bild av hur en sl6jdblogg ser ut har ocksd blogginldggens
innehdll analyserats. Olika typer av blogginlidgg har kategoriserats och sammanstllts i
tabell 5. Kategorierna har formulerats under innehéllsanalysens gang for att varje innehall

ska inkluderas.

40



Bjorkstrom Elin

Tabell 5. Blogginldggens innehall.

Typ av blogginligg

Bild pa fardig produkt
Dagbokstext

Tips pd monster

Sléjdprocess 1 text

Slojdprocess 1 bild
Arbetsbeskrivning
Foretagsrelaterat blogginlagg
Teknikguide

Monster

Marknadsforing for slojdevenemang
Boktips

Tips pé slojdare

Information om utstillning/tavling
Materialguide

Téavlingsinldgg

Intervju

Kronika

Det mest forekommande innehéllet 1 slojdbloggar dr bild pa fardig produkt, vilket
patraffas 1 146 eller 65% av 223 blogginldgg. Dagbokstext forekommer 1 69 eller 31% av
blogginlidggen och tips pd monster i 67 eller 30% av blogginldggen. Slojdprocessen
beskrivs 1 textform 1 54 eller 24% av blogginldggen och processbilder finns 1 51 eller
23%. Blogginldgg som bestar av arbetsbeskrivningar dr 37 till antal eller 17% av de
sammanlagda 223 och foretagsrelaterade blogginlidgg 16 eller 7%. Bide teknikguider och
monsterinldgg dr 12 till antalet eller 5% och 1 11 blogginldgg eller 5% marknadsfors
slojdevenemang. Boktips forekommer i nio eller 4% av blogginlidggen och tips pé sldjdare

1 sju eller 3%. Information om utstillningar eller tdvlingar figurerar i sju blogginliagg eller

Antal
blogginligg

146
69
67
54
51
37
16
12
12
11

A O N 2 ©
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3% och sex blogginldgg eller 3% bestar av materialguide. Tévlingsinldgg ir 4 till antalet

eller 2%. Béde intervju och kronika féorekommer en gang var bland de 223 blogginldggen.

5.3 Motiv till slojdbloggande

I 17 av undersokningens 23 bloggar, eller i 74% av bloggarna, kan ldsaren ta del av
information om bloggen, skribenten eller skribentens syfte med bloggen. Utgéende fran
dessa beskrivningar har fyra anledningar till att blogga om sl6jd framstallts. Genom att ta
fram dess kategorier besvaras forskningsfriga 3, vilka motiv finns till att blogga om slojd.
Kategorier dr eget intresse, inspirationskélla, marknadsfora foretag och kontakt med
likasinnade. Under varje kategori tas citat upp fran de bloggar dér skribenten har beskrivit

sitt syfte.

5.3.1 Eget intresse
Att blogga om sl9jd eftersom sl6jd ar ett eget intresse dr ett vanligt fenomen. 14 av de 17

skribenter som har en beskrivning pé sin blogg visar att slgjd ar ett intresse. Det betyder
att 82% av de skribenter som 1 sin blogg uttryckt ett motiv till att blogga finner motivation

1 sitt eget intresse.
Min passion for stickning och inredning, trender... (Lykkeliten).

Stickerska och Sytok, med lager av garn, tyg och symaskiner... Det hdr dr min vardag. (Tassar

och stickor).

En blogg om mig & mina intressen. Somnad & handarbete & min underbara familj. (Sytanten

Bettan).

Att mitt intresse for sémnad och textil blivit sa starkt beror pd att jag spenderade sd mycket
tid med min tjusiga farmor... I slutet pd gymnasiet tréttnade jag pd att jag och farmor var de
enda personerna i min vanskapskrets som uppskattade en nordig konversation om maskantal,
tygkvalité och hur du snyggast fallar en kjol. Jag startade bloggen “Fredrika pd vinden”

eftersom jag just hade inrett ett litet syrum uppe pd vinden. (Fredrika pa vinden).
den handlar om det jag tycker dr lustfyllt och intressant. (Kursbits).

TAKTIL TEXTIL alltsda — for att tyger, garner och tradar ger livsglddje! Och bloggen dr till

for att jag ska se att jag, trots allt, hinner med en del taktilt textilarbete sjélv. (Taktil textil).

Jag heter Clara Falk och jag stickar mest hela tiden. Stickat har jag gjort sen jag var 13dr

ungefir och de senaste dren har jag ocksad borjat sy. (Clara stickar).
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...Stickentusiast, ldrare, kursledare, traditionsbdrare, bok och garnsamlare. (Tdlamodspésen).

Den orsak till att blogga som finns i flest bloggbeskrivningar dr skribentens eget intresse
for slojd. I citaten framgar utdver skribenternas eget intresse ocksa att slojd ar en del av

skribenternas vardag och nagot de dgnar sin fritid &t.

5.3.2 Inspirationskalla
En annan form av motiv till att blogga om slojd ar att bloggen kan fungera som en

inspirationskédlla for ldsaren. Av de 17 bloggar ddr man kan ldsa ett motiv till att
sl6jdblogga har étta eller 47% uttryckt mdjligheten att vara en inspirationskélla for lasaren

som ett motiv till att sl6jdblogga.

...utover allt det dlskar jag att fylla virlden med vackra, minimalistiska hantverk och inspirera
andra att ocksa gora sjdlv. Jag hjdlper andra kreativa sjdlar att vaga ga utanfor sin comfort
zone genom att utmana och visa hur. Jag dr genuint genom-lycklig éver att jag far ldra andra

att hitta sin DIY-passion genom att sjilv géra det jag dlskar! (Sandramaria).

Skribenten till bloggen Sandramaria beskriver hur hennes motiv till att slojdblogga
kombineras av hennes eget intresse for slojd och mojligheten att inspirera ldsarna till att

slgjda.

Tutorials, blogginldgg om stort och smdtt som har med dterskapandet av historiska kldder att

gora for att hjdlpa nybérjaren komma igdng med denna fantastiska hobby. (Som nér det begav
sig).
Skribenten till bloggen Som nér det begav sig skriver i bloggbeskrivningen att hon 6nskar
att genom bloggen kunna hjidlpa nyborjare att komma igang med aterskapande av

historiska klader.
Jag dr glad att du hittat hit och hoppas du ska finna ndgot av intresse! (Knit by Jojo).

Med en viss svdrighet att hdlla mig till fd hobbyn hoppas jag du trivs och inspireras hér i min
lilla oas bland stickat, sytt, mdlat och loppisfyndat. (Cindy Ekman)

I atta bloggbeskrivningar kan man utlésa att skribenten genom sin blogg vill ge inspiration
at lasaren till att sjélv utfora slojdprojekt. En blogg kan fungera som ett hjalpmedel for

personer som utfor olika former av slgjd.

5.3.3 Marknadsfora foretag
Fyra eller 24% av 17 bloggar visar pé att ett motiv till att slgjdbloggar &r mojligheten att

marknadsfora sitt foretag genom bloggen.
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Jag har ocksd lanserat min egna hantverkstjdinst Makers Mail (och om du, precis som jag,
gillar pyssel, dlskar overraskningar och ropar JA TACK till annat dn reklamblad i postlddan
ska du absolut kolla in Makers Mail hdr!). (Sandramaria).

Join me on this amazing jurney towards a sustainable dream business with yarn in the
center! (Garnknuten).

Jag jobbar som monsterskapare och driver foretaget och webshopen Lykkeliten ddr jag sdljer

mina monster, produkter och barnkldder. (Lykkeliten).
...design from Sweden. (Mijocrochet).

Genom blogg kan skribenterna marknadsfora foretag. Olika sitt som skribenterna
anvander sina bloggar som marknadsforingskanal dr bland annat genom att lidnka till
webshop eller till blogginligg dir man kan l4sa mera om produkter eller tjénster.
Skribenterna av bloggarna Sandramaria och Garnknuten har olika prenumerationstjanster
som ldsarna kan fa mera information om genom att lisa bloggarna. P4 Lykkelitens blogg
hittar man lénk till webshop och blogginligg med text och bilder av produkter som
kopplas till foretaget. Pa bloggen Mijocrochet kan ldsaren ta del av produkter vars

monster ar tillverkat av skribenten.

5.3.4 Kontakt med likasinnade
I en eller 1% av 17 bloggar kan man lésa att ett motiv till att slojdblogga kan vara att det

ger mojlighet till att £ kontakt med likasinnade.

1 och med bloggen fick jag kontakt med fler som delade mitt intresse... (Fredrika pé

vinden).

Skribenten av bloggen Fredrika pa vinden uttrycker i sin bloggbeskrivning hur hon genom
bloggen har kommit 1 kontakt med personer som precis som hon har ett intresse for

handarbete.

5.4 SIlojd i olika sociala medier

For att ge svar pa den fjarde forskningsfragan, utover blogg, vilka ovriga sociala medier
anvinder slojdbloggare, har det undersokts vilka sociala medier som skribenten
marknadsfor pd sin blogg. I tabellen nedan ridknas alla sociala medier upp som

framkommer i en eller flera av bloggarna.
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Tabell 6. Sociala medier som marknadsfors 1 svensksprakiga slojdbloggar.

Sociala medier Antal bloggar

Instagram 15
Facebook 12
Ravelry 8
Pinterest 5
Etsy 3
Twitter 2
YouTube 2
Patreon 1
Flickr 1
Kollabora 1
Podcast 1

I 15 av 23, eller 65% av bloggarna hittar man lénk till skribentens Instagramkonto, vilket
gor det till det mest marknadsforda bland bloggarna. Andra mest marknadsférda mediet
ar Facebook som patréffas 1 12 eller 52% av bloggarna och darefter 4r Ravelry i atta eller
35% av bloggarna. Pinterest marknadsfors 1 fem, eller 22% av bloggarna och Etsy 1 tre
eller 13%. Bade Twitter och YouTube marknadsfors i tvd bloggar, eller 8% vardera.
Petreon, Flickr, Kollabora och Podcast marknadsfors alla en gang, eller 1 4% av de

analyserade bloggarna.
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6 Diskussion

I detta kapitel diskuteras avhandlingen som helhet och det resultat som framkom av
innehallsanalysen och presenterades i foregdende kapitel. Resultatdiskussionen ar indelad
1 fyra avsnitt baserat pa undersokningens fyra forskningsfragor, slojd i svensksprékiga
bloggar, sl6jdbloggens utformning, motiv till att slgjdblogga samt dvriga sociala medier.
Slutligen diskuteras undersokningens tillforlitlighet och forslag pé fortsatt forskning inom

omradet.

6.1 Resultatdiskussion

Till undersokningens syfte horde att redogora for svensksprakiga slojdbloggars innehall
och utformning, samt skribenternas motiv till att slgjdblogga. 223 blogginldgg frdn 23
bloggar analyserades. Utdver detta har dven Gvriga sociala medier som marknadsfors pa
svensksprakiga slojdbloggar kategoriserats, for att ta reda pa i vilka sociala medier man
kan ta del av slojdmaterial. Resultatdiskussionen &r indelad i fyra avsnitt baserat pa de

fyra forskningsfrdgorna for studien.

Resultatkapitlet inleds med en tabell 6ver alla 23 bloggar som ingar i innehéllsanalysen.
Skribenterna till alla 23 bloggar har gett sitt godkédnnande till att deras bloggnamn far
framga i avhandlingen. Genom att tillfoga en tabell 6ver alla bloggar mdjliggors kontroll
av resultatet. Tabellen kan fungera som inspiration till intresserade ldsare. Genom

tabellen kan ldsaren fa tips pa bloggar med sldjdinnehall att ldsa och folja.

6.1.1 Sl6jd i svensksprakiga bloggar
I avhandlingens metodkapitel beskrevs en ursprunglig hypotes for studien. Hypotesen var

att det mest forekommer s16jd i mjuka material pa svensksprakiga slojdbloggar. Resultatet
visar att den vanligaste slojdformen ar stickning. 122 av de 223 blogginligg som
analyserades innefattar stickning. P& andra och tredje plats &r somnad och virkning.
Hypotesen visade sig vara sann, det forekommer mest sljd 1 mjuka material 1
svenskspréakiga slojdbloggar. Kouhia (2016, s. 13—14) péapekar att stickning och virkning
ar tva slojdtekniker som &r vanliga fritidssysselséttningar runt om 1 véarlden, vilket visar

pa att undersokningens resultat dr tillforlitligt.
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DIY, eller Do It Yourself, dr en form av sl6jd som skribenterna for sldjdbloggar skriver
om. Innehallsanalysen visade att 21 av 223 blogginldgg innefattade DIY. 9 av 63
kategorier pa de svensksprakiga sldjdbloggarna &r DIY och pyssel. Kouhia (2016, s. 14—
15) beskriver DIY som kreativt gorande, autonomi och underhéll. DIY inbjuder till
individuell kreativitet, att utveckla formagor fastdn man saknar &mnesspecifik utbildning
och DIY ér en alternativ form av konsumtion. DIY kan innebdira att spara pengar och att
ateranvdnda material. Inom kategorin DIY finns bland annat sléjdprojekt 1 alternativa
material, alltsd annat 4n mjuka material som ar det mest forekommande i svensksprakiga

slojdbloggar. Ett sddant projekt syns i figur 1.

Det som behdvs ar: en urdiskad glasburk {tex fruktpureburk eller syltburk), vattenldsligt lim (typ erikesper), silkespapper klippt till sma
fyrkanter, en pensel och ett band av nagot slag. Blanda ut lite av limmet med vatten =3 det blir lite l1dsare. Mala pa lite lim pa en del av
glasburken. Klistra pa silkespappersbitar i omlott pa burken. Upprepa tills hela burken ar tackt. Lat torka, knyt ett snire runt burken och
stall i ett varmeljus. Tadaa sa det lyser varmt och fint. Barnen var i alla fall valdigt imponerande av hur fint det blew! Och jag likasa.

Figur 1. Ett blogginlidgg om ett DIY-projekt skrivet av Lilla Hanna 1 stora vérlden.

https://sevendays.vasabladet.fi/bloggar/hanna/lucka-8-ljusburkar-

Lilla Hanna 1 stora vérlden har gjort en arbetsbeskrivning av ett DIY-projekt som innebér
att gora ljuslyktor av glasburkar och silkespapper. DIY -projekt kan ocksd vara 1 mjuka
material. De vanligaste sl6jdformerna som forekommer i svensksprékiga slojdbloggar ar
som redan ndmnt i mjuka material, s som tyg och garn. Ett blogginldgg om ett DIY-

projekt i garn, nimligen en arbetsbeskrivning av hur man gor en garntofs, syns 1 figur 2.
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7. Klipp upp tofsen och trimma den fin. // Cut open the tassel and trim the ends of the tassel

evenly.

Figur 2. Ett blogginlagg om ett DIY-projekt skrivet av Garnknuten.

https://www.garnknuten.com/post/how-to-make-a-yarn-tassel

Aven om hédrda material inte dr lika vanliga som mjuka material i svensksprakiga
slojdbloggar, kan man ocksa stota pa projekt 1 hdrda material. Figur 3 visar ett DIY-

projekt i tra.

Figur 3. Ett blogginldgg om ett DIY-projekt skrivet av Heta KP.

https://hetakp.blogspot.com/2019/10/sisusta-kierrattamalla-helppo.html
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Nu har de fyra vanligaste formerna av slojd, stickning, somnad, virkning och DIY, i
svensksprakiga slojdbloggar diskuterats. Den sl6jd som kom pa femte plats i forekomst
var kviltning, vilket framkom i tio blogginldgg. Alla dessa blogginligg kommer fran
bloggen Taktil textil. Figur 4 visar ett exempel pa ett blogginldgg om kviltning. De 6vriga
formerna av sljd som forekommer enstaka ginger i de analyserade blogginldggen gér att

utldsa 1 tabell 2 1 resultatkapitlet.

Snart bdrjar kviltmassan Madelwelt | Karlsruhe i Tyskland. — In English betow — Fick just veta att
vandringsutstaliningen Keep your eye an the planet, dar min kvilt Save the bees ingar, kommer
att visas dar. Kul! Utstdliningen startade under European Patchwork Meeting i Alsace i
september 2018. Nadelwelt &r dppen 3-5 maj 2019,

Figur 4. Ett blogginlagg i bloggen Taktil textil om en fardig kvilt.
https://taktiltextil. wordpress.com/2019/05/01/nadelwelt-2019-karlsruhe/

Genom att sammanstélla alla slojdtekniker som de analyserade blogginlédggen bestar av
kan man konstatera att s16jd i mjuka material &r mer forekommande i svensksprakiga

slojdbloggar. Aven sammanstillningen av bloggkategorier visar pa att sl6jd i mjuka
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material dr de vanligaste slojdteknikerna. Det resultat som framgar av
sammanstillningen av bloggkategorier dverensstimmer alltsa med resultatet fran
sammanstillningen av sl6jd som forekommer i1 de analyserade blogginldggen. I bada
sammanstéllningarna ar det stickning, sémnad, virkning och DIY som ligger i toppen av

mest forekommande.

6.1.2 Slojdbloggens utformning
Utover den slojd som svensksprdkiga slojdbloggar bestar av analyserades dven

blogginldggens utformning. Den mest forekommande typen av blogginldgg ar bild pa

fardig slojdprodukt.

Vilhunen (2018, s. 105—-117) skriver att skribenter av stickbloggar, vilket dr en form av
slojdblogg, delar med sig av sldjdprodukter, sléjdprocesser, redskap och material. Det
framgdr dven i1 innehéllsanalysen av svensksprakiga slgjdbloggar. Figur 5, 6 och 7 visar

pa exempel dir de olika delarna aterfinns.

Sen stickade jag en sommarkofta.
Ménster fran Jarbo men manga egna anpassningar for att fa
onskat resultat.

Figur 5. Ett blogginldgg om en fardig sl6jdprodukt skrivet av Tdlamodspéasen.

http://talamodspasen.blogspot.com/2019/08/varen-och-sommaren.html

Figur 5 visar ett blogginlidgg som bestér av en bild pa en fardig slojdprodukt, i detta fall
en stickad kofta. Resultatet av innehallsanalysen visar att bild pé fardig sléjdprodukt

forekommer 1 146 av 223 blogginldgg.
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Nu borjar formerna synas

Nu bdrjar det synas hur den &r konstruerad. Den
stickas ju uppifran och ner, och kommer inte att ha
nagra sdmmar som skall sys. Man kan se den lilla
dppningen pa baksidan, isittsirmarna som skapats
genom maskikningar, och den trikiga
ratstickningen for kroppen som jag just nu har
framfdr mig, innan jag atergar Hll spetsménstret
pa drmarna:)

Haow you can see how the pullover is constructed.
It's knitted top-dowen, and there won't be any
seams to sew when it's finished. You can see the
tiny opening in the back, and how the set-in-
sleeves are constructed by increasing the stitches,
and of course the rather boring knitting of cnly
stockinette stitches on the main body, before | go
back to the sleeves and the lace knitting: )

Figur 6. Ett blogginldgg om slojdprocessen skrivet av Knit by Heidi.
https://knitbyheidi.typepad.com/knit_by_heidi/2019/12/nu-b%C3%B6rjar-formerna-

synas.html

Figur 6 visar ett blogginldgg som behandlar en slojdprocess, bade i text- och bildformat.
I resultatet kan utlésas att sl6jdprocess i text forekommer i 54 av 223 blogginldgg och

slojdprocess 1 bild forekommer i 51 av 223 blogginliagg.

CROCHET HOOK - ANNA & JUAN

Box 003 innehaller ocksd en virknal frén Anna & Jusn. Virknalen i storlek 6 (mm) &r gjord av
tyskt FSC certifierad bok. Anna & Juans virknélar &r tillverkade med hjalp av ett
sysselsdtinings center i Schweiz. Materialet &r l3tt och behandlat med 100 % naturlig triolja

och livsmedelssgker farg. Den har virknalen &r [juvlig att arbeta med och passar perfekt 4ill

Minimeop-garnet.

Figur 7. Ett blogginldgg om redskap skrivet av Garnknuten.

https://www.garnknuten.com/post/greenyarnmail-box003
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Figur 7 visar ett blogginldgg om verktyg. Resultatet av innehallsanalysen visar att bland
de 223 analyserade blogginldgg behandlar enbart ett blogginldgg redskapsinformation.
Vilhunen (2018) visar pa att sldjdredskap dr en aspekt som forekommer 1 stickbloggar.
Resultatet av innehéllsanalysen visar ocksa pé att det dr en aspekt som forekommer och
mojligheten finns att det skulle forekomma i fler 4n ett blogginldgg om man skulle
fordjupa innehéllsanalysen ytterligare, till exempel genom att analysera fler
blogginldagg. En diskussion kring fordjupning av innehallsanalysen tas upp 1 slutet av

diskussionskapitlet, som ett forslag pé fortsatt forskning.

o Stick/virk-vanligt garn?

Vad tanker du pa ndr du hor "stickgarn” eller "virkgarn'? Ja, férutom att det knappast 2r nagon
skillnad mellan dem.

Vissa jumprar, koftor och slipovrar ar stickade i garn som gar att klassa som
handstickningsgarn. Vissa ar stickade av sa tunt garn att det snarare handlar om trikatyg. Om
garnet ar for tunt for handstickning eller den sorts virkning du vill géra bor du hoppa Gver
det. Savida du inte vill sticka och virka med en massa tradar samtidigt. Ja, det gar att géra
ditt tunna garn tjockare. Och trikatyg kan du klippa till trikagarn.

Om du har en sldnda eller spinnrock kanske du 3r intresserad av att tvinna ihop flera tunna
tradar till ett spannande och grvre garn. Da behéver du inte vara lika knusslig.

Och tvartom? Jo, du kan dela pa vissa tjockare garn till tunnare garn. Om du hittar tréjor
stickade i tva tradar kan du ha gjort en storvinst! (Och gett dig sjalv lite extra garngosigt
arbete.)

Figur 8. Ett blogginldgg om material skrivet av Billigt-garn. https://www.billigt-

garn.net/repa-upp-atervinn-garn-slakta.html#. X1IOhQCgzblU

Figur 8 visar ett blogginldgg om material. Vid analys av sl6jd i svensksprakiga
slojdbloggar framkom att 7 av 223 blogginldgg bestdr av materialinformation. Vid

analys av blogginldggens innehéll framkom att 6 av 223 blogginldgg &r materialguider.

Vilhunen (2018, s. 101-163) visar hur internet och bloggar mdojliggor att 1dsaren kan ldra
sig och f4 kunskap. Bloggarnas kategorier diskuteras nér forskningsfrdga 1 besvaras, men
man kan ocksa utldsa vilka typer av blogginlidgg en slojdblogg bestir av genom att ta
kategorierna 1 beaktande. Kategorier bland de bloggar som analyserats som faller inom
ramen fOr inspiration och undervisning dr monster, beskrivningar, handledningar,
tutorials, tekniktest och tips. Inspiration och kunskap kan ges i text, bild, video och

ljudform.
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Se il atr rynkorna ar jimnt fordelade: att mérka ut fjardedelar, artondelar eller sextondelar pa
partiet som ska rynkas och plaggdelen det sk

sys mot innan rynktradarna dras at aren bra ide,

annars blir det latt obalanserat. Har matchas marktraden 1 kjolen mot en som mitt fram pa livet.

Figur 9. Ett blogginldgg med text och bild skrivet av Som nér det begav sig.
https://somnardetbegavsig.com/2018/01/12/parallella-rynkor-pipveck/

Alla 223 blogginldgg som analyserades bestr av text och 217 bestar av bilder. Figur 9

visar ett blogginldgg som bestar av bade text och bild.

Hej och vilkommen till Garnknutens virkskola! Har hittar du steg-fér-steg instruktioner pd hur

man virkar LUFTMASKOR! [lm]

VIDEO TUTORIAL: https://youtu.be/ YgiMpjpXac

SVENSKA VIDEQ INSTRUKTIONER: htips:/youtu be/Tdh-X-Yitgy

Figur 10. Ett blogginlagg 1 videoformat gjord av Garnknuten.

https://www.garnknuten.com/post/how-to-crochet-chain-stitch
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Av de 223 blogginldgg som analyserats &r 5 i videoformat. Figur 10 visar ett

blogginldgg i videoformat.

NYHET! Nu kan du aven lyssna pa inlagget!

’ Tema Makramé: en materialguide

Fiir att prova pa att knyta Makramé ar det enda du egentligen behdver nagon typ av rep eller
garn och en sax. Sa enkelt ir det. Du knyter alla knutar med handerna och behdver alltsa inga
specialverktyg. Alla specialeffekter dr gjorda med olika typer av knutar. Niar man sen blir
intresserad av att testa nagot sirskilt projekt eller vill avancera lite sa kan det vara bra att veta
hur olika typer av garn och rep beter sig. Niar man kdnner att man behirskar knutarna kan
man ocksa experimentera med att knyta pa olika typer av baser och knyta runt foremal f6r att

fa till olika slutresultat.

I det hiir inligget gar jag igenom lite olika typer av material och vad som &r bra att tinka pa i
bérjan. Hoppas det hir dar hjalpsamt for dig som ar nyfiken pa att testa sisongens Maker-
teknik. Om det ir nagot som limnar oklart svarar jag girna pa fragor i kommentarerna eller

via Instagram.

Figur 11. Ett blogginldgg i text och ljudformat gjord av Sandramaria.

https://sandramarias.com/sv/blogg/makrame-materialguide

Ett av 223 blogginldgg bestar av ljudklipp som komplement till text, vilket visas i figur
11.

Béde Vilhunen (2018) samt Toikkanen och Kananen (2014) framhéver att en vanlig form
av blogg ar dagboksbloggen. Av de 223 blogginldgg som analyserats kan 69 blogginldgg
kategoriseras som dagboksinldgg. Eftersom enbart blogginligg med slojdinnehall

inkluderades i analysen innefattar dagboksinléggen slgjdinnehall.
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Regn, regn, regn........

Ja, det grd och blota fortsitter dven 1 december. Far ju inte glomma de
starka vindarna, som hérjar av och till! Skitvider - med andra ord! Det
har faktiskt varit ett par dagar nir vi hoppat éver langpromenaden med
Zelda! Vilket varit uppskattat av henne! Nej, regn och blast dr inget vider
for en whippet.

Tur jag har stickning och en uppsjd av ljudbéeker....... Fast med
stickningen ir det sisidér. Har inte hittat nagot tréjménster som jag vill
sticka. 53 det blev en "The Oslo Hat mohair edition”, 1 stillet. Stickade
med en trad svart Indiecita alpaka och en trad Kid Silk Mohair,
sjilvrandande, frin Adeles Mohair. Tvd dagar med ljudbok i Gronen, si
var den klar!

Nu ska den bara "bada" och sen blockas. Det far bli nésta ging jag
handtvittar vira merinoullstréjor.

Stickar vidare pa Mannes restgarnsockor, tills jag hittar ett tréijménster
och garn jag vill anvinda.

Figur 12. Ett blogginldgg i dagboksform skriver av Tassar och stickor.
https://tassarochstickor.blogspot.com/2019/12/regn-regn-regn.html

Figur 12 visar ett blogginldgg i dagboksformat. Lasaren far ta del av skribentens vardag
dér slojd édr en del av den. Lasaren fér ta del av skribentens senaste sl§jdprojekt, vad som

annu ska gdras pa projektet och tankar kring framtida sl6jdprojekt.

P& samma sétt som Vilhunen (2018) pekar pa att en stickblogg kan g& hand i hand med
skribentens foretagsverksamhet framkom det dven i innehallsanalysen att flera skribenter

anvinder sin blogg for att marknadsfora sitt foretag. Av innehdllsanalysens 223
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blogginldgg gick 16 blogginligg att koppla till skribentens foretag. Det kan till exempel

innebéra information om en prenumerationstjinst eller lank till en webshop.

GREEN YARN MAIL - box 004 (spoilers!)

Updated: Aug 28, 2019

VARNING! Det hér inlagget innehaller spailers fér Green Yarn Mail box 004!
WARNING! This post contains Green Yarn Mail box 004 spoilers!

Green Yarn Mail 004 &r ntligen har! Som vanligt har det har gitt &t en hel del tid och karlek
i5r att s3tts ihop denna unika box och j2g hoppas att allz ni héllbars gamtokar kemmer gilla
den precis lika mycket som jag gér! Dels gérna ers boxar pé Instagram och Facebook, 53 vet

jag att de hittat hem! #gresnyarnmail Jag &nskar dig en riktigt inspirerande boxupplevelss

och mysiga virkstunder!

Figur 13. Ett blogginldgg skrivet av Garnknuten med information om

prenumerationstjénst. https://www.garnknuten.com/post/greenyarnmail-box004

Figur 13 visar ett blogginldgg med information om en prenumerationstjanst som &r en
del av skribentens foretag. Blogginldgget kan fungera som marknadsforing for foretaget

och dven som ett informationsinldgg for kunderna som prenumererar pa tjansten.

Vill ni ocksa fira sommaren med lite ny stickning sa finns ménstret till Lous Snickarbyxor hir.

Jag siljer ocksa etiketter och stora hingselspannen som passar till hingselshortsen och byxorna hir.

Figur 14. Ett blogginldgg skrivet av Lykkeliten med link till webshop.
https://lykkeliten.fi/hurra/

Figur 14 visar ett blogginldgg med ldnk till den webshop som ér en del av skribentens
foretag. Genom att inkludera foretagets produkter eller tjénster i bloggen kan ldsaren

inspireras att till exempel klicka sig vidare till en webshop.

6.1.3 Motiv till att slojdblogga
Eftersom slojd ar en vanlig forekommande fritidssysselsittning sé dr det grunden till en

orsak att blogga om sl6jd. Genom att analysera de beskrivningar som skribenterna

uttrycker pa sina bloggar kan man se att en orsak till att blogga om slojd ar det egna
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intresset for amnet. [ 14 av de 23 analyserade bloggarna kan man utlésa att grunden till
bloggandet ligger 1 det egna intresset for slojd. Vilhunens (2018, s. 101-163)
undersokningen visar att blogga om sl6jd kan gora det enklare att upprétthalla sin hobby.

Bloggen kan hoja den personliga entusiasmen for hantverk.

Golbeck (2015, 203-204) beskriver orsaker till att ménniskor anvénder sociala medier.
Dessa orsaker korrelerar med det resultat som innehallsanalysen visade att
sléjdbloggarnas motiv till att blogga ér. Atta skribenter beskrev pa sin blogg att ett motiv
till att blogga &r for att inspirera ldsarna. Golbeck (2015) beskriver att en visentlig
anledning till att anvdnda sociala medier &r viljan att dela med sig och sprida information
och kunskap. Genom de slojdbloggar som analyserats kan ldsaren fa inspiration till olika
slojdprojekt, boktips, tips pa monster och information om material, tekniker,
slojdevenemang och utstillningar. I och med kommentarsfunktionen pa blogg kan
skribenten och ldsarna kommunicera och lira sig av varandra. En av bloggarna beskrev
hur hon genom bloggen far mojligheten att komma 1 kontakt med likasinnade, vilket

ocksa ér en av orsakerna som Golbeck (2015) poédngterar.

Motiven till att slojdblogga har utlédsts ur bloggarnas beskrivningar. Resultaten forstérks
dven av resultatet frdn analysen av blogginliggens utformning, ddr beskrivningar och
handledningar dr vanliga former av blogginldgg. Sex bloggar innehdller en eller flera
kategorier sadan karaktdr. Sex bloggar har ocksd en bloggkategori med monster.

Blogginldggen i dessa kategorier kan vara till nytta och inspiration for 1dsaren.

Utover de motiv till att slgjdblogga som redan behandlats framkom &ven i analysen att ett
motiv till att slojdblogga dr att marknadsfora sitt foretag med slojdinriktning. Ett sddant
motiv gick att utldsa ur beskrivningarna i tre bloggar och 16 av de blogginldgg som
analyserats, se figur 13 och 14. Vilhunen (2018) beskriver hur en blogg kan ge mdjlighet
till foretagsverksamhet, till exempel kan en blogg fungera som en forsédljningskanal av
slojdprodukter eller slojdredskap eller som en marknadsforingskanal. Strom (2010, s. 30—
41) papekar att ett framgangsrikt satt att marknadsfora ett foretag 4r genom sociala medier
och dd kan en fOretagsblogg vara ett alternativ. Sitten att gora lyckad reklam har
fordndrats 1 och med sociala medier. Sociala medier mojliggér en kommunikation med
kunder vilket &r en av de positiva sidorna med marknadsforing i sociala medier. (Herbert

& Englund Hjalmarsson, 2012, s. 8-9).

57



Bjorkstrom Elin

6.1.4 Olika sociala medier
De sociala medier som marknadsfors mest i svensksprakiga slojdbloggar ér Instagram,

Facebook, Ravelry och Pinterest. Instagram &r ett forum dir man snabbt och enkelt kan
dela med sig av material, dér det dr enkelt att kommunicera och ddr man genom hashtags
kan sprida sitt material. Instagram kan ge mer trafik till en blogg och darfér kompletterar
de tva sociala medierna varandra bra. (Hu, Manikonda & Kambhampati, 2014, s. 595—
596, Butow och Bollwitt, 2013, s. 62). Instagram marknadsfors i 14 av de 23 analyserade
bloggarna.

Efter Instagram marknadsfors Facebook nist flest ginger i de analyserade bloggarna,
ndrmare bestdmt i 15 av 23 bloggar. Facebook dr det sociala mediet med storst spridning
i virlden. Pa Facebook &r det mojligt att dela sina blogginligg och pa sa sitt fa mer
spridning av sin blogg. Det dr 4ven mdjligt att gora en egen Facebooksida for sin blogg,
som andra kan gilla och enkelt ta del av material som giller bloggen. En sida pa Facebook
fungerar som en slags marknadsforingsaffisch. (Olsson 2017, s. 9-14, Strom, 2010, s. 64—
73, Herbert & Englund Hjalmarsson, 2012, s. 63—65.)

Ravelry dr ett slojdinriktat forum och pd sd sitt dr det naturligt att skribenter till
slojdbloggar ocksa anvénder sig av Ravelry. P4 Ravelry kan man publicera mdnster, soka
monster, fora anteckningar kring sina slojdprojekt och halla kontakten med andra
slojdintresserade. (Ravelry.com.) Ravelry marknadsfors i 8 av 23 bloggar och &r det tredje

mest marknadsforda sociala mediet.

Pinterest marknadsfors i 5 av 23 bloggar. Pé Pinterest kombineras mojligheten till social
interaktion och samling av material. Det material som finns pa Pinterest gér att spara
tillbaka till sitt ursprung, vilket kan vara till exempel en blogg. Genom Pinterest kan man

alltsa sprida bloggmaterial. (Hall & Zarro, 2013, s. 1-2.)

Utover dessa fyra sociala medier som marknadsfors flest ganger pd svensksprikiga
sl6jdbloggar finns de ocksa flera som framkommer i en eller nagra bloggar. De gér att ta

del av i tabell 6 (s. 44) i resultatkapitlet.
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6.2 Reflektion 6ver metod och fortsatt forskning

6.2.1 Undersokningens tillforlitlighet
Tre viktiga begrepp nér det giller undersokningens tillforlitlighet dr reliabilitet, validitet

och generaliserbarhet. Med reliabilitet avses tillforlitlighet och kan ses som ett matt pa i
vilken utstrickning den valda metoden é&r tillforlitlig. En hog reliabilitet innebdr att
samma resultat kan nds genom att utfora samma undersékning vid ett annat tillfdlle.
Validitet dr ett matt pad i1 vilken grad instrumentet méter eller beskriver det som avses
mitas eller beskrivas. Generaliserbarhet innefattar hur vl resultatet kan generaliseras.
Ifall resultatet enbart géller den undersdkta gruppen har resultatet 1ag generaliserbarhet.

(Bell 2006, s. 117; Stukat, 2011, s. 132—139).

Eftersom undersokningen syftar till att analysera svensksprékiga slojdbloggar &r metoden
innehéllsanalys en fungerade metod. Genom att analysera bloggarna och blogginlidggen
som skrivits innan skribenterna var medvetna om att deras texter och bilder kommer att
analyseras far man en verklighetstrogen bild av de existerande slojdbloggarna. I och med
att bloggarna som har analyserats dr utskriven i avhandlingens resultatkapitel 4r resultatet
transparent och kontrollerbar. Resultatet kunde ha blivit mer heltickande och
generaliserbar genom att ocksd grundas pa intervjuer eller enkiter, men eftersom
omfattningen pa resultatet blev si pass omfattande av enbart innehéllsanalys har det for
den hér studien inte utforts intervju eller enkét. Innehallsanalys ger en heltdckande bild
av den slojd som forekommer 1 bloggarna samt hur bloggarna ser ut och vad de bestér av.
Forskningsfraga tre och fyra besvaras ocksd genom innehdllsanalysen, men mdjligheter
till fordjupning finns. Genom att fraga skribenterna varfor de bloggar om sl6jd kan man
fa mer resultat 4n vad man fir genom att 1dsa den beskrivning de har pa sina bloggar. Alla
bloggar har inte en beskrivning eller forklaring till varfor skribenterna bloggar. Genom
att analysera bloggarna far man reda pa vilka andra sociala medier de marknadsfor. Dock
ar det mojligt att skribenterna dven delar med sig av slojdmaterial pa sociala medier som

de inte marknadsfor pa bloggarna.

Undersokningens tillforlitlighet paverkas ocksd av undersdkningens generaliserbarhet.
Generaliserbarheten pédverkas av undersokningsgruppens storlek och bortfall 1
undersokningsgruppen. (Stukat, 2011, s. 136—138). Av de 28 bloggar som framkom 1
Facebookgrupperna och som faller inom ramarna for inklusions- och

exklusionskriterierna gav 23 bloggars skribenter sitt godkdnnande att bloggen far
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analyseras. Utmaningen med generaliserbarheten for studien ar att det sammanlagda
antalet svensksprakiga slojdbloggar inte ar kint. For att 6ka generaliserbarheten har bade
bloggarnas inldgg, startsida, beskrivningar och kategorier inkluderats 1 analysen. For att
goras genomforbart men dnda oka generaliserbarheten har de 10 senaste slgjdinlaggen i
varje blogg inkluderats i innehéllsanalysen. P4 grund av att en av bloggarna bestar av

enbart tre slojdinldgg ar det sammanlagda antalet blogginldgg som analyserats 223.

6.2.2 Fortsatt forskning
Som konstaterats tidigare 1 avhandlingen finns inte mycket forskning kring sl6jd 1 sociala

medier. Dirfor finns fortfarande méanga olika aspekter inom dmnet som fortfarande kan
forskas kring. Metoden som stod som grund for den empiriska delen i den hér
avhandlingen var innehéllsanalys, men ett alternativ for fortsatt forskning ar att anvanda
en annan datainsamlingsmetod. Att intervjua eller skicka enkédter at skribenter till
slojdbloggar kan ge en bittre inblick i skribenternas mal och syfte med slgjdbloggade,
om tiden som l4ggs ner for sl6jdbloggande och vad skribenten fér ut av att slgjdblogga.
Innehéllsanalysen gav resultat om sjilva bloggarna, men intervju eller enkét kan ge svar
pd fradgor kring skribenterna. Ett annat alternativ dr att utfora forskning kring
anviandarperspektivet. Varfor ldser anvidndarna slojdbloggar, vilken nytta ger

slojdbloggar och vilken typ att inldgg laser anvindarna helst?

En annan mojlighet till fortsatt forskning ar att géra en fordjupad innehéllsanalys av
sl6jdbloggar. For den hér avhandlingen utfordes en innehdllsanalys av 23 svensksprékiga
bloggar och 223 blogginldgg. For att f4 en mer overgripande helhet ver slojdbloggar kan
flera bloggar och inldgg analyseras. En mdjlighet till fortsatt forskning ar att inkludera
bloggar pa flera sprék.

Resultatet av forskningen visar vilka andra sociala medier man kan anvénda sig av for att
dela slojdmaterial. Forskning kring bade producent- och anviandarperspektiv i de olika
sociala medierna dr forslag pé fortsatt forskning. Resultatet av innehéllsanalysen visade
att de tre vanligaste sociala medierna som skribenterna marknadsforde var Instagram,
Facebook och Ravelry. Bdde producent- och anvandarperspektiv av dessa sociala medier
kunde ligga som grund till fortsatt forskning. De flesta blogginligg som ingick i
innehéllsanalysen bestod av texter och bilder, men négra enstaka fall av video och ljudfil

fanns ocksd. Anvindningen av video och ljud kunde utvecklas och forskas kring.

60



Bjorkstrom Elin

Anvindning av video och ljud i ldrandesyfte kunde vara intressant &mne att forska om

och hur vanligt det ar att man vinder sig till sociala medier for att ldra sig om slojd.
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Bilagor

Bilaga 1. Facebookinligg i grupperna Finlandssvenska bloggare, Blogg Sverige,
Bloggar och Online Stickcafé

Hej!

Jag studerar mitt sista ar till sldjdlirare vid Abo Akademi i Vasa. Jag skriver just nu min
magisteravhandling om slojdbloggar. Darfér undrar jag ifall du bloggar om nagot
slojdrelaterat eller om du ldser ndgon blogg med inslag av slojd? Slojd kan alltsé vara
handarbete eller hantverk i mjuka eller hdrda material. Aven DIY och pyssel kan riiknas
till s16jd. Lanka girna alla bloggar du kommer att tinka pa nedan och hjélp mig pa sa sétt
1 mitt skrivande. Tack pa forhand!

Bilaga 2. Meddelande till bloggarnas skribenter
Hej!

Mitt namn 4r Elin Bjorkstrdm och jag studerar till Amneslérare i textilslojd vid Abo
Akademi och skriver just nu min magisteravhandling om sl6jd 1 sociala medier.
Fokuspunkter i avhandlingen ligger pd vilken typ av slojd som forekommer i

svensksprakiga bloggar och vilka former av inldgg som bloggarna bestér av.

Genom att fraga om bloggtips i Facebookgrupperna Finlandssvenska bloggare, Bloggar

och Online stickcafé, fick jag bland annat tips om din blogg.

Med detta mejl vill jag frdga om tillatelse att anvinda din blogg i min avhandling.
1. Far ditt bloggnamn framkomma i avhandlingen?
2. Fér din bloggtext citeras i avhandlingen?
3. Fér dina bloggbilder framkomma 1 avhandlingen?

Svara girna sa snabbt som mgjligt pa detta mejl sa jag kommer vidare 1 mitt arbete med

avhandlingen.
Med vinliga hélsningar

Elin Bjorkstrom
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