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Esipuhe

Joukkoviestimet 1998 on jirjestyksessd jo kuudes laajaan tilastoaineistoon
perustuva katsaus joukkoviestinndsti ja sen kehityksestd Suomessa.
Joukkoviestimet 1998 on yhteistyén tuote, kuten edeltdjénsdkin. Tilasto-
keskuksen ja liikenneministerion yhteistyd joukkoviestinnén tilastollisessa
kuvaamisessa alkoi vuonna 1985. Mygs opetusministerio tuli 1990-luvulla
mukaan toiminnan rahoitukseen.

Kuuden joukkoviestintitilaston lisiksi yhteistyon puitteissa on ilmesty-
nyt lukuisia joukkoviestinti ja sen eri aloja kuvaavia erillisraportteja.

Joukkoviestimet-julkaisun ovat koonneet ja toimittaneet Rauli Kohvakka
ja Tuomo Sauri (vastaava toimittaja). He ovat myos laatineet julkaisun
tilastolukujen yhteenvetoartikkelit. Toimittajien tyonjako ilmenee julkaisun
sisillysluettelosta. Julkaisun valmistamiseen ovat osallistuneet myos Irma
Ollila (taulukoiden ja kuvioiden toteutus) ja Seija TOyrddnvuori (taitto).
Englanninkielisen yhteenvetoartikkelin on kidntényt David Kivinen.

Julkaisun alussa olevat teema-artikkelit esittelevit joukkoviestinnin
ajankohtaisia kysymyksid eri ndkokulmista. Tilastokeskus kiitta# kirjoit-
tajia mielenkiintoisista artikkeleista. Artikkeleissa esitetyt tulkinnat ovat -
kirjoittajien omia. '

Helsingissd maaliskuussa 1998

Risto Lehtonen
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Ismo Silvo

Eurooppalaisen television eteneminen
kohti digitaalikautta

Sanan televisio otti kdyttoon ranskalais-venildinen Constantin Persky
Pariisin maailmanniyttelyssd 1900. Sanana televisio tdyttda siis kohta sata
vuotta. Eurooppalainen televisio viestimeni on joitain kokeiluja lukuun-
ottamatta noin viidenkymmenen vuoden ikiinen ja osa jokaisen eurooppa-
laisen arkipdivaa. Ensimmdiiset vuosikymmenet se on kehittynyt 1dhinné
ohjelmistollisesti luoden erilaisia ohjelmagenrejd ja -tyyleji. Teknisesti
suurin katsojalle nikynyt uudistus on ollut virin tuleminen kaksikymmen-
taviisi vuotta sitten. Viisikymppisend se kohtaa nyt elaménsid suurimman
murroksen: digitalisoitumisen. Tdmi teknologiaperusteinen muutos on ji-
rein sitten niakoradion lanseerauksen, ja digitalisoituminen merkinnee teol-
lis-kaupallisesti ehk# suurinta yksittéistd projektia maailmanlaajuisestikin
seuraavien kahdenkymmenen vuoden aikana.

Eurooppalainen televisio on perinteisesti rakentunut julkisen palvelun
yleisradiotoiminnan varaan. Aina vuoteen 1980 saakka voidaan julkisen
palvelun yhtioilld sanoa olleen kédytannollisesti katsoen monopoli Lénsi-
Euroopan maissa. Poikkeuksia olivat Britannia, Suomi ja Luxemburg. Vii-
memainitussa on ollut olemassa vain kaupallinen televisio. Itse asiassa
harva muistaa, ettdi Suomen televisiomarkkinat ovat Euroopassa eldneet

" toiseksi pisimp#in julkisen ja kaupallisen television “kilpailutilannetta”.

Taulukko 1.
Julkisten televisioyhtiéiden osuus markkinoista 1996 (% katseluajasta)

Belgia BRTN 25 Ruotsi SVT 49
BRTF 23 Saksa ARD 15

Britannia BBC 45 ZDF 15

Espanja TVE 37 Suomi YLE 48

Hollanti NED 36 Sveitsi DRS 27

Irlanti RTE 38 TSR 29

Islanti RUV 43 TSI 28

Italia RA! 48 Tanska DR 27

ltévalta ORF 62 2 42

Kreikka ETR 8

Norja NRK 43

Portugali RTP 40 Lahde: Eurodata-TV

Ranska FT 43
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Nyt tilanne on luonnollisesti aivan toinen. Lihes jokaisessa Linsi-Euroo-
pan maassa toimivat kotimainen kaupallinen ja julkinen televisio rinnak-
kain. Poikkeuksia tistd perusrakenteesta ovat Irlanti ja Itdvalta, joissa koti-
maista kaupallista maanpiillistd televisiota ei vieldkdin ole. Satelliitti- ja
kaapelitelevisiot luonnollisesti vilittavat kansainvilisid ohjelmistoja kaik-
kialla.

Keskimadrin julkisen palvelun yhtioiden katsojaosuus Linsi-Euroopan
maissa oli 40 prosenttia katseluajasta vuonna 1996. Osuus on laskenut
viimeisten kymmenen vuoden aikana, vaikka nyt lasku nidyttdd monissa
maissa pysdhtyneen. Suomen Yleisradio sijoittuu hyvin eurooppalaisessa
vertailussa. Sen televisio-ohjelmien katsomisosuus oli viime vuonna yksi
korkeimpia Linsi-Euroopassa (taulukko 1). Julkisen palvelun yhtioistd It4-
vallan (yhi edelleen lihes monopoliaseman maassaan s#ilyttinyt) ORF on
selvasti markkinaosuudeltaan suurin. Ruotsin SVT ja Italian RAI ovat
Yleisradion ohella heti seuraavina vuoden 1996 tilastoissa, kukin hiukan
vajaan 50 prosentin markkinaosuudellaan. Julkisen palvelun yhtitistd ko-
toinen Yleisradiomme on yksi niistd harvoista, jotka ovat pystyneet jonkin
verran kasvattamaan markkinaosuuttaan viime vuosina. Muista julkisen
palvelun tv-yhtioistd ovat vuosina 1993 — 1996 katseluosuuttaan kasvatta-
neet vain Ranskan France Télévision, Ruotsin SVT, Italian RAI sek# Bri-
tannian BBC. Muissa maissa julkisen palvelun osuudet ovat laskeneet, jois-
sain jopa kymmenii prosentteja.

-Kilpailutilanteen my6td kanavien miéri on viime vuosina Euroopassa
tuntuvasti kasvanut. Vuoden 1997 puolessa vilissi Itd- ja Linsi-Euroopas-
sa yhteensi laskettiin olevan noin 400 televisiokanavaa, joista 110 oli ns.
julkisia kanavia, 40 maksu-tv-kanavia ja 7 satelliittivilitteisid digitaali-
paketteja (European Audiovisual Observatory 1997). Kaksi vuotta sitten
kanavien lukumairi oli 305, joten kahdessa vuodessa kasvua kanavatarjon-
nan lukumaérassi on ollut 30 prosenttia.

Taulukko 2
Kaapeli- ja satelliittitaloudet Lansi-Euroopan maissa 1996 (% kotitalouksista)

Belgia 93 Portugali 16
Britannia 24 Ranska 12
Espanja 8 Ruotsi 63
Hollanti 99 Saksa 81
Irlanti 46 Suomi 44
Islanti 26 Sveitsi 77
Italia 2 Tanska 68
Itévalta 76

Kreikka 1 EUR 40
Luxemburg 85

Norja 56 L&hde: TV Key Facts 97
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Kanavien runsaudesta kaikki maat eivit kuitenkaan saa osakseen samaa
osuutta. Useassa suuressakin maassa televisiotarjonta on ldhes kokonaan
maanpéillisten verkkojen varassa. Euroopan suurista maista Ranskassa 12
prosenttia kotitalouksista voi 1996 vastaanottaa joko kaapeli- tai satelliitti-
1dhetyksid (taulukko 2). Espanjassa vastaava osuus on § prosenttia ja Ita-
liassa vain 2 prosenttia. Keskimdirin Lansi-Euroopassa 40 prosenttia koti-
talouksista oli varustettu joka kaapeliyhteydella tai satelliittivastaanottimil-
la vuonna 1996. Aivan liian usein eurooppalaista televisiotoimintaa tarkas-
tellaankin yleisesti, ikd4n kuin rakenne olisi samanlainen eri maissa. Tosi-
asiallisesti Euroopan eri maiden televisiomarkkinat ovat historiallisista
syistd muotoutuneet usein hyvinkin omintakeisiksi, eiki mitdn “eurooppa-
laista televisiosektoria” ole sinillddn olemassa. Televisio on erittdin kansal-

linen viestin. Tamé tosiasia on vaikuttanut muun muassa siihen, ettd esi-
merkiksi Euroopan Unioni on aina vain vaikeiden ponnistusten jilkeen
pystynyt synnyttimaidn televisiopoliittisia toimia. Yhti lailla timd moni-
muotoisuus vaikuttaa eri maiden ldhtokohtiin siirryttdessd digitaaliseen
televisioon.

Digitaalitelevision esiinmarssi

Digitaalitelevisio on jo saapunut Eurooppaan ja Suomeen. Kaikissa Lénsi-
Euroopan maissa voidaan kidytdnnossd vastaanottaa satelliittivilitteisesti
digitaalitelevision ldhetyksia, vaikka digitaélisatelliittipalvelut ovatkin tois-
taiseksi keskittyneet lahinni latinalaisen Euroopan maihin, erityisesti Rans-
kaan, Espanjaan ja Italiaan.

Euroopassa satelliittivilitteinen digitaalitelevisio on toiminut jokseenkin
vuoden. Huhtikuussa 1996 Ranskassa aloitti toimintansa Canal Plusin Ca-
nal Satellite. Se on nyt levinnein digitaalitelevisiopalvelu Euroopassa (tau-
lukko 3). Lis#dksi Canal Plus on enemmin tai vihemmin suoraan mukana
Italian Telepiiin, Espanjan Canal Satellite Digitalin ja Alankomaiden Canal
Plus Digital Nederlandin sek# Skandinaviaan suunnatun Canal Digitalin
toiminnoissa. Niin ollen Canal Plusin digitaalista ohjelmistoa vastaanotti
vuoden 1997 lopulla vajaa miljoona eurooppalaista kotitaloutta useassa eri
maassa. Niistd talouksista runsas puoli miljoonaa on Ranskassa.

Runsasta huomiota Euroopassa sai saksalaisen televisiokeisarin Leo
Kirchin DF1 -digitaalisatelliitin epdonnistunut aloitus vuonna 1996-97. Se
ei alkuunkaan saavuttanut tavoittelemiaan tilaajamiirid ensimmdisen toi-
mintavuoden aikana valtaisista ohjelmien esitysoikeuksien ostoista ja
markkinointikampanjoista huolimatta. Muutama kuukausi sitten hanke

.’,'l",’.' Tilastokeskus : 9
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Taulukko 3
Digitaalisateliittipalvelut Euroopassa lokakuussa 1997 (1 000 tilaajataloutta)

Ranska AB Sat 12
TPS 210
CanalSatellite 500
Yhteensd 722
Saksa DF1 58
Premiere 30
Yhteensd 88
Espanja Via Digital 75
Canal Satelite ‘ 140
Yhteensd 215
Italia Telepiu 100
Alankomaat Canal+ Digital 90
Eurooppa yhteensd 1215

Lahde: Screen Digest

yhdistettiinkin kilpailijan Premiere-kanavan kanssa. Saksassa ollaankin
suoranaisen konfrontaatioastelman sorruttua rakentamassa digitaalisen tele-
vision aloitusta kokonaan uudelta kansallisen yhteistyén pohjalta. Hank-
keeseen on liittynyt myds Deutsche Telekom, joka hallitsee maan kaapeli-
televisiojakelua. Suurten yhteistytosopimusten myotd odotetaankin, ettd di-
gitaalitelevisiolla on mahdollisuus toden teolla levitd myos Saksassa. Tosin
jo vuosia saksalaisille kuluttajille on ollut tarjolla monikanavaisia kaapeli-
televisiopalveluita, mik# vihentdd ainakin ensi vaiheessa digitaalitelevision
kiinnostavuutta.

Britanniassa ei vield ole tarjolla omaa digitaalista televisiota. BSkyB:n
digitaalisatelliittihankkeen aloitusta odotetaan. Ni#illd nikymin se tapahtu-
nee kesalla 1998. Luvassa on 200 kanavan paketti sekd uusia vuorovaikut-
teisia palvelukanavia.

Pohjois-Euroopassa ja Britanniassa ollaan pisimmilld maanpéillisen
digitaalitelevision suunnittelussa. Erityisesti Isossa-Britanniassa on valmis-
teluissa edetty madritietoisimmin: lainsdddinnollinen perustyd on tehty ja
toimiluvat kuuden maanpiillisen digitaalikanavan kiytolle myonnetty.
Palvelut Isossa-Britanniassa on tarkoitus aloittaa syksylld 1998. (Suunnitel-
lusta kanavatarjonnasta ks. kuvio 1).

10
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Kuvio 1. Britannian maanpé&allisten multiplexien suunniteltu kanavatarjonta

Multipleksi 1 Multipleksi 2 Multipleksi 3
(Vapaasti katsottava) (Vapaasti katsottava) (Vapaasti katsottava)
BBC1 & BBC2 (16:9) v Channel 5

24H uutispalvelu Channel 4 S4c (Wales)

Programme Choice
Information Choice
Alueelliset palvelut
Opetuspalvelut

Multipleksi 4 Multipleksi 5 Multipleksi 6
{Maksullinen) {Maksullinen) {Maksutlinen)
BDB-konsortion tuottama BDB-konsortion tuottama BOB-konsortion tuottama
Carlton Select Carlton Films Public Eye

Granada Plus Granada Good Life Granada TV Shopping
BBC Horizon Sky 1 Carlton Entertainment
Sky Movies BBC Style / Showcase BBC One TV

Sky Sports The Movie Channel Granada Sports

Ruotsi ja Suomi ovat eurooppalaisittain myos pitkédlld maanpéallisen digi-
taalitelevision suunnittelutydssidn. Molemmissa maissa on jo aloitettu di-
gitaaliset maanpéiiliset koeldhetykset (Suomessa lokakuussa 1997), ja di-
gitaalisten televisioverkkojen varsinainen rakentaminen kéynnistyy 1998.
Vuoden loppuun mennesséi Ruotsissa on tarkoitus kattaa kuudella alueelli-
sella multipleksilla jo 50 prosenttia viestostd. Suomessa tavoitteena on
noin kolmanneksen peitto. Vuoden 1999 loppuun mennessi maanpééllinen
digitaalitelevisioverkko peittinee noin puolet Suomen véestostd. Suomessa
perustettiin talvella 1997 liikenneministerion johdolla digitaalisen televisi-
on valmistelua edesauttava projektiryhmi, johon kuuluvat kaikki kotimai-
set televisioyhtiot, Nokia seki Telehallintokeskus. Projektiryhmé valmiste-
lee esitysti siitd, miten suomalainen digitaalitelevision palvelu kokonaisuu-
dessaan jdrjestetddn ja kuinka kiytettivissd oleva lidhetyskapasiteetti eri
toimijoiden kesken jaetaan.

Aikanaan maanpaillinen digitaalitelevisio tulee tietysti jokaiseen
Euroopan maahan, ja noin viidentoista-kahdenkymmenen vuoden kuluttua
analogisten verkkojen kiytto televisioldhetyksiin lopetetaan. Lihivuosina
Euroopan maat ndyttivit jakaantuvan kuitenkin yhtdalta satelliitti- ja toi-
saalta maanpdillisiin markkinoihin. Erityisesti vuonna 1998 aloittavan
Britannian kokemukset ratkaisevat, kuinka nopeasti maanpiéllinen digitaa-
litelevisio saa kiinnostavuutta laitevalmistajien ja kuluttajien keskuudessa.
Ruotsi toisena Euroopan maana on panostanut selkedsti maanpiéllisen

l,%’,’l Tilastokeskus n
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digitaalitelevision kehittdmiseen. Lokakuun lopulla Ruotsin hallitus muun
muassa myonsi SVT:lle 500 miljoonaa kruunua digitaalisten palveluiden
kehittdmiseen seuraavien vuosien aikana. Tosin osa rahasta suunnataan
teknisiin investointeihin.

Yhteistyotd Pohjoismaiden kesken digitaalisen television kehittimises-
sd on yleensikin tiivistetty. Vuoden 1997 loppusyksylld Odensessa viiden
Pohjoismaan julkiset ja kaupalliset televisioyhtiot sekd jakeluyhti6t patti-
vit perustaa yhteistydorganisaation, Nordisk Digital Platformin, jonka ta-
voitteena on taata etti Pohjoismaihin syntyy aikanaan yhtendinen digitaali-
television vastaanotin. Silloin kuluttajat voisivat vastaanottaa eri palvelui-
den tarjoajien ohjelmia riippumatta siitd, katsovatko he maanpiillisid
lahetyksid vai ovatko he kaapeli- tai satelliittipalveluiden asiakkaita. Ny-
kyisin eri jakelumuotojen vastaanotto vaatii eri laittteet, jotka toistaiseksi
ovat keskeniin yhteensopimattomia. Aloitettu yhteisty6 on eurooppalaises-
tikin tarkasteltuna sangen harvinainen. Usein verinen kilpailuasetelma on
estinyt vastaavanlaiset hankkeet muualla.

Suomalaisen digitaalitelevision kehitys ldhivuosina

Yleisradio on esitellyt omat ldhtokohtansa ja tulevaisuusnikymainsid digi-
taalisen maanpaillisen television toteuttamiselle muistiossaan toukokuussa
1997. Yhtion hallintoneuvosto hyviksyi suunnitelman ja se esiteltiin julki-
suuteen kesdkuussa 1997.

Yleisradion suunnitelman perusjatuksena on, ettd yhtio ldhettds ensim-
mdisten vuosien (1998-1999) kehittelyjaksolla digitaaliverkossa piiasiassa
nykyisten kahden kanavan ohjelmistoa ja tarjoaa niihin ohjelmistoihin liit-
tyvid digitaalisia tukipalveluita ja lisdpalveluita. Téllaisia ovat ehdotuksen
mukaan muun muassa mahdollisuus laajakuvaldhetykseen (16:9) sekd oh-
jelmien erilaisiin diniversioihin (suomen-, ruotsin- tai alkuperidiskielinen
versio). Lisdksi ohjelmia tullaan tukemaan niihin liittyvalld “ruututiedolla”
(esim. liittimalld niihin Internet-sivuja tai muuta webbroadcasting -palvelua).

Seuraavassa vaiheessa Yleisradion suunnitelmissa on tarjota katsojille
uusia ohjelmapalvelukokonaisuuksia, tai “ohjelmavaylia”. Tillaisiksi lisi-
palveluiksi Yleisradio on esittinyt uutis-, urheilu-, eldmys-, ruotsinkielisti
sekd kulttuuri- ja opetuspalvelua. Nami kokoaisivat yhteen kunkin ohjel-
ma-alueen olemassaolevia ohjelmia seki tdydentiisivit niitd muun muassa
ruututiedolla, arkisto-ohjelmistoin tai kevyin lisituotannoin. Yleisradion
tavoitteena on aloittaa tillaiset uudet digitaalipalvelut viimeistddn vuoden
1999 alusta vastaanotinten tultua Suomen kuluttajamarkkinoille.

12
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Suomalaiset kaupalliset televisioyhtiot ovat julkisuudessa toistaiseksi olleet
suhteellisen niukkasanaisia tulevaisuuden digitaalistrategioidensa yksityis-
kohdista. Niiden tulevaisuuden suunnitelmat perustuvat luonnollisesti digi-
taalijakelun tuomille uusille kaupallisille mahdollisuuksille. Kuten muual-
lakin Euroopassa niin myos Suomessa kotitalouksien televisiopalveluista
maksamat suorat maksut kasvavat aikanaan. Siksi sekd MTV3 ettd Nelo-
nen ovat ilmaisseet halukkuutensa tutkia muun muassa maksutele-
~ visiokanavien perustamista Suomeen. Lisiksi digitaalitelevision vuorovai-
kutteisuus mahdollistaa erilaisten verkkopalveluiden tuomisen joka kodin
ulottuville laajemmin ja edullisemmin kuin nykyisen verkkoperusteisen
teknologian vilitykselld. Siksi onkin oletettavaa, ettd kaupailiset televisioyh-
tidt suunnittelevat toteuttavansa erilaisia verkkopalveluita television kautta.

Joka tapauksessa uusien televisiopalveluiden kustantantaminen on seka
kallista ettd riskialtista. Ohjelmatuotantoa ei nopeasti voida olennaisesti
kasvattaa. Digitaalivastaanottimien levidmistahti kotitalouksiin madraé
my6s uusien palveluiden kaupallista kannattavuutta.- Samaan aikaan suo-
malaisille tarjotaan lisdd kansainvilisid digitaalitelevisiopalveluita. Siksi
olisikin tirkedd, ettd suomalaiset televisioyhtitt voisivat jatkossa harkita
yhteisesti toteutettavia digitaalipalveluita. Ndin saataisiin suomalaisia kat-
sojia palvelemaan paras suomalainen televisio-osaaminen. Useassa Euroo-
pan maassa digitaalitelevisio onkin jo synnyttinyt analogisessa tv-maailmassa
keskeniin kilpailevien yhtididen vilille uusia liittoumia ja yhteisyrityksia.

Suomalaisille kuluttajille olisikin pystyttivd antamaan ajoissa riittdvin
vahva signaali siit3, ettd koko suomalainen televisiosektori lihtee voimak-
kaasti kehittdmidn maanpéillisen digitaalitelevision palveluita. Suomalais-
ten kuluttajien on voitava uskoa siihen, ettd maanpéillinen digitaalitele-
visio tarjoaa kaikille suomalaisille yhtéldisin ehdoin kiinnostavammat tv-
ohjelmisto- ja wuudet vuorovaikutteiset palvelut kuin esimerkiksi
kansainviliset digitaalisatelliittipalvelut.

Tatd tavoitetta silmdlldpitien suomalaiset televisiotoimijat ovatkin
padttineet toteuttaa yhdessd ns. kansallisen ruutuoppaan (EPG:n), joka
suomalaisen katsojan kannalta antaa tasapuolisen kuvan kanava- ja lisédpal-
velutarjonnasta.

Kuinka eurooppalainen televisio rahoitetaan?
Jo vuosia pidasiallinen eurooppalaisen television rahoitustapa on ollut mai-
nonta. Nyt mainostulot muodostavat jokseenkin tarkalleen puolet Linsi-
Euroopan televisioalan tuloista. Toinen puolisko jakaantuu puolestaan var-

I,%’,‘? Tilastokeskus 13



JOUKKOVIESTIMET 1998

sin tasan lupamaksujen ja suorien tilausmaksujen (kaapelimaksut, maksu-
tv jne.) kesken.

Niistd kolmesta lupamaksujen odotetaan kasvavan volyymiltidn hi-
taasti. Suhteellisesti lupamaksujen osuus tulee edelleen laskemaan. No-
peimmin kasvava sektori ovat suorat tilausmaksut. Joillakin markkinoilla
ne ovat viime vuosina kasvaneet jopa 25 prosentin vuosivauhtia. Esimer-
kiksi Britanniassa erdit analyytikot (esim. Gemini Consulting) ennustavat
suorien tilausmaksujen olevan viiden vuoden kuluttua volyymiltddn yhti
suuret kuin lupa- ja mainosmaksut yhteensa. Kaikki eivit ndin hurjiin kas-
vulukuihin kuitenkaan usko. Joka tapauksessa tilausmaksujen volyymi
koko Eurooppa yhteenlaskien ohittanee lupamaksujen volyymin jo vuonna
1988. Tilausmaksut myds luultavasti tulevat olemaan tirkein keino rahoit-
taa uudet digitaaliset televisiopalvelut.

Mainostuloille ennustetaan myos kasvua, mutta hitaampaa kuin suoril-
le investoinneille. Kasvuennusteet perustuvat osin sille havainnolle, etti
Euroopassa tv-mainonta on selvisti alhaisemmalla tasolla kuin USA:ssa tai
Japanissa. Euroopassa tv-mainonnan osuus kaikista mainonnan investoin-
neista on noin kolmannes, kun USA:ssa ne ovat 36 prosenttia ja Japanissa
noin 43 prosenttia (kavio 2).

Kuvio 2. TV-mainonnan osuus mainonnan investoinneista Euroopassa,
USA:ssa ja Japanissa 1986 — 1995
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Digitaalitelevision kulttuurinen lupaus

Jotta voisimme oikein ymmirtdd tulevaisuuden digitaalitelevision luon-
teen, on television ydin tdmén péivén eurooppalaisissa kulttuureissa ym-
mirrettdvi oikein. Usein vuorovaikutteisuutta ja videopankkeja” korosta-
vista tulevaisuuskuvista saa sen vaikutelman, ettei television olennaisinta
roolia timén piivin kulttuureissa ole oivallettu. Itse uskon, ettd niin sanot-
tu “kulturalistinen” televisiokasitys, joka korostaa jatkuvuutta, yhteenkuu-
luvuutta ja kultuuristen merkitysten rakentamista television katselun kaut-
ta, onnistuu ymmirtimiin tulevaisuudenkin television kannalta olennai-
simman. Kuten Giovanni Bechelloni sanoo: “Television for modern people
is a resource for identity so that we can live in the present without getting
lost in the emptyness and anomy” (Bechelloni & Buonanno 1997). Kultu-
ralistisen nikemyksen mukaan television avulla ihmiset voivat tuoda moni-
mutkaiseen arkielimiin identiteettid jisentdvid aineksia. Miten muuten on
ymmirrettavissi, ettd keskim@ardinen eurooppalainen kuluttaa yli kolme
tuntia ajastaan television katseluun?

Ei ole mitddn syytd olettaa, ettd “kulturalististen” ydinainesten merki-
tys vahenisi, saati hividisi televisiosuhteesta digitaalikaudellakaan. Luuita-
vaa on, etti monimutkaistuvassa.maailmanmenossa ihmisten tarve identi-
teettityolle vain voimistuu. Siksi jatkuvuudelle ja yhteenkuuluvuudelle ra-
kentuville mediakokonaisuuksille kuten perinteisille televisiokanaville,
elokuville ja urheilutapahtumille riittds tulevaisuudessakin vakaata perus-
kysyntdd. Digitaalisen television lupaus vuorovaikutteisista palveluista
seki ajallisista ja paikallisista siteistd irtautuneesta palveluiden kulutukses-
ta on tietenkin kiehtova ja aidosti kiinnostava. Se vastaa moniin tulevaisuu-
den television katsojan odotuksiin ja vaatimuksiin.

Kuitenkaan monimuotoisuus, valinnaisuus ja vuorovaikutteisuus eivit
ole digitaalitelevision jarein lupaus. Parhaiten menestynee tulevaisuudessa
sellainen televisio, joka pystyy tuomaan katsojille, tavallisille kotitalouksil-
le, valinnaisuuden ja vuorovaikutteisuuden mahdollisuuksia ympiristossi,
jossa he eivit tunne kulttuurista orpoutta tai tuttuuden katoamista. Digitaalite-
levisio, joka yhdistid ohjelmoidut kanavakokonaisuudet uusiin valinnaisiin
palveluihin vastannee parhaiten 2000-luvun katsojien viestintitarpeisiin.

Kirjallisuus
Bechelloni, Giovanni & Buonanno, Milly (ed.): Television fiction and iden-
tities. Ipermedium, Napoli & Los Angeles 1997.

European Audiovisual Observatory statistical yearbook 1997. Council of
Europe, Strasbourg 1997.
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Pertti Tithonen

Television katselu 1990-luvulla

Tiassd katsauksessa tarkastellaan television katselua ja siind tapahtuneita
muutoksia 1990-luvulla. Katsaus perustuu aiemmin eri ldhteissé julkaistui-
hin tietoihin. Lihteind on kdytetty Finnpanel Oy:n yhteenvetoraporttia
"Tv-katselun trendit Suomessa vuosina 1992-96” ja Yleisradion yleisotut-
kimusosastolta saatuja julkaisuja ja selvityksid 1990-luvun eri vuosilta.
Kaikki kaytettdvit tiedot perustuvat sdhkoisen tv-mittarin tuottamaan ai-
neistoon. Kyseisissd selvityksissi on ollut mukana 10 vuotta tdyttényt
viesto.

Aiemmat selvitykset ovat osoittaneet, ettd television katselu on lisdén-
tynyt 1990-luvulla. Vuosikymmenen alkuvuosien kasvun eriini syyni
voitaneen pitdd kolmannen valtakunnalliseksi kehkeytyneen lihetysverkon
levidmisti; kun 3-verkko kattoi kevailla 1991 jonkin verran yli 70 prosent-
tia viestostd, sen niakyvyysalueella asui vuotta myShemmin 1dhes 90 pro-
senttia viestostd. Samanaikaisesti kasvoi myos television péivittdinen lihe-
tysaika, ja lihetysajan kasvu on jatkunut myos sen jilkeen. Kun ykkos-
kakkos- ja kolmosverkoissa lahetettiin ohjelmaa kaudeila 1990-1991 kes-
kimé&érin 16.5 tuntia vuorokaudessa, oli vastaava luku vaonna 1996 jo 22
tuntia. Kasvua oli siis 5.5 tuntia ja tuo kasvu on ollut jatkuvaa. On oletetta-
vissa, ettd myos ldhetysajan kasvu on lisdnnyt katseluun kiytettyd aikaa. -

Ei ole kuitenkaan syyti ajatella, ettd vain tarjontaan liittyvilla tekijoilla
olisi vaikutusta katselun lisiintymiseen, vaan myos erddt muut tekijat ovat
saattaneet vaikuttaa. Niitd tekijoiti tarkastellaan hieman mydhemmin.

- Television tavoittavuutta koskevat luvut puolestaan 'osoittavat, etta te-
levisio ei ole juurikaan lisinnyt tavoittavuuttaan. Kun televisio esimerkiksi
tavoitti paivittdin keskim#drin 71 prosenttia viestOstd vuonna 1993, oli
vastaava prosenttiluku 72 vuonna 1996. Nayttad siis siltd, ettd katseluun
kdytetyn ajan kasvu ei johdu niinkdidn siitd, ettd televisio tavoittaisi yhi
useampia ihmisid, vaan stit4, ettid t_avoitetut katselevat entistd enemmin. On
kuitenkin huomattava, ettd tdimi yleistys ei vilttamittd pade, jos tarkastelu
tismennetidan kanavakohtaiseksi. Tdhin kysymykseen palataan myShem-
min. Sitd ennen tarkastellaan katseluun kiiytetyn ajan muutoksia eri vaesto-
ryhmissi. Taulukossa 1 on esitetty tietoja katseluun vuorokaudessa kiy-
tetyn ajan kehityksestd eri sukupuoli-, ikd- ja ammattiryhmissa.
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Taulukko 1. Television katseluun kaytetty aika vuorokaudessa eri vuosina
eri vdestoryhmissa (Tuntia ja minuuttia)

Vuosi
1990-1991"  1991-1992% 1993 1994 1995 199
Sukupuoli
Nainen 159 2.12 2.25 238 239 246
Mies 201 2.16 2.23 233 2.27 239
k3
10-14 133 1.31 147 147 141 137
15-24 107 1.15 132 131 127 133
25-34 152 157 201 215 2.31 2.41
35-44 145 1.50 218 2.25 2.25 2.32
45-64 215 2.21 231 240 239 253
65~ 3.10 317 3.36 3.40 332 3.40
Ammatti
Maanviljelij 2.10 2.19 227 2.35 236 245
Tyovéestd 217 2.28 248 3.01 259 3.10
Alempi toimih, 205 211 2.30 235 241 253
Ylempi toimih. 2.08 215 2.21 2.34 2.3t 2.40
Koulut./opisk. 119 1.21 132 133 1.35 137

1} Luvut ovat kaudelta 28.5.1990-2.6.1991
2) Luvut ovat kaudelta 3.6.1991-31.5.1992.

Television katseluun kiytetty aika on kasvanut tarkastelujakson aikana ai-
nakin jonkin verran kaikissa viestoryhmissd (taulukko 1). Luvut antavat
kuitenkin aihetta katseluajan kasvua koskeviin tdsmennyksiin. Niinpa ndyt-
tad siltd, ettd kasvu ei ole ollut kaikissa ikaryhmissi jatkuvaa, vaan se on
ollut joissakin ikiryhmissd hyppiayksenomaista. Kahdessa nuorimmassa
sekd vanhimmassa ikdryhmissé tuo hyppays on tapahtunut kaudesta 1991-
1992 kauteen 1993. Tamén jdlkeen varsinaista kasvua ei ole ollut havaitta-
vissa ndissi ikdryhmissi. Sen sijaan muissa ikéiryhmissi kasvu on jatkunut
myo6s vuoden 1993 jilkeen.

Tulos herittdd useita kysymyksid. Onko niin, ettd television kanava-
uudistuksessa, joka toteutni vuonna 1993, onnistuttiin vaikuttamaan vili-
neen kiyton lisddntymiseen tarjoamalla katselijoille useampia ohjelmistoon
liittyvid vaihtoehtoja? Ja onko niin, ettd kun katselun lisdintyminen nakyy
tuon vaiheen jilkeen vain tyodikdisen vieston keskuudessa, tuota kasvua
selittddkin — lisdantyneeseen tarjontaan liittyen — myos se, ettd kasvanut
tydttdmyys on lisdnnyt television katselua? Titd olettamusta tukisi se tau-
lukosta 16ytyvi tieto, jonka mukaan katselun lisdédntyminen on ollut voi-
makkainta tyovieston ja alempien toimihenkildiden ryhmissd, joihin kuu-
luvat ovat joutuneet ensisijaisesti kirsimaén laman seurauksista.
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Kokonaisuudessaan voitaneen ajatella, etti myos katselumahdollisuuksien
muuttuminen arkielimin rakenteissa on ollut edellytykseni katselun kas-
vulie. Kun niitd muutoksia tuskin on tapahtunut toistaiseksi tydeldmin
ulkopuolella olevien tai tydeldmistd jo poistuneiden keskuudessa, heidédn
ryhmissién ei ole myoskadn havaittavissa vastaavia katselun muutoksia.

Myos sukupuolen yhteys television katseluun on mielenkiintoisella ta-
valla muuttunut tarkastelujakson aikana. Kun vield tarkastelujakson alku-
puolella miehet katselivat televisiota lievisti enemmain kuin naiset, tilanne
on myShemmin muuttunut naisten “eduksi”. Téhén voidaan ounastella vai-
kuttaneen nimenomaan sen, etti televisiossa pdivéasaikaan lahetettivien oh-
ulkopuolelle yhtd suuressa madrin kuin miehet, on syntynyt enemmén kat-
selumahdollisuuksia. (Taulukko 1.)

Television katselun kehitystd voidaan tarkastella my6s kanavittain ja
kanavaryhmittdin. T#lloin padkysymys on luonnollisesti, patevitko edelld
esitetyt koko televisiota koskevat havainnot myds eri kanaviin ja kanava-
ryhmiin vai 16ytyyko sellaisia kanavia tai kanavaryhmii, joiden kayttoa
koskeva kuva poikkeaa yleiskuvasta.

Katselun miardd koskevat tiedot ja tavoittavuustiedot eri kanavien ja
kanavaryhmien osalta eri vuosina esitetddn taulukossa 2. Taulukkoon on
otettu mydskin luvut, jotka kertovat kunkin kanavan ja kanavaryhmén kat-
seluun kidytetyn ajan niiden katselijoiden keskuudessa, jotka nuo kanavat
tai kanavaryhmit olivat tavoittaneet. Saatavilla oleva sekundaariaineisto
asettaa tulosten esittimiselle rajoituksensa; kanavakohtaisia tietoja ei aina
ollut kiytettavissi.

Niyttid siltd, ettd eri kanavien ja kanavaryhmien kéytto on lisddntynyt
videota lukuunottamatta. TV1:n kohdalla on kanavauudistuksen vuonna
1993 havaittavissa notkahdus, miki johtunee padasiassa siitd, ettd MTV:n
ohjelmat — usein hyvin suositut — jotka toivat katsojia kanavalle myos
TV1:n ohjelmia seuraamaan, poistuivat kanavalta. Tdman jilkeen on myos
TV1:n kohdalla havaittavissa jatkuvaa kiyton kasvua. Toinen keskeinen
havainto on se, ettd Ylen kanavien, MTV3:n ja kotimaisten kaapelikanavi-
voitettujen kiinnostuksen lisdéintyminen kyseisid kanavia ja kanavaryhmii
kohtaan. Ulkomaisten satelliittikanavien katselun lisddntyminen, jota oli
havaittavissa varsinaisesti vain tarkastelujakson alkupuolella, niyttdisi taas
selittyvin vain tavoittavuuden lisddntymiselld; tavoitettujen kiinnostus nii-
td kanavia kohtaan ei nédyté kasvaneen.
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Taulukko 2. Televisiokanavien ja kanavaryhmien tavoittavuus ja katseluun
kaytetty aika (Koko vdestd ja tavoitettu yleist)

Vuosi
1990-1991" 1991-1932% 1993 1994 1995 1996
Katseluaika
{Koko véestd)
™ 36 36 32 36 37. 40
™2 21 22 28 28 29 2
MTV/MTV3 27 24 61 64 65 67
Kolmostelevisio 16 22 - - S= -
Kotimaiset
kaapelikanavat 0 1 2 2 4 4
Satelliittikanavat 3 3 6 6 6
Video 10 1 1 10 10 11
Tavoittavuus
™ 53 53 54 55 56 58
V2 4 41 48 49 48 51
MTV/MTV3 49 49 60 60 60 62
Kolmostelevisio 26 34 - - - -
Kotimaiset
kaapelikanavat 3 4 5 6 8 9
Satelliittikanavat 8 8 10 1" 1 1
Video 1 12 13 12 1 12
Katseluaika
{Tavoitettu yleisd)
Yle ja MTV 2.18 214 - - - -
Yle - - 1.36 1.39 1.43 1.51
MTV3 - - 1.42 1.45 1.49 1.49
Kolmostelevisio 1.00 1.04 - - - -
Kotimaiset
kaapelikanavat 26 31 30 .38 A0 44
Satelliittikanavat A4 M .55 53 43 44
Video 1.30 1.30 1.25 1.22 1.23 1.26

1) Luvut ovat kaudelta 28.5.1990-2.6.1991
2) Luvut ovat kaudelta 3.6.1991-31.5.1992

Taulukon 2 luvut kertovat myos sen, ettd eri kanavien kdyttijien niille
kanaville uhraama aika voi nousta varsin korkeaksikin, vaikka se kokonais-
nen 1989). Niinpd esim. videon kayttdjat kiayttavit videon katseluun piivit-
tdin aikaa lahes puolitoista tuntia, kun vastaava kiyttdaika oli kokonaisai-
neistossa esimerkiksi vuonna 1996 vain 11 minuuttia. Samoin kotimaisille
kaapelikanaville ja ulkomaisille satelliittikanaville, joiden kiyttoosuudet
ovat koko videstossd hyvin vihdiset, 10ytyy omat suhteellisen aktiiviset
kuluttajansa. Vaikuttaa kuitenkin siltd, ettd edelld kuvatussa ilmiossi, jossa
on kysymys televisioyleison tietynasteisesta eriytymisesti ja pirstaloitumi-
sesta eri kanavien kayttdjiksi, ei ole tapahtunut viime vuosina mitidan suu-
rempaa muutosta.
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Enti tdsmentyvitko kanavakohtaiset muutostrendejd koskevat tiedot, jos
niitd tarkastellaan erikseen isn, sukupuolen ja ammatin perusteella muo-
dostetuissa taustaryhmissd? Niin ei ndytd olevan. Ne muutostyypit, jotka
aiemmin havaittiin ndissi taustaryhmissi kokonaiskatselua tarkasteltaessa
tulevat esiin myos kanava- ja kanavaryhmikohtaisessa tarkastelussa, jos
kanavien ja kanavaryhmien piirissd muutoksia yleens4 havaittiin. Aineiston
jakaminen kaapeliviestoon ja ei-kaapeliviestoon ei sekdin aiheuta tulosten
tismentymisti tissd suhteessa. Kaapeliviesto ndyttad toki kdyttdvin jonkin
verran vihemmain aikaa valtakunnallisten kanavien katseluun kuin ei-kaa-
mien vililld olisi tdssd kdytossd esimerkiksi kasvamassa ei ollut havaitta-
vissa. Tamaikin viittaa sithen edelld mainittuun ilmioon, jonka mukaan uu-
sien kanavien vuoksi jo jossain mddrin eriytyneessd televisioyleisossi ei
olisi tarkastelujaksolla havaittavissa varsinaista pirstaloitumisen lisddnty-
misté.

Kirjallisuus
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Tuomo Sauri & Timo Siivonen

Joukkoviestintd ja uusi
viestintdteknologia

Usein on todettu, etti Suomi on maailman johtavia maita vuden viestinti-
tekniikan kdyttoonotossa. Esimerkiksi vuorna 1996 Suomessa oli arvioi-
den mukaan eniten internet-liittymis asukaslukuun suhteutettuna. Samoin
tietotekniikkamenojen osuudessa bruttokansantuotteesta seki toisaalta ko-
tien tietokoneistumisessa Suomi oli pari vuotta sitten (vuonna 1995) kym-
menen kirkimaan joukossa mutta ei aivan kirkisijoilla. (Ks. esim.Tiedolla
tietoyhteiskuntaan 1996.

Tilastokeskuksen Tiedolla tietoyhteiskuntaan -raportissa sisiltdtuotan-
non todetaan edustavan informaatioyhteiskunnan merkittivintd ja nopeasti
kasvavaa palvelutarjontaa. Tietotuotteet voivat olla painotuotteita, sihkoi-
sessd muodossa olevia tuotteita, multimediatuotteita, tietokoneohjelmistoja
tai audiovisuaalisia tuotteita kuten tv- tai radio-ohjelmia, elokuvia tai vide-
oita. Uusi viestintitekniikka vaikuttaa siséltoteollisuuden” esitystavan, ku-
ten monimedia, lisiksi tekniseen rakenteeseen: tuotteiden ja palvelujen tek-
niseen tuottamiseen ja jakeluun.

Myos yritystasolla rakenteet muuttuvat. Perinteiset toimialarajat hi-
martyvit kun viestintiteollisuus solmii ns. strategisia alliansseja kansalli-
sella ja kansainviliselld tasolla. Esimerkkini tistd uudesta toimintamallista
on kansallisella tasolla Alma Media, joka syntyi Aamulehti-yhtymin ja
MTV:n yhteenliittymistid. Kansainviliselld tasolla esimerkiksi ruotsalainen
Marieberg ja saksalainen Bertelsmann ovat mukana seké perinteisissi graa-
fisessa ja sihkoisessd viestinndssi ettd uusmediateollisuudessa.

Lisiksi uudella viestintdtekniikalla on suoranaisia vaikutuksia viestin-
nilliseen muotoon ja epdileméttd myos sisaltdon.

Laitekanta

Kokonaisuutena kotien uuden viestintiteknologian suuntana on ollut 1)
ohjelmatarjonnan laajentuminen, 2) entistd yksilollisempien kayttotapojen
mahdollistaminen sekd 3) pyrkimys interaktiivisuuden lisdéimiseen (Weibull
1997). Ainakin kahta ensimmadistd trendid vahvistivat jo sellaiset “perin-
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tetset” laitteet kuin video ja cd-soitin seki toisaalta tietysti television satel-
liitti- ja kaapelikanavien tarjonnan nopea kasvu.

Kuviossa 1 esitetddn erdiden uuteen viestintitekniikkaan kuuluvien
laitteiden levidmisen kehitys suomalaisissa kotitalouksissa. Kuviossa on
mukana myds joitakin uuden viestintiteknologian kannalta “perinteisia”
laitteita levidmisnopeuksien vertailun mahdollistamiseksi. Suomessa niin
viihde-elektroniikan kuin pc-laitteidenkin levidmisvauhti kotitalouksiin on
ollut muita Pohjoismaita hitaampi (vrt. esim. Carlsson & Harrie 1997). Vasta
vuosikymmenen puolivilin jilkeen mikrotietokoneiden, samoin kuin videoi-
den ja cd-soittimienkin yleistyminen on selvisti nopeutunut. My6s cd-rom-
asemat, modeemit ja internet-yhteydet ovat selvissd kasvussa, vaikka ne
kuuluvat kuitenkin suhteellisen harvan kotitalouden laitekantaan. Cd-rom-
asema tosin on jo hieman yli viidenneksessi kotitalouksista.

Nurmelan (1998) uuden viestintiteknologian k#yttdjiryhmien valikoi-
tumista erittelevén raportin mukaan kotitietokoneen kayttdjiksi niyttaviit
ennen kaikkea valikoituneen pientalouksien nuorten miesten lisiksi perhe-
talouksien lapset ja nuoret.

Levidmisnopeudessa mikédn edelld mainituista laitteista ja varusteista
ei ylld ldhellekidan matkapuhelinten yleistymisen hurjaa tahtia Suomen ko-
titalouksissa. Selvitysten mukaan matkapuhelinten penetraatio kotitalouk-
sissa on kahdessa vuodessa noussut alle 20 prosentista yli 60 prosenttiin.
(Kuvio 1.)

Kuvio 1. Erdiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 1985 — 1997

p—Videonauhuri

—Matkapuhelin

I—Cd-soitin

p—Mikrotietokone

Vuosi

Lé&hde: Nurmela 1998
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Taulukko 1. Uusien viestimien kaytto (Kevat 1997)

Onko teilld kaytdssanne tai mahdollisuus kayttaa...

Suomi EU15
Tietokonetta 44 32
CD-rom-lukijaa 22 17
Modeemia 22 9
Internetid 25 8

Lahde: Eurobarometer, Report N.o. 47 (1997)

Tuoreen kansainvilisen vertailuaineiston mukaan Suomessa ollaan tietoko-
neen ja cd-rom-aseman kiyttomahdollisuudessa (kotona, tyossé tai opiske-
lun yhteydessd) vihintidian hyvilla eurooppalaisella keskitasolla. Modeemi-
en ja internet-yhteyksien kédyttomahdollisuudessa Suomi puolestaan kuuluu
selvisti karkikastin maihin. (Taulukko 1. Vrt. myds tdmén julkaisun luvun
11 taulukko 14.) :

Uusmediateollisuus

Uusmediateollisuuden kokonaisliikevaihto vuonna 1997 on arvioitu lihes
500 miljoonan markan suuruiseksi. Uusmediateollisuudella tarkoitetaan
tdssd sisiltdtuotantoyrityksid eli yrityksid, jotka toimivat digitaalisen medi-
an {mm. multimedia ja cd-rom) ja/tai tietoverkkojen (mm. internet) sisaltd-
tuotannossa ja niihin kiintedsti liittyvissi tukitoimissa. Toimiala on nimen-
sd mukaisesti uusi. Yritysten keski-ikd on vain pari vuotta. Silti alalla toimi
vuonna 1996 jo kolmisensataa yritystd. Niistd yrityksistd 40 prosentilla
likkevaihto kuitenkin oli korkeintaan 200 000 markkaa. Kasvu ja tulevai-
suuden odotukset ovat silti huomattavan suuret. (Uusmediateollisuus Suo-
messa 1997.)

On ilmeisti, ettd usein harrastajapohjalta ponnistaneet, hajallaan olevat
ja pienet (vrt. taulukko 2) yritykset organisoituvat, tai ne organisoidaan
tehokkaiksi tuotannollisiksi yksikoiksi. Erds malli on keskindinen ja vapaa-
ehtoisuuteen perustuva verkostoyhteistyd. Toinen mahdollisuus on kiinted
yhteenliittyminen omistuksellisten jirjestelyjen kuten ristikk#disomistuksen
kautta. Kolmas mahdollisuus on, ettd suuret mediayritykset ostavat pieni
uusmediateollisuuden yrityksid. Kaikki ndma mallit ovat kdytdssi.
Perinteiselle mediayritykselle uusmediayrityksen ostaminen onkin vaivat-
tomin tie laajentaa osaamisaluettaan ja julkaisutoimintaansa. Esimerkiksi
aikakauslehtid julkaiseva Talentum on laajentanut toimintaansa uusmedian
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Taulukko 2. Uusmediateollisuuden liikevaihto Suomessa 1995 — 1997

ja yritysten jakautuminen kokoluokkiin 1997

Litkevaihto . Mmk
yhteensd
1995 65
1996 245
1997 487
Liikevaihto milj. mk Yrityksid
%
Yi4.0 4
20-40 5
1.0-20 13
05-10 13
02-05 25
alle 0.2 4
Yhteensa 100

* Arvio,
Léhde: Uusmediateollisuus Suomessa 1997

alueelle juuri yritysostojen kautta. Se omistaa kokonaan tai osittain kolme
kymmenestid suurimmasta alan yrityksesti (To the Point, Sansibar, Inter-

web Design/Interaktiivinen Satama).

Timi on rakennemuutosta, joka on meneilldéin viestinnin digitalisoi-
tuessa. Perinteiset toimialarajat murtuvat. Niinpi on luonnollista, ettd uusia

yritysjarjestelyjd tapahtuu, ja luultavasti kiihtyvilld vauhdilla.
Suurimpienkin uusmediayritysten liikevaihto Suomessa vuonna 1996

oli vield selvisti alle 10 miljoonaa markkaa (taulukko 3). — Ruotsissa suu-

rimman alan yrityksen vuoden 1996 liikevaihto oli noin 50 miljoonaa Suo-

Taulukko 3. Suurimmat uusmediayritykset 1996

Yritys Perustettu  Liikevaihto Henkilgsto
Milj. mk

To the Point 1991 7.0 30
Tietovalta 1988 68 28
Mediayhtic Sansibar 1992 4,0 15
Digia 1997 3.0 g
Everscreen Mediateam 1994 25 10
Interweb Design (Interaktiivinen

Satama) 1995 25 15
Terranova Visuals 1991 25 9
Yomi Media 1996 1.9 15
Nedecon 1995 16 0
Fantasma 1986 1,5 7
The Works Finland 1995 15 9
Marnet Services 1995 1,0 15
Netlife 1995 10 4
Absolutions 1993 05 6
Sarajérvi & Hellen 1995 0.5 7
Yhteenss — Total 378 179

Lahde: Talouselama 19/97 & 34/97

26

ol

iy Tilastokeskus



JOUKKOVIESTIMET 1998

Taulukko 4. Uusmediateollisuuden tuotannon kéyttokohde 1996

%
Yritys- tai
organisaatioviestintd 81
Kulttuuri ja viihde 10
Oppimateriaalit 8
Lasketiede 1
Yhteensd - Total 100

Lahde: Uusmediateollisuus Suomessa 1997

men markkaa ja sijoilla 2-10 olevien yritysten liikevaihto vaihteli 25 ja 10
miljoonan markan vililli. Suomessa yksikddn alan yritys ei vield yltinyt
tdhdn kokoluokkaan. 30 suurimman yrityksen yhteinen liikevaihto oli
Ruotsissa yhteensi noin 310 miljoonaa Suomen markkaa. (Veckans affirer
11/1997)

On syyti korostaa, ettd niin kutsutusta uusmediateollisuudesta valtaosa
on jotain muuta kuin joukkoviestintdd sanan varsinaisessa mielessi. Suurin
osa siitd lienee laskettavissa 1ahinnéd organisaatio- tai markkinointiviestin-
niksi, jolle vertailukohtana esimerkiksi graafisen viestinnin puolella olisi-
vat lihinnd mainospainotuotteet. Varsinaisen joukkoviestinnin piiriin luet-
tavaa tuotantoa uusmediateollisuudesta oli vuonna 1996 ilmeisesti alle vii-
dennes. Niin ollen varsinaisen joukkoviestinndn (taulukon 4 luokat
“kulttuuri ja viihde” sekd “oppimateriaalit”) liikevaihto uusmediasektorilla
olisi ollut noin 45 miljoonaa vuonna 1996. (Taulukko 4; vrt. taulukko 2.)

Tietoverkot

Internetin kidyttd on Suomessa yleistynyt nopeasti, vaikka yleistymisvauhti
vuonna 1997 nidyttikin jo olevan tasaantumassa. Kotona, tyossd tai opiske-
lupaikalla vahintdidn kerran viikossa internetid kédyttdavid oli vuoden 1997
lopussa yhteensd hieman alle viidennes suomalaisista ja paivittaiskayttdjid
alle 10 prosenttia. Internetin kiytto tyo- tai opiskelupaikalla on jonkin
verran kotikiyttod yleisempii. (Taulukko 5.)
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Taulukko 5. Internetin kayttd 1995 — 1997

1995 1996 1997
Marras-  Loka- Tammi- Huhti-  Heind-  loka- Vuosi-

jouluk.  marrask. helmik.  toukok. elok. marrask  muutos

9 1997/96

& %
Joskus 10 20 22 27 28 29 +49
Vahintadn kerran viikossa 5 1 13 16 16 18 +69
Paivittdin/iahes péivittain 2 5 5 7 7 8 +80
Kotoa viikottain 2 5 5 6 5 6 +30
Opiskelupaikaita viikottain 2 5 5 6 6 7 +46
Typaikalta viikottain 2 5 6 7 8 8 +55
Viimeksi kuluneen 3 kk:n aikana
myds muuhun kuin sahkdpostiin -+~ .. 18 19 24 22 25 +42

Lahde: Taloustutkimus Oy

Internetin kiyttotavat herittavit helposti assosiaatioita niin perinteisten
graafisten kuin sdhkoistenkin viestimien kdyttomuotoihin. Joskus kyseessi
niyttdd olevan valikoiva ja midritietoinen tiedonetsintd, kuin tietokirjoista
tietoa etsittdessd. Mutta usein luonteva vertailukohde on sanoma- tai aika-
kauslehtien hajamielinen selailu tai television kanavapujottelu. Verkkosurf-
failusta on tullut television katseluun verrattavissa oleva arkinen ajanviete
ja on olemassa viitteitd siitd, ettd internetin parissa kdytetty aika verottaa
nimenomaan television katseluaikaa.

Vaikka television kanavapujottelu ja verkkosurffailu ovatkin sukua toi-
silleen, on niiden kayton perusluonteissa myos eroja. Television kanavapu-
jottelu on ainakin toistaiseksi valintaa valmiiden ohjelmakanavien vililld.
Nykymuotoisesta internetisti tillaiset paketoidut kokonaisuudet vield puut-
tuvat.

Internetille ominainen tiedon ja viihteen tulva ja materiaalin uusiutu-
misvauhti tekevit kdytinnossd mahdottomaksi kaiken tarjolla olevan infor-
maation hallinnan. Ratkaisuksi tihdn ongelmaan on kehitelty nk. webcas-
tingia eli agenttiteknologian sovelluksia. Alykkiit agentit liikkuvat verkos-
sa tilaajan toimeksiannosta etsien kiyttdjansa kaipaamia tietoja ja palveluja
luoden siten kaaokseen jirjestysti. Agentti oppii etsimiin materiaalia tilaa-
jan toiveiden mukaan. (Vrt. esim. Cortese 1997.) Kun yhteniiskulttuuri on
hajautumassa mosaiikkimaiseksi, osakulttuureista rakentuvaksi koko-
naisuudeksi, ihmiset kuuluvat samanaikaisesti useaan eri yhteistéon. Tule-
vaisuudessa ihmisilld tuskin on aikaa ja kiinnostusta etsid haluamaansa
aineistoa tuntikausia internetisti. Agenttiteknologiasta l6ytynevitkin ne
apuvilineet, joiden avulla verkko voi tarjota radtiloityji tietoja ja palveluja
kodeissa ja tyoeldmissi.
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Taulukko 6. 10 kdytetyintd Suomalaista www -palvelua 1997

{Aakkosjarjestyksessa)

Helsingin Sanomat
lhmemaan haku
litasanomat

litalehti

iNET Keskuskatu (Tele)
Keltainen Pgrssi

Kiss FM

Kolumbus (Finnet-yhtiét)
MTV3

Yieisradio {ml. Radiomafia)

Kotisivututkimuksessa oli mukana kaikkiaan 41 yrityksen
kotisivut sekd 14 suomalaista hakupalvelua.

Lahde: Taloustutkimus Oy

Niin verkkoviestintdkin on jisentyméssi perinteisten viestinten tapaan eri-
laisiksi ohjelma- ja aineistopaketeiksi. Verkkoviestinnin piirissd onkin ha-
vaittavissa aktiivinen pyrkimys luoda linkkeji ja assosiaatioita traditionaa-
liseen mediaan pdin. Toisaalta myos traditionaaliset mediat ovat hyvin ak-
tiivisesti tyontyneet internetiin ja viettdvit sielld erdinlaista rinnakkaiseld-
mii. Esimerkiksi Suomen suosituimmat www-sivustot ovat — hakupalvelu-
ja lukuunottamatta — perinteisten joukkoviestimien yllapitdmii (taulukko 6;
vrt myos Ilkas 1996).

Vanhojen ja uusien viestimien rinnakkaiselon erds paradoksaalinen
puoli on, ettd kotisivujen olemassaolosta yleisesti joudutaan tiedottamaan
perinteistd graafista viestintdd kiyttden: esittein ja lehti-ilmoituksin. Ilman
tillaista kampanjointia perinteisessd mediassa verkossa nikyville padsy voi
olla todella vaikeaa. Syksylld 1997 verkossa oli erdén arvion mukaan mil-
joona kotisivua ja joka pdivi tuli 1500 uutta. (Ks. Nystrom 1997.) Kilpailu
kayttijien huomiosta on todella ankaraa. Agenttiteknologian kayttd ja web-
casting helpottanevat osittain titdkin ongelmaa.

Internetissd on tarjolla Suomessakin jo pitkilti toista sataa lehtien verkko-
versiota. Ne sisiltivit tavallisesti vain osan painetun lehden koko aineistos-
ta. Toisaalta jotkut lehdet tarjozivat verkkoversioissaan myos sellaista tdy-
dentivid materiaalia, jota painetussa versiossa ei ole. Useimmat lehdet tarjoa-
vat verkkolehtensd ilmaiseksi kaikille niille asiasta kiinnostuneille, jotka
osuvat sivuille. Erdissi tapauksissa verkkolehden lukijaksi on kuitenkin re-
kisterdidyttivi. Rekisterdinnin yhteydessd kéyttdja antaa joitakin perustie-
toja itsestdan. Ndin julkaisijalle syntyy kisitys verkkolehtensd lukijoista.
Jotkut lehdet puolestaan avaavat verkkolehtensi sivut vain tilaajilleen, jol-
loin verkkoversio on painettuihin liitteisiin verrattavissa oleva oheispalvelu.

I,'lf’,’:' Tilastokeskus
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Taulukko 7. Verkkolehdet 1997 (Lokakuu)

Nimikkeitd
Sanomalehdet 33
- péivdlehdet 22
~ harvemmin ilmestyvat "
Aikakauslehdet a1
—yleistlehdet 26
— ammatti- ja jarjestolehdet 36
— mielipidelehdet 8
— opiskelijalehdet 14
— muut iehdet 7

Laskelmassa mukana vain ne Iehtien kotisivut, jotka sisaltavat ainakin
jossain madrin toimituksellista aineistoa.

Lahteet: http://www.sanomalehdet.fi/linkit.html
http://www.wysiwyg.great.fi/jv/

Perinteinen graafinen teollisuus kehittds aktiivisesti integroidun viestinnin
tuotteita ja palveluja. Tamé on toimialan keskeinen kilpailustrategia. Kun
sanomalehtien luokitellut ilmoitukset ovat vaarassa siirtyd tietoverkkoihin,
lehdet tarjoavat painettuja ilmoituksia tdydentivid verkkoilmoituksia. Il-
moitusten linkkien kautta lukijat voivat olla suoraan yhteydessi ilmoitta-
jaan, tehdd varauksia ja tehd4 lopullisen ostoksensa verkon vilityksell4.

Verkkolehden maksullisuus on keskeisimpi4 talouteen liittyvisti kysy-
myksistid. Varsin yleinen kisitys on, ettd verkkolehden on hankittava myés
lukijatuloja. Mainonta ei yksin pysty rahoittamaan toimintaa. USA:ssa
erddt lehdet ovat siirtéineet ilmaisia verkkosivuja maksullisiksi, mutta luki-
jamadrit ovat tdmén seurauksena romahtaneet. Vaikka maksu olisi pienikin
ja ihmiset periaatteessa myontyviisid maksamaan palveluista (ks. esim II-
kas 1997; vrt. Puirava 1997), eivit maksulliset palvelut ainakaan toistaisek-
si ole oikein lyoneet itsedén l4pi.

Mainonta verkkolehdessd on vahintidn yhtd ongelmallista. Gallup
Mainostiedon mukaan verkkomainontaan kiytettiin vield vuonna 1977 yh-
teensd vain noin 10 miljoonaa markkaa. Se on 0,2 % mediamainonnan
kokonaisvolyymista. Mainonnan kasvua rajoittaa osaltaan verkkolehden
“levikin” tai "lukijan” kasitteiden epamadrdisyys. Verkkolehden levikkii ei
ole vield onnistuttu madrittelemiin yksiselitteisesti ja levikin mittaustavat
vaihtelevat.

Niinpa verkkolehtien talouden yhtélo on ratkaisematta. T#std huolimat-
ta kasvava joukko lehtid on mukana kehittimissd omia verkkoversioitaan
siltd varalta, ettd kannattavan toiminnan avaimet 15ytyisivit. Toinen syy on
puolustuksellinen. Mahdolliset uudet haastajat halutaan torjua jo etukéteen.
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Myos televisiovastaanottimien tekniikka on kehittymassa kohden integroi-
tuja laitteita ja jarjestelmid. Kotitietokoneeseen suunnitellaan liitettdvin cd-
romin ja internetin lisdksi faksi, radio, televisio, tavallinen puhelin ja kuva-
puhelin. Toisaalta televisioon ollaan kytkemissi myds internet-yhteys nk.
set-top laitteella. Kulutuselektroniikkateollisuuden kannalta keskeinen ky-

~symys on, rakentuuko kodin tieto- ja viihdekeskus television, kotitietoko-
neen vaiko molempien ympirille.

Markkinoille on jo Suomessakin tuotu televisioon liitettavia ns. set-top
bokseja, joiden avulla televisiota voidaan kiyttia kaukosiitimen avulla
internet-yhteysvilineend. Tarkoitus on, ettd periaatteessa kuka tahansa tele-
vision kaukos#didintd kayttava pystyisi lilkkumaan internetissi. Set-top li-
silaitteen hinta on 2-3000 markkaa. TAm4 on vain osa pc-laitteen ja mos
deemin hinnasta, mutta toisaalta internet-televisio ei ole laheskédin yhta
suorituskykyinen kuin varsinainen pc-pohjainen internet-yhteys. Lisdksi
tulee noin 150 markan hintainen kuukausimaksu. Jos hinnat onnistuttaisiin
pudottamaan vaikkapa kolmasosaansa, voisi internet-televisiolle avautua
todelliset kuluttajamarkkinat.

Internet on siirtymaissi osittain kaapelitelevisioverkkoon, osittain puhe-
linverkossa xDSL-siirtotekniikkaan, jolloin siirtonopeudet kasvavat lihes
satakertaisiksi. Ndin luodaan pohjaa uusille, laajaa siirtokaistaa vaativille
sovelluksille, kuten korkealaatuisen videon ja #idnen siirrolle ja siihen pe-
rustuvalle verkkokaupalle. Nami realisoituvat laajamittaiseksi liiketoimin-
naksi vasta joskus vuoden 2000 jalkeen.

Verkkokauppa on voimakkaassa kasvussa, mutta toistaiseksi itse hyo-
dyke vield yleensi ldhetetddn postitse kuluttajan kotiin. Audiovisuaalisissa
esityksissd my0s itse hyddyke voidaan siirtdd kuluttajalle verkkoa pitkin
bitteind. Téllaista verkkokauppaa on luonnehdittu fraasilla “from market
place to market space”. Tama voi vaikuttaa dramaattisesti erdiden erikois-
liikkeiden, kuten musiikkikauppojen ja videovuokraamojen tulevaisuuteen.
Ostettaessa musiikkia verkosta, voidaan esimerkiksi ostaa ne, ja vain ne
musiikkikappaleet, jotka erityisesti halutaan.

Jo cd-soittimet tavallaan mahdollistivat yksilollisyyden lisdéntymisen
myos ddnitteiden kuunteiussa. Cd-tallenteen kuuntelija voi muokata dénit-
teen sisillon haluamaansa jarjestykseen, eliminoida itsed vdhemmén miel-
lyttdavit kappaleet pois soitettavien joukosta tai monilevysoitinta kidyttden
perustaa itselleen kotijukeboxin. Kun #initekauppa alkaa siirtyd bittimuo-
toon, yksilollisen valinnan trendi vahvistuu.

Asia ei kuitenkaan ole aivan yksinkertainen. Verkosta imuroidut mu-
siikkitallenteet ovat vain bittijonoja, jotka tallennetaan tietokoneen muis-
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tiin. Ne eivit ole kisin kosketettavissa olevia esineiti. Nykymuotoinen
musiikkitallenne on kuitenkin kirjan tavoin myos esine, jonka ulkoasu ja
muoto ovat tirkeitd. Musiikkitallenteissa “albumin” kisite muodostuu si-
sdllon ja ulkoasun harkitusta kokonaisuudesta. Verkosta imuroiduilla mu-
siikki- tai videoesityksilld ei ole nditd ominaisuuksia. Moni musiikinystiva
on sitd mieltd, ettd jo siirtymi vinyylilevyjen tyylikkiistd kansista cd-levy-
jen muovikuoriin oli merkittivi heikennys. Kalliissa cd-levyjen erikoispai-
noksissa on usein vinyylilevyjen kansia jaljittelevit pahvikannet. — Ehkipi
tulevaisuudessa tallenne” virtaa kuluttajalle bitteini heti ostohetkelld mut-
ta tallenteen kuoret toimittaa jélkikdteen perinteinen posti?

Kaapelitelevisioyhtiot testaavat tilausvideojirjestelmédn (VOD, Video
On Demand) toimivuutta. Kuluttaja voi kaksisuuntaisessa kaapelijirjestel-
missi tilata haluamansa ohjelman ja maksaa vain siitd. Vastaavia jérjestel-
mid on ollut kAytossid jo vuosia hotelleissa. Tilausvideojirjestelmi voi si-
sdltdd myos erilaisia ostoskanavia. Jos tilausvideo menestyy markkinoilla,
heikkenee videovuokraamojen asema. Kisitykset tilausvideon menestymis-
mahdollisuuksista menevit asiantuntijapiireissikin vahvasti ristiin.

Kirjakauppojen tulevaisuuteen verkkokaupan vaikutukset ovat otaksut-
tavasti vahdisemmait kuin danitekauppaan, mutta eivat merkityksettomét.
Kirjojenkin postimyynti nykymuodossaan on jo osin siirtynyt verkkoon.
Maailmalla tunnetuin verkkokirjakauppakauppa lienee amerikkalainen
Amazon, joka oikeastaan on vain tilauksien vilitysporssi ilman omia varas-
toja. Kirja tilataan verkon kautta ja kauppa vilittd4 tiedon tilauksesta kus-
tantajalle, joka toimittaa teoksen ostajalle postilihetykseni.

Mutta jo nyt kirjan sisdltdinformaatio voidaan periaatteessa siirtdi kus-
tantajalta verkkoa pitkin kirjakauppaan, jossa kirja tulostetaan digitaalisella
painokoneella. Yksiké4an kirjakauppa ei vield toimi tilla konseptilla.

Bostonissa sijaitsevassa MIT:n Media Labissa on jo muutaman vuoden
ajan kehitetty “digitaalista paperia”. Siind on kerros hyvin pienii palloja,
joiden toinen puolisko on musta, toinen valkoinen. Sahkovarauksella saa-
daan ndkyviin mustat puoliskot, jotka muodostavat painojilked muistutta-
van kuvion, siis kuvia tai kirjéimia. Digitaalinen paperi voidaan ladata
kerta toisensa jialkeen. Media Labissa on kehitetty myos “sdhkoinen kirja”.
Silla on kirjan ulkoasu, mutta lehdet ovat sdhkod johtavaa paperia. Selidssi
on osa, jonka avulla kirjaan voidaan ladata sisilts. Kun “’sdhkéinen kirja”
on luettu, voidaan siihen ladata uusi sisilto.

Innovaatioiden padsy massamarkkinoille — ainakaan suunnittelijan tar-
koittamassa muodossa — ei kuitenkaan ole koskaan itsestddnselvys. Kym-
menkunta vuotta sitten Sony esitteli elektronisen Bookman -nimisen laitteen.
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Tarkoitus oli, ettd kirja voitiin lukea pienen kannettavan piitteen littedlts
niytoltd. Bookman vietiin jo kuluttajamarkkinoille, mutta kuluttajan kirja-
hyllyihin se ei koskaan oikein ehtinyt. Nyt Bookmania ei muista juuri
kukaan.

Cd-rom

Cd-romien markkinat ovat olleet nopeassa kasvussa. Vuonna 1997 niiden
myynnin arvo kolminkertaistui Suomessa. Liikevaihto, 150 miljoonaa, oli
kuitenkin vain noin yksi prosentti joukkoviestinnin kokonaisliikevaihdos-
ta. Cd-romien ja muiden tietotallenteiden voidaan silti arvioida kasvavan
nopeasti todellisiksi massatuotteiksi, silli multimediamikrot ovat nopeasti
yleistymissi kotitalouksissa. Erddn ennusteen mukaan 500 miljoonan mar-
kan raja ylittynee vuoteen 2000 mennessi (Antikainen ym. 1998). Kuiten-
kin vield silloinkin cd-romien kauppa olisi suuruudeltaan korkeintaan nel-
jésosa kirjojen markkinoista.

Massamarkkinoille uuden hyodykkeen yleensd katsotaan padsseen, kun
marketit ottavat ne myyntihyllyilleen. Suomessakin romppuja on ollut
myynnissd marketeissa jo parina jouluna. Ja esimerkiksi Anttilan tavarata-
loketju — Suomen suurin #énitekauppias — on muuntanut entisid levyosasto-
jaan multimediamyymaldiksi.

Hyoty- ja peliromppujen kesken myynti jakautui vuonna 1996 siten
ettd hydtyromppujen osuus oli noin neljannes ja kolme neljénnestd myy-
dyisti tuotteista oli peleja. Tamin arvion mukaan hyStyromppujen osuus
olisi Suomessa hieman suurempi kuin Pohjoismaissa keskimiirin, joissa
arviolta noin 1,1miljardin kruunun (n. 770 miljoonan markan) romppu-
markkinoista hyotyromppujen osuus olisi erdiden arvioiden mukaan noin
viidennes (ks. Osterlund 1977). Hydtyromppujen osuuden arvioidaan jat-
kossa olevan selvissid kasvussa.

Esimerkiksi tietosanakirjat ja hakuteokset soveltuvat erinomaisesti juu-
ri cd-rom-muotoon, jolloin niiden hakuominaisuudet ovat tiysitehoisessa
kiytossi. Jo vuoden 1997 keviin kirja-alennusmyynnissd erddn suuren ko-
timaisen kirjakauppaketjun hittituotteeksi nousikin erds cd-rom -hakuteos.
Kirjakaupoilla on suhteellisen vahva asema hyotyromppujen myynniss,
mikd tuntuukin luonnolliselta ajatellen kirjakauppojen perinteisesti kes-
keisti asemaa tiedon levittdjind. Jatkossa kirjakauppojen voisi kuvitella
entisestddn vahvistavan asemiaan ainakin hyotyromppujen myynnissi.
Ehk# my0s dédnitekaupat rynnistidvit voimallisemmin kakunjaolle.
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Taulukko 8. CD-romien myynti 1994 — 1996

Milj.mk %
1994 20
1995 50
1996 150 100
Josta:
— Hybtytuotteet 35-40 n.25
— Pelit 110-115 n.75
Kirjakauppojen osuus 3540 n.25
— josta hydtytuotteet 16-18 n. 45

Lahde: Yritysten omat ilmoitukset

Markkinoiden ja myyntikanavien kehitystd arvoitaessa on hyvi pitdd mie-
lessd, ettd ndiden tuotteiden luonteeseen sisaltyy “pelin/leikin” ja "hyodyn”
rajan liukuvuus ja lopulta ehki katoaminenkin.

Suurin osa cd-romien myynnistid on ulkomaista alkuperii olevaa mate-
riaalia. Suomen Kustannusyhdistyksen tilastojen perusteella arvioituna alle
viidennes on kotimaisten tuotteiden myyntid. Kustannusyhdistyksen omien
Jdsenyritysten myynti vuonna 1996 oli tukkutasolla noin 16 miljoonaa
markkaa (taulukko 9). Tarjonta painottuu selvésti tietopuoliseen materiaa-
liin. Viihteellisen tarjonnan osuus myynnisti on todella pieni.

Eris ongelma cd-romien kaupassa on se, ettd erityisesti pelituotteet virite-
tddn jatkuvasti saatavilla olevien uusimpien pc-laitteiden kapasiteetin ylirajoil-
le. Ndin kotien pc-laitteet ovat lihes midritelmén mukaan aina liian tehottomia
pystyédkseen ottamaan kaiken irti pelien hienouksista. Pahimmillaan hienot
cd-romit eivit tahdo toimia lainkaan kotikoneissa. Tdémid on oravanpyori,
joka voi jopa aidosti vierottaa osan potentiaalisista kiyttijisti.

Taulukko 9. Kotimaisten cd-rom -julkaisujen ja levykkeiden nimikemaéara ja myynti
1995 — 1996

Nimikkeits 1995 1996
Kpl % Kpl %
Oppimateriaali 1 19 19 28
Muu asiatieto 10 . 17 39 57
Fiktio, viihde 38 64 " 16
Yhteens3 59 100 69 100
Myynti 1995 199
Milj. mk % Milj. mk %
Oppimateriaali 04 5 36 22
Muu asiatieto 5.1 64 1.4 70
Fiktio, viihde 25 il 1,2 7
Yhteensa 8,0 100 16,2 100

* Suomen Kustannusyhdistyksen jasenyritysten tuotanto ja tukkuhintainen myynti

Lahde: Suomen Kustannusyhdistys
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DvD

Dvd (digital versatile disc) on uusi kuvalevyjarjestelmi, jonka tallennuska-
pasiteetti on moninkertainen cd-rom-jirjestelmén kapasiteettiin verrattuna.
Levylle voidaan tallentaa esimerkiksi kokonainen pitké elokuva. Alkuvai-
heessa uutta jirjestelmii onkin markkinoitu nimenomaan videon syrjdytta-
jand. Dvd kuitenkin sopii kaikkeen digitaalitiedon tallennukseen. Silld on
siten periaatteessa huomattava kiyttopotentiaali puhtaiden kuluttajamark-
kinoiden lisiksi my6s ammattikiytossd. Ja ennen pitkdd cd-rom -asemat
joutuvat ilmeisesti tekeméin tilaa dvd-asemille, joilla pystytddn lukemaan
myos nykyisid cd-rom-levyja.

Dvd:n tulo kuluttajamarkkinoille kuitenkin viivéstyi “alkuperiisistd
suunnitelmista muun muassa jirjestelmierimielisyyksien takia. Laitteet
tuotiin toden teolla kuluttajamarkkinoille Japanissa ja USA:ssa vasta vuon-
na 1997. Niiden alhaiset myyntiluvut ovat olleet laitevalmistajille iso petty-
mys, silld dvd:std on odotettu viihde-elektroniikkateollisuudelle uutta ja
kauan kaivattua lypsylehmii. Syy heikkoon menestykseen on selva. Dvd:n
tallentavia versioita ei ole vield saatu myyntiin. Tallennusmahdollisuuden
puuttumisen takia uusi jirjestelmi ei kuluttajien mielissd ole muodostunut
nykyisid videolaitteita aidosti korvaavaksi vaihtoehdoksi, jona sitd on ni-
menomaan markkinoitu. Tallentavan dvd:n tuloa kuluttajamarkkinoille
saataneen odottaa vield pari vuotta, silld kehityshankkeita varjostavat jil-
leen uudet jarjestelmékiistat.

Mikili standardi dvd:n tallentavasta versiosta syntyy ja tallentava dvd-
jdrjestelmd alkaa toden teolla yleistyd, niin nykyisten videotallenteiden,
CD-levyjen ja cd-romien formaatit saattavat pitkille yhdentyi. Se puoles-
taan saattaa merkitd uusjakoa myds nykyisten erillisten jakelu kanavien
(kirja- ja ddnitekaupat, videoliikkeet ym.) vilill4.

Mukana kannettavat kommunikointilaitteet

PDA (Personal Digital Assistant) -laitteet ovat pienikokoisia henkilokoh-
taisia tietotekniikkavilineitd, erddnlaisia taskutietokoneita. Kun niihin yh-
distetidan matkapuhelin, on koossa mukana kannettava kommunikointilaite.
Esimerkiksi Nokian muutama vuosi sitten esittelemd Comunicator on tal-
lainen matkapuhelimen ja tietokoneen yhdistelma.

Suomessa on suhteellisesti eniten matkapuhelimia ja ne ovat yleisty-
neet poikkeuksellisen nopeasti (vrt. kuvio 1). Ne ovat osoittautuneet kansa-
laisille tdrkeiksi hyotykdyton lisaksi vapaa-ajan kaytossd. PDA toimii ta-
vallisena mukana kannettavana pienikokoisena matkapuhelimena ja inter-
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Lopuksi

net-yhteydenpitovilineend, mutta samaila siind on tietojenkasittelyominai-
suuksia.

Seuraavan sukupolven laitteet soveltuvat edeltdjiinsd monimuotoisem-
paan kommunikointiin. Saattaa olla, ettd purjeveneisiin ja golfkentille kehi-
tetddn ensimmadiset mobiilit joukkoviestintdpalvelut jo aivan lihivuosina.
Tédmi puolestaan voi johtaa tavallisille kuluttajille suunnattuihin uusiin pal-
veluihin, mutta vasta ensi vuosituhannen puolella.

Mielipiteet siitd, onko multimedian jakelukanava tulevaisuudessa tieto-
verkko, tietotallenne (cd-rom, dvd) vai tasavahvasti kumpikin, menevit
ristiin. Osa asiantuntijoista uskoo tietoverkon tuhoavan tallennemarkkinat,
osa taas uskoo tallenteiden jatkuvaan kasvuun.

Nikymit ja mahdollisuudet tietotekniikkavisioissa niyttdvét lihes ra-
jattomilta. Joka tapauksessa se, minkilaisiksi tuotepaketeiksi uusien vies-
tintdvalineiden sisdllot lopulta kiteytyvit ja mitkd muodostuvat vilineiden
keskeisiksi kdyttomuodoiksi, on vield pitkiile avoin kysymys. Mika Pant-
zar (1996) on todennut, ettid tietotekniikka- ja tietoyhteiskuntastrategioita
laadittaessa informaatioteknologian tieto- ja hyotykdyton merkitys usein
ylikorostuu ja tekniikoiden leikinomainen kiyttd seki sosiaaliset funktiot
jadvéat vihemmalle huomiolle. Kuitenkin historiasta 16ytyy osuvia esimerk-
kejd siitd, ettd uusien tekniikoiden vakavamielisimmit perustelut jalkiki-
teiskatsannossa usein vaikuttavat kaikkein koomisimmilta. Sen sijaan kehi-
tysvisioissa hyljeksityt “kevytmielisemmait” kiyttdmuodot ovat usein
osoittautuneet niiksi, jotka jadvit elamidn. Pantzar ndyttadkin ehdottavan,
ettd nyt uuden viestintdtekniikan kehitysndkymii arvioitaessa kannattaa lei-
kinomaiset ja viihteelliset kdytot ottaa tosissaan. Niistd saattavat 10ytya
tulevien tietoverkkoyhteiskuntien kulutustottumusten ennakoinnin avaimet.
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Elina Normo

Sanomalehdistén tukeminen
Pohjoismaissa

Pohjoismaissa sanomalehdilld on vahva asema sekd tiedonvilittdjind ettd
taloudellisina toimijoina. Muista Euroopan maista poiketen Pohjoismaissa
sanomalehti yleensi tilataan kotiin. Suhteellisesti eniten tilauksia on Suo-
messa, jossa lehdistd vain kymmenisen prosenttia myydéin irtonumeroina.
Norjassa ja Ruotsissa joka neljas ja Tanskassa joka kolmas myyty lehti on
irtonumero. Suomessa, Ruotsissa, Norjassa ja Tanskassa sanomalehtien
osuus koko mainonnasta on kuutisenkymmenté prosenttia. Sanomalehtien
tulorakenne on hyvin samankaltainen kaikissa Pohjoismaissa. Aikaisem-
min ilmoitustuottoja kertyi jonkin verran levikkituottoja enemmain. Nyky-
adn sanomalehtien tuloista puolet tulee tilausmaksuista ja puolet ilmoitus-
myynnistd. (Media Trends 1997, Humpreys 1995.)

Poliittiset puolueet ja lehdistd ovat Pohjoismaissa kytkeytyneet ldhei-
sesti yhteen. Monipuolista lehdistéd on perinteisesti pidetty demokraattisen
keskustelun vilineend. Sananvapauden turvaaminen on ollut keskeiselld
sijalla. Ndiden kahden asian siilyttdmistd muuttuvissa olosuhteissa on pi-
detty perusteluna lehdistotuelle. Monipuolinen lehdistdo on ndhty osana
“yhteistd hyvas”, eikd sen yllapitimista ndin ollen ole haluttu antaa koko-
naan markkinoiden tehtdviksi.

Tukijdrjestelmét

Sanomalehdiston suoralla tuella tarkoitetaan valtion lehden julkaisijalle
suoraan antamaa tukea. Suora tuki kohdistuu yleens# valikoiden vain osaan
alalla toimijoista. Pohjoismaiden liséksi Linsi-Euroopan maista suoraa tu-
kea jossakin muodossa maksavat mm. Ranska, Italia, Itdvalta, Belgia, Espanja
ja Luxemburg (World Press Trends 1996). Eri maiden tukijérjestelmit poik-
keavat toisistaan ja jarjestelmien syntyyn ja kehitykseen vaikuttaneet kansalli-
set ja historialliset lihtokohdat ovat hyvinkin erilaisia (Humpreys 1995).
Epésuoralla tuella tarkoitetaan toimenpiteitd, joilla vilillisesti vihenne-
tddn lehden julkaisemisen kustannuksia. Tillaisia ovat mm. verohelpotuk-
set, lehtien postimaksujen subventointi ja investointilainat. Epdsuoran tuen
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tyypillisin muoto on yleistd arvonlisdverokantaa matalampi arvonlisdvero-
tus, joka on kiytossd kaikissa Linsi-Euroopan maissa. (World Press Trends
1996, Humpreys 1995.) Episuora tuki kohdistuu samalla tavalla kaikkiin
toimijoihin. Episuoran tuen tavoitteena on luoda edullisemmat olosuhteet
toimialalle kokonaisuutena.

Euroopan unioni ei ole ryhtynyt sanomalehdiston suhteen erityiseen
sidntelyyn. Lehdistod kuitenkin luonnollisesti koskee yleisempi verotuk-
sen, valtion tukien, mainonnan, ym. siintely. Viime aikoina keskustelun
kohteeksi on erityisesti noussut viestinndn omistuksen keskittyminen. Eu-
roopan unionin komissio on valmistellut asiaa pitkéin, mutta virallista esi-
tystd ei ole annettu. Verotuksen harmonisointi on parhaillaan kiynnissi,
milld saattaa olla vaikutuksia kansallisiin sanomalehtiin sovellettaviin ar-

- vonlisdverokantoihin. Valtion tukitoimenpiteet on ilmoitettava etukiteen

komissiolle, joka tarkistaa niiden yhteisGoikeuden mukaisuuden. EU-ja-
senyys ei ole vaikuttanut kdytossi oleviin tukitoimenpiteisiin Pohjoismais-
sa. Lehdiston tukeminen ei ole my6skiidn herittinyt laajempaa keskustelua
yhteison piirissd. Yhtend syyni tihdn lienee se, ettd lehdistod tarkastellaan
alueelliselta ja paikalliselta tasolta. Tukitoimenpiteilld ei siten vilttimittd
ole yhteisOtasoista vaikutusta.

Pohjoismaissa on kiytossd tukimuodoista Tanskaa lukuunottamatta
sekd suora ettd epasuora tuki (taulukko 1). Tanskassa lehdistd tuetaan vain
vilillisesti. Téssd artikkelissa tarkastellaan piddsdintoisesti suoran tukemi-
sen muotoja eri Pohjoismaissa. Tukijarjestelmit ovat erilaisia, mutta tavoit-
teiltaan samankaltaisia eli pyrkimyksend on moniarvoisen ja monipuolisen
lehdiston sdilyttiminen. Yhteiseni piirteend on myds poliittisuus. Moniar-
voisuus on yleensd mielletty poliittiseksi monipuolisuudeksi, ts. lukijoiden
mahdollisuudeksi saada tietoa eri ideologisista nikokulmista. Suoranaisen
poliittisin perustein maksettavan tuen osuus on pieni, mutta tukijirjestelmit
ovat kuitenkin useimmiten poliittisia tahoja lihelld olevia lehtid suosivia.

Taulukko 1.
Erilaiset tukimuodot Pohjoismaissa 1997
Islanti Norja Ruotsi Suomi Tanska

Poliittinen tuki + + - + _
Valikoiva tuki + + + _
Jakelun suora tukeminen - + + - ~
Jakelun vélillinen tukeminen - - - - ¥
Verohelpotukset + + + + +
Muu tuki + + - - +

Léhteet: Liikenneministerid, Presstodsnémnden, Kulturdepartementet, Samferdselsdepartementet,
Trafikministeriet, Fjarmalaraduneytid
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Taulukko 2.
Suoran tuen yhteismaérit Pohjoismaissa 1990-1997 (milj. FIM, SEK, NOK, ISK)

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 (e}

Suomi (FIM) 135 158 141 123 m 101 79 79
Ruotsi (SEK) 546 545 524 517 487 480 475 522
Norja (NOK) 195 216 240 263 270 269 267 210
Islanti (ISK) 66 66 55 80 98 98 123 123
Tanska - - - - - - - -

Lahteet: Media Trends 1997, Liikenneministerio, Presstédsnamnden, Kulturdepartementet,
Samferdselsdepartementet, Trafikministeriet, Fjarméalaraduneytid

Poliittisella tuella tarkoitetaan tukea, jota maksetaan suoraan puoluelehdille
tai puolueille lehdiston tukemiseen. Islannissa ja Suomessa tukea makse-
taan kansanedustajien midrin mukaan. Norjassa tuki madrdytyy lehden
levikin perusteella. Valikoivalla tuella tarkoitetaan tukea, jolla tiettyjen kri-
teerien mukaan jaetaan tukea valikoidulle joukolle sanomalehtid. Valtaosa
Suomen, Ruotsin ja Norjan maksamasta tuesta kuuluu tdhén kategoriaan.

Jakelun suora tukeminen tarkoittaa méirirahaa, joka suunnataan leh-
den julkaisijalle jakelukustannusten alentamiseen. Norjassa tuetaan sano-
malehtien jakelua maan pohjoisimmissa osissa ja Ruotsissa tuetaan yhteis-
jakelua. Jakelun vililliselld tukemisella tarkoitetaan valtion subventoimia
postimaksuja postilaitoksen harjoittamassa lehtiliikenteessd. Tanskassa val-
tio on sitoutunut kattamaan postilaitoksen tappiot sanomalehtiin sovelletta-
vasta kustannuksia alemmasta hinnoittelusta.

Verohelpotuksilla tarkoitetaan sanomalehtien tilausmaksuihin sovellet-
tavaa alempaa arvonlisidverokantaa, joka on kdytdssd kaikissa Pohjoismais-
sa. Lisdksi Ruotsissa on kidytossd verohelpotus mainosverosta. Muita tuki-
toimenpiteitd ovat julkinen ilmoittelu (Norja), lehtiostot (Islanti) seké erilli-
set tukiorganisaatiot (Tanska).

Suomi

Ajatus lehdisttuesta syntyi Suomessa 1960-luvulla olosuhteissa, joissa
lehtikuolemat olivat karsineet puoluelehdiston maardd. Lisdksi lehdistdssa
oli vallalla yleinen pyrkimys kohti sitoutumattomuutta. Ensimmdiset aloit-
teet tuesta tehtiin eduskunnassa vuonna 1967. Vilkkaan keskustelun jil-
keen vuoden 1971 budjettiin tuli 7,5 miljoonan markan miéraraha lehtien
kuljetus- ja jakeluavustuksiin. (Kivisté 1989.)
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Lehdistolle suunnatun tuen kokonaismadrd laajeni vuosien mittaan hiljal-
leen aina 1990-luvulle saakka. Suurimmillaan se oli vuonna 1991, jolloin
suoraa tukea maksettiin yhteensi noin 160 miljoonaa markkaa ja episuoraa
jakelutukea 320 miljoonaa markkaa. Tuolloin tuen osuus sanomalehtien
kokonaisliikevaihdosta oli kymmenisen prosenttia. Talld vuosikymmenelld
valtion budjetista on poistettu epdsuora jakelutuki (ns. yleinen kuljetustu-
ki/maaseutujakelun korvaus), varhaisjakelutuki sekd uutistoimistotuki.

Vuonna 1997 tukea lehdistolle maksettiin endd 80 miljoonaa markkaa.
Tuesta 40 miljoonaa oli osoitettu litkenneministerion hallinnonalaan kuulu-
vaan ns. valikoivaan lehdistotukeen ja 35 miljoonaa markkaa ns. parlamen-
taariseen tukeen. Opetusministerion myontdméa kulttuuri-, mielipide- ja us-
konnollisille lehdille suunnattu tuki oli 4,5 miljoonaa markkaa. Vuonna
1996 tuen osuus sanomalehtien koko liikevaihdosta oli endd puolitoista
prosenttia. Epdsuorasta tuesta kdytossi on lehtitilauksiin sovellettava nolla-
verokanta (Arvonlisdverolaki 1501/93).

Valikoiva tuki eli avustusten maksaminen kuljetus-, jakelu- ja muiden
kustannusten alentamiseksi sekd sanomalehdiston kehittdmishankkeiden
avustamiseen on 1990-luvulla vihentynyt asteittain vuoden 1991 yhteensi
73 miljoonasta markasta nykyiseen 40 miljoonaan markkaan. Tuen jaka-
jaksi valtioneuvosto asetti aikanaan erityisen lehdistdtukilautakunnan. Lau-
takunta on koottu poliittiselta pohjalta puolueiden edustajista. Valmistelu-
ja sihteerityd tehddin liikenneministeriossa. Tuen jakamisesta paéttda val-
tioneuvosto lehdistotukilautakunnan valmisteluun perustuvan liikennemi-
nisterion esityksen pohjalta.

Lehdiststukilautakunnan tyoskentelyn pohjana on valtioneuvoston pai-
tos (153/88, muutettu 225/89) sanomalehdiston kuljetus-, jakelu- ja muiden
kustannusten alentamiseksi osoitetun miirirahan jakoperusteista ja avus-
tusten hakemisesta. Pidtoksen mukaan “tukea voidaan jakaa sanomalehden
kustantajalle varsinaisen sanomalehden kuljetus-, jakelu- ja muiden kustan-
nusten alentamiseksi”.

Pastoksessd sanomalehdeksi médritelldin Suomessa julkaistu ja painet-
tu lehti, jonka kuka tahansa voi tilata maksua vastaan ja joka ottaa ilmoi-
tuksia julkaistavaksi. Lehden sisdllon tulee koostua p#idosin uutisista ja
yhteiskuntaeldmai kisittelevésti toimituksellisesta aineistosta. Padsaintond
on, ettd tukea voidaan myoOntdd heikossa taloudellisessa asemassa oleville
sanomalehdille, jotka ilmestyvit vahintddn kolmesti viikossa. Tyypillisid
tuen piirissd olevia lehtid ovat alueensa kakkoslehdet. My6s harvemmin
ilmestyvd sanomalehti voi saada tukea, mikili lehti ilmestyy paikkakunnal-
la, jonka talouksien likumdird on vihiinen tai alueen taloudellinen kanto-
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kyky on heikko. Liséksi tuen piiriin luetaan eduskunnassa edustettuna ole-
van puolueen vihintddn kerran viikossa ilmestyvét ddanenkannattajat. Avus-
tusta myonnettdessi on paitoksen mukaan otettava huomioon myos kielel-
liset nakokohdat.

Tukea saaneiden lehtien méird on ollut vihenevi. Vuonna 1997 tukea
sai 37 lehted. Tuen myOntimisperusteet ovat sindnsé viljdt jaon perustues-
sa poliittiseen harkintaan. LehdistStukilautakunnan ehdotuksessa tuen
myontamiseksi vuodelle 1996 todetaan, ettd avustussummien suuruutta
harkitessaan lautakunta on ottanut lihtokohdakseen kunkin hakijan edel-
lisend vuonna saaman vastaavan avustuksen sekd hakijan taloudellisessa
asemassa vuoden aikana tapahtuneet muutokset.

Parlamentaarinen tuki on varattu puolueille niiden lehdiston ja sitd
vastaavan- sihkoisen julkaisutoiminnan tukemiseen sekd Ahvenanmaan
maakunnan tiedotustoiminnan tukemiseen. Tuki jaetaan vuosittain puolu-
eille niiden eduskuntapaikkojen suhteessa eli samoin perustein kuin ns.
puoluetuki (puoluelaki 9§). .

Puolueet suuntaavat tuen harkintansa mukaan dinenkannattajilleen ja
puolueita lahelld oleville sanomalehdille. Tukea on maksettu myds sellai-
sille puolueiden lehdille, jotka eivét ole edelld mainitun valtioneuvoston
paatoksen tarkoittamia varsinaisia sanomalehtid. Vuodesta 1996 lihtien
midrirahaa on voitu kiyttia lehden julkaisemiseen elektronisessa muodos-
sa. Ahvenanmaan maakunta on jakanut osuutensa poliittisille ryhmille nii-
den poliittisen tiedotustoiminnan tukemiseen. Tukea ei ole varsinaisesti
suunnattu sanomalehdille.

Parlamentaarisen tuen saajista valtaosa saa myds edelld késiteltyd vali-
koivaa tukea. Esimerkiksi voonna 1996 yhteensé 29 parlamentaarista tukea
saaneesta lehdestd 22 sai myos valikoivaa tukea (taulukko 3).

Taulukko 3.
Suoraa lehtitukea saaneiden lehtien lukum&arat 1991-1996

1991 1992 1993 1934 1995 1996

Vain valikoivaa tukea g 15 18 22 22 16
Vain parlamentaarista tukea 12 10 7 8 7 7
Sekd valikoivaa ettd parlamentaarista tukea 40 32 29 24 22 22
Lehtia yhteensd 61 57 55 54 51 45

Lahde: Liikenneministerid
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Kulttuuri-, mielipide- ja uskonnollisten lehtien tukeminen kuuluu opetus-
ministerion toimialaan. Kyseessi ei ole varsinaisesti sanomalehtien tuke-
minen, mutta tukea saaneiden joukossa on sanomalehtityyppisid julkaisuja.
Avustus on tarkoitettu lehdille, jotka ylidpitavat kulttuurista, tieteestd, tai-
teesta tai uskonnollisesta eldmastd kiaytavad yhteiskunnallista keskustelua.
Tuen jaon valmistelee vuonna 1992 asetettu kulttuurilehtilautakunta. Lau-
takunnan jasenet edustavat viestintd- ja lehtialan asiantuntemusta ja kult-
tusta on saanut noin kuutisenkymmenti lehted. Miérdraha on 1990-luvulla
ollut neljasta viiteen miljoonaa markkaa.

Midriéllisesti suoraa tukea merkittivampi on ollut postilaitoksen kautta
kanavoitunut episuora tuki jakeluun. Postilaitos sai vuodesta 1951 alkaen
budjettivaroista korvausta sanomalehtijakelunsa tappioista. Vuonna 1976
postilaitoksen kuljetustappiokorvaus muutettiin ns. yleiseksi kuljetustueksi.
(Kivistd 1989.) Korkeimmillaan tuki oli yli 350 miljoonaa markkaa (1989).
Tuen alasajo tapahtui 1990-luvun alussa. Vuoden 1992 tuki, 270 miljoonaa
markkaa, aleni 98 miljoonaan markkaan vuonna 1993. Vuonna 1995 tuki
edelleen puolitettiin 49 miljoonaan markkaan ja vuonna 1996 tukea ei enéi
maksettu.

Tuki merkitsi lehdistolle alennuksia postin normaalihinnoittelusta.
Maksetusta tuesta sanomalehtien osuus oli noin kolme neljannestd. Kulje-
tustukea voitiin luonnehtia tueksi postilaitokselle maanlaajuisen lehtiliiken-
teen harjoittamisesta, haja-asutusalueiden lehtiliikenteen turvaamisesta ja
lehtiliikenteen todellisia kustannuksia alemmasta maksutasosta. Tuella oli
suurin merkitys taloudellisesti heikoimmassa asemassa oleville lehdille
sekid levikkialueeltaan hajanaisille lehdille. Tuen poistumisen kustannus-
vaikutusta ei suoraan siirretty postimaksuihin. Suomen Posti Oy:n arvion
mukaan noin kolmannes siirtyi hintoihin.

Toinen poistunut tukimuoto on lehtien yhteisjakelun tukeminen. Tat4
sanomalehtien varhaisjakelutukea (ns. sava-tuki) jaettiin vuosina 1980-
1995. Miidrarahasta maksettiin avustuksia yhteisjakelun jérjestimisestd ja
yhteisjakeluun osallistumisesta aiheutuviin kustannuksiin seki yhteisjake-
luun liittyviin kehittimishankkeisiin. Tuen tarkoituksena oli paillekkiisten
Jakeluverkostojen karsiminen ja jakelun jirkeistiminen yhteistyossi sano-
malehtien ja postilaitoksen kanssa. Tukea maksettiin sekid yhteisjakeluihin
osallistuville sanomalehdille ettd jakelua hoitaville organisaatioille (leh-
tiyhtividen jakeluorganisaatiot, postilaitos, muut jakeluorganisaatiot). Tuen
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Suomessa valtaosa sanomalehdistd tilataan kotiin (89 %), irtonumero-
myynti on vihdistd (11 %). Sanomalehdistd kaytti aikaisemmin kilpailu-
keinonaan jakelua, miki johti osin péillekkiisten jakeluverkkojen syntymi-
seen. Yhteisjakelun tuen tavoitteena olikin paillekkaisyyksien karsiminen
ja jakelun jarkeistaminen jakelupalveluita tarjoavien organisaatioiden kes-
ken. Tavoitteessa onnistuttiin siind méairin, ettd tukea ei endd katsottu vilt-
tamittomiksi toiminnalle. Nykyaan varhaisjakelu ja yhteisjakelu ovat ylei-
simmit jakelutavat: Esimerkiksi vuonna 1996 tilatuista lehdista 83 prosent-
tia toimitettiin aamulla varhaiskannossa ja loput 17 prosenttia normaalin
postinjakelun yhteydessd. Varhaisjakelusta kuusi prosenttia oli lehtien
omia jakeluita, 29 prosenttia jakelusta hoiti Suomen Posti Oy muiden yh-
teisjakeluiden osuuden ollessa 65 prosenttia.

Jakelutuen poistamisen' jilkeen on ollut havaittavissa keskittymisti.
Muutamat alueensa valtalehdet, Turun Sanomat, Keskisuomalainen, Lapin
Kansa ja Iisalmen Sanomat ovat luopuneet omista yhteisjakeluja hoitaneis-
ta organisaatioistaan ja siirtyneet postilaitoksen asiakkaiksi. Suomen Posti
Oy:n markkinaosuus lehtien varhaiskannosta on nykyisin noin 45 prosenttia.

Vuoteen 1993 saakka valtion budjetista tuettiin myos uutis- ja tietotoi-
mistojen toimintaa. Tuen suurin saaja oli Oy Suomen Tietotoimisto — Fins-
ka Notisbyrdn Ab. Tukea suunnattiin myos ldhelld puolueita oleville pienil-
le uutistoimistoille. Tuen loppuminen on johtanut kahden pienimmén uu-
tistoimiston lakkauttamiseen.

Pédiministeri Paavo Lipposen hallitusohjelmassa (1995) todetaan, ettd
”painetussa ja sihkoisessi viestinndssd edistetddn vapaata ja aitoa kilpai-
lua. Hallitus tukee tiedonvilityksen moniarvoisuutta- ja muotoisuutta.”
Lehdiston tukemisen tavoitteiksi onkin useassa yhteydessd mainittu sanan-
ja ilmaisunvapauden sekd moniarvoisen ja mbnipuolisen tiedonvilityksen
edistiminen. Lehdistotukilautakunta on kannanotoissaan tuen tasosta ko-
rostanut tuen merkitystd osalle sanomalehdist6d ja pyrkinyt tukitason si-
lyttimiseen. Eduskunnassa lehdiston tukemista pidetddn tirkednid, mikd on
ndkynyt mm. valtion tulo- ja menoarvioiden késittelyssa.

Vaikkakin lehtinimikkeiden kokonaismaidrd on laskenut, tuen voidaan
katsoa hidastaneen vihenemisti. Lehdistotuki on pystynyt pitiméédn elossa
alueellisen kakkoslehdiston. Tuki on mahdollistanut lehdiston moniarvoi-
suuden sdilymisen tavalla, joka ei olisi onnistunut puhtaassa kilpailutilan-
teessa. Tuen myontdmisen katsotaan parantavan heikossa taloudellisessa
asemassa olevan lehden kilpailuedellytyksii jossakin méirin. Toisaalta leh-
det eivit tuettuinakaan pysty kilpailemaan tasavertaisesti maakunnallisten
ykkoslehtien kanssa. Tuki on kuitenkin muodostunut valtaosaile tukea saa-
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neista lehdistd pysyvaksi tuloerdksi, jonka osuus lehden tulorahoitukseen
verrattuna on merkittdva. (Virmavirta 1992.) Muutamilla lehdilld tuen
maard on suurempi kuin liikevaihto. Enimmilldan tuki on yli kaksinkertai-
nen liikkevaihtoon verrattuna. Tuki on saattanut muodostua pikemminkin
kehitysta jarruttavaksi kuin edistiviksi tekijaksi (Virmavirta 1992). Viime
vuosina kuitenkin lehdet ovat aktiivisesti pyrkineet 16ytdmé&in uusia malle-
ja toiminnan rahoituksen ja jatkuvuuden jirjestamiseksi.

Tukitason lasku asettaa luonnollisesti haasteita tukea saaville yrityksil-
le. Mikili tuen vdhenemista ei pystytd kattamaan tulorahoitusta lisdimalli,
avustusten viaheneminen edellyttid kustannusrakenteen sopeuttamista
alempaan tulotasoon. Tulorahoituksen kasvattaminen yhi kiristyvissi kil-
pailussa lukijoista ja mainostajista on monelle tukea saavalle yritykselle
vaikeaa. Osa tukea saaneista sanomalehdisti on tilanteessa, jossa vaihtoeh-
toina jatkuvalle tuelle ovat toimintatapojen radikaali muuttaminen, sitoutu-
minen laajempaan yhteistyohon muiden lehtien kanssa tai toiminnan lop-
puminen.

Lehdistétuen poistaminen nopealla aikataululla ei vaikuta tilld hetkelld
todenndkoiseltd. Tuen lopettaminen aiheuttaisi osalle lehdistid vaikeita so-
peutumisongelmia ja saattaisi johtaa my6s joidenkin osalla lehtikuolemiin.
Ottaen huomioon lehdiston merkitys demokraattisen yhteiskunnan osana
olisi jirkevad pyrkid antamaan vaikeuksissa oleville lehdille aikaa sopeutua
muuttuviin oloihin ja 16yti4 uusia toimintamalleja.

Viimeisin keskustelunavaus lehdistdtuen kehittdmiseksi on tullut kil-
pailuvirastolta syksylla 1997. Kilpailuvirasto kiinnitti huomiota siihen, ettd
lehdist6tuella on kilpailua vaaristdvid vaikutuksia. Virasto katsoo, etti eri-
tyisesti alueelliset ilmoitus- ja levikkimarkkinat vésristyvit tuen vaikutuk-
sesta. Erityisesti lehdistdtuesta ovat karsineet tukilehtien kanssa kilpailevat
paikallis- ja ilmaisjakelulehdet. Kilpailuvirasto ehdottaa, etti tuen tarve ja
tukijirjestelmd tulisi harkita uudelleen. Tuki tulisi kohdistaa ensisijaisesti
puolue- ja aatelehdille sekd kielivihemmistojen tarvitsemille lehdille. Kil-
pailuviraston mukaan tuen pitiisi olla selvemmin tulokselliseen ja tehok-
kaaseen toimintaan kannustavaa sek# luonteeltaan tilapdisid. (Kilpailuvi-
raston aloite 1997.)

Lehdistotukilautakunta on kannanotossaan kilpailuviraston aloitteeseen
korostanut erilaisten yhteiskunnallisten nikemysten julkitulon tirkeytti.
Lautakunta pitdd sanomalehdiston tukemista jatkossakin tarpeellisena sa-
nanvapauden ja moniarvoisen tiedonvilityksen turvaamiseksi. Samassa yh-
teydess# lautakunta on tehnyt aloitteen lehdistdtuen muuttamisesta. Tuen
taso esitetddn siilytettdviksi nykyiselladn 75 miljoonassa markassa. Aloit-
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teessa ehdotetaan miirdrahan jakoperusteiden muuttamista. Valikoivaa
lehdisttukea ei endd otettaisi vuoden 1999 valtion tulo- ja menoarvioon,
vaan miirdaraha kokonaisuudessaan jaettaisiin parlamentaarisen kannatuk-
sen mukaisessa suhteessa. (Lehdistotukilautakunnan kannanotto 1997.)

Ruotsi

Lehdistod on Ruotsissa tuettu valtion toimesta vuodesta 1948 ldhtien.
Aluksi tukimuotona olivat verohelpotukset. Suora rahallinen tuki otettiin
kadyttéon vuonna 1965 osana puoluetukea. Lehtien puoluesidonnaisuus na-
kyy edelleenkin: Lihes kaikki sanomalehdet ilmoittavat muodollisesti si-
toutuneensa johonkin puolueeseen. Ruotsin nykyinen tukijérjestelmd syn-
tyi vuonna 1969. Tavoitteeksi asetettiin lehtikuolemien estiminen. (Wei-
bull & Gustafsson 1997, Dagspressen i 1990-talets medielandskap 1994.)
Vuosien kuluessa jérjestelmédssd on tapahtunut muutoksia ja eri tukimuodot
ovat vaihdelleet eri yhdistelmind. Yhteiseni tavoitteena on ollut monipuo-
lisen lehdiston sdilyttiminen. Viimeisin merkittdvd uudistus tapahtui vuon-
na 1990, jolloin tukimuotojen maaria karsittiin. Periaatteellinen muutos oli
se, ettd sanomalehdistoa tarkastellaan nyt pikemminkin tukea tarvitsevana
toimialana kuin poliittisen mielipiteenmuodostuksen vilineend. (Pressto-
dets effekter — en utvirdering 1993.)

Ruotsissa suora lehtituki on selvisti muita Pohjoismaita suurempi. T4l-
14 hetkelld lehdistolle suunnattu tuki Ruotsissa koostuu verohelpotuksista
sekd suorasta lehtituesta. (Hadenius & Weibull 1997.) Ruotsin yleinen ar-
vonlisdveroprosentti on 25, mutta sanomalehtien tilauksiin sovelletaan
alempaa kuuden prosentin verokantaa. Painettuun viestintddn kohdistuu
erityinen 11 prosentin suuruinen mainosvero, joka paivilehdille on alempi '
eli nelji prosenttia. (World Press Trends 1996.) Arvonlisdverohelpotuksen
tukivaikutuksen arvioidaan olevan noin 1,5 miljardia kruunua ja mainosve-
rohelpotuksen puolestaan noin 550 miljoonaa kruunua. (Presstodets effek-
ter — en utvirdering 1993.) Suora tuki on ollut vuosittain suuruudeltaan
mutta vaonna 1997 tuen midrd kddntyi nousuun.

Budjetin perusteluissa lehdistén suoran tukemisen tavoitteeksi on mai-
nittu vapaan mielipiteenmuodostuksen varmistaminen sekd monipuolinen
tiedonvilitys lehdistossi ja tdtd kautta toimivan demokratian ylldpitiminen
(Proposition for tillaggsbudget 1997). Avainsanoja tuen oikeutusta arvioi-
taessa ovat olleet monipuolisuus, kilpailu ja valinnanvapaus. Niiden kisit-
teiden tulkinnat ovat ajan kuluessa vaihdelleet. Aikaisemmin monipuoli-
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suuden kriteerind kaytettiin usein lehtien lukumaéria. Tavoitteena oli sii-
lyttdd tai saada aikaan paikallista kilpailua. Ajan myota myos toimitukselli-
sen sisdllon korostaminen ja mediakentin muutokset ovat saaneet aikaan
sen, ettd tavoitteena on vaihteleva ja monipuolinen sisilto ja keskustelu, ei
lehtien lukumaéri sindnsid. (Presstodets effekter — en utvérdering 1993.)

Valtion budjetissa lehdiston tukemiseen suoraan osoitetut misrdrahat
jakaa erityinen organisaatio Presstodsnimnden. Hallituksen nimittamin
lautakunnan jasenet edustavat sekd poliittisia tahoja ettd toimialan asian-
tuntemusta. Lautakunnan 1990-luvulla myontimén tuen muotoja ovat toi-
mintatuki (driftsstod), jakelun tukeminen (distributionsstod) sekd vuoteen
1996 saakka myos kehitystuki (utvecklingsstod).
arvioidaan noin 445 miljoonaa kruunua, miki on 85 prosenttia tuen koko-
naismadrastd. Tuki on péddsdantoisesti suunnattu ns. kakkoslehdille (piivi-
lehdilld peitto enintdin 40 prosenttia, harvemmin ilmestyvilld peitto enin-
tddn 25 prosenttia), jotka alhaisen levikkinsi takia ovat epiedullisessa
markkina-asemassa. Tuen suuruus madrdytyy lehden viikkovolyymin pe-
rusteella. Lisaksi toimintatukea voivat saada tietyt erityisasemassa olevat
lehdet. Tillaisia ovat mm. tietyilld alueilla ilmestyvat, suomenkielistd ai-
neistoa sisiltivit sekd Ruotsissa julkaistavat ruotsinkieliset ulkoruotsalai-
sille suunnatut lehdet. Vuodesta 1996 lihtien tukea on voitu myodntida myos
elektronisesti jaeltaville sanomalehdille. (Presstodsforordning 1997, Gus-
tafsson & Westergren 1997.)

Toimintatuesta noin 40 prosenttia on myonnetty ns. suurkaupunkileh-
dille eli Tukholman, Goéteborgin ja Malmén kakkoslehdille. Saman osuu-
den ovat saaneet kymmenkunta maakuntalehtei. Loput 20 prosenttia on
jakautunut harvemmin kuin kaksi kertaa viikossa ilmestyville lehdille, joita
on nelisenkymmenti. (Gustafsson & Westergren 1997.)

Lautakunnan tekemin selvityksen mukaan sanomalehtien taloudellinen
tilanne on t4lld hetkelld heikko. Lehtien levikit ovat jatkuvasti laskeneet ja
ilmoitustulot ovat pienentyneet. Alan kokonaistulos on positiivinen, mutta
lehtikohtaiset erot ovat merkittiviad ja useiden lehtien taloudellinen tila on
heikko. Syitd toimialan ongelmiin ovat sekd viime vuosien laskusuhdanne
ettd kilpailutilanteen merkittivd muuttuminen, erityisesti sahkoisten viesti-
mien vahvistuminen. (Gustafsson & Westergren 1997.) Hallitus onkin
Jjoonalla kruunulla (Proposition for tilliggsbudget 1997). Lisituella pyri-
tddn saamaan helpotusta lehtien akuutteihin talousongelmiin. Tarkoitukse-
na on maksaa ylim#iriisti toimintatukea, joka ei ole levikkisidonnainen.
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Jakelun tukemista on pidetty tirkednd, koska toimivan jakeluinfrastruktuu-
rin katsotaan olevan edellytys vapaalle mielipiteenmuodostukselle (Distri-
butionsstodet till dagspressen 1996). Alustavien tietojen mukaan vuonna
1997 tuen yhteismiiri oli noin 77 miljoonaa kruunua. Tuen edellytyksend
on, ettd sanomalehti jaellaan yhteisjakeluna, johon osallistuu vihintdédn
kaksi lehted ja ettd lehti luopuu omasta jakelustaan ja siirtyy kayttdmidn
koko jakelussaan yhteisjakeluorganisaatiota (jakeluyritys, postilaitos). Tu-
kea maksetaan jokaisesta tilatusta yhteisjakeluun osallistuneesta kappalees-
ta. Tuki kanavoidaan lehdille jakeluorganisaatioiden kautta. (Presstodsfor-
ordning 1997).

Kolmas suoran tuen muoto on 1990-luvulla ollut investointien tukemi-
seen tarkoitettu kehitystuki. Vuosikymmenen alun yli 30 miljoonan kruu-
nun méirdraha on vihentynyt siten, ettd budjettivuonna 1995/1996 kehitys-
tukea maksettiin endd 1,8 miljoonaa kruunua. (Gustafsson & Westergren
1997.) Vuoden 1997 alussa voimaan tulleessa muutetussa lehdistotukea
koskevassa lainsdddiannossd kehitystuki ei endéd ole mukana (Presstodsfor-
ordning 1997).

Lehdiststuen merkitys koko toimialalle on pieni. Se on noin viisi pro-
senttia koko toimialan liikevaihdosta (Weibull & Gustafsson 1997). Yksit-
taisille lehdille tuen merkitys vaihtelee. Esimerkiksi suurkaupunkilehtien
kuluista tuki kattaa viidestd prosentista 30 prosenttiin. Tukitoimista huoli-
matta monet sanomalehdistd ovat lopettaneet toimintansa, vaihtaneet omis-
tajaa tai supistaneet toimintaansa. Erityisen vaikeassa asemassa ovat ns.
kakkoslehdet, joiden ilmestymiselle tuki on elinehto. (Gustafsson & Wes-
tergren 1997.) Keskittyminen toimialalla on lisdéntynyt, vuonna 1995 suu-
rimman kustantajan osuus oli 22 prosenttia sanomalehtien kokonaislevikis-
td (Media Trends 1997).

Toimintatuki on ollut luonteeltaan lihinna sailyttivad eli tuki on autta-
nut lehtid jatkamaan toimintaansa, mutta olennaista parannusta tuettavien
lehtien taloudelliseen tilanteeseen ei tuella ole saatu aikaan. Monessa ta-
pauksessa on pikemminkin ilmennyt tarvetta tuen médrdn nostamiseen.
Konkreettisena osoituksena ovat edelld mainitut lisipanostukset vuosina
1997 ja 1998. Toisaalta tuki on kuitenkin auftanut pitiméin ylld ulkoista
monipuolisuutta eli lehtien lukumdri on pysynyt kansainvilisestikin mi-
tattuna korkeana. Samaan aikaan myos sanomalehtien sisdinen monipuoli-
suus eli toimituksellisen aineiston siséllon monipuolisuus niyttdd lisaanty-
neen. (Presstodets effekter — en utvirdering 1993.)

Jakelun tukemisen katsotaan hyddyttdneen koko toimialaa, niin suuria
kuin pienid lehtid. Tuloksena on ollut toimiva jakelujérjestelmi kohtuulli-
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Norja

sin kustannuksin. Tuen merkitys yhteisjakelujirjestelmén ylldpitimisessi
on nykyiselladn suhteellisen vdhédinen. Tuen myontimisen periaatteita uu-
distettiin vuoden 1997 alusta. Tavoitteena oli selventdi kiytinnossi ongel-
miksi osoittautuneita seikkoja seké lisita jarjestelmin joustavuutta muuttu-
vissa markkinatilanteissa. (Distributionsstodet till dagspressen 1996.)

Norjalaisen lehtitukijirjestelmén tavoitteena on edistid ja ylldpitda moni-
puolista lehdistod. Lehdiston katsotaan olevan tirked demokraattisen yh-
teiskunnan keskustelufoorumi. Hallituksen yleinen viestintipolitiikka ko-
rostaa ilmaisunvapautta, viestimien itsendisyyttd ja laajan viestinvalikoi-
man siilyttdmistd. Lehdiston osalta halutaan yllapitda korkeaa lehtien kulu-
tusta, edistdd seka paikallisen ettd valtakunnallisen lehdiston toimintaedel-
lytyksid sekd saada aikaan paikallista kilpailua. Norjalaisessa poliittisessa
keskustelussa paikallisen kilpailun tirkeys korostuu. Lehtituki kuuluu kuit-
tuuriministerion toimialaan ja tukea hallinnoi ministerion alainen viran-
omainen. Hallituksen avuksi on nimetty pysyvéd neuvoa-antava komitea,
Jjoka osallistuu tukitoimenpiteiden seurantaan ja kehittdmiseen. (St. Meld.
Nr. 32 1992-1993.)

My0s norjalainen lehdistdo on aikaisemmin ollut puoluesidonnaista,
mikd on mahdollistanut lehtituen tason sdilymisen vuosien saatossa. En-
simmaiisen kerran tukea sanomalehdistolle osoitettiin valtion budjetissa
vuonna 1969. Tarkoituksena oli jarruttaa sodanjilkeisen ajan nopeata leh-
tien Jukumidrdn vdhenemistd. Jarjestelmdd on useaan kertaan tarkistettu,
mutta perusperiaatteiltaan se on pysynyt ennallaan. Tuen tavoitteena on
sdilyttdd olemassaoleva rakenne, joka perustuu paikallisesti kilpaileville eri
puolueiden lehdille. (@stbye 1997.) Viimeksi lehtitukijérjestelmad tarkis-
tettiin vuonna 1992, jolloin tavoitteena oli jéirjestelmin yksinkertaistami-
nen. Parhaillaan on kdynnissé tukijarjestelmén tarkistus, miké liittyy valti-
on uusiin budjettisddntdihin. Keskustelun kohteeksi tulee mm. sahkoisessa
muodossa julkaistavien lehtien ottaminen mukaan tuen piiriin. (Kulturde-
partementet.)

Norjassa tuki on pyritty suuntaamaan lehdille, jotka ovat epédedullisessa
markkina-asemassa. Tillaisia lehtid ovat ns. kakkoslehdet seké tietyt eri-
tyisalueiden tai -ryhmien julkaisut. Tuen midrd on 1990-alun 195 mil-
joonasta kruunusta noussut tasaisesti 270 miljoonaan kruunuun. (Kulturde-
partementet, Skogerbg 1997.)
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Merkittivin lehdistolle suunnattu tukimuoto on lehden levikin perusteella
maksettava yleinen tuotantotuki (produksontilskuddet), joka vuonna 1996
oli 200 miljoonaa Norjan kruunua. Mdiréd on 75 prosenttia tuen kokonais-
summasta. Tukea voivat hakea pienilevikkiset (6.000-8.000 kappaletta)
paivilehdet sekd ns. kakkoslehdet eli epiedullisessa markkina-asemassa
olevat sanomalehdet, joiden levikki on 2.000-80.000 kappaletta ja jotka
ilmestyviat vihintddn kahdesti viikossa. Niiden lisdksi tukea maksetaan
valtakunnallisille uskonnollisille, poliittisille ja ammattiyhdistyslehdille.
Tukeen ovat oikeutettuja myos paikalliset lehdet, jotka ilmestyvit ainakin
kerran viikossa ja joiden levikki ylittdd 1.000 kappaletta. (Kulturdeparte-
mentet, St. Meld. Nr. 32 1992-1993.) Edell4 esitettyjen varsin yksityiskoh-
taisten tukikriteerien voidaan sanoa suosivan poliittista lehdistdd ja paikal-
lisia lehtia.

Neljannes tukirahoista jakautuu usean.tarkoin rajattuun toimintaan
kohdistuvan tukimuodon kesken. Tukea maksetaan uutistoimistoille, jotka
ovat yhtd poikkeusta lukuunottamatta puolueiden toimistoja. Lisdksi tue-
taan puoluelehtis, saamenkielistd lehdistod, lehtien jakelua pohjoisimmassa
Norjassa (Finnmark) seki siirtolaisten julkaisuja. Ndiden lisidksi suurkari-
jit voi p#dtoksellddn tukea valitsemiaan lehtid. Lehtitukiméaarirahoista
maksetaan myds tukea viestintitutkimukseen ja koulutukseen. (Kulturde-
partementet.)

Tuen osuus on kahdesta kolmeen prosenttiin koko Jehdiston vuotuises-
ta liikkevaihdosta (Kulturdepartementet). Tuen merkitys eri lehdille kuiten-
kin vaihtelee huomattavasti. Osalle iehdistd tuki on valttdmatontd toimin-
nan jatkumiselle. Norjassa kaikki lehdet on vapautettu arvonlisdverosta.
Verohelpotuksen arvoksi arvioidaan 890 miljoonaa Norjan kruunua vuosit-
tain. Liséksi tueksi voidaan laskea valtion ilmoittelu sanomalehdissd, jolla
on suuri merkitys erityisesti pienille lehdille. (Kulturdepartement, Skoger-
bg 1997.)

Skogerbg on artikkelissaan arvioinut tukijirjestelmén vaikutuksia lehti-
rakenteeseen ja lehtien kehitykseen. Tavoite kilpailun ylldpitimisestd pai-
kallisesti on hinen mukaansa onnistunut vain osittain. Kakkoslehtien maa-
ra on vihentynyt ja paikkakunnat, joill’a ilmestyy vain yksi lehti, ovat
lisidntyneet. Toisaalta tukitoimet ndyttivit kuitenkin hidastaneen titd pai-
kallista monopolisoitumiskehitysti. (Skogerbg 1997.) Samalla puolueiden
merkitys paikallisessa viestinndssd on pienentynyt. Osa paikallisista puo-
luelehdistd on lopettanut toimintansa, osa on julistautunut sitoutumatto-
maksi. (Dstbye 1997.)
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Tanska

Jarjestelmilld on luonnollisesti myos tarkoittamattomia vaikutuksia. On
syntynyt merkittiva joukko uusia, sitoutumattomia paikallisia sanomaleh-
tid. Tukijdrjestelmdd on aikojen kuluessa muutettu pienid lehtid suosivaksi,
miki on synnyttinyt kokonaan uusia sanomalehtii ja uudistanut lehtiraken-
netta. Kaiken kaikkiaan sanomalehtinimikkeiden lukumaéra on lisdantynyt.
Vihemmistolehtien ottaminen mukaan jérjestelmén piiriin on lisdnnyt kult-
tuurista monipuolisuutta. (Skogerbg 1997.)

Skogerbg arvioi lehtituen auttaneen erityisesti ideologisesti suuntautu-
neita valtakunnallisia seki pienimpid alueellisia lehtid. Hén ei 16ydi perus-
teluita viitteille tuen lehtid taannuttavasta vaikutuksesta. Tuetut sanoma-
lehdet ovat teknisesti samalla tasolla kuin muutkin ja ne ovat toteuttaneet
rationalisointitoimenpiteit4 taloudellisen tilanteensa korjaamiseksi.

Tanskassa ei lehdistdlle makseta suoraa tukea. Tanskalaisen tuen muotoja
ovat alennukset postimaksuista ja verohelpotukset arvonlisiverosta. Leh-
dilla on lisdksi mahdollisuus saada avustuksia erityiseltd rahoitusinstituutil-
ta. (Jauert & Prehn 1997.)

Tanskan postilaitos (Posten Danmark) myontd4 alennuksia lehtien pos-
timaksuista. Valtio on sitoutunut maksamaan Posten Danmarkille alijdi-
main, joka syntyy sanoma- ja aikakauslehtiliikenteesti. Tukea on maksettu
1960-luvulta alkaen. Tuesta vajaa puolet tulee sanomalehdille. Vuonna
1994 kaiken kaikkiaan 183 sanomalehted sai tukea yhteensd 194 miljoonaa
kruunua tuen kokonaismidrdn ollessa 434 miljoonaa kruunua. (Budget-
analyse om bladtilskuddet 1996.)

Tukea on vuosien saatossa uudistettu useasti. Viimeisin uudistus tapah-
tui vuaonna 1994. Postilaitoksen aseman muuttuminen seké lainsdadannolli-
sesti ettd kilpailullisesti on heridttdnyt keskustelun tuen muutostarpeista.
Tanskan valtiovarainministerion ja liikkenneministerion tekemisti selvityk-
sestd kdy ilmi, ettd tuki nykymuodossaan osaltaan estdi kilpailun syntymi-
sen jakelutoimintaan, koska tuki maksetaan Posten Danmarkille ja tuesta
hyotyminen edellyttis sen jakeluverkon kiyttamistd. Toisaalta tukea perus-
tellaan silld, ettd postilaitoksella on sdidetty velvoite hoitaa maanlaajuinen
lehtilitkenne. Toinen selvityksessi esille tullut seikka on se, ettd tuelle ei
ole miiritelty kattoa. Mikili suurista valtalehdisti yksi tai useampi siirtyisi
Posten Danmarkin asiakkaaksi, tuen tarve kohoaisi merkittivisti. Kolmas
seikka, johon selvitys kiinnittid huomiota on se, etti tuen m#drd perustuu
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Posten Danmarkin laskelmiin. Laskentajirjesteimin kontrollia haluttaisiin
lisata. (Budgetanalyse om bladtilskuddet 1996.)

Tukea tanskalaisille pdivdlehdille kanavoituu erityisen rahoitusyh-
teison, Dagspressens Finansieringsinstitutin (DFI), kautta. Vuonna 1970
perustettu instituutti saa rahoituksensa valtion avustuksina sekd vuodesta
1990 ldhtien myds instituutin jisenend olevien paivilehtien jasenmaksuis-
ta. Vuonna 1995 valtion osuus instituutin rahoituksesta oli 39 prosenttia.
Instituutti on antanut avustuksia 1990-luvulla parisenkymmentid miljoonaa
kruunua vuosittain. Suoran tukemisen lisdksi valtio myontdd takauksia
DFI:n jasenilleen myontamisté lainoista (esimerkiksi vuonna 1995 yhteen-
sa 30 miljoonan kruunun arvosta). DFI myontid avustuksia mm. tuotta-
vuutta edistdviin hankkeisiin, tuotekehitykseen ja markkinointiin, uusien
lehtien perustamiseen sek# taloudellisiin saneerauksiin. (Betenkning om
medierne i demokratiet 1996.)

Islanti

Alunperin islantilainen lehdistd oli péddsddntoisesti puoluesidonnaista.
1980-luvulla poliittinen sidonnaisuus kuitenkin viheni. Syiné tahdn olivat
mm. puoluekentissé tapahtuneet muutokset sekéd séhkoisen viestinnin va-
pautuminen. 1990-luvulla piivilehtien méird on myo6s vihentynyt. Talld
hetkelld Islannissa ilmestyy yksi vahva piivilehti, joka tavoittaa 70 pro-
senttia islantilaisista. Téamén lisiksi Islannissa ilmestyy paivittiin kolme
muuta lehted: yksi iltapdivilehti, vuonna 1996 kahdesta puoluelehdesti
yhdistetty lehti seka pienilevikkinen sosiaalidemokraattinen lehti. Pdivileh-
tien kokonaislevikki Islannissa on runsaat 100 000 kappaletta. (Bjarnason
& Broddason 1997.)

Vastapainona pdivilehtien aseman heikkenemiselle harvemmin ilmes-
tyvien lehtien médri on lisddntynyt. Vuonna 1995 téllaisia lehtid oli Islan-
nissa kaiken kaikkiaan 20 kappaletta. Niistd seitsemin lehte# ovat tilatta-
via vdhintd4n kerran viikossa ilmestyvid lehtid. Muut ovat joko ilmaislehtid
tai harvemmin kuin kerran viikossa ilmestyvid sanomalehtid. Péivalehtid
alhaisemmat julkaisukustannukset sekd tekniikan hyviksikdytto ovat
edesauttaneet ndiden lehtien menestystd. Muiden kuin piiviélehtien koko-
naislevikki Islannissa on noin 65.000 kappaletta. (Bjarnason & Broddason
1997.)

Samalla kun péivialehtien asema on heikentynyt ja puoluesidonnaisuus
loystynyt, valtion jakaman lehdistotuen midri on viime vuosina ollut nou-
sussa. Tuen maard on kaksinkertaistunut vuodesta 1990 vuoteen 1996.
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Tuen méédrd vuonna 1996 oli 123 miljoonaa Islannin kruunua. Islannissa
tuki lehdille kanavoidaan poliittisten puolueiden kautta. Tuki miirdytyy
puolueen parlamenttiedustajien maardn mukaan. Puolueet voivat tosin
kiyttdd madrarahaa myos muuhun kuin julkaisutoimintaan. (Bjarnason &
Broddason 1997, Fjarmalardduneytid.)

Lisaksi valtio ostaa 100 kappaletta jokaista lehted piivittdin. Valtio
kaytti em. lehtiostoihin vuonna 1996 yhteensi 11,8 miljoonaa Islannin
kruunua. Sanomalehtid tuetaan lisaksi vilillisesti alemman arvonlisivero-
kannan muodossa. (Fjarmalardduneytid.)

Pohjoismaisen lehdistén tukemisen vaikutukset
ja tulevaisuus

Lehdiston tukemisen tavoitteet ovat kaikissa Pohjoismaissa samankaltaisia.
Lehdiston toimintaedellytyksid parantamalla pyritdin pitiméin ylld moni-
puolista ja moniarvoista tiedonviilitystd ja keskustelua. Kansallisia paino-
tuseroja on olemassa ja jarjestelmit poikkeavat toisistaan. Kaikissa maissa
tukijirjestelmidlle on vahva poliittinen kannatus ja tuen jakaminen on po-
liittisesti painottunutta. Tukemisen luonne on ollut pikemminkin s#ilytti-
vid kuin uudistuksiin kannustavaa.

Tuen tavoitteita ei yleensd ole kovinkaan tarkkaan yksiloity. Tuen
tinimikkeiden maarin sdilyttamistd seki eri poliittisten ideologioiden esil-
letuloa lehdistossd. Julkilausumattomaksi tavoitteeksi voidaan myds nimeti
kysynnin siilyttiminen eli laaja lukijakunta. Yleisesti ottaen tavoitteet on
pystytty saavuttaman osittain.

Norjaa lukuunottamatta lehtinimikkeiden misri eri Pohjoismaissa on
vahentynyt, joskin viime vuosina viheneminen on hidastunut. Osalle tue-
tuista lehdistd tuki on sdilymisen edellytys. Voidaan olettaa, ettd ilman
tukitoimia lehtikuolemia olisi tapahtunut huomattavasti enemman.

Nimikkeiden vihenemisestd ja sitoutumattomuuden lisddntymisestd
huolimatta poliittinen kirjo lehdistokentissi on siilynyt. Kansanedustuslai-
toksissa edustettuina olevat puolueet ovat hyvin edustettuina myos lehti-
kentdssd. Toisaalta poliittiset sidokset ovat aikaisempaa 16ysempii, eiki
julkaisijan ideologinen suuntautuneisuus vilttimittd nidy kovinkaan paljon
lehtien sisdllossi.

Lehtien lukijakunta on viime vuosina levikeilld ja tavoitettavuudella
mitaten jonkin verran vihentynyt. Tuen vaikutusta sanomalehtien kulutuk-
seen sindnsd on vaikea arvioida. Tuen vaikutus on vilillistd eli tuki on
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auttanut ylldpitimain laajaa tarjontaa (nimikkeiden maarad). Laajan tarjon-
nan voidaan puolestaan ajatella edistdvin lehtien kulutusta.

Tuella on luonnollisesti my¢s tarkoittamattomia vaikutuksia. Yhteni
esimerkkini on edelld kuvattu Norjan tilanne, jossa tukijérjestelmé on syn-
nyttinyt kokonaan uusia sanomalehtid ja uudistanut lehtirakennetta. Tar-
koittamattomaksi vaikutukseksi voidaan luonnehtia taloudellista riippu-
vuutta, jonka tuki on saanut aikaan osalle lehti. Tuen tilap4inen luonne ei
toteudu, vaan tuki muodostuu lehden sidilymisen kannalta valttdimattomaiksi
tuloeriksi.

Keskustelua lehdiststuen tarpeesta ja perusteluista kdyddédn jatkuvasti.
Viime vuosina viestintimaisema, -markkinat ja -teknologia ovat muuttu-
neet nopeasti ja tuoneet uusia haasteita sanomalehdille. Tukijirjestelmat
sen sijaan ovat muuttuneet vain vahin. Tukijérjestelmien syntyhistoria on
poliittinen ja ne syntyivit aikanaan erilaiseen tilanteeseen kuin missa nyky-
péivin lehdet toimivat. Sanomalehti ei endi ole ainoa valtakunnallisen ja
paikallisen keskustelun viline, joskin silld edelleen on vahva asema.

Valtion tukitoimenpiteet merkitsevédt puuttumista markkinoiden toi-
mintaan. Entistd enemmin huomiota on alettu kiinnittdd myds harjoitetun
tukipolititkan kilpailullisiin vaikutuksiin. Yksi kehityspiirre on myoskin
lehdiston, kuten muidenkin viestimien, omistuksen keskittyminen. Moni-
puolista sanomalehdisto4 ei voida nahdd ainoastaan demokraattisen yhteis-
kunnan keskustelufoorumina, vaan myos litketoimintana, jolle on 16ydettd-
vi luonnostaan elinkelpoinen ja ajanmukainen toimintamalli. Kun ajatel-
laan viestinndn Kenttdd kokonaisuudessaan, sanomalehdet ovat olleet
muihin viestimiin verrattuna erityisasemassa tukipolitiikan ansiosta. Tule-
vaisuudessa pohdittavaksi tulee, miten moniarvoisuus ja monipuolisuus to-
teutuu koko viestinnin kentassa.

Eri maissa kdaydyn poliittisen keskustelun perusteella on todennikoistd,
ettd nykyisen kaltaiset suoran tuen jirjestelmait sdilyvat vield jonkin aikaa.
Saamastaan kritiikistd huolimatta lehdiston tukemisella on edelleenkin
vankka poliittinen kannatus. Tuen kattavuus sen sijaan saattaa laajeta. Esi-
merkkini tdstd on elektroninen sanomalehti. Ruotsissa ja Suomessa toi-
minta on osin otettu tuen piiriin. Norjassa tdstd mahdollisuudesta keskus-
tellaan.

Toisena kehityssuuntana on resurssien niukkuus. Kiristyvéssa kilpai-
lussa erot hyvin ja huonosti menestyvien lehtien vililla kasvavat entises-
tadn. Tuettujen lehtien tuen tarve on pikemminkin lisddntyvé kuin vihene-
vi. Kuitenkin lehdiston tukemiseen kiytetty rahamddrd on padsiintoisesti
ollut laskeva viime vuosina. On myos epédtodennédkoistd, ettd panostukset
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tuen entistd tarkempaa kohdistamista. Oma lehdiston kehitykseen vaikutta-
va roolinsa on my6s lehtien omistajilla: Mitka ovat taustatahojen ideologi-
set tavoitteet toiminnan jatkamiselle ja/tai taloudelliset mahdollisuudet yl-
lapitdd mahdollisesti tappiollista toimintaa.
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Jyrki Jyrkidinen

Mediakeskittymisen
sdantelykeinot

vaihtelevat kunkin maan kansallisista ja mediahistoriallisista erityispiirteis-
td riippuen. Kansallinen markkinarakenne, lainsidd4nto, etniset, kielelliset
ja kulttuuriset erityispiirteet ovat vaikuttaneet siihen, millaisin kriteerein
keskittymistd siddnnellddn ja millaista toimilupapolitiikkaa sdhkoisessid
viestinndssi harjoitetaan.

Joukkoviestinnin keskittymisen siiintely ei ole pelkistidn viestintita-
louteen liittyvd kysymys. Yha useammin sithen kytketdin nykyajan demo-
kratiaan sisallytettdvit mielipiteenilmaisun ja sananvapauden oikeudet seké
alueellinen, kulttuurinen ja sosiaalinen nikdkulma.

Euroopan unionin piirissd Euroopan parlamentti on viime vuosina ko-
rostanut keskittymistd koskevissa kannanotoissaan kuittuuripoliittisia ta-
voitteita, kuten joukkoviestinnidn moninaisuutta eli pluralismia. Se on tois-
tuvasti kiirehtinyt Euroopan unionin komissiota selvittimddn keskitty-
misongelmaa ja aikaansaamaan yleiseurooppalaisen siddntelymekanismin.
Monet Euroopan maat haluavat pitdi kiinni kansallisista keskittymisrajoi-
tuksista. EU:n sisdmarkkinoilla toimivat viestintdyhtiot pitdvat puolestaan
kansallisia rajoituksia vapaan kilpailun ja toimintansa laajenemisen esteini.

Myos Euroopan unionin tietoyhteiskuntahanke on tuonut esille sen,
ettd tiukka kansallinen keskittymislainsdddantd saattaa estdd sisamark-
kinoilla toimivien yritysten laajentumista. Uuden viestintiteknologian
yleistymisen my6td on syntynyt mediayhtididen ja teleliikenneyritysten uu-
sia yhteistydmuotoja ja liittymii, jotka parhaillaan muuttavat markkinoiden
rakennetta ja keskittymistilanteita.

Markkinamekanismiin perustuva toiminta ja vapaa kilpailu eivit sinin-
si toteuta muita kokonaistaloudellisesti tai yhteiskunnallisesti tirkedksi
katsottuja tavoitteita, kuten pluralismia. Ydinkysymys on, miten saadaan
sopusointuun joukkoviestinnin tuotteiden ja palveluiden vapaa kilpailu ja
viestinnin monipuolisuus, jos sitd pidetddn tirkednd.
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Sédéantelyn puitteet

Vaikka nykyisin puhutaan varsin yleisesti mediasektorista, niin sekid vies-
tintdteollisuus ettd hallitukset ovat viime vuosiin asti kisitelleet keskittymi-
sen yhteydessd lehdistod, radiota ja televisiota kolmena erillisend alueena.
On ollut suhteellisen yksinkertaista sddnnelld sellaista tilannetta, jossa pyri-
tddn estdimédin yhden toimijan tai yhtion padsy madradviaidn markkina-ase-
maan yhdelld medialohkolla. Viestimien integroituminen ja multime-
dialisoituminen ovat mutkistaneet markkinarakennetta.

Keskittymissddntelyn kohteita ovat sanomalehdistd, radio ja televisio,
koska niitd pidetdén sisdltiméinsi yleisen ajankohtaisen aineiston takia tir-
keimpind vilineind mielipiteenmuodostukselle. Aikakauslehdistd, elokuva,
kirjat ja tallenteet ovat olleet sddntelytoiminnan ulkopuolella. Sééntelytoi-
met eivit kohdistu viestimien sisiltoihin, vaan niiden ulkoisiin toiminta-
edellytyksiin.

Ylimmin tason keskittymisrajoituksia on joidenkin maiden perustusla-
eissa ja niiden sananvapaussdddoksissd. Varsinaisia sddntelykeinoja on kol-
mentyyppisid. Yleisin siddntelykeino on 1) kilpailulainsaddanto, jolla valvo-
taan fuusioiden ja kartellien muodostumista sekd midrddvin markkina-ase-
man vaarinkayttod. Kilpailulakeihin liittyvdt myos erilaiset julkisen tuen
muodot, kuten valtionavut ja verotus, joiden yhteni tavoitteena on ollut
keskittymishaittojen ehkiisy. Julkisella viestintdtuella on pyritty sdilytti-
miin tietynlainen kansallinen viestintdrakenne, kuten alueellisesti, kielelli-
sesti tai poliittisesti monipuolinen lehtitarjonta. Tuki ei ole kohdistunut
pluralismin turvaamiseen sininsi, vaan ennen kaikkea tietyn viestintimuo-
don, erityisesti sanomalehdiston ja sen rakenteen sdilyttimiseen. Lehdists-
tuki ei ole kuitenkaan estinyt lehtikuolemien jatkumista. Toinen keskitty-
misen sddntelykeino on 2) viestinnin erityislainsdadédnto, jollaista on useis-
sa maissa. Kolmas siddntelykeino on 3) sdhkoisen joukkoviestinnin
toimilupapolitiikka, jolla on mm. vaikutettu sanomalehtiyritysten piisyyn
radio- ja televisiotoimintaan. Joissakin maissa on kaytossd ndmi kaikki
keinot.

Lainsdadannolla pyritddn yleensd rajoittamaan niiden omistajien osal-
listumista viestintdyhtividen omistukseen, joilla on jo omistusta samoilla
tai eri markkinoilla toimivissa viestintiyhtidissi. EU-maille tarkeimpii
saadoksid ovat kilpailusdannot ja tv-direktiivi (Neuvoston direktiivi, 1989),
jota Euroopan parlamentti on viimeksi uudistanut 30.6.1997.

Euroopan unionin kartellinkieltosddnnts (Rooman sopimuksen 85. ar-
tikla), midrddvin markkina-aseman kieltosaannos (86. artikla) ja fuusioi-
den valvontaa koskeva asetus (Neuvoston asetus, 1989) pyrkivit varmista-
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maan, ettd markkinoiden tietynlainen rakenne tai yritysten kdyttdytyminen
eivit uhkaisi kilpailua. Niiden sdinndsten soveltaminen viestintdyritysten
toimintaan ei sindnsi takaa minkdin muiden tavoitteiden tai arvojen, kuten
pluralismin toteutumista (Iosifides, 1996).

Myos Euroopan neuvoston ihmisoikeussopimus antaa puitteita keskit-
tymisilmiolle. Sen perusteella hallitukset voivat toimilupia myoOntiessdin
mm. vaatia, etti radio- ja tv-toiminnan harjoittajat ottavat ohjelmistossaan
huomioon vihemmistot, tarjoavat tiettyja ohjelmatyyppeja (poliittiset, kult-
tuuri-, opetusohjelmat) ja toimivat tasapuolisesti. Niin toteutettu sananva-
paus tarkoittaa, etti tietyille toimijoille myonnettyd sananvapautta on rajoi-
tettu sen vuoksi, ettd saadaan turvatuksi myos toisten sananvapaus.

Viime vuosina my0s julkisuusperiaate on liitetty yhd useammin jouk-
koviestinnidn omistusrajoituksia koskevaan keskusteluun. Euroopan neu-
vosto on antanut suosituksen omistustietojen julkisuuden eli transparenssin
lisdamiseksi (Measures to promote media transparency, 1994). Omistustie-
tojen lapindkyvyyttd pidetddn tirkednd sekd viranomaisille ettd kansalaisil-
le. Lupia myontidva hallintoviranomainen ei pysty aina pelkidn hakemuksen
perusteella selvittimaén, kuka tai mikd on toimiluvan hakijatahon todelli-
nen omistaja. Varsinkin ulkomaisista yhtidistd tarvitaan lisdselvityksid
muiden maiden viranomaisilta. Kansalaiset viestinnan kuluttajina voivat
taas omistustietojen avulla p#itelld, kuka omistaa lehden, radioaseman tai
televisiokanavan. Niin yleis¢ tietdisi, kenelld on mahdollisuus vaikuttaa
toimitussisiltéon ja tehdd viestimen toimintaa ohjaavia piatoksiid, kuten
palkata tai erottaa padtoimittaja ja toimittajat.

Rajoitusten luonne ja vaikutukset

Viestintikeskittymisestd ei ole olemassa kansainvilisesti hyviksyttyja
sidntelyperiaatteita tai yleisid malleja. Euroopan unionin jisenmaat ovat
1980-luvun puolivilistd lahtien ottaneet kayttoon sddnnoksid, joiden tarkoi-
tuksena on kilpailun turvaaminen ja pluralismin sailyttiminen. Sdinnokset
voidaan jakaa neljdan tyyppiin:

— Monomediakeskittymisen rajoittaminen, jolla pyritddn estamddn yksit-
tdisid henkiloitd tai juridisia yhteis®jd omistamasta samanaikaisesti
useita saman toimialan viestimii (esim. ei olisi mahdollista omistaa
kuin ”x kpl” televisiokanavia tai pitdd hallussaan enempéd kuin "x %”
toisen kanavan osakepidomasta, jos toiminnan harjoittajalla on hallus-
saan jo jokin toinen tv-kanava).
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— Multimediakeskittymisen rajoittaminen, joka estdisi yksittdisia henkiloi-
ti tai juridisia yhteisojd omistamasta useita eri toimialojen viestimii
(esim. sanomalehden kustantaja ei saisi omistaa televisiokanavaa tai
pdinvastoin).

— Osakkeiden omistusosuuden rajoittaminen radio- tai televisioyhtidissi
riippumatta siitd, mitd omistusosuuksia henkil6lld tai juridisella yh-
teisolld muissa vilineissd on hallussaan (esim. joissakin jisenmaissa ei
saa, vaikka henkil6lla tai juridisella yhteisolld ei olisikaan muita me-
diaomistuksia, omistaa enempédd kuin 25 prosenttia tai 49 prosenttia
televisiokanavan osakemaarastd).

— Esteellisten omistajien rajoittaminen, jolla estetddn tietynlaisia toimin-
nanharjoittajia saamasta toimilupaa radio- tai televisiotoimintaan (esim.
paikalliset viranomaiset, uskonnolliset, aatteelliset tai poliittiset jirjes-
t6t, mainostoimistot).

Esimerkkeja joukkoviestinndn keskittymisrajoituksista ja niiden muutoksista
erdissd Lansi-Euroopan maissa *)

italia

Sanomalehdet vyoden 1981 laki, joka koskee vain piivilehtid, estad keskittymisen joka ylittdd 20 %
valtakunnallisten piivilehtien kokonaislevikistd, 50 % sanomalehtien miiristd samalla
alueella (jos ilmestyy useita lehtid), 50 % piivilehdisti samalla maantieteelliselld
alueella. Jos rajat ylittyvat levikin kasvun tai uusien lehtien perustamisen takia, yhti6
menettdd koko vuoden ajaksi saamansa valtion lehdistotuen.

Ranska

Sanomalehdet vuoden 1944 muiriysts, joka kieltds omistamasta useita piivilehtid, ei ole koskaan
sovellettu. My6skdin vuoden 1984 lakia, joka kieltdd omistamasta yli 15 % Pariisissa
ilmestyvien tai muiden lehtien levikist4 tai yli 10 % koko piiviilehdistésti, ei ole koskaan
pantu kiytintdon. Vuoden 1986 lain perusteella sanomalehted ei voi ostaa sellainen, joka
suoraan tai vilillisesti omistaa jo yli 30 % piivilehtien kokonaislevikisti. Jos ostajalla on
omistuksia muissa viestimissé, raja putoaa 10 %:iin.

Televisio Vuodelta 1986 oleva Leotardin laki rajoittaa yhden valtakunnallisen tv-kanavan
omistuksen 25 %:iin, alueellisen tv-kanavan omistuskatto on 50 % ja yhdestd
satelliitti-tv-kanavasta saa omistaa enintiin 50 %. Valtakunnallisen ja alueellisen
tv-kanavan samanaikainen omistus on kielletty (ei koske radiota).

Muutos  1.2.1994: Henkilon tai yhteison enimmiisomistus maanpiillisessid
valtakunnallisessa tv-yhtidssd nostettiin 25 %:sta 49 %:iin. Syyni oli entisen rajoituksen
ajheuttamat ongelmat yhtitn liikkeenjohdolle, jos eri omistajien osuudet olivat likimain
samansuuruisia. Muutoksen jilkeen Bouygues Group lisisi omistusosuuttaan
yksityisessd tv-yhtié TF1:ssd 37.5 %:iin. CLT lisdsi osuuttaan 39 %:iin ja Lyonnaise des
Eaux 36.3 %:iin yksityisessi tv-yhtit M6:ssa.

Paikallisen radioasemaverkon omistajan kuuluvuusalueiden yleistmiird nostettiin 30

miljoonasta 150 miljoonaan. Perusteluna oli yhtididen valitus, etti vanha rajoitus esti
kehittimisti uusia asemaverkkoja, mainosmyyntii ja kuulijoiden palvelua.

Hollanti
Sanomalehdet vapaaehtoinen itsesisntelyjarjestelms vuodelta 1994 kielti sellaisen lehtikaupan, joka
johtaa 33 %:n hallintaan piivilehtien kokonaislevikistd.

Radio ja tv Kukaan ei saa omistaa yli 49 % paikallisesta radioasemasta eikd Kaapelitse tai
maanpiillitse 1dhettdvisti tv-kanavasta.
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Irlanti

Sanomalehdet

Kilpailuvirasto tarkistaa sellaiset lehtikaupat, joiden hinta ylittdi 30 % pid4domasta.

Portugali

Sanomalehdet

Televisio

Vuoden 1988 laki kieltdd yhden radioaseman haltijan omistamasta yli 30 % jostakin
toisesta radioasemasta.

Vuoden 1990 laki kieltii ketdsn omistamasta yli 25 % yhdesti tv-kanavasta.

Saksa

Sanomalehdet

Televisio

Yleistd kilpailulainsididntdd valvovalle liittovaltion kartellivirastolle on ilmoitettava
lehtikaupat, jotka ylittdviit 25 % pidomasta, jos kokonaisliikevaihto on yli 25 miljoonaa
DM.

Hallitseva omistus (50 %) saa olla korkeintaan yhdessi tv-kanavassa.

Muutos 10/1995: Yleisradiotoiminnan keskittymisrajoituksia (31.8.1991 ja 24.6.1994)
uudistettiin lokakuussa 1995. Uusi yleisradiosopimus astui voimaan 1.1.1997.
Yksittdinen omistaja, jolla on valtakunnallinen yleis- tai temaattinen kanava, voi hallita
yleisradioyhtion osakepiiomaa aina 100 %:iin asti tihinastisen 50 %:n sijasta.
hallussaan Saksan koko tv-markkinoista enintiin 30 %:n osuutta. Kartellien
tarkastusvirasto (KEK) valvoo uusien keskittymisrajoitusten ja valtakunnallisen
yleisradiotoiminnan  méiiridysten  noudattamista.  Paikallisen ja  alueellisen
yleisradiotoiminnan sddnndkset séilyivit ennallaan.

Britannia

Sanomalehdet

Radio ja TV

Yleinen kilpailulainsdddintd vaatii monopolikomission hyviksynnidn kaupoille, joissa
ylittyy 25 % &daniméiristd piivilehti-, sunnuntailehti- tai paikallislehtiyrityksesséd
(ilmestymistiheydesti riippumatta), jos ostajalla on ennestdidn yli 500 000-levikkinen
sanomalehti. Poikkeuksena on se, jos lehti pitidisi muussa tapauksessa lakkauttaa tai jos
kauppa kohdistuu alle 25 000-levikkiseen lehteen.

Muutos 7/1995: Kilpailuvirasto kaksinkertaisti levikin védhimméismairin, jonka
perusteella se tarkistaa lehtiyhtisiden fuusion.

Muutos 12/1995: Sanomalehtiyhtict, joilla on alle 20 %:n osuus valtakunnallisten lehtien
kokonaislevikistd, saavat omistaa 15 % television kokonaismarkkinoista ja 15 %
kaupallisen radion kokonaismarkkinoista ja painvastoin. Alueelliset sanomalehdet, joilla
on yli 50 %:n osuus alueensa kokonaismarkkinoista, eivit saa harjoittaa alueellaan radio-
tai tv-toimintaa, ja niiden omistusosuutta ITV-yhti®issi on rajoitettu.

Mainostoimisto ei saa omistaa radio- tai tv-kanavia. Yleisradiolaki Broadcasting Act on
vuodelta 1990 sisdltden useita keskittymisrajoituksia. Vuoden 1995 asemsehdotus
Broadcasting Bill sisilsi useita keskittymisrajoitusten lievennyksid.

Muutos 1994: ITV-yhtist saavat pitdi kahta alueellista tv-lupaa entisen yhden asemasta,
miké johti moniin yrityskauppoihin: MAI Plc osti Anglia TV:n, Carlton Communications
osti Central Televisionin ja Granada TV osti London Weekend Televisionin.

Muutos 7/1995: Yhden henkilon omistusosuus paikallisradioissa nosteitiin 20:std
toimiluvasta 35:een. Tdmi johti keskittymistd lisénneisiin ostoihin ja fuusioihin.
Riippumattomien tv-ohjelmatuottajien ja yleisradioyhtididen keskindisen omistuksen
osuusraja nostettiin 15 %:sta 25 %:iin samalla kun itsendisen tuottajan midritelmaid
liberalisoitiin. Kaupallisen tv-yhtién osuus saa nousta 15 %:iin koko katsojakunnasta
vilitystiestéd ja kanavamidristi riippumatta. ITV-yhtiot voivat siis omistaa kaapeli-tv ja
satelliitti-tv-yhtigiti.

E‘spanja

Televisio

Vuoden 1988 laki rajoittaa yksityisen tv-aseman omistuksen 25 %:iin omistajaa kohden.

*)  Tiedot on koottu Euroopan neuvoston viestintakeskittymisen ja pluralismin asiantuntijatydryhman (Committee of
Experts on Media Concentrations and Pluralism, MM-CM) kokoamista maakohtaisista kirjeenvaihtajaraporteista.
Kirjoittaja on liikenneministerién valtuuttamana tydryhmén jasen. (Ks. Council of Europe, MM-CM {37)6, Report to
the CDMM. Strasbourg, 20 January 1997.)
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Sddntelytoimet ovat kohdistuneet kahteen asiaan. Ensinnikin on rajoitettu
sitd, kuinka paljon joku saa omistaa kullakin viestinnin sektorilla tai toi-
mialalla. Toinen rajoitus on se, missi laajuudessa yksi omistaja saa toimia
kahdella tai useammalla mediasektorilla. Seuraavassa on esimerkkeji sdédn-
telykdytinnoists.

Jos edelld mainittuja esimerkkejd ja muiden Linsi- Euroopan maiden
keskittymisen ja omistuksen rajoituksia (Council of Europe, MM-CM,
1997) tarkastellaan kokonaisuutena, niitd voidaan erotella toisistaan seu-
raavilla perusteilla:

1) Rajoituksen tyyppi tai luonne
* Yksi- tai monialaisen viestimen omistuskeskittymisen yldrajat (mono-
tai multimediarajoitukset)
* Yhden omistajan omistuksen yléraja radiossa ja televisiossa
* Esteellisyys
2) Rajoituksen ala tai kattavuus
+ Jotkut monomediarajoitukset koskevat vain lehdisto4
* Jotkut monomediarajoitukset koskevat vain televisiota
» Jotkut rajoitukset koskevat myos useiden eri aloilla toimivien viesti-
mien omistusta
3) Rajoituksen mairi tai aste
» Samanaikaisesti hallussa olevien radion ja television toimilupien tai
niiden yhdistelmien lukuméirin rajoitukset ja omistusosuuksien yli-
rajat vaihtelevat
4) Rajoituksen soveltamisalue ja -kidytinto
+ Jotkut maat erottelevat satelliitti- ja maanpaillisen television
» Jotkut maat erottelevat televisiossa yleis- ja erikoiskanavat tai uutis-
kanavat
» Jotkut maat erottelevat televisiossa valtakunnallisen, alueellisen ja
paikallisen tason

Ovatko keskittymistd rajoittavat tai keskittymishaittoja ehkaisevit sdinte-
lykeinot olleet tehokkaita? T#hin ei voida vastata kylld tai ei, vaan on
otettava huomioon kunkin maan joukkoviestinnin markkinarakenteen his-
torialliset erityispiirteet.

Keskittymisti rajoittavan lainsddadannon ja sddntelevien toimenpiteiden
tehokkuudesta eri maissa voidaan tehdd seuraavia yhteenkokoavia havain-
toja.
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1) Jos saantelymekanismi puuttuu:
» Keskittyminen lisdédntyy hyvin todennékoisesti
+ Ulkomainen omistusosuus kasvaa mediamarkkinoilla
2) Kilpailulainsddadannon vaikutus:
+ Ei ole estinyt lehtikuolemia
+ Viranomaispiitoksilld estetty tietyt fuusiot tai kartellit
* Ongelmana viranomaispiitosten suhde perustuslain sananvapaussiin-
noksiin
3) Viestinnin erityislainsd4ad4dnnon vaikutus:
+ Jaadyttad keskittymisasteen tietylle tasolle
« Estid viestimien paillekkdisomistusta
» Estdd kotimaisten mediaryhmien vahvistumisen kansainvilisten suur-
yhtiéiden vastapainoksi

Monet seikat ovat vaikuttaneet siihen, ettd keskittymisrajoitusten kasittely
on ollut useita vuosia ldhes pysdhdyksissa Euroopan unionin piirissd. Yksi
hidastava tekija on ollut erdiden suurten maiden (Iso-Britannia, Ranska,
Saksa) vastahakoisuus yleiseurooppalaisen mekanismin kehittamiseen.

Erdiden suurten maiden hallitukset nakisivit mieluusti kotimaiset yri-
tykset nykyistd vahvempina yhdysvaltalaisia ja japanilaisia vastaan. Perus-
teena on se, ettd jos maassa olisi tinkat kansalliset keskittymisrajoitukset,
ne voisivat estdd kansallisia yhtioitd liittoutumasta yli mediarajojen. Esi-
merkiksi englantilaiset lehtikustantajat ovat pelinneet, etti jos niiden paisy
tv-toimintaan jatkuvasti estetiin, niin markkinoille tulevat ulkomaiset me-
diayhtiot. Toisaalta kansallisten yritysten on vahvistettava itseddn pystydk-
seen kilpailemaan EU:n sisimarkkinoilla jatkuvasti vahvistuvien suurten
yritysten kanssa. Kun yritykset vahvistuvat, ne voivat ylittdd kansallisia
rajoja helpommin. Joissakin maissa puolestaan sisamarkkinoilla helpottu-
nut yritysten liikkuvuus voi lisiti yleison valintamahdollisuuksia eli tarjon-
nan monipuolisuutta.

Pohjoismaisia aloitteita .,
Monet maat ovat nudistaneet viestinta- tai yleisradiolainsaddant6dan viime
vuosina. Uusimpiin yleisradiolakeihin sisiltyy usein keskittymistd koske-
via rajoituksia. Eriissid maissa on asetettu viestintdpoliittisia toimikuntia
pohtimaan keskittymisongelmia.
Ruotsin hallitus asetti vuonna 1995 neuvoston "Réadet for méngfald
inom massmedierna” selvittimiin viestimien keskittymistd ja monipuoli-
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suutta (Nordisk Medie Nyt 3/1996). Sen tehtdvdnd on mm. suojata sanan-
vapautta edistimilld monipuolisuutta joukkoviestimissd; kartoittaa ja
analysoida omistuksen ja muiden vaikuttamismuotojen keskittymisen
seurauksia medioille; ehdottaa toimenpiteitd monipuolisuuden ja kilpai-
lun vahvistamiseksi sekd haitallisten omistus- tai valtakeskittymien synnyn
estamiseksi ja tutkia nditd varten mahdollisuuksia vapaaehtoisiin sopimuk-
siin seki selvittdd lainsddaddnnon tarve. Neuvoston toimiaika on paittynyt
ja tilalle on asetettu parlamentaarinen komitea laatimaan lakiesitystd moni-
puolisuuden tukemiseksi ja haitallisen omistuskeskittymisen ehkdisemi-
seksi.

Ruotsin “monipuolisuusneuvosto” on julkaissut runsaat kymmenen tyora-
porttia (http://www.pluralism.pi.se). Kulttuuriministerion alaisuudessa toimiva
seitsenjidseninen neuvosto koostui lainsaid4nnon, tutkimuksen, yritysten ja toi-
mittajien edustajista. Ruotsissa on julkaistu aiemmin viestimien omistuskehi-
tyksestid muitakin komiteaselvityksid (SOU 1994: 94 ja SOU 1994: 145).

Norjassa laajapohjainen tyoryhmd on selvittdnyt joukkoviestinten
omistussuhteita, keskittymismuotojen vaikutuksia ja séintelytoimien tar-
vetta (Nordisk Medie Nyt 1/1995). Tyoryhmin selvitys "Mangfold i me-
dia” (NOU 1995:3), julkaistiin helmikuussa 1995 (http://www.dep.no). La-
kiehdotus jatettiin vaoden 1996 lopulla Norjan suurkirdjille, mutta se ei ole
vield astunut voimaan. Tyoryhmi ehdotti erityistd viestintilakia, joka kat-
taa omistussuhteita koskevat toimilupasdinnokset, pddtoimittajan vastuun,
toimituksen riippumattomuuden, mediakauppojen valvonnan seki omistus-
suhteiden ilmoitusvelvollisuuden.

Norjaan on tarkoitus perustaa valvontaelin, jonka arvioi etukiteen
omistusmuutosta koskevan litketoimen. Valvontaelin voisi kieltdd me-
diakaupan, omistusosuuden myymisen tai myontid ehdollisen luvan. Arvi-
ointi tehtiisiin konkreettisten markkinoiden ja todellisten omistussuhteiden
perusteella. (Nordisk Medie Nyt 1/1997.)

Valvontaelin voi puuttua asiaan, jos yksittdinen omistaja saa merkitts-
vdn omistajanaseman. Merkittivd omistajanasema tarkoittaa esimerkiksi
sitd, ettd yksittdinen omistaja yksin tai muiden kanssa hallitsee yli 30 pro-
senttia sanomalehdiston kokonaislevikistd. Kokonaismarkkinoiden arvioin-
nissa otetaan huomioon sekd yhtion omistama paivélehdistd ettd radio ja
televisio. (Nordisk Medie Nyt 1/1997.)

Sanomalehdistén ja yleisradiotoiminnan omistussuhteista olisi ilmoi-
tusvelvollisuus. Katsojat, kuuntelijat ja lukijat voisivat omistustietojen pe-
rusteella saada tietoja, kuka on lehden ja radio- tai tv-aseman “todellinen
omistaja”, kuka voi paittid toimittajavalinnoista ja viestimen taloudesta.
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Toimituksen riippumattomuus suhteessa omistajaan ja yritysjohtoon turvat-
taisiin talld uudella lailla. Perusteena on, ettd “norjalaiset viestimet ovat
perinteisesti osoittaneet suurta kunnioitusta toimituksen itsendisyydelle ja
riippumattomuudelle, mutta ei ole mitddn takuita siitd, ettd tulevaisuuden
mediaomistajat haluavat tehdd samoin” (Nordisk Medie Nyt 1/1997). Toi-
mituksen riippumattomuuden turvaaminen on hallituksen mielestd tdrkeata
myos tulevan mediakehityksen kannalta. Suuryhtiot pyrkivit hankkimaan
ns. suurtuotannon etuja, mikd voi lisdtd viestintikonsernin eri toimitusten
yhdenmukaisuutta ja heikentdd niin pluralismia.

Tanskassa tyoryhmai jitti kesdkuussa 1996 mietinnén “Medierna i de-
mokratiet”, jonka yhdessd luvussa késitellddn keskjttymist"a, viestinten l4-
hentymisti eli konvergenssia ja kansainvilistymistd. Tyoryhmd ei esitd
viestimien omistuksen sdintelyi. Mietinté on samalla mediatydryhmén ne-
liosaisen mietintdsarjan loppumietint viestimien asemasta yhteiskunnassa
(http://www.imv.aau.dk/smu).

Suomessa ei ole viestintdomistusta koskevaa erityislainsdadantoa. Kil-
pailulainsiidantod voiddan soveltaa joukkoviestinnin alueelle. Radio-, te-
levisio- ja kaapelildhetystoiminta on luvanvaraista, ja valtioneuvosto
myontid toimiluvat tapauskohtaisesti. Hallitus on pyrkinyt rajoittamaan sa-
nomalehtiyhtividen ja teleyhtividen pédsyd paikallisradioihin ja lahitele-
visiooon.

Rajoitusten lieventdminen

Niissd maissa, joissa viime vuosina on tehty keskittymistd koskevia paa-
toksid, on suuntana ollut rajoitusten lieventdminen eli deregulaatio, vaikka
ei voida puhua rajoitusten tdydellisestd purkamisesta. Yhdysvalloissa on
hieman lievennetty omistusrajoituksia, kuten esim. yhden yhtion omistami-
en radioasemien enimmaismairdd. Helmikuussa 1996 hyviksytty uusi tele-
lainsdadants on johtanut Yhdysvalloissa uusiin keskittymistd lisdnneisiin
liiketoimiin. Esimerkiksi Westinghouse osti radioasemaketju Infinityn, Ja-
cor Communications Inc osti kaksi radioyhtiotd ja US West-teleliikenneyh-
tio osti kaapelitelevisio-operaattori Continental Cablevisionin (Council of
Europe, MM-CM 1997, 43).

Italiassa on kdyty viime vuosina laajaa keskustelua viestintikeskittymi-
sen rajoittamisesta Silvio Berlusconin tapauksen herédttdménd. EU:n komis-
siossa italialainen komissaari Mario Monti ajaa keskittymistd rajoittavaa
direktiivid, koska se heikentdisi yhtdaltd Silvio Berlusconin ja toisaalta
julkisen palvelun RAI:n muodostamaa vahvaa duopolia. Ranskassa lie-
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venennettiin mediaomistusrajoituksia vuonna 1994, Isossa-Britanniassa ra-
joituksia on hieman hollennetty vuosina 1995-96 (Doyle, 1996).

Euroopan neuvoston viestintdkeskittymisen asiantuntijatyoryhmi arvi-
oi, ettd ainakin seuraavanlaiset tekijat ovat vaikuttaneet rajoitusten lieven-
tamiseen (Council of Europe, MM-CM 1997, 41):

1) Radio- ja televisio-ohjelmien tuotantoyhtitt ovat saaneet lisdtd omistus-
taan niissd yleisradioyhtitissi, jotka kiyttivit niiden tuottamia palvelu-
ja (omistusosuuksien rajaa on nostettu).

2) Mediayhtididen tai omistusryhmien on sallittu laajentaa toimintaansa
joko silla viestintdalalla, jolla ne jo toimivat (monomediakeskittymisen
rajoituksia lievennetty), tai muille viestintdaloille (multimediakeskitty-
misen rajoituksia lievennetty), jotta ne pystyisivit vastaamaan kansain-
viliseen kilpailuun.

3) Uusien viestimien ja viestintapalveluiden kehityksen tukemiseksi on jol-
lakin viestintdalalla jo toimivien yhtididen ja omistusryhmien pidsyi
uusille alueille helpotettu, jotta niiden tarjoamia voimavaroja ja asian-
tuntemusta on saatu kdyttoon uuden viestintdtekniikan kehittimiseen.

Euroopan neuvoston asiantuntijatyéryhmdn arvioi, ettd “Linsi-Euroopan
maissa ei viime vuosina ole ollut havaittavissa pyrkimystid keskittymisra-
Jjoitusten tiukentamiseen” (Council of Europe, MM-CM 1997, 43). Lisiksi
on huomattava, etti jotkut maat ovat avanneet kilpailua televisiotoiminnas-
sa (Kypros 1992) ja satelliittitelevisiossa sekd teleliikenteessd (Espanja
1992) ottamatta keskittymisrajoituksia uuteen lainsdddiantoon. Tiallainen
lainsaddantotason suhteellinen hiljaiselo ei muuta sité tosiasiaa, ettd joiden-
kin maiden parlamenteissa on kannettu lisdéntyvid huolta keskittymisen
etenemisestd (Espanja, Turkki). Lisiksi on otettava huomioon, ettd eriit
maat ovat viestintilakeja uudistaessaan ottaneet mukaan miirayksid omis-
tustietojen julkisuuden lisadmisestd ja ristiinomistuksesta (Norja, Ruotsi,
Kypros).

Euroopan unioni

Euroopan unionin komissio on selvittanyt 1990-luvun alusta lihtien, piti-
sik6 yhteison eli yleiseurooppalaisella tasolla ryhtyi toimenpiteisiin jouk-
koviestinnin omistuskeskittymisen rajoittamiseksi. Selvitysty sai alkunsa
EU:n parlamentin ilmaisemasta huolesta viestintikeskittymisen seurauksis-
ta. EU:n parlamentti on ilmaissut huolensa keskittymisestd kahdessa pai-
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toslauselmassaan (1990, 1992) ja kiirehtinyt komissiota esittdimé&én toimen-
piteitd keskittymishaittojen estimiseksi ja pluralismin turvaamiseksi.

Euroopan unionin komissio on tdhin mennessi toteuttanut kolme toi-

menpidetta:

1) Komissio julkisti aiheesta ns. vihredn kirjan (Pluralism and Media Con-

centration in the Internal Market) joulukuussa 1992. Asiakirja madritte-
lee tiettyjd sisdmarkkinoilla olevia esteitd, jotka johtuvat eroista jisen-
joukkoviestimii. Asiakirja koskee sanomalehdiston, radion ja television
omistuskysymyksid. Vihred kirja ehdotti kolmea vaihtoehtoista toimin-
tamallia eli optiota:

* Optio I: Yhteison tasolla ei ryhdyti erityistoimiin. .

e Optio II: Jdsenmaille suositellaan yhteistyon lisddmistd yritysten
omistustietojen vaihdannassa ja julkisuuden lisdimisessé.
mukaistetaan joko a) direktiivilla, b) suosituksella tai c) asiantuntija-
komiteaila. '

Komissio ei ottanut itse kantaa esittimiinsd vaihtoehtoihin, vaan ldhetti
aloitteen lausuntokierrokselle.

2)

3)

Komissio antoi lokakuussa 1994 tiedonannon niisti neuvotteluista ja
kuulemisista, joita se oli jarjestdnyt vihredn kirjan julkistamisen jalkeen
(Follow-up to the consultation process relating to the Green Paper Plu-
ralism and Media Concentration in the Internal Market). Palautteiden
perusteella komissio piti yhteison toimenpiteitd valttimidttomind me-
diaomistuksen rajoittamiseksi. Ennen lopullista pditostd komissio toi-
voi toista valmistelu- ja konsultaatiokierrosta aloitteen sisdltokysymyk-
sistd.

Seurantatiedonannon jilkeen kaytiin vuonna 1995 toinen konsultaa-
tiokierros, ja se perustui lomakekyselyyn sekd kahteen tutkimukseen.
Neuvottelutulokset, kyselyn vastaukset ja tutkimustulokset kallistuivat
joko olemaan ottamatta kantaa tai suhtautumaan myOnteisesti yh-
teisdtason toimenpiteisiin.

Sisdmarkkinoiden komissaari Mario Monti ilmoitti puheessaan Euroopan
parlamentin kulttuuri-, nuoriso-, kasvatus- ja viestintikomiteassa syyskuus-
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sa 1995, ettd hin aikoo esittid luonnoksen direktiiviksi mediaomistuksesta
Euroopan unionin komissiolle vuoden 1996 alussa. Niin ei tapahtunut.

Kesidlld 1996 monien kuulemisten, keskustelujen ja kiytdvépolitikoin-
tikierrosten jédlkeen julkisuuteen levisi luonnos EU:n direktiiviksi viestinti-
keskittymisen rajoittamiseksi. Luonnos sisilsi ehdotuksen omistuksen ra-
joiksi valtakunnallisella tasolla niille omistajille, jotka aikovat hankkia uu-
sia radio- tai tv-kanavia tai jos uudet omistajat hankkivat olemassaolevia
toimilupia. Jos toimiluvan haltijalla olisi yli 30 prosenttia alueen katsoja- ja
kuulijakunnasta, sille ei myonnettdisi uusia toimilupia samalle alueelle.
Sellainen hakija, jolla on véhintddn 10 prosenttia viestimien kokonaismark-
kinoista laskettuna keskimairiaisena markkinaosuutena radiossa, televisios-
sa ja lehdistOss4, ei saisi lisdd toimilupia. Ehdotus ei sisélld sanomalehtien
keskiniistd omistusta eikd uusia viestimid koskevia rajoituksia.

Ehdotuksen mukaan viahintdédn viisi kertaa viikossa ilmestyvi sanoma-
lehti, jonka levikkipeitto on yli 30 prosenttia, ei saisi toimilupaa radio- tai
tv-toimintaan tai ostaa sellaista levikkialueella. Jos lehdelld olisi yleisradio-
toiminnan toimilupa, sitd ei uudistettaisi, jos ilmaantuisi toinen toimiluvan
hakija.

On huomattava, ettd luonnos EU:n direktiiviksi nojautuu rajoitusmai-
rittelyissd siihen, kuka hallitsee viestimien todellisia yleistosuuksia, eikd
omistusosuuksien, kanavien tai lehtinimikkeiden hallintaan sindnsi. Ehdo-
tusta kritikoitiin siitd, miten tosiasiallinen markkinaosuuksien hallinta voi-
daan mitata tai ndyttda toteen. Mitddn yleistd yksimielisyyttd siitd, mika
olisi keskittymisen miirittelevd raja ei ole olemassa, mutta 30 prosentin
raja on ollut useimmiten esilld.

EU:n muut komissaarit hylkisivit Montin luonnoksen heindkuussa
1996. Yksi ryhmi komissaareista piti parempana ei-sitovaa siddnnosti eli
jasenmaille annettavaa suositusta. Toinen ryhmi tuki Montin aloitetta.
Ison-Britannian EU-komissaari Leon Brittan oli yksin perusteluineen:
kaikki media-alan ongelmat tulisi kisitelld yksittdistapauksina unionin kil-
pailusiddntdjen ja Rooman sopimuksen pohjalta. Talloin pluralismin toteut-
taminen jdisi kunkin jasenmaan oman lainsi4dannon ja midrdysten varaan.

EU:n komissio paitti syyskuussa 1996 hankkia direktiiviluonnoksesta
lisiselvityksid. Komissaari Mario Monti ilmoitti maaliskuussa 1997, etti
hin esittdd komissiolle uuden ehdotuksen direktiiviksi. Siind lisittiin direk-
tiivin tdytdntdonpanoaikaa. Jisenmaat voisivat poiketa direktiivin mia-
rayksistd korkeintaan kymmenen vuotta.

Huhtikuussa 1997 Monti ilmoitti, ettd hidn ei tule tissd vaiheessa esitti-
miin komissiolle joukkoviestinnin keskittymista koskevaa direktiiviluon-
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nosta. Komissiolla ei ole vuoden 1998 alussa mitién virallista luonnosta tai
ehdotusta asiasta.

Varsinkin eurooppalaiset sanomalehden kustantajat katsovat, ettd séin-
telykeinoksi riittdvit kilpailulainsaddiantd yhdessa sihkoisen viestinnin toi-
taa. Myos Suomessa kustantajajérjestd on arvostellut direktiivihanketta ja
pitdnyt sitd tarpeettomana: "On vaikea ymmértdd, kuinka EU:n sisimark-
kinoiden toteutumista edistetiin media-alalla sulkemalla esimerkiksi maa-
kuntalehdet paikallisradiotoiminnan ulkopuolelle.” (Suomen Lehdistd
171997, 5.)

Britannian ehdotukset

Vaikka kédynnissi onkin paljon uudistushankkeita mediaomistuksen keskit-
tymishaittojen ehkiisemiseksi, moniin kysymyksiin ei ole vield vastauksia.
Britannian hallitus astui tietyssd mielessd keskustelun eturintamaan jul-
kaisemalla toukokuussa 1995 selvityksen mediaomistuksesta (Media Ow-
nership). Selvitys‘nostaa esille sen, ettd tarvitaan laajassa mielessd muutos-
ta omistusrajoituksia koskevaan ajatteluun.

Britannian hallituksen ehdotukset on jaettu lyhyen ja pitkdn aikavilin
toimiin. Lyhyen aikavilin ehdotukset, jotka sallisivat mm. pienten ja kes-
kisuurten lehtiryhmien vapaamman p4ddsyn maanpéilliseen televisio- ja ra-
diotoimintaan, ovat herittineet laajaa keskustelua brittildisissd tiedotusvili-
neissi.

Pitkiin aikavilin ehdotukset ovat ehkd mielenkiintoisempia ja niiden
merkitystd olisi hyodyllistéd pohtia muissakin maissa. Britannian hallituk-
sen pitkin aikavilin ehdotuksiin kuuluvat:

— Madritellddn joukkoviestinndn kokonaismarkkinat

— Mitataan eri viestimien erilaiset mairilliset vaikutustasot

— Saddetddn viestintdyritysten ostoissa ja omistusosuuksissa rajat sille,
milloin riippumattoman sédéntelyelimen tulee puuttua omistusmuutok-
siin yleisen edun nimissi

— Riippumaton séd4ntelyelin valtuutetaan estaméain tai purkamaan viestin-
tiyrityksen osto, jos asetetut rajat ylittyvit

— Siintelyelimen toimintaa varten maéritellddn yleisen edun kriteerit

Britannian hallitus nikee joukkoviestimet yhtend markkina-alueena tai ko-
konaismarkkinoina, pikemmin kuin joukkona erillisii markkinasektoreita.
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Se ei ehdota, ettd omistuksen pitiisi jakautua jotenkin tasaisesti tai saman-
suuruisiin osuuksiin eri yhtididen kesken. Sen sijaan se pyrkii mittaamaan
ja arvioimaan omistuksen merkitystd yrittdmalld madrittid medioiden ko-
konaisvaikutusta. Aikaisempaan verrattuna kyse on ratkaisevasti erilaisesta
sadntelyn rakenteesta. Tallaisten laskelmien avulla pyrittidisiin arvioimaan
eri yhtididen omistamien kaikkien medioiden yhteenlaskettu kokonaisvai-
kutus kansalliseen yleisoon. Kyse on kuitenkin ennemminkin vaikutusmah-
dollisuudesta, kuin jostain mitattavissa olevasta todellisesta vaikutuksesta.

Vaikka joukkoviestintd nahtdisiin yhtend markkina-alueena, se on silti
tdlld hetkelld rakentunut erilaisista tuotteista ja palveluista, joita sddnnel-
ladn eri tavoin. Medioiden kokonaisvaikutuksen arviointiin liittyy monia
ongelmia: miten mitataan markkinat ja miten lasketaan ”vaihtoarvo” mark-
kinoilta toisiin? Miten esim. sanomalehtien, radion ja television yhtio- ja
vilinekohtaiset osayleisot lasketaan yhteen, kun eri sektoreiden vaikutuksia
pyritdan vertaamaan yhteismitallisesti? On selvii, ettd yleistmittauksia
joudutaan tekemadn monikerroksisesti (esim. valtakunnallinen, alueellinen
Jja paikallinen taso), miki edellyttda pitkille kehitettyji yleisomittareita.

Sanomalehdiston, radion ja television yleisomittausten yhteismitalli-
suutta on EU:n piirissi selvitetty ja siitd on olemassa suosituksia (Council
of Europe, MM-CM, 1995). Kokonaisvaikutuksen mittaus ja arviointi on
kuitenkin hankalaa, koska siind on otettava huomioon olemassaolevien ra-
joitusten vaikutus: esim. kilpailulainsiidints estdd midrddvan markkina-
aseman vadrinkdyton (esim. mainosajan myyntihinnat) samalla kun toimi-
lupa edellyttis “puolueettomuutta” tai “tasapuolisuutta” ohjelmatoiminnas-
sa (esim. vihemmistdjen huomiointi).

Pluralismin turvaaminen

Euroopan unionilla ei ole mit4in valtaa suojella pluralismia sinidnsi. Se voi
kuitenkin toimia sisimarkkinoiden tavoitteiden saavuttamiseksi, toisin sa-
noen varmistaakseen rajoista vapaan alueen luomisen, missi vapaan liikku-
misen perusperiaatteet on taattu. EU:n komission vihredssi kirjassa on kui-
tenkin dokumentoitu, miten jisenmaiden lainsiiddntojen erilaisuus plura-
lismissa ja mediaomistuksessa on synnyttinyt esteiti palvelujen vapaalle
liikkkumiselle ja oikeudelle perustaa niit4.

Sisamarkkinoiden esteet ovat sopusoinnussa yhteison lainsdddannon
kanssa niin kauan, kuin ne edesauttavat yhteisen edun saavuttamista. Yksi
jasenmaiden hyviksymai yhteinen etu on pluralismi, moniarvoisuus. Estei-
den poistamiseksi lainsdadantod pitdisi harmonisoida, jotta saavutettaisiin
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samantasoinen suoja pluralismille eri jisenmaissa. Tami puolestaan tar-
koittaa siti, ettd nykyistd lainsdidantod ei voida kaikissa maissa sailyttdd,
jos se haittaa pluralismin toteutumista.

Vaikka EU:n komission vihreissi kirjassa todetaan selviisti, ettd kilpai-
lulainsdadintd voi myotivaikuttaa pluralismiin, kilpailulaki ei yksinddn voi
kattaa kaikkia mahdollisia tilanteita. Tama johtuu siitd, ettd pluralismin
ylldpito ja kilpailu muodostavat kaksi erilaista tavoitetta, jotka kumpikin
vaativat erilaisen lihestymistavan. Siksi jasenmaat ovat ottaneet kayttoon
kansallisen kilpailulainsddddnnon rinnalle viestinndn erityislainsdadantoa,
jolla sadnnellddn mediaomistusta ja pluralismia. Joissakin tapauksissa eri-
tyislainsaidantd on saattanut perustua protektionismiin, kuten ulkomaisen
yrityksen markkinoillepadsyn estamiseen. Téllaiset diskriminoivat rajoituk-
set on jouduttu EU:n alueella poistamaan.

Niissd maissa, joissa on eniten kiinnitetty huomiota mediaomistusta
koskevan lainsaddidnnon tulevaisuuteen (Saksa ja Iso-Britannia), on hyvin
selvisti todettu, etti kilpailulakien rinnalla tarvitaan vilttdmatta erityislain-
saadantod.

Onko perusteita yhteisétason toimille?

Yhteisotason toimenpiteitd keskittymishaittojen ehkiisemiseksi on EU:n
komission selvityksissi perusteltu mm. uuden viestintiteknologian nosta-
milla haasteilla. Miten sitten uuden viestintiteknologian yleistyminen vai-
kuttaa keskittymiseen ja pluralismiin? Ensinnikin uusi viestintiteknologia
lisdd rajat ylittdvas viestintdd, mikd voi hankaloittaa tai tehdd tarpeetto-
maksi kansallisen lainsdddidnnon kehittamisen. Toiseksi nykyiset kansalli-
set rajoitukset on laajennettava kattamaan uudet viestimet sekid ottamaan
huomioon esim. televisiokanavien lukumiirin moninkertaistumisen. Jos
niitd seikkoja ei koordinoida EU:n tasolla, siintelymekanismien erot kas-
vavat.

Voidaan kysyi, mitd hyOtyd olisi yhteisttason toimenpiteisti piuralis—
min turvaamiseksi. Yhteisttason toimenpide takaisi yhtéldisen tason plura-
lismin suojelemiseksi yhteisossd. Téllainen suojelu muuttaisi nykyisen ti-
lanteen, jossa tv-operaattori, joka ei saa toimia jossakin jisenmaassa, voi
kiertdd ongelman lihettimilld kanavaansa satelliittiteitse jonkin toisen ji-
senmaan sisdltd. Kesilla 1997 uudistettu EU:n tv-direktiivi tulee sééntele-
midn tatd aluetta. Lisdksi yleisradiotoimintaa voitaisiin valvoa yleisradio-
toimintaa harjoittavan yhtion omassa maassa, pikemmin kuin vastaanotta-
vassa maassa, koska toimilupia myOntiavit viranomaiset joutuisivat
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ottamaan huomioon my®s niiden kansalaisten edut, jotka ovat satelliitin
vastaanottoalueella eikd vain oman maansa kansalaisia.

Jos yhteisttason siddntelyd olisi, niin rajat ylittdvdd viestintdd — jonka
osuus kasvaa uuden viestintiteknologian kasvun my6ti — voitaisiin valvoa
ja niin joidenkin maiden viestimid voitaisiin estdd haittaamasta tai uhkaa-
masta toisten maiden viestimia.

Millainen yhteison antama midrdys (direktiivi, pditos, suositus) voisi
luonteeltaan olla? EU:n komission tiedonannossa todetaan, ettd yhteisGn
lakitoimenpiteen tavoitteena on asettaa median omistukselle ehdot, joita
kansallisten viranomaisten pitdisi soveltaa, kun he myontivit toimilupia
uusille radio- tai tv-asemille tai kun olemassaoleva asema siirtyy uuteen
omistukseen. Yhteison tasolla midriteltiisiin kriteerit, joiden perusteclla
viranomaiset pystyvit arvioimaan mediaomistusta. Téllaisia kriteereiti oli-
si kaksi: 1) median todelliset yleisomidrit ja 2) median todellinen omistaja
(controller). Toimilupaa myOnnettiessd valvova viranomainen tarkistaisi,
yhteisotasolla médriteltyd enimmdisrajaa.

Miksi EU:n komissio on kiinnostunut k#yttimiin yleisomddrid me-
diaomistuksen rajoituksen perusteena? Tilld hetkelld kansalliset 1ait rajoit-
tavat usein radio- tai tv-asemien lukumiirid, joka yhdelld omistajalla saa
den viestintiteknologian ja erityisesti digitaalitekniikan seki television ka-
navamaidrdn kasvun myotd yleisoluvuista tulee yhi tarkedmpi kriteeri. Plu-
ralismin kannalta yleisémadra-kriteeri olisi kaikille operaattoreille yhtilii-
nen ja reilumpi kuin nykyinen tilanne. Erdit jasenmaat soveltavat jo nyt
tatd kriteerid tarkistaessaan mediakauppojen hyviksyttivyytti.

Voidaan myos kysy4, miksi EU on kiinnostunut kiyttimaisn kriteerina
todellista mediaomistajaa. EU:n komission tiedonannossa todetaan, ettd
koska tavoitteena on pyrkid médrittelemidn kuka valvoo miti, niin laadul-
linen méiritelmai siitd, kuka todellinen omistaja oikein on, auttaa miéritte-
lemidn todellista eikd vain muodollista vaikutusta, miki yksittdisell4 hen-
kilolla tai yhteisolld kussakin mediayhtidssi on.

Euroopan mediainstituutti EIM (The European Institute for the Media,
Diisseldorf) on EU:n komission toimeksiannosta esittinyt nelja kriteeria
todellisen mediaomistajan (controller) miarittdmiseksi:

1) Sopimuspohjaiset kytkennit;

2) taloudelliset kytkennit;

3) henkilokytkennit (kuka nimittds johdon);

4) omistuskytkennit (osakemédrit).
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On selvii, ettd medioiden yleisomairidlld mitatun “todellisen kokonaisvai-
kutuksen” ja “todellisen omistajan” selvittdmiseen liittyy monia kisitteelli-
sid, oikeudellisia, mittauksellisia ja tiedon hankintaan liittyvid ongelmia.
Monessa tutkimuslaitoksessa ja organisaatiossa ollaan kuitenkin jo teke-
missi tdhdn suuntaan menevidi tiedonkeruu- ja analyysityotd, kuten
EIM:ss4, Euroopan neuvostossa, Euroopan Audiovisuaalisessa Observato-
riossa (Strasbourg), IDATE:ssa (Montpellier). Timéntyyppinen kansainvi-
linen, jisenmaiden erilaisten tilastointi- ja rekisterdintikdytdntdjen yhteis-
mitallistamiseen pyrkivi tyo on hidasta. Tavoitteena ei kuitenkaan ole pik-
kutarkkuus, silld viranomaisten paitoksentekoa ja jisenmaiden keskindisti
tiedonvaihtoa varten riittd4 usein suuruusluokaltaan riittdva tarkkuus.

Teknologian vaikutus

Uuden viestintiteknologian sovellutusten yleistyminen on muuttamassa
joukkoviestinnan kokonaistilannetta siten, ettd ldhinnd perinteisen paino-
viestinnin ja yleisradiotoiminnan malleihin perustuva keskittymisen sdén-
telymekanismi ei sovellu suoraan uusiin rakenteisiin.

Tilanne on muuttumassa monimutkaisemmaksi viestimien teknisen ra-
kenteen lihentymisen ja yhtitiden liittoutumien takia. Uusien ja vanhojen
viestimien rajapinnat ovat hamirtyneet. Multimediatuottaminen ja verkko-
mediatoiminta kytkevit viestinnén arvoketjun perdkkiisii tuotantovaiheita
ja osapuolia uudella tavalla toisiinsa. Teleyritysten, sdhkoviestinndn har-
joittajien ja tietokoneyhtididen liittojen seurauksena on syntynyt ongelmia
siitd, miten viestintisektori ylipidnsd madritellddn ja erityisesti miten sek-
torit ylittdva omistus madritellaan.

Digitaalitekniikan ja telematiikan laajentuva hyviksikayttd sekd maail-
manlaajuisten markkinoiden kasvu muuttavat erityisesti sgdhkoisen joukko-
viestinnin teknistd perusrakennetta ja kilpailuympéristod. Markkinat ovat
tulleet monilla aloilla avoimemmiksi, ja kovaa kilpailua kdydadn myos
viilitysteiden (kaapeli, satelliitti, radioaallot, verkot) hallinnasta.

Radio- ja televisiotoimintaa koskeva toimilupapolitiikka tulee olemaan
digitaalitekniikan takia ldhitulevaisuudessa vusien haasteiden ja tehtdvien
edessid, kun valtakunnalliselle, alueelliselle ja paikalliselle tasolle on pyrki-
missi lisd4 toimijoita. Myos satelliittitelevision yleistyminen tuo ongeimia
keskittymisen sédntelyd hoitaville viranomaisille: jadvitko vain maanpail-
litse lahettdvit perinteiset yleisradioyhtiot sdéntelyn alaisuuteen, samalla
kun satelliittikanavat voivat toimia rajoituksista valittimatta?
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Uuden viestintidteknologian piirissd toimivien hyvinkin erilaisten yritysten
yhteenliittymit eli allianssit ovat yleistyneet. Téllaisten maailmanlaajuisten
yritysten liitot muuttavat markkinarakenteita. Samalla kun yhtiot ylittdvit
yha enemmén maiden rajoja piistdkseen kansainvilisille markkinoille, hal-
litukset kehittelevit edelleen omistusrajoituksia, jotka kuuluvat selvisti toi-
senlaiseen aikakauteen. Siihen on kuitenkin vield matkaa, etti maailma
olisi yksi suuri globaali viestintikyla.

On huomattava, ettd moniin suuriin markkina-alueisiin liittyy yleisid
ehtoja ja rajoituksia, jotka estdvdt suurtenkin yritysjéttien liikkumavaraa ja
pédsyd globaaleille markkinoille. Tidllaisia rajoituksia ovat monopolistinen
markkinarakenne, ulkomaisomistusta koskevat rajoitukset sekid kulttuuri-
set, kielelliset, uskonnolliset ym. erikoispiirteet. Monikielisyyden ylldpito
on tirkeid lihtokohta keskittymisongelmien ja pluralismin kisittelyssi esi-
merkiksi Belgiassa ja Sveitsissa.

Suuryhtiéiden asemat vahvistuneet

Joukkoviestinnidn omistuskeskittymisti koskevia rajoituksia on héllennetty
viime vuosina useissa Euroopan maissa. Sadntelyn lievd purkaminen on
vastannut suurten mediayritysten tavoitteita toimintamahdollisuuksiensa
laajentamiseksi kansainvilistyvilld viestintimarkkinoilla. Samanaikaisen
rajoitusten lievdan purkamisen kanssa omistuskeskittymisen kasvu on herit-
tinyt parlamenteissa keskustelua erityisesti monipuolisen joukkoviestinnzn
ja ilmaisunvapauden turvaamisen nikokulmasta.

Eurocopan unionin jasenmaissa keskittymisrajoitusten lieventdminen
auttaa suuria mediayhti6itd vastaamaan digitaalitekniikan mahdollistamaan
sdhkoisten kanavien lukumaédrdn kasvuun ja valmistautumaan tietoyhteis-
kunnan vihitellen avaamiin uusiin mediamarkkinoihin. Lisivauhtia vies-
tintdrakenteiden kehitykselle antaa telemarkkinoiden vapautuminen sisi-
markkinoilla vuoden 1998 alusta.

Euroopan unionin sisdmarkkinoilla toimivat mediayhtiot pystyvit libe-
ralisoinnin ansiosta joustavasti mukautumaan uuteen teknologiaan ja hyo-
dyntamidn siinid esiinnousevia kaupallisia mahdollisuuksia. Viestinnén
omistuskeskittymisen seurauksena tulevaisuuden viestintdmarkkinoilla on
vihemmaén, mutta suurempia toimijoita.

76

I,'I’,','.' Tilastokeskus



JOUKKOVIESTIMET 1998

Kirjallisuus

Council of Europe, MM-CM (97)6. Committee of Experts on Media Con-
centrations and Pluralism. Report to the CDMM. Strasbourg, 20 January
1997.

Council of Europe, MM-CM (95)8, Vol. I-II. Committee of Experts on
Media Concentrations and Pluralism. Study prepared for the European
Commission on the feasibility of using audience measures to assess plura-
lism. Strasbourg, 27 March 1995.

Dagspressen i 1990-talets medielandskap. En expertrapport fran Pressut-
redningen 1994. SOU 1994:94.

Doyle, Gilliam: Deregulierung fiir den Multimediamarkt. Media Perspekti-
ven, 3/1996, 164-170.

Follow-up to the consultation process relating to the Green Paper Pluralism
and Media Concentration in the Internal Market: an assessment of the need
for Community action. Communication from the Commission to the Coun-
cil and the European Parliament. Commission of the European Com-
munities, COM(94)353, Brussels, 5.10.1994.

http://www.dep.no/. Norjan uusi viestintdlakiehdotus on osoitteessa:
www.lovdata.no/all/nl-19970613-053.html.

http://www.imv.aau.dk/smu/
http://www.pluralism.pi.se/

losifides, Petros: Merger control and media pluralism in the European
Union. Communications Law, Vol. 1, No. 6, 1996, 247-249.

Measures to promote media transparency. Recommendation No. R(94)13
adopted by the Committee of Ministers of the Council of Europe on 22
November 1994 and explanatory memorandum. Council of Europe. Coun-
cil of Europe Press: Strasbourg 1995.

Media Ownership. The Government’s Proposals, Cn 2872, HMSO, May
1995.

Neuvoston asetus (ETY) N:o 4064/89, annettu 21 pdivini joulukuuta 1989
yrityskeskittymien valvonnasta. [Council Regulation (EEC) No 4064/89 of
21 December on the Control of Concentrations Between Undertakings.
Official Journal of the European Communities, 30 December 1989, L 395.]

Neuvoston direktiivi, annettu 3 paiviani lokakuuta 1989, televisiotoimintaa
koskevien lakien, asetusten ja hallinnollisten méardysten yhteensovittami-
sesta (89/552/ETY) [Council Directive of 3 October 1989 on the Coor-
dination of Certain Provisions Laid Down by Law, Regulation or Admini-
strative Action in Member States concerning the Pursuit of Television
Broadcasting Activities (89/552/EEC.] Muutettu 30.6.1997.

Nordisk Medie Nyt 10(1995)1, 2 ja 11.
Nordisk Medie Nyt 11(1996)3, 14.

.’,’,ﬂ’,’.’ Tilastokeskus 77


http://www.dep.no/
http://www.lovdata.no/all/nl-19970613-053
http://www.imv.aau.dk/smu/
http://www.pluralism.pi.se/

JOUKKOVIESTIMET 1998

Nordisk Medie Nyt 12(1997)1, 11-12.

Pluralism and Media Concentration in the Internal Market: an assessment
of the need for Community action. Commission Green Paper. Commission
of the European Communities, COM(92)480, Brussels, 23 December
1992.

- Suomen Lehdistd 66(1997)1, 5: Omistusrajoituksista ei apué sisamark-

kinoille.

Agarkoncentration i dagspress och radio/TV — fem promemorior och dis-
kussionsinlidgg. Rapport frén Pressutredningen 1994. SOU 1994:145.

78

.',7'/,’.' Tilastokeskus



Tilastotietoja
Jjoukkoviestinngsta






1 Joukkoviestinnén talous ja
kulutus

Joukkoviestinndn kokonaisliikevaihto on kasvanut selvésti parin viime
vuoden aikana. Vuonna 1996 se oli 17,6 miljardia eli 5 prosenttia edellis-
vuotista enemmin. Bruttokansantuotteesta joukkoviestinnin litkevaihdon
osuus on kuitenkin viimeiset kymmenisen vuotta pysynyt ennallaan eli
hieman yli 3 prosenttina. Koko kansantalouden perspektiivistd joukkovies-
tintd ei siten ole kuulunut ekspansiivisten kasvualojen joukkoon.

Kuvio 1.1 Joukkoviestinnén liikevaihto 1980, 1990 ja 1996
Figure 1.1 Mass media turnover in 1980, 1990 and 1996

1980 1990 1996
Graafinen joukkoviestinta Graafinen joukkoviestintd Graafinen joukkoviestints
80% 76% 2%

7%
Tallenneviestintd

Tallenneviestintd 139, “17% 20%
Sahkginen viestinta ~ Séhktinen viestinta Sahkdinen viestinta

Lahde: Taulukko 1.1
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Vuonna 1996 liikevaihdon kasvu oli suurinta CD-romeissa, kuvatallenteis-
sa, online-tietopalveluissa sekd kaapelitelevisiotoiminnassa (maksu-tv-ka-
navat). Tallenneviestintd kasvoi yli kolminkertaisella vauhdilla graafiseen
ja sdhkoiseen viestintdan verrattuna.

Graafinen viestinta

Graafisen viestinndn (lehdet, kirjat, mainospainotuotteet) liikevaihto oli
12,6 miljardia. Graafinen viestinti on edelleen joukkoviestintitalouden hal-
litseva ala yli 70 prosentin liikevaihto-osuudellaan, vaikka osuus on ollut
laskussa 1980-luvun puolivilistd lahtien. Kymmenen vuoden aikana graafi-
sen viestinndn osuus on pienentynyt noin 7 prosenttiyksikkod 1dhinng sih-
koisen viestinnidn eduksi. (Taulukko 1.)

Silti yksin sanomalehdiston osuus koko Jjoukkoviestinnan liikevaihdos-
ta on edelleen lihes kolmannes (31 %). Se oli noin 5,4 miljardia markkaa
vuonna 1996. Osuus on laskenut 1990-luvulla vain 3 prosenttiyksikkoa.
Pudotus on aika pieni, kun se suhteutetaan sanomalehdiston tulonmuodos-
tuksen ja levikkikehityksen suuriin muutoksiin. Sanomalehdet saavat endd
vain puolet tuloistaan ilmoitusmyynnistd, kun osuus vuosikymmenen vaih-
teessa oli yli 70 prosenttia (luokiteltu ilmoittelu mukaanlukien). Samaan
aikaan sanomalehtien yhteislevikki on supistunut 17 prosenttia eli 4,1 mil-
joonasta 3,4 miljoonaan. Kokonaislevikin lasku ei piittynyt myoskdin
vuonna 1996 mutta hidastui edelleen. Laskua oli en#i 1,5 prosenttia.

Aikakauslehdiston liikevaihto oli noin 3,1 miljardia eli 18 prosenttia
Joukkoviestinnén liikevaihdosta. Jos sanomalehdistén 1990-lukua voidaan
kutsua selviytymistarinaksi, niin aikakauslehdistélle sama aikajakso on ol-
lut lihes menestystarina. Aikakauslehtien levikit ovat levikintarkastustieto-
jen perusteella kehittyneet viime vuosina suotuisasti. Aikakauslehdet saa-
vatkin suurimman osan tuotoistaan tilaus- ja irtonumeromyynnisti. Mutta
aikakauslehdistd on 1990-luvulla myds kasvattanut osuuttaan mainosmar-
koista. Tulonmuodostuksessa ilmoitustulojen osuus onkin kasvanut. Vuon-
na 1996 ilmoitustuottojen osuus oli arviolta noin viidennes.

Kirjojen kustannusalaa rasittanut sisstokausi koulujen ja kirjastojen
kirjahankinnoissa on ilmeisesti ohitettu. Suomen Kustannusyhdistyksen
myyntitilastojen mukaan oppikirjojen myynti on parina viime vuonna kas-
vanut selvisti. Myos kirjastot ovat jélleen lisdnneet kirjaostojaan. Kirjojen
litkevaihto oli noin 2,1 miljardia vuonna 1996.
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Iimaislehdiston ripein kasvu taittui jo ennen taloudellista taantumaa. Mai-
nospainotuotteiden liikevaihto laski lamavuosina keskimasrdistd enemman.
Vuonna 1996 sekd ilmaislehtien ettd mainospainotuotteiden liikevaihto
kasvoi viitisen prosenttia. '

Sédhkdinen joukkoviestintéd

Valtakunnallisen yleisradiotoiminnan, Yleisradion ja MTV:n liikevaihto
oli 2,6 miljardia eli lahes kolme neljdsosaa sihkoisen viestinndn kokonais-
liikkevaihdosta. Vuonna 1996 yleisradiotoiminnan talouden kasvu hidastui
pariin edellisvuoteen verrattuna selvisti. Erityisesti tv-mainonnassa vuosi
1996 jai kasvun kannalta vilivuodeksi. Sen jilkeen tv-mainonta on kuiten-
kin lahtenyt uudelleen kasvuun. Uuden valtakunnallisen kanavan (Nelo-
nen) synty on myos lisinnyt mainostajien kiinnostusta. Tv-mainososuus on
kuitenkin vield kaukana Euroopan keskiarvosta, joka vuonna 1995 oli 31
prosenttia. Suomessa tv-mainonnan osuus mediamainonnasta oli kymme-
nen prosenttiyksikko# pienempi eli 21 prosenttia vuonna 1996.

Maksu-tv-palvelut toivat noin kolmanneksen kaapelitelevisiotoiminnan
liikevaihdosta, joka oli noin 370 miljoonaa. Vuonna 1996 maksu-tv-palve-
luja tilattiin lahes 120 miljoonalla.

Paikallisradiokentin rakenteen uusiutuminen ja kaupallisten radio-
asemaketjujen mukaantulo markkinoille eivit parantaneet paikallisradio-
alan taloutta. Paikallisradioiden liikevaihto, 180 miljoonaa, jopa hivenen
laski edellisvuoteen verrattuna. Vaikka vuosina 1990-96 kaikkiaan ldhes
30 paikallisradioyhtiotd lopetti toimintansa tai sulautui toiseen radio-
asemaan, uusia yrittijid on loytynyt tilalle ja paikallisradioyritysten koko-
naismidrd on sidilynyt suurin piirtein ennallaan. Lisdksi mainosmarkkoja
ovat tulleet jakamaan usealla paikkakunnilla toimivat formaattiradiot (Kiss
FM & Classic FM) ja vuoden 1997 keviilla aloittanut valtakunnallinen
mainosrahoitteinen Radio Nova. Kilpailutilanne on tiukin padkaupunkiseu-
dulla, jossa radiomainonnan kapeaa kakkua on jakamassa kymmenkunta
mainosrahoitteista asemaa.

Online-tietopalvelujen kasvu hidastui mutta siitd huolimatta kasvua
kertyi 12 prosenttia. Niissd palveluissa on jo todellista volyymia, silld
likkevaihto alkaa lahestyd puolta miljardia. Tama liikevaihtoarvio kattaa
lahinni yrityksille suunnatut tietopalvelut, joissa valtaosa rahoistakin liik-
kuu.
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Aéni- ja kuvatallenteet

Tallenteiden osuus joukkoviestinnin liikevaihdosta on pitkdan ollut 6-7
prosenttia mutta nayttdd lahteneen kasvuun. Videoiden myynnin ja vuok-
rauksen liikevaihto kasvoi toistakymmentd prosenttia 360 miljoonaan
vuonna 1996. Vuokra- ja myyntivideoiden keskindiset markkinaosuudet
ovat 1990-luvulla kiidntyneet ldhes pidinvastaisiksi. Vuosikymmenen vaih-
teessa myyntivideoiden osuus oli vajaa neljannes alan kokonaismarkkinois-
ta, mutta vuonna 1996 se oli jo noin 70 prosenttia. Kasvu kohdistui edel-
leen valtaosin myyntivideoihin, mutta myds videovuokrauksen liikevaihto
kasvoi hieman, monen vuoden taantumavaiheen jilkeen.

Myos ddnitemarkkinat ovat parina viime vuonna kasvaneet suhteellisen
ripedsti. Adnitteitd myytiin 675 miljoonalla. Lihialueilla kukoistavasta pi-
raattiddnitekaupasta on kuitenkin muodostunut alalle uusi uhka. Kansain-
vilisten menestysartistien d4nitteiden piraattiversioiden rinnalle on ilmes-
tynyt laittomia kopioita kotimaistenkin artistien myydyimmista tuotteista.

CD-romien myynti kolminkertaistui vuonna 1996. Niiden liikevaihto,
150 miljoonaa, on kuitenkin vain noin yksi prosentti joukkoviestinnin ko-
konaisliikevaihdosta. CD-romien ja muiden tietotallenteiden voidaan silti
arvioida kasvavan nopeasti todellisiksi massatuotteiksi, silld multimedia-
mikrot ovat nopeasti yleistyméssa kotitalouksissa.

Suurin osa CD-romien myynnistd on ulkomaista alkuperid olevaa ma-
teriaalia. Suomen Kustannusyhdistyksen tilastojen perusteella arvioituna
alle viidennes on kotimaisten tuotteiden myyntii. Kirjakaupat ovat kasvat-
tamassa osuuttaan romppumyynnistid. Vuonna 1996 arviolta neljinnes rom-
puista ostettiin kirjakaupoista.

Elokuvissa suomalaiset kdyvit muuhun Eurooppaan verrattuna har-
voin. Alan liikevaihtokin on viime vuosina pysynyt 200 miljoonan tuntu-
massa. Nykyisellddn ala on volyymiltaan joukkoviestintitalouden pienim-
pid. Parin vuoden kuluessa nihtdneen, innostavatko Finnkinon ja San-
drews-Metronomen kéynnistimédt uudet multiplex-teatteriprojektit ja
vanhojen elokuvasalien laatutason nosto suomalaisia pysyvisti aktiivisem-
miksi elokuvissa kivijoiksi.

Mainonta

Mainonta kasvoi nopeasti 1980-luvun loppuvuosina. 1990-luvulle tultaessa
tapahtui selvd kidnne. Vuosina 1990-93 joukkoviestinmainonta supistui
noin neljanneksells (-24 %) ja vield vuonna 1996 mainontaan kiytettiin
viahemmén markkoja (5,4 miljardia) kuin vuonna 1990 (5,7 miljardia).
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1. Joukkoviestinnan talous ja kulutus

Joukkoviestinmainonnan osuus bruttokansantuotteesta onkin supistunut.
Vuonna 1996 se oli noin yksi prosentti, kun suurimmillaan osuus oli noin
1,2 prosenttia vuonna 1989. (Taulukot 3 & 4.)

Mainonnassa Suomi on pysynyt varsin sanomalehtivaltaisena maana,
vaikka sanomalehtimainonnan osuus mediamainonnasta onkin laskenut
1990-luvulla 10 prosenttiyksikkod. Silti sanomalehtimainontaan kiytetdédn
yli puolet (54 % vuonna 1996) mediamainontarahoista. Osuus on selvisti
Euroopan keskiarvoa (40 % vuonna 1995) korkeampi.

Aikakauslehtien osuus mainosmarkoista on 1990-luvulla kasvanut.
Vuonna 1996 se oli 14 prosenttia. Aikakauslehtimainonnan kehitystrendi
onkin viime vuosina Suomessa ollut pdinvastainen kuin monessa muussa
Euroopan maassa. Monissa maissa aikakauslehtien mainososuus on ollut
laskussa jo 1980-luvun keskivaiheilta lihtien. Suomen ero eurooppalaiseen
keskitasoon (19 % vuonna 1995) on kaventunut viiteen prosenttiyksik-
koon, kun se vield vuonna 1990 oli toistakymmentd prosenttiyksikkod.

Televisiomainonnan volyymi ja osuus mainosrahoista on aivan viime
vuosina kasvanut nopeasti. Vuonna 1995 tv-mainonta kasvoi jopa 18 pro-
senttia, mutta vuosi 1996 jdi kasvun kannalta vilivuodeksi. Tele-
visiomainontaan k#ytettiin vuonna 1996 lahes miljardi markkaa. Kaapelite-
levisiomainonnan (1&hinnd PTV) osuus tésté oli alle 5 prosenttia.

Kuvio 1.2 Mediamainonta 1996
Figure 1.2 Advertising in mass media in 1996

58,3% Sanoma-, paikallis ja ilmaislehdet

3,2% Ulko- ja tikennemainonta
0.1% Elokuvamainonta
3.5% Radiomainonta

0.9% Kaapelitelevisiomainonta

Aikakauslehdet 14,0% 20,0% Televisiomainonta

Lahde: Taulukko 1.4
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Television osuus mediamainonnasta oli 21 prosenttia vuonna 1996. Se on
selvasti vahemmain kuin Euroopassa keskim@érin. Vuonna 1995 tv-mai-
nontaan kiytettiin Euroopassa keskimidrin 31 prosenttia mainosrahoista.

Paikallisradiomainonnan suhteellinen osuus mediamainonnasta on
edelleen vuosikymmenen vaihdetta alemmalla tasolla. Vuonna 1996 se oli
3,5 prosenttia. Radiomainonnan osuuden keskiarvo Euroopassa oli 4,9 pro-
senttia vuonna 1995.

Suurimmat yritykset

Liikevaihdoltaan miljardiluokan joukkoviestintdyrityksii on Suomessa
vain viitisen kappaletta (taulukko 2). Yleisradio sai takaisin alan suurim-
man yhtion aseman, kun Sanoma Yhtymi jakautui vuonna 1994 sanoma-
lehtien julkaisemiseen keskittyviksi Sanoma Osakeyhtitksi ja aikakausleh-
tid, kirjoja, sahkoistd viestintd4 ja multimediaa tuottavaksi Helsinki Media
Companyksi. Sanoma Oy omistaa 40 prosenttia Helsinki Median osakkeista.

Suurimmista viestintdyhtitistd Yleisradio on Suomen neljinneksi suu-
rin liikelaitos ja Sanoma Oy I6ytyi sijalta 67 Talouseldmi-lehden 500 suu-
rimman yrityksen listalla vuonna 1996.

Aamulehti -yhtyméd omistaa levikilld mitaten toiseksi suurimman ja
nimikem#ariltddn suurimman sanomalehtiketjun: 8 paivilehted ja 10 muu-
ta sanomalehted. Aamulehti -yhtymi ja tv-mainonnan voimakkaan kasvun
myOtd miljardiluokkaan noussut MTV Oy sulautuivat kevidlld 1998 uu-
deksi joukkoviestinndn monialayritykseksi nimeltd Alma Media. Ruotsin
suurin sanomalehtikonserni Marieberg on Alma Median suurin yksittdinen
omistaja 23 prosentin osuudellaan.

Suurin kirjankustantamo WSOY siirtyi liikevaihdoltaan miljardiluok-
kaan ostamalla Weilin+G606sin Amer-yhtymiltid vuonna 1995.

Kolmen suurimman aikakauslehtikustantajan — Yhtyneet Kuvalehdet,
Helsinki Media ja A-lehdet — osuus yleisolehtien koko volyymista on noin
65 prosenttia ja kaikkien aikakauslehtien (yleis6lehdet, ammatti- ja jirjes-
tolehdet, asiakaslehdet) volyymista noin 25 prosenttia.

Yhtyneet Kuvalehdet on suurimpien kirjankustantajien, WSOY:n ja
Otavan puoliksi omistama yritys. Ndmi kirjankustantamot sekd Sanoma
Oy omistavat yhteensa noin 60 prosenttia myos Rautakirjan osakkeista.
Rautakirja on hallitsevassa tai keskeisessid asemassa monilla joukkoviestin-
ndn vihittdiskaupan sektoreilla (sanoma- ja aikakauslehdet, kirjat, eloku-
vat, videot).

86

f',’ly,’l Tilastokeskus



1. Joukkoviestinndn talous ja kulutus

Joukkoviestinta tydllistdjana

Joukkoviestinnédn osuus tyollisistid oli hieman yli 2 prosenttia vuonna 1995.
Osuus ei ole oleellisesti muuttunut 1980-luvun alun jilkeen. — Lukuihin
eivit sisilly viestintdvélineiden tukku- ja véhittdiskaupan henkilosto eivit-

ki free lance -toimittajat.

Edelli on todettu, ettd graafinen viestintd on taloudellisesti dominoiva

joukkoviestinndn osa. Se on my6s joukkoviestinnin selvisti suurin tyollis-
tija. Toisaalta se on my0s sektori, josta tyopaikkoja lamavuosina katosi

selvisti eniten.

Tietoliikenne eli posti- ja teletoiminta on tyollistdjdna joukkoviestintdi

jonkin verran pienempi mutta saattaa henkilostomaaraltdain lahivuosina si-

vuuttaa joukkoviestinnén.

Kotitalouksien joukkoviestinmenot ja laitekauppa

Kotitaloudet kiyttivit joukkoviestimiin 4,4 prosenttia kulutusmenoistaan
vuonna 1996. Osuus on viime vuosien aikana hiukan kasvanut (Taulukko
19.) Suurimpia yksittdisid menoeriid olivat sanoma- ja aikakauslehdet seka
tv-lupa ym. -maksut. Kotimikrojen, oheislaitteiden ja ohjelmien osuus on

selvissi kasvussa.

Kulutuselektroniikan laitteiden vahittdismyynnin arvo oli 2,6 miljardia
vuonna 1996. Viime vuosina myynti on ollut selvédssd kasvussa. Vuonna
1996 prosentuaalisesti eniten kasvoi PC-laitteiden ja stereolaitteiden myynti.

Kuvio 1.3 Kotitalouksien kulutusmenot joukkoviestintdan 1996

Figure 1.3 Household consumption expenditure in mass media in 1996

Lehdet
35%

Kirjat
9%

Tallenneviestintd
13%

Sahkginen viestinta
Tietokoneet ja 28%
ohjelmat

14%

Menot viestintadn yhteensé 4,4 % kulutusmenoista

Lahde: Taulukko 1.19
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Suurista kasvuluvuista huolimatta kulutuselektroniikan kokonaismyynnin
arvo ylitti vasta vuonna 1996 lamaa edeltéineen tason. 1990-luvun alussa
uusien massamarkkinatuotteiden puute ja talouslama kolhivat laitekauppaa
erityisen pahasti. Alhaisimmillaan (vuonna 1993) nimellishintainen laite-
myynnin arvo oli alle 60 prosenttia vuoden 1990 tasosta.

Erityisesti kotitietokoneiden markkinoiden kehitys on kauppiaiden
kannalta ihanteellisessa vaiheessa. Myyntimaidrit ovat kasvaneet ja lisdksi
myynnin painottuminen multimediakoneisiin on pitinyt myytyjen laittei-
den keskihinnat ylh#illd. Tilastokeskuksen 1996 kulutustutkimuksen tieto-
jen mukaan 10 prosentilla kotitalouksista oli kdytossdin multimediamikro.

Videonauhuri oli ldhes kahdella kolmesta ja cd-soitin hieman alle puo-
lella kotitalouksista vuonna 1996. Talouksista kolmanneksella oli jonkin-
lainen kotitietokone (pelikoneet mukaan lukien) ja noin 10 prosentilla mo-
deemi. (Taulukko 20.)

Tilastointi

Tiedot joukkoviestinndn kokonaisliikevaihdosta toimialoittain perustuvat
useisiin laadultaan eritasoisiin tilastolihteisiin. Useiden alojen tiedot ovat
karkeita arvioita. Liikevaihtolaskelmat on laadittu Tilastokeskuksen jouk-
koviestintitilastoyksikossd yhteistyossi ulkopuolisten asiantuntijoiden
kanssa.

Mainontaan kédytettyd nettomarkkamaiirid ja sen jakautumista eri jouk-
koviestintdvélineiden kesken seuraa Suomen Gallup-Media Oy. Taulukon
3 aikasarjan luvuissa mainonnan suunnittelu- ja tuotantokustannukset sisil-
tyvit mediamainonnan lukuihin. Aikasarjan vuosia 1980 ja 1985 kuvaavat
nettoluvut on estimoitu vuodesta 1988 lihtien sovelletun uuden laskenta-
menetelmén mukaisiksi. Taulukossa 4 esitetdan tiedot mainonnan jakautu-
misesta tarkemmin ryhmiteltyind ja siten, ettd nk. mediainvestoinnit (me-
diatilan ostot) on eriytetty mainonnan suunnitteluun ja tuotantoon menevisti
rahoista. — Taulukoiden luvuissa on mukana vain joukkoviestinmainonta.
Muut mainonnan lajit kuten suoramainonta, hakemistomainonta, messu-
mainonta, sponsorointi ja liikelahjat eiviit sisdlly lukuihin.

Joukkoviestintidalan teollista tuotantoa, tuontia ja vientid seki vihittiis-
myyntid koskevia keskeisid tilasto- ja tietoldhteitd ovat Tilastokeskuksen
teollisuustilasto (ks. Teollisuuden vuosikirjat) ja yritysrekisteri (ks. Suo-
men yritykset), tullihallituksen ulkomaankauppatilasto, Graafisen Teolli-
suuden Liiton tilastot (ks. Graafiset faktat) ja Kodintekniikkaliiton vihit-
tdismyyntitilastot.
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1. Joukkoviestinnan talous ja kulutus

Joukkoviestinnin kulutusmenoja ja viestintdvilineiden omistusta koskevi-
en tietojen keskeinen lahde on Tilastokeskuksen kotitaloustutkimus, jota on
tehty vuodesta 1966 lahtien noin viiden vuoden vilein ja vuodesta 1994
alkaen vuosittain.

Joukkoviestinnin parissa kédytettyd aikaa koskevat tiedot ovat Gallup-
Median Intermediatutkimuksesta. Osa viestoryhmittdisistd tiedoista on
otoksen pienuuden vuoksi lshinni suuntaa antavia. Joukkoviestintdén kdyte-
tyn ajan suhteesta muuhun ajankdyttoon kertovat Tilastokeskuksen vuosien
1979 ja 1987/88 ajankaytttutkimukset.

(TS)

Taydentavaa kirjallisuutta

Graafisen alan taloustilasto. Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan
tutkimuskeskus, eri vuosina.

Graafiset faktat. Graafisen Teollisuuden Liitto, Helsinki, eri vuosina.

Hansen, Aino-Maria, Lankinen, Pirkko & Siivonen, Timo: Graafisen teolli-
suuden riskit ja voimat 1992-2002. Suomen Kirjatyontekijdin Liitto &
Graafisen Teollisuuden Liitto, Helsinki 1994.

Jeskanen-Sundstrom, Heli: Joukkoviestintd kansantaloudessa. Teoksessa
Joukkoviestintitilasto. Tilastollisia tiedonantoja nro 78. Tilastokeskus, Hel-
sinki 1987.

Kotitalouksien kulutusmenot 1996. SVT, Tulot ja kulutus 1998: 1. Tilasto-
keskus, Helsinki 1998.

Lankinen, Pirkko: Toimialaraportti 1997 — Kustannustoiminta. KTM Toi-
miala — Infomedia, Helsinki 1997.

Mainonnan miird Suomessa. Suomen Gallup-Media Oy, Helsinki, eri vuo-
sina. \

Okkonen, Kirsi-Marja & Soramdki, Marti: Taloudellisen yhdentymisen
vaikutus. Teoksessa Nordenstreng & Wiio (toim.): Joukkoviestintda Suo-
messa. Weilin+Goos, Helsinki 1994.

Paikallisradioiden taloustilasto. Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoimin-
nan tutkimuskeskus, eri vuosina.

Sauri, Tuomo: Joukkoviestinnin talous ja rakenne 1986 — 1995/96. SVT,
Kulttuuri ja viestintd 1996: 2. Tilastokeskus, Helsinki 1997.

Sauri, Tuomo: Joukkoviestinnin talous. Teoksessa Nordenstreng & Wiio
(toim.): Joukkoviestintd Suomessa. Weilin+Goos, Helsinki 1994.

Suomen yritykset. SVT, Yritykset. Tilastokeskus, Helsinki, eri vuosina.

Teollisuuden vuosikirja. SVT, Teollisuus. Tilastokeskus, Helsinki, eri vuo-
sina.
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1.1 Joukkoviestinnan liikevaihto vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1996
Mass media turnover in 1980, 1985 and 1990 ~ 1996

1980 1985 1990 1991 1992

Mmk % Mmk % Mmk % Mmk % Mmk %

FimM M Fim M M

million million million million miflion
Péivélehdet (7—4-paivaiset)*
Dailies (7—4 times a week|* 1467 265 2920 276 4450 277 4115 266 4090 271
Muut sanomalehdet (3 — 1-péivéiset)*
Non-dailies (3 — 1 times a week)* 225 41 460 44 680 42 690 45 630 42
limaislehdet — Free sheets 85 15 230 22 325 20 285 1.8 245 1.6
Aikakauslehdet — Magazines & periodicals 1205 218 2125 201 2900 180 2800 181 2670 177
Kirjat — Books 870 15,7 1340 127 2210 137 2130 138 2025 134
Mainospainotuotteet
Printed advertising material 550 89 1230 116 1630 10,1 1500 97 1450 9,6
Graafinen joukkoviestintd yhteensd
Print media total 4402 796 8305 786 12195 758 11520 744 11110 735
Valtakunnallinen yleisradiotoiminta
Nationwide television & radio 732 132 1390 132 2022 126 2150 139 2253 149
Paikallisradiot — Local radio - - 10 0.1 235 15 200 13 190 1.3
Kaapelitelevisio — Cable telsvision 7 0.1 44 04 N3 19 300 18 321 21
Onling tietopaivelut**
Online information services** 1 00 50 0.5 170 11 205 13 220 1.5
Sahkoinen viestintd yhteensa
Electronic media total 740 134 1494 14,1 2740 170 2855 184 2984 19,8
Aanitteet — Phonograms 252 46 404 38 666 41 650 42 580 38
Kuvatallenteet — Videos 3 0.1 190 18 305 19 265 1,7 255 17
Elokuvateatterit — Cinemas 136 25 173 1.6 186 12 188 1.2 178 1.2
CD-Rom ja muut tietotallenteet
CD-Rom & other digital offline media
Tallenneviestintd yhteensa
Recorded media total 391 71 167 73 1157 72 1103 71 1013 6,7
Koko joukkoviestintd
Mass media total 5533 1000 10566 1000 16092 1000 15478 1000 15107 1000
Osuus BKT:sta %
Mass media as % of GNP 29 32 3.1 32 32

*  Sanomalehtien tiedot vuoteen 1991 asti eivét ole vertailukelpoisia myghempien vuosien tietojen kanssa.
Newspaper figures for 1992 and onwards are not wholly comparable with the figures until 1991.

**  Sisaltaa vain yrityksille suunnatut tietopalvelut. — Business information services only.

Huom! Useita aloja kuvaavat luvut ovat arvioita. — NB: This table includes several gstimates.

Lahde: Tilastokeskus, Joukkoviestints- ja kulttuuriyksikkd & VTT, Tietotekniikka
Source: Statistics Finland, Unit of Culture and the Media & VTT Information Technology.
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1. Joukkoviestinnén talous ja kulutus

1.1 Jatkuu
Continued
1993 1994 1995 1996 Muutos
Mmk % Mmk % Mmk % Mmk % fgggﬁ,‘g
AM fiM AM M %
million million million million °
Psivalehdet (7-4-paivaiset)*
Dailies (7-4 times a week|* 3980 268 4370 217 4650 217 4725 26,9 16
Muut sanomatehdet (3 — 1-péivaiset)* .
Non-dailies (3 - 1 times a week/* 610 41 615 39 620 37 635 36 24
limaislehdet — Free sheets 230 15 270 17 285 1,7 300 1,7 53
Aikakauslehdet - Magazines & periodicals 2670 18,0 2750 17,5 2945 17,5 3120 17,7 59
Kirjat — Books 1930 13,0 1930 12,2 2030 121 2110 12,0 39
Mainospainotuotteet
Printed advertising material 1470 99 1580 10,0 1650 98 1730 9.8 48
Graafinen joukkoviestintd yhteensd
Print media total 10890 733 11515 731 12180 726 12620 na 36
Valtakunnallinen yleisradiotoiminta
Nationwide television & radio 2264 15,2 2367 15,0 2513 15,0 2615 149 41
Paikallisradiot — Local radio 170 11 170 1.1 185 11 180 1,0 =27
Kaapelitelevisio — Cable television 305 2,1 326 2] 33 20 374 21 1.6
Online tietopalvelut™*
Online information services** 235 16 290 18 370 22 415 24 - 122
Sahkoinen viestintd yhteensd
Electronic media total 2974 20,0 3153 20,0 3403 203 3584 204 53
Aanitteet — Phonograms 530 36 585 37 630 38 675 38 71
Kuvatallenteet — Videos 255 1,7 280 1.8 315 19 360 20 143
Elokuvateatterit — Cinemas 199 13 205 13 200 1.2 203 1,2 15
CD-Rom ja muut tietotallenteet
CD-Rom & other digital offline media 20 0,1 50 03 150 09 2000
Tallenneviestintd yhteensa )
Recorded media total 984 6.6 1090 6,9 1195 11 1388 79 16,2
Koko joukkoviestintéd
Mass media total 14848 1000 15758  100,0 16778  100,0 17592 1000 49
Osuus BKT:sta %
Mass media as % of GNP 31 31 31 3.1
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1.2 Suurimpien joukkoviestintdyritysten konserniliikevaihto vuosina 1980,1985 ja 1990 ~ 1996
Turnover of the biggest companies in mass communication in 1980, 1985 and 1990 — 1996

1980 1985 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996  Muutos

Mmk — FiM million fggg%%

Yleisradio —

finnish Broadcasting Company YLE 674 1116 1593 1684 1810 1855 1847 1965 2037 4
Sanoma QY- Sanoma Corporation 611 1351 2203 2001 1934 1939 1647 1743 1824 5
Aamulehti-yhtyma — Aamulehti Group 126 340 1468 1402 1306 1288 1328 1433 1623 13
WSQY 229 436 674 651 643 592 643 1143 1136 -1
Helsinki Media Company - - - - - - 958 1050 1131 8
MTV —~ MTV3 Finland 237 501 675 663 706 709 810 950 975 3
TS-yhtymd — 7S Group 218 481 788 759 710 681 922 nsk 832 840 1
A-lehdet 131 228 550 531 547 536 671 730 813 "
Yhtyneet Kuvalehdet - United Magazines 149 284 505 477 465 451 440 579 604 4
Kymen Lehtimedia - - - - - 141 177 306 440 44

iy

10 suurinta vuoden 1996 tilanteen mukaan. Suurimpien yritysten joukkoon voidaan lukea myds viestinnan jakelun ja vahittaiskaupan alalla toimiva
Rautakirja-yhtym4, jonka kokonaisliikevaihdosta 3 237 milj. mk vuonna 1996 noin puolet muodostui [ehtien ja kirjojen myynnistd, videotallenteiden
vuokrauksesta ja myynnistd sekéd elokuvien levityksesta. — Based on the situation in 1996 Another company that could be counted among the country’s
biggest media companies is Rautakirja: approximately one half of group's total turnover of FIM 3 237 million (1996) comes from sales of newspapers and
magazines, sales of books, video sales and rentals and the distribution of films.

Vuoden 1994 alussa Sanoma Yhtym4 jakautui kahdeksi itsendiseksi viestintayhtymaksi: Sanoma Oy (sanomalehdet ym.} ja Helsinki Media
Company Oy (aikakauslehdet, kirjat, s&hkdinen viestinta). — At the beginning of 1394 Sanoma Group was divided into two independent companies: Sanoma
Corporation (newspapers) and Helsinki Media Company Oy (magazines, books, electronic media).

Vuoden 1998 kevaalld Aamulehti -yhtymd ja MTV yhdistyivat Alma Mediaksi. — /n spring 1998 Aamulehti Group and MTV3 Finland joined forces to form a
new multimedia company called Alma Media.

Lahde: Yritysten vuosikertomukset
Source: Company annual reports.
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1. Joukkoviestinndn talous ja kulutus

1.3 Mediamainonta 1980, 1985 ja 1990 - 1996*
Media advertising in 1980, 1985 and 1990 — 1996*

1980 1985 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996  Muutos
9 Change
o 1996/95
%
Sanomalehdet™*— Newspapers ** 64,8 68,5 674 66,2 63,3 61,3 59,7 575 571 -0,7
Aikakauslehdet — Magazines &
periodicals 16,8 134 1.4 10,7 107 12,5 13,2 139 145 43
Televisio*** — Television*** 15,6 154 14,2 16,1 18,6 19.3 204 17 76 05
Radio — Radio - 0.2 42 4,0 43 39 36 35 33 =57
Elokuva — Cinema 0,2 01 0.1 01 0.1 0.1 0.1 0.1 0,1 0.0
Ulko- ja likennemainonta — Outdoor
& transport advertising 26 24 2,8 28 30 29 31 33 35 6.1
Yhteensd — Total 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 0,0
Joukkoviestinmainonta yhteensé
milj.mk — Advertising in mass
media total FIM million 1635 3615 5671 4952 4447 4316 47N 5278 5415 26
Osuus BKT:sta % — Advertising as
% of GNP 0,95 1,09 1,10 101 093 090 0,92 097 0,95 -2

*  Nettomarkkamagrit, luvut siséltivat tuotannon ja suunnittelun. Vuosien 1980~ 1987 netteluvut estimoitu 1988 lahtien kaytetyn uuden

laskentameneteiman mukaisiksi. — These data are net of discounts. Figures include planning and production costs. Net figures for 1980- 87

have been adapted to comply with the new calculation method used since 1988.

** Sanoma-, paikallis -ja ilmaislehdet. — Dailies, non-dailies, and free sheets.

*** Kaapeli-tv mukana vuodesta 13984. — Cable television included since 1384,

Lahde: Suomen Gallup-Media Oy
Source: MDC Helsinki Group
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1.4 Mediamainonta 1990 — 1996

Media advertising in 1990 — 1996

1990 1991 1992 1993
Mmk % Mmk % Mmk % Mmk %
FIM million FIM miflion FIM million AM million
Paivalehdet {7—4 krt/vk)
Dailies (74 times a week) 2660 55.4 2250 53,8 2002 51,8 1889 50,2
Muut sanomalehdet — Non-dailies 380 79 358 8.6 302 7.8 283 7.5
Sanoma- ja paikallislehdet yhteensa
Newspapers total 3040 634 2608 62,4 2304 59,6 2172 51,7
limaislehdet — Free sheets 230 48 203 49 174 45 181 48
Sanoma-, paikallis- ja iimaistehdet yhteensa
Newspapers and free sheets total 3270 68,2 281 67,2 2478 64 2353 62,5
Yleisaikakaus-, naisten- ja harrastelehdet —
Consumer magazines 270 56 225 54 203 52 216 57
Ammattilehdet — Trade & business magazines 205 43 171 41 162 42 196 5,2
Asiakaslehdet — Customer magazines 56 1.2 35 0.8 39 1.0 Ky 08
Aikakauslehdet yhteensa**
Magazines & periodicals total** 531 11 43 10,3 404 104 43 118
Lehtimainonta yhteensg***
Press media advertising total*** 3801 792 322 715 2882 745 2796 742
Televisiomainonta — Television 638 133 628 150 677 17,5 683 18,1
Kaapelitelevisiomainonta —
Cable television 17 04 18 0.4 19 05 24 06
Radiomainonta —~ Radio 215 45 180 43 175 45 151 40
Sahkginen mainonta yhteensa —
Electronic media advertising total 870 18,1 826 198 8n 22,5 858 22,8
Elokuvamainonta — Cinema 37 0,1 32 01 4 01 3 01
Ulko- ja liikennemainonta —
Outdoor/Transport 123 26 110 26 110 28 109 29
Joukkoviestinndn mediamainonta yhteensé —
Mass media advertising total 4798 1000 4181 100,0 3867 1000 3766 1000
Tuotanto ja suunnittely — )
Planning and production 873 154 m 156 580 13,0 550 12,7
Joukkoviestinmainonta yhteensa — Total 5671 100,0 4952  100,0 4447 1000 4316  100,0

*  Mainostajien joukkoviestinmainontaan kayttamé nettomarkkaméara. Se muodostuu kahdesta osasta: mediatilan ostoista {mediainvestoinnit) ja
mainonnan suunnitteluun ja tuotantoon kéytetystd rahasta {suunnittelu- ja tuotantoinvestoinnit) . — These data are net of discounts. Planning and

production costs as a separate catecory.

**  Aikakauslehtien lukumé&ard oli aiemmissa tutkimuksissa 250 kpl, vuodesta 1992 {&htien se on ollut yli 500 kpl. T4st4 johtuen aikakauslehtien osuus on
kasvanut. — Magazine figures since 1992 are cot fully comparable with the figures until 1991.

*** Lehtien ns.luokitellusta ilmoittelusta mukaan on otettu varsinaiseksi mainonnaksi luettava osuus. Ts. ulkopuoletle on jatetty julkiset ja yksityiset
kuulutukset, julkiset virat, tiedotukset ja yksityishenkilgiden rivi-ilmoitukset. — Announcements, notices, column advertisements and public offices are

not included in press advertising.

Lahde: Suomen Gallup-Media Oy
Source: MDC Helsinki Group
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1.4 Jatkuu
Continued
1994 1995 1996 ~ Muutos
Mk % Mmk %  Mmk % e
FiM million FAM million FIM million %
Paivalehdet {74 krt/vk) -
Dailies (74 times a week) 2012 49,0 2188 478 2226 474 1,7
Muut sanomalehdet — Non-dailies 284 6,9 299 6.5 295 6.3 -1.3
Sanoma- ja paikallislehdet yhteensd
Newspapers total 2296 559 2487 54,3 251 53,7 14
limaislehdet ~ Free sheets 188 46 200 44 214 46 70
Sanoma-, paikallis- ja ilmaislehdet yhteensa
Newspapers and free sheets total 2482 604 2687 58,7 2735 58,3 18
Yleisaikakaus-, naisten- ja harrastelehdet —
Consumer magazines 264 6.4 298 6.5 33 6,7 50
Ammattilehdet — Trade & business magazines 233 57 275 6,0 291 6.2 58
Asiakaslehdet — Customer magazines 37 09 44 1,0 55 1,2 250
Aikakauslehdet yhteensa**
Magazines & periodicals total™* 534 130 617 135 659 14,0 6,8
Lehtimainonta yhteensa***
Press media advertising total™** 3016 734 3304 72,2 3394 723 2,7
Televisiomainonta — Television 785 191 924 20,2 939 20,0 1,6
Kaapelitelevisiomainonta — )
Cable television 28 0.7 37 08 44 09 © 189
Radiomainonta — Radio 152 37 166 36 163 35 -18
Sahkdinen mainonta yhteensé —
Electronic media advertising total 965 235 1127 246 1146 244 1,7
Elokuvamainonta — Cinema 4 01 5 0.1 6 0.1 15.1
Ulko- ja liikennemainonta — .
Outdoor/Transport 122 30 14 31 149 32 57
Joukkoviestinndn mediamainonta yhteensé —
Mass media advertising total 4107 100,0 . 4578 100,0 4695 1000 28
Tuotanto ja suunnittelu —
Pianning and production 617 131 700 133 720 13.3 29
Joukkoviestinmainonta yhteensd — Tota/ 4724 1000 5278 1000 5415 100,0 26
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1.5  Joukkoviestinta tydllistajand 1980, 1985 ja 1990 — 1995
Mass communication as employer in 1980, 1985 and 1990 — 1995

1980 1985 1990 1991 1992 1993 1994 1995
1000 henked
1000 persons
Kustannustoiminta — Publishing 14,6 16.9 16,0 15,6 14,6 15,6 15,0 14,7
Painaminen — Printing 231 282 234 210 193 166 153 15,0
Radio- ja televisiotoiminta — Radio and television 47 53 6,9 6.0, 59 59 6.3 6.5
Elokuvien ja videoiden tuotanto, jakelu ja
esitys; adnitetuotanto — Films, videos &
phonograms 1.5 18 19 15 15 1,6 1.5 1.6
Elektronisten viihdelaitteiden valmistus —
Manufacture of entertainment electronics 28 25 2.0 15 11 11 1,2 13
Mainonta, uutisvilitys, tietopankit —
Advertising, news -agencies, data banks 28 3.2 5.1 47 41 38 47 52
Joukkoviestinta yhteensd — Mass
communication total 49,6 53,9 55,3 50,3 46,5 446 440 44,3
Koko kansantalous — National economy 2328 2437 2 467 2340 2174 2041 2024 2068
Joukkoviestinnan osuus kansantaloudesta, %
Contribution of mass communication to national
economy, % - 21 22 22 21 2.1 22 22 2,1
Tietoliikenne, 1000 henked ~
Postal services and
telecommunications total 41,3 433 488 M0 40,6 386 397 435

Luvut eivat sis4lla joukkoviestinnan tuotteiden tukku- ja vahittdiskauppaa. — Figures do not include personnel in wholesale and retail trade.

Lahde: Suomen yritykset. Tilastokeskus, SVT
Source: Business register, Statistics Finland,

Muokattu — Processed
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16 Joukkoviestinndn eri sektoreiden kotimaisuusasteita.
Share of domestic production in different sectors of mass communication

Ala Kotimaisuus- Laskentaperuste
Sector aste (%) Basis for calculation
Share of
domestic
production (%)
Kirjallisuus — Literature 68 Kotimaisen kirjallisuuden osuus julkaistuista nimikkeista 1396
Finnish literature as proportion of all titles published in 1996
Asnitteet — Phonograms 50 Suomessa valmistettujen 4anitteiden osuus AKT ry:n jésenten tukkumyynnists 1996
Phonograms produced in Finland as proportion of wholesale sales of Finnish Group of IFFI in 1996
Elokuva — Fifm 4 Kotimaisten elokuvien katsojaosuus 1996
Finnish film audience as proportion of total cinema-going audience 1996
Video — Video 2 Kotimaisten video-ohjeimien osuus tukkumyynnisté (vuokraus+myynti) 1994
Finnish video programmes as proportion of wholesale (rentals+sell-trough) in 1994
Televisio — Television
- Yleisradio— YLE 52 Ohjelma-ajasta 1996
As proportion of programming time in 1996
—MTV3 — MTV3 Finland 58 Ohjelma-ajasta 1996

As proportion of programming time in 1996

L&hteet: Helsingin yliopiston kirjasto
AKT

Sources:

Suomen Elokuvasaatio

Suomen Elokuvatoimistojen Liitto
Yleisradio Oy

MTV Oy

Helsinki University Library

Finnish Group of IFPI

Finnish Film Foundation

Finnish Film Distributors’ Association
YLE

MTV3 Finland

.',’,’,I,’.' Tilastokeskus 99



JOUKKOVIESTIMET 1998

1.7  Graafisen tuotannon ja kustannustoiminnan henkilkunta vuosina 1985, 1990 — 1995*
Staff engaged in printing and publishing in 1985, 1990 — 1995*

Lehtien Kirjojen Erillinen Painamista Yhteensd
kustantaminenja  kustantaminenja  painaminen palveleva toiminta  Total
painaminen painaminen Separate Printing-related
Publishing and FPublishing printing services
printing of and printing of
newspapers books
and periodicals
1985
Toimihenkiloita — Salaried employees 8652 1665 3617 298 14232
TyGntekijdita — Wage-earners 7772 767 14 355 1602 24 496
Yhteensd lkm — Total 16424 2432 17972 1300 38728
1990
Toimihenkiloita — Salaried employees 9503 1397 3427 314 14641
Tyontekijoita — Wage-earners 8782 172 12206 1552 22712
Yhteensd lkm — Total 18 285 1569 15633 1866 37353
1991
Toimihenkiloitd — Salaried employees 9474 1502 3094 279 14 349
Tydntekijoitd — Wage-earners 8 684 160 11121 1445 21410
Yhteensd tkm — Total 18158 1662 14215 1724 35759
1992
Toimihenkilsitd — Salaried employees 9160 1377 2536 245 13379
Tyontekijdité — Wage-earners 8 285 163 9825 1235 19508
Yhteensa lkm - Total 17445 1540 12421 1481 32887
1993
Toimihenkiloitd — Salaried employees 8 646 1349 2378 219 12592
Tyontekijoité — Wage-earners 7574 180 8791 1089 17 634
Yhteensd lkm — Total 16 220 1529 11169 1308 30226
1994
Toimihenkildits — Salaried employees 8 455 1458 231 210 12434
Tybntekijoitd — Wage-earners 6680 293 8385 991 16 349
Yhteensd lkm — Total 15135 1751 10696 1201 28783
Kirjojen - Sanomalehtien Aikakauslehtien  Painaminen ja sitd Yhteensé
kustantaminen kustantaminen kustantaminen palveleva toiminta  Total
Publishing of Publishing of Publishing of Printing and
books newspapers magazines printing-related
services
1995 :
Toimihenkil6ita — Salaried employees 1384 6721 1776 3424 13305
TyOntekijoitd — Wage-earners 138 5036 102 10679 15955
Yhteensd lkm — Total 1522 1757 1878 14103 29 260

* Vain yli viisi ihmista tyllistévien yritysten henkilgsto. Niiden osalta mukana mybs saénnéllista osapéivatyGts tekeva henkildsto
{esim. lehdenjakajat). — Staff in companies with more than five employees. Includes regular part-time workers.

L&hde: Teollisuustilasto, Teollisuuden vuosikirjat.
Source: Yearbooks of industrial statistics, Statistics Finland.
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1. Joukkaviestinnén talous ja kulutus

1.8 Graafisen teollisuuden toimitusten arvo alatoimialoittain vuosina 1990 — 1995
Value of deliveries in different branches of the printing industry in 1990 — 1995

1990 1991 1992 1993 1994

Mmk Mmk Mmk Mmk Mmk
FIM million ~ AMmillion ~ FMmillion ~ AM million  FIM million

Yhdistetty kustantaminen ja painaminen — Publishing and

printing 10 262 10045 9300 8 967 9294
—lehtien kustantaminen ja painaminen— publishing and
printing of newspapers and periodicals 8668 8273 7615 7327 7589
— kirjojen kustantaminen ja painaminen— book publishing
and printing 1594 1772 1684 1640 1704
Erillinen painaminen — Separate printing 7375 6 662 5808 5754 6237
Painamista palveleva toiminta — Printing related services 570 510 464 408 415
Kustantaminen ja painaminen yhteensa — Publishing and
printing total 18 207 17217 15573 15129 15948

1995

Mmk

FiM million
Kirjojen kustantaminen — Book publishing 1836
Sanomalehtien kustantaminen — Newspapers publishing 6183
Aikakauslehtien kustantaminen — Magazi_nes publishing 2250
Yhteensa — Total 10269
Painaminen ja sité palveleva toiminta — Separate printing
and printing related services 8879
Yhteensa — Total 19148

L&hde: Teollisuustilasto, Teollisuuden vuosikirjat
Source:Yearbooks of industrial statistics, Statistics Finfand
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1.9 Graafisen teollisuuden erdiden tuoteryhmien toimitusten arvo vuosina 1990 — 1995
Value of deliveries of some product groups in the printing industry in1990— 1995

1990 1991 1992 1993 1994 1995 Muutos
Mk Mk Mmk Mk Mk Mk Soerde
FM miflion ~ AIM million ~ AIM million  FIM million ~ FIM million  FIM million %
Kirjat, esittelylehtiset — Books, leaflets 2211 2180 1673 1928 2063 2250 9,1
Sanomalehdet, aikakauslehdet* .
Newspapers, periodicals* 10582 9963 9247 8879 9462 10176 75
Lasten kuvakirjat
Children’s illustrated books 136 132 99 97 105 119 133
Arvopaperit — Bonds and securities 90 82 67 75 7 56 =211
Kalenterit — Calendars 200 199 193 210 151 129 -14,6
Kuvapostikortit — Postcards 94 91 85 92 103 102 -1.0
Mainospainotuotteet
Printed matter for advertising purposes 1424 1263 1260 1248 1352 1460 8,0

* Sis8ltaa ilmoitustulot — Includes advertising revenue.

Lahde: Teollisuustilasto, Teollisuuden vuosikirjat
Source: Yearbooks of industrial statistics, Statistics Finland

1.10 Graafisen teollisuuden vienti ja tuonti 1980 ja 1985 — 1996
Printing industry exports and imports in 1980 and 1985 — 1996

Vienti Tuonti

Exports Imports

Mmk Mmk

FIM million FIM million
1980 3634 2530
1985 5714 459,1
1986 672,5 506,1
1987 nii 5830
1988* 6313 508,9
1989 6933 6185
1990 774,7 638.3
1991 766.9 633,2
1992 883.8 668,9
1993 10959 663,6
1994 13014 6799
19395 1614,6 543,7
1996 17798 6539
Muutos 1996/95 % .
Change 1996/95 % 10,2 20,3

*  Vuonna 1988 tuli voimaan uusi tullitariffilaki. Muutoksesta johtuen ovat mainitun vuoden luvut tode!lisia fukuja jonkin verran alhaisemmat.
Vertailu aikaisempien vuosien vastaaviin lukuihin vaikeutui erdiden tuoteryhmien osalta. Vertailuja tehtédessa on muistettava, etts osa tuotannosta
tapahtuu nykyaan ulkomailla {l&hinna Ruotsissa ja Englannissa) suomalaisten omistamissa painolaitoksissa. — A new customs tariff law entered into
force in 1988. As a consequence of this change in legisiation, the figures for that year are somewhat below the true values. In certain product groups
comparison with the corresponding figures for previous years became more difficult. It is important to bear in mind that production has to some extent
been relocated to printing shaps run by Finnish companies in foreign countries {mainly Sweden and England).

Léhde:  Ulkomaankauppatilasto
B Graafisen Teollisuuden Liitto
Source:  Foreign trade statistics
Federation of the Printing Industry in Finland.
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1.11 Graafisten tuotteiden vienti tuoteryhmittédin vuosina 1990 — 1996
Exports of print media by product groups in 1990 - 1996

1990 1991 1992 1993 1984 1995 1996
% % % % % % %

Kaupallinen aineisto
Printed matter for advertising purposes 370 38,0 40,1 414 381 31 30,1
Sanomalehdet, aikakauslehdet
Newspapers & periodicals 25,0 280 300 29,1 333 YR 44,6
Kirjat, esittelylehtiset
Books & leaflets 22,0 210 16,6 16.9 16,9 16,5 149
Lomakkeet, etiketit
Forms & labels 8,0 8.0 8.2 76 74 786 6,6
Muut - Other 7.0 50 5,1 49 42 38 37
Yhteensd — Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Yhteensd mmk
Total FIM million 77147 766,9 8838 10959 13014 16146 17798

Lahde:  Ulkomaankauppatilasto
Graafisen Teollisuuden Liitto
Source:  Foreign trade statistics
Federation of the Printing Industry in Finland.

1.12 Graafisen teollisuuden vienti maittain vuosina 1990 - 1996
Breakdown of printing industry exports by country in 1990~ 1996

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996

% - % % % % % %

Venajd — Aussia 20,0 15,0 5.1 6.2 7.8 33,1 40,6
Ruotsi — Sweden 430 45,0 47,2 391 345 28,7 26,1
Norja — Norway : 8,0 10,0 10,4 118 10,6 92 8.6
Tanska — Denmark 90 9,0 1.4 14,5 1.4 90 15
Britannia — United Kingdom 8.0 8.0 16 1,7 7.1 53 49
Saksa — Germany 30 4,0 26 37 3 32 27
Viro — Estonia . . . 11 18 25 26
Puola — Poland . . . 52 - 4,6 30 0.8
Alankomaat — Netherlands . . 25 2,4 20 07 0,6
Ranska — France . . . . . 03 05
Muut maat — Other countries - 8.0 9,0 13,2 8.3 6.9 50 50
Yhteensa — Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Yhteensd mmk — Total FIM million 7747 766,9 883.8 10959 13014 16146 17798

Lahde:  Ulkomaankauppatilasto
Graafisen Teollisuuden Liitto
Source:  Foreign trade statistics
Federation of the Printing Industry in Finland
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1.13 Graafisten tuotteiden tuonti tuoteryhmittéin vuosina 1930 — 1996
Imports of print media by product groups in 1990 — 1996

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
% % % % % % %

Kaupallinen aineisto
Printed matter for advertising purposes 37.0 370 36,6 392 41,7 304 26,4
Sanomalehdet, aikakauslehdet
Newspapers & periodicals 14,0 16,0 16,0 16,1 144 16,7 21,2
Kirjat, esittelylehtiset
Books & leaflets 330 34,0 354 327 307 363 341
Lomakkeet , etiketit .
forms & labels 30 30 84 38 4,0 59 74
Muut - Other 13,0 10,0 36 8.3 93 10,7 1.0
Yhteensa — Total 1000 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Yhteensa mmk — Total FIM million 638,3 633,2 6689 6636 6799 543,7 6539

Lahde:  Ulkomaankauppatilasto
Graafisen Teollisuuden Liitto
Source:  Foreign trade statistics
Federation of the Printing Industry in Finland

1.14 Graafisen teollisuuden tuonti maittain vuosina 1990 — 1996
Breakdown of printing industry imports by country in 1990 — 1996

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996

% % % % % % %

Ruotsi — Sweden 22,0 22,0 229 20,4 21,0 19,2 211
Britannia — United Kingdom 16,0 16,0 149 15,6 15,7 18,2 18,2
Saksa — Germany 14,0 15.0 148 15,4 137 154 14,2
USA 10,0 9,0 96 1.7 137 125 95
Tanska — Denmark 10,0 10,0 10,5 8,6 7.2 49 9.1
Italia — /taly . 5,0 48 49 56 58 53
Alankomaat — Netherlands 40 . 40 40 44 33 38
Ranska — France . . 33 34 33 36 3.1
Sveitsi — Switzerland . . . . . 23 25
Viro —~ Estonia . . . . . 1,0 1,4
Norja — Norway . . . . . 16 14
Muut maat — Other countries 240 23,0 15,1 16.0 154 12,2 10,5
Yhteensd — Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Yhteensd mmk — Total FIM million 638,3 633,2 668,9 663,6 679,9 543,7 6539

Lahde:  Ulkomaankauppatitasto
Graafisen Teollisuuden Liitto
Source:  Foreign trade statistics
Federation of the Printing Industry in Finland

104 , I,'I",'.' Tilastokeskus



1. Joukkoviestinnan talous ja kulutus

1.15 Elektronisten viihdelaitteiden ja muiden tietoliikennevélineiden valmistuksessa ollut henkilokunta
vuosina 1985 — 1995
Staff engaged in the manufacture of entertainment electronics and other means of communication
in 1985 - 1995

Henkil6kunta — Staff

Toimihenkiloita Tyontekijoita Yhteensa

Salaried employees Wage-earners Total

Lkm % Lkm % Lkm %
Persons Persons Persons

Tietoliikennevalineiden valmistus*®
Manufacture of communication technology™

1985 3177 487 3343 51.3 6520 100,0
1986 3229 494 3304 50,6 6533 100,0
1987 3433 505 3364 49,5 6797 100,0
1988 4117 527 3697 L 413 7814 _ 1000
1989 4617 55,6 3681 444 8298 1000
1390 4718 553 3808 44,7 8526 1000
1991 4597 57.2 3435 428 8032 100,0
1992 4960 539 3320 401 8280 100,0
1993 5688 59,8 3825 40,2 9513 100,0
1994 7200 ‘ 59,0 4998 410 12199 100,0
1995 9310 570 7018 43,0 16328 100,0

Elektronisten viihdelaitteiden ja tallenteiden valmistus**
Manufacture of entertainment electronics and recordings **

1985 666 295 1595 705 2261 100
1986 702 297 1666 704 2368 100
1987 764 271 2057 729 2821 100
1988 844 272 2265 729 3109 100
1989 805 289 1983 711 2788 100
1950 541 258 1569 744 2110 . 100
1991 527 309 1176 69,1 1703 100
1992 445 382 720 61,8 1165 100
1993 245 297 ’ 579 703 824 100
1994 . 296 328 607 67.2 903 100
1995 484 333 968 66.7 1452 100

*  Luokkaan kuuluu radio- ja TV-tahetyslaitteiden, tutkalaitteiden, mikrofonien, kaiuttimien ja puhelinlaitteiden valmistus. — Includes the manufacture of
radio and television transmitters, radar equipment, microphones, foudspeakers and telephiones.

** Luokkaan kuuluu radioiden, televisioiden, videolaitteiden, nauhurien ja danitteiden seka danittdmattémien kasettien valmistus. — /ncludes the
manufacture of radios, televisions, VCRs, cassette recorders, sound recordings as well as blank cassettes.

Huom: Vuoden 1995 tiedot eivat ole téysin vertailukelpoisia aiempien vuosien tietojen kanssa — Note: Figures for 1995 are not wholly comparable with
the figures until 1994.

Lshde: Teollisuustilasto, Teollisuuden vuosikirjat
Source: Yearbooks of industrial statistics, Statistics Finland
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1.16 Viihde-elektroniikan tuotteiden valmistuksen arvo vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1995
Value of deliveries in entertainment electronics manufacture in 1980, 1985 and 1990 — 1995

1980 1985 1930 1991 1992 1993 1994 1995  Muutos
Mk 1995/94 %
- Change
FiM million 1995/94 %
Vdritelevisiot — Colour television sets 5726 9090 9245 6885 6421 7705 8447 8124 -38
Muut televisiot — Other television sets 39 - - - - - - - -
Radiot, virittimet, viritin-, vahvistimet, yhdistelmat jne.
Radios, tuners, receivers, stack systems etc. 85,5 1.2 6,0 72 - 68 8.2 - - -
Mikrofonit — Microphones 0.1 - 02 08 0.5 07 05 03 468
Vahvistimet — Amplifiers 82 146 334 140 127 150 182 340 86,7
Kaiuttimet — Loudspeakers 72 225 343 308 269 362 402 445 10,7
Nauhurit — Tape recorders - 28 193 191 253 200 180 261 45,0
Adnilevyt, CD-lewyt™ — Records, CD-records™ 35 26 50 194 99 1.5 127 190 49,9
Adnikasetit* — Audio cassettes* 45 23 29 87 1.2 8.4 89 1.7 809
Videotallenteet — Video cassettes . 0.6 47 73 58 2,2 - 2.2 -
Tallentamattomat videokasetit
Blank video cassettes . . 45 - - - - - -
Kustannetut tallenteet — Other recorded media . 231 303 364 547 532 457 628 374
Yhteensd - Total 6855 9837 10651 8322 7954 9159 9889 10220 33
*  Eisisalla kielilevyjd ja -kasetteja — Does not include language records and cassettes .
Ldhde:  Teollisuustilasto, Teollisuuden vuosikirjat
Source:  Yearbooks of industrial statistics, Statistics Finland
1.17 Viihde-elektroniikan laitteiden vahittdismyynti vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1996
Retail sales of entertainment electronics in 1980, 1985 and 1930 — 1996
1980 1985 1930 1991 1992 1993 1994 1995 1996 Muutos
1000 kpl - 7 000 units oy
1996/95
%
Televisiot — TVsets 227 228 285 285 230 169 189 228 255 118
Videonauhurit ja -kamerat — VCRs and
camcorders 6 135 225 218 148 11 13 149 176 18,1
Satelliittipaketit — Satellite dishes 8 14 17 1 12 9.1
Stereolaitteet ja kaiuttimet — Hi-fi equipment
and loudspeakers 208 295 205 162 123 90 104 145 174 200
Soittimet — Players 104 343 305 265 225 187 176 169 173 24
Kuulokkeet — Headphones 108 147 36,1
Radionauhurit ja radiot — Radios and portable
sets 260 370 415 357 267 7l 253 256 269 5.1
Autolaitteet — Car radios & stereos 130 170 200 136 105 86 94 125 160 280
TV-pelikonsolit
Tv game consoles 45 45 25 20 15 =250
Kotitietokoneet — PCs - 50 55 30 25 20 20 60 80 333

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekem&én arvioon, jossa l&hteend on kaytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. —
Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Assaciation using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign

trade statistics.

L&hde: Kodintekniikkaliitto ry
Source: Domestic Appliances Association
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1.18 Viihde-elektroniikan laitteiden myynnin arvo vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1996
Entertainment electronics: sales volume in 1980, 1985 and 1990 — 1996

1980 1985 1990 1991 1992 1993 1934 1995 1996  Muutos

. - 1996/95
Milj.mk — FIM million Change
1996/95
Televisiot — TVsets 515 570 784 770 621 543 614 707 740 47
Videonauhurit ja -kamerat — VCAs and
camcorders 31 536 636 542 335 315 315 380 403 6,1
Satelliittipaketit — Satellite dishes 40 54 46 25 25 0,0
Stereolaitteet ja kaiuttimet —Hi-fi equipment
and loudspeakers . 225 249 269 227 203 190 213 250 298 19,2
Soittimet — Players 96 184 201 160 138 97 86 81 74 -8,6
Kuulokkeet — Headphones 16 22 375
Radionauhurit ja radiot — Radios and portable
sets 136 227 168 139 94 89 12 123 127 33
Autolaitteet — Car radios & stereos 17 217 280 190 158 129 146 182 21 24
TV-pelit- ja konsolit
TV games and consoles 45 4 65 58 46 -20,7
Kotitietokoneet — PCs - 125 275 150 113 98 120 600 720 20,0
Yhteensa — Total 1120 2108 2613 2178 1747 1562 1717 2422 2676 10,5

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekeméaan arvioon, jossa lahteend on kaytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. — Data
based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign trade
statistics.

Lahde: Kodintekniikkaliitto ry
Source: Domestic Appliances Association

Kuvio 1.4 Erdiden viihdelaitteiden myynti 1980 — 1996
Figure 1.4 Sales of selected entertainment electronics in 1980 — 1996
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Lahde: Taulukko 1.17
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1.19 Kotitalouksien kulutusmenot joukkoviestintdén sekd viestintdmenojen osuus kulutusmenoista vuosina

1990 — 1996
Household consumption expenditure in mass media and share of total consumption expenditure in
1990 — 1996
Kaikki kotitaloudet
All households
1990 1994 1995 1996
Mk % Mk % Mk % Mk %
FiM fIM FM FiM
Radiot ja yhdistelmélaitteet — Aadio equipment 246 52 157 33 188 38 191 36
TV-vastaanottimet ja oheislaitteet — TV equipment 425 8.9 319 6.7 354 12 422 8,0
TV-luvat, kaapeli-TV ym. maksut — TV ficence fees,
cable TV payments 742 156 822 17.3 875 178 875 16,7
CD-soittimet, kasettisoittimet ym. — CD-players,
cassette decs eftc. 63 13 81 1,7 83 17 91 1.7
Aanitteet ja kasetit — Records, audio cassettes 180 38 194 41 215 44 208 4,0
Videonauhurit ja -kamerat — VCRs, camcorders 277 58 133 28 132 2,7 172 33
Videokasetit — Video cassettes 162 34 116 24 127 28 146 28
Elokuvat — Cinema n 15 84 1.8 78 16 78 15
Kirjat — Books 579 121 651 13,7 548 1,2 487 93
Sanomalehdet — Newspapers 960 201 1014 213 1007 20,5 1051 20,0
Aikakauslehdet — Magazines & periodicals 757 159 748 15,8 770 15,7 812 155
PC - laitteet, pelitietokoneet, ohjelmat — PC
equipment, game consoles, programs 307 6,4 441 93 537 10.9 718 137
Kulutusmenot viestintddn yhteensd —
Consumption expenditure in mass media total 4769 100,00 4761 1000 4914 1000 5252 100,0
Kokonaiskulutusmenot — Total consumption
expenditure 115117 115497 118043 120733
Menot viestintddn % kulutuksesta — Mass media
expenditure as % of total consumption 41 41 42 44
Kotitalouksien maara — No of households 2154 281 2261684 2291300 2310000
Kotitalouden keskikoko henkeé — Mean number of
household members 23 22 22
Lahde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset
Source: Statistics Finland, Household surveys
Muckattu ~ Processed
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1. Joukkoviestinnan talous ja kulutus

1.20 Kotitalouksien elektronisten viihdelaitteiden omistus 1994 — 1996
Household ownership of entertainment electronics in 1994 — 1996

Elektronisten viihdelaitteiden omistus
Ownership of entertainment electronics

Televisio Kaapeli- Satellitti- Video-  VideokameCD-soitin ~ Lew-  Kova-  Tieto-  Modeemi
TVset  televisio antenni nauhun 13 CD-player soitin/  lappu-  kone  Modem
Cable  Satellite VCR Camcorder nauhui  stereot  Home
television antenna Tumtable/Head-  computer
tape phone
recorder  Stereos
%
1994Kaikki kotitaloudet — Alf households 97 .. . 59 9 31 59 i) 5
1995Kaikki kotitaloudet — Al households 36 29 " 61 9 36 59 28 7
1996Kaikki kotitaloudet — Al households 96 32 10 63 9 44 61 39 3 9
Maatalousyrittdjat — Farmers 97 2 4 69 7 37 48 45 29 12
Muut yrittdjat — Other self-employed 97 40 15 84 25 65 86 54 52 21
Ylemmat toimihenkilot — Upper white-collar - 97 39 15 83 17 73 -88 61 66 25
Alemmat taimitenkiltt — Lower white-collar 97 35 9 76 . 10 59 74 58 1 1
Tybntekijat — Blue-collar 98 32 13 -8 g - 54 78 44 42 - 6
El4keldiset — Pensioners 9 . 2 5 3. 4 12 24 12 4 i
Tybttémét — Unemployed 88 30 14 65 8 45 70 44 32 8
Muut — Others 91 33 1" 61 10 72 76. 52 42 12
Lahde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset
Source: Statistics Finland, Household surveys
Kuvio 1.5 Kotitalouksien viihdelaitteiden omistus 1996
Figure 1.5 Household ownership of entertainment electronics in-1996
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Lahde: Taulukko 1.20
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1.21 Joukkoviestinten tavoittavuus 1996
Daily reach of mass media in 1996

Kaikki — Al Sukupuoli — Sex Iké — Age

ka 12 + Nainen Mies 15-24  25-44  45-59 60+

Age 12 + Female Male

%
Aikakauslehdet — Magazines 76 74 77 79 72 74 80
Sanomalehdet — Newspapers 87 87 88 80 87 89 95
limaisjakelulehdet — Free sheets 22 21 22 19 19 26 29
Suoramainonta — Direct advertising 3 34 28 20 32 31 4
Kirjat — Books 32 39 26 43 30 30 28
Lukeminen yhteensd — Reading total 97 97 99 95 97 98 98
v 85 87 83 75 82 90 90
Video . 19 19 18 24 19 18 10
Radio 76 74 78 70 77 79 75
Kuuntelu ja katselu yhteensé — Listening
and viewing total 95 96 93 92 95 96 94

Tiedot on kerétty Suomen Gallup Oy:n tietokoneavusteiselta telepaneelilta {nk. Gallup Kanava), johon kuuluu noin 800 taloutta. Kysymyksiin vastaaminen

tapahtuu talouksiin jaettujen mikrotietokoneiden vélitykselig. Tutkimukseen osallistui 1450 12 — 69 -vuotiasta henkil6a. — The data come from a

computer-assisted telepanel involving some 800 households and a total of 1 450 participants aged 12-69 years. MDC Helsinki Group collects the data

through PCs that it has provided to these households.

Television ja videoiden katselua seké radion kuuntelua kuvaavat luvut poikkeavat erilaisesta
tutkimusmenetelmésta johtuen taman julkaisun luvuissa 2, 3 ja 5 esitetyista. — The figures on TV, video
radio differ from data presented in chapters 2, 3 and 5.

Lahde: Suomen Gallup-Media Oy, Intermedia 1996
Source: MDC Helsinki Group, Intermedia 1996

1.22  Joukkoviestimiin kédytetty aika vuonna 1996
Time spent with mass media in 1996

and

Kaikki— A/l Sukupuoli — Sex 1kd — Age

k& 12+ Nainen Mies 15-24  25-44  45-59 60 +

Age 12 + Female Male

min/vik— min/day
Aikakauslehdet — Magazines 39 37 42 36 29 43 57
Sanomalehdet — Newspapers a0 36 45 20 32 50 69
limaisjakelulehdet — Free sheets 3 3 3 2 2 4 6
Suoramainonta — Direct advertising 3 3 3 1 2 3 5
Kirjat — Books 23 28 18 52 17 19 20
Lukeminen yhteensa — Reading total 108 106 110 12 83 19 158
v 163 161 164 123 144 167 236
Video 1 12 10 12 12 10 6
Radio 155 150 159 101 149 189 182
Kuuntelu ja katselu yhteensé — Listening
and viewing total 328 323 334 237 305 366 424
Joukkoviestintd yhteenss — Mass media total 436 428 444 349 388 485 581

Tiedot on keratty Suomen Gallup Oy:n tietokoneavusteiselta telepaneelilta {nk. Gallup Kanava), johon kuuluu noin 800 taloutta. Kysymyksiin vastaaminen

tapahtuu talouksiin jaettujen mikrotietokoneiden valitykselld. Tutkimukseen osallistui 1450 12— 69 -vuotiasta henkilo4. — The data come from a

computer-assisted telepanel involving some 800 households and a total of 1 450 participants aged 12-69 years. MDC Helsinki Group collects the data

through PCs that it has provided to these households.

Television ja videoiden katselua sekd radion kuuntelua kuvaavat luvut poikkeavat erilaisesta tutkimusmenetelméastd johtuen timén julkaisun luvuissa 2,

3 ja 5 esitetyistd. — The figures on TV, video and radio differ from data presented in chapters 2, 3 and 5.

Lahde: Suomen Gallup-Media Oy, Intermedia 1996
Source: MDC Helsinki Group, Intermedia 1996
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2 Televisio

Televisiotoimialan rakenne on 1990 luvulla kokenut perusteellisen muu-
toksen. Perinteinen suomalainen televisiomalli murtui lopullisesti vuonna
1993, kun Yleisradion julkisen palvelun ja MTV:n kaupallinen televisiotoi-
minta eriytyivit omille kanavilleen ja myds MTV sai oman toimiluvan.

Yleisradiota ja MTV:td yhdistivéat aiemmin monet siteet. Perinteisessid
televisiotoiminnan mallissa MTV vuokrasi ohjelma-aikaa (noin 20 viikko-
tuntia) Ylen kahdelta televisiokanavalta. MTV:1l4 ei ollut omaa toimilupaa
vaan se toimi Ylen toimiluvan alaisuudessa. Yleisradio oli myos MTV:n
sekd Kolmostelevision merkittivd omistaja. Kolmostelevisio oli Ylen ja
MTV:n yhdessi Nokian kanssa vuonna 1985 perustama yhteisyritys — sit-
temmin MTV:n tytaryhtio — joka harjoitti tv-toimintaa omalla kanavallaan
vuosina 1987-92,

Kaikki nimi siteet ovat nyt katkenneet. MTV:1ld on oma kanava ja
toimilupa ja Yleisradio on luopunut MTV- ja Kolmostelevisio-omistuksis-

taan. Ainoa jiljelle jadnyt yhtididen vilinen merkittdvd side on MTV:n

Yleisradiolle ldhetysverkon vuokran lisiksi tilittdimi julkisen palvelun
maksu. Lihitulevaisundessa MTV on saamassa rinnalleen muita maksajia,
silld koko sdhkoistd viestintdd koskevassa lakiesityksessd ehdotetaan la-
kisddteistid toimilupamaksua kaikille televisio- ja radioyhtiville, joiden lii-
kevaihto ylittdd 20 miljoonaa markkaa.

Kanavauudistuksen jidlkeen ei endd oikein ollut perusteita toimiluvan
epidmiselle neljanneltd, mainosrahoista MTV:n kanssa kilpailevalta kau-
palliselta kanavalta, koska jakeluteknisiakaidn esteitd vield yhden valtakun-
nallisen kanavan perustamiselle ei ollut. Neljannen valtakunnallisen tv-ka-
navan toimilupa myoénnettiin syksylld 1996 yhtiolle, jossa Helsinki Media
Company on suurin omistaja (50,2 prosentin osuudella) ja muina omistaji-
na ovat tanskalainen Egmont, TS-Yhtym4 ja erdiden itsendisten tv-tuottaji-
en omistama VBH Television. Helsinki Media oli noin vuotta aiemmin
sysannyt hakuprosessin oma-aloitteisesti liikkeelle. Uusi televisiokanava,
Nelonen aloitti lahetykset kesalla 1997. Samalla paattyi pelkistddn kaapeli-
verkoissa toimineen PTV:n lihetystoiminta. PTV:std jdi jiljelle nimelld
Suomen Medianelonen toimiva uuden tv-kanavan mainosajan myynnisté
vastaava yhtio.
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Uudessa tilanteessa kilpailu ohjelmatarjonnalla ja katsojaosuuksien merki-
tys ovat korostuneet. Yleisradion kannalta tilanne muodostui tavallaan ris-
tiriitaiseksi. Yhtion toiminnan legitimiteetin ajatellaan usein edellyttivin
isoja katsojaosuuksia Yleisradion kanaville; yhtitn talouden rakenne puo-
lestaan edellyttdd suuria yleisoja MTV3 -kanavalle ja tulevaisuudessa
muillekin toimilupamaksun maksajille.

Nykyisin Yleisradio on liikevaihdoltaan maamme suurin joukkovies-
tintdyritys. Yleisradion tuotot olivat noin 2 miljardia tilikaudella 1996.
Tuotoista yli kolme neljdsosaa tuli lupamaksuista. MTV3:n tulouttamien
korvausten osuus on viime vuosina jilleen kasvanut (20 % vuonna 1996,
Jjosta 14 %-yksikkod nk. julkisen palvelun maksua ja 6 %-yksikkod lihetys-
verkon vuokraa). Suurimmillaan MTV:n korvausten osuus Yleisradion
tuotoista oli kuitenkin 1980-luvun puolivilissi. Silloin ne olivat noin nel-
jannes yhtion tuloista. Tv-toiminnan osuus Yleisradion kokonaiskustan-
nuksista oli 64 prosenttia eli noin 1,2 miljardia. (Taulukot 2 & 3.)

Kanavauudistuksen jalkeisini vuosina MTV on nopeassa tahdissa
noussut miljardiluokan yritykseksi. Yhtion liikevaihto vuonna 1996 oli 975
miljoonaa, josta 96 prosenttia tuli mainonnasta (taulukko 4). Tv-mainon-
nan osuus mediamainonnasta on viime vuosina kasvanut. Osuus on Kuiten-
kin vield kaukana Euroopan keskiarvosta, joka vuonna 1995 oli 31 prosent-
tia. Suomessa tv-mainonnan mediamainontaosuus oli kymmenen prosent-
tiyksikkod pienempi eli 21 prosenttia vuonna 1996.

Yleisradion palveluksessa oli radiotoiminta mukaan lukien noin 4 500
henked, joista suoranaisesti televisiotoimialan tehtdvissd noin 2 100 henke#
vuonna 1996. MTV-konsernin palveluksessa oli samana vuonna kaikkiaan
noin 650 henkei ja kaapelitelevisioyhtididen palveluksessa (PTV mukaan
laskien) hieman alle 400 henked. (Taulukot 6 — 8.)

Vuonna 1996 lunastettiin kaikkiaan 1,9 miljoonaa televisiolupaa.
1990-luvun alun lamavuosien pienen notkahduksen jilkeen tv-lupien mii-
rd on jilleen tasaisesti kasvanut. Silti television luvatta katsominen on edel-
leen yleistd. Esimerkiksi vuosikymmenen puolivilissi arvioitiin, ettd luvat-
ta televisiota katsovia kotitalouksia oli alun toistakymmenti prosenttia.

Kaapeli-tv-verkot levisiviat Suomessa nopeasti koko 1980-luvun ajan.
Vuonna 1980 kaapelitalouksia oli alle 70 000, vuosikymmenen puolivilis-
sd runsaat 200 000 ja vuonna 1990 jo noin 670 000. Viime vuosina kaape-
liverkkojen kasvu on selvisti hidastunut. Vuoden 1996 lopussa liittymii oli
845 000 eli 37 prosentissa talouksista. Koska yksittdisten asunto- ja kiin-
teistoyhtididen ja alle 200 liittyméan verkot eiviit tarvitse toimilupaa, eivit
tiedot liittymien kokonaisméirists ole aivan tarkkoja. (Kuvio 1 & taulukko 10.)
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2. Televisio

Kuvio 2.1 Kaapelitelevisioliittymat 1980 —1996
Figure 2.1 Cable television subscribers in 1980 — 1996
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tahde: Taulukko 2.10

Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto oli 374 miljoonaa vuonna 1996.
Vuosimaksut olivat edelleen suurin tuloerd (40 %). Maksu-tv-palvelut toi-
vat kuitenkin lihes kolmanneksen liikevaihdosta. Vuonna 1996 maksu-tv-
palveluja tilattiin 1dhes 120 miljoonalla. Kesilld 1997 ohjelmakanavana
toimintansa lopettaneen PTV:n mainostulot olivat 41 miljoonaa vuonna
1996. (Taulukko 5.)

Kaapeliverkkojen ohjelmisto koostuu ldhinnd satelliittikanavien tarjon-
nasta. Vuonna 1996 kaapeliverkot vilittivdt yleisimmin Eurosportin
(833 000 liittym#d), NBC Super Channelin (882 000 liittymai), TVS:n
(806 000 liittymis) ja MTV Europen (786 000 liittym##) ohjelmistoa (tau-
lukko 11). Liittymamairaltaan suurimmat kaapeliverkot ovat Helsinki Te-
levisio Oy (Helsinki Media), Telecom Finland Oy Kaapeli-TV ja Tampe-
reen Tietoverkko Oy (Aamulehti-yhtymi ym.). (Kuvio 7.)

Satelliittivastaanotto on puolestaan yleistynyt suhteellisen nopeasti
1990-luvulla. Satelliittiyhteisantenni- suoravastaanotto- ja yksityisantenni-
jarjestelmien liittymid oli kaikkiaan noin 230 000 eli 10 prosentissa talouk-
sista vuonna 1996. Kaikkiaan kaapeli- ja satelliittijdrjestelmien piirissd oli
— tilastointiin siséltyvit paillekkiisyydet poistaen — noin miljoona kotita-
loutta eli 45 prosenttia kaikista talouksista. (Kuvio 1 & taulukko 10.)
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Paikallinen televisiotoiminta on Suomessa ollut vihiistd. “Lahitelevisio”
kdynnistyi vuonna 1993, kun Krs-tv Kristiinankaupungista ja Nar-tv Nar-
piosti aloittivat yhteistyossd ldhetykset. Myohemmin on aloittanut TV-
Tampere, jonka omistajiin kuului hetkisen aikaa (vuonna 1995) myés ruot-
salainen sihkoisen viestinnin suuryritys Modern Times Group (MTG). Lii-
kenneministeriossa on ratkaisua odottamassa useita suurimpia kaupunkeja
koskevia toimilupahakemuksia. Suurin osa niistd koskee pidkaupunkiseu-
tua.

Yleisradio lahetti kahdella valtakunnallisella tv-kanavallaan yhteensd
156 viikkotuntia ohjelmaa toimintavuonna 1996. Lihetysaika on kasvanut
puolitoistakertaiseksi vuoden 1993 kanavajakoa edeltidneeseen tilanteeseen
verrattuna. MTV3:n viikoittainen ldhetysaika oli 106 tuntia vuonna 1996.
Se on 25 tuntia enemmén kuin MTV/Kolmostelevision ldhetystunnit ennen
kanavajakoa kolmella kanavalla yhteensi. (Taulukko 12.)

Kanavauudistuksen yhteydessi sekd Yleisradio etti MTV muuttivat
jonkin verran ohjelmistonsa rakennetta. Tamai oli odotettua, silld kumman-
kin yhtion oli rakennettava tiyden palvelun ohjelmistot kokonaisille kana-
ville, Yleisradion kahdelle ja MTV:n yhdelle.

TV1 painottaa ohjelmistossaan uutis- ja ajankohtaisohjelmia, urheilua,
sarjoja ja pitkid elokuvia. TV2:n painopisteitd ovat asiaohjelmat seki fiktio
(draama, elokuvat, sarjafilmit). Fiktion osuus on kanavan tarjonnassa jopa
suurempi kuin MTV:11a. MTV:n ohjelmisto on Yleisradion kanaviin verra-
ten edelleen viihteellisempi, mutta tarjonta on monipuolistunut verrattuna ka-
navajakoa edeltivéin aikaan. Lastenohjelmat 10ytdvit sijansa kaikilla kanavil-
la, mutta opetusohjelmat keskittyvit TV 1:n kanavalle.(Taulukko 13.)

Yleisradion ja MTV:n ohjelmiston kotimaisuusaste on korkea. Yleisra-
dion ohjelmista vuonna 1996 oli kotimaista tuotantoa 52 prosenttia ja
MTV:n ohjelmista peréti 58 prosenttia. MTV:n ohjelmistosta noin viiden-
nes oli hankittu kotimaisilti itsendisiltd tuotantoyhtiviltd. Ylen vastaava
osuus oli vain 8 prosenttia. (Taulukko 14.) — Kaikki kolme suurinta nk.
itsendistd tai riippumatonta tv-tuotantoyhtittd ovat nykyisin suurempien
mediatalojen hallinnassa. Creavideon omistavat Varesvuo Partners (52 %)
ja Talentum (48 %). Broadcasters on osa ruotsalaista MTG-konsernia ja
Nordisk Film & TV (entinen VipVision) on tanskalaisen Egmont-media-
konsernin omistuksessa.

Yleisradion ja MTV:n ulkomaiset ohjelmistot poikkeavat toisistaan
selvésti. Vuonna 1996 Yleisradion ulkomainen ohjelmisto jakautui lihes
puoliksi eurooppalaisten ja pohjoisamerikkalaisten tuotantojen kesken.
MTV:n ulkomaisesta ohjelmatarjonnasta sen sijaan valtaosa on lihtoisin
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Pohjois-Amerikasta. Muiden maanosien ohjelmiston osuus oli vihidinen
sekd Ylen ettd MTV:n tarjonnassa. (Taulukko 15.)

Kesilld 1997 aloittaneen Nelosen ldhtdalustana oli kaapelikanava
PTV:n suhteellisen vaatimaton ohjelmatarjonta. Vuoden 1998 alkuun men-
nessd Nelosesta oli jo rakentunut valtakunnallinen tdyden palvelun kanava.
Toistaiseksi kanavan ohjelmatarjonnan rakenteesta ei kuitenkaan ole tilas-
totietoja saatavilla.

Vuonna 1997 Yleisradion TV1 ja TV2 tavoittivat keskiméirdisens pii-
vind yhteensi lihes kaksi kolmesta (64 %) kymmenen vuotta tiyttdneestd
suomalaisesta (TV1 55 %, TV2 48 %). MTV3:n tavoittavaus (60 %) oli
samaa tasoa kuin Ylen kahdella kanavalla yhteensd. PTV4/Nelonen tavoit-
tivat 10 prosenttia ja satelliittikanavat 12 prosenttia. Kaapeliverkkojen pii-
rissd olevasta viestostd keskimddrin runsas viidennes seurasi PTV4/Nelo-
sen ldhetyksid ja noin neljidnnes satelliittikanavia. (Taulukot 17 & 18.)

Televisiota katsottiin keskimiarin 2 tuntia 37 minuuttia paivéssi (sisil-
tid videon katselun). Keskimiiriiset katseluajat ovat 1990-luvulla kasva-
neet vuosittain, mutta vuonna 1997 kasvu pysihtyi. Television katselusta

Kuvio 2.2 Television katselun jakaantuminen eri kanaville 1997
Figure 2.2 Breakdown of television viewing by channel in 1997
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Lahde: Taulukko 2.21

:,’I,’,'l Tilastokeskus

115



JOUKKOVIESTIMET 1998

(video poislukien) Ylen kaksi kanavaa lohkaisevat 48 prosenttia ja MTV
44 prosenttia. Nelosen katseluosuus yli koko aikajakson laskettuna jii kah-
teen prosenttiin. Vuoden 1997 lopun kuukausina sen katseluosuus oli vii-
den prosentin tuntumassa. (Kuvio 2; taulukot 19 — 22.)

Lapset ja nuoret (ikdryhmit 3 — 24 vuotta) vuotiaat katselevat tele-
visiota selvisti keskim@drdistd vihemmain. Lapsuus- ja nuoruusvuosien jil-
keen katselu lisdédntyy systemaattisesti idn myotd. (Taulukot 18 & 20.)

Teksti-tv-lahetykset tavoittavat tavallisena piivéni runsaat 10 prosent-
tia viestostd. Miehet ja nuoret ovat keskimasriistd aktiivisempia palvelun
kayttdjia. (Taulukot 25 & 26.)

Kotitalouksista 40 prosentilla oli kiyttssadan vahintddn kaksi televisiota
vuonna 1996. Kaikkiaan kodeissa oli arviolta noin 3,1 miljoonaa vastaan-
otinta eli 1,4 vastaanotinta taloutta kohden. Aamutelevision suosion kas-
vusta huolimatta vain kolmella prosentilla kotitalouksista oli keittitssédin
tv-vastaanotin. (Taulukot 29 & 30.)

Tilastointi

Yleisradion ja MTV:n taloutta, lihetystoiminnan volyymia ja henkilostéd
sekd MTV:n vuosi- ja toimintakertomukset.

Valtaosa Ylen ja MTV:n ohjelmarakennetta koskevista tiedoista perus-
tuu Yleisradion tutkimus- ja kehitysosastolla laadittaviin ohjelmatarjonnan
rakenneselvityksiin (ks. esim. Pihanurmi 1994).

Kaapelitelevisiotoimintaa eritelldédn vuosittain liifkenneministerion jul-
kaisemissa Kaapelitelevisiotoiminta Suomessa -katsauksissa (esim. Nuppo-
nen 1996).

Satelliitti- ja Antenniliitto tilastoi satelliittitalouksien mairin kehityst.

Television katselua koskevat tiedot perustuvat nykyisin Finnpanel
Oy:n ympirivuotisen tv-mittaritutkimusten yhteenvetoraportteihin. Mittari-
tutkimuksen otoskoko on 530 taloutta, joihin kuuluu yhteensi noin 1 200
henked. Mittaritutkimuksen tilaajina ovat Yeisradio, MTV ja Mainostoi-
mistojen Liitto. Mittaritutkimuksen otoksesta, talouksien valinnasta ja luo-
tettavuudesta ks. tarkemmin Kasari (1993).

Televisioiden madrdd ja sijaintia kotitalouksissa koskevat tiedot ovat
perdisin Finnpanelin tv-mittaritutkimuksen otoksen kontrolloimiseksi suo-
rittamista laajoista nk. perustutkimuksista vuosilta 1995 ja 1996.

(TS)

116

I,'I",'-' Tilastokeskus



Taydentavés kirjallisuutta

Eriksson, Bengt: Selvitys audiovisuaalisen liiketoiminnan kehittdmisesta.
Kauppa- ja teollisuusministerion tutkimuksia ja raportteja 51/1994. Helsin-
ki 1994.

Hellman, Heikki & Sauri, Tuomo: Kanavauudistus ja ohjelmatarjonnan ra-
kenne. Radio- ja TV-tutkimuksen vuosikirja 1996. Yleisradio, Helsinki
1996.

Hellman, Heikki & Sauri, Tuomo: Hybridikanavien nousukausi. Tiedotus-
tutkimus 20 (1997): 2.

Jddsaari, Johanna: Television katsotuimmat ohjelmat suomalaisuuden
kuvina. Radio- ja TV-tutkimuksen vuosikirja 1996. Yleisradio, Helsinki
1996.

Kasari, Heikki: Television katsojamittaus perustuu tv-mittaritutkimukseen.
Radio- ja tv-tutkimuksen vuosikirja 1993. Yleisradio, Helsinki 1993.

Kasari, Heikki: Eurooppalaiset standardit on jo laadittu TV-yleisotutki-
mukselle. Radio- ja tv-tutkimuksen vuosikirja 1994. Yleisradio, Helsinki
1994.

Kohvakka, Rauli: Audiovisuaalinen elokuva- ja ohjeimatuotanto Suomessa.
SVT, Kulttuuri ja viestintd 1995:1. Tilastokeskus, Helsinki 1995.

Liikkanen, Mirja: Televisio, video, kotitietokoneet ja radio & Televisio- ja
radio-ohjelmien valinnat. Teoksessa Liikkanen & Piidkkonen (toim.): Ar-
jen kulttuuria. SVT, Kulttuuri ja viestintd 1993: 2. Tilastokeskus, Helsinki
1993.

Miettinen, Jorma & Wiio, Juhani: Televisio. Teoksessa Nordenstreng &
Wiio. Joukkoviestintd Suomessa. Weilin+Go6s, Helsinki 1994.

Nupponen, Jouni: Kaapelitelevisiotoiminta Suomessa 1996. Liikennemi-
nisterio, Julkaisuja 30/97. Helsinki 1997.

Nurmi, Seija: Tv-yleison segmentoituminen. Teoksessa Radio- ja tv-tutki-
muksen vuosikirja 1994, Yleisradio, Helsinki 1994.

Pihanurmi, Vesa: Televisioyleiso 1988 — 1995. Radio- ja TV-tutkimuksen
vuosikirja 1996. Yleisradio, Helsinki 1996.

Pihanurmi, Vesa: Television ulkomaisten ohjelmien tarjonta ja katselu.
Radio- ja tv-tutkimuksen vuosikirja 1994. Yleisradio, Helsinki 1994.

Radio- ja tv-tutkimuksen vuosikirjat. Yleisradio, Helsinki 1991~ (eri vuosina).

Vilhunen, Jukka: Lisdantyvd tv-tarjonta ja riippumattomat tuotantoyhtiot.
Liikenneministerion julkaisuja 26/96. Helsinki 1996.

Wessman, Christina: TV-taloudet Suomessa. Teoksessa Radio- ja TV-tut-
kimuksen vuosikirja 1996. Yleisradio, Helsinki 1996.

2 Televisio

iyt Tilastokeskus

o7



JOUKKOVIESTIMET 1998

Taulukot — Tables

2.1 Valtakunnalliset televisiokanavat 1997
Nationwide television channels 1997

2.2 Yleisradion tulot 1980/81, 1985/86 — 1996
YLE revenues 1980/81, 1985/86 — 1996

2.3 Yleisradion kustannukset 1994 — 1996
Yle costs 1994 — 1996

2.4 MTV:n ja Kolmostelevision liikevaihto 1980, 1985 — 1997
MTV and Channel Three turnover 1980, 1985 — 1997

2.5 Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto vuosina 1985, 1990 — 1996
Cable television turnover 1985, 1990 — 1996

2.6 Yleisradion henkilosto tilikausina 1989/90 — 1996 ja henkiloston
jakautuminen toimialoittain 1996
YLE personnel during financial years 1989/90 — 1996 and staff
breakdown.by units in 1996

2.7 MTV:n ja PTV:n henkilosto vuosina 1980, 1985 — 1996
MTV and PTV personnel 1980, 1985 - 1996

2.8 Kaapelitelevisioyhtioiden henkilosté vuosina 1990 — 1996
Cable operators’ personnel in 1990 — 1996

2.9 Televisioluvat vuosina 1980, 1985 — 1996
Television licences 1980, 1985 — 1996

2.10 Kaapeli- ja satelliittitelevisioliittymit vuosina 1980, 1985 ~ 1996
Cable and direct broadcast satellite (DBS) television connections
1980, 1985 — 1996

2.11 Yleisimmit kaapeliverkoissa vilitetyt kanavat 1990 — 1996
Major channels retransmitted via cable networks 1990 — 1996

2.12 Yleisradion, MTV:n ja Kolmostelevision televisioldhetysten
1980/81, 1985/86 — 1996 .
YLE, MTV and Channel Three/MTV3: weekly broadcasting hours by
channels 1980/81, 1985/86 — 1996

2.13 Yleisradion ja MTV3:n ohjelmisto ohjelmatyypeittiin 1993 — 1996
Television programming by the Finnish Broadcasting Company YLE
and MTV3 1993 — 1996

2.14 Oman ja muun ohjelmatuotannon osuudet YLE:n ja MTV/MTV3:n
ohjelmistosta
TV-programming: own vs bought production in YLE & MTV/MTV3
channels 1990 — 1995.

118

.',#,’.’ Tilastokeskus



2. Televisio

2.15 Yleisradion ja MTV/MTV3:n ohjelmisto alkuperdmaittain 1991 —
1996
YLE and MTV/MTV3 television programming by origin 1991 — 1996

2.16 Yleisradion ja MTV:n lhettimien ulkomaisten televisio-ohjelmien
jakautuminen alkuperdmaittain
vuosina 1993 — 1996
Breakdown of foreign television programming broadcast by YLE
and MTV by country of origin
1993 — 1996 :

2.17 Televisiokanavien tavoittavuus keskimaariisens pdivéani vuosina
1989/90 — 1997
Daily reach of television channels 1989/90 — 1997

2.18 Televisiokanavien tavoittavuus keskimadrdisend piivina eri
véestoryhmissa 1997
Daily reach of television channels in different population groups
1997

2.19 Television katseluun keskimaarin kiiytetty aika vuosina 1990 — 1997
Daily average television viewing time 1990 — 1997

2.20 Televisioldhetysten katseluun kaytetty aika eri véestoryhmissa
keskimdardisend pdivana 1997
Duaily average television viewing time in different population groups
1997

2.21 Televisiokanavien katseluosuudet vuosina 1990 — 1997
Television: channel shares 1990 — 1997

2.22 Televisiokanavien katseluosuudet eri vdestoryhmissd keskiméddrdisena
paivina 1997
Television: channel shares in different population groups 1997

2.23 Eri ohjelmatyyppien osuus television katseluun kdytetystd
kokonaisajasta keskimairidisend paivani
vuosina 1993 - 1996
Breakdown of total viewing time by types of programme on an
average day 1993 — 1996

2.24 Katsotuimmat televisio-ohjelmat 1996
Top ten television programmes 1996

2.25 Teksti-TV:n kidytto: tavoittavuus ja katseluaika keskimadrdisena
péivina 1996
Use of teletext services: Daily reach and average viewing time 1996

2.26 Ylen ja MTV:n teksti -TV:n suosituimpien sivujen katselu 1997
Most popular YLE and MTV teletext pages 1997

2.27 Televisioiden vihittdismyynti vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1996
Retail sales of TV sets 1980, 1985 and 1990 — 1996

I,'l;’,’l Tilastokeskus 119



JOUKKQVIESTIMET 1998
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2.1 Valtakunnalliset televisiokanavat 1997
Nationwide television channels 1997

Toimintaperiaate  Kanava Omistaja Rahoitus Peitto Vélitys-  Aloitus-
Status Channel Owner Financing Penetration tapa vuosi
Distribut- Year of
ion establish-
ment
Julkinen — YLETV1 Valtio/State 100 T 1958
Public fupamaksut & MTV3:n
YLETV2 Valtio/State maksut 100 T  1956/1965
. licence fees & fee from
FST1&2* Valtio/State MIV3 100 T
Tv4 ** Valtio/ State 32 T 1988
Yksityinen — MTV3 Alma Media mainonta/commercials 100 T 1957
Private
Nelonen Helsinki Media et al. mainonta/commercials 74 T/C/S 1997
Canal+/Canal+ Kulta Canal+/Canal Digital maksu-Tv/pay-TV 4 C/S 1986
TV1000/Cinema Modern Times Group maksu-Tv/pay-TV . ¢S 1996
Valitystapa/ T = maanpéallinen verkko/ terrestial
Distribution:

C = kaapelivélitteinen/cable

S = satelliittivélitteinen/satellite

*  Ruotsinkielinen ohjelmapalvelu YLE:n tv-kanavilla. — Swedish-speaking service transmitted in windows on YLE TV1 and YLE TVZ.

** Ruotsinkielinen ohjelmapalvelu, joka lahettda koostetta Ruotsin julkisen patvelun TV-kanavien (SVT1 ja SVT2) ohjelmistosta. —
Swedish-speaking service retransmitting a digest of the Swedish public service channels’ (SVT1 and SV12) programming.

Lahteet: YLE, MTV3, Nelonen
Sources: YLE, MTV3, Channel Four Finland
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2.2 Yleisradion tulot 1980/81, 1985/86 — 1996
YLE revenues 1980/81, 1985/86 — 1996

Vuosi Lupamaksut Tulot MTV:Ité Siita — Of which: Valtion avustukset  Muut* tulot Yhteensé
Year Licence fees yhteensa Julkisen palvelun Verkkovuokra Government grants  Other* income  Total
MTVpayments
total maksp ' Network
Public service fee rent
Mmk %  Mmk - %  Mmk %  Mmk % Mmk % - Mmk %  Mmk %
FiM million FIM million FIM million FIM million FiM miflion FIM million FiM million
1980/81 511,7 76,0 1498 222 1,2- 02 10 16 673.7 100,0
1985/86 9283 748 2918 235 65 05 148 1241,4 100,0
1986/87 10102 747 3120 231 125 09 16.9 13516 100,0
1987/88 10542 769 2757 201 163 1.2 249 1371,1 1000
1988/89 11274 712 2934 190 114 08 275 , 14538 1000
1989/90 12344 715 3216 185 75 05 298 19 15933 100,0
1990/91 13648 811 2726 143 78 05 85 23 1683,7 100,0
1991/92 14888 823 2688 123 85 05 434 24 1809,5 100,0
1993 14812 798 3000 162 92 05 - 663 35 18567 100,0
1994 14644 772 3436 181 2305 121 131 6.0 113 06 74 41 1896,7 1000
1995 14915 7598 4031 205 2906 148 1125 57 36 02 675 34 19654 100,0
1996 15515 76,2 3974 195 2814 138 116,0 57 23 o041 857 42 2036, 100,0
* Lshinna ohjelmatoiminnan ja teknisten palvelujen tuotot — Mainly income from programming and technical services.
Lahde: Yieisradion toimintakertomukset, Y-Ieisradio Oy
Source: YLE annual reports
2.3 Yleisradion kustannukset 1994 — 1996
Yie costs 1994 — 1996

1994 1995 1996

Milj.mk — FIM million
Radiotoimiala — Aadio services 615 644 648
TV-toimiala — TV services 1098 1186 1236
Keskitetyt ja muut — Joint costs 207 108 40
Yhteensd — Total 1919 1937

1924

Lahde: Yleisradio Oy, Taloushallinto
Source: YLE Finance
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Kuvio 2.3 Yleisradion kokonaiskustannukset kanavittain 1997
Figure 2.3 YLE allacation costs by channel 1997

™
240%

™2

Teksti-TV
22,0%

1.0%
Regionalradion & Riksradion
6.0%
Radio Finland
1,5% ¢
Ylen Ykktnen
85%

TV-uutis ja ajankoht.toim. Radio Suomi
9,0% . 13.5%
e Saamen Radio
Radiomafia FST 0.5%
45%  95% .
Lahde: YLE/Tiedotus
24 MTV:n* ja Kolmostelevision likevaihto 1986, 1985 — 1997
MTV* and Channel Three turnover 1980, 1985 — 1997
Vuosi © MTV/MTV3 ~ Kolmostelevisio - " Siitd= Of which
Year Channel Three i Mainostulot
i ' _ Advertising

Mij. mk %

FIM million
1980 236,5 .
1985 5008 ’ 94
1986 507.1 - 93
1987 517.4 . 92"
1988 4984 96,0 -
1989 - B3 1210
1990+ 6749 - (151.3)
1891 6633 {177.,0)
1892 706,4 {259,0 .
1993 70839 (121,0) , 9
1994 810,1 © T {194,0) 97
1995 9499 ) {244.0) : 97
1996 - 9754 {253.0) 96

*  Vuodesta 1985 MTV-konsernin liikevaihto. — As from 1985 turnover of MTV Group.

** Vuoden 1990 alusta Oy Kolmostelevisio Ab muuttui MTV-konsernin tytaryhtidksi. Sen liikevaihto sis&ltyy konsernin liikevaihtoon. — As from the

beginning of 1890 Channel Three has been a subsidiary of the MTV Group. Its tumover is included in the figures for the whole Group.

L&hde: MTV:n vuosikertomukset
Source: MTV annual reports
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25 Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto vuosina 1985, 1990 - 1996
Cable television turnover 1985, 1990 — 1996

- 1985 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
Milj.mk
FIM million
Liittymismaksut — Connection charges . 136 92 . 55 45 42 31 32
. Vuosimaksut — Subscription fees . 89 114 127 124 131 145 148
Maksu-tv-tulot — Pay-tv revenue . 55 70 102 98 98 101 17
PTV:n mainostulot — Advertising on PTV channel . 13 15 16 22 26 35 4
Muut mainostulot — Other advertising . 4 3 4 3 3 3 4
Muut tulot — Other income . 17 7 17 13 22 21 32
Yhteensd — Total 44 314 301 n 305 322 336 374
%
Liittymismaksut — Connection charges . 43 31 17 15 13 9 9
Vuosimaksut — Subscription fees . 28 38 39 41 41 43 40
Maksu-tv-tulot — Pay-tv revenue . 18 23 Kl 32 K}l 30 31
PTV:n mainostulot — Advertising on PTV channel . 4 5 5 7 8 10 H
Muut mainostulot — Other advertising . 1 1 1 1 1 1 1
Muut tulot - Other income . 5 2 5 4 7 6 9
Yhteensd — Total . 100 100 100 100 100 100 100

Lahde: Liikennemisterid, Viestintshallinto-osasto
Source: Ministry of Traffic and Communications

Kuvio 2.4 Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto 1996
Figure 2.4 Cable television turnover 1996
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PTV:n mainostulot 40%

1%
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Muut tulot
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8%
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Lahde: Taulukko 2.5
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2.6  Yleisradion henkildstd tilikausina* 1989/90 — 1996 ja henkildstdn jakautuminen toimialoittain 1996

YLE personnel during financial years 1989/90 — 1996 and staff breakdown by units in 1996

Palkansaajia keskimaarin/tilikausi
Employees on average/financial year

Radio Televisio Yhteiset tehtdvdt Yhteensd

Radio only Television only Not separately Total

‘ attributable

Lukum. Lukum. Lukum. Lukum.

Number Number Number Number
1989/90 1260 2031 1442 4733
1930/91 1270 2134 1392 479%
1991/92 . 1294 2118 1363 4775
1993 1322 2086 1176 4584
1994 1349 21 1089 4549
1995 1327 2113 1095 4535
1996 1351 2085 1100 4536

Radiotoimiala — Radio
Tv-toimiala~ 7V
Ruotsinkielinen toimiafa —
Swedish radio & tv
Keskusjohto — Central office
Sisdiset tulosyksikét —
Transmission technology
personnel administration etc.

Yhteensd -~ Total

Henkil6sto toimialoittain 1396
Personnel by sector in 1996

Lukum. %
Number
1098 24
1838 4
379 8
137 3
1084 24
4536 100

*  Yleisradion tilikausi oli 1.6 — 31.5 vuoteen 1992 asti. — YLE financial year was 1.6. — 31.5. until the year 1992.

Lahde: Yleisradio Qy, Henkilostohallintoryhmd

Source: YLE Personnel Administration
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2.7  MTV:n ja PTV:n henkilgstd vuo.sina 1980, 1985 - 1996
MTV and PTV personnel 1980, 1985 — 1996

Vuosi MTV:n henkiidstd PTV:n henkilgsto
Year MIV personnel PTV personnel
1980 567

1985 702

1986 696

1987 667

1988 586

1989* 625

1990 621 15
1991 626 15
1992 606 20
1993 599 20
1334, 617 A
1995 639 2
1996 648 23

* Vuodesta 1989 mukana myts Kolmostelevision henkildsts. — Channel Three personnel are included in the figures as from 1989.

Lahde: MTV:n vuosikertomukset
Source: MTV annual reports

28 Kaapelitelevisioyhtididen henkildstd vuosina 1930 — 1996

Cable operators’ personnel in 1990 — 1996

Henked
Number of employees
1930 1991 1992 1993 1994 1995 1996
Kokopéivdinen henkildsts *
Full-time personnel™
Toimitustyd — Programming 27 29 23 30 34 27 34
Tekniikka — Technical 19 169 142 145 154 191 167
Hallinto & markkinointi — Administration & marketing 139 153 151 148 127 123 1338
Yhteensé — Total 285 398 316 323 315 301 340

*  Telen kaapeliverkkojen henkilostd ei sisally lukuihin. Naiden verkkojen kiinte&n henkiloston yhteismaéra oli 33 henked vuonna 1996. — Personnel
under Telecom's cable networks are not included in the figures; in 1996 their permanent staff numbered 33.

Léhde: Liikenneministerid, Viestintahallinto-osasto

Saurce: Ministry of Communications, Communications Administration Department
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29 Televisioluvat vuasina 1980, 1985 — 1996
Television licences 1980, 1985 — 1996

Vuosi Year Mustav.tv-luvat B&W TV licences Vari tv-luvatColour TV licences Tv-luvat yhteensa 7V licences total
1000 kpt 1000 as. kohti 1000 kp! 1000 as. kohti 1000 kpl 1000 as. kohti
‘000 per 1000 ‘000 per 1000 ‘000 per 1000
population population population
1980 752,2 157 786,0 164 15382 321
1985 3446 70 14397 293 17843 363
1986 2875 58 15349 312 18224 370
1987 2367 48 1606.2 326 18429 374
1988 185.3 37 1677.2 338 18625 376
1989 1473 30 17319 349 1879,2 379
1990 118.3 24 17752 355 18935 379
1991 96.3 19 18010 358 1897.3 mn
1992 78.8 16 18089 358 18876 373
1993 64,4 13 1801,7 355 1 866,1 368
1994 ] 57,4 " 18243 358 1881.8 369
1995 50.6 10 18648 364 19154 374
1996 - - - - 1929,0 376

Kunkin vuoden lopussa — At year-end
Mustavalkoluvat poistuivat v.1996 alussa.
From january 1996 the colour and black-and-white licences were combined into one single TV-licence.

Lihde:Yleisradio Oy
Source: YLE
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Kuvio 2.5 Yleisradion valtakunnallisten tv-kanavien ndkyvyysalueet
Figure 2.5 Coverage area of YLE nationwide television channels
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Kuvio 2.6 Nelosen nikyvyysalue’
Figure 2.5 Coverage area of Channel Four Finland
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Kuvio 2.7 Suurimmat kaapeliverkot 1996
Figure 2.7 Biggest cable networks in 1996

1,000 liittyma3 - ‘000 connections

Helsinki Televisio Qy
188

Turun Kaapelitelevisio

49 Telecom Finfand Oy

132

|| _Tampereen Tietoverkko
63

QOulun Puhelin Oy {Oulu'TV)
Muut 51

362

Lahde: Liikenneministerio, Viestintéhallinto-osastb

2.10 Kaapeli- ja satellumtelevusuolnttymat vuosina 1980, 1985 -~ 1996
Cable and direct broadcast satellite (DBS) television connéctions 1980 1985 - 7996

Kaapeh — Cable Satelliitti — DBS* ' Kaapeli- ja sateliiittiliittymét yhteensé
. — Cable and DBS connections, total**
10001 luttymaa % talouksista 1000 liittymad % talouksista Yhteensé % talouksista
‘000 connections % of households ‘000 connections % of households  Total % of households
1980 68.0 36 . . 68,0 36
1985 210,0 © 104 . - . 2100 B 104
1986 : 2650 130 . .. 265,0 - 130
1987 3750 - 180 100 ‘ 05 3820 . 183
1988 4640 YA - 200 - 10 4780 C227
1983 556,0 %9 300 14 578.0 26,9
1990 669.0 R 8 .. 450 21 702,0 323
1991 1221 . 328 600 . A 767,7 34,9
1992 ' 7531 “340 96,2 : 43 8231 37,1
1993 - 759,6 . 339 126,2 56 . 850,6 379
1994 ‘ 7915 351 163.8 1.2 9235 : 40,7
1995 v 8171 36.7 196.8° 86 9733 425

1396 8451 366 A ] 10,0 10352 448

Kaikki liittymat eivat ole kotitalouksia. — Not all connections are households.
*  Sisaltaa satelliittiyhteisantenni-, suorajakelu ja yksityisvastaanottojarjestelmat. — Direct to home (DTH) and satellite master antenna television
{SMATV). .

**  Summalukuja on muokattu poistamalla arvioitu satelliitti- ja kaapelitelevisioliittymien pé.’illek‘kéisyys. — Overlap in satellite and cable connections has
been estimated and eliminated.

Lahteet: Suomen Kaapelitelevisioliitto
Liikenneministerid, Viestintshallinto-osasto.
Satelliitti- ja antenniliitto SANT
Sources: Finnish Cable Television Association
Ministry of Communications, Communications Administration Department.
Satellite and Antenna Association SANT
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2.1

Yleisimmat kaapeliverkoissa vélitetﬁ kanavat 1990 — 1996

Major channels retransmitted via cable networks 1990 — 1996

Liittymien lukum@ard, 1 000 liittymé&a Osuus koti- Osuus- Rahoitusmuoto
Number of connections, ‘000 connections talouksista kaapeli-  Funding
Share of  talouksista®
households Share of

households

with

access 1o

cable*

1930 1891 1992 1993 1994 1995 1996 1996 1996
% %
Satelliittikanavat —
Satellite channels:
Eurosport 616 698 716 746 780 806 833 36,0 98,5  mainonta — advertising
NBC Super Channel 605 678 704 737 710 794 822 36,0 97,2 mainonta — advertising
TV 5 Europe 566 647 68 710 750 779 806 350 95,3 julk.rahoitus — public funding
MTV-Europe . 498 588 634 693 733 789 786 340 930  mainonta — advertising
Deutsche Welle TV 173 204 439 463 20,0 54,8  julk.rahoitus — public funding
Euronews 1 212 224 23 10,0 273 julk.rahoitus — public funding
FilmNet Plus 50 44 43 39 44 42 20 49  tilaajamaksut — subscription fees
FilmNet Movies 39 38 40 38 2,0 45  tilaajamaksut — subscription fees
Worldnet 477 327 391 407 316 18 1,0 2 julk.rahoitus — public funding
Naapurimaiden kanavat ~
Neighbouring countries:
Kanal 1 (Ruotsi~ Sweder) 248 213 213 209 164 168 216 9.0 256  julkrahoitus — public funding
TV 2 (Ruotsi — Sweden) 246 206 205 202 128 122 165 70 195  julk.rahoitus — public funding
TV 4 (Ruotsi — Sweden) 53 7% 90 89 4,0 10,5  julkrahoitus & mainonta —
public funding & advertising
ORTV (Ven&ja — Russia) 402 188 189 29 29 27 10 3.2 julk-rahoitus — public funding
ETV {Viro — Estonia) 165 14 12 14 12 05 14 julk.rahoitus & mainonta —
public funding & advertising

femman (Ruotsi — 15 15 10 04 1,2 julkrahoitus & mainonta —
Sweden) public funding & advertising
Kaapelikanavat —
Cable channels:
PTV 534 510 571 598 642 676 29,0 80,0  mainonta — advertising
Paikalliset kanavat —
Local channels 158 148 247 10,7 29,2  mainonta — advertising

145

*  Kaikki liittymét eivét ole kotitalouksia. Kaapeliliittymi4 oli 845 139 vuoden 1996 lopussa. — Not all connections are households. At year-end
1996 the total number of connections with access to cable television was 845 139.

** FilmNet Plusin ja FitmNet Moviesin tilaajakunnat ovat pa&osin paéllekkaisid. — The subscribers of Film Net Flus and FilmNet Movies largely

overlap.

Lahteet: Liikennemisterid, Viestintahallinto-osasto
Suomen Kaapelitelevisioliitto ry
Sources: Ministry of Communications, Communications Administration Department

Finnish Cable Televisian Association

Muokattu — Processed
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2.12 Yleisradion, MTV:n ja Kolmostelevision televisioldhetysten viikkotuntimédarit kanavittain vuosina
1980781, 1985/86 — 1996
YLE, MTV and Channel Three/MTV3: weekly broadcasting hours by channels 1980/81, 1985/86 — 1996

Vuosi Yleisradio MTV Kolmostelevisio/MTV3*
Year YLE Channel Three/MTV3*
YLE TV1 YLE V2 MTV1 MTV 2
Tuntia/viikko
Hours/week
1980/81 40 29 13 4
1985/86 42 36 13 7
1986/87 44 38 14 6
1987/88 48 : 42 13 7 .
1988/89 48 Y 12 7 38
1989/90 52 43 12 8 50
1990/91 56 44 " 10 48
1991/92 58 45 * n 10 61
1992 59 45 10 10 o6
1993 76 60 - - 70
1994 82 57 - - 82
1995 86 . 63 - - 94
1996 88 68 - - 106

* Vuodesta 1993 MTV3. - from the beginning of 1993: MTV3 Finland.

Lahteet: Yleisradion vuosikertomukset ja vuosikirjat
MTV:n ja MTV3:n toimintakertomukset
Sources: YLE annual reports and yearbooks
MTV and MTV3 annual reports
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2.13 Yleisradion ja MTV3:n ohjelmisto ohjelmatyypeittdin 1993 — 1996
Television programming by the Finnish Broadcasting Company YLE and MTV3 1993 — 1996

YLETVA %

Ohjelmatyyppi — Content: 1993 1994 1995 1996
Uutiset — News 10 8 12 1"
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 8 7 9 11
Asiaohjelmat — Non-fiction/information 26 23 20 - 17
Draama/TV-elok. — Drama/TV film 2 4 » 3
Pitkst elokuvat — Feature film 10 8 12 1
Sarjafilmit — Serial drama " " 11 10
Viihde ja musiikki — Entertainment and music 12 9 1 8
Urheilu — Sports 6 " 8 13
Lastenohjelmat — Children 6 4 6 7
Opetusohje!mat — Education 9 13 10 9
Muut — Other 0 1 1 0
Yhteensé — Total 100 100 100 100
Ohjelmatunnit yhteensé — Total programming hours 3960 4625 4493 4590
YLE TV2

Ohjelmatyyppi — Content. 1993 1994 1995 1996
Uutiset — News 4 3 3 3
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 5 5 7 7
Asiaohjelmat — Non-fiction/information ' 23 25 28 27
Draama/TV-elok. — Drama/TV film 4 7 . 3
Pitkét elokuvat — Feature film 13 g 13 12
Sarjafilmit — Serial drama 16 17 18 20
Viihde ja musiikki — Entertainment and music 12 12 13 38
Urheilu — Sports 12 12 -10 11
Lastenohjelmat — Children 9 9 7 7
Opetusohjelmat — Education 0 0 0 0
Muut — Other 3 2 1 1
Yhteensd — Total 100 100 100 100
Ohjelmatunnit yhteensa — Total programming hours 3124 2962 3275 3517
MTV3

Ohjelmatyyppi — Content: 1993 1994 1995 1996
Uutiset — News 8 7 6 6
Ajankohtais- ja asiaohjelmat — Current affairs and

non-fiction/information 22 25 26 24
Draama/TV-elok., sarjafilmit ja pitkat elokuvat —

Drama/TV film, serial drama and feature film 37 35 36 3
Viihde ja musiikki — Entertainment and music 19 17 18 20
Urheilu - Sports 8 " 9 12
Lastenohjelmat — Children 5 3 4 5
Opetusohjelmat — Education 0 1 1 1
Muut — Other 1 2 0 0
Yhteens& — Total 100 100 100 100

Ohjelmatunnit yhteensd — Total programming hours 3133 3418 3928 4487

L3hteet: YLE, MTV3
Sources: YLE, MTV3
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2.14 Oman ja muun chjelmatuotannon osuudet YLE:n ja MTV/MTV3:n ohjelmistosta
TV-programming: own vs bought production in YLE & MTV/MTV3 channels 1990 — 1995.

%

YLE TV1 & TV2 1991 1992 1993 1994 1995 1996
Oma tuotanto — Inhouse 48 47 50 51 47 44
Muu kotimainen — Bought domestic 6 7 7 8 7 8
Ulkomainen — fForeign 46 46 43 41 46 48
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100
MTV/MTV3 1991 1992 1993 1994 1995 1936
Oma tuotanto ~ /nhouse . 28 35 36 37 37
Muu kotimainen — Bought domestic - .. 18 18 19 18 2
Ulkomainen — foreign 56 54 47 a4 44 42
Yhteensd — Total 100 100 - 100 100 100 100

Lahteet: YLE, MTV3
Sources: YLE, MTV3

2.15 Yleisradion ja MTV/MTV3:n ohjelmisto alkuperdmaittain 1991 — 1996
YLE and MTV/MTV3 television programming by origin 1991 — 1996

YLETV1 & TV2 %

Alkuperdmaa — Country of origim. 1991 1992 1993 1994 1995 1996
Suomi — Finland 54 54 57 59 54 52
Muut Pohjoismaat —~ Other Nordic

countries 6 5 4 6 7 8
Muu Eurooppa — Other Europe 26 27 22 17 18 19
Pohjois-Amerikka — North America 10 ] 12 14 17 19
Muut — Other 4 5 4 4 5 2
Yhteensé — Total 100 100 100 100 100 100
Ohjelmatunnit yhteensd - Total

programming hours 5195 5359 7084 7228 7768 8108
MTV/MTV3

Alkuperdmaa — Country of origin. 1991 1992 1993 1994 1995 1996
Suomi — Finland 44 46 53 56 56 58
Muu Eurooppa * — Other Europe * . . 5 7 6 8
Pohjois-Amerikka — North America . . 37 30 34 32
Muut — Other . . 0 0 1 1
Tieto puuttuu ** — No information

available ** 56 54 4 7 3 1
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100
Ohjelmatunnit yhteensd — Total

programming hours " 3146 3133 3418 3928 4487

*  Mukaan lukien muut Pohjoismaat. — Including other Nordic countries.
** L3hinna kansainvalistd urheiluohjelmistoa. — Consisting mastly of international sports programming.

Lahteet: YLE, MTV3
Sources: YLE, MTV3.
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2.16 Yleisradion ja MTV:n |dhettamien ulkomaisten televisio-ohjelmien jakautuminen alkuperémaittain

vuosina 1993 — 1996

Breakdown of foreign television programming broadcast by YLE and MTV by country of origin

.,"I”,'.' Tilastokeskus

1993 — 1996
Alkuperdmaa 1993 1994 1995 1996
Country of origin
YLE MTV3  YLE MTV3  YLE MTV3  YLE MTV3
VI&TV2 TVI&TV2 TVI&TV2 TVI&TV2
Pohjoismaat — Scandinavia
Ruotsi — Sweden 5.0 03 57 04 70 0,0 54 12
Muut ja yhteistuotanto - Others and co-production 36 10 3,0 00 40 00 6,0 0,0
Eurooppa — Other Europe
Iso-Britannia — Great Britain, 228 55 16,7 45 18,0 6,0 183 15
Ranska — france 8,2 11 70 18 70 0,0 6.3 1.3
Saksa — Germany 89 1.0 63 76 6.0 4,0 6,1 4,
Vendja — Russia 04 0,1 15 32 00 0,0 07 0,0
. Muut ja yhteistuotanto — Others and co-production 79 28 129 42 120 1,0 1.0 32
Pohjois-Amerikka — North America
Yhdysvallat — United States 291 85,4 30,6 749 380 85,0 37,2 75,4
Kanada — Canada 26 1.9 32 11 40 30 38 37
Vli- ja Etels-Amerikka — Central America and South
. America 0,2 01 02 06 10 00 03 05
Aasia ja Australia — Asia and Australia 5.7 10 42 16 30 1,0 47 28
Afrikka — Africa 02 - 0,2 - 0.0 0,0 - -
Muut ja yhteistuotanto — Others and co-production - - 23 0,2 00 0.0 - -
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100
Tuntia — Hours 2697 1436 2914 1 665 3057 1788 3m 2026
Utkomaisen ohjelmiston osuus %
Foreign programmes as % of total programming 43 47 41 44 46 44 48 42
Lahde: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosaston chjelmarakennetutkimukset.
Source: YLE Research and Development.
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2.17 Televisiokanavien tavoittavuus keskimédaraisend paivana vuosina 1989/90 — 1997
Daily reach of television channels 1989/90 — 1997

1990 " 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
YLE TV1 51 53 54 53 55 55 56 55
YLE TV2 38 4 42 46 47 47 48 48
YLE yhteensd — YLE total* 59 60 62 62 64 63 65 64
MTV1 & MTV2 48 49 49 - - - - -
Kolmostelevisio/ Channel Three 19 26 41 - - - - -
MTV3/MTV3 Finland - - - 59 61 60 61 60
PTV4/Nelonen** —
PIV/Channel Four Finland** - - - - - - - 10
Kotim. kaapelikanavat (sis.
PTV4:n) — Domestic cable (PTV4
included) 2 3 4 5 6 9 9 .
V4 1 2 2 2 3 3 3 3
SVT 182 2 3 3 3 3 2 2 2
Satelliittikanavat — Satellite 6 8 9 10 i 12 12 12
Muut — Other 0 0 1 1 1 0 1 1
TV yhteensd — TV total . . 69 I 72 n- 12 72

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen otos on 475 taloutta eli noin
1200 henkiltd. Tutkimus perustuu katselun ymp&rivuotiseen seurantaan. — The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for
the whole year. The sample of the peoplemeter study consists of 475 households or a total of some 1 200 people.

*  Sisaltsd myds YLEn ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan (FST) kanavilla TV1 ja TV1 — The YLE total figures also cover programming in Swedish by YLE's
Finlands Svenska Television (FST) on channels TV1 and TV2.

** PTV4 31.5.1997 asti. Nelonen 1.6.1997 alkaen. — PTV4 until end of May 1997. Channel Four from June 1997 onwards.

Lahteet: Finnpanel Oy

Yleisradio Qy. Tutkimus- ja kehitysosaston tv-mittaritutkimusyhteenvedot.
Sources: Finnpanel Oy

YLE Research and Development
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2.18 Televisiokanavien tavoittavuus keskimaardisend péivana eri vaestéryhmissa 1997

Daily reach of television channels in different population groups 1997

1997
YLE TV YLE TV2 YLE MTV3 PTV4/ V4 SVT1&2  Satelliitti- Muut
TVI&TV2 Nelonen** kanavat Others
PIV/ Satellite
Channel 4
Finland**
Kaikki— Al 55 48 64 60 10 3 2 12 1
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 55 49 85 62 10 3 2 9 1
Miehet — Men 54 47 63 58 1" 3 3 14 1
1k - Age
3- 9Yvuotta— years* 32 33 49 39 4 1 1 7 1
10— 14 vuotta — years 41 37 52 52 8 1 2 10 1
15— 24 vuotta — years 33 33 44 46 9 2 1 12 1
25— 34 vuotta — years 47 4 57 55 12 2 3 15 2
35— 44 vuotta — years 54 49 65 59 1 3 3 12 1
45— 64 vuotta — years 63 54 71 64 10 3 Z 11 2
65—  vuotta — years 73 62 79 74 12 6 3 10 1
Kaapeli-tv on — Has access _
to cable 55 48 64 60 22 4 4 26 1

*  Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain yli 8 — vuotiaiden katselu. — All other data in the table describe viewing for age groups

over 9.

** PTV4 31.5.1997 asti. Nelonen 1.6.1997 alkaen. ~ PTV until end of May 1397. Channe! four from June 1997 onwards.

Lahteet: Finnpanel Oy

Yleisradio OY. Tutkimus- ja kehitysosaston tv-mittaritutkimusyhteenvedot.

Sources: Finnpanel Oy
YLE Research and Development.
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2.19 Television katseluun keskimaarin kdytetty aika vuosina 1990 - 1997
Daily average television viewing time 1990 - 1997

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
Minuuttia/paivé

. Minutes/day
YLE ™1 3 37 35 3 34 35 38 36
YLE TV2 22 22 22 27 27 28 3 33
FST* 3 3 2 2 2 2 3 3
YLE yhteensa — YLE total 59 62 60 60 63 66 12 72
MTV1 & MTV2 27 26 24 - - - - -
Kolmostelevisio/Channel Three 13 18 29 - - - - -
MTV3 — MTV3 Finland - - - 61 64 65 66 65
+Nelonen — Channel Four Finland (1.6.1997-) - - - - - - - 4
Kotim. kaapelikanavat** — Domestic cable** 1 1 1 2 2 3 4 2
TVA&SVT1&2 1 2 2 2 2 2 2 2
Satelliittikanavat — Satellite 3 3 4 6 6 5 5 5
Muut — Other 0 0 0 0 0 0 0 1
Kaikki kanavat yhteensd — All Channels total 104 112 19 130 138 140 149 149
Video 10 " 1 10 10 10 1" 8
Kaikki yhteensd — Total 109 118 126 139 149 150 160 157

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen otos on 475 taloutta eli noin
1200 henkilga. Tutkimus perustuu katselun ympéarivuotiseen seurantaan. — The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for
the whale year. The sample of the peoplemeter study consists of 475 households or a total of some 1 200 people.

*  Sisaltaa Yleisradion ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan (FST) kanavilla TV1 ja TV2 - The figures cover programming in Swedish by YLE's FST on channels
TVt and TV2 '

** Mukana PTV4 31.5.1997 asti. — PTV4 included until end of May 1997.

Léhteet: Finnpanel Oy

Yleisradio Oy. Tutkimus- ja kehitysosaston tv-mittaritutkimusyhteenvedot.
Sources: Finnpanel Oy

YLE Research and Development.
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2.20 Televisioldhetysten katseluun kéytetty aika eri véestoryhmissé keskimadréisend pdivand 1997
Daily average television viewing time in different population groups 1997

Véestdryhmé 1997
Populationgroup v e yig FST  YLE MTV3 Nelonen  Kotim. V4 SVT  Satellitti- Must Yhteensd
™V TV2 yht. Channel 4 kaapeli- 1&2 kanavat ~ Others ~minuuttia
YLE Finland kanavat** Satellite Total
total (1.6.1997-) Domestic minutes
cable**
Minuuttia/péivd
Minutes/day
Kaikki — Alf 36 33 3 72 65 4 2 1 1 5 1 149
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 36 34 3 73 72 3 2 1 1 3 1 156
Miehet — Men 36 33 3 7 57 4 1 1 1 6 1 142
Ikd — Age
3- Yvuotta—years* 15 17 1 33 25 1 1 0 0 2 0 63
10— 14 vuotta —years 18 18 1 37 50 2 1 0 1 4 0 35
15-24 vuotta—years 12 16 1 29 41 4 1 -0 0 6 0 81
25—~ 34 vuotta - years 26 272 55 57 5 2 0 1 6 1 128
35— 44 vuotta — years 30 32 2 64 59 4 2 1 1 5 i 136
4564 vuotta— years 47 Ly 3 90 70 3 1 0 1 4 1 m
65— vuotta - years 62 50 5 117 96 3 2 1 2 3 0 226
Kaapeli —tv on - Has i
access to cable 35 32 3 70 61 6 4 1 2 10 1 154

*  Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain yli 9 — vuotiaiden katselu. — Alf other data in the table describe viewing for age groups
over 9.

** Mukana PTV4 31.5.1997 asti. ~ PTV4 included until end of May 1997.

Lahteet: Finnpanel Oy ’

Yleisradio Oy. Tutkimus- ja kehitysosaston mittaritutkimusyhteenvedot.
Sources: Finnpanel Oy

YLE Research and Development.
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2.21 Televisiokanavien katseluosuudet vuosina 1990 — 1997

Television: channel shares 1990 — 1997

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997

%
YLE ™1 33 33 30 24 25 25 25 24
YLE TV2 2 19 19 21 19 20 2 22
FST* 3 3 2 1 2 2 2 2
YLE yhteensa — YLE total 57 55 50 46 46 47 48 43
MTV1 & MTV2 26 23 20 - - - - -
Kolmostelevisio/Channel Three 13 16 24 - - - - -
MTV3 — MTV3 Finland - - - 47 46 46 44 44
Nelonen — Channel Four Finland (1.6.1997-) - - - - - - - 2
Kotim. kaapelikanavat** — Domestic cable™* 1 1 1 1 2 2 3 1
TV4& SVT1&2 1 2 2 2 2 1 1 1
Satelliittikanavat — Satellite 3 3 3 4 4 4 3 3
Kaikki kanavat yhteensd — A/l Channels
total 100 100 100 100 100 100 100 100
Video 5 5 6 7 8 7 7 6
Kaikki yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100
Keskim. katseluaika, min/péiva
Average viewing time, min/day 109 118 126 139 149 150 160 157

TV-mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen otos on 475 taloutta eli noin 1

200 henkilod. Tutkimus perustuu katselun ympérivuotiseen seurantaan. — The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for
the whole year. The sample of the peoplemeter study consists of 475 households or a total of some 1 200 people.

*  Sisaltad Yleisradion ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan (FST) kanavilla TV1 ja TV2 — The figures cover programming in Swedish by YLE's FST on

channels TV1 and TV2

** Mukana PTV4 31.5.1997 asti. — PTV4 included until end of May 1997.

Lahteet: Finnpanel Oy

Yieisradio Oy. Tutkimus- ja kehitysosaston tv-mittaritutkimusyhteenvedot.

Sources: Finnpanel Oy
YLE Research and Development
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2.22 Televisiokanavien katseluosuudet eri viestoryhmissé keskiméérdisend pdivand 1997
Television: channel shares in different population groups 1997

V’aestbryhmé 1997
Population group YEE YLE FST YLE MTV3 Nelonen  Kotim. V4 SVT  Satelliti-  Yhteenss
™I V2 yht. Channel 4 kaapeli- 1&2 kanavat Total
YLE Finland kanavat** Satellite
total (1.6.1997-) Domestic
cable**
%
Kaikki — Alf 24 22 2 48 44 2 1 1 1 3 100
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 23 22 2 47 46 2 1 0 1 2 100
Miehet — Men 25 23 2 51 40 3 1 1 1 4 100
Iké — Age
3- 9vuotta — years™ 24 26 2 52 38 2 1 0 1 4 100
10 — 14 vuotta — years 19 19 1 39 53 2 1 0 1 4 100
15 — 24 vuotta — years 15 19 1 35 51 4 1 1 0 7 100
25 — 34 vuotta — years 20 21 2 43 45 4 1 0 1 5 100
-35 — 44 vuotta — years 22 23 2 47 43 3 2 1 0 4 100
45— 64 vuotta — years 28 24 2 53 41 2 1 0 1 3 100
65—~  vuotta— years 27 22 2 52 43 2 1 i 1 1 100
Kaapeli — tv on — Has access
to cable 23 21 2 45 38 4 3 i 1 6 100

*  Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain yli 9 — vuotiaiden katselu. — Alf other data in the table describe viewing for age groups
over 9.

** Mukana PTV4 31.5.1997 asti. — PTV4 included until end of May 1997.

Lahteet. Finnpanel Qy

Yieisradio Oy. Tutkimus- ja kehitysosaston mittaritutkimusyhteenvedot.
Sources: Finnpanel Oy

YLE Research and Development.
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2.23 Eriohjelmatyyppien asuus television katseluun kéytetystd kokonaisajasta keskimdardisend péivind

vuosina 1993 — 1996*

Breakdown of total viewing time by types of programme on an average day 1993 — 1996*

YLETV

Uutiset — News

Ajankohtaisohjelmat — Current affairs
Asiaohjelmat — Factual/information
Opetusohjelmat — Education

Teatteri ja tv-elokuvat — Theatre and TV films
Pitkat elokuvat — Feature films
Sarjafilmit — Serials

Viihdeohjelmat — Entertainment

Musiikki — Music

Urheilu — Sports

Lastenohjelmat — Children’s programmes
Muut — Other

Yhteensad — Total

MTV3

Uutiset — News

Ajankohtaisohjelmat — Current affairs
Asiaohjelmat ~ Factual/information
Opetuschjelmat — Education

Teatteri ja tv-elokuvat — Theatre and TV films
Pitkat elokuvat — Feature films
Sarjafilmit — Serials

Viihdeohjelmat — Entertainment

Musiikki — Music

Urheilu — Sports

Lastenohjefmat — Children’s programmes
Muut — Other

Yhteensd — Total

1993 1994 1995 1996
YLETVI &2 YLETVI&2 YLETVI&2 YLETVI YLE TV2 YLE
yhteensd
Total
10 10 10 15 4 10
8 9 8 10 7 8
17 16 16 14 19 16
1 1 1 2 0 1
4 4 2 2 4 2
" 10 12 1 13 12
15 13 16 11 19 14
n 9 9 5 14 9
2 2 3 3 1 2
16 21 18 23 18 20
3 2 2 3 2 3
1 2 1 1 2 1
100 100 100 100 100 100
1993 1994 1995 1996
MTV3 MTV3 MTV3 MTV3
12 12 12 12
8 8 8 9
6 7 7 7
0 0 0 0
0 1 L0 0
15 1 12 12
2 29 31 28
23 20 17 18
3 2 4 2
5 7 7 8
1 1 1 1
- 1 1 1
100 100 100 100

* Aineistoon ei sisally paivasaikaan l&hetettyjen koulu-tv- yms. ohjelmien seuraaminen. — Daytime school-tv viewing not included.
Lahde: Yleisradio Oy, Tutkimus- ja kehitysosaston katsojatutkimusraportit ja mittaritutkimusyhteenvedot.

Source: YLE Research and Development.
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2.24 Katsotuimmat televisio-ohjelmat 1996
Top ten television programmes 1996

Ohjelma
Programme
Paivémaard Yleisd 1 000 henked Peitto*
Date Audience ‘000 Rating™
YLETV1 %
TV-uutiset ja s88 — Newscast 06.12 1920 43
Itsendisyyspaivan vastaanotto — /npendence Day celebration 06.12 1870 42
MM jdékiekkoa 96 — fce hockey world championship 28.04 1830 41
Urheiluruutu — Sports news 28.04 1-380 K]l
lItalypsy-Remix — Domestic entertainment 30.12 1340 30
Euroviisut -96 — Song contest 05.02 1290 29
Emma - Gala 03.02 1290 29
Vaalit -96 ~ Efections -96 20.10 1250 28
Salpausselén kisat — Ski contest 02.03 1200 2
Eurovision laulukilpailu — Song contest 18.05 1160 26
YLE TV2
MM jaskiekkoa 96 — Ice hockey world championship 30.04 1470 33
Tuttu Juttu show — Domestic entertainment 18.01 1380 31
Naurun paikka — Domestic entertainment 29.03 1340 30
Poliisi-TV - Police-TV 21N 1200 27
Metsolat — Domestic series 2412 1180 26
TV-uutiset — Newscast 05.05 1160 26
Mékihyppya — Ski jump contest 11.02 1110 25
Kamera piilossa ~ Hidden camera 18.10 1020 23
Salpausselan kisat — Ski contest 01.03 980 22
Vaapeli Kbrmy — Domestic movie 27.10 980 22
MTV3 - MTV3 Finland
Miss Suomi 1996 — Beauty contest 17.02 1677 38
Puhtaat valkeat lakanat ~ Domestic series 08.04 1571 35
Tulosruutu — Sport news 17.02 1510 Kl
Sunnuntairaportti — Current affairs 2710 1482 33
Karpon joulupaketti — Current affairs 2912 1427 32
Vitkon 48 ~ Weather 13.10 1408 32
Kymmenen Uutiset — Newscast 17.02 1394 K]
Yhdeksén Uutiset — Newscast 08.04 1322 30
Miss Skandinavia 1997 — Beauty contest 04.10 1268 28
Seitseman Uutiset — Newscast 30.12 1258 28
*  QOsuudet 10 vuotta téyttdneists
Shares of persons aged 10 years or over
Léhteet: Yleisradio Oy, MTV Oy
Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimus 1996
Sources: Finnish Broadcasting Company, MTV Oy
Finnpanel Oy, tv-meter study 1996
dlly Tijastokeskus 143

e



JOUKKOVIESTIMET 1998

2.25 Teksti-TV:n kéyttd: tavoittavuus ja katseluaika keskimaardisend pdivéna 1996
Use of teletext services: Daily reach and average viewing time 1996

% min.
Kaikki— Alf 12 5
Sukupuoli/ Sex.
Miehet — Men 15 6
Naiset — Women 8 3
Iké/Age:
15-2 15 8
2544 12 4
45-53 1 6
60— 9 4

Lahde: Suomen Gallup-Media Oy
Source: MDC Helsinki Group — Media Research Ltd.

2.26 Ylen ja MTV:n teksti -TV:n suosituimpien sivujen katselu 1997
Most popular YLE and MTV teletext pages 1997

YLE
5 seuratuinta — Top 5 %
Kotimaan uutiset — Domestic news 40
Urheilutulokset — Sports results 38
TV-ohjeimatiedot — TV program schedules 38
Saatiedot — Weather 37
Veikkaus/lottotulokset ~ Lottery results 28
MTV
5 seuratuinta— 7op 5 %
TV-ohjelmatiedot - TV program schedules 28
Kotimaan uutiset — Domestic news 21
Etusivu — Front page 17
Saatiedot — Weather 16
Formulal - Formula 1 race 15
Lahteet: Taloustutkimus Oy

Yleisradio Oy

MTV3

Sources: Taloustutkimus Oy
LE

MIV3

2.27 Televisioiden vahittdismyynti vuosina 1980, 1985 ja 1930 — 1996
Retail sales of TV sets 1980, 1985 and 1990 — 1996

1980 1985 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996  Muutos

1000 kpl 1996/35
: Change
1000 units 199695
%
Varitelevisiot —
Colour television sets 155 200 285 285 230 169 189 228 255 1ng
Mustavalkoiset televisiot —
B & W television sets 72 28
Satelliittipaketit —
Satellite dishes 8 14 17 N 12 91
TV-pelikonsolit —
TV game consoles 45 45 25 20 15 =250

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemaan arvioon, jossa lahteend on kaytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. —
Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign
trade statistics.

Lahde: Kodintekniikkaliitto ry
Source: Domestic Appliances Association
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2.28 Televisioiden keskihinnat ja myynnin arvo vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1996
TV sets: average prices and sales volume 1980, 1985 and 1990 — 1996

1980 1985 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 Muutos

1996/95
1996/95
Varitelevisiot — Keskihinta, mk — Average
Colour television sets  price FIM 2950 2750 2750 2700 2700 3250 3250 3100 2900 65
Arvo, milj. mk — Sales
volume FIM million 457 550 784 770 621 549 614 707 740 47
Mustavalkoiset televisiot Keskihinta, mk — Average
B & W televisionsets  price FIM 800 700
Arvo, milj. mk — Sales
volume FiM mitfion 58 20
Satelliittipaketit — Keskihinta, mk — Average
Satellite dishes price FIM 5000 3850 2700 2250 2100 67
Arvo, milj. mk — Sales
volume FIM million 40 54 46 25 25 0,0
TV-pelikonsolit — TV Keskihinta, mk — Average
game consoles price FIM 1000 900 1400 1400 1400 0,0
Arvo, milj. mk — Sales
volume FIM million 45 4 b 28 21 =250

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemaan arvioon, jossa lahteend on kaytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. — Data
based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign trade
statistics.

Lahde: Kodintekniikkaliitto ry
Sayrce: Domestic Appliances Association

2.29 Kotitalouksien TV-vastaanottimet

Household TV-equipment
Kaikki taloudet Kaapeli- ja satellittitaloudet
All households Cable & satellite households
1995 1996 1995 1396
%
Ei TVitda—No TV 4 5 0 0
1TV-1TVset 58 55 59 58
2TV:t4- 2 TV sets 30 K}l 32 3
3+ TV:tE - 3+ TV sets 8 9 9 9
Véri-TV - Colour TV 92 93 97 98
Mustavalko-TV - B&W TV 8 6 7 5
Matka-TV - Portable TV 19 18 21 19
Stereoaani — Stereo TV K1l 40 39 47
Kaukosdadin — Remote control 69 76 78 86
Teksti-TV ~ Teletext 44 52 51 58
Maksu-TV kotipadte — Pay TV decoder 3 4 7 ]
Satelliittiviritin — Satellite receiver 3 2 7 6
Mikrossa TV-kortti tai -nayttt = PC with TV reception possibility 1 0 1 1

Lahde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys
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Kuvio 2.8 TV-vastaanottimien m&ara kotitalouksissa 1996
Figure 2.8 Household ownership of tv-sets in 1996

17V
55%

EiTVta
5%

3+ TVit4
9%

2TVia
31%

Lahde: Taulukko 2.29

2.30 TV-vastaanottimien sijainti kotitalouksissa
Locations of TV-sets in households

1995 1996
%

Olohuone — Living room 88 87
Erillinen TV-huone — TV-room 4 4
Keittit — Kitchen 3 3
Makuuhuone — Bedroom 19 20
Lasten huone — Childrens rooms 12 13
Muu huone — Other room 12 12

Lahde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys
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3 Radio

Suomen radiojédrjestelmd on television tapaan perusteellisesti uusiutunut
1980-luvun puolivilistd ldhtien. Ensimmadiset yksityiset paikallisradio-
asemat aloittivat lihetyksensd vuonna 1985. Yksityiset paikallisradio-
asemat lisdéntyivit alun kokeiluvaiheen jalkeen nopeasti.” Asemia oli enim-
milldan (vuonna 1990) ldhes 70, jonka jalkeen médrd on hieman laskenut.
Paikallisradioiden kattavuudeksi, joka tarkoittaa mahdollisuutta kuunnella
jotain yksityista paikallisradioasemaa, arvioidaan noin 4 miljoonaa suoma-
laista.

Uusi vaihe kaupallisessa radiotoiminnassa alkoi vuonna 1994, kun ra-
dioiden toimiluvat uusittiin. Toimilupapolitiikka liberalisoitui ja paikalli-
suussiddokset viljenivit. Uusissa toimilupaehdoissa sallitaan rajoitetusti
asemien yhteislihetykset prime time -aikana klo 6-18 ja rajoituksetta mui-
na aikoina. Lisiksi kahdelle usealla paikkakunnalla toimivalle radioasema-
ketjulle (Classic FM & Kiss FM) myonnettiin toimilupa.

Valtakunnalliselle mainosrahoitteiselle radiokanavalle myonnettiin toi-
milupa syksylld 1996 ja Radio Nova aloitti ldhetykset kevailld 1997. Radio

"Nova on nopeasti noussut varteenotettavaksi haastajaksi sekd Yleisradion

valtakunnallisille kanaville etti paikallisradioille. Novan suurin omistaja
on Aamulehti-yhtymin ja MTV:n fuusion tuloksena syntynyt Alma Media
(48 % osakkeista).

1980-luvun puolivilissi syntyneessi kilpailutilanteessa Yleisradio kas:
vatti ldhetysaikojaan ja profiloi radiokanavansa. Yleisradio mm. laajensi
kolmannen ldhetysverkkonsa valtakunnalliseksi. Samalla alueohjelmien
volyymi kasvoi huikeasti.

Yleisradio profiloi tarjontansa vield toisenkin kerran. Vuoden 1990
kanavajaossa Ylen ykkosverkosta muodostettiin “klassisen musiikin ja
kulttuuriohjelmien kanava” (Ylen ykkonen), kakkosverkosta “populaa-
rikulttuurin kanava nuorille aikuisille” (Radiomafia) ja kolmosverkosta
“uutis-, ajankohtais- ja alueldhetysten kanava” (Radio Suomi). Liséksi
ruotsinkielinen ohjelmatoiminta jaettiin syksyllda 1997 kahdelie kanavalle.
Varttuneemmalle kuulijakunnalle suunnattu Radio Vega muistuttaa
ohjelmasisilloltddn perinteistd tiyden palvelun kanavaa. Radio Extrem
tavoittelee nuorempaa kuulijakuntaa.
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Yksityisille paikallisradioasemille 1990-luku on ollut taloudellisesti vaike-
aa aikaa. Paikallisradiokentin rakenteen uusiutuminen ja kaupallisten ra-
dioasemaketjujen mukaantulo markkinoille eivit ole nostaneet alaa aallon-
pohjasta. Vuonna 1996 paikallisradioiden liikevaihto laski edelliseen vuo-
teen verrattuna (kuvio 3). Liikevaihto oli 180 miljoonaa eli vain yksi pro-
sentti joukkoviestinnin kokonaisliikevaihdosta.

Yleisradion radiotoiminnan taloudellinen volyymi on koko paikallisra-
dioalaan verrattuna yli 3,5-kertainen (kustannukset noin 650 miljoonaa
vuonna 1996). (Taulukko 2.) Resurssien kokoluokan ero nikyy myos hen-
kilostomaidrissd. Ylen radiotoimialan henkilosto on viime vuosina jonkin
verran kasvanut. Vuonna 1996 vakinaista henkilostod oli kaikkiaan noin
1 350 henked. Paikallisradioiden vakinaisen henkiloston yhteismidrd oli
noin 500 ja free lance henkildstdd oli endd noin 350. Henkiloston vihenemi-
nen paikallisradioissa on jatkunut koko 1990-luvun. (Taulukot 8 & 9.)

Paikallisradioiden tuloista yli 90 prosenttia tulee mainonnasta (tauluk-
ko 3). Koko mediamainonnasta paikallisradioiden osuus vuonna 1996 oli
3,5 prosenttia. Se on yht4 prosenttiyksikkod vihemmén kuin vuosikymme-
nen alussa. Linsi-Euroopan maissa radion keskimaédrdinen mainososuus on
noin 5 prosenttia (vrt. luvun 11 taulukko 2).

Vaikka vuosina 199097 kaikkiaan 30 paikallisradioyhtiotd lopetti toi-
mintansa tai sulautui toiseen radioasemaan, uusia yrittdjid on 18ytynyt tilal-
le ja paikallisradioyritysten kokonaism#ird on sdilynyt suurin piirtein en-
nallaan. Paikallisradiotoiminnan alkuvuosina toimintansa lopettaneet ase-
mat olivat tyypillisesti pienten paikkakuntien osittain harrastuspohjaisia
asemia. 1990-luvulla kato on korjannut niin pienten paikkakuntien asemia
kuin suurten kaupunkien kahden tai useamman paikallisradion kilpailuti-
lanteessa toimivia asemiakin.

Lisdaksi mainosmarkkoja ovat tulleet jakamaan useilla paikkakunnilla
toimivat formaattiradiot (Kiss FM & Classic FM) sekd vuoden 1997 ke-
vidlld aloittanut valtakunnallinen mainosrahoitteinen Radio Nova. Kilpai-
lutilanne on tiukin p#idkaupunkiseudulla, jossa radiomainonnan kapeaa
kakkua on jakamassa kymmenkunta mainosrahoitteista asemaa.

Radio Novan startti on ollut menestys. Pddkohderyhmissddn (20—44-vuo-
tiaat) se oli puolessa vuodessa vallannut jo neljinneksen kuunteluosuuden.
Menettdjini ovat olleet tasapuolisesti niin Ylen Radio Suomi ja Radiomafia
kuin paikallisradiotkin. (Taulukko 20.)

Klassiseen musiikkiin keskittyvilld Classic FM:1l4 on toimilupa paril-
lekymmenelle paikkakunnalle. Niistd se on ottanut kiyttoon kymmenkun-
ta. Yhtion omistaa brittildinen radioyhtio GWR (Great Western Radio).
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Yhtiolld on vastaavanlaista radiotoimintaa Britannian ja Suomen lisdksi
ainakin Hollannissa ja USA:ssa. Yhtion omistajiin kuuluu mm. viestintd-
jatti Time Warner.

”Nuorisoradio” Kiss FM:n toimilupa kattaa nelji suurinta kaupunkia.
Radioyhtion omistaa Luxemburgissa toimiva Scandinavian Broadcasting
System. SBS:1l4 on sdhkoisen viestinnidn omistuksia kaikissa Pohjoismais-
sa. Sen suurin yksittdinen omistaja on ABC/ Walt Disney. Seké Kiss FM
ettd SBS:n muut radioasemat sijoittuvat litkevaihdoltaan yksityisten radioi-
den kirkeen (taulukko 6).

Nimenomaan paikallisradiot toivat Suomeenkin nk. ohjelmavirtamal-
lin, jota my0s Yleisradio ryhtyi kanavauudistuksensa yhteydessd sovelta-
maan parilla kanavallaan (Radiomafia, Radio Suomi). Ohjelmavirtaperiaat-
teella toimivien radiokanavien tarjonta ei muodostu perinteiseen tapaan
toisistaan selkeisti erottuvista yksittdisist ohjelmista. Adrimmilleen viety-
ni ohjelmavirtamallin mukainen lihetys on aamusta iltaan ulottuva tai ym-
parivuorokautinen jatkumo, joka kokonaisuutena muodostaa yhden ainoan
rytmitetyn “ohjelman”. Ohjelmiston sdvy muokataan tavoiteltavan yleiso-
ryhmin oletettujen mieltymysten mukaiseksi ennen kaikkea musiikin avul-
la. — Musiikista onkin muodostunut lukuisilla radioasemilla keskeisin ele-
mentti ohjelmiston profiilin ja tyylin luojana. Myo6s Ylen kanavilla musii-
killa on aivan keskeinen sija (vrt. taulukko 13). Radio Suomi ja
Radiomafia ovatkin monien kaupallisten asemiaan tapaan jopa ottaneet
kidyttoon selector-jirjestelmin eli soittolistat, joilla viikottain rajataan “’sal-
litut” dénitteet.

Kanavauudistuksen jalkeen ohjelmatarjonnan rakennetta ei ole entiseen
tapaan mitattu, ja kanavaprofiloinnin vuoksi perinteiset ohjelmistoluoki-
tukset ovat ainakin osaksi menettineet merkityksensi myos Yleisradion
kanavilla.

Radioldhetysten volyymi on nykyisin mittava. Yleisradio 1dhetti vuon-
na 1996 neljilld valtakunnallisella kanavallaan ohjelmaa yhteensi noin 600
tuntia viikossa. Eniten Yleisradio on kasvattanut alueellisten ldhetysten
tuntimédrid. Ne ovat ldhes viisinkertaistuneet 1980-luvun puolivilin alle
200 viikkotunnista (toimintavuonna 1985/86) noin 870 viikkotuntiin vuon-
na 1996. Yksityisistd radioasemista valtaosa toimii ympéarivuorokautisesti,
joten yhteenlaskettuina ne lahettdnevit viikoittain ohjelmaa yhteensa ldhes
10 000 tuntia. (Taulukot 10-12.)

Radion kokonaistavoittavuus (= ainakin jotain radioasemaa keskimaa-
riisend pdivini seuranneiden osuus viestostid) laski selvisti 80-luvun alku-
puolella mutta alkoi nousta paikallisradioiden levidmisen myoOta.
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Kokonaistavoittavaus nousi selvisti vuoden 1990 radiouudistuksen yh-
teydessid. Viime vuosina radio on tavoittanut pdivittdin yli 80 prosenttia
viestostd. Parin viime vuoden aikana tavoittavuus on kuitenkin hivenen
laskenut. (Taulukko 14.)

Paikallisradiotoiminnan aloittaminen lisdsi selvisti myos keskimaarai-
sid kuunteluaikoja. 1980-luvun lopulla radion keskimédrdinen paivittdinen
kuunteluaika kasvoi runsaasta kahdesta tunnista noin kolmeen tuntiin. Ylen
kanavauudistuksen jdlkeen kuunteluajat kasvoivat edelleen ja olivat hui-
pussaan ldhes nelji tuntia pdivissi. Sittemmin keskimiddrdinen radion
kuunteluaika on laskenut. Se on nykyisin hieman alle 3,5 tuntia péivéssé.
(Taulukko 16.)

Vuoden 1997 syksyllid radion keskimédrdisestd piivittdisestd kuuntelu-
ajasta kului Ylen taajuksilla noin 2 tuntia, Radio Novan parissa noin puoli
tuntia ja muiden yksityisten radioasemien taajuuksilla hieman alle tunti.
(Taulukko 16.)

Kodeissa riittdd radioita kuunneltavaksi. Kotitalouksilla oli vuonna
1996 kiytossidn keskimairin 3,3 radiota eli kaikkiaan kodeissa oli arviolta
noin 7,1 miljoonaa radiovastaanotinta. Taulukosta 24 ilmenee, mistd huo-
neista kotien radiovastaanottimet useimmin 16ytyvit.

Kuvio 3.1 Radion kuuntelun jakaantuminen eri kanaville 1997 (Marraskuu)
Figure 3.1 Channel shares in radio listening in 1997 (November)

Koko maa Paikallisradioalueet

Radio Suomi Radio Suomi
42%

39%

Yksityiset Ykgityis_et )
paikallisradiot Radio Vega & paikallisradio Radio Vega &
26% Radio Extrem 30% Radio Extrem
1% 1%
Radiomafia Radiomafia
8% 7%
T Ylen Ykkdnen Yien Yikkdnen
Radio Nova Radio Nova 8%
9%
14% 14%

Lahde: Taulukko 3.18
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Radion kuuntelua parhaiten selittivd muuttuja on ikd. Vanhemmat ikédryh-
miit kuuntelevat radiota selvisti nuorempia enemman. (Taulukot 15 & 17.)

Tilastointi

Valtakunnallisen radiotoiminnan volyymia kuvaavat tiedot ovat Yleisradi-
on vuosikertomuksista ja vuosikirjoista.

Yksityisen radiotoiminnan volyymia, taloutta ja henkilsstod koskevat
tiedot on saatu osittain liikenneministerioltd, jolle yksityiset radioasemat
ovat velvollisia raportoimaan toiminnastaan, ja osittain Suomen Radioiden
Liitolta.

Vuodesta 1990 ldhtien Turun kauppakorkeakoulun yritystoiminnan tut-
kimuskeskus on vuosittain laatinut paikallisradioiden taloudellista tilaa kar-
toittavia kyselytutkimuksiin perustuvia selvityksid. Selvitysten toimeksian-
taja on liikkenneministerio.

Aiemmin Yleisradio selvitti muutaman kerran vuodessa radion kuunte-
lua piivikirjatutkimuksiila, joiden otos 9 vuotta tiyttineestd viestostd oli
runsas tuhat henkes (ks. esim. Sarkkinen 1992). Vuodesta 1991 lihtien
keskeisimmiksi kuuntelututkimukseksi on muodostunut Finnpanelin ja
Gallup-Median toteuttama nk. kansallinen radiotutkimus, josta Yleisradio
ja Suomen Radioiden Liitto tekevit omat yhteenvetoraporttinsa. Radion
kuuntelututkimuksen otoksesta ja menetelmistd ks. tarkemmin Ruchomaa
(1993) ja Kasari (1996).

Radioiden médrid ja sijaintia kotitalouksissa kuvaavat tiedot ovat pe-
raisin Finnpanelin tv-mittaritutkimuksensa otoksen kontrolloimiseksi suo-
rittamista laajoista nk. perustutkimuksista.

(TS)
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3.1 Radiokanavat ja -asemat 1997 {(Marraskuu)
Radio channels and stations 1997 (November)

Peitto Toimintaperiaate ~ Kanava/asema Yhtig Rahoitus Alpitusvuosi
Coverage Status Channel/station Organisation  Financing Year of
establishment
Kansallinen  Julkinen Ylen Ykkonen YLE lupamaksut/licence fees 1926/1930
National Public Radiomafia YLE lupamaksut/ficence fees 1990
Radio Suomi YLE lupamaksut/licence fees 1965/1990
Radio Vega YLE lupamaksut/licence fees 1961/1997
Radio Extrem YLE lupamaksut/licence fees 1997
Alueellinen  Julkinen 26 alueradiota/26 regional windows YLE lupamaksut/licence fees
Regional Public —20 suomeksi/in Finnish 1975—
— Sruotsiksi/in Swedish 1973~
— 1 saameksi/in Sami 1987
Paikallinen  Yksityinen 60 local stations * mainonta/mainly commercials  1985—
Local Private
Lahde:  YLE '
Suomen Radioiden Liitto SRL
Source:  YLE

Association of Finnish Broadcasters

3.2 VYleisradion ohjelmaresurssit 1996
YLE radio programming costs 1996

Kokonaiskustannukset™ L&hetystunnin hinta*

Total costs Costs per hour

Mmk — FIM million MK - fIM
Radio Ykkénen — YLE Radio 1 158,4 18000
Radio Mafia — YLE Radio 2 85,5 9700
Radio Suomi — YLE Radio 3** 2552 5500
Riksradion — YLE Radio 4 80.2 11300
Regionalradion — Regional services in Swedish 336 3200
Yhteensé - Total 6129 7500
Saamen Radio — Sami Radio 8.4 ' 4100
Ulkomaanléahetykset — Foreign service broadcasts 304 900
Opintoradiot — Science and education radio 10 1000
Yhteensd — Total 652,7

*  Sisaltaa kanavien valisia palveluita. — Mutual services between channels included.
** Sis4ltaa alueelliset palvelut. — Including regional services in Finnish.

Lahde: Yleisradion vuosikertomus 1996
Source: Yle annual report 1996
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Kuvio 3.2 Yleisradion radiokanavien kuuluvuusalueet
Figure 3.2 Coverage areas of YLE radio channels
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3.3 Paikallisradioiden tuatot ja kulut lajeittain 1992 — 1996
Breakdown of local radio stations’ revenues and expenses 1992 - 1996

1992 1993 1994 1895 1996
Tuotot — Revenues %
Mainonta — Advertising .
- paikallinen — focal 83 82 86 79 85
—valtakunnallinen — national 8 6 5 1" 7
Ohjelma-ajan myynti — Sales of programming time 2 2 2 2 3
Muu myynti — Other sales v 7 10 7 8 5
Yhteensa - Total 100 100 100 100 100
Kulut - Expenses : %
Henkiltsto — Personnel . 51 51 46 50 44
Tekijanoikeusmaksut ja ohjelmaostot — Aoyalties and
purchases of programming 14 20 21 18 16
Muut kulut — Other expenses 35 29 32 3 40
Yhteensé - Total 100 100 100 100 100
Lahde: Turun kauppakorkeakouluy, Yritystoiminnan tutkimuskeskus
Source: Turku School of Economics, Business research and development centre
Kuvio 3.3 Yksityisten paikallisradioiden liikevaitito-1985 - 1996
Figure 3.3 Turnover of private local radio stations in 1985 —'1996
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Lghde: Suomen Radiciden Liitto SRL ry.
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Kuvio 3.4 Paikallisradioiden tuotot ja kulut 1996
Figure 3.4 Breakdown of local radio stations’ revenues and expenses in 1996

Tuotot Kulut

Henkil8sts
44%

Ohjelma-ajan myynti
3%
Muu myynti
5% Muut kulut
Mainostulot ~ 40%
92%

Tekijanoikeus-

maksut
16%
Lahde. Taulukko 3.3
3.4  Yksityisten radioasemien madaran kehitys vuosina 1985 — 1997*
Number of private radio stations 1985 — 1997*
Paikalliset Puolivaltakunnalliset ~ Valtakunnalliset Yhteensd Toiminnan
Local Seminational National Total lopettaneet™**

radioyritykset
Stations closed
down**

1985 18 - - 18 0

1986 18 - - 18 3

1987 28 - - 28 1

1988 40 - - 40 ]

1989 55 - - 55 2

1990 66 - - 66 1

1991 60 - - 60 7

1992 57 - - 57 5

1993 56 - - 56 6

1994 57 2 - 59 3

1995 58 2 - 60 3

1996 57 2 - 59 3

1997 58 2 i 61 2

*  Asemien maarat kunkin vuoden lopussa — At year-end

** Siséltas vapaaehtoiset lopettamiset, fuusiot ja konkurssit . Huomattavassa osassa tapauksista uusi yrittsj3 on jatkanut toimintaa. — /ncludes
voluntary closedowns, bankruptcies and mergers. In most cases a new operator has continued programming.

Lahteet: Liikenneministerit
Suomen Radioiden Liitto SRL ry.
Sources: Ministry of Communications
Accociation of Finnish Broadcasters
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Kuvio 3.5 Radio Novan kuuluvuusalueet
Figure 3.5 Coverage areas of Radio Nova
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Kuvio 3.6 Paikallisradioiden 13hetinpaikat
Figure 3.6 Transmitter sites of local radio stations
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3. Radio

35 Toiminnassa olleet yksityiset radioasemat (marraskuu 1997}
Private radio stations ( November, 1997)

Radioasema Aloitusvuosi  Toimiluvan haltija Paikkakunta
Station Started in Licence holder Community
Radio Nova 1997 Oy Suomen Uutisradio Ab Koko maa — Whole country
Classic FM 1992  Classic Radio Oy 10 kaupunkia/ 10 cities
Kiss FM 1995  Helsingin Radioviestints Oy 4 kaupunkia/4 cities
Jérviradio 1987  Jérviseudun paikallisradio Oy Alajarvi
Radio Pikku Pariisi 1989  Haapaveden opiston kannatusyhdistys ry. Haapavesi
Radiotupla 1995  Satakunnan Kaapelitelevisio Oy Harjavalta
Radio Alex 1996  Radio Kolme Oy Helsinki
NRJ Helsinki/Energy 1995  Capitec Oy Helsinki
Lahiradio 1988  Helsingin Lahiradio Helsinki
Radio City 1985  Helsingin Paikallinen Radio Oy Helsinki
Radio Del 1997  Kristillinen Media Oy Helsinki
Radio Stadi 1996  Helsingin Suomalainen Radioasema Oy Helsinki
Voima Asema 1988  Arolammin Radio Oy Hyvinkaa, Riihimaki
Radio Janne 1989  Hameenlinnan Paikallisradio Oy Hameenlinna
Radio Salminen 1988  Yia-Savon Radio Oy lisalmi
Radio inari 1987  Inarin Paikallisradioyhdistys ry Inari
Radio Ini6 1986  Inio Kommun [nid
Radio Satahdme 1985  Pohjois-Satakunnan Viestint Oy tkaalinen
Radio Rex 1993 Oy Najaros Ab Joensuu
Radio Jyvéskyld 1985  Jyvéskylan Seudun Paikallisradio Oy Jyvaskyld
Radio Kajaus 1983  Kainuun Paikallisradio Oy Kajaani
Radioankkuri 1930  Radio Meri-Lappi Oy Kemi
Radio U103 Golden 1997  Lovena Oy Kerava
Radio Kokkola 1988  Kokkolan Paikallisradio Oy Kokkola
Radio Albatrossi 1993 Kymenlaakson Sahkdiset Viestimet Oy Kotka
SBC Radio 1985  SBC Radio Oy Kouvola
Oikea Asema 1985  Kuopion Seudun Paikallisradio Oy Kuopio
Radio Ruka 1995 ML - Infoconsulting Oy Kuusamo
Radio Paitapiiska 1985  Radio Paitapiiska Oy Kurikka
Rytmiradic Lahti 1987  Radioaktiivit Oy Lahti
Radio Ysi Ysi 1993  Monday's Special Oy Lahti
Radio Norppa 1997  Kymeniaakson Sihkdiset Viestimet Oy Lappeenranta
Simpsi6 969 1985  Lapuan Paikallisradio Oy Lapua
Radio Lannentie 1993  Turun Ensitorppa Oy Lohja
Radio RPM 1987  Jérvi-Savon Viestint Oy Mikkeli

~ Radio 1034 1990  Timo T.A. Mikkonen Today Oy Mantsald
Meriradio 1990  NaviMedia Oy Naantali
Radio Alex 1996  Alexpress Oy ulu
Radio Mega 1988  Qulun Horisontti Oy Qulu
Radic Keski-Savo 1997  Grammari - Ari Oy Pieksamaki
Radio Botnia 1993 Qy Ostrobotnia Mediaproducts Ab Pietarsaari
Radio Pori 1985  Porin Paikallisradio Oy Pori
Radio Foni 1994  Radio Foni Oy Porvoo
Radio Pooki 1989  Radio Pooki Oy Raahe
Radio Ramona 1988  Paikallisradio Ramona Oy Rauma
Radio Roy 1989  Rovaniemen Paikallisradio Oy Rovaniemi
Radio 88,2 1989  Salon Alueradio Oy Salo
Radio Seindjoki 1990  Eteld-Pohjanmaan Viestinta Oy Seindjoki
Radio Moreeni 1989  Tampereen Yliopisto Tampere
Radio 957 1985  Tampereen Aéni Oy Tampere
Radio Moro 1989  Tampereen Seudun Paikallisradio Oy Tampere
Radio Provinssi 1989  Tornion Paikallisradioyhdistys ry. Tornio
Radio Auran Aallot 1985  Tusun Paikallisradio Oy Turku
Radio Robin Hood 1990  Turun L8hiradioyhdistys Turku
Radio Sata 1989  Pro Radio Oy Turku
Radio Vaasa 1985  Vaasan Seudun Paikallisradio Oy, Vasanejdens Lokalradio Ab Vaasa
Radio Pop 1994  Pirkanmaan Viestintépalvelu Valkeakoski
Radio Manta 1989  Kustannusliike Aluefehdet Oy Vammala
Qikea Asema 1990  Kuopion Seudun Paikallisradio Oy Varkaus
Radio Toiska 1990  Radio Ostola Oy Ahtari
Radio Vést 1997  AbBilabe Maarianhamina

Lahde: Suomen Radioiden Liitto SRL ry.
Source: Association of Finnish Broadcasters
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3.6 10 suurinta paikallisradioasemaa liikevaihdon mukaan 1996
Top ten local radio stations by turnover 1996

Likevaihto Yhtit Paikkakunta .
Turnover Company Community
Milj. mk
FIM million .
Radio City 125 Helsingin Paikallinen Radio/SBS Helsinki
Radio 957 "3 Tampereen Adni/SBS Tampere
Radio Sata 104 Pro Radio/SBS Turku
Kiss FM 9.9 Helsingin Radioviestinta/SBS Helsinki ym.
Radio Oikea Asema 8.4 Kuopion Suomalainen Radioasema Kuopio
Radio Jyvaskyla 74 Jyvaskylan Seudun Paikallisradio Jyvaskyld
Rytmiradio 6.5 Radioaktiivit Lahti
Radio Pori 6,2 Porin Paikallisradio Pori
Radio Mega 6.0 Qulun Horisontti/SBS QOulu
Radio Moro 53 Tampereen Seudun Paikallisradio/Alma Media Tampere
Yhteensd — Total 839
Lahteet: Markkinointi & Mainonta 15 & 16/1997
Sources: Markkinointi & Mainonta 15 & 16/1997
3.7 Paikallisradioketjut 1997
Local radio chains 1997
Asemia Yhtid Kansallisuus
Stations Media group Nationality
Classic FM 10 Classic Fivi/Great Western Radio (GWR) Britannia — Britain
Kiss FM & muita/other stations 445 Scandinavian Broadcasting System {SBS) Luxemburg — Luxembourg
Radio Alex & Radio Moro 3 Alma Media Suomi — Finland

Lahteet: Yhtigiden toimintakertomukset ym.
Tilastokeskus, Joukkoviestintétilastot
Sources: Company reports
Statistics Finland, Media statistics

3.8 Yileisradion radiotoimialan henkildsto 1989/90 — 1996
YLE radio personnel 1989/90 — 1996

Henkilgsto

Emloyees
1989/90 1260
1990/91 1270
1991/32 1294
1993 1322
1994 1349
1995 1327
1996 1351

* Yleisradion tilikausi oli 1.6 — 31.5 vuoteen 1992 asti.
_ YLE finacial year was 1.6. - 31.5. until the year 1992.

Lahde: Yleisradio QY, henkiléstshallinto
Source: YLE Personnel administration
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3.9 Paikallisradioasemien henkildsto vuosina 1985 —~ 1996

Local radio stations personnel 1985 — 1996

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
Henkildstd
Employees
Vakinainen henkilGsto yhteensd —
Permanent staff total 155 167 401 560 630 521 513 455 496 494 490
Vakinaisia /asema — Permanent
staff average/station 9 10 10 1 1 10 10 8 8 8 8
Free lance henkildstd —
free lance 187 190 416 735 800 550 550 443 482 380 360
Free lance henkilostod/asema —
Free lance average/station i 11 1 14 14 1" n 8 8 6 6
Lahteet: Liikenneministerio (— 1988)
Suomen Radioiden Liitto SRL ry. { 1989 )
Sources: Ministry of Communications (— 1986)
Accociation of Finnish Broadcasters (1989—)
3.10 Yleisradion radioldhetysten ohjelma-aika vuosina 1980/81, 1984/85 — 1936
YLE weekly radio programming hours 1980/81, 1984/85— 1996
Vuosi Valtakunnalliset verkot ' Alueléhetykset Ulkomaan
Year Nationwide networks Regional broadcasts 1&h etykset
' 1-verkko 2-verkko 3-verkko 4-verkko Suomenk.  Ruotsink. Saamenk.  Capital FM* gg;s;cgg
Channel 1 Channel2  Channel3  Channel4  InFinnish  In Swedish  In Sami Helsinki
broadcasts
Tuntia/viikko
Hours/week
1980/81 v 109 - 99 52 17 2 40
1984/85 133 137 - 131 109 26 3 187
1985/86 130 136 - 130 142 42 3 187
1986/87 129 135 - 128 176 50 4 187
1987/88 130 165 - 124 210 58 6 222
1988/89 124 151 - 121 354 57 10 235
1989/90 133 168 - 127 547 58 - 10 232
1990/91 132 168 130 128 549 76 1 229
1991/92 134 168 137 131 497 137 16 155 219
1993 134 168 136 130 585 132 26 168 248
1994 154 168 136 130 639 130 33 168 247
1995 168 168 135 133 659 132 34 168 372
1996 168 168 135 137 684 143 39 168 639

*  valittas mm. Voice of American, National Public Radion, Deutsche Wellen, Radio France Internationalen, BBC World Servicen ja Ylen

ulkomaanlghetysten ohjelmaa Helsingin alueella 24 tuntia vuorokaudessa.
Transmits the programming of Voice of America, National Public Radio, Deutsche Welle, Radio France Inernational, BBC World Service and YLE's
foreign service programming in the Helsinki area on a 24-hour basis.

Lahde: Yieisradion vuosikirjat ja toimintakertomukset
Source: YLE annual reports and yearbooks
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3.11 VYleisradion maakuntaradioiden ja regionalradionin |ghetykset 1996

YLE regional broadcasting

Toimipisteen nimi Sijainti Aloitusvuosi Tuntia/viikko Musiikki %
Name Location Established Hours/week Music %
Suomeksi//n Finnish
Ylen Aikainen Helsinki 1975 33 48
Radio Lansi-Uusimaa Tammisaari 1991 10 48
Radio It4-Uusimaa Porvoo 1991 10 48
Eteld-Karjalan Radio Lappeenranta 1989 32 49
Kymenlaakson Radio Kouvola 1989 33 50
Turun Radio Turku 1982 32 53
Satakunnan Radio Pori 1988 35 50
Tampereen Radio Tampere 1982 32 49
Lahden Radio Lahti 1984 34 50
Radio Hme Hameenlinna 1983 33 46
Radio Keski-Suomi Jyvaskyld 1986 103 52
Radic Savo . Kuopio 1984 34 49
Eteld-Savon Radio Mikkeli 1985 33 49
Pohjois-Karjalan Radio Joensuu 1988 34 46
Pohjanmaan Radio Vaasa 1988 34 50
Radio Keski-Pohjanmaa Kokkola 1991 34 54
Oulu Radio QOulu 1983 34 54
Kainuun Radio Kajaani 1988 34 53
Lapin Radio Rovaniemi 1988 32 4
Radio Perameri Kemi 1991 31 50
Yhteensé — Total 685
Ruotsiksi/In Swedish
Radio Osterbatten Vasa 1973 22 27
Radio Aboland Abo 1973 2 30
Radio Véstnyland Eken&s 1973 20 32
Radio Mellannyland Helsingfors 1976 22 27
Radio Ostnyland Borga 1973 19 23
Radio X 29 65
Radio Aland* Mariehamn 1973 8
Yhteensé — Total 143
Saameksi//n Sami
Saamen Radio Inari 1987 39
*  Toiminta loppui 30.4.1996
Lahde: Yleisradion vuosikertomus 1996
Source: YLE annual report 1996
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3.12 Yksityisten paikallisradioasemien keskimaariiset viikkotuntimaarét 1985 — 1996
Average weekly broadcasting by private local radio stations 1985 ~ 1996

Lahetystunteja/vko

Hours/week
1985 30
1986 39
1987 62
1988 70
1989 94
1990 98
1991 ’ 107
1992 123
1993 168
1994 163
1995 168
1996 168

L&hde: Liikenneministerié/ Suomen Radioiden Liitto SRL ry.
Source: Ministry of Communications/ Association of Finnish Broadcasters

3.13 Yleisradion valtakunnallisten radiokanavien ohjelmatarjonta 1996
YLE radio nationwide programming 1996

Lahetysaika Uutiset Puhe Musiikki Yhteensd
Time News Talk Music Total
Tuntia/vrk %
Hours/day
Radio Yien Ykkanen — YLE Radio 1 24 5 33 63 100
Radio Mafia — YLE Radio 2 24 2 26 73 100
Radio Suomi — YLE Radio 3* 128 1 44 46 100
Riksradion — YLE Radio 4 19 8 55 37 100

*  Sisdltas alueelliset palvelut — Including regional services.

Lahde: Yleisradion toimintakertomus 1996
Source: Yle annual report 1996
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3.14 Radion tavoittavuus keskimaéardisend pdivana vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1997
Daily reach of radio 1980, 1985 and 1990 — 1997

9 vuotta tayttdneet 1980 1985 1990 1991 1992 1993
Population aged 3+ Kokomaa Paikallis- Kokomaa Paikallis- Kokomaa Paikallis-
Whole radioalueet Whole radioalueet Whole radioalueet
country Local radio country Local radio country Local radio
areas areas areas
%
YLE1 52 33 20 18 16 19 14 15 14
YLE2 55 52 20 23 21 22 21 22 21
YLE3 .. .. 37 39 43 41 37 44 43
YLE4 1 1 2 3 2 3 3 2 2
YLE yhteensd —
YLE total 76 68 63 68 65 68 67
Yksityiset paikallis-
radioasemat — Private
local radio stations - .. 4 35 45 33 4 40 42
Kaikkiyhteensad — Alltotal 76 . 83 82 . 83 85
3.14 Jatkuu
Continued
9 vuotta téyttaneet 1994 1995 1996 1997 Marraskuu — November
Population aged 9+ ) )
Koko maa Paikallis- Kokomaa Paikallis- Kokomaa Paikallis- Kokomaa  Paikallis-
Whole radioalueet Whole radioalueet Whole radioaluest  Whole radioalueet
country Local radio country Local radio country  localradio  country Local radio
areas areas areas areas
%
YLE1 14 13 13 13 13 14 13 13
YLE2 22 22 22 22 18 18 13 12
YLE3 44 43 a4 43 42 4 38 37
YLE4 3 2 2 2 2 2 1 1
YLE yhteenss —
YLE total 68 67 . 62 55 53
Radio Nova 19 19
Yksityiset paikallis-
radioasemat — Private
local radio stations 38 42 39 42 39 44 3 36
Kaikkiyhteensa — Al total 85 . 85 . 82 82 82

YLE1: 1990- Yien Ykkonen. — As from 1990 Yle Radio 1.

YLEZ: 1990- Radiomafia. — As from 1990 Radiomafia

YLE3: 1390~ Radio Suomi.— As from 1990 Radio Suomi.

YLE4: Ruotsinkielinen tayden palvelun ohjelmakanava. — Full-service network for the Swedish-speaking audience.
Tiedot loppusyksylta. Vuodesta 1392 léhtien tiedot talvikaudelta. 1937 tiedot marraskuulta.

Data for late autumn. Since 1992 data for winter season. 1997 data for November.

Lahteet: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosaston valtakunnalliset radion kuuntelututkimukset
Finnpanet Oy, Oy Yleisradio Ab, Suomen Radioiden Liitto SRL ry.
Kansalliset radiotutkimukset 1991—

Sources: Finnpanel Oy, YLE, Research and Development, Accociation of Finnish Broadcasters
National radio surveys 1991-.
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3.15 Radion tavoittavuus viestdryhmittdin keskimaaraisend pdivana 1996
Daily reach of radio by population groups 1996

9 vuotta taytténeet Ylen Radiemafia  RadioSuomi  Riksradion Ylg yhteenss Yksit. paikallis-  Kaikki
Population aged 9+ Ykkénen YlERadio2 YlLERadio3 YLE Radio4 YlEtotal  -radiot yhteensd
YLE Radio 1 Private All
local radio radio
%
Kaikki — Alf 13 18 42 2 62 39 82
Sukupuoli — Sex

Nainen — Women 15 16 42 2 61 38 82
Mies — Men 10 22 43 2 64 40 82

k3 - Age )

9-14 4 24 13 1 37 39 63
15-24 3 38 " 1 47 45 74
25-34 6 28 24 2 49 49 78
35-44 9 20 43 2 61 47 84
45-54 14 10 59 3 73 39 88
5564 21 5 69 3 81 29 90
65— 30 4 68 3 82 23 89

Koulutus — Education

Kansak./kansalaisk. — Primary 18 9 53 2 72 A 85
Perusk./keskik. — Comprehensive 8 26 30 1 55 42 78
Ammattik. — Vocational " 22 46 2 66 45 87
Yo./opisto — College or more 10 21 34 3 56 43 81
Yliopisto/korkeakoulu — Academic 19 14 4 4 62 32 77

Ammatti — Occupation

Tyovaestd — Industrial blue-collar 8 22 44 1 63 50 87
Toimihenkild — White collar 12 18 43 3 62 41 82
Joht.as.oleva — Managerial 18 14 44 4 66 40 82
Maatalous/muu yritt. —

Farmer/Other self-employed 13 19 54 3 73 39 88
Elgkeldinen ~ Pensioner 27 4 68 3 81 25 90
Koululainen — Schoolboy/girl 4 27 13 1 39 40 66
Opiskelija — Student 4 34 12 1 45 45 73

Lshde:  Finnpanel Oy
Yleisradio Oy
Source:  Finnpanel Oy
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3.16 Radion kuunteluaika keskimaardisend pdivana vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1997
Average daily radio listening time 1980, 1985 and 1990 — 1997

9 vuotta taytténeet 1980 1985 1990 1991 1992 1993
Population aged 9+ Koko maa  Paikallis- Kokomaa  Paikallis- Kokomaa  Paikallis-
Whole radioalueet Whole radioalueet Whole radioalueet
country Local radio country Local radio country Local radio
areas areas areas
Min./péiva— Min/day
YLE1 64 29 23 23 19 27 17 19 18
YLE2 64 83 24 31 29 Kl 28 29 28
YLE3 . ] 80 87 96 109 84 102 97
YLE4 1 1 2 3 2 4 - 3 3 2
YLE yhteensd — YLE total 128 119 129 144 145 167 132 152 145
Yksityiset paikallis-
radioasemat — Private local
radio stations - . 69 62 86 62 81 Al 76
Kaikki yhteensd — All total 128 199 206 232 230 214 223 2
3.16 Jatkuu
Continued
1994 1995 1996 1997 Marraskuu — November
Kokomaa Paikallis- Koko maa Paikallis- Kokomaa Paikallis- Kokomaa  Paikallis-
Whole radioalueet Whole radioalueet Whole radioalueet  Whole radioalueet
country  Local radio country  Local radio country  localradic  country Local radio
areas areas areas areas
Min./pgiva — Min/day
YLE1 18 16 16 15 16 18 18 17
YLE2 K| 30 29 29 24 25 16 14
YLE3 103 98 103 100 95 87 86 79
YLE4 4 3 3 2 3 2 2 2
YLE yhteensd — YLE total 155 147 152 146 137 132 122 12
Radio Nova 29 29
Yksityiset paikallis-
radioasemat — Private local
radio stations 68 74 68 73 68 73 54 61
Kaikki yhteensd — Al total 223 221 219 219 205 205 205 202

YLE1: 1990~ Ylen Ykkdnen. ~ As from 1990 Yie Radio 1.

YLE2: 1990— Radiomafia. — As from 1990 Radiomafia

YLE3: 1990- Radio Suomi. — As from 1990 Radio Suomi.

YLE4: Ruotsinkielinen téyden palvelun chjelmakanava. — Full-service network for the Swedish-speaking audience.

Tiedot loppusyksyltd. Vuodesta 1992 htien tiedot talvikaudelta. 1997 tiedot marraskuulta.
Data for late autumn. Since 1992 data for winter season. 1997 data for November.

Lahteet: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosaston valtakunnalliset radion kuuntelututkimukset.
Finnpanel Oy, Oy Yleisradio Ab, Suomen Radioiden Liitto SRL ry.
Kansalliset radiotutkimukset 1991~

Sources: Finnpanel Oy, YLE, Research and Development, Association of Finnish Broadcasters.
National radio surveys 1991 —.
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3.17 Radion kuunteluaika vaestdryhmittiin keskimaardisend pdivand 1996
Average daily radio listening time by population groups 1996

9 vuotta tayttdneet Ylen Radio- Radio Riksradion  Yle Yksityiset Kaikki

Population aged 9+ Ykkénen mafia Suomi YLERadio4 yhteensd paikallisradiot  yhteensé
YLERadio 1 YLERadio2 YLE Radio 3 YLE Private All radio
total local radio

Min/pédiva — Min/day

Kaikki — Alf 16 24 95 3 137 68 205
Sukupuoli ~ Sex
Nainen — Women 20 19 93 3 141 70 210
Mies - Men 12 30 90 3 134 67 200
Ikd - Age
9-14 3 19 9 0 Ky 36 66
15-24 3 49 12 1 64 63 128
25-34 5 44 36 2 87 92 179
35-44 9 29 84 2 123 95 219
45-54 18 14 iz 4 177 79 256
5564 28 5 180 5 218 52 n
65— 42 4 178 5 228 35 264
Koulutus — Education
Kansak./kansalaisk. — Primary 23 9 160 3 195 56 251
Perusk./keskik. — Comprehensive 10 3 61 2 103 66 169
Ammattik. — Vocational 15 37 103 2 157 94 250
Yo./opisto — College or more 12 27 62 3 104 N 175
Yliopisto/korkeakoulu — Academic 22 14 63 3 103 40 142
Ammatti — Occupation
Tybvéesto — Industrial blue-collar 9 36 97 2 144 110 254
Toimihenkilé — White colfar 12 24 78 3 17 n 188
Joht.as.oleva — Managerial 22 17 74 4 17 59 177
Maatalous/muu yritt. ~ Farmer/Other
self-employed : 17 34 139 5 195 84 278
El3kelzinen — Pensioner 38 5 184 4 231 42 273
Koululainen — Schoolboy/gir! 3 24 9 0 36 40 77
Opiskelija — Student 3 ’ 0 12 1 57 58 14
Lahde:  Finnpanel Oy
Yleisradio Oy
Source:  Finnpanel Oy
YLE
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3.18 Radiokanavien kuunteluosuudet keskimaéaraisend pdivand vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1997
Radio channel shares 1980, 1985 and 1990 - 1997

9 vuotta tayttaneet 1980 1985 1930 1991 1992 1993
Fopulation aged 3+ Kokomaa  Paikallis- Koko maa  Paikallis- Koko maa  Paikallis-
Whole radioalueet Whole radioalueet Whole radioalueet
country Local radio country Lacal radio country Local radio
areas areas areas
%
YLE1 50 24 12 1 8 12 8 8 8
YLE2 50 70 12 15 13 13 13 13 13
YLE3 . 5 40 42 4 46 39 46 44
YLE4 1 1 i 1 1 2 1 1 1
YLE yhteensd — YLE total 100 100 65 70 63 73 62 68 66
Yksityiset paikallis-
radioasemat — Private :
local radio stations - 35 30 37 27 38 32 34
Kaikki yhteensd — A/l total 100 100 100 100 100 100 100 100
Kuunteluaika min/pdivé
Average listenig time,
min/day 128 199 206 232 230 214 223 YA
3.18 Jatkuu
Continued
1994 1995 ‘ 1996 1997 Marraskuu — November
Koko maa Paikallis- Koko maa Paikallis- Koko maa Paikallis- Koko maa  Paikallis-
Whole radioalueet Whole radioalueet Whole radioalueet  Whole radioalueet
country  Local radio country  Local radio country  Local radio  country Local radio
areas areas areas areas
%
YLE? 7 7 7 8 g 9 8
YLE2 14 14 13 13 12 13 8 7
YLE3 46 44 47 46 46 42 42 39
YLE4 1 1 1 1 1 1 1
YLE yhteensd — YLE total 70 67 69 67 67 65 60 55
Radio Nova 14 14
Yksityiset
paikallisradioasemat —
Private local radio stations 30 33 3 33 33 36 26 30
Kaikki yhteensa — All total 100 100 100 100 100 100 100 100
Kuunteluaika min/paiva
Average listenig time,
min/day 223 221 218 219 205 205 205 202

YLET: 1990 Ylen Ykkénen. — As from 1990 Yle Radio 1.

YLE2: 1930 Radiomafia. — As from 1990 Radiomafia

YLE3: 1990- Radio Suomi. — As from 1990 Radio Suomi.

YLE4: Ruotsinkielinen tayden palvelun ohjelmakanava. ~ Full-service network for the Swedish-speaking audience.

Tiedot loppusyksylta. Vuodesta 1992 I&htien tiedot talvikaudelta. 1997 tiedot marraskuulta.
Data for late autumn. Since 1992 data for winter season. 1997 data for November.

Lahteet: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosaston valtakunnalliset radion kuuntelututkimukset.
Finnpane! Oy, Oy Yleisradio Ab, Suomen Radioiden Liitto SRL ry.

Kansalliset radiotutkimukset 1991—

Sources: Finnpanel Oy, YLE, Research and Development.

Association of Finnish Broadcasters

National radio surveys 1997 —.
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3.19 Radiokanavien kuunteluosuudet véestéryhmittdin keskimédraisend péivéna 1996
Radiochannel shares by age 1996

9 vuotta téyttaneet Ylen Radio- Radio Riksradion Yksit. Kaikki
Population aged 9+ Ykkdnen mafia Suomi YLE Radio 4 paikallisradiot ~ yhteensd .
YLE Radio 1 YLE Radio 2 YLE Radio 3 Private All radio

local radio

%

Kaikki — Al ~ 8 12 46 1 33 100
Sukupuoli — Sex :
Nainen — Women 10 9 47 1 3 100
Mies— Men 6 15 45 2 34 100
Ikd — Age
9-14 5 29 14 0 55 100
15-24 2 38 9 1 49 100
25-34 3 25 20 1 5 100
35-44 4 13 38 1 43 100
45-54 7 5 55 2 K}l 100
55— 64 10 2 66 2 19 100
65— 16 2 67 2 13 100

Koulutus — Education

Kansak./kansalaisk. — Primary 9 4 64 1 22 100
Perusk./keskik. — Comprehensive 6 18 36 1 39 100
Ammattik. — Vocational 6 15 4 1 38 100
Yo./opisto — College or more’ 7 15 35 2 4 100
Yiiopisto/korkeakoulu — Academic 15 10 44 2 28 100
Ammatti — Occupation

Tybvéestd — Industrial blug-collar . ) 4 14 38 1 43 100
Toimihenkilo — White collar 6 13 41 2 38 100
Joht.as.oleva ~ Managerial 12 10 42 2 33 100
Maatalous/muu yritt8jd —

Farmer/Other self-employed 6 12 50 2 30 100
Elzkelsinen — Pensioner 14 . 2 67 1 15 100
Koululainen — Schoalboy/girl 4 31 12 0 52 100
Opiskelija — Student 3 35 " 1 51 100

Lahde: Finnpanel Oy
Source: Finnpanel Oy
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3.20 Radiokanavien kuunteluosuudet idn mukaan keskiméardisend paivana 1997 (Marraskuu)
Radio channel shares by age 1997 (November)

Prime time Ylen Ykkinen  Radiomafia Radio Suomi  RadioVega&  Radio Nova Paikallisradiot ~ Kaikki yhteenss
06.00—-1800  YI£Radio 1 YLE Radio 2 YIF Radio3  Extrem Private local ~ All radio
. YLE Radio4 & 5 radio

8 vuotta %

tdytténeet

Population

aged 9+

Kaikki — All 9 8 43 1 13 26 100

Iké — Age+
9-14 5 20 10 0 18 46 100
15-24 1 27 7 1 26 38 100
25-34 2 20 18 1 28 31 100
35-44 6 9 26 0 23 36 100
45-54 6 3 48 1 10 32 100
55-64 10 2 70 2 3 13 100
65— 22 1 67 1 1 8 100

L&hde: Finnpanel Oy
Source: Finnpanel Oy

3.21 Radioasemien tavoittavuus, kuunteluaika ja kanavaosuudet pdakaupunkiseudulla 1997 (Marraskuu)
Reach, listening time, and share of radio stations: Greater Helsinki area 1997 (November)

Tavoittavuus/péivd Kuunteluaika Kanavaosuus/
Daily reach Listening time prime time
' Channel share/
prime time

% Min/pv — Min/day %
YLE 1 — Yien Ykkdnen 10 19 12
YLE 2 — Radiomafia 6 7 5
YLE 3 - Radio Suomi 29 57 37
YLE 4 & 5— Vega & Extrem 2 4 3
Radio Nova 10 14 9
Valtakunnalliset yhteensa
National radio total . 101 66
Energy/NRJ 12 14 9
Classic FM 5 9 5
Kiss FM 8 9 5
Radio Alex 6 8 5
Radio City 7 9 6
Radio Stadi 4 5 3
Muut — Other 2 1
Paikallisradioasemat yht.
Local radios total 36 56 34
Kaikki yhteensa — All total 2 158 100

Lahde: Finnpanel Oy
Source: Finnpanel Oy
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Kuvio 3.7 Radion kuuntelu paikan mukaan 1996
Figure 3.7 Breakdown of local radio listening by place of listening in 1996

Muu paikka
4%

Auto
13%

Tybpaikka
19%

Lahde: Kansallinen radiotutkimus 1996

3.22 Radioiden vahittdismyynti vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1996
Retail sales of radio sets 1980, 1985 and 1990 - 1996

1980 1985 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 Muutos
1000 kpl — 7 000 units ) },‘ig%fes
) 1996/95
%
Stereolaitteet yhteensd — Hi-fi
equipment total 108 155 125 102 83 65 79 104 120 154
Radiot yhteensa — Radios total 260 370 415 357 267 2 253 256 269 51
Autolaitteet yhteenss — Car
radjos & stereos total 130 170. 200 136 105 86 94 125 160 28,0

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemadn arvioon, jossa I8hteend on kéytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja
ulkomaankauppatilastoja. — Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including
deliverigs of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lihde: Kodintekniikkaliitto ry
Source: Domestic Appliances Association.
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3.23 Radioiden myynnin arvo vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1996
Radio sets: sales volume 1980, 1985 and 1990 — 1996

1980 1985 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996  Muutos
Arvo, milj. mk — Sales volume FIM million E‘%g?v?es
1996/95
Stereolaitteet yhteensd — Hi-fi
equipment total 185 199 227 194 184 177 200 233 266 14,2
Radiot yhteensd — Radios total 136 227 168 139 94 89 112 123 127 33
Autolaitteet yhteenss — Car radios &
stereos total 17 217 280 190 158 129 146 182 221 214

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekem&én arvioon, jossa lahteend on kaytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. —
Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including of wholesale dealers and foreign trade

statistics.

Lahde: Kodintekniikkaliitto ry.
Source: Domestic Appliances Association.

3.24 Radiovastaanottimien méar4 ja sijainti kotitalouksissa
Number and location of radio sets in households

1995 1996
Maéra/No. of radio sets o
Ei radiota — No radio sets 2 3
1 19 18
2 20 19
3 18 18
4 15 15
5 10 12
6+ 15 16
Sisdltaa kaikki vastaanottimet, myds auto- ja kelloradiot sekd korvalappustereot. —
All radio sets including car radios, clock radios and headphone stereos
Sijainti — Location 9%
Olohuone — Living room 64 63
Keittio — Kitchen 54 50
Makuuhuone — Bedroom 56 52
Lasten huone — Children’s rooms 22 23
Tybhuone — Study 13 12
Muu huone — Other room 21 18
Autoradio — Car radio 52

L&hde: Finnpanel Oy
Source: Finnpanel Oy
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4 Aénitteet

Suomen #initemarkkinat ovat parin viime vuoden aikana piristyneet.
Myynnin arvolla mitaten ainitemarkkinat vuonna 1996 vihdoin ylittivit
lamavuosia edeltineen tason. Kappaleméiridisessd myynnissd ollaan kui-
tenkin edelleen selvisti vuosikymmenen vaihteen tason alapuolella.

1990-luvulle tultaessa Suomen Hdnitemarkkinoiden pitkéin suhteelli-
sen tasaisena jatkunut kasvu taittui. 1980-luvulla dénitteiden vuosimyynti oli
kasvanut noin 10 miljoonasta d4nitteestd 16,5 miljoonaan d4nitteeseen, kun
kappalemdiriisen myynnin arviona kiytetdin tuonnin ja kotimaisen val-
mistuksen yhteism#drad. Sen jilkeen myynti laski selvésti. Se oli alimmil-
laan vuosina 1993-94, jolloin myynti jdi noin 10 miljoonaan #4nitteeseen.
(Taulukko 1.) Vuonna 1996 d4nitteiti myytiin noin 11,5 miljoonaa kappaletta.
Asukasta kohden ddnitteitdi myytiin 2,3 kappaletta. Luku on selvisti alempi
kuin Norjassa ja Tanskassa (noin 3,5 #4nitettd/asukas) ja jonkin verran alem-
pi kuin Ruotsissa (2,7 44nitettd/asukas). (Luvun 11 taulukko 13.)

Kuvio 4.1 Adnitteiden myynti 1980 - 1996
Figure 4.1 Phonogram sales in 1980 — 1996

102
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Kasetit

Mil. kpl

e et e
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Singlet
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Vuosi

Lahde: Taulukko 4.1
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Nykyisin cd-levyt ovat Suomessakin selvisti hallitseva tallenneformaatti.
Niitd myytiin 8 miljoonaa kappaletta. Kasetteja myytiin endd 3 miljoonaa
ja vinyylilevyjen myynti jdi alle sadan tuhannen kappaleen vuonna 1996.
Ensimmaiset cd-soittimet tulivat Suomen markkinoille vuonna 1983. Mui-
hin Pohjoismaihin verrattuna ne ovat kuitenkin yleistyneet hitaasti. Tilasto-
keskuksen kotitalouksien kulutustutkimuksen mukaan vuonna 1996 cd-soi-
tin oli 44 prosentilla kotitalouksista. Penetraatioaste on selvésti alhaisempi
kuin muissa Pohjoismaissa, joissa 60-70 prosenttia talouksista omisti cd-
soittimen vuonna 1995. Suomessa oikeastaan vasta cd-soittimen halpaver-
sion eli cd-radionauhurin tulo markkinoille on selvisti kiihdyttinyt penet-
raatioasteen kasvua. Cd-soittimella varustetut radionauhurit ovatkin Suo-
messa selvésti yleisempid kuin erilliset cd-soittimet. (Taulukot 10 — 12.)

Suomen ddnitemarkkinat ovat pitkdin jakautuneet suhteellisen tasan
kotimaisten ja ulkomaisten &dénitteiden myynnin kesken, mikéli tarkastel-
laan kappalemairdistd myyntid. Markoissa mitaten ulkomaisia ddnitteitd
kuitenkin myydéin kotimaisia enemman. Tamé johtuu cd-levyjen hallitse-
vasta markkinaosuudesta nimenomaan ulkomaisten dinitteiden myynnissi.
Kotimaisista &énitteistdi myydiddn kasetteina edelleen huomattava osa.
(Taulukot 3 - 5.)

Kotimaisten ##nitteiden keskeisti asemaa Hinitemarkkinoilla osoittaa
sekin, ettd kaikkien aikojen myydyimpien pitkasoittodénitteiden kotimaisen
listan kaikkia 20 #édnitettd on myyty yli 100 000 kappaletta. Ulkomaisista
#4nitteistd saman rajapyykin on ylittinyt vain nelji ddnitettd. (Taulukko 9.)

Vinyylilevyt ovat lihes tyystin kadonneet Hinitteiden massamark-
kinoilta. C-kasetti on onnistunut paremmin siilyttiméin asemansa, varsin-
kin kotimaisten d4nitteiden myynnissd. Vuosikymmenen puolivilin tienoil-
la tuli kaupalliseen levitykseen kaksi kilpailevaa erityisesti c-kasetin kor-
vaamiseksi suunniteltua digitaalitallennejirjestelmaa. Uusista
tallenneformaateista Philipsin dcc-kasetti ei 1oytdnyt paikkaansa tal-
lenemarkkinoilla ja yhtio on lopettanut jirjestelmén kehittimisen. Sonyn
Mini Disc ei myoskiin ole oikein menestynyt tallennemarkkinoilla mutta
se on nousemassa varteenotettavaksi kasetin kilpailijaksi kotid#nittdjien
kaytossd. Formaatilla saattaa pidemmilld aikavililld olla mahdollisuudet
syrjiyttda c-kasetti joka kodin tallennusvilineena.

Suomessa julkaistiin noin 3 300 kotimaista #initenimikettd vuonna
1996. Kasettien osuus kotimaisesta nimiketuotannosta on edelleen suurin.
On kuitenkin huomattava, etti niistd suurin osa siséltdd muuta kuin musiik-
kiaineistoa. Muuhun aineistoon sisiltyvit suurimpana ryhména hengellistd
materiaalia sisdltavit kasetit. Toisen suuren ryhmin muodostavat kieli-
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kasetit. Asnitenimikkeiden vuosittaisia kokonaisméidrid kasvattavat van-
hempien #initteiden uusintajulkaisut sekéd saman dédnitteen eri julkaisuver-
siot. (Taulukko 2.)

1990-luvulle siirryttidessd Suomen #4nitealan kansainvalinen vertikaali-
nen integraatio tiydentyi. Warner aloitti Suomessa 1989. BMG-Ariola pe-
rusti tytaryhtionsd vuonna 1991. Polygram osti 1991 Pohjoismaiden suu-
rimman levy-yhtion Sonetin tytéryhtidineen (mm. Sonet Suomi) sekd pe-
rusti seuraavana vuonna Suomeen myoOs oman tytiryhtionsd. Suurista
ylikansallisista CBS (sittemmin Sony) ja EMI ovat perustaneet tytiryhtict
Suomeen jo 1970-luvulla. Toisin sanoen kaikki viisi @4nitealan suurinta
ylikansallista yritystd ovat lisnd myos Suomessa. Niiden yhteenlaskettu
osuus ddnitteiden kokonaismyynnistd Suomessa oli 50 prosenttia (kuvio 2).
Osuus on viime vuosina hieman laskenut.

Vuonna 1993 Warner Music Finland hankki omistukseensa myos pe-
rinteikk#in kotimaisen Fazer Musiikki Oy:n, jolla on laaja kotimaisen mu-
siikin luettelo ja kattava tukkumyynti- ja jakeluorganisaatio. Seuraavana
vuonna Fazer Musiikki fuusioitiin Warneriin.

Kuvio 4.2 Asnitemyynnin markkinaosuudet 1996
Figure 4.2 Market shares of phonogram sales in 1996

Warner / WEA & Warner/ Fazer
13.9%

Muut - Others

43,0%
Emi
12,5%
Polygram
Valitut Palat 8.7%
6.6% Sony BMG
72% 8,1%

Osuudet arvioiduista kokonaismarkkinoista tukkutasolla. — Market shares based on estimated total market at distributor level.

Lihde: Asni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry
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Suuret #initeyhtiot hallitsevat danitteiden maahantuontia ja merkittdvaa
osaa kotimaisesta tuotannosta. Toisaalta suurten yritysten oheen syntyi jo
1970- ja 80-lukujen taitteessa kymmenien pienten itsendisten tuottajien kir-
jo. Niiden miiréd lienee vain kasvanut. Vuonna 1984 Tilastokeskuksen
yritysrekisterin mukaan levy-yhtioitd ja ddnitysstudioita oli 129 kappaletta.
Vuonna 1995 dinitallenteiden kustannusyrityksilléd oli 233 toimipaikkaa.

Adnitteiden kuuntelu on vihentynyt viime vuosina. Vuonna 1996 enii
alle viidesosa suomalaisista kuunteli tavallisena pdiviani omia tai lainaami-
aan #énitteitd. Vield vuonna 1990 #initteitd kuuntelevia oli neljannes suo-
malaisista. Aikaa kuunteluun kuluu keskiméirin parikymment4d minuuttia.
Nuoret ja nuoret aikuiset ovat aktiivisin dénitteiden kuuntelijaryhmi, mutta
juuri naissd ikdryhmiss# ddnitteitd kuuntelevien osuudet ovat laskeneet sel-
vimmin. (Taulukot 6 & 7.) Osaselitys ddnitteiden kiyton vdhenemiselle
lienee radioasemien runsas musiikkitarjonta.

Kokonaistiedot kirjastojen #initemateriaalista ja sen kidytostd ovat saa-
tavissa vain vuodesta 1987 vuoteen 1992. Tiedot osoittivat ddniteaineiston
ja ddnitelainojen varsin nopeaa kasvua. Vuonna 1992 yleisilld kirjastoilla
oli kokoelmissaan 1,2 miljoonaa musiikkid4nitettd ja 0,6 miljoonaa muuta
adnitettd. Musiikkiddnitteitd lainattiin samana vuonna 4,2 miljoonaa kertaa
ja muita d4nitteitd 2,1 miljoonaa kertaa.

Tilastointi

Adnitealan keskeiset tilastolihteet ovat Saveltijiin Tekijanoikeustoimisto
Teosto ry, Suomen Aini- ja kuvatallennetuottajat AKT ry, tullihallituksen
ulkomaankauppatilasto, sekd Helsingin ja Jyviskylin yliopistojen kirjastot,
jotka luetteloivat vapaakappaleoikeuden perusteella saamansa kotimaisen
danitemateriaalin.

Teosto saa tekijanoikeuslain perusteella tiedot kaikista Suomessa val-
mistetuista ja maahan tuoduista musiikkif4nitteistd ja niiden kappalemas-
ristd. Maahan tuotujen #initteiden tuontiluvut 16ytyvit myods ulkomaan-
kauppatilastosta.

AKT tilastoi jasenyritystensd kappale- ja markkamidrdisen myynnin.
AKT myos laatii vuosittain omiin myyntitilastoihinsa sekd Teoston ja ul-
komaankauppatilaston tietoihin perustuvan arvion #initteiden kokonais-
myynnistd. Viime vuosina AKT:n jisentuottajien osuus on ollut 60-70
prosenttia arvioidusta #dinitteiden kokonaismyynnisti.

Teoston tilastoissa ja ulkomaankauppatilastossa d#nitteiden alkupe-
rdmaa tarkoittaa maata, jossa ne on teknisesti valmistettu (monistettu).
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Niin. ollen esimerkiksi huomattava osa kotimaista tuotantoa olevista cd-le-
vyistid esiintyy ulkomaankauppatilastoissa ja Teoston tilastoissa ulkomaisi-
na #dnitteind, koska levyt on prissitty ulkomaisissa levyvalmistamoissa.
Tassi julkaisussa kiytetyissa AKT:n tilastoissa alkuperimaa pholestaan
tarkoittaa ddnitteiden alkuperdista tuotantomaata ja niin ollen kotimaisten
ja ulkomaisten cd-levyjen myyntijakauma vastaa todellista tilannetta.

Finnpanelin tuottamiin Kansallisiin radiotutkimuksiin sisaltyvit myos
tiedot #4nitteiden kuuntelun yleisyydesta ja kuunteluajoista.

Opetusministerién vuosittain julkaisemat tilastotiedot yleisistd kirjas-
toista sisdlsivit vuodesta 1987 vuoteen 1992 tiedot kirjastojen diniteko-
koelmista ja niiden kiytostd. Vuodesta 1993 lidhtien kirjastotilastointia on
oleellisesti supistettu.

(TS)
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41 Aanitteiden myynti 1980, 1985 ~1996
Phonogram sales 1980, 1985 — 1996
Single LP Kasetti CD Yhteensé Myynnin arvo
MC Total yhteensa
Total sales at
retail level
Milj.kp! — Million copies Milj. mk — AIM

million

1980 6,1 43 . 10,4 252

1985 6,7 55 . 12,2 404

1986 6,7 5,5 . 12,2 368

1987 71 58 . 12,9 417

1988 6.0 57 29 137 462

1983 6,8 7.0 2,7 16,5 558

1990 04 51 6.8 34 15,7 666

1991 0.8 39 57 43 14,7 650

1992 06 2,6 45 5,5 133 580

1993 04 05 41 50 10,0 530

1994 04 01 38 58 101 585

1995 03 0.3 33 6,6 105 . 630

1996 04 0,1 30 8.0 115 675

Luvut ovat arvoita. — The figures are estimates.

Vuoteen 1990 asti singlet on sijoitettu LP kasetti- tai CD-luokkiin &&nitetyypin mukaan. — Until 1990 singles are included in the LP, MC or CD category
according to type of recording. }

Lahde: Suomen Adni-ja kuvatallennetuottajat AKT
Source: Finnish group of IFPI

Kuvio 4.3 CD-levyn.hinnan muodostuminen
Figure 4.3 CD-record: breakdown of retail price

CD-levyn hinta 130.00 mk

Tuotekehitys 5,00 mk

Artistiroyalty 5,00 mk Vihittdiskaupan osuus 32,56 mk

Teostomaksu 7,50 mk

Valmistus 8,00 mk

Markkinointi 8,00 mk
Arvonlisdvero 23,44 mk

Tukkujakelu 10,00 mk

Levy-yhtidn osuus 10,50 mk
Ainityskustannus 20,00 mk

Lahde: Adni- ja kuvatallennetuottajat ry
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4.2  Aénitteiden nimiketuotanto Suomessa vuosina 1985 — 1996
Production of phonogram titles in Finland 1985 — 1996
Vuosi Singlet LP-lewyt CD-lewyt Kasetit Josta Asnikirjat Yhteens#
Year Singles LPs CDs MCs musiikkikasetteja  Audio books Total
Of which MCs
containing music
Kpl % Kpl % Kpl % Kpl %  Kpl % Kpl % Kpl %
No. No. No. No. No. No. No.
1985 380 203 488 26,1 - - 981 524 22 12 1872 1000
1986 390 183 571 26,8 ] 04 1123 52,7 36 17 2129 1000
1987 405 20,8 516 26,5 23 1.2 924 475 78 40 1946 1000
1988 406 21,6 457 243 123 6,5 706 375 190 10,1 1882 1000
1983 579 246 502 213 2779 18 922 392 70 30 2352 1000
1990 710 237 514 172. 281 84 1349 451 140 47 2994 1000
1991 782 254 521 16.9 240 78 1400 455 136 44 3079 100,00
1992 801 231 377 10,9 501 144 1651 415 . . 143 41 3473 1000
1993 466 175 152 57 818 307 1102 414 666 604 126 47 2664 1000
1994 205 8,7 55 23 744 317 1233 526 699 56,7 108 46 2346 1000
1995 90 33 16 06 1311 475 1253 454 729 58,2 89 32 2758 1000
1996 18 0.5 2 01 1418 430 1747 530 715 409 110 33 3295 1000

EP-levyt on sijoitettu eri luokkiin koon mukaan: Singlen kokoiset EP-levyt singlelevyihin, LP:n kokoiset LP-levyihin. Maxi-singlet on sijoitettu LP-levyihin. -
EP records are slotted in different classes by size: single-size EPs under singles, LP-size EPs under LPs. Maxi singles are classified under LPs.

Lahde: Jyvaskylan yliopiston kirjasto/Helsingin yliopiston kirjasto
Source: University libraries of Jyvéskyld and Helsinki

4.3  Aanitemyynti musiikkityypin mukaan 1994 — 1996
Phonogram sales by genre 1994 — 1996
Milj. kappaletta — Million copies *
Kotimainen pop Kansainvdlinen pop Kiassinen Yhteensd
Domestic pop International pop Classical Total
% % % %
1994 48 50 42 4“4 06 6 9,6 100
1995 45 45 49 48 07 7 10,2 100
1996 48 42 586 49 1.0 9 1.4 100
Milj. mk — FIM million *
Kotimainen pop Kansainvdlinen pop Klassinen Yhteensd
Domestic pop Intemational pop Classical Total
% % % %
1994 136 39 183 52 34 10 353 100
1995 145 37 209 54 35 9 389 100
1936 170 4 207 439 42 10 419 100

*  Anvioitu kokonaismyynti tukkutasolla ilman singlejé. — Estimated total sales at distributor level. Singles are not included.

Lahde: Suomen Adni- ja kuvatallennetuottajat AKT
Source: Finnish group of IFPI
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44 Asnitteiden kappalemyynnin jakautuminen dénitetyypin ja alkuperdn mukaan 1980, 1985 — 1996
Phanogram sales by type of recording and by origin 1980, 1985 — 1996

Vuosi Adnilevyt
Year LPs & singles

Kasetit
MCs

CD-lewyt

CDs

Kaikki aanitteet
All phonograms

Kotimaiset Ulkomaiset Yhteensd Kotimaiset Ulkomaiset Yhteensd Kotimaiset Ulkomaiset Yhteensd Yhteensd Joista— Of which

Finnish ~ Foreign  Total Finnish ~ Foreign  Total Finnish  Foreign  Total Total Kofimaiset Ulkomaiset
Finnish  Foreign

1000 kpl

" 000 copies
1980 1158 1647 2805 1424 627 2051 - - - 4856 2582 27214
1985 1430 2144 3574 2365 694 3059 - - - 6633 37% 2838
1986 1177 2300 3477 1764 799 2563 - - - 6040 2941 3099
1987 1220 2072 3292 1767 822 2589 34 215 249 6130 302 3102
1988 1333 2002 333 1631 832 2463 125 555 680 6478 3089 3389
1983 1066 2090 3156 1825 1113 2938 248 901 1149 7243 3139 4104
1990 1206 1846 3052 2267 1341 3608 525 1273 1798 8458 3998. 4460
1991 1001 1351 2352 2046 1285 3331 796 1842 2638 8321 3843 4478
1992 789 743 1532 1801 878 2680 970 1974 2945 7156 3560 3596
1993 264 288 552 1846 814 2660 1080 2127 3207 6420 3191 3229
1994 121 192 312 1687 707 2394 1389 2m 3661 6 367 31% 3170
1995 79 142 m 1684 749 2433 1820 29 4841 7495 3682 3813
1996 73 174 247 1539 403 1942 2429 3156 5585 7773 4040 3732

%
1980 239 339 57.8 293 ' 12.8 422 - - 00 100,0 532 46,8
1985 216 323 539 357 105 46,1 - - 0.0 100,0 57.2 428
1986 195 381 576 292 13,2 424 - - 0,0 100,0 487 51,3
1987 199 338 537 288 134 42,2 0.6 35 41 100,0 493 50,6
1988 206 309 51,5 252 12,8 38,0 19 8,6 10,5 100,0 a7 523
1989 147 289 436 252 154 406 34 124 15,9 1000 433 56,7
1990 143 18 36.1 268 15,9 427 6.2 15,1 73 100,0 473 527
1991 120 16,2 283 246 15,4 40,0 9.6 22,1 n7 100,0 46,2 53.8
1992 99 91 24 252 12,3 315 136 276 4.2 100,0 49,7 50,3
1993 42 45 8,6 288 127 414 16,8 331 500 100,0 497 50,3
1994 19 30 49 265 11 376 218 357 575 100,0 50,2 49,8
1995 11 1.9 29 225 10,0 325 256 330 64,6 100,0 49,1 50,9
1996 09 22 3.2 198 52 250 31.2 40,6 ns 100,0 52,0 48,0

Tukkumyynti. Taulukon tiedot kattavat vain AKT ry:n jasenten myynnin. Vuonna 1996 AKT:n osuus kappalemadraisests d4nitemyynnistd tukkutasolla oli 68
o, — Sales at distributor level. Data cover the sales Finnish Group of IFPI members only. In 1996 the share of unit sales by Finnish IFPl was 68 % at

distributor level.

Lahde: Suomen Asni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry
Source: Finnish Group of IFPI

’lll”"" Tilastokeskus

183



JOUKKOVIESTIMET 1998

45  Asznitteiden myynnin arvo éénitefyypin ja alkuperan mukaan 1990 — 1996
Value of phonogram sales by type of recording and by origin 1990 - 1996

Vuosi  Adnilewyt Kasetit CD-lewyt Kaikki danitteet
Year  LPs & singles MCs CDs All phonograms

Kotimaiset UlkomaisetYhteensa Kotimaiset UlkomaisetYhteensd Kotimaiset UlkomaisetYhteensd Yhteensd Joista ~ Of which

Finnish ~ Foreign  Total Finnish  Foreign  Total Finnish  Foreign  Total Total Kotimaiset Ulkomaiset

Milj. mk — FIM million Finnish  Foreign

1980 31,0 485 795 543 364 90,7 219 53,4 81,2 2515 107,2 1443
1991 257 346 60.4 539 352 89,1 338 830 1168 266,2 135 1527
1992 19,5 18,7 381 46,2 282 744 a3 928 1341 246,6 106.9 139,7
1993 46 6.9 15 443 287 730 46,2 108,2 1544 2388 95,1 143,7
1894 19 43 6.2 424 250 67.4 60,9 173 178,2 2519 1053 1466
1935 13 32 . 45 429 212 7041 805 1521 2325 3073 1247 1825
1996 12 38 50 41,2 136 548 1072 160,8 2680 3278 1496 1782

1990 123 193 316 216 145 36,1 8.7 236 323 1000 426 574
199 97 130 2277 20,2 13.2 335 12,7 31,2 439 1000 42,6 57.4
1992 79 16 155 18,7 1.4 30,2 16,7 376 544 1000 433 56,7

1993 19 29 48 18,5 120 306 19.3 453 646 1000 398 60,2
1994 08 17 25 16.8 99 268 242 46,6 707 1000 /a8 58,2
1995 04 1.0 1.5 14,0 89 228 26,2 495 757 1000 40,6 59,4
1996 04 1.2 1.5 12,6 4,1 16,7 327 49,1 818 1000 456 544

Tukkumyynti. Taulukon tiedot kattavat vain AKT ry:n jasentuottajien myynnin. Vuonna 1996 AKT:n osuus markkamédrdisests aanitemyynnists tukkutasolla
oli 78 %. — Sales at distributor level. Wholesale value of sales by Finnish Group of IFP members only. In 1996 the share of sales volume by Finnish IFPI
was 78 % at distributor level.

L]
Lahde: Aani- ja kuvatallennetuottajat AKT ry.
Source: Finnish Group of IFPI
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4. Aanitteet

46 Adnitteitd kuunnelleiden osuus keskimaaraisena paivana 1990 — 1996
Average daily reach of phonograms 1990 — 1996

Kuunnelleiden osuus — Average daily reach
1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
%

Kaikki — Alf 24 24 23 19 19 18 17
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 24 23 24 19 18 18 18
Miehet — Men 23 26 23 18 20 18 17
Ika — Age
9-14 44 52 39 36 37 38 34
15-24 58 54 57 46 47 46 41
25-34 29 30 27 23 21 20 19
35-44 13 18 17 14 14 15 14
45-54 . 13 14 9 9 9 9
5564 . . . 9 10 7 6 7 7
65— .. 4 3 5 5 4 5
Koulutus — Education
Kansa/kansalaiskoulu — Primary 7 13 13 10 1" 10 10
Perus/keskikoulu — Secondary 28 35 29 33 34 31 29
Ammattik. — Vocational . . . 17 16 15 14
Yo./opisto — College or more 3 27 26 20 16 19 19
Yliopisto/korkeakoulu — Academic " . . . . . 16
Ammatti — Occupation
Tyovaesto — Industrial blue-collar . . 2 17 15 15 14
Toimihenkils — White-collar . . 22 14 15 15 15
Joht.as.oleva — Managerial . .. 16 14 15 1 14
Maatalous/muu yrittaja — Farmer/Other self-employed . . 14 13 1" 12 9
Kotirouva — Housewife . . 27 18 15 . .
Elakeldinen — Pensioner . . 7 6 5 5 5
Koululainen — Shoolboy/girl . .. 47 40 42 3 38
Opiskelija — Student . . 56 4 46 42 37

Tiedot perustuvat valtakunnallisiin radion kuuntetututkimuksiin. Mukana 9 vuotta téyttanyt véestd. — The data are based on national radio fistening
studies. Population aged 9+

Lahteet: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosasto.
Finnpanel Oy

Sources: YLE Research and Development.
Finnpane! Oy
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4.7 Adsnitteiden kuunteluun keskimaarin kdytetty aika 1990 — 1996
Average listening time of phonograms 1990 - 1996

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
min. - min.
Kaikki — Al 23 28 28 22 21 20 19
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 24 27 27 22 20 20 18
Miehet — Men ‘ 23 28 28 22 22 20 18
k& — Age
9-14 35 63 39 40 35 35 30
15-24 70 72 81 68 63 63 54
25-34 26 32 24 23 23 20 2
35-44 10 16 22 13 14 14 14
45-54 . " 17 9 8 8 9
5564 . 10 10 6 5 6 6
65~ . 3 4 5 4 3 4
Koulutus — Education
Kansa/kansalaiskoulu — Primary 5 12 N 9 10 9 9
Perus/keskikoulu — Secondary K}l 44 37 44 4 40 34
Ammattik. — Vocational . . . 20 17 16 15
Yo./opisto — College or more 29 29 30 21 21 20 21
Yliopisto/korkeakoulu — Academic . . . 15
Ammatti— Occupation
Tytvaestd — Industrial blue-collar . . 26 19 17 16 15
Toimihenkils — White-collar . . 24 13 14 14 15
Joht.as.oleva — Managerial . . 17 13 14 11 13
Maatalous/muu yrittaja — Farmer/Other self-employed . . 17 15 12 13 9
Kotirouva — Housewife . . 25 17 13 . .
Eldkeldinen — Pensioner . . 8 5 4 5 5
Koulutainen — Shoolboy/gir! . . 51 46 44 37 38
Opiskelija — Student . . 78 59 59 56 49

Tiedot perustuvat valtakunnallisiin radion kuuntelututkimuksiin. Mukana 3 vuotta tdyttanyt viestd. —
The data are based on national radio listening studies. Population aged 9+

Lahteet: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosasto.
Finnpanel Oy

Sources: YLE Research and Development.
Finnpanel Oy
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4, Aénitteet

48 Myydyimmit pitkdsoittodinitteet (LP-levyt, kasetit, CD-levyt) vuonna 1996
Top 20 domestic and imported records in 1996

Yhtye/Solisti
Performer

Kotimaiset — Domestic

Jari Sillanpad

Eppu Normaali
Smurffit

Aikakone
J.Karjalainen

Kari Tapio

Jari Sillanpas

Janne Hurme
Movetron

Laura Voutilainen

Eri esittdjid/Various artists
Tommi Léntinen
Leningrad Cowboys
X5

Kirka

Jope Ruonansuu
Nylonbeat

Frébelin Palikat

Leevi and the Leavings
Arja Havakka

Ulkomaiset — Imported

Mr. President

Afanis Morissette
Adiemus

Metallica

Eri esittajid/Various artists
Eri esittajid/Various artists
Captain Jack

Elton John

E-Rotic

Vanessa Mae

Mr. President

Eri esittdjid/Various artists
Eri esittajid/Various artists
Eri esittajid/Various artists
Solid Base

Eri esittdjid/Various artists
Tina Turner

Eri esittd]id/Various artists
Eri esittajid/Various artists
Eros Ramazotti

Aanitteen nimi Myynti Yhtig
Name Sales Publisher
1000 kp!
‘000 copies
Jari Sillanpas 151 MTV
Repullinen hitteja 99 Poko
Tanssihitit Vol.1 97 EMI
Toiseen maailmaan 84 BMG
Electric Sauna 62 Poko
Myrskyn jalkeen 59 Audiovox
Hyvaa Joulua 53 MTV
Kirje 43 Unirecord
Soittorasia 4 PolyGram
Kaksi karttaa 41 Fazer
Notre Dame LMC 32 Kirjalito
Maalla, merelld ja ilmassa 31 Sony
(o Space 30 Johanna
Pedon merkki 29 Zoo
Tie huomiseen 28 BMG
Kiikun Kaakun 28 Audiovox
Nylonbeat 27 MTV
Hippulat Vinkumaan 25 Frobelin
Kaadrmengyttely 23 Johanna
Lokki 23 Audigvox
We See The Same Sun Al WEA
Jagged Little Pill 58 WEA
Songs Of Sanctuary 56 EMI
Load 53 PolyGram
Kiss FM Hits 2 53 PolyGram
Mega Tracks vol 1 51 BMG
The Mission 51 EMI
Love Songs 46 PolyGram
Power of Sex 44 EMI
Violin Player 41 EMI
Up'n Away — The Special 4 WEA
Jyrki Cool Dance Vol 1 35 Fazer/WEA
Jyrki Cool Dance Vol 2 35 Fazer/WEA
Hittibuumi 8 34 BMG
Finally 34 K-tel
Dance Mania 3 3 EMI
Wildest Dreams 33 EM!
Kiss FM Hits 3 32 EMI
Hittibuumi 7 3 EMI
Dove C' ¢ Musica 29 BMG

Lahde: Suomen Aani - ja kuvatallennetuottajat AKT ry

Souce: Finnish Group of IFP,
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49 Kautta aikojen myydyimmat pitkdsoittotuotteet
All time top 20 domestic and imported records

Yhtye/Solisti
Performer

Kotimaiset — Domestic

Kirka

Dingo

Joel Hallikainen

Kaija Koo

Jari Sillanp&a

Tapio Rautavaara

Eri esittajia/Various artists
Topi Sorsakoski & Agents
Aikakone

Irwin

Matti ja Teppo

Anna Hanski

Erkki Junkkarinen

Matti ja Teppo

Kim Lonnholm
Vesa-Matti Loiri

Topi Sorsakoski & Agents
Laura Voutilainen

Kirka

Joet Hallikainen

Ulkomaiset — Imported

Queen

Baccara

Bon Jovi

Bruce Springsteen
Roxette

Dire Straits
Madonna

Dire Straits

Tina Turner
Michae! Jackson
Abba

Bryan Adams

Elokuvamusiikkia/Soundtrack

Abba

Dire Straits

Eri esittdjid/Various artists
Bryan Adams

Julio Iglesias

Mr. President

Bon Jovi

Aanitteen nimi Myynti, 1000 kpl Julkaisuvuosi  Yhtio
Name Sales, ‘000 copies Year of Publisher
publication
Surun pyyhit silmistani 20 1988 Flamingo
Kerjalaisten valtakunta 186 1985 Finnlevy
Joel Hallikainen 179 1992 Finnlevy
Tuulten viem&d 166 1993 WEA
Jari Sillanpia 151 1996 MTV Musiikki
Reissumiehen taival 150 1978 Finnlevy
Finnhits 2 149 1983 Finnlevy
Besame Mucho 143 1987 EMI
Tahtikaaren taa 129 1995 BMG
Rentun ruusu 125 1988 Levytuottajat
Et voi tulla rajan taa 122 1980 M & T Tuotanto
Jos et s soita 120 1992 Ensio Music
Ruusuja hopeamaljassa 15 1974 PSO
Pid4 itsestdsi huolta 115 1982 M & T Tuotanto
Min& olen muistanut 12 1983 Flamingo
Eino Leino 112 1978 Levytuottajat
in Beat 110 1986 EMI
Laura Voutilainen 110 1994 Unirecords
Anna kasi 108 1989 Flamingo
Anna vierellesi tulla 108 1993 Finnlevy
Greatest Hits 2 123 1991 EMI
Baccara 115 1977 Discophon
Cross Road — The Best Of 108 1994 PolyGram
Born in the USA 100 1984 Sony
Joyride 99 1991 EMI
Brothers in Arms 97 1985 PolyGram
Something To Remember 86 1995 Warner
On Every Street 84 1991 PolyGram
Foreign Affair 84 1989 EMI
Thriller 84 1983 Sony
Arrival 82 1976 PolyGram
Waking up the Neighbours 81 1991 PolyGram
Flashdance 80 1983 PolyGram
Voulez Vous T 1979 PolyGram
Money For Nothing 75 1988 PolyGram
Great Love Songs 2 73 1989 Sony
So Far So Good 72 1993 PolyGram
14 favourites 71 1981 Sony
We See The Same Sun N 1996 WEA
Slippery When Wet n 1986 PolyGram

Lshde: Suomen Adni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry

Source: Finnish Group of IFPI.
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4. Aznitteet

410 Audiolaitteiden vahittaismyynti 1980, 1985 ja 1990 — 1996
Retail sales of audio equipment 1980, 1985 and 1990 — 1996

1980 1985 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 Muutos

. 1996/95
1000 kpl — 7 000 units Change
' 1996/95
%
Soittimet ~ Players
— levysoittimet — turntables 4 65 22 13 7 6 9 4 4 0.0
— CD-soittimet — CO players - 8 85 85 70 40 29 32 33 31
— CD-radionauvhurit — radip cassette
recorders with CD-player 36 70 96 115 19.8
— muut radienauhurit — other
radio cassette recorders 155 280 260 212 147 95 96 76 n 6,6
— kelanauhurit — open-ree/ tape
recorders 1 - - - - - - - - -
— stereodekit — tape decks 47 70 28 22 13 8 ) 8 7 125
— kasettinauhurit, korvalappustereot
cassette recorders, Walkmans etc 15 200 170 145 135 115 132 125 130 40
Soittimet yhteens# — Players total 259 623 565 477 372 300 342 3 360 56
Stereolaitteet — Hi-fi equipment
— virittimet ~ tuners 14 40 15 8 5 3 1 1 1 00
— vahvistimet — amplifiers 15 42 20 13 10 6 3 3 4 33
— viritinvahvistimet — receivers K1l 23 16 16 1 8 10 16 18 125
— kaiuttimet — loudspeakers - - - - - - - 41 54 317
— kuulokkeet — headphones - - B L - - - - 108 147 36,1
- stereoyhdistelmat — stereo sets 48 . 50 74 65 57 50 65 84 97 155
Stereolaitteet yhteensd — Hi-fi
equipment total . 108 155 125 102 83 67 79 253 N 26,9

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekem&an arvioon, jossa lahteend on kdytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. —
Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign
tradle statistics. !

®

Lahde: Kodintekniikkaliitto ry
Source: Domestic Appliances Association.

Muokattu — Processed
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4.11 Audiolaitteiden keskihinnat ja myynnin arve vuosina 1980, 1985 ja 1930 — 1996

Audio equipment: average prices and sales volume 1980, 1985 and 1990 — 1996

1980 1985 1990 1991 1992
Soittimet — Players

- levysoittimet — turntables Keskihinta, mk — Average price FIM 850 700 800 850 650
Awvo, milj. mk— Sales volume FIM miliion 35 46 18 1" 5
— CD-soittimet — CD players Keskihinta, mk — Average price AIM - 2200 1200 1000 1100
Ao, milj. mk— Sales volume FIM million - 18 102 85 77
— CD-radionauhurit — radiocassette recorders Keskihinta, mk — Average price FIM - - - - -
with CD-player Awo, milj. mk— Sales volume FIM million - - - - -
— muut radionauhurit — other radio cassette recorders Keskihinta, mk — Average price Fil 670 730 530 530 480
Ao, milj. mk— Sales volume FIM miliion 104 204 138 12 IAl
— kelanauhurit — open reel tape recorders Keskihinta, mk — Average price FIM 3500 - - - -
Arvo, milj. mk— Sales volume FIM million 4 - - - -
— stereodekit — tape decks Keskihinta, mk — Average price AM 1100 950 1300 1200 1150
Ao, milj. mk— Sales volume FIM million 52 66 36 26 15
— kasettinauhurit, korvalappustereot ym. Keskihinta, mk — Average price FIM 350 270 265 260 300
cassette recorders, Walkmans etc. Awvo, milj. mk— Sales volume FIM million 5 54 45 38 [
Soittimet yhteensé — Players total Arvo, milj. mk— Safes vofume FIM million 200 388 339 272 209

Stereolaitteet — Hi-fi equipment
— virittimet — tuners Keskihinta, mk — Average price IM 950 - 700 825 950 950
Arvo, milj. mk— Sales volume FIM million 13 28 12 8 5
— vahvistimet — amplifiers Keskihinta, mk — Average price AIM 1100 850 1300 1300 1350
Anvo, milj, mk— Sales volume FIM million 17 36 26 17 14
— viritinvahvistimet — receivers Keskihinta, mk — Average price FIM 1300 1100 1600 1650 1550
Anvo, mili. mk— Sales volume FIM million 40 25 26 26 17
— kaiuttimet — loudspeakers Keskihinta, mk — Average price AM - - - - -
Awvo, mili. mk— Sales volume FIM million - - - - -
— kuulokeet — headphones Keskihinta, mk — Average price M - - - - -
Anvo, milj. mk— Sales volume FIM million - - - - -
— stereoyhdistelmat kaiuttimineen - Keskihinta, mk — Average price AIM 2400 2200 2200 2200 2600
stereo sets Ao, milj. mk— Sales volume FIM million 115 10 163 143 148
Stereolaitteet yhteensd — Hi-fi equipment total ~ Arvo, mil]. mk — Sales volume FIM million 185 199 227 194 184

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemaan arvioon, jossa lahteend on kdytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. — Data
based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde: Kodintekniikkaliitto ry.

Source: Domestic Appliances Association

Muokattu — Processed
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4. Adnitteet

411 Jatkuu
Continued
1993 1994 1995 1996 Muutos
1996/95
Change
1996/95
Soittimet - Players
- levysoittimet — turntables Keskihinta, mk — Average price FIM 750 650 700 750 7.1
Arvo, milj. mk— Sales volume FIM million 5 ' 6 3 3 0,0
- CO-saittimet — CO players Keskihinta, mk — Average price Fitd 1250 1200 1100 1000 -9,1
. Awvo, milj. mk— Sales volume FIM million 50 35 35 33 -57
— CD-radionauhurit — radiocassette recorders Keskihinta, mk — Average price FIM 1100 950 900 800 -11,1
with CD-player Arvo, milj. mk— Sales volume FiM million 40 66 86 92 7.0
— muut radionauhurit — other radio cassette recorders Keskihinta, mk — Average price FIM 350 325 530 490 -1.5
Arvo, milj. mk— Sales volume AM million 32 30 22 20 -9,1
— kelanauhurit — open reel tape recorders Keskihinta, mk — Average price FIM - - - - -
Arvo, milj. mk— Sales volume FAIM million - - - - -
— stereodekit — tape decks Keskihinta, mk — Average price FIM 1300 1400 1250 1200 =40
Arvo, milj. mk— Sales volume FIM million 10 8 10 8 20,0
— kasettinauhurit, korvalappustereot ym. Keskihinta, mk ~ Average price FIM 280 280 265 230 -13.2
cassette recorders, Walkmans etc. Arvo, milj. mk~ Sales volume FIM million 32 37 33 30 -9,1
Soittimet yhteensd ~ Players total Arvo, milj. mk— Sales volume FIM million 169 182 189 186 -1,6
~
Stereolaitteet — Hi-fi equipment
— virittimet — tuners Keskihinta, mk — Average price FIM 900 900 900 300 0,0
Arvo, milj. mk— Sales volume FIM million 3 1 1 1 0,0
— vahvistimet — amplitiers Keskihinta, mk — Average price FIM 1600 1700 1500 1650 10,0
Arvo, milj. mk— Sales volume FIM million 10 5 5 7 40,0
— viritinvahvistimet — receivers Keskihinta, mk — Average price FIM 2050 2050 1900 2000 53
Arvo, milj. mk~ Sales volume FIM million 16 20 30 35 16,7
— kaiuttimet — /oudspeakers Keskihinta, mk — Average price FIM - - 425 600 41,2
Anvo, milj, mk— Sales volume FIM million - - 17 32 88,2
- kuulokeet — headphones Keskihinta, mk — Average price FIM - - 150 150 0.0
Ao, milj. mk— Sales volume FIM million - - 16 22 375
~ stereoyhdistelmat kaiuttimineen - Keskihinta, mk — Average price FIM 2900 2700 2350 2300 =21
stereo sets Arvo, milj. mk— Safes volume FIM million 148 174 197 223 13.2
Stereolaitteet yhteensd — Hi-fi equipment total Ao, mili. mk~ Sales volume FIM million 177 200 266 320 203
.','lfl,’l Tilastokeskus 191
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4.12 Audiolaitteet kotitalouksissa
Audio equipment in households

1995 1996
%

Radionauhuri — Radiocassette recorder 748
CD-soitin - CD player 354
Radionauhuri/CD-soitin -yhdistelm3 —
FRadiocassette recorder with CD player 345
Radionauhuri ilman CD-soitinta — Other
radiacassette recorder 57.8
Erillinen CD-soitin — Separate CD-player . 16.8
Levysoitin — Turntable 52,6 44,2

Lahde: Finnpanel Qy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset

Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys
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5 Video

Suomen videomarkkinoiden kasvu oli 1980-luvulla aluksi hyvin nopeaa.
Vuodesta 1981 vuoteen 1986 liikevaihto kasvoi 10 miljoonasta 198 miljoo-
naan markkaan. Markkinat muodostuivat tuolloin ldhes pelkdstdan vuokra-
videoista. Myyntivideoiden osuus markkinoista ylitti 10 prosenttia vasta
vuonna 1988. Aivan vuosikymmenen lopussa vuokramarkkinoiden kasvu
hidastui ja kantyi laskuksi, samaan aikaan kun videotallenteiden myynnin
kasvu kiihtyi. Meneilldin oli markkinoiden rakennemuutos. (Taulukko 6.)
Videotallenteiden myynnin kasvu on jatkunut edelleen, miki on.piti-
nyt ylla myﬁs-quo' yideomarld(inoiden kasvua..Vuonna 1996 kokonaislii-
kevaihto oli 360 miljoonaa markKaa, josta kaksi kolmannesta tuli tallentei-
den myynnisté (taulukko 6). Vuonna 1996 ensimmadistd kertaa tilld vuosi-
»k‘ymm‘enelléi .myds videoiden vuokraamisen, liikevaihto, kasvoi: ilmeisesti
hintojen selv:i'lasku'ka's’vatt'i vuokraarniseﬁ'suosio'ta Vuonna 1996 vuokra-
kerran keskihinnaksi arvioitiin 16 markkaa, seitseman markkaa vahemman
kuin vuonna 1993 (tau]ukko 7. : . T

Kuvio 5.1 VldeotalIennemarkkmmden Iukevalhto vuosina 1980 - 1996
Figure 5. 1 V/deo distribution turnover in 1980 - 1996

400 - = - ——
2 Myyntikaseteista . , i 1]
EVuokrakaseteista ’

Milj. mk

1980 1981.1982 1983 1984 1985 1985 1987 1988 1989 1930 1991 1992 1993 1994 1995 1995
Vuosi

L4hde: Taulukke 5.6
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Vuokramarkkinoiden taantuminen on nikynyt selvisti myos videovuokraa-
moiden vihenemisend. Alkuinnostuksen myotd perustetut pienet erikois-
liikkeet katosivat vililld lihes kokonaan. Vuokraamisen elpyessi niitd on
jélleen perustettu. Suomen Elokuvatoimistojen Liiton arvion mukaan vuon-
na 1996 videovuokrauksen erikoisliikkeitd oli 150 kappaletta (taulukko 9).

Myyntivideomarkkinoiden kasvun my6td myyntipisteet ovat lisadnty-
neet nopeasti. Videotallenteita arvioidaan myytdvin jo yhteensid 1 500 pis-
teessd (taulukko 9). Niitd myyvat hyvin monenlaiset liikkeet, joista osa
vain satunnaisesti, mikd vaikeuttaa pisteiden midrédn arviointia. Tavarata-
lot, kirjakaupat ja marketit ovat yhi yleisemmin ottaneet videot valikoi-
miinsa. Erikoisliikkeiden osuus myyntipisteistd on pienempi kuin vuokra-
pisteist.

Myyntivideoiden tarjonta ei ole tdysin pédllekkdistd vuokramarkkinoi-
den, tai elokuvateatterien, tarjonnan kanssa. Vuokravideot ovat kiytinnos-
sd pelkistddn elokuvia, mutta myytivinid on sen sijaan my6s muunlaista
materiaalia: esimerkiksi harrastuksiin ja kuntoiluun liittyvid ohjelmia, mu-
siikkivideoita ja lapsille tarkoitettuja ohjelmia.

Videotarjonta on suurimmaksi osaksi yhdysvaltalaista. Vuonna 1996
tarkastetuista tallenteista niitd oli puolet (taulukko 4). Suurelle yleisolle
tarkoitetuissa myynti- ja vuokrapisteissid yhdysvaltalaisen tuotannon osuus
on titdkin korkeampi. Kaikki tarkastetut tallenteet eivit nimittdin mene
Jjakeluun niiden pisteiden kautta vaan esim. postimyyntiin ja erikoisliikkei-
siin. N4issd pienen yleison tallenteissa on muun kuin yhdysvaltalaisen tuo-
tannon osuus korkeampi. Kotimaisten elokuvien osuus sekd vuokra- ettd
myyntimarkkinoista on hyvin pieni.

Videotallenteita on tuonut maahan 30-40 yritystd. Alan taloudellisen
volyymin kannalta merkittivid ovat kuitenkin olleet vain muutamat suu-
rimmat yritykset, joilla on ollut yhdysvaltalaisten elokuvastudioiden edus-
tukset.

Selvi videolevityksen markkinajohtaja on Rautakirja -konserniin kuu-
luva Finnkino. Rautakirja osti Finnkinon vuonna 1994 ja yhdisti sen video-
levitysyhtioonsa Europa Visioniin, senaikaiseen markkinajohtajaan. Finn-
kinon osuus markkinoista oli 40 prosenttia vuonna 1996 (kuvio 3).

Finnkinon asema videomarkkinoilla on kuitenkin muuttumassa. Se me-
netti vuonna 1996 Disneyn myyntivideoiden edustuksen. Disneyn oma le-
vitysyhtio Buena Vista hoitaa niiden levitystd, kuten myos Disneyn eloku-
vien teatterilevitystd. Finnkino on my6s luopunut Kotikatsomo videovuok-
raamoketjusta.
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Videonauhuri yleistyy edelleen pikku hiljaa suomalaisissa kotitalouksissa.
Vuonna 1996 jo 63 prosentissa suomalaisista kotitalouksista oli vi-
deonauhuri, mikd on kaksi prosenttiyksikk6d enemmin kuin edellisend
vuonna (taulukko 1). Erdissd sosioekonomisissa ryhmissd videonauhuri on
tatdkin yleisempi. Tyontekijitalouksissa peitto oli 81 prosenttia ja ylempi-
en toimihenkildiden talouksissa 83 prosenttia. Vastaavasti eldkeldistalouk-
sista vain 31 prosenttia omistaa nauhurin.

Videonauhureiden kauppa on piristynyt viime vuosina selvisti. Se ei
ole kuitenkaan vield saavuttanut lamaa edeltinyttd tasoa. Uusia nauhureita
myytiin vuonna 1996 yhteensi 160 000 kappaletta, 35 000 vihemmin kuin
vuonna 1990 (taulukko 2).

Videonauhurin kédytssi ei ole tapahtunut viime vuosina muutoksia
suuntaan tai toiseen. Yleisradion televisionkatselututkimusten mukaan vi-
deonauhuria keskimdirdisend paivind kiyttineiden osuus henkiloisti, joilla
sellainen oli kédytossidn, on jo useita vuosia ollut 1618 prosenttia (tauluk-
ko 10). Myds videon Katseluun keskimirin kiytetty aika on pysynyt suu-
rin piirtein samana eli 23-24 minuutissa paivissa (taulukko 11).

Kuvio 5.2 Kotitalouksien videonauhurin omistus sosioekonomisen aseman
mukaan vuonna 1996
Figure 5.2 Household ownership of VCRs by socio-economic status in 1996

Kaikki kotitaloudet
Maatalousyrittdjat
Muut yrittajat
Ylemmét toimihenkilot
Alemmat toimihenkilot
Tyontekijat

Elékeldiset

Tybttomat

Muut

Osuus %

Lahde: Taulukko 5.1
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Itse nauhoitettujen televisio-ohjelmien katsominen on selvésti yleisempi
videon kiyttotapa kuin ostettujen ja vuokrattujen tallenteiden katselu.
Vuonna 1996 itse nauhoitettujen ohjelmien katseluun kdytettiin 75 prosent-
tia videon katselu-ajasta. (Kuvio 6.)

Videonauhuritaloudet ostivat vuonna 1996 keskimésrin 2 tallennetta ja
vuokrasivat videon 4,8 kertaa. Luvut perustuvat Suomen Elokuvatoimisto-
jen liiton tilastoihin, joiden mukaan Suomessa myytiin viime vuonna yh-
teensid kolme miljoonaa videotallennetta. Vuokrauskertoja kertyi yhteensi
seitsemén miljoonaa. (Taulukko 7.)

Vuokratuin yksittdinen elokuva oli The Rock, paluu helvettiin. Myynti-
videoiden top ten -listaa hallitsevat Disneyn animaatiot ja muut yhdysvalta-
laiset lastenelokuvat. Eniten myytiin Disneyn Pocahontas-elokuvaa, yh-
teensi 106 000 kappaletta. (Taulukko 8.)

Tilastointi

Suomen Elokuvatoimistojen Liitto ry tilastoi jdsenyritystensi markka- ja
kappalemidraisen videotallenteiden myynnin. Se laatii vuosittain myos ar-
vion videotallennemarkkinoiden kokonaisliikevaihdosta ja sen jakautumi-
sesta vuokra- ja myyntivideoiden kesken. Tietoja julkaistaan vuosittain
Suomen Elokuvasiition Elokuvatilastot-kirjassa.

Tv-mittaritutkimus sisiltdd tietoja videon kdytostd (Mittaritutkimuksis-
ta ks. tarkemmin esim. Kasari 1993). Videon kdytosti on aikaisemmilta
vuosilta yksityiskohtaista tietoa myds opetusministerion vuosina 1984,
1986 ja 1989 tekemissd videotutkimuksissa (Komiteamietintd 1989) ja
Tilastokeskuksen vuoden 1991 vapaa-aikatutkimuksessa (Liikkanen 1993).

Videonauhureiden ja -kameroiden kauppaa tilastoi Kodintekniikkaliitto
ry. Tilastot perustuvat mm. tietoihin tukkukauppojen toimituksista vihit-
taiskaupalle ja ulkomaankauppatilastoihin.

Videotallenteita koskevaa tilastointia on supistettu eri tahoilla viime
vuosina. Yleisten kirjastojen videotallennevalikoimia ja niiden lainausta
koskevien tietojen kerddminen lopetettiin, kun kirjastoilta kerattivien tilas-
tojen siséltod supistettiin vuonna 1993. Teosto ry on luopunut videotallen-
teiden kotimaisen valmistuksen tilastoinnista tietojen kattavuutta koskenei-
den ongelmien vuoksi. Teosto sai tiedot vain niiden monistamoiden val-
mistuksesta, joiden kanssa silld oli monistussopimus.

Aikaisemmista Joukkoviestintitilastoista poiketen videotallenteiden
ja tyhjien kasettien maahantuontia koskevia tullihallituksen tilastoja ei
kdytetd tdssd julkaisussa. Jo aiemmin niiden kidyttoon liittyi ongelmia.
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Alkuperdmaa ei kuvannut tallenteiden sisdllon tuotantomaata vaan maata,
jossa tallenne oli teknisesti valmistettu/monistettu. Lisdksi kasettien ja tal-
lenteiden edelleenvienti vaikeutti sen arvioimista, kuinka paljon niitd tuo-
tiin Suomen markkinoille.

Suomen liityttyd Euroopan unioniin ja sen sisdmarkkina-alueeseen
poistui tulliselvitysvelvollisuus Suomen ja muiden EU-maiden vilisestéd
tuonnista/viennistd. Vuoden 1995 alusta niiden vilisen ulkomaankaupan
tilastointi perustuu Intrastat-tilastoilmoituksiin. Suomen ja muiden kuin
EU-maiden vilisen kaupan tilastointi perustuu edelleen tulli-ilmoituksiin.
Videotallenteiden tilastoinnin kannalta muutoksessa oli ongelmallisinta se,
ettd Intrastat-ilmoituksessa kiytetddn yksikkond tavaroiden painoa, ei nii-
den maaraa.

(RK)
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5.1  Kotitalouksien videonauhurin ja -kameran omistus sosicekonomisen aseman mukaan vuonna 1996
Household ownership of VCRs and camcorders by socio-economic status in 1996

Videonauhuri Videokamera
VCR Camcorder
% %
Kaikki kotitaloudet — All households 63 9
Maatalousyrittdjat — Farmers 69 7
Muut yrittajat — Other self-employed 84 25
Ylemmat toimihenkilot — Upper white-collar 83 17
Alemmat toimihenkilt — Lower white-collar 76 10
Tyontekijat — Blue-collar 81 g
Elakeldiset — Pensioners : 3 4
Tyottomat — Unemployed 65 8
Muut - Others 61 10

Lahde: Tilastokeskus: Kotitaloustiedustelu
Source: Statistics Finland: Household survey

5.2 Videonauhureiden ja videokameroiden vahittdismyynti vuosina 1980, 1985 — 1996*
Retail sales of VCRs and camcorders in 1980, 1985 - 1996*

1980 1985 1986 1987 1988 1988 1930 1991 1992 1993 1994 1935 1996 Muutos

1996/35
Change
1,000 kol - 7 000 units /s
Videonauhurit
- VCRs 6 130 120 145 180 180 185 190 130 102 105 139 160 151
Videokamerat
— Camcorders 0 5 6 8 12 24 30 28 18 9 8 10 16 600

*  Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemé&an arvioon, jossa [ahteend on kaytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. ~
Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign
trade statistics.

Lahde: Kodintekniikkaliitto ry

Source: Domestic Appliances Association
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5.3 Videonauhureiden ja videokameroiden keskihinnat ja myynnin arvo vuosina 1980, 1985 — 1996*
Average prices and sales volumes of VCRs and camcorder in 1980, 1985 — 1996

1980 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1934 1935 1996 Muutos
1996/95
Change
1996/95

Videonauhurit— VCRs
Keskihinta, mk —
Average price FIM 5100 3800 3500 3100 2875 2675 2400 2100 1900 2600 2600 2400 2100 -125
Arvo, milj. mk — Sales
volume FIM million 31 494 420 450 518 508 468 399 247 265 273 334 336 06

Videokamerat —
Camcorders
Keskihinta, mk —
Average price FIM — 16000 16000 8500 8000 7200 5600 5100 4900 5600 5300 4600 4200 -87
Arvo, milj. mk — Sales
volume FIM million - 42 56 68 9% 173 168 143 88 50 42 46 67 95

*  Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekeméan arvioon, jossa lahteend on kéytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. -
Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde: Kodintekniikkaliitto ry
Source: Domestic Appliances Association

Muokattu — Processed

54  Tarkastetut videotalienteet alkuperimaan mukaan vuosina 1990 — 1996*
Inspected video programmes by country of origin in 1990 — 1996

Alkuperdmaa — 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996

Country of origin Kl % Kol % Kol % Kol % Kl % Ko % Kol %
Number Number Number Number Number Number Number

Kotimaiset — National 419 152 277 144 351 235 316 265 310 293 41t 334 235 227

Muut EU-maat —

Other EU countries 925 335 501 261 341 228 194 163 148 140 150 122 116 1.2

Muu Eurooppa —

Other European countries 19 07 45 23 6 04 13 11 13 12 101 8 08

Eurooppa yhteensd -

Europe total 1363 494 823 429 698 467 523 438 471 445 562 457 359 347

Josta muut Pohjoismaat —
Of which other Nordic countries 91 33 H 18 36 24 61 51 24 23 10 08 g 09

Yhdysvallat — USA 1265 458 1030 537 718 480 581 488 490 463 562 457 521 503
Muut maat — Other countries 133 48 65 34 80 53 39 33 5 52 55 45 67 65
Yhteistuotannot™** —

Co-productions** - - - - - - 48 40 43 41 51 41 %12
Valmistusmaa ei tiedossa** —

Unknown™** - - - - - - - - - - - - 13 13
Yhteensd*** — Tota/*** 2761 1000 1918 1000 149 1000 1191 1000 1059 1000 1230 1000 1035 100,0

*  Suomen elokuvatarkastamon tarkastamat ja sinne ilmoitetut videolevitykseen tarkoitetut ohjelmat ja elokuvat. — Feature films and programmes i
ntended for video distribution inspected by the National Board of Film Censorship or reported to it

** Vuosina 1990-1992 yhteistuotannot sijoittuvat jokaisen tuotannossa mukana olleen maan lukuihin, eli ne ovat luvuissa mukana useaan kertaan.
In 1990~1992 co-productions are included in the figures for each participating country, So the figures include co-productions more than once.

*** Osalta tarkastetuista videotallenteista puuttuu tieto alkuperdmaasta. Naists syistd yhteensd -sarakkeen luvut poikkeavat taulukon 5 tarkastettujen
tallenteiden kokonaismaarasta. — Information about country of production was not available for all inspected video programmes. The figures for the
total number of videos and video programmesgrammes thus differ from the number of inspected figures in Table 5.

Lahde: Valtion elokuvatarkastamo
Source: The National Board of Film Censorship

Muokattu — Processed
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Kuvio 5.3 Maahantuojien markkinaosuudet videotallennemarkkinoista vuonna 1996
Figure 5.3 Market shares of videocassette distributors in 1996
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Lahde: Suomen Elokuvatoimistojen Liitto ry

5.5 Tarkastetut videotallenteet ohjelmatyypeittéin vuosina 1990 — 1996*
Inspected video programmes by type of programme in 1990 — 1996*

Ohjelmatyyppi — Type of programme

Fiktio Animaatio Dokumentti Muut** Yhteensd  Yhteensd
Fiction Animation Documentary Others** Total Total
Kpl % Kpl % Kpl % Kpl % Kpl %
No. No. No. No. No.
1990 1891 67.3 305 10.9 222 79 392 14,0 2810 1000
1991 1314 68,7 237 124 85 44 276 14,4 1912 100,0
1992 765 52,3 158 108 361 247 178 122 1463 1000
1993 630 52,7 m 17,7 274 229 80 8.7 1195 100,0
1994 508 473 198 184 298 27,7 70 6.5 1074 100,0
1995 539 435 202 16.3 455 36,7 44 35 1240 100,0
1996 554 53,5 186 18,0 251 243 44 43 1035 1000

*  Suomen elokuvatarkastamon tarkastamat ja sinne ilmoitetut videolevitykseen tarkoitetut ohjelmat ja elokuvat. — Feature films and programmes
intended for video distribution inspected by the National Board of Film Censorship or reported to it.

** Vuosina 1990 ja 1991 luokka sis&ltad valtaosin aineistoa, jonka ohjelmatyyppitiedot puuttuvat.
In 1990 and 1991 most of the material in this class consists of videos for which data on type of programme are missing.

Lahde: Valtion elokuvatarkastamo
Source: The National Board of Film Censorship
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Kuvio 5.4 Tarkastetut videotallenteet alkuperamaan mukaan vuonna 1996
Figure 5.4 Videos examined by country of origin in 1996

Yhteistuotannot
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Muut maat

Yhdysvallat

7.8% 50,3%
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Muut EU-maat
11.2%
Kotimaiset
22.7%
Lahde Taulukko 5.4
5.6 Videotallenteiden liikevaihto vuosina 1980 — 1996*
Turnover of video recording markets in 1980 — 1996*

Liikevaihto Vuaokrakaseteista Myyntikaseteista

Turnover Video rentals Sell-through

Milj.mk Milj.mk % Milj.mk %

FiM million FIM million FIM million
1980 3 3 100 - -
1981 10 10 100 - -
1982 30 29 97 1 3
1983 75 738 a8 15 2
1984 145 142 98 3 2
1985 190 185 97 5 3
1986 205 198 97 7 3
1987 210 196 3 14 7
1988 225 200 89 25 n
1989 T 25 220 86 35 14
1990 305 235 n 70 23
1991 265 175 66 90 34
1992 255 150 59 105 4
1993 255 135 53 120 47
1994 280 105 38 175 62
1995 315 105 33 210 67
1996 360 110 kil 250 69
Lahteet: Suomen A4ni-ja kuvatallennetuottajat AKT ry

Suomen Elokuvatoimistojen Liitto ry
Sources: Finnish Group of IFPI
Finnish Film Distributor’s Association

Muokattu — Processed
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5.7 Myytyjen videotallenteiden ja videovuokrauksien maaréat ja keskihinnat vuosina 1990 — 1996
Number of videos sold and rental transactions and average prices in 1990 — 1996

Vuokravideot — Video rentals

Myyntivideot — Sell-through video

Vuokrauskerrat Keskihinta Myydyt videot Keskihinta
Rental transactions Average price Videos sold Average price
Milj. MK Milj. MK
Million fm Million M
1990 13 18 0.7 115
1991 12 18 11 74
1992 10 17 1.4 87
1993 6 23 1.8 67
1994 5 20 20 89
1995 6 16 19 109
199 7 16 30 83

Lahteet: Suomen Elokuvatoimistojen Liitto ry
European Video Directory

Sources: Finnish Film Distributor’s Association
European Video Directory

5.8 Vuokratuimmat ja myydyimmat vuonna 1996 julkaistut video-ohjelmat
Top ten rental and sell-through video releases in 1996

Vuokravideot
Rental
Nimike

Name

The Rock, paluu helvettiin — The Rock
Waterworld — Waterworld

Apollo 13- Apollo 13

007 ja kultainen silmd — 007 — Goldeneye
Casino — Casino

Batman Forever — Batman Forever

12 apinaa — 12 Monkeys

Babe — Urhea Possu — Babe

Seitseman ~ Seven

Judge Dredd — Tuomari — Judge Dredd

Myyntivideot
Sell-through
Nimike

Name

Pocahontas — Pocahontas

Babe — Urhea Possu — Babe

Prinsessa Ruusunen — Sleeping Beauty
Ace Ventura — Luonto kutsuu — When nature calls
Ace Ventura — Nature calls

101 Dalmatialaista — 107 Dalmatians
Toy Story - Toy Story

007 ja kultainen silma — 007 — Goldeneye
Topi ja Tessu — The Fox and the Hound
Batman Forever — Batman Forever
Joutsen Prinsessa — Swan Princess

Levitt&jd Vuokratulot
Distributor Rental-revenues
MK - FiM
Buena Vista 874970
Finnkino 803 565
Finnkino 768 885
Warner 726 000
Finnkino 654 282
Warner 645 000
Finnkino 644 938
Finnkino 641239
Warner 612000
Finnkino 610693
Levittaja kpl
Distributor No.
Buena Vista 106 000
Finnkino 103 142
Buena Vista 101 000
Transw./Nord 82531
Buena Vista 81000
Buena Vista 71500
Warner 63186
Buena Vista 62 000
Warner 51158
Transw./Nord 38886

Lahde: Suomen Elokuvasaatio: Elokuvatilastot
Source: Finnish Film Foundation statistics
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5.9 Videotallenteiden vahittaisvuokraus- ja myyntipisteet vuosina 1990 — 1996
Video rental and sales outlets in 1990 — 1996*

Vuokrauspisteet Myyntipisteet

Rental shops Sales outlets

1990 1991 1994 1995 1996 1990 1991 1994 1995 1996

Kpl Kpl

No. No
Erikaisliikkeet — Specialist dealers 120 80 100 150 150 50 80 30 50 50
Tavaratalot/marketit — Department
stores/supermarkets 150 400 - - - 400 550 550 650 650
Muut** — Others 1700 645 1000 900 850 250 905 750 750 800
Yhteensd — Total 1970 1125 1100 1050 100 700 1535 1330 1450 1500

*  Luvutovat arvioita. — Estimates
**  Mm. kirja- ja levykaupat, kioskit, huoltoasemat. — Includes gas stations, kiosks, bookshops, etc.

Lahde: Suomen Elokuvasaatio: Elokuvatilastot
Source: Finnish Film Foundation statistics

5.10 Videon tavoittavuus keskimédaraisend pdivdana vuosina 1989/90 ~ 1997
Daily reach of video in 1989/90 — 1997

1989/90 1990/91 1991/92 1993 1994 1995 1996 1997
%

Kaikki — All 9 n 12 12 12 12 12 "
Videon omistus — Access to video
On video — Has access 17 19 18 17 17 16 16
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 8 10 " " 12 1 12 10
Miehet — Men 10 13 14 14 13 12 13 "
Iké- Age
3 -9 vuotta* — years* 12 18 23 26 25 25 26 25
10 — 14 vuotta — years 15 20 22 19 19 19 17 15
15— 24 vuotta — years 10 13 15 17 15 14 14 12
25— 34 vuotta — years 14 17 18 16 17 16 16 14
35 — 44 wuotta — years " 13 13 14 14 14 16 14
45 - 64 vuotta — years 6 7 8 8 9 8 10 9
65— vuotta — years 6 2 5 6 5 5 4 4

Ammatti - Occupation

Maanviljelijat — Farmers 5 6 7 6 7 5 7 6
Tybvéestd — Blue-collar 9 1 12 12 12 1 1" 1
Alemmat toimihenkilst — Lower white-collar 8 10 1 12 12 n 12 10
Ylemmét toimihenkilit — Upper white-collar 8 10 10 " " 10 " 10
Koululaiset ja opiskelijat —Schoolchildren & students 12 15 17 16 16 16 15 13

*  Taulukon muissa videon katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain yli 9-vuotiaiden katselu. — A/l other data in the table describe age groups over 9.

Lahteet: Finnpanel Oy; Oy Yleisradio Ab. Tutkimus- ja kehistysosaston tv-mittaritutkimusyhteenvedot
Sources: Finnpanel Oy; YLE Recearch and Development
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5. Video

Kuvio 5.5 Videoita katselleiden osuus ikdryhmittdin keskimadrdisend pdivana vuosina 1987/88 — 1996
Figure 5.5 Daily reach of video by age group on average day in 1987/88 — 1996
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Lghde: Taulukko 5.10
5.11 Videon katseluun kaytetty aika keskimaardisend péivdna vuosina 1989/90 — 1997
Average viewing time of video in 1989/90 — 1997
1989/90 1930/91 1991/92 1993 1994 1995 1996 1997
Minuuttia/vrk
Minutes/day
Kaikki- Al 7 10 1 10 10 10 1 8
Videon omistus — Access to video
On video — Has access 13 16 16 14 14 13 14
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 7 9 10 9 10 ] 10 9
Miehet — Men 8 1" 12 1 1 10 " 9
1kd ~ Age
3 -9 vuotta* - years* 8 15 22 25 25 24 26 24
10 - 14 vuotta - years 12 17 17 16 15 14 15 1"
15— 24 vuotta - years 7 n 14 15 14 12 12 10
25— 34 vuotta— years 12 17 19 14 15 15 14 13
35— 44 vuotta — years 8 10 10 10 1 12 14 10
45— 64 vuotta — years 4 6 6 6 7 7 8 7
65 - vuotta — years 1 2 4 5 5 4 3 2
* Ammatti — Occupation
Maanviljelijét — Farmers 4 5 6 4 5 4 6 7
Tybvaestd — Blue-collar 7 10 " " 1 10 10 8
Alemmat toimihenkildt — Lower white-collar 6 8 9 9 10 9 1" 8
Ylemmét toimihenkilot — Upper white-collar 6 7 8 9 8 8 10 7
Koululaiset ja opiskelijat — Schoolchildren & students 10 15 16 14 13 13 13 1

*  Taulukon muissa videon katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain yli - vuotiaiden katselu. — All other data in the table describe age groups over 9.

tahteet: Finnpanel Oy; Oy Yleisradio Ab. Tutkimus- ja kehistysosaston tv-mittaritutkimusyhteenvedot

Sources: Finnpanel Oy; YLE Recearch and Development
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6 Elokuva

1

Pitkien nédytelmielokuvien tuotanto on Suomessa pysynyt jo usean vuoden
ajan mdirillisesti samalla tasolla, 10-13 elokuvassa vuosittain (taulukko
1). Vuonna 1995 kotimaisia ensi-iltoja oli ainoastaan kahdeksan, mikéd on
vihiten sitten 1970-luvun lopunl.

Elokuvien esittdmisessé jo 1980-luvulla alkaneet muutokset ovat jatku-
neet osittain myos tilla vuosikymmenelld. Viime vuosikymmenelld eloku-
vateatterit ja elokuvien maahantuojat joutuivat reagoimaan Kkiristyneeseen
kilpailuun ja kasvaneeseen tarjontaan: elokuvia oli alettu vuokraamaan ja
myymaiidn videotallenteina ja lisdksi valtakunnalliset televisiokanavat kas-
vattivat elokuvatarjontaansa vuosi vuodelta. Teattereiden ja elokuvatoimis-
tojen kannalta oli huolestuttavaa, ettd elokuvateattereissa kédvijoiden madra
oli laskenut useita vuosia.

Uuteen tilanteeseen reagoitiin samanaikaisesti usealla tavalla. Ensinni-

kin elokuvateatteriverkkoa supistettiin, 1980-luvulla noin 50 teatterilla ja
tilla vuosikymmenelld edelleen noin 30:11a. Vuoden 1997 lopussa Suomes-
sa oli 234 elokuvateatteria kun niitd 1980-luvun alkupuolella oli selvisti yli
300. Myos elokuvateattereiden luonnetta muutettiin. Vanhoja yhden ja
kahden suuren salin teattereita pilkottiin useamman pienen salin teattereik-
si, ja myds rakennetut uudet teatterit olivat ns. rypileteattereita. Téstd joh-
tuen teattereiden madran supistuessa elokuvasalit eivit juurikaan vahenty-
neet. (Taulukko 2.)
Elokuvateatterien luonteen muutoksessa on alkamassa toinen aalto, ainakin
jossain madrin. Suomeenkin ollaan nimittdin rakentamassa ensimmaéisid
kymmenen tai useamman salin suurteattereita. Muissa Lansi-Euroopan
maissa ndiden ns. multiplexien rakentaminen on jo pidemmall4.

Kotimaisten ensi-iltojen miiri on kuitenkin melko karkea elokuvatuotannon volyymin mittari, silli se ei ota
huomioon elokuvien “kokoa” esimerkiksi niiden tekemiseen kuluneita taloudellisia ja henkildresursseja.
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Kuvio 6.1 Esitetyt elokuvat, ensi-illat ja keskimdardiset esityskerrat /elokuva
vuosina 1980 — 1997

Figure 6.1 Films shown, premieres and average number of showings per film
in 1980 — 1997
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Lahde: Taulukko 6.1 *

Samanaikaisesti teattereiden rakenteen uudistuessa my6s niiden ohjelmisto
muuttui. Elokuvatarjontaa supistettiin 1980-luvulla voimakkaasti, ja hie-
man myo6s 1990-luvun alkuvuosina. Vuonna 1997 valkokankaita kiersi yh-
teensd 452 elokuvaa, mikéd on yli 300 vihemmin kuin vuonna 1990 ja yli
tuhat vdhemmin kuin vuonna 1980. Elokuvatoimistot ja -teatterit muuttivat
strategiaansa: ne pyrkivit tekemédn aiempaa paremman tuloksen vihem-
milld elokuvilla. (Taulukko 1 ja kuvio 1.)

My0s ensi-iltoja vdhennettiin 1980-luvulla jonkin verran. Tdlld vuosi-
kymmenelld niiden midrd on pysynyt suurin piirtein ennallaan, ja koska
ohjelmisto on samaan aikaan supistunut voimakkaasti, on se muuttunut
jonkin verran uutuusvoittoisemmaksi. Ensi-iltojen osuus esitetyistid eloku-
vista on kasvanut kymmenessi vuodessa 18 prosentista 34 prosenttiin.
(Taulukko 1 ja kuvio 1.)

Elokuvateattereiden 6hjelmiston supistumiseen on liittynyt myos se,
ettd elokuvia esitetiin aiempaa useammin. Kun ohjelmistossa olleita elo-
kuvia esitettiin 1980-luvun puolivilissi keskimédirin hieman yli 100 kertaa
vuodessa, on keskiarvo ollut viime vuosina noin 300 kertaa (taulukko 1 ja
kuvio 1).

208

b%’ Tilastokeskus



6. Elokuva

Vuonna 1994 tehtiin elokuva-alalla merkittdva yrityskauppa kun Rautakir-
ja-konserni osti Finnkinon, yhden alan keskeisistd yrityksistd. Pahasti vel-
kaantuneelle Finnkinolle oli etsitty ostajaa jo aiemmin.

Finnkino on ollut suurin elokuvien maahantuoja noin 50 prosentin
osuudella teatteriensi-illoista (taulukko 4). Seuraavaksi suurimpien toimis-
tojen markkina-osuus on ollut hieman yli kymmenen prosenttia. Jatkossa
Finnkinon markkinaosuus tulee laskemaan, silld yhtio aikoo oman ilmoi-
tuksensa mukaan vihentdi levittdmiensi elokuvien midrai ja keskittyd elo-
kuvateatteritoimintaan.

Elokuvien maahantuonnissa ja levityksessd on muutoinkin tapahtumas-
sa muutoksia: yhdysvaltalaisten studioiden elokuvien levitysti jirjestetidn
uudestaan ja siihen liittyen Suomeen on perustettu uusia elokuvatoimistoja.
Disneyn elokuvien maahantuontia on alkanut hoitaa studion oma levitys-
yhti6 Buena Vista. My0s Columbia TriStar on perustanut tanskalaisen Eg-
montin kanssa elokuvatoimiston, joka tulee levittdimain myos Fox-studion
elokuvia. Kotimaisten elokuvatuottajien kannalta on olennaista, ettd nama
uudet elokuvatoimistot alkavat levittdimidin myOs kotimaisia elokuvia.
Aiemmin kotimaisia elokuvia levitti kéytﬁnhbss'ﬂ vain Finnkino.

Finnkino on ollut myds keskeinen elokuvien esittdja. Kun yhtio perus-
tettiin  1980-luvun  alkupuolella jatkamaan kolmen suuren elo-
kuvateatteriketjun, Kinoston, Adams Filmin ja Savoy Filmin, toimintaa,
siirtyi sille 135 elokuvateatteria. Suurin osa niistd myytiin tai lakkautettiin
melko pian toiminnan uudelleenjérjestelyissa.

Vuoden 1994 omistajanvaihdoksen jilkeen Finnkinon teatteriverkkoa
alettiin jilleen uudistaa. Finnkino on myynyt pienimpia ns. laatu- tai taide-
elokuviin erikoistuneita teattereitaan ainakin Turussa ja Helsingissid. Osana
Rautakirja-konsernia Finnkinolla on aiempaa paremmat edellytykset inves-
toida teattereihin: se rakentaakin Helsinkiin uutta 14 salin teatteria ja my0s
Turkuun on suunnitteilla vastaava uusi teatteri.

Vuoden 1997 lopussa Finnkinolla oli yhteensd yhdeksdssa kaupungissa
kaiken kaikkiaan 26 teatteria, joissa oli yhteensd 74 elokuvasalia. Finnki-
non osuus kaikista Suomen elokuvasaleista on siten hieman alle neljdnnes.
Finnkino toimii myos elokuvien videolevittdjani (ks. luku 5. Video).

Radio- ja televisiotoiminnan tavoin myos elokuvateatteri-alalle on vii-
me vuosina tullut ulkomaalaisia yrittdjid. Ruotsalais-tanskalais-norjalainen
Sandrews-Metronome yhtib rakentaa Helsinkiin kymmenen salin teatteria
yhdessi muutaman alan kotimaisen yrittdjdan kanssa. Perustettu yhtioé on jo
hankkinut Helsingistd omistukseensa jo yhden teatterin.
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Kuvio 6.2 Elokuvissakdynnit asukasta kohden ja paasylipputulot vuosina
1980 - 1997

Figure 6.2 Cinema admissions per inhabitant and Box Office receipts in 1980
- 1997
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Lahde: Taulukko 6.2

Television elokuvatarjonnan kasvu on jatkunut myds aivan viime vuosina.
Yleisradio ja MTV ovat ldhes kolminkertaistaneet esittimiensi elokuvien
midrin kymmenessi vuodessa. Kun ne vuonna 1986 ne esittivit yhteensd
329 elokuvaa, oli vuoden 1996 ohjelmistossa perati 931 elokuvaa. Liséksi
vuonna 1996 kaapeliverkoissa nikyvén PTV:n ohjelmistossa oli 234 eloku-
vaa. Vuonna 1997 PTV:n elokuvatarjonta muuttui valtakunnalliseksi kun

- PTV:sti tuli neljas valtakunnallinen kanava Nelonen. (Taulukko 8.)

Filmnet esitti vuonna 1996 molemmilla maksu-tv -kanavistaan noin
tuhat elokuvaa (taulukko 8). Filmnetin emoyhtité Nethold fuusioitui ranska-
laisen televisioyhtion Canal+ kanssa vuonna 1997, minki jilkeen Filmnet-
kanavat muuttuivat Canal+ -kanaviksi.

Elokuvissa kdyminen on tilld vuosikymmenelld pysytellyt silld alhai-
sella tasolla, jolle se viime vuosikymmenelld putosi. Asukasta kohden las-
kettu elokuvissakiyntien keskiarvo on nykyisin yksi kerta vuodessa. Viime
vuosikymmenen alussa se oli vield kaksi kdyntid vuodessa. Vuonna 1997
oli kuitenkin nahtdvissd piristymisen merkkeji. Yhteensid elokuvissa-
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6. Elokuva

kdyntejd kertyi 5,9 miljoonaa ja elokuvateattereiden kokonaispddsylippu-
tuotot olivat 218 miljoonaa markkaa. (Taulukko 2 ja kuvio 2.)

Kotimaisten elokuvien suosio elokuvateattereissa on pienentynyt.
Vuonna 1996 suomalaisia elokuvia kivi katsomassa yhteensa vain 202 815
henkil6d, kun vield viime vuosikymmenen alussa katsojamiari liikkui 1,5
miljoonan molemmin puolin. My&s kotimaisten elokuvien osuus elokuvis-
sakdvijoistd on laskenut. Vuonna 1997 se oli 5,6 %. 1980-luvulla osuus
vaihteli vuosittain, mutta pysyi kuitenkin yli kymmeneneni prosenttina
(taulukko 1).

Tilastointi

Suomen elokuvasiition vuosittain julkaisema Elokuvatilastot on keskeinen
elokuva-alan tilastolihde. Se sis#ltdd tilastoja elokuvissa kdymisesti, elo-
kuvateattereiden toiminnasta, elokuvatarjonnasta ja kotimaisesta elokuva-
tuotannosta. Elokuvatilastot sisaltdd tilastoja myds elokuvasta televisiossa
Jja videolla.

Valtion elokuvatarkastamo tarkastaa kaikki Suomessa elokuva-
teattereissa tai muuten julkisesti esitettdvit elokuvat televisiossa esitettdvii
lukuun ottamatta. Elokuvatarkastamo tilastoi tarkastamansa elokuvat.

Televisiossa esitettyji elokuvia koskevat tiedot on saatu tele-
visioyhtidistd. Tiedot kotimaisten elokuvien televisioesitysten katsojamai-
ristd 16ytyvat Elokuvatilasto-julkaisuista.

(RK)
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6. Elokuva

6.1 Esitetyt elokuvat ja elokuvandytdnnot vuosina 1980, 1985 - 1997
Film showings in 1980, 1985 — 1997

Vuosi Esitettyja Ensi-iltoja Kotim. pitkia ~ Naytantoja Esitykset/ Esitykset/sali  Katsojia/ Kotimaisten
Year elokuvia Premieres nédytelma- Showings elokuva Showings/  néyténtd katsojaosuus

yhteenss ) elokuvia Showings/  auditorium  Viewers/ Finnish film’s

Films shown Finnish film showings share of

total feature films viewers

Kpl Kpl Kpl 1000 kpt Kpt Kpl Kpl %
No. No. No. ‘000 No. No. No.

1980 1608 236 10 163.8 102 465 60.6 15,4
1985 1433 224 13 164,6 115 435 407 21,6
1986 1297 229 2 156.4 121 an 404 227
1987 1115 195 13 1441 129 405 452 147
1988 995 188 10 1526 153 431 438 13
1989 868 17 10 150,3 173 437 48,2 74
1990 762 172 13 1485 195 437 4.7 138
1991 733 179 12 1353 185 406 446 130
1992 680 150 10 1320 194 400 409 109
1993 487 168 13 1380 284 412 a7 6.3
1994 483 163 11 1386 287 425 40,5 4,1
1995 479 147 8 143,1 298 433, 370 10,5
1996 488 166 10 146,0 299 449 376 37

1997 452 154 10 146.6 324 456 405 56

Lahde: Suomen elokuvasaatio: Elokuvatilastot
Source: Finnish Film Foundation statistics

6.2 Elokuvateattereiden lukumaara, kaupunkiteattereiden osuus, istumapaikat, elokuvissakdynnit sekd
paisylipputuotto ja elokuvalipun keskihinta vuosina 1980, 1985 — 1997
Number of cinemas, auditoria, number of seats, cinema admissions, Box Office and average price of
cinema ticket in 1980, 1985 — 1997 :

Vuosi Elokuva-  Elokuva-  Elokuva- Kuntia, joissa on Istuma- Elokuvissa Kéyntejd  Paasylippu- Elokuvalipun
Year teattereita saleja saleista elokuvateatteri paikkoja  kdyntejd  asukasta  tuotot keskihinta
Cinemas  Auditoria  kaupungeissa Municipalities with ~ Seats Cinema kohti Box Office  Average
Auditoria in  cinema admissions Admissions receipts  price of
urban areas per ticket
inhabitant
Kp! Kpl % Kpl % 1000kpt  Milj. kpl Kpl, Milj. mk Mk
No. No. No. ‘000 Million No. FIM million  FIM
1980 317 352 707 177 381 937 99 2,1 133 134
1985 305 378 69,0 184 399 88,2 6,7 14 165 246
1986 n 344 7.2 187 4086 87,1 6,3 13 156 247
1987 256 328 69.8 182 395 743 6.5 13 136 209
1988 261 344 735 183 397 69.8 8,7 14 152 227
1989 262 344 756 177 387 66.6 7.2 15 187 259
1990 264 340 706 188 409 66.3 6.2 12 182 294
1991 252 333 733 187 407 63.0 6.0 1,2 184 306
1992 246 330 739 178 387 60,7 54 11 174 323
1993 242 335 74,0 181 393 60.8 58 1.1 196 340
1994 240 326 739 179 389 58,6 56 1.0 201 358
1995 4 330 74,2 180 396 58,4 53 1.0 194 36,5
1996 236 325 74,2 178 391 57,2 55 1.1 197 359
1.2 218 367

1997 234 32 757 174 38:5 55,5 59

Lahde: Suomen elokuvasaatio: Elokuvatilastot
Source: Finnish Film Foundation statistics
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6.3  Pitkien elokuvien ensi-illat alkuperdmaittain vuosina 1985— 1997

New feature film releases by country of origin in 1985 — 1997
Alkuperdmaa 1985 1986 1987 1988 1983 1990 1991 1992 1993 1934 1995 1996 1997
Country of origin Elokuvia

Number of films

Kotimaiset — National 13 24 13 10 1w 14 12 10 13 11 8 10 10
Muut EU-maat* — Other EU countries™ 38 43 42 38 24 3 19 244 277 29 B 3»H 2
Muu Eurooppa — Other European countries 13 18 18 10 8 9 3 3 2 - - 4
Eurooppalaiset yhteistuotannot —European
co-productions 14 1" - 4 1 2 6 8 1 2 4 15 6
Eurooppa yhteensd — Eurape total 78 93 73 62 43 5 40 45 43 42 37 60 47

Josta muut Pohjoismaat —

Of which other Nordic countries 5 9 8 9 4 9 7 9 8 4 5 9 5
Yhdysvallat — USA 125 115 112 10 110 110 119 91 97 87 88
Muut maat — Other 10 6 6 5 7 4 14 5 12 10 N 12 7
Muut yhteistuotannot** — Other co-productions** 5 7 2 6 5 2 1 3 3 3 3 3
Yhteensd — Total 218 221 193 183 165 172 174 144 155 152 133 162 145
Alkuperdmaa 1985 1986 1987 1988 1989 1930 1991 1992 1993 1934 1995 13936 1997
Country of origin )

% -
Kotimaiset — National 60 95 67 55 61 81 69 69 84 72 58 62 69
Muut EU-maat* — Other EU countries* 174 185 218 208 145 180 109 167 174 181 180 216 186
Muu Eurooppa — Other European countries 60 81 93 55 48 52 17 21 13 - - - 28
Eurooppalaiset yhteistuotannot — European
co-productions 64 50 - 22 06 12 34 56 06 13 29 93 41
Eurooppa yhteensd — Europe total 358 421 378 339 261 326 230 31,3 277 276 266 370 324

Josta muut Pohjoismaat —

Of which other Nordic countries 23 41 41 48 24 52 40 63 52 26 36 56 34
Yhdysvallat — USA 573 520 580 601 667 640 684 632 626 638 619 537 607
Muut maat — Other 46 27 31 27 42 23 80 35 77 66 79 714 48
Muut yhteistuotannot** — Other co-productions** 23 32 10 33 30 12 06 21 19 20 36 193 21
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

* Nykyiset Euroopan Unionin jdsenmaat. Current member states of the European Union.

**  Siséltdd myos osittain eurooppalaiset yhteistuotannot. Includes also partly European co-productions.

Lahde:
Source:

Suomen elokuvasaatio: Elokuvatilastot
Finnish Film Foundation statistics

Mugkattu - Processed
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6.4 Pitkien elokuvien ensi-illat elokuvatoimistoittain vuosina 1987 — 1996
Feature film premieres by distributor in 1987 — 1996

Toimisto 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 Yhteensd
Distributor Total

Elokuvien tukum&drad 1987 ~

Number of films 1996
Finnkino Oy Al 60 67 78 100 85 92 90 69 81 793
Warner Bros. Oy 26 30 39 38 24 2 21 24 20 23 265
United Pictures Oy 15 22 26 24 20 17 20 19 23 18 204
Europa Vision Oy 22 18 39 5 - - - - - - 54
Cinema Mondo Oy - - - - 1 3 7 5 12 11 39
Kosmos-Filmi Oy 18 7 5 6 1 - - - - - 37
Walhalla Ry 2 3 2 4 5 4 4 4 3 5 36
Alfapanora Film - - - - 1 - - 2 1" 18 32
Kinoscreen - - - 5 8 5 5 4 2 2 31
Muut ei kaupalliset 2 5 - 1 3 4 1 3 5 5 29
Suomen elokuvakont. 1 1 6 - - - 8 6 1 1 24
Oulun elok. 2 2 1 4 3 1 2 3 - 1 19
EL-KO Films Ky 4 - 5 1 3 1 1 3 - - 18
Mio-Filmi 3 2 1 2 3 1 3 - - ~ 15
VCM Suomi Oy 6 8 - - - - - - - -~ 14
Muut toimistot* 23 36 10 4 7 9 4 - 1 1 95
Yhteensd — Total 195 194 m 172 179 150 168 163 147 166 1705
* Muita elokuvan maahantuojia on vuosina 1987 — 1996 ollut yhteensa noin 20 kpl.

During 1987 — 1996 there were a total of approximately 20 other film distributors in the country.
Lahde: Suomen elokuvasaatit: Elokuvatilastot
Source: Finnish Film Foundation statistics
Muokattu — Processed
Kuvio 6.3 Elokuvien ensi-illat alkuperdmaittain vuonna 1997
Figure 6.3 Film premieres by country of origin in 1997
Kotimaiset
6,9%
Muut EU-maat
18,6%
Muu Eurooppa Yhdysvallat
) 2.8% 60,7%
Eurooppalaiset yhteistuotannot
4,1%
Muut yhteistuotannot 21%
Muut maat
4.8%
Lahde: Taulukko 6.3
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6.5 Elokuvatuotantoyritykset tuotettujen pitkien ndytelmaelokuvien maardn mukaan vuosina 1987 — 1996
Film production companies by number of produced feature films in 1987 — 1996

Yhti
Company

Tuotetut elokuvat* —Number of produced films™

1987

1988

1989

1990

1991 1992 1993

1994

1995

1996

Yhteenss
Total

1987 -
1996

Villealfa Filmprod. Oy**
Spede-Tuotanto Oy***
Filminor Oy
FantasiaFilmi Oy
National-Filmi Oy

Ere Kokkonen Qy
Kinotuotanto Oy
Reppufilmi Oy

Jorn Donner Productions Oy
Artista — Filmi Oy
Produktion Visa Makinen
Filmitakomo Oy

LR-Film Productions Oy
Filmizolfo Oy

R-Filmi Production Oy
Filmi-Molle

Skandia Filmi

Muut yritykset — Other
companies

Ulkomaiset yhtitit — Foreign
companies
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*  Elokuvat, joissa yhti6 on ollut mukana tuottajana. Sis&ltaa siis mygs yhteistuotannot. Ne on laskettu jokaiselle mukana olleelle yhtiglle yhdeksi

elokuvaksi. — Films in the production of which the company has been involved as a producer. The figure thus includes also co-productions.
Co-productions have been recorded as one film for each company involved.

**  Sisaltds mybs samaan yritysryhmaan kuuluvat Sputnik Oy, Last Border Productions 0Oy ja Marianna Filmi Oy -yhtiot. —

The figure comprises also following companies belonging to the same group: Sputnik Oy, Last Border Productions Oy and Marianna Filmi Oy.

*** Sisaltad myds samaan yritysryhmaan kuuluvat Spede team Oy, Filmituotanto Spede Pasanen ja Spede Studio Oy -yhtiGt. —
The figure comprises also following companies belonging to the same group: Spede Team Oy, Filmituotanto Spede Pasanen and Spede Studio Oy.

Lahde: Suomen elokuvasaatio: Elokuvatilastot

Source: Finnish Film Foundation statistics

Muokattu - Processed
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6. Elokuva

6.6 Vuosina 1980, 1985 — 1996 tarkastetut pitkat elokuvat
Feature films reviewed and graded during in 1980, 1985 — 1996

Vuosi Ulkomaiset Kotimaiset Yhteensd** Leikatut*** Kielletyt***
Year Foreign Finnish Total** : Edited™** Banned™**

Verotetut Verovapaat Yhteensd Verotetut Verovapaat Yhteensd Verotetut Verovapaat Yhteensd

Taxed  Tax-free*  Total Taxed  Tax-free*  Total Taxed  Tax-free*  Total
1980 344 8 352 8 5 13 352 13 365 46 14
1985 a1 22 433 36 20 56 447 42 489 24 17
1986 47 24 441 22 2 24 439 26 465 18 6
1987 449 15 464 17 2 19 466 17 483 ) 7
1988 354 8 362 8 4 12 362 12 374 28 2
1989 280 7 287 8 4 12 288 1 298 n 3
1990 296 5 30 16 2 18 32 7 319 9 2
1991 269 6 275 14 6 20 283 12 295 10 1
1992 237 11 248 17 5 2 254 16 © 270 8 3
1993 224 2 226 20 12 32 244 14 258 6 5
19g4x=*= - - 205 - - 19 - - 224 2 4
1995 - - 163 - - 15 - - 178 1 3
1996 - - 174 - - 1 - .- 185 - -

*  Opetuselokuvia. — Educational films

** Pl kielletyt pitkat elokuvat. — Excl. banned feature films

***  Yhteens4 pitkat ja lyhyet elokuvat. — Short and long feature films total
**** Llokuvavero poistettu. — Film tax abolished.

L&hteet: Vaition elokuvatarkastamo: Suomen tilastollinen vuosikirja
Sources: The National Board of Film Censorship
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6.7 Vuosina 1980, 1985 — 1997 tarkastetut kotimaiset elckuvat ja MTV:ssé esitetyt televisiomainokset
Finnish films reviewed and graded and tv-commercials shown on MTV-Finland in 1980, 1985 - 1997
Vuosi 35 mm:n elokuvia 16mmn  8mmn  Videoelok Kuvalewyt Yhteensd MTVin Kolmostv:n
Year 35mm films elok elok. Video Video Total Mainokset ~ mainokset
. . 16 mm 8mm films disks Commercials Commercials
Pitkia Lyhyt- Mainos-  Elok. gy films on MTV- on Channel
elok. * elok. elok.** mainoksia Einland Three
Feature  Short Advertising Cinema
films* films films**  adverticeme
nts
1980 10 18 162 12 104 9 - - 315 1448 -
1985 32 20 60 19 101 5 95 - 332 1832 -
1986 32 12 48 26 64 10 149 - 3N 1788 -
1987 21 19 61 13 58 24 203 - 399 2086 10
1988 1 16 62 7 43 17 62 - 218 1545 1157
1989 13 21 51 15 59 4 77 5 245 1621 215
1990 16 13 67 12 44 1 84 - 237 1622 2346
1991 14 25 34 5 40 - 54 - 172 1666 3043
1992 26 15 24 13 20 - 59 4 161 3868 .
1993 28 22 28 14 13 - 52 5 162 4699 -
1994 25 16 28 12 19 - 37 - 137 5475 -
1995 20 11 4 8 14 - 24 - 118 6305 -
1996 15 19 40 9 6 - 38 - 127 -
1997 24 14 35 12 2 - 38 - 125 -

*  Sisaltad pitkien ndytelmaelokuvien lisksi pitkat dokumenttielokuvat. — Includes long documentary films

** Elokuvateatterissa esitetyt — Shown at cinemas

Lahde:

Suomen elokuvasaatio: Elokuvatilastot
Mainoselokuvatuottajien Liitto

Source:  Finnish Film Foundation statistics
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" 6. Elokuva

6.8 Televisiossa esitetyt pitkét elokuvat vuosina 1985 — 1996
Feature films shown on television in 1985 - 1996

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 Kotimaisten %
osuus vuonna 1996

Kpi Share of finnish
No films in 1996 (%)
vi* 109 109 143 166 133 174 196 176 242 221 319 334 17
v2* 104 95 118 97 83 153 146 122 223 174 259 267 22
MTV 70 95 79 88 86 92 70 65
Kolmostelevisio** 261 2% 233 330 8
Channel Three -~ 30 260 190 218 254 258 255

Yhteensd ~ Total 283 329 600 541 521 673 670 618 726 651 817 931

PTV . . . ; . .. . . . . 110 234
FILMNET 1 . . N . . . .. . . . 930 1054
FILMNET 2 . .. - .. . . . . . . B718 948

* TVinjaTVvZntiedot 1985~ 1991 ovat 1.6 alkavilta tilikausilta. Vuodesta 1992 tilastokausi on kalenterivuosi. —
Data for TV1 and TV2 in 1985 — 1991 are for operating years Starting 1 June; as from 1992 calendar year.

**  Kolmostelevisio aloitti I8hetykset vuoden 1986 lopulla. Vuoden 1986 Iuku sisltad joulukuussa esitetyt elokuvat. — Channe! Three started brdadcasting
operations in late 1986. The figure for 1986 includes films shown in December that year.

Lahteet: Oy Yleisradio Ab; MTV Qy; Oy Kolmostelevisic Ab; PTV; Filmnet
 Sources: YLE: MTV Qy; Oy Kolmostelevisio Ab; PTV; Filmnet

6.9 Suurimmat elokuvateatteripaikkakunnat 1997
Biggest cinema towns in Finland in 1997

Etokuvateatteri- Elokuvasaleja Elokuvissa kaynteja  Osuus kaikista . Kéyntejd asukasta  Osuus likevaihdosta
paikkakunta No. of cinema No. of visits to elokuvissa kohti Proportion of
Town auditoria cinema kéynneistd Visits per turnover
Proportion of inhabitant
all visits
Kpl 1000 kpl % Kp! %
No ) 000 No.
Helsinki 42 2031 342 38 348
Tampere 13 475 8.0 25 8.0
Turku 12 417 70 25 7.2
Jyvaskyld 9 267 45 35 46
Oulu 10 243 41 21 43
Lahti 6 155 26 1,6 26
Kuopio 6 138 23 1,6 24
Vaasa 6 104 1,7 1.8 1.7
Pori 5 93 1,7 1.3 1.7
Joensuu 3 a4 16 1.8 16
Yhteensd ~ Total 112 4023 61,7 69,1
Koko maa ~ Whole country kyal 5942 100,0 1,2 100,0

Lahde: Suomen elokuvasaatio: Elokuvatilastot
Source: Finnish Film Foundation statistics

Muokattu — Processed
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6.10 Kymmenen suosituimman kotimaisen ja ulkomaisen elokuvan osuudet kokonaiskatsojamééristd ja
padsylipputuotoista vuosina 1982 — 1997
Top ten Finnish and foreign films: share of total admissions and Box Office in 1982 — 1997

Osuus Osuus padsylipputuotoista

kokonaiskatsojamadristd ~ Share of Box Office

Share of admissions

% %

1982
10 suosituinta kotimaista 14,5 . top ten Finnish films *
10 suosituinta utkomaista 15,7 . top ten foreign films
1984
10 suosituinta kotimaista 179 . top ten Finnish films
10 suosituinta utkomaista 22,0 . top ten foreign films
1986
10 suosituinta kotimaista 214 . top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 294 . top ten foreign films
1987
10 suosituinta kotimaista 12,6 131 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 319 347 top ten foreign films
1988
10 suosituinta kotimaista 108 11.5 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 31,2 341 tap ten foreign films
1989
10 suosituinta kotimaista 7.0 9,2 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 338 40,7 top ten foreign films
1990
10 suosituinta kotimaista 13.1 14,3 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 29,7 3.0 top ten foreign films
1931
10 suosituinta kotimaista 12,0 10,6 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 318 337 top ten foreign films
1992
10 suosituinta kotimaista 10,5 100 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 31,0 321 top ten foreign films
1993
10 suosituinta katimaista 58 55 tap ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 36,1 37.3 top ten foreign films
1994
10 suosituinta kotimaista 38 37 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 383 39,1 top ten foreign films
1995
10 suosituinta kotimaista 98 10,1 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 331 347 top ten foreign films
1996
10 suosituinta kotimaista 35 3,2 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 40,8 425 top ten foreign films
1997
10 suosituinta kotimaista 53 52 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 366 339 top ten foreign films

Lahde: Suomen elokuvaséétio: Elokuvatilastot
Source: Finnish Film Foundation statistics
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6. Elokuva

6.11 Elokuvateatteriyleis® elokuvien alkuperdmaittain 1996
Cinema admissions by originating country of films in 1996

Alkuperémaa Katsojia %
Country of origin Viewers
Kotimaiset — National 202815 37
Muut EU-maat™ — Other EU countries™ 724270 13,2
Muu Eurcoppa — Other Eurapean countries 6 654 0.1
Eurooppalaiset yhteistuotannot— European co-productions 128127 23
Eurooppa yhteensad — Europe total 1061 866 19,4

Josta muut Pohjoismaat —~

Of which other Nordic countries 50 989 09
Yhdysvallat — USA 3960990 724
Muut maat — Other countries 439139 8,0
Muut yhteistuotannot™* — Other co-productions™* 8809 0.2
Yhteensé — Total 5470 804 100,0

*  Nykyiset Euroopan Unionin jasenmaat. — Current member countries of the European Union

**  Sis4ltda myos osittain eurooppalaiset yhteistuotannot. — Includes also partly Eurapean co-productions.

Lihde: Suomen elokuvasaatio: Elokuvatilastot
Source: Finnish Film Foundation statistics

Muokattu — Processed

Kuvio 6.4 Elokuvissakdynnit kuukausittain vuonna 1997
Figure 6.4 Cinema admissions by month in 1997

Tammi - January
Helmi - February
Maalis - March
Hubhti - April
Touko - May
Kesé - June
Heina - July

Elo - August
Syys - Septemper
Loka - October
Marras - November

Joulu - December

0 5 10

Kavijoita yhteensd 5 942 788

Lahde: Taulukko 6.13
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6.12 Vuoden 1397 suosituimmat elokuvat
Top ten films in 1997

Ensi- ilta Katsojia Paésylipputuotto

Premiere Viewers Box office receipts

Kpl 1 000 mk

No. 1000 FiM
Kotimaiset elokuvat — Finnish films
Kummeli Kultakuume 1997 100 051 3830
Pekko ja Unissakavelija 1997 79 856 2726
Sairaan kaunis maailma 1997 67815 2336
Véapeli Kormy ja kahdesti laukeava_ - 1997 31403 1152
Neitoperho 1997 11537 433
Vaiennut kyla 1997 10545 387
Kauas pilvet karkaavat 199 5324 158
Lunastus 1997 3365 122
Elama Iyhyt Rytkénen pitkd 1996 3299 108
Sagojonan ministeri 1997 1947 59
Yhteensd - Total 315142 11312
Osuus kokonaiskatsojamadrists ja padsylipputuotoista
vuonna 1997 (%) -
Share of viewers and Box office receipts in 1997 (%) 53 v 5.2
Ulkomaiset elokuvat - Foreign films
Mr. Bean — Adrimmiinen katastrofielokuva — 1997 386 976 14 863
Bean — The Ultimate Disaster Movie
Men in Black — Men in Black 1997 288 902 10651
Kadonnut Maailma - Jurassic Park — 1997 258 983 10041
The Lost World — Jurassic Park .
101 dalmatialaista — 107 Dalmatians 1997 211304 ' 7580
Valehtelija, valehtelija — Liar Liar 1897 206 181 7498
Englantilainen potilas — The English Patient 1997 197 997 8014
Huominen ei koskaan kuole — Tomorrow Never Dies 1997 182 285 6997
William Shakespeare: Rome ja Julia — Romeo & Juliet 1987 157 746 5650
Hyldttyjen vaimojen kerho — The First Wives Club 1897 150 461 5653
Fifth Element — Puuttuva elementti — 1997 135839 4508
The Fifth Element
Yhteensd ~ Total 2176674 81455
Osuus kokonaiskatsojamaarasts ja
paasylipputuotaista vuonna 1997 {%) —
Share of viewers and Box office receipts in 1997 (%) 36,6 373

Lahde: Suomen elokuvasaatio: Elokuvatilastot
Source: Finnish Film Foundation statistics

Muokattu - Processed
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6. Elokuva

6.13 Elokuvissakdynnit kuukausittain vuonna 1997
Cinema admissions by month in 1997

Kavijat %

Admissions
Tammi — January 567 721 9,6
Helmi — february 498330 8.4
Maalis — March 576 740 9,7
Huhti ~ Aprif 468 859 79
Touko — May 351106 59
Kesd — June 247 927 4.2
Heind — July 373078 6.3
Elo - August 566 411 95
Syys — Septemper 617 370 104
Loka — October 646 371 109
Marras — November 429153 7.2
Joulu ~ December 599 662 10,1
Yhteensa — Total : 5942788 100,0

L&hde: Suomen Elokuvasaatio: Elokuvatilastot
Source: Finnish Film Foundation statistics

6.14 Elokuvissakdyminen viimeisen 6 kk aikana vuosina 1992, 1994 ja 1996
Cinema-going during past 6 months in 1992, 1994 and 1996

On kéynyt Ei ole kaynyt Yhteens&
Has been to Has not been Total
the cinema to the cinema
% % %
Kaikki — All _ .
1992 3 69 100
1994 K}l 69 100
1996 30 69 100
1996
Naiset — Women 36 64 100
Miehet - Men 25 75 100
lké — Age ]
15-24 50 50 100
2544 35 64 100
45-59 2 78 100
60— 9 . 91 100

L&hde: Suomen Gallup-Media Oy:n Intermedia-tutkimukset
Source: MOC Helsinki Group-Media Research Ltd
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7 Kirjat ja kirjastot

Kirjojen julkaiseminen on laajentunut voimakkaasti 1980- ja 1990-luvuilla.
Vuonna 1996 julkaistiin yhteensd 13 103 kirjanimikettd, mikd on 29 pro-
senttia enemmin kuin vuonna 1990 ja periti kaksi kertaa niin paljon kuin
vuonna 1980 (taulukko 1 ja kuvio 1). Luku siséltas kaiken kirjallisuuden:
varsinaisten kustannusyritysten julkaiseman lisiksi myds muiden tahojen
kuten esimerkiksi hallinnon, jérjestdjen ja yliopistojen julkaisut. Varsinais-
ten kirjojen lisiksi mukana ovat myos ns. pienpainatteet (5-48 sivua).
Vuonna 1996 niit4 oli kaikista nimikkeistd hieman yli neljannes.

Seki tieto- ettd kaunokirjallisuutta julkaistaan aiempaa enemmin. T4lld
nut kaunokirjoja (11 %) nopeammin. Suurin osa julkaistusta kirjallisuudes-
ta on tietokirjallisuutta (86 % vuonna 1996), ja osuus on tilld vuosikymme-
nelld hieman kasvanut. (Taulukko 2.)

Kuvio 7.1 Julkaistu kauno- ja tietokirjailisuus vuosina 1980 — 1996
Figure 7.1 Published fiction and non-fiction books in 1980 — 1996

16,0

Kaunokirjallisuus/
Kirjat {yli 48 5.}
Il Kaunokirjalfisuus/
Pienpainatteet (5-485s.)
OTietokirjallisuus/
Kirjat (yli 48 s.)
ERTietokirjallisuus/
Pienpainatteet (5-485.)

Nimikkeita 1 000 kp!

" 1980 1982 198¢ 1985 1988 1990 1932 1994 199
1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995

Vuosi

Lahde: Taulukko 7.2
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Tavallaan on mielenkiintoista, ettd kirjojen julkaiseminen on kasvanut ndin
voimakkaasti aikana, jonka yhtena keskeiseni piirteeni on pidetty sahkoi-
sen joukkoviestinnédn laajenemista ja sen merkityksen kasvua. Television ja
radion ohjelmatarjonnan, niiden kulutuksen ja yhteiskunnallisen merkityk-
sen kasvu ei ndyti kuitenkaan supistaneen kirjojen tuotantoa.

Toisaalta miksi ndin olisi kdynytkiin, silld eihin yhden joukkoviestin-
néan sektorin laajeneminen vilttamattd aiheuta toisten supistumista. Téllai-
nen korvaavuus edellyttas, ettd kyseiset joukkoviestimet toimivat sisillon
tuotannossa ja kulutuksessa samalla tavoin ja samoilla yhteiskunnan alueil-
la. Radion/television ja kirjallisuuden, tai ainakaan useiden tietokirjallisuu-
den osa-alueiden, kohdalla ei ndin ole. Esimerkiksi tutkimuslaitoksilla ja
julkisella hallinnolla julkaisut liittyvit niiden toiminnan kokonaisuuteen
tavalla, jonka on vaikea kuvitella sopivan nykyisille televisio- ja radio-oh-
jelmille. Sama koskee tietokirjallisuuden asemaa lukijoiden toiminnassa.

Sen sijaan kaikkein uusimmat joukkoviestimet, multimedia eri muo-
doissaan ja World Wide Web, sopivat todennikdisesti yleisemmin tietokir-
jallisuuden julkaisijoiden toimintaan ja tarpeisiin. Multimedia on havain-
nollinen ja monipuolinen esitysmuoto. World Wide Web taas on nopea,
suhteellisen halpa ja tehokas julkaisukanava. Se sopii etenkin sellaisille
Jjulkaisijoille, joille on tirke#i, ettd niiden julkaisuja on helposti saatavissa
ja ettd ne levidvit laajalle. Lisdksi jo nyt ennen verkkokaupan yleistymisti
verkkojulkaisemista voivat kdyttds tahot, jotka levittdvit julkaisujaan myos
ilmaiseksi: esimerkiksi useat hallinnon raportit on saatavissa verkosta. Am-
mattitietokirjallisuuden julkaisemisen kohdalla nédiden ns. uusien medioi-
den yleistymisen edellytyksid parantaa lisiksi se, ettd ty6paikoilla tietoko-
neet ja internet-yhteydet ovat yleisia.

Uudet mediat eivét kuitenkaan ole vield ehtineet vaikuttaa julkaistujen
kirjojen maarddn. Kirjanimikkeissi oli tosin vuonna 1996 pieni lasku, mut-
ta vasta lahivuodet nayttavit, oliko kyseesséd vain lyhyt notkahdus vai alku
pidemmalle laskevalle trendille. Mikili rinnakkaisjulkaiseminen (sama jul-
kaisu paperilla ja bitteind) yleistyy, ei kirjojen madrd tule todennikoisesti
kovin paljoa laskemaan.

Kirjojen julkaisemisen kasvulle on useita erilaisia syitd. Osa niisti liit-
tyy julkaisijoiden toimintaymparistossd ja toimintatavassa .tapahtuneisiin
muutoksiin. Niakyminen oman alan julkisuudessa on tullut aiempaa tir-
keimmiksi. Myos tulosjohtamiseen siirtyminen voi kasvattaa organisaati-
oiden paineita julkaisemiseen, silli ovathan kirjat yksi helposti laskettava
tulos. Lisiksi on voinut syntyd yhd useampia osaamisen erityisaloja ja
lukijayleis6ji, joilla kullakin on oma kirjallisuutensa.
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Yksi merkittava kaikille julkaisijatahoille yhteinen syy on se, ettd tekstin-
ja kuvankisittelyohjelmien kehittyminen ja yleistyminen on tehnyt kirjojen
tekemisesti teknisesti helpompaa ja halvempaa, mikd on madaltanut jul-
kaisukynnystd huomattavasti.

Noin kaksi kolmasosaa Suomessa julkaistuista kirjoista on suomen- tai
ruotsinkielistd kotimaista kirjallisuutta, vaonna 1996 yhteensa 8 854 nimi-
kettd. Maird on 25 prosenttia enemméin kuin vuonna 1990 ja 87 prosenttia
enemman kuin vuonna 1980. (Taulukko 1 ja kuvio 2.)

Kidnnoskirjallisuuden julkaiseminen laajeni voimakkaasti 1980-luvul-
la, mutta vuonna 1991 kasvu pysihtyi. Kdannettyjd kirjoja ilmestyi vuonna
1996 yhteensi lihes kaksi tuhatta nimikettd, mikd on 89 prosenttia enem-
mén kuin vuonna 1980, mutta vain 15 prosenttia enemmin kuin vuonna

1990. Kazinnoksii kaikista nimikkeists oli noin 15 prosenttia vuonna 1996.
(Taulukko 1 ja kuvio 1.)

Kuvio 7.2 Julkaistu kotimainen, kdénnds- ja vieraskielinen kirjallisuus
vuosina 1980 - 1996 '

Figure 7.2 Published Finnish, translated and foreign language books in 1980 — 1996

3 Vieraskielinen
kirjallisuus
CIKaannds-
kirjailisuus

Nimikkeits 1000 kpl

JIKotimainen
= kirjallisuus

Lahde: Taulukko 7.1
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Kirjojen julkaiseminen muilla kuin kotimaisilla kielilld on yleistynyt hyvin
voimakkaasti. Vieraskielisen kirjallisuuden nimikkeiden m#4rd on kasva-
nut huomattavasti nopeammin kuin kotimaisilla kielilld julkaistun tai ki#4n-
noskirjallisuuden m#ira. Vuonna 1996 julkaistiin 2 333 vieraskielista kir-
janimikettd, mikd on 75 prosenttia enemmén kuin vuonna 1990 ja periti
kolme kertaa niin paljon kuin vuonna 1980. Kirjojen tekijoiden ja jul-
kaisijoiden toiminta ja toimintaympiristo, tai ainakin heidin orientaationsa,
on selvisti kansainvilistynyt. (Taulukko 1 ja kuvio 2.)

Kisannoskirjallisuuden alkuperikielissd ei ole tapahtunut suurempia
muutoksia viime vuosina. Edelleen valtaosa kaannoksista tehdddn englan-
nista, 60—65 prosenttia viime vuosina (taulukko 4). Seuraavaksi yleisintd
on ruotsinkielisen kirjallisuuden k#intiminen (12 % kiadnnoksistd). Sak-
san- ja ranskankielestd molemmista k#4nnetd4n noin kuusi prosenttia kéin-
nosnimikkeistd. Suomen liittyminen Euroopan Unioniin ei ainakaan niiden
tilastojen valossa ole vaikuttanut kulttuuriseen suuntautumiseen, esimer-
kiksi kasvattamalla ranskan- tai saksankielisen kirjallisuuden osuutta. To-
sin muutoksien havaitsemista vaikeuttaa se, ettd alkuperikieli ei kerro kir-
jan alkuperimaata.

Kuten edelld todettiin vain osa kirjoista on niitd varsinaisena liiketoi-
mintanaan kustantavien yritysten julkaisemia. Ndiden varsinaisten kustan-
nusyritysten toiminnasta saa kuvan niiden toimialajérjeston Suomen Kus-
tannusyhdistyksen (SKY:n) tilastoista (taulukot 5-8). Vuoden 1996 tilastot
koskevat vaihtelevasti 1dhes 70 SKY:n jdsenyrityksen toimintaa. Niiden
osuus kaikista Suomessa julkaistuista nimikkeistd oli noin 54 prosenttia.
Markka- ja kappalemiiriisestd kirjamyynnistd SKY:n jdsenyritysten osuus
on noin 90 prosenttia.

SKY:n jdsenyritysten kustantamat kirjanimikkeet jakaantuvat melko
tasan kaunokirjallisuuteen, tietokirjallisuuteen/suurteoksiin ja koulukirjoi-
hin. Kaunokirjallisuuden osuus on siten suurempi kustannusyritysten tuo-
tannosta kuin kaikista julkaistuista kirjoista. Kaunokirjallisuudesta yksi
kolmasosa on kotimaista ja kaksi kolmasosaa kidinnoskirjallisuutta. Yli
puolet kaunokirjallisuudesta on lasten ja nuorten kirjoja. (Taulukko 5.)

Kappalemadrdisestd myynnistd kaunokirjallisuuden osuus on 45 pro-
senttia, tietokirjojen 26 prosenttia ja koulukirjojen 29 prosenttia. Myynnin
arvosta taas 42 prosenttia kertyy tietokirjoista ja suurteoksista, 27 prosent-
tia kaunokirjallisuudesta ja 29 prosenttia koulukirjoista. (Taulukot 6 ja 7.)

Kustannusyritysten myynti jakautuu useaan kanavaan. Suoraan kirja-
kaupoille ne myivit vuonna 1996 nettomyynnistd 29 prosenttia. Tukku-
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liikkkeiden osuus oli 23 prosenttia ja muiden myyntikanavien 38 prosenttia,
miki sisiltid muun muassa tirkeina kanavana kirjakerhot. (Taulukko 8.)

Kirjojen myyntikanavissa on 1980-luvun lopun jilkeen tapahtunut jon-
ta 402 kauppaan vuonna 1995. Myos antikvariaatit ovat vihentyneet hie-
man. (Taulukko 9.)

Kirjastot
Suomen kirjastoverkko on hyvin laaja. Yleisilli kirjastoilla on kaikkiaan noin
-veneitd. Toimipisteet ovat vihentyneet viime vuosikymmenen alusta- noin
kolmanneksella, vuonna 1980 niiti oli vield noin 1 800. (Taulukko 12.)

Kirjastojen kiytto on lisdéntynyt jatkuvasti. Vuonna 1996 yleisisti kir-
jastoista otettiin 104 miljoonaa kotilainaa, mikd on ldhes 20 miljoonaa
enemmin kuin vuosikymmenen alussa. Kirjastojen profiilin laajentuminen
nikyy hyvin lainaustilastoissa. Muun materiaalin kuin kirjojen (lihinni
ddnitteiden ja videoiden) lainaus on kaksinkertaistunut 10,6 miljoonasta
21,3 miljoonaan lainaan vuosina 1990-1996. Muun materiaalin osuus kai-
kista lainoista kasvoi ko. vuosina 12 prosentista 20:een. (Taulukko 14.)

Kirjastojen merkityksesti kirjojen jakelukanavana saa jonkinlaisen ki-
sityksen suhteuttamalla niiden lainaustoiminnan kustannusyritysten kirja-
myyntiin. Vuonna 1996 yleisista kirjastoista otettiin yhteensi lihes 83 mil-
joonaa kirjalainaa, ja Suomen Kustannusyhdistyksen jasenkustantajat myi-
vit noin 26 miljoonaa kirjaa. Toki myydyilld kirjoilla on useampia
lukijoita kuin yksi kirjaa kohden. (Taulukot 6 ja 14.)

Kirjastojen kidyton kasvu on osittain ollut seurausta kayttdjakunnan
laajenemisesta. Vuonna 1996 lainaajia oli 2,5 miljoonaa, kun heitd vuonna
1990 oli 2,2 miljoonaa. Lainaajien osuus viestdstd nousi ko. vuosina 44,1
prosentista 48,4 prosenttiin. Kéyttdjakunnan kasvu ei kuitenkaan selitd tdy-
sin kotilainojen miérin kasvua, silld vuosina 1990-1996 kotilainat lainaa-
jaa kohden nousivat 39 lainasta 42 lainaan. (Taulukko 15.)

Kirjastojen kirjavarat ovat kasvaneet, tosin 1990-luvun alkupuolella
aiempaa hitaammin. Vuonna 1996 kirjaston koko aineisto oli kooltaan 40
miljoonaa kappaletta. Kirjastojen profiilin laajentuminen nikyy myos ai-
neistohankinnoissa siten, ettd kirjahankintojen supistuessa muuta aineistoa
hankitaan aiempaa jonkin verran enemmin. Midrillisesti hankinnoista on
kuitenkin suurin osa edelleen kirjoja. Vuonna 1996 niitd hankittiin 1,6 miljoo-
naa kappaletta ja muuta aineistoa 0,2 miljoonaa kappaletta. (Taulukko 12.)
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Tilastointi

Suomessa julkaistujen kirjanimikkeiden tilastoinnista on vuodesta 1954
lahtien vastannut Helsingin yliopiston kirjasto, jolle kirjapainot ja jul-
kaisijat toimittavat vapaakappaleet julkaisemistaan kirjoista. Tilastojen luo-
tettavuutta haittasi aiemmin (erityisesti 1970-luvulla) se, ettei vuosittaista
luettelointia aina ehditty suorittaa kokonaisuudessaan. Luokituksessa nou-
datetaan Unescon suosituksia kirjojen tilastoinnista.

Varsinaisia kirjankustannusyrityksid edustava Suomen Kustannusyh-
distys laatii vuosittain tilastot jasenkustantajiensa toiminnasta. Tiedot katta-
vat mm. nimiketuotannon seki kappale- ja markkamiérdisen myynnin kir-
jallisuusryhmittdin. Aiemmin tilastoissa kiytetystd jaottelusta pii- ja pien-
kustantajiin on sen vanhentumisen vuoksi luovuttu.

Kirjojen kustantamista ja myyntii koskevia toimialakohtaisia tietoja on
myds Tilastokeskuksen teollisuustilastossa, tukku- ja vihittdiskaupan
myyntitilastoissa ja Suomen yritykset -vuosikirjassa.

- Yleisten kirjastojen toimintaa koskevia tilastoja julkaistaan vuosittain Kir-
Jjastot-raportissa. Vuonna 1989 sen tekeminen siirtyi kouluhallituksesta opetus-
ministerion kulttuuriosastolle. Vuodesta 1993 alkaen kirjastoilta kerittdvin
tilastotiedon mazrad supistettiin. Tilld hetkelld kirjassa on tietoja Kirjastojen ja
kirjavarojen miiristd, lainaajista ja kotilainoista seki kirjastojen taloudesta.
Kirjastot -raportissa julkaistaan tietoja myos tieteellisistd kirjastoista.

(RK)
T&ydentévéa kirjallisuutta
Brunila, Anne & Uusitalo, Liisa: Kirjatuotannon rakenne ja strategiat. Jy-

viskyldn yliopisto, Nykykulttuurin tutkimusyksikon julkaisuja 15. Jyvis-
kyld 1989.

Eskola, Katarina: Kirjojen lukeminen. Teoksessa Liikkanen & Piikkonen
(toim.) Arjen kulttuuria. SVT, Kulttuuri ja viestintd 1993:2. Tilastokeskus,
Helsinki 1993.

Halttunen, Kai: Pienkustantajan arkipdivi. Jyviskylin yliopisto, Nykykult-
tuurin tutkimusyksikko. Jyviskyld 1995.

Niemi, Juhani: Kirjallisuus instituutiona. SKS, Helsinki 1991.

Niemi, Juhani: Kirjallisuus. Teoksessa Joukkoviestintd Suomessa. Nor-
denstreng & Wiio (toim.). Weilin+Go66s. Helsinki 1994.

Sauri, Tuomo: Joukkoviestinnin rakenne ja talous. SVT, Kulttuuri ja vies-
tintd 1996:2. Tilastokeskus. Helsinki 1997.

Vakkari, Pertti: Kirjastot. Teoksessa Joukkoviestintd Suomessa. Nordenst-
reng & Wiio (toim.). Weilin+Goo6s. Helsinki 1994.
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Taulukot — Tables

7.1 Julkaistu kotimainen, kddnnds- ja muunkielinen kirjallisuus vuosina
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libraries in 1980, 1985 — 1996

7.13 Yleisten kifjastojen aineistot ja aineistohankinna vuosinat 1985 — 1996
Collections and acquisitions of public libraries in 1985 — 1996

7.14 Yleisten kirjastojen lainaajat ja lainat vuosina 1985 — 1996
Public library borrowers and lendings in 1985 — 1996
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7.1 Julkaistu kotimainen, kdinngs- ja muunkielinen kirjallisuus vuosina 1980, 1985 — 1996*

Finnish, translated and books in other languages published in 1980, 1985 — 1996*
Vuosi  Kotimainen kirjallisuus Kaanndskirjallisuus Muunkieliset Yhteensd
Year  Finnish books Translated books teokset Total

Other languages

Suomen Ruotsin- Yhteensd % kaikista Suomen- Ruotsin- Yhteensd % kaikista Yhteensd % kaikista Kpl % Naistd

kielinen** kielinen  Total %ofall  noksia noksia Total %ofall  Total % ofall  No. ensi-

Finnish  Swedish titles Into Into titles titles painoksia

language*tanguage Finnish ~ Swedish First

editions

Nimikkeitd Nimikkeita Nimikkeitd

No. of titles No. of titles No. of titles
1980 4387 342 4729 726 959 5% 1015 15,6 767 1.8 6511 1000 6294
1985 6181 474 6655 74,5 906 89 935 11 1280 143 8930 1000 8358
1986 6183 446 6629 76,2 936 97 1093 126 972 1.2 8694 1000 7978
1987 6320 450 6770 743 a7 78 1049 1ns5 1287 141 9106 1000 8397
1988 7016 523 7539 726 1458 134 1592 153 1285 121 10386 1000 9585
1989 6615 463 7078 700 1420 107 1527 15,1 1492 14,8 10097 1000 9365
1990 6512 598 7110 700 1562 11 1673 165 1370 135 10153 1000 9482
1991 6784 526 7309 652 1976 112 2088 186 1811 16,2 11208 1000 10439
1992 6838 494 7332 665 1872 94 1966 178 1735 15,7 11033 1000 10189
1993 7538 479 8017 680 1725 16 1841 156 1927 16.4 11785 1000 10980
1994 8041 534 8575 692 1743 12 185 150 1962 158 12392 1000 11705
1995 8669 605 9274 687 1857 109 1966 146 2254 16,7 13494 1000 12723
1996 8300 555 8854 676 1805 1" 1916 146 2333 17.8 13103 1000 12326

*  Tilastointi perustuu kansallisbibliografian Suomen kirjallisuusalanmukaisen osaston aineistoon. Tilastoinnissa on noudatettu Unescon suositusta ks.
Unescon tilastollinen vuosikirja. Myds pienpainatteet (5-48 sivua) siséltyvat lukuihin.
Based on the data of the national bibliography as classified by subject under Finnish literature. Statistics drawn up on the basis of Unesco
recommendations, see Unesco statistical yearbook. Small publications (5-48 pages) included in the figures.

** Sisaltaa myds kaksi- ja useampikieliset kirjat. — Includes books in two or more languages.

Lahde: Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto.
Source: Helsinki University Library, bibliographical department
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7.2 Tieto- ja kaunokirjallisuuden seka koulu- ja fastenkirjojen nimikem##réat vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1996*
Non- fiction, fiction, schoolbooks and chidren’s books: total number of titles in 1980, 1985 and 1990 — 1996*

Vuosi Tietokirjallisuus Kaunokirjallisuus** Yhteensd Tasta — Qut of which
Year Non-fiction Fiction Total Koulukirjoja Lasten kirjoja
Schoolbooks Children’s books
Kpl % Kpl % Kpl % Kp! % Kpl %
No No No No No

Pienpainatteet (548 sivua) —
Small publications (548 pages)

1980 1446 923 120 17 1566 100,0 75 48 115 73
1985 2051 93,7 137 63 2188 100,0 57 2,6 108 43
1990 *** 224 87.7 314 123 2659 100,0 57 21 379 143
1991 2581 87.6 366 124 2947 100,0 49 17 497 16,9
1982 2405 85,7 400 143 2805 100,0 36 13 496 177
1993 2n3 88,5 352 115 3065 100,0 34 1.1 439 14,3
1994 267 87.3 390 127 3061 100,0 33 1.1 428 14,0
1995 3083 88,5 400 15 3483 100,0 44 13 456 131
1996 3062 89,2 N 108 3433 100,0 62 1.8 502 14,6

Kirjat {yli 48 sivua) -
Books (more than 48 pages)

1980 4144 838 801 16,2 4945 100,0 456 9.2 113 23
1985 5796 86,0 946 140 6742 100,0 635 94 182 27
1990 *** 5910 81,6 1334 184 7494 100,0 558 74 280 37
1991 6704 81.2 1557 1838 8261 100.0 541 6.5 396 48
1992 6867 83,5 1361 165 8228 100,0 462 56 367 45
1993 7395 84,8 1325 152 8720 1000 365 42 344 39
1994 8064 85,1 1414 149 9478 100,0 461 49 364 38
1995 8529 85,2 1482 148 1001 100,0 508 5,1 381 38
1996 8208 84,9 1463 151 967 1000 450 47 34 35
Yhteensd —

Total

1980 5590 85,9 921 141 65M 1000 531 8.2 228 35
1985 7847 87.9 1083 121 8930 100,0 692 7.7 290 32
1990 *** 8505 838 1648 16,2 10153 1000 615 6.1 659 6,5
1991 9285 828 1923 172 11208 100,0 590 53 893 80
1992 9272 84,0 1761 16.0 11033 ° 100,0 498 45 863 18
1993 10108 85,8 1677 142 11785 100.0 399 34 783 6.6
1994 10735 85,6 1804 144 12539 100,0 494 39 793 6.3
1995 11612 86,0 1884 140 13 4% 100,0 552 4. 837 6.2
1996 11270 86,0 1834 140 13104 100,0 512 39 843 6.4

*  Tilastointi perustuu kansallisbibliografian Suomen kirjallisuusalanmukaisen osaston aineistoon. Tilastoinnissa on noudatettu Unescon suositusta, ks.

Unescon tilastollinen vuosikirja.
Based on the data national bibliography as classifield by subject under Finnish literature. Statistics drawn up on the basis of Unesco recommendations,

see Unesco statistical yearbook.

** Kaunokirjallisuus sisltad proosan, ja lasten- ja nuortenkirjallisuuden seké runouden.
Fiction includes prose, children’s books, juvenile books and poetry.

*+* \yonna 1990 tieto kirjallisuuslajista puuttuu 250 kirjalta ja 104 pienpainatteeita. Nama luvut siséityvat kuitenkin kirjojen ja pienpainatteiden
kokonaismédriin. Prosenttiosuuden on laskettu kirjoista ja pienpainatteista, joiden kirjallisuuslaji tiedetadn.

Lahteet: Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto.
Sources: Helsinki University Library, bibliographical department.
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7.3 Suomessa julkaistu kirjallisuus aihealueittain vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1996*
Total number of books published in Finland under different categories in 1980, 1985 and 1990 — 1996*

Aihealue 1980 1985 1990 1991 1992 1993
Category

Nimikkeita
No. of titles

Yleisteokset — General interest 297 329 307 335 291 319
Filosofia, psykologia — Philosophy, psychology 165 19 165 189 181 245
Uskonto — Religion 365 360 286 339 456 318
Sosiologia, tilasto — Sociology, statistics 212 233 176 219 208 230
Politiikka, kansantalous — Politics, national economy 564 795 776 943 888 874
Qikeus, julkinen hallintc — Law, public administration 447 625 735 813 816 8956
Sotataito ja -tiede — Warfare, military science 69 61 68 94 61 92
Kasvatus — Education 38 533 539 617 551 656
Kansatiede, kansanrunous — Ethnology, folklore 76 38 65 80 79 15
Kielitiede — Linguistics 264 347 219 394 403 346
Matematiikka — Mathematics 180 257 840 241 184 207
Luonnontieteet — Natural sciences 507 683 422 905 896 901
Laaketiede — Medicine 351 415 1041 524 558 615
Insingidritieteet, tekniikka, teollisuus 614 1053 297 1113 1204 1398
Engineering, technology, industry

Maé- ja metsitalous — Agriculture and forestry : 204 433 "7 374 351 389
Kotitalous — Household management 83 121 453 m 135 155
Liiketalous, liikenne — Business economics, transport 217 403 544 538 526 639
Arkkitehtuuri, taide — Architecture, art 198 330 115 625 628 664
Pelit, urheilu — Games, sport . 54 98 368 129 133 130
Kirjallisuuden historia — History of literature 35 46 59 56 55 61
Kaunokirjallisuus — Literature 921 - 1083 1648 1923 1761 1677
Maantiede, matkailu — Geography, travel 79 m 87 110 130 105
Historia, elamankerrat — History, biographies 228 325 472 536 538 753
Luokittelematta™* — Unclassified** - - 354 - - -
Yhteensa — Total 6511 8930 10 153 11208 11033 11785

*  Sisaltaa myds nk. pienpainatteet. — Includes small publications

** Vuodesta 1990 tiedot tuotettu Fennica CD-ROM levylld. Vuoden 1990 levylld 354 nimikettd, joiden luokitus puuttuu.
As from 1990 the data have provided on CD-ROM. The disk for 1990 contains 354 titles for which no classification data are given.

Lahde: Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto
Source: Helsinki University Library, bibliographical department

Jatkuu — Continued ‘
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1.3 Jatkuu
Continued

Aihealue ‘ 1994 1995 1996 Tasta — Of which
Category . . ) .

Pien- Kirjat Yhteensd Suomen-  Ruotsin-  Muun

painatteet {yli 48 sivua} Total kielisig kielisid kielisia

{548 sivua) Books fover Finnish- ~ Swedish- ~ Other

Smalf 48 pages) language  language  language

publications

Nimikkeitd (5—48pages)
No. of titles

Yieisteokset — General interest 320 315 94 231 325 253 33 39
Filosofia, psykologia — Philosophy, psychology 230 266 22 218 240 214 3 23
Uskonto — Religion 341 390 57 298 355 309 19 2
Sosiologia, tilasto — Sociology, statistics 236 234 40 205 245 184 12 49
Politiikka, kansantalous — Politics, national economy 996 1026 326 645 971 697 45 229
Oikeus, julkinen hallinto — Law, public administration 956 952 274 664 938 813 49 76
Sotataito ja -tiede — Warfare, military science 1M 108 19 90 109 99 3 7
Kasvatus — Education 660 975 350 478 828 638 100 90
Kansatiede, kansanrunous — Ethnology, folklore 107 90 17 81 98 78 4 16
Kielitiede — Linguistics 405 438 23 388 m 210 55 146
Matematiikka — Mathematics 221 239 141 147 288 148 12 128
Luonnontieteet — Natural sciences 988 973 272 655 927 493 26 408
Laaketiede — Medicine 588 669 189 557 746 493 20 233
Insinddritieteet, tekniikka, teollisuus 1306 1477 - 449 927 1376 981 23 372
Engineering, technology, industry
Maa- ja metsatalous — Agriculture and forestry 399 460 149 316 465 383 15 67
Kotitalous — Household management 145 137 33 124 157 136 16 5
Liiketalous, liikenne — Business economics, transport 728 7% 183 550 733 580 27 126
Arkkitehtuuri, taide — Architecture, art 665 719 225 456 681 5390 30 61
Pelit, urheilu — Games, sport 183 151 103 23 126 M 8 7
Kirjallisuuden historia — History of literature 57 65 62 2 64 51 4 9
Kaunokirjallisuus — Literature 1804 1882 1463 3an 1834 1757 65 12
Maantiede, matkailu — Geography, travel 109 9 Bl 14 105 78 9 18
Historia, elamankerrat — History, biographies 1003 1043 922 160 1082 803 88 185
Luokittelematta** — Unclassified** - - - - - -
Yhteensd ~ Total 12539 13494 5504 7600 13104 10105 666 2333
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7.4 Suomessa julkaistu kiannsskirjallisuus alkuperékielen mukaan vuosina 1980, 1985 ja 1390~ 1996
Translated books published in Finland in 1980, 1985 and 1990 ~ 1996 by source language

Alkupergiskieli 1980 1985 1990 1991 1992
Source language Kl % Kol % Kol % Kol % Kkpl %
No. No. No. No. No.
Kaannokset suomen kielelte — Translations into Finnish
Englanti — English 447 466 520 574 940 601 1277 646 1138 60.8
Ruotsi — Swedish 167 174 124 137 184 118 198 00 222 19
Saksa — German 84 8.8 8% 106 128 82 161 8.1 146 78
Ranska ~ French 48 50 43 47 92 59 104 53 19 64
Tanska ~ Danish 21 22 10 1,1 30 19 18 09 26 1.4
Vendja — Russian 47 49 26 29 40 28 36 1.8 24 13
Norja - Norvegian 26 2,7 22 24 34 22 35 18 18 10
Italia — Italian 16 1.7 1 1.2 28 1.8 35 1,8 62 33
Espanja — Spanish 3 03 6 07 20 13 26 13 21 1.1
Muut* — Others* 100 104 48 53 67 43 86 44 96 5,1
Yhteensé — Total 959 1000 906 1000 1563 1000 1976 1000 1872 1000
Kéannckset ruotsin kielelle — Transfations into Swedish
Suomi — Finnish 51 911 86 966 103 928 101 902 82 872
Englanti — English 1 18 2 22 2 18 4 36 8 8,5
Muut* — Others* 4 71 1 1.1 6 54 7 63 4 43
Yhteensd — Total 56 1000 83 1000 111 1000 112 1000 94 100,0
74  Jatkuu
Continued .
Alkuperdiskieli 1993 1994 1995 : 1996
Source language Kol % Kol % Kpl % Kpl %
No. No. No. No.
Kéannokset suomen kielelle — Transfation into Finnish )
Englanti ~ English 1057 613 1041 59,7 1196 64,4 1178 65,3
Ruotsi — Swedish 188 11,0 234 134 213 15 222 123
Saksa — German 136 7.9 131 7.5 135 73 108 6,0
Ranska — French 123 7.1 127 73 105 57 105 58
Tanska — Danish 19 11 29 17 29 1,6 25 14
Vendjs — Russian 18 10 22 13 20 1.1 24 1.3
Norja — Norvegian 14 08 16 0.9 22 12 15 0.8
Italia — /talian 46 2,7 39 22 40 2,2 35 1.9
Espanja -~ Spanish 16 0.9 13 0,7 16 09 17 049
Muut* - Others* 107 6.2 N 52 81 44 76 42
Yhteensa — Total 1725 100,0 1743 100,0 1857 100,0 1805 100,0
Kéannokset ruotsin kielelle — Transiations into Swedish
Suomi — Finnish 104 89,7 .95 84,8 105 96,3 104 937
Englanti - English 5 43 4 36 1 09 2 18
Muut* — Others* 7 6,0 13 11,6 3 28 5 45
Yhteensd — Total 116 100,0 112 100,0 109 100,0 1M1 100,0

* Siséltas myds kadnnokset useasta eri kielestd. — ncfudes transiations from several languages.

Lahde: Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografingn osasto
Source: Helsinki University Library, bibliographical department
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7.5 Kirjojen nimiketuotanto kirjallisuuslajeittain vuosina 1985, 1990 — 1996*
Titles produced in Finland in 1985, 1990 — 1996 by type of literature*

KirjaHlisuuden laji 1985 1990 1991 1892
Type of literature Kpl % Kpl % Kpl % Kpl %
No. No. No. No.
Kotimainen kaunokirjallisuus — Finnish fiction
Proosa — Prose 392 19 365 6.0 383 6.8 319 6,1
Lasten kirjat — Chidren’s books 141 28 164 2.7 157 28 168 3.2
Nuorten kirjat — Juvenile books 83 1,7 18 20 134 24 97 1.8
Kaénnetty kaunokirjallisuus — Translated fiction
Proosa — Prose amn 94 621 103 480 8.5 525 10,0
Lasten kirjat — Children’s books 362 73 415 6.9 449 79 389 74
Nuorten kirjat — Juvenile books 125 25 140 23 140 25 120 23
Runous, néytelmat — Poetry, plays 95 19 148 25 114 20 103 20
Tietokirjat — Non-fiction 1371 275 1832 304 1653 292 1655 314
Suurteokset — Encyclopedic, reference 52 1.0 138 23 160 28 140 27
Peruskouiukirjat — Schoolbooks for primary school 1063 213 1049 174 1102 184 795 151
Muut koulukirjat — Other schoolbooks 834 16,7 1044 173 897 158 954 18,1
Yhteensd — Total 4989 1000 6034 1000 5669 1000 5265 100,0
Uutuuksien osuus nimiketuotannosta %
Proportion of new titles as % of total production 532 518 52,2 54,6
1.5 Jatkuu
Continued
Kirjallisuuden laji 1993 1994 1995 1996
Type of literature Kpl % Kpl % Kpl % Kol %
No. No. No. No.
Kotimainen kaunokirjallisuus — Finnish fiction
Proosa — Prose 312 6.2 391 6.8 415 6.5 397 59
Lasten kirjat — Chidren’s books 128 25 13 20 139 22 136 20
Nuorten kirjat — Juvenile books 85 17 97 1.7 108 17 132 20
Kaadnnetty kaunokirjallisuus — Translated fiction
Proosa — Prose 486 9,6 498 8,7 520 8.2 563 8.4
Lasten kirjat — Children’s books 418 8.3 438 77 595 94 747 1.2
Nuorten kirjat — Juvenile books 149 29 148 256 122 1.9 83 1.2
Runous, ndytelmat — Poetry, plays 85 17 154 27 157 25 156 23
Tietokirjat — Non-fiction 1673 331 1819 318 1960 309 1875 295
Suurteokset — Encyclopedic, reference 153 30 182 32 143 23 130 19
Peruskoulukirjat — Schoolbooks for primary school 756 14,9 e 16,5 1014 16,0 1165 174
Muut koulukirjat — Other schoolbooks 813 161 931 16.3 1170 18,4 1206 18.0
Yhteensa — Total 5058 1000 5712 1000 6344 1000  6690* 1000
Uutuuksien osuus nimiketuotannosta % ,
Proportion of new titles as % of total production 54,4 528 53,6 538

*  Suomen Kustannusyhdistysen jasenkustantajien ilmoittama tuotanto. Vuonna 1996 SKY:n jasenkustantajien osuus kaikista julkaistuista nimikkeists oli
54 % ja seka markka- ettd kappalemadraisesta myynnistd noin 90 %. Luvut eivét ole téysin vertailukelpoisia, koska tietoja antaneet Suomen
kustannusyhdistyksen jasenkustantajat eivét ole eri vuosina téysin samoja. Vuonna 1996 eri kysymyksiin vastanneiden maard vaihteli 70 ja 75 valilla.
Sales reported by members of the Finnish Book Publishers’ Assosiation. The figures for different years are not fully comparable as the number of
respondents has varied from year to year. In 1996 responses came in from about 70 members.

** Niista ensipainoksia 3 597 ja uusia painoksia 3 093 vuonna 1996.
Of which 3 597 titles were first editions and 3 093 re-editions.

Léhde: Suomen Kustannusyhdistys ry: Kirjojen tuotantotilasto. Eri vuosina
Source: The Finnish Book Publishers’ Association
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76 Kirjojen kappaleméaéarginen myynti kirjallisuuslajeittain vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1996*
Book sales by type of literature in 1980, 1985 and 1990 — 1996*

Kirjallisuuden laji 1980 1985 1990 1991 1992
Type of lierature 100kl % 1000kl % 1000ky % 100kol %  1000kg %
thousand thousand thousand thosand thousand
copies copies copies copies copies
Kaunokirjallisuus — Fiction 3033 131 4429 216 4247 170 4728 202 4328 180
Lasten ja nuorten kirjat — Children’s
and juvenile books 3630 157 2194 107 3430 137 2632 112 3970 165
Suurteckset — Encyclopedic, reference, etc. 3718 160 841 41 865 35 1124 48 1045 43
Tietokirjat — Non-Fiction ! 2986 14,6 4212 169 5532 236 6517 271
Peruskouiukirjat — Schoolbooks for
primary school 9193 396 7482 365 7006 280 6764 289 5243 218
Muut koulu- ja kurssikirjat — Other
schoolbooks and textbooks 2404 104 2559 125 2423 97 2613 112 2549 106
Muut - Others 1208 52 - - 2796 11,2 23 017 388 16
Yhteensd — Total 23193 100.0 20491 1000 24980 100,0 23423 100,0 24040 1000
16  Jatkuu
Continued
Kirjallisuuden laji 1993 1994 1995 1996
Type of literature
1000kl % 1000kol % 1000kp! % 1000kpl %
thousand thousand thousand thousand
copies copies copies copies
Kaunokirjallisuus — Fiction 4090 192 3861 171 3987 167 3977 154
Lasten ja nuorten kirjat — Children’s
and juvenile books 3545 16,6 5755 254 6571 215 7574 233
Suurteokset — Encyclopedic, reference, etc. 750 35 639 28 670 28 885 34
Tietokirjat — Non-Fiction 5639 264 5614 248 5608 235 5862 227
Peruskoulukirjat — Schoolbooks for
primary school 4599 AR 4215 18,6 4287 18,0 4410 17,0
Muut koulu- ja kurssikirjat — Other
schoolbooks and textbooks 2499 17 2540 1,2 2743 115 3010 186
Muut - Others : 201 038 - - - - 168 0.6
Yhteensd — Total 21323 1000 22624 1000 23866 1000 25886  100,1

*  Suomen Kustannusyhdistysen jasenkustantajien ilmoittama myynti. Vuonna 1996 SKY:n jasenkustantajien osuus kaikista julkaistuista nimikkeista oli
54 % ja seka markka- ettd kappaleméaardisestd myynnistd noin 30 %. Luvut eivat ole taysin vertailukelpoisia, koska tietoja antaneet Suomen
kustannusyhdistyksen jasenkustantajat eivét ole eri vuosina taysin samoja. Vuonna 1396 eri kysymyksiin vastanneiden maara vaihteli 70 ja 75 valilla.
Sales reported by members of the Finnish Book Publishers’ Assosiation. The figures for different years are not fully comparable as the number of
respondents has varied from year to year. in 1996 responses came in from about 70 members.

Lshde: Suomen Kustannusyhdistys: Kirjojen tuotantotilasto, eri vuosina
Source: The Finnish Book Publishers’ Association
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Kuvio 7.3 Kappalemaarainen kirjamyynti kirjallisuuslajeittain vuosina 1985 — 1996
Figure 7.3 Book sales by type of literature in 1985 — 1996
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Lahde: Taulukko 7.6
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7.7 Kirjojen markkamaardinen myynti kirjallisuusryhmittdin vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1996*
Value of book sales by type of literature in 1980, 1985 and 1990 — 1996*

Kirjallisuuden laji 1980 1985 1990 1991 1992
Type of literature
Milj.mk %  Milj.mk %  Milj.mk %  Milj.mk %  Milj.mk %
M FIM Fim M FIM
million million million million million
Kaunokirjat — Fiction 0 138 151 19.3 197 164 200 163 190 153
Lasten ja nuorten kirjat — Children’s and
Jjuvenile books 35 6.9 45 58 77 6.4 72 59 79 6.4
Suurteokset — Encyclopedic, reference, etc. 184 364 122 156 175 14,6 206 16,7 223 17.9
Tietokirjat — Non-Fiction ' 158 20,2 290 242 372 302 407 327
Peruskoulukirjat — Schoolbaaks for
primary school 1M 235 179 229 230 192 244 198 205 165
Muut koulu- ja kurssikirjat — Other
schoolbooks and textbooks 43 85 85 109 13 94 132 107 140 113
Muut - Others 5% 11 4 52 19 99 - - - -
Yhteensé — Total 506 1000 781 1000 1200 1000 1230 1000 1244 1000
7.7 Jatkuu
Continued
Kirjallisuuden laji 1993 1994 1995 1996
Type of literature
Milj.mk % Milj.mk % Milj.mk % Milj.mk %
AM M fiM M
million million million million
Kaunokirjat — Fiction 179 154 186 14,5 222 16.4 226 16,0
Lasten ja nuorten kirjat — Children’s and
Jjuvenile books Al 6,1 149 116 164 121 160 1.3
Suurteokset — Encyciopecic, reference, etc. 173 148 149 16 151 1.1 137 97
Tietokirjat — Non-Fiction 4727 367 463 36,1 447 329 458 324
Peruskoulukirjat — Schoolbooks for
primary school 181 155 181 141 196 144 218 15,4
Muut koulu- ja kurssikirjat — Other
schoolbooks and textbooks 134 11,5 155 121 177 130 195 138
Muut — Others - - - - ~ - 20 .14
Yhteensé — Total 1165 100,0 1283 100,0 1357 100,0 1415 100,0

*  Suomen Kustannusyhdistysen jasenkustantajien ilmoittama myynti. Vuonna 1996 SKY:n jasenkustantajien osuus kaikista julkaistuista nimikkeistd oli
54 % ja seks markka- etts kappalemaaraisesta myynnista noin 90 %. Luvut eivét ole taysin vertailukelpoisia, koska tietoja antaneet Suomen
kustannusyhdistyksen jésenkustantajat eivit ole eri vuosina taysin sameja. Vuonna 1996 eri kysymyksiin vastanneiden m&aré vaihteli 70 ja 75 valilla.
Sales reported by members of the Finnish Book Publishers’ Assosiation. The figures for different years are not fully comparable as the number of

respondents has varied from year to year. In 1996 responses came in from about 70 members.

Lahde: Suomen Kustannusyhdistys ry: Kirjojen tuotantotilasto, eri vucsina
Source: The Finnish Book Publisher’s Association

.',””',’I Tilastokeskus

243



JOUKKOVIESTIMET 1998

7.8 Suomessa kustannetun kirjallisuuden myynti kanavittain 1995 ~ 1996
Marketing channels of books published in Finlad 1995 — 1996

Myyntikanava Nettomyynti
Marketing channel Net sales

1995 1996

1 000 mk % 1 000 mk %

FiM thousand FiM thousand
Kirjakaupat — Bookshops 388810 287 402 702 28,5
Kirjavalitys Oy — Kirjavélitys (wholesale dealer) 146707 108 149223 105
Muut tukkuliikkeet — Other wholesale dealers 135743 10,0 182 658 12,8
Osamaksumyynti — Hire purchase . 147 542 109 120410 8,5
Muut kanavat — Other channels 516 096 38,1 538780 38,1
Erittelemétta — Not specified 21439 16 20879 1.5
Yhteensd — Total 1356 337 100,0 1414652 100,0

*  Suomen Kustannusyhdistysen jasenkustantajien ilmoittama myynti. Vuonna 1936 SKY:n jasenkustantajien osuus kaikista julkaistuista nimikkeists oli
54 % ja seka markka- etts kappalemaardisestd myynnistd noin 90 %. Luvut eivat ole téysin vertailukelpoisia, koska tietoja antaneet Suomen
kustannusyhdistyksen jasenkustantajat eivat ole eri vuosina téysin samoja. Vuonna 1996 eri kysymyksiin vastanneiden méaré vaihteli 70 ja 75 valilla.
Sales reported by members of the Finnish Book Publishers’ Assosiation. The figures for different years are not fully comparable as the number of
respondents has varied from year to year. In 1996 responses came in from about 70 members.

Lahde: Suomen Kustannusyhdistys ry; Kirjojen tuotantotilasto, eri vuosina
Source: The Finnish Book Publishers’ Association

7.9 Kirjakauppojen, Rautakirjan kioskien ja antikvariaattien maaré vuosina 1980 — 1995
Number of bookshops, Rautakirja kiosks and second-hand bookshops in 1980 — 1995

Vuost Kirjakauppoja* Rautakirjankioskeja Antikvariaatteja
Year Bookshops* Rautakirja kiosks Second-hand bookshops
1980 474 622 161

1982 468 694 153
1984 504 796 165
1986 481 840 189
1988 484 823** 215
1989 478 844 210
1990 483 850 229

1991 462 825 218
1992 431 785 220
1993 413 763 200
1994 406 750 192
1995 402 759 189

*  Lisaksi kaupan keskusliikkeiden tavarataloissa on runsaasti kirjaosastoja paperiosastojen yhteydessa.
Kirjaosastojen méard ja laajuus saattaa vaindella huomattavasti.
In addition, there are a lot of book sections {linked to stationery sections) in the department stores of the central distributors. The number and
scope of the book sections may vary considerably.

** 1988 Rautakirjan kioskien tilastointi muuttunut, muut myymalat (esim. videopisteet) eivét sisélly kioskien lukumé&éréén. — in 1988 the way in which the
statistics on Rautakirja kiosks are compiled changed; the total number of Rautakirja kiosks no longer includes other stores (such as video centres).

Lahteet: Rautakirja Qy; Tilastokeskus, Yritysrekisteri
Sources: Rautakirja Oy; Statistics Finland, Business Register
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7.10 Kirjakerhot vuonna 1997
Book clubs in 1997

Kerho Perustettu Omistaja Jasenis Myynti 1996
Book club Established Main shareholders Members Milj. mk
Sales
FIM million
Suuri Suomalainen 1969 WSOY 40 %, Otava 40 % 229579 120
Kirjakerho Yhtyneet Kuvalehdet 20 %
Uudet kirjat 1980 WS0Y 110000 48
Johanna 1971 WSy 50 000 22
Lasten Parhaat Kirjat 1987 AB Bonnierfretagen (Ruotsi — Sweden) 40 000
Lasten Oma Kirjakerho 1975 Helsinki Media {Sanoma-konserni) 50 000
Merkurius Tietokerho 1995 Helsinki Media (Sanoma-konserni) 20 000
Barbie Kirjakerho 1995 Helsinki Media (Sanoma-konserni) 17000

L&hde: Kirjakerhojen omat ilmoitukset
Source: Reports of book clubs

Muokattu — Processed

7.11  Suurimpien kirjankustantajien nettomyynti vuonna 1995
Biggest book publishers: net sales in 1995
Kustantamo Kirjojen myynti Kirjojen myynti/liikevaihto™
Publisher Book sales Book sales/turnover*
Milj.mk %
FIM million
WSOy 575 ' 50
Otava 177 a4
Valitut Palat - Reader’s Digest 153 58
Helsinki Media 82 8
Gummerus 75 48
Tammi/Bonnier 73 92

*Arvipita — Estimates.

Kustantajien nettomyynti ilman ALV:t4 — Net sales at distributor level without VAT.

Lahteet: Suomen Kustannusyhdistys

Yritysten toimintakertomukset ja omat ilmoitukset

Sources: The Finnish Book Publishers’ Assactation

Company annual reports and other company sources

Muokattu — Processed
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7.12 Yleisten kirjastojen p&a-, sivu- ja laitoskirjastot seka kirjastoautot vuosina 1980, 1985 — 1996
Main libraries, branch libraries, institutional libraries and mobile libraries in 1980, 1985 — 1996

Vuosi P&dkirjastoja Sivukirjastoja Laitaskirjastoja Yhteensé Kirjastoautoja/veneitd
Year Main libraries Branch libraries Institutional libraries Total Mobile libraries
1980 464 1144 1608 219
1985 461 1083 1544 234
1986 461 877 205 1543 234
1987 461 623 205 1289 235
1988 461 563 204 1228 233
1989 460 535 203 1198 231
1930 444 510 -, 197 1151 232
1991 444 486 - 195 1125 234
1992 444 469 194 1107 232
1993 . .. 1025 222
1994 998 220
1995 . . . 985 215
1996 439 437 130 1006 - 214

*  Vuodesta 1990 Ishtien Ahvenanmaan maakunta ei mukana tilastossa. — The province of Aland not included in the statistics from 1990 on wards.

L&hteet: Opetusministerid: Kirjastot eri vuosina

Sources: Ministry of Education: Libraries

Kuvio 7.4 Kirjastojen kokoelmat ja hankinnat vuosina 1985 — 1996
Figure 7.4 Collections and acquistions of public libraries in 1985 — 1996
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7. Kirjat ja kirjastot

7.13 Yleisten kirjastojen aineistot ja aineistohankinnat vuosina 1985 — 1996*
Collections and acquisitions of public libraries in 1985 - 1996*

Vuosi Aineisto ** - Collections ** Hankinnat — Acquisitions
Year Kirjat Muu aineisto Yhteens Kirjat Muu aineisto Yhteensa
Books Other material Total Books Other material Total
1000 kpl - 000
1985 30469 989 31548 2434 142 2576
1986 30330 963 31293 2404 178 2582
1987 33003 1167 34170 2457 170 2626
1988 34106 1322 35428 2383 186 2569
1989 34902 1488 36390 2329 212 2541
1990 35502 1677 37179 2318 238 2556
1991 35938 1846 37784 2056 228 2285
1992 36 308 2023 38331 1808 218 2026
1993 36611 2582 39193 1 686 257 1943
1994 36 629 3029 39658 1596 251 1847
1995 36882 319 40001 1584 256 1840
1996 : 36835 3242 39998 1593 n 18N

* Vuodesta 1990 Ahvenanmaan maakunta ei mukana Iuvuibssa.— From 1990 onwards the province of Aland nbt included

**Vuoden lopussa — At the end of year

Lahde: Opetusministerid: Kirjastot, eri vuosina
Source: Ministry of Education: Libraries

Muokattu —Processed

Kuvio 7.5 Kirjastojen lainaajat ja kotilainat asukasta kohden vuosina 19801996
Figure 7.5 Number of library borrowers and lendings per inhabitant in 1980 — 1996
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7.14 Yieisten kirjastojen lainaajat ja lainat vuosina 1985 — 1986*
Public library borrowers and lendings in 1985 — 1996*

Vuosi Lainaajia Kotilainoja — Lendings * Yhteensd
Year Borrowers Josta — Of which Total
% vdestostd  Kirjalainoja Muuta aineistoa Saadut _ Asukasta kohti  Lainaajaa kohti
% of the Book lendings  Other material ~ kaukolainat ** Per inhabitant  Per borrower
population Received inter
1000 henk. 1000 kpl library loans Kpl Kol
‘000 persons ‘000 No. No.
1985 2021 412 78 226 2115 93 80434 164 398
1986 2084 24 80 555 3023 94 83672 17.0 40,1
1987 2162 438 80 389 6 598 9% 87 082 177 403
1988 2162 437 78 669 7912 107 86 688 175 40,1
1989 219 oM 76710 9279 118 86 107 17.3 393
1990 2199 441 75085 10630 131 85845 172 ©330
1991 2281 455 76 023 13217 152 89392 17.8 392
1992 2405 477 80 806 15582 164 96 552 19,1 402
1993 2473 488 82228 16 693 155 93075 . 196 40,1
1994 2488 489 84 066 17792 152 102010 200 410
1995 2507 49,1 81634 « 20 264 166 102 064 200 40,7
1996 2484 484 82 892 1277 191 104 408 203 420

*  Vuodesta 1990 Ahvenanmaan maakunta ei mukana luvuissa. — From 1990 onwards the province of Aland not included.
**  Sis4lta4 kaukolainatut kirjat ja muun aineiston. — Includes books and other material loaned from other libraris.

Lahde: Opetusministeri¢: Kirjastot, eri vuosina
Source: Ministry of Education: Libraries

Mugkattu —Processed
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7.15 Yleisten kirjastojen aineistomenot vuosina 1980 ja 1985 — 1996

Public libraries: materials expenses in 1980 and 1985 — 1996

Vuosi Kirjallisuuden hankintamenot Kirjastojen aineistomenot
Year Book acquisition costs yhteensd
Materials acquisition costs total
Milj. mk Milj. mk
FiM mitlion FiM million
1980 728 .
1985 1429 1751
1986 1499 188.2
1987 156.4 199,7
1988 160,3 2066
1989 ing 2246
1990 178.3 2409
1991 1743 2433
1992 156.3 2247
1993 150,5 .
1994 138.6
1995 1346 ..
1996 136.0 1936

Lahteet: Opetusministerid: Kirjastot, eri vuosina
Tilastotietoja yleisistd kirjastoista
Sources: Ministry of Education: Libraries

7.16 Kirjojen lukeminen vuosina 1992, 1994 ja 1996
Book readership in 1992, 1994 and 1996

On lukenut kirjaa edellisend paivand — Has read during the previous day

Kirjaa Kaunokirjallisuutta Tietokirjallisuutta
Books Fiction Non-fiction
‘ % % %
1992 Kaikki — A/lf 36 21 20
1994 Kaikki — All 34 22 19
1996 Kaikki — A/f 32 20 16
Naiset — Women 39 26 17
Miehet — Men 26 14 16
ikd — Age
15-24 43 16 32
25-44 30 19 14
45~59 30 22 12
60~ 28 19 11

Lukemiseen kaytetty aika — Reading time

minuuttia/paiva

minutes/day
1992 Kaikki — All 25
1994 Kaikki — Alf 28
1996 Kaikki — Al 23

Lahde: Suomen Gallup-Media Oy:n Intermedia tutkimukset

Source: MOC Helsinki Group-Media Research Ltd
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8 Sanomalehdet

Suomi on edelleen monessa mielessd vahva sanomalehtimaa. Lehtinimik-
keitd on paljon, levikit ja lukijapeitot ovat korkeita; joukkoviestinnin liike-
vaihdosta sanoma- ja paikallislehdiston osuus on noin 30 prosenttia ja
joukkoviestinmainonnasta yli puolet.

Vuonna 1996 Suomessa ilmestyi kaikkiaan 226 sanomalehted. Sano-
malehdet on tapana jakaa kansainvilistd kiytidntod noudattaen paivilehtiin
ja muihin sanomalehtiin. Jako perustuu ilmestymistiheyteen. (Taﬁlukot 1-3)

Piivilehtien, jotka ilmestyvit 4-7 kertaa viikossa, nimikemidraltidn
suhteellisen harvalukuiseen joukkoon kuuluvien lehtien keskimiaridinen le-
vikki on suuri. Vuonna 1996 Suomessa ilmestyi 56 paivélehted. Niiden
keskilevikki oli noin 42 000 kappaletta. Pédivilehdet ovat tyypillisesti aluei-
densa levikkijohtajia eli ns. ykkoslehtid. Pdivilehtid ovat myds iltapdivi-
lehdet sekid osa erikoissanomalehdisti ja ilmestymispaikkakuntiensa kak-
koslehdista.

Muut sanomalehdet ilmestyvit 1-3 kertaa viikossa. Nididen lehtien
joukko on suuri, mutta levikiltddn ne ovat yleensid pienid. Vuonna 1996
ryhmiin kuului 170 lehted, joiden keskilevikki oli noin 6 200 kappaletta.
Suppealla levikkialueella toimivat ja oman alueensa paikallisiin uutisiin
keskittyvit nk. paikallislehdet muodostavat muiden sanomalehtien suurim-
man ryhmin. Lisdksi ryhm#in kuuluu osa ilmestymispaikkakuntiensa kak-
koslehdista ja pari erikoissanomalehted.

Piivilehtien ja muiden sanomalehtien keskindiset miiriiliset suhteet
ovat 1980-luvun alusta asti sdilyneet suurin piirtein ennallaan. Péivalehtien
osuus kaikista sanomalehtinimikkeistd on ollut noin neljinnes, mutta levi-
killd mitattuna.ne hallitsevat sanomalehtikenttd4. Niiden osuus sanomaleh-
tien kokonaislevikistd oli yli kaksi kolmasosaa (69 %) vuonna 1996. Jo
pelkistian seitsenpdiviisten lehtien osuus kokonaislevikistd oli noin puolet
(48 %).

Toinen yleisesti kaytdssd oleva sanomalehdiston jaottelu perustuu kil-
pailuasemaan. Kilpailuasemaryhmittdinen tarkastelu osoittaa, ettd lehdiston
rakenteessa on puolentoista vuosikymmenen aikana tapahtunut kaksi sel-
vid muutosta. (Taulukko 4.)
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Kuvio 8.1 Sanomalehtien levikit lehtityypin mukaan 1980 ja 1996
Figure 8.1 Circulation of newspapers by type of paper in 1980 and 1996
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Lihde: Taulukko 8.4

Kakkoslehtien kuihtuminen on niistd toinen. Kakkoslehtien levikit ovat
laskeneet, ja niiden joukko on harventunut. Suurin yksittdinen leikkaus oli
Uuden Suomen lakkauttaminen (vuonna 1991). Yksistddn se vei kakkos-
lehtien yhteislevikistd lidhes neljanneksen. Kaikkiaan kakkoslehtien levik-
kiosuus on pudonnut noin kolmannekseen 1980-luvun alkuun verrattuna.

ltapéivilehtien levikkiosuuden kasvu on toinen selvd muutos. Ilta-Sa-
nomien ja Iltalehden (joka alkoi ilmesty4d vuonna 1980) keskindinen kilpai-
lu kasvatti molempien levikkeji. Niiden osuus kaikkien sanomalehtien le-
vikistd, noin 10 prosenttia, on kasvanut noin 2,5-kertaiseksi 1980-luvun
alkuun verrattuna. (Taulukko 4.) } v

Iltapdivilehdet myyddén irtonumeroina. Yli 95 prosenttia kotimaisten
sanomalehtien irtonumeromyynnisti on iltapdivilehtien myyntid. (Tauluk-
ko 17.) Muiden — niin kotimaisten kuin ulkomaistenkin — sanomalehtien
irtonumeromyynti on Suomessa vihiistd. Lehtikulttuurina Suomi onkin
poikkeuksellisen tilaajavaltainen maa. Timi koskee sekd sanoma- ettd ai-
kakauslehtia. Noin 90 prosenttia sanomalehtien levikkimyynnisti on tilat-
tuja ja kotiin kannettuja lehtid. (Taulukko 9.)
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Sanomalehdist6 on taloudelliselta volyymiltaan edelleen koko joukkovies-
tinndn merkittdvin osa, vaikka 1990-luvun alun talouslama leikkasi huo-
mattavasti erityisesti sen ilmoitustuottoja. Vuonna 1996 sanomalehtien lii-
kevaihto oli noin 5,4 miljardia markkaa. (Luvun 1 taulukko 1.) Sanomaleh-
distén osuus koko joukkoviestinnin liikevaihdosta on edelleen lihes kol-
mannes (31 %). Osuus on laskenut 1990-luvulla vain 3 prosenttiyksikko4.
Pudotus on aika pieni, kun se suhteutetaan sanomalehdiston tulonmuodos-
tuksen ja levikkikehityksen suuriin muutoksiin. Sanomalehdet saavat enidd
vain puolet tuloistaan ilmoitusmyynnist4, kun osuus vuosikymmenen vaih-
teessa oli noin 70 prosenttia (taulukot 7 & 8). Ja yhteislevikki on supistunut
1990-luvulla 17 prosenttia eli lahes 700 000 kappaleella 4,1 miljoonasta
3,4 miljoonaan (taulukko 2). Lakkautettujen lehtien (Uusi Suomi ym.)
osuus levikin laskusta on alle 100 000 kappaletta. Kokonaislevikin lasku ei
padttynyt myoskidin vuonna 1996 mutta hidastui edelleen. Laskua oli enéd
1,5 prosenttia.

Levikin laskuun vaikuttivat luonnollisesti laaja tyottomyys ja sen mu-
kanaan tuomat taloudellisesti ahtaat olot. Mutta osa levikin laskusta on
ollut myds lehtien tietoisen toiminnan tulosta. Esimerkiksi erddt suuret
alueelliset padivilehdet olivat 1980-luvun loppuvuosina pyrkineet laajenta-
maan levikkialuettaan lihes hinnalla milld hyvinsi. Tami lisdsi toimituk-
sellisia kustannuksia, kun uutistydssé oli katettavana entistd laajempi alue.
Myos jakelun menot kasvoivat, varsinkin kun levikki4 joskus pyrittiin laa-
jentamaan varsinaisen levikkialueen ulkopuolelle sellaisillakin tarjoushin-
noilla, jotka eivit peittaneet edes jakelukustannuksia. T#llaisista epita-
loudellisista laajentumismalleista lehdet luopuivat lamavuosien mydti. Si-
ten osalla lehtid levikin pieneneminen on merkinnyt samalla taloudellista
tervehtymista.

Mainonnassa Suomi on pysynyt varsin sanomalehtivaltaisena maana,
vaikka sanomalehtimainonnan osuus mediamainonnasta onkin laskenut
1990-luvulla noin 10 prosenttiyksikkod. Sanomalehtien osuus oli Suomes-
sa viime vuonna 54 prosenttia, kun Euroopan keskiarvo oli 40 prosenttia
vuonna 1995. (Luvun 1 taulukko 4 & luvun 11 taulukko 2.)

Piivilehtien suurin kuluerd vuonna 1996 oli tekninen valmistus
(31 %). Toimituksen osuus kuluista oli noin neljinnes. (Taulukko 10.)

Yritysostojen ja fuusioiden seurauksena suurimpien sanomalehtiyritys-
ten levikilld mitatut markkinaosuudet ovat kasvaneet. (Kuvio 3; taulukot
11 & 12.) Esimerkiksi neljan suurimman yrityksen levikkiosuus on 1980-
luvun puolivilista kasvanut 31 prosentista 43 prosenttiin ja kahdeksan suu-
rimman osuus 43 prosentista 56 prosenttiin. Suurimmat levikkiosuuksien
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muutokset tapahtuivat jaksoilla 1986 — 1988 ja 1994 — 1996. 1980-luvun
jélkipuolella mm:. silloinen Uusi Suomi Oy (Uusi Suomi, Htalehti, Kauppa-
lehti) siirtyi Tampereen Kirjapainon/Aamulehti-yhtymén omistukseen. —
1990-luvun puolivdlin merkittdvimpid omistusmuutoksia puolestaan ovat
Eteld-Saimaan Kustannus Oy:n (mm. Eteld-Saimaa) osake-enemmiston
siirtyminen Kymen Lehtimedia Oy:n haltuun, SK-Investin (mm. Satakun-
nan Kansa) ja Lapin Kansan siirtyminen Aamulehti-yhtymille sekd Keski-
Suomen Median yhtidryhméan (mm. Savon Sanomat, lisalmen Sanomat,
Pieksamien Lehti) muodostaminen. Ruotsin suurin sanomalehtikustantaja
Marieberg-konserni puolestaan nousi Aamulehti-yhtymén ja MTV:n ke-
vadlld 1998 toteutuneessa fuusiossa syntyneen Alma Median suurimmaksi
yksittdiseksi omistajaksi 23 prosentin osuudella. Sanomalehdiston ketjuun-
tuminen on trendi, joka jatkunee edelleen.

Sanomalehtiyhtiot ovat tiivistineet toimituksellista (esim. Treffi &
Seepra) ja markkinointiyhteistyotdin (erityisesti Kdrkimedia) seki lehtiket-
Jjujen sisélld ettd toisistaan omistuksellisesti riippumattomien lehtien ja leh-
tiyritysten vililld. Lintuperspektiivistd tarkastellen toimituksellinen yhteis-
tyo merkinnee lehtien sisdllon samankaltaistumista. Mutta yksittdisen leh-
den lukijoiden kannalta kehityksen saldo lienee kuitenkin positiivinen:
oman lehden sisdllon monipuolistuminen. Ndin ollen Iehtien mahdollinen
homogenisoituminen ei keskivertolukijaa hiirinne, silld alueellisten lehtien
paallekkiislukijoita on vihan.

Toimituksen aineiston osuus sanomalehtien rekisteroidystd palstatilasta
oli vuonna 1996 keskimédrin noin 70 prosenttia. Loput kolmisenkymment4
prosenttia on ilmoituksia. Toimituksen aineiston kolme suurinta ryhmii
vuonna 1996 olivat kotimaan aineisto (32 %), urheilu (15 %) ja ajanviete-
aineisto (14 %). (Taulukko 13.)

Ilmaislehtien mé4rd ja taloudellinen volyymi kasvoivat voimakkaasti
1980-luvun alkupuolella, mutta jo 1980-luvan puolivélin jilkeen kasvu
hidastui. Lamavuosina koteihin jaettavien ilmaislehtien mésra laski huo-
mattavasti.

Vuonna 1997 Helsingissd lanseerattujen jalankulkuliikenteen solmu-
kohdissa seki joukkoliikennevilineissd jaettavien ilmaislehtiuutuuksien —
Uutislehti 100:n (Janton) ja Vartin (Sanoma) — menestyksesti on vieli liian
aikaista esittdd arviota. Viimeisin kattava selvitys ilmaisjakelulehdisti
on vuodelta 1994. Silloin Suomessa ilmestyi 106 ilmaislehted, joiden
kokonaispainos oli 3,5 miljoonaa kappaletta. (Taulukko 18.)
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Tilastointi

Sanomalehdiston levikki- ja niistd lasketut volyymitiedot sekd lukijamédra-
tiedot perustuvat Suomen Mediatarkastus Oy:n tilastoihin. '

Sanomalehtien Liitto tilastoi vuosittain monin tavoin jisenlehtiensa
toimintaa, mm. taloutta, lehtitekniikkaa ja toimituksellisia kysymyksid. Lii-
ton julkaiseman Suomen Lehdistd -lehden vuosittaisessa medianumerossa
on useita sanomalehdistod koskevia tilastoja (ks. esim. Suomen Lehdisto
6-7/1997).

Posti- ja telelaitoksen, vuoden 1994 alusta Suomen Posti Oy:n vuosit-
taisessa tilastojulkaisussa on tiedot postin kuljettamien sanomalehtien méi-
rastd. Tiedot koti- ja ulkomaisten lehtien irtonumeromyynnistd 10ytyvit
Rautakirja Oy:n vuosikertomuksista.

Suomen Gallup-Median joka toinen vuosi toteutettavat Intermedia-tut-
kimukset sisiltavit tietoja sanomalehtien lukemisesta ja siini tapahtuneista
muutoksista.

(TS)

Taydentévéé kirjallisuutta

Graafisen alan taloustilasto. Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan
tutkimuskeskus, eri vuosina.

Hansen, Aino-Maria, Lankinen, Pirkko & Siivonen, Timo: Graafisen teolli-

Graafisen Teollisuuden Liitto, Helsinki 1994.

Jyrkidinen, Jyrki & Savisaari, Eero: Sanomalehdiston nykytila. Teoksessa
Nordenstreng & Wiio (toim.): Joukkoviestintd Suomessa. Weilin+Go0s,
Porvoo 1994.

Jyrkidinen, Jyrki: Sanomalehdiston keskittyminen. Acta universitatis Tam-
perensis, Ser A vol. 409. Tampere 1994.

Lankinen, Pirkko: Toimialaraportti 1997 — Kustannustoiminta. KTM Toi-
miala — Infomedia, Helsinki 1997.

Loystyniemi, Veikko: Sanomalehdiston rakenne ja talous 1940-luvulta
1980-luvulle. Teoksessa Tommila, Pdivio (toim.): Suomen lehdiston histo-
ria 3: Sanomalehdists sodan murroksesta 1980-luvulle. Kustannuskiila,
Kuopio 1988.

Loyttyniemi, Veikko: Sanomalehtien luokitteita on monenlaisia. Suomen
Lehdisto 7-8/1993.
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Loyrtyniemi, Veikko: Sanomalehdiston muuttuva rakenne. Teoksessa Aro-
kyld, Millinen & Tahtinen (toim.): Kulttuuri, politiikka, historia, koulutus.
Pohjoinen, Oulu 1994.

Loyttyniemi, Veikko: 1990-luvun talouslaman vaikutus Suomen sanoma-
lehdistoon. Teoksessa Hietala, Oikarinen & Virta (toim.): Arvot, analyysi,
tulkinta. Suomen historiallinen seura, Helsinki 1997.

Posti- ja telelaitos/Suomen Posti Oy. Tilastot. Helsinki, eri vuosina.

Santonen, Pirjo: Kasvun vuosikymmenet. Teoksessa Tommila (toim.): Sa-
nomalehdiston historia 4: Paikallislehdiston historia. Kustannuskiila, Kuo-
pio 1985.

Sauri, Tuomo: Joukkoviestinnin talous ja rakenne 1986 — 1995/96. SVT,
Kuittuuri ja viestintd 1996: 2. Tilastokeskus, Helsinki 1997.

Sauri, Tuomo: Sanoma- ja aikakauslehtien lukeminen. Teoksessa Liikka-
nen & Pidkkonen (toim.): Arjen kulttuuria. SVT, Kulttuuri ja viestinti
1993: 2. Tilastokeskus, Helsinki 1993.
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8.1 Sanomalehdet vuosina 1980 — 1996 ilmestymistiheyden mukaan

Number of newspaper titles 1980 — 1996

8 Sanomalehdet

Vuosi Paivalehdet Muut Yhteensd
Year {7-4-péivaiset) sanomalehdet Total

Dailies (3-1-péivaiset)

(7-4 issues/week) Non-dailies

{3-1 issues/week)

1980 61 186 247
1985 65 164 229
1986 64 m 235
1987 67 172 239
1988 67 178 245
1989 66 176 242
1990 66 186 252
1991 61 180 241
1992 58 184 242
1993 56 181 237
1994 56 179 235
1995 56 175 231
1996 56 170 226

Lshteet: Sanomalehtien Liiton toimintakertomukset 1980 —
Suomen Mediatarkastus Oy

Sources: Annual reports of the Finnish Newspapers Association FINPA 1980 —.

The Finnish Audit Bureau of Circulations

Muokattu — Processed
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8.2 Sanomalehtien kokonaislevikin jakautuminen ilmestymistiheyden mukaan vuosina 1980 — 1996
Total circulation of newspapers 1980 — 1996

Paivélehdet Muut sanomalehdet Levikki
(7-4-péivaiset) (3-1-paivaiset} yhteensd
Dailies Non-dailies Circulation
{ 74 issues/week) (3—1 issues/week) total
1980  levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand) 2365 . 994 3359
% 704 296 100,0
1985  levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand) 2662 1178 3840
% 69.4 307 100,0
1986  levikki (1 000 kpl) ~ circulation (thousand) 2664 1195 3859
% 69.0 309 100,0
1987  levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand) 2719 1260 3979
% 68.3 316 100,0
1988  levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand) 2719 1334 4053
% 67.1 329 1000
1989 levikki {1 000 kpl} — circulation (thousand) 2744 ] 1346 4090
% 67.0 330 100,0
1990 levikki (1 000 kpl) — circulation {thousand) 2780 1300 4080
% 68,2 319 100,0
1991  levikki {1 000 kpl} — circulation (thousand) 2670 1351 4021
% 66.4 336 100,0
1992 levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand) 2579 1287 3866
% 66.8 333 1000
1993  levikki {1 000 kp!) — circulation (thousand) 2484 1196 3680
% 675 325 1000
1994  levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand) 2400 1136 3536
% 67.9 321 100.0
1995  levikki (1 000 kp!) — circulation (thousand) 2368 1075 3443
% 688 - 31,2 1000
1996  levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand) 2332 1060 3391
% 68.8 312 100,0
Muutos 1996/ 1995, %

Change 199671995, % -15 -1.4 -1.5

Lahteet: Sanomalehtien Liiton toimintakertomukset 1980 —.
Suomen Mediatarkastus Oy

Sources: Annual reports of The Finnish Newspapers Association 1980 —.
The Finnish Audit Bureau of Circulations

Muokattu — Processed
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8.3 Sanomalehtien kokonaislevikki 1 000 asukasta kohden 1980 — 1996
Circulation of newspapers per thousand inhabitants 1980 — 1996

Paivalehdet Muut sanomalehdet Yhteensa

{7-4-paivéiset) (3-1-péivaiset) Total

Dailies Non-dailies

{ 74 issues/week) (31 issues/week)
1980 495 208 703
1985 543 240 783
1986 542 243 785
1987 551 255 807
1988 550 270 819
1989 553 n 824
1990 558 261 818
1991 ' 533 269 802
1992 512 255 767
1993 490 236 726
1994 472 223 695
1985 464 210 674
1996 455 207 662

L&hteet: Sanomalehtien Liiton toimintakertomukset 1980 —
Suomen Mediatarkastus Oy

Sources: Annual reports of The Finnish Newspapers Association 1960~
The Finnish Audit Bureau of Circulations

Muokattu — Processed

8.4 Sanomalehtien levikit lehtityypin mukaan vuosina 1980 — 1936
Total circulation of newspapers by type of paper in 1980 — 1996

1980 1985 1991 1992 1993 1994 1995 1936
%

Suuret ykkislehdet*

Three biggest papers™ 19,5 18.3 19,2 194 19,8 20,2 20,7 210
Muut markkina-alueiden ykkoslehdet

Other biggest papers in market areas 26,3 248 26,2 26,2 26,7 26,2 26,7 264
Kakkoslehdet**

Second newspapers™* 134 10.9 58 51 54 47 49 43
Ruotsinkieliset lehdet™**

Swedish-language papers*** 54 5.2 50 5.1 52 49 5.1 50
lltapéivalehdet

Evening papers 36 6.8 84 8.2 8,6 89 9,2 85
Erikoissanomalehdet

Special-interest papers 75 8.2 78 6,1 6,1 6.0 6,1 6.1
Muut lehdet

Other newspapers 243 258 276 299 28,2 28,7 213 21,7
Yhteensé — Total 100 100 100 100 100 100 100 100
Levikki {1 000 kpl)

Circulation (thousand copies) 3359 3840 4021 3866 3680 3536 3443 339

*  Helsingin Sanomat, Aamulehti, Turun Sanomat
** {imestymispaikkakuntiensa kakkoslehdet. — Smaller papers in towns with at least two newspapers
*** Ruotsinkielisia ei ole laskettu mukaan muihin lehtityyppeihin. — Swedish-language papers have not been included in other categories
L&hteet: Sanomalehtien Liitto
Suomen Mediatarkastus Oy
Sources: The Finnish Newspapers Association.
The Finnish Audit Bureau of Circulations

Muokattu - Processed
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Kuvio 8.2  Péivélehdet ilmestymispaikkakunnittain
Figure 8.2 Dailies by place of publication
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8 Sanomalehdet

8.5 Paivalehtien ilmestymistiheys, levikki, volyymi ja lukijam&dara vuonna 1996
Dailies: frequency of publication, circulation, volume and readership in 1996

Lehti . 1996 levikki Levikin muutos ~ Volyymi Lukijaméara Lukijoita/
Newspaper 1996 circulation 13996/1935 1996 1996 levikkikappale
Change in Volume Readership Readers/copy
circulation 1996 1996
1996/1395

%

7-péivéiset— 7 issues/week

Aamulehti 129658 -01 45821518 337000 2,6
Etel4-Saimaa 35431 -20 12 760 537 90000 2,5
Eteld-Suomen Sanomat 62877 10 21984 487 146 000 23
Helsingin Sanomat 470283 -0 166 141 921 1241000 26
Hufvudstadsbladet 59 206 -07 21044 095 154 000 26
Hameen Sanomat 30638 03 10778149 80000 26
lisalmen Sanomat 18 588 4.8 6891 266 44000 24
lkka 54 331 -15 - 19525932 138000 25
[t8-Savo 23205 02 8176 539 48 000 2,1
Kainuun Sanomat 24 960 -17 8953140 70000 28
Kaleva 84337 -10 30083 366 216 000 26
Karjalainen 50091 03 17740015 126 000 25
Keski-Uusimaa 21889 01 7700000 61000 28
Keskipohjanmaa 30180 -08 10 736 848 82000 27
Keskisuomalainen, . 75442 48 27 905 856 189000 _ 25
Kouvolan Sanomat 31663 -25 11 461 557 80 000 25
Kymen Sanomat 29283 -18 10526 813 64 000 22
Lapin Kansa 37578 -3,0 13679 456 94 000 25
Lansi Savo 27176 -34 9928 478 62 000 23
Lansi-Suomi 17658 0.1 6191289 46 000 28
Pohjalainen 35362 -224 16 076 679 115000 33
Pohjolan Sanomat 31419 6.0 11793730 76 000 24
Salon Seudun Sanomat 20987 01 7 446 480 52000 25
Satakunnan Kansa 56 749 -13 20290 440 141000 25
Savon Sanomat 72317 -17 26113090 191000 26
Turun Sanomat 111615 01 39789078 279000 25

6-paivdiset — 6 issues/week

Forssan Lehti 14 804 -12 4526 376 . .
IIta-Sanomat 214589 10 63 759 900 767000 36
[Italehti 106 003 33 30795900 554 000 5,2
Jakobstads Tidning 11972 05 3572700 - : .
Lansi-Uusimaa 13015 . 3969880

Riihiméen Sanomat 10 743/95 . 3763200

Uusimaa 12418 - 08 3780398 . .
Vasabladet 26700 -02 8027100 66 000 25
Véstra Nyland 10823 -25 5215539 - .
Warkauden Lehti 12329 01 3694 800

(sterbotningen 4966 -28 1544730

5-pdivdiset — 5 issues/week

Borgabladet 9020 4,2 2364 420 . .
Demari 25526 237 8266 102 99000 39
Eteld-Pohjanmaa 8016 -129 2309 953 . .
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8.5 Jatkuu
Continued
Lehti 1996 levikki Levikin muutos  Volyymi Lukijamé&drd Lukijoita/
Newspaper 1996 circulation 1996/1995 1996 1996 levikkikappale
Change in Volume Readership Readers/copy
circulation 1996 1996
1996/1995
%
Hyvink&an Sanomat 12071 =22 3072660
[t4-Hame 13 464 1,0 3384804
Kalajokilaakso 8017 -23 2059455 . .
Kauppalehti 78723 0,7 19630961 294 000 37
Koillissanomat 9451/95 . 2485613 . .
Pieksdméden Lehti 7 945/95 . 2018030
Suomenmaa 5446 -137 1576 750
Turun Pivilehti 6115 -200 1873270
Valkeakosken Sanomat 7532 -20 1937124
Abo Undesrattelser 6928 -70 1884091
Aland 10687 -37 2786351
4-pdivdiset - 4 issues/week
Kansan Uutiset 11622 -170 2759576 43000 37
Koillis-Hame 7157 03 1433733 .
Nya Aland 7577 -54 1618626
Raahen Seutu 7500 -1.8 1565175
Uudenkaupungin Sanomat 7 558/95 . 1511600
Yhteensé — Total 2331640 -19 786 735 636

Levikkitiedot ovat vuodelta 1996, ellei toisin ole mainittu. Muutosprosentti puuttuu, jos levikintarkastusta ei ole tehty 1996. — Circulation figures are
from 1996, unless otherwise mentioned.

/95 = Levikki vucdelta 1995. — Circulation figure from 1995.

Lahteet: Suomen Mediatarkastus Oy
Suomen Lehdistd 6 — 7/1997

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations
Suomen Lehdisté 6 - 7/1997
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8.6 7-3-pdivdisten sanomalehtien lukumaard ja levikkiosuudet publuekannan mukaan 1986 — 1996
Newspapers (7 — 3 times/week) by political affiliation 1986 — 1996

Puqlqekantq _ Osuus levikista — Share of circulation
FPolitcal affiation 1986 1989 1934 1995 1996 199
Lehtia
Titles
Sitoutumattomat — /ndependent 68,3 741 88,9 929 94,6 n
Kokaomus 10,7 8,7 19 - - -
Keskustapuolue/ML 12,7 n 6.9 52 32 5
RKP 0.1 0,1 02 01 0.1 1
SDP 4 24 21 18 21 4
SKDL/SKPy : 34 37 - - - -
Yhteensé — Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 81

Lahteet: Sanomalehtien Liitto
Suomen Mediatarkastus
Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of circulations.

8.7 Paivalehtien (7-4 pv/vko) tuottojakauma 1987-1996
Newspaper revenues: dailies (7-4 days/week) 1987-1996

1987 1988 1989 1890 1991 1992 1993 1994 1395 1996
%

Mainanta — Advertising 67 67 70 68 61 58 51 49 49 49
Tilaukset ja irtonumerot — Sales 33 33 30 32 39 42 49 51 51 51
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Huom: Luvut sisaltévat vain mainonnaksi katsottavan luckitellun iimoittelun. Tiedot vuoteen 1983 asti eivét ole taysin vertailukelpoisia myShempien
vuosien tietojen kanssa. . :

Note: Only part of classified advertising is included in the figures. The figures from 1993 onwards are not fully comparable with the figures for the
earlier years.

Lahteet: Sanomalehtien Liitto & World Press Trends
Sources: The Finnish Newspapers Association & World Press Trends
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Kuvio 8.3 Péivalehtien tuottorakenne 1990 ja 1996
Figure 8.3 Dailies: Breakdown of revenues in 1990 and 1996

1930 1996
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Léhde: Taulukko 8.7
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8.8 Muiden sanomalehtien (3-1 pv/vko) tuottojakauma 1987-1996
Newspaper revenues: non-dailies (3-1 days/week) 19871996

1987 1988 1983 1990 1991 1892 1993 1994 1995 1996
%
Mainonta — Advertising 67 70 n 70 64 61 63 55 54 53
Tilaukset ja irtonumerot — Sales 33 30 23 30 36 39 37 45 46 47
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Huom: Luvut siséltévat vain mainonnaksi katsottavan luokitellun iimoittelun.
Tiedot vuoteen 1993 asti eivat ole taysin vertailukelpoisia mybhempien vuosien tietojen kanssa.

Note: Only part of classified advertising is included in the figures. The figures from 1993 onwards are not fully comparable with the figures for the

earlier years.

Léhteet: Sanomalehtien Liitto & World Press Trends
Sources: The Finnish Newspapers Association & World Press Trends

8.9 Tilausten ja itonumeromyynnin osuudet sanomalehtien levikkimyynnistd 1992 — 1996
Type of newspaper sales 1992 — 1996

Tilaukset Irtonumeromyynti
Subscriptions Single copy sales
% %

1992 87 13

1893 87 13

1994 89 "

1995 89 i

1996 89 "

Lahteet: Sanomalehtien Liitto

Sources: The Finnish Newspapers Association
FIES
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8.10 P&ivdlehtien kustannusrakenne vuosina 1990 — 1996
Breakdown of newspaper costs 1990 — 1996

1990 1992 1994 1996
%
Toimitus — Editorial 22,3 234 245 24,2
Tekn. valmistus — Technical production 36,0 338 327 310
Jakelu — Distribution 29 243 241 234
Hallinto, markkinointi — Administration,
marketing 198 18,5 18,7 214
Yhteensé — Total . 100 100 100 100

Jakauma perustuu 4 - 7 kertaa viikossa ilmestyvien sanomalehtien tigtoihin yhdelts otosviikolta. (Viikko 47.) Jakaumat laskettu palstatilasta.
Tilastointiin osallistui 42 péivélehtea vuonna 1996.—

Based on one-week samples of dailies. (Week 47.) Breakdown of material calculated on the basis of total space. In 1396 a total of 42 newspapers
provided data for the statistics.

Lahde: Sanomalehtien Liitto. Toimitustilastot
Source : The Finnish Newspapers Association

Kuvio 8.4 Péivélehtien kustannusrakenne 1996
Figure 8.4 Dailies: breakdown of costs in 1996
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Lshde: Taulukko 8.10

I,ﬂ,’l Tilastokeskus 267



JOUKKOVIESTIMET 1998

8.11 Suurimmat 10 sanomalehtiyhtiotd levikin mukaan 1997
Top 10 newspaper publishers according to circulation in 1997

Kustantaja (Kaikki 7 — 1-paivdiset sanomalehdet) — (All newspapers, 7 - 1 issues/week}

Publisher Lehtia yhteens (Niista paivalehtia)  Levikki % sanomalehtien
Newspaper titles {Of which dailies) Circulation kokonaislevikista
Lkm 1000 kpl % of circulation
Titles 000 copies of all newspapers

Sanoma 2 (2) 684,9 202

Aamulehti-yhtyma 18 {8) 4846 143

Keski-Suomen Media 16 {4) 179.3 53

TS-yhtyma 5 (3) 149,2 4.4

Kymen Lehtimedia 10 (3) 1317 39

llkka 8 {31 1248 37

Keskisuomalainen 7 ] 1124 33

Maataloustuottajain Palvelu 1 - 101,0 30

SD-lehdist6 12 (2) i 86,4 25

Kirjapaino Kaleva 1 {1) 84.4 25

10 suurinta

Top 10 80 27 21387 63.1

Kaikki sanomalehdet

All newspapers 226 (56) 33914 100

Huom. Laskettu vuoden 1996 levikkitiedoista. — Note. Calculations based on 1996 circulations data.

Levikkitiedot: Suomen Mediatarkastus
Circulation data: Suomen Mediatarkastus

Kuvio 8.5 Suurimpien sanomalehtiyritysten osuus levikista vuosina 1986 — 1996
Figure 8.5 Major newspaper publishers’ share of total circulation in 1986 — 1996
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Léhde: Suomen mediatarkastus
Sanomalehtien Liitto
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812 Suurimmat 10 paivilehtiyhtiota levikin mukaan 1997
Top 10 daily newspaper publishers according to circulation in 1997

Kustantaja (Psivilehdet = 7 — 4-paivaiset) — (Dailies = 7 - 4 issues/week)
Fublisher Paivalehtia Levikki % paivélentien
Dailies Circulation kokonaislevikista
% of circulation
of all dailies
Kpl 1000 kp! %
Titles ‘000 copies
Sanoma 2 684,9 294
Aamulehti-yhtyma 8 4309 185
TS-yhtym 3 140,2 6.0
lIkka 3 97,7 42
Kymen Lehtimedia 3 96,4 41
Keski-Suomen Media 4 11,2 36
Kirjapaino Kaleva 1 84,4 48
Esan Kirjapaino 2 76,3 33
Keskisuomalainen 1 75,4 3.2
Konstsamfundet 3 732 31
10 suurinta
Top 10 30 18706 80,2
Kaikki paivalehdet
All dailies {56) 23316 100,0

Huom. Laskettu vuoden 1996 levikkitiedoista. ~ Note. Calculations based on 1996 circulations data.

Levikkitiedot: Suomen Mediatarkastus
Circulation data: Suomen Mediatarkastus
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8.13 Paivélehtien sisaltdé vuosina 1991-1996*

Contents of dailies in 1991-1996*

Toimituksen aineisto — Editorial material

Artikkeliaineisto — Articles

Kulttuuri — Culture

Kotimaan aineisto — Home news

Ulkomaan aineisto — International news

Talous — Economy

Urheilu — Sports

Ajanvieteaineisto — Entertainment

Yleistn osasto — Letters to the Editor

Sarjakuvat, piiapiirrokset — Cartoons

Radio- ja televisio-ohjelma-aineisto — Radio & TV pages

Yhteensd — Total
Koko rekisterdidysté palstatilasta®*—
Breakdown of total registered space™*

Toimituksen aineistoa — Editorial material
limoitusaineistoa — Advertisements

Yhteensa — Total

1991 1992 1994 1996
% palstatilasta
% of space
53 57 5.1 5.1
6.3 6.8 6,1 6.8
336 339 334 316
76 6.7 73 6.5
8.4 8,0 8,0 8.1
14,4 14,8 148 14,7
1.0 104 11 13,7
24 28 26 25
29 29 25 33
8,2 83 9,0 77
100 100 100 100
64,9 716 70,8 69,1
35,1 284 292 309
100 100 100 100

*  Jakauma perustuu 4 - 7 kertaa viikossa ilmestyvien sanomalehtien tietoihin yhdelta otosviikolta. (Viikko 47.) Jakaumat laskettu palstatilasta.

Tilastointiin osallistui 42 paivélehted vuonna 1996.

Based on one-week samples of dailies. (Week 47.) Breakdown of material calculated on the basis of total space In1996 a total of 42 newspapers

provided data for the statistics.

**  Rekisterdity palstatila on toimituksen palstatilan ja ilmojtustilan summa. Lisaksi osa lehden palstatilasta on nk. *tyhja4 tilaa®, joka muodostuu
ilmoitusosaston otsikoista sekd juttujen, kuvien ja ilmoitusten véliin jaaneestd tai jatetystd tilasta (3 % vuonna 1996) -

Total registered space is the

combined space taken up by editorial material and advertisements. In addition, there remains "empty space” which is taken up by headings in the

advertisement section as well as space left between stories, pictures and advertisements (in 1994 the figure for empty space was 3 %).

Lahde: Sanomalehtien Liitto. Toimitustilastot
Source: The Finnish Newspapers Association.

270

I,;,”,’l Tilastokeskus
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8.14 Péivilehtien tekstiaineiston lahteet 1991 — 1996*
~Sources of text material in dailies in 1991 - 1996*

1991 1992 1994 . 1996
% tekstitilasta - % of text space

Toimituksen tuottama — Produced by in-house staff 448 453 447 453
Avustajien tuottama — Produced by outside

contributors 17 18 113 11,8
Julkaisuoikeudet ostettu/Tietotoimistoilta

Material from news agencies/purchased materials 342 320 31,0 320
Lahetetty aineisto** — Material submitted** 94 109 130 109
Yhteensd — Total 100 100 100 100

-

Jakaumat perustuvat 4 — 7 kertaa viikossa ilmestyvien sanomalehtien tietoihin yhdelts otosviikolta. {Viikko 47.) Jakaumat laskettu palstatilasta.
Tilastointiin osallistui 42 lehted vuonna 1936. -
Based on one-week samples of dailies. (Week 47.)In 1996 a total of 42 newspapers provided data for the statistics.

** Sis&ltas tilaamatta Jahetetyn aineiston kuten yleistnosastokirjoitukset, lehdistbtiedotteet ja radio- ja tv-ohjelmaesittelyt, jotka eivét ole toimituksen
tuottamia. — Includes unsolicted material such as letters to the Editor, press releases, radio & TV programming and other material not produced by the
paper’s staff.

Lahde: Sanomalehtien Liitto. Toimitustitastot
Source: The Finnish Newspapers Association.

Kuvio 8.6 IItapéiivéIehtien itonumeromyynti 1980 — 1996
Figure 8.6 Single-copy sales of evening papers 1980 - 1996
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8.15 Postin kuljettamat sanomalehdet 1980 — 1996*
Newspapers delivered by the Post Office in 1980 — 1996*

Sanomalehdet — Newspapers Paikatlislehdet Yhteenss
Yhteensa Total Postin paivak. Postin erillisk.** Local papers Total
) With regular post Special delivery**

Milj. kpl % % Milj. kpl Milj.kpt

Million Million Million

copies copies copies
1980 3490 77 23 52,6 4016
1985 407.6 61 39 68.0 4756
1986 3932 63 37 67.3 4605
1987 390,5 63 37 67.2 4577
1988 395,2 62 38 67.2 462.4
1989 3771 62 38 834 460,5
1990 3827 61 39 85,3 468,0
1991 376.0 58 42 82,1 4581
1992 3341 .. . 839 418,0
1993 2942 . . 741 3683
1994 2739 . . 53,1 3270
1995 284,2 .. . 50,0 3342
1996 2856 . . 48,2 3338

*  Kotimaiset ja ulkomaille I8htevét. — To Finnish and overseas addresses

** Erilliskantoon luetaan kaikki muu kuin paivakanto. Sanomalehdilla erilliskanto on enimmakseen varhaiskantoa. — In the case of newspapers consists
chiefly of early-morning deliveries

Lahde: Posti- ja telelaitos/Suemen Posti Qy. Tilastot, eri vuosina
Source: Posts and Telecommunications/Suomen Posti Oy

8.16 Tilattujen kotimaisten sanomalehtien eri jakelutapojen osuudet vuosina 1986 — 1996*
Finnish newspapers: methods of delivery in 1986 — 1996*

1986 1989 1991 1994 1996

%
Oma jakelu — Delivery by newspaper 16 9 6 4 5
Yhteisjakelu — Joint delivery arragement 48 53 59 61 54
Postin varhaisjakelu — Post Office, early morning | 14 16 - 17 24
Postin paivajakelu — Post Office, regular post 25 24 19 18 17
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100
{Vastanneita lehti& — No. of papers responding) (48) (45) (56) (39) (54)

*  Laskettu jakelumadrista numerokappaleina. Tiedot perustuvat kyselytutkimuksiin, joihin vastanneiden lehtien joukko vaihtelee. Vastanneiden lehtien
mddard ja koko vaikuttavat jakaumiin. Luvut eivét sisélld irtonumeromyyntid, ks.taulukko 8.12 . — Calculated on the basis of number of copies delivered.
The data are based on questionnaire studies in which the number of papers responding varies from year to year. The breakdowns are affected by the
number and size of newspapers taking part. The figures do not include single-copy sales, see Table 8.12

Lahde: Sanomalehtien Liitto/VTT
Source: The Finnish Newspaper Publishers’ Association/VTT
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8.17 Koti- ja ulkomaisten sanamalehtien irtenumeramyynti vuosina 1980 — 1996
Single-copy sales of Finnish and foreign newspapers in 1980 ~ 1996

Kotimaiset sanomalehdet litapéivélehtien osuus Ulkomaiset sanomalehdet
All Finnish newspapers Share of evening papers Foreign newspapers
Milj.kpl Milj.mk Milj kpl % Milj.mk % Mitj.kp! Milj.mk
Million M Million FiM Million M
copies million copies million copies million
1980 404 84,7 340 84,2 68,1 80,4 1.1 40
1985 78.6 246,7 741 931 2252 91.3 08 5.0
1986 824 2731 76,6 930 2485 91,0 09 55
1987 85,1 3095 795 934 2832 915 ’ 08 5,1
1488 - 843 3606 78,2 928 3338 92,6 08 6.1
1989 91,6 404,4 86.1 94,0 3760 93,0 09 6.5
1990 953 4741 90,0 9.4 4440 93,7 0.8 6.3
1991 98,1 525,8 9293 94,7 4939 939 0.8 69
1992 93,0 514,1 884 951 4839 94,1 0.8 17
1993 93.2 521,3 887 952 490,5 94,1 0.7 77
1994 932 552,7 89,1 95,6 523,0 94,6 07 7.8
1995 932 566.2 89,2 95,7 535,2 94,5 07 18
1996 936 545,3 89,9 960 5147 944 0.7 17

L&hde: Rautakirja Oy
Source: Rautakirja Oy

8.18 llmaislehtien m&&ra, kokonaispainos/numero, volyymi ja ilmoitustulot vuosina 1984, 1989 ja1994
Free sheets: number, total print, volume and revenue from advertising in 1984, 1989 and 1994

1984 1983 1994
limaislehtia — Free sheets 131 141 106
Kokonaispainos {mil}.kpl) - Total print {miflion copres/ 33 37 35
Volyymi (milj.kpl} — Volume (miflion copies) 185 230 185
lImoitustulot (milj.mk) — Advertising revenue (FIM million) 215 315 270

* limaislehditl4 tarkoitetaan t4ssd jakelualueensa ruokakuntiin saannbliisesti, vahintdan 2 krt/kk jaettavaa maksutonta julkaisua, jonka julkaiseminen
perustuu padasiassa iimoitustilan myyntiin ja joka siséltad myas toimituksellista aineistoa. — Free sheet refers here to papers which depend chiefly on
the sale of advertising space but which also include editorial material, Free sheets are delivered regularly to all households in the region concerned at
least twice a month. ) .

Lahteet: Suomen Lehdistd 4/1985, 4/1930, 4/1995
Sources: Suomen Lehdistd 4/1985, 4/1990, 4/1995

8.19 Sanomalehtien lukeminen vuosina 1992 — 1996
Newspaper readership in 1992 — 1996

On lukenut edellisend pdivana — Has read during the previous day

% Min/péivé
‘ Min/day
1992 Kaikki ~ Alf 89 43
1994 Kaikki ~ Alf 87 36
1996 Kaikki ~ Alf 87 40
Sukupuoli — Sex Naiset — Women 87 36
Miehet — Men 88 45
ki — Age 15-24 80 20
25-44 87 32
45-59 89 50
60— 95 69

L&hde: Suomen Gallup-Media Oy
Source: MDC Helsinki Group-Media Research Ltd.
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9 Aikakauslehdet

Talouden volyymilla mitaten aikakauslehdisto on pdivilehtien jilkeen toi-
seksi suurin joukkoviestinndn ala. Aikakauslehdiston liikevaihto oli vuon-
na 1996 noin 3,1 miljardia eli 18 prosenttia joukkoviestinnin liikevaihdos-
ta (ks. luvun 1 taulukko 1). Jos sanomalehdiston 90-lukua voidaan kutsua
selviytymistarinaksi, niin aikakauslehdistdlle sama aikajakso on ollut lihes
menestystarina.

Aikakauslehdet saavat valtaosan tuloistaan tilaus- ja irtomimeromyyn-
nistd, mutta viime vuosina mainostulojen osuus on ollut kasvussa (taulukko
4.) Aikakauslehtien osuus mediamainonnasta onkin 1990-luvulla kasvanut.
Vuonna 1996 se oli 14 prosenttia. Aikakauslehtimainonnan kehitystrendi
on viime vuosina Suomessa ollut pdinvastainen kuin monessa muussa Eu-
roopan maassa. Monissa maissa aikakauslehtien mainososuus on ollut las-
kussa jo 1980-luvun keskivaiheilta 1dhtien. Suomen ero osuuden eurooppa-
laiseen keskitasoon (19 %) on kaventunut viiteen prosenttiyksikk&éon, kun
se vield vuonna 1990 oli toistakymmenti prosenttiyksikkod. (Vrt. luvan 11
taulukko 2.) ’

Myos aikakauslehtien levikit ovat levikintarkastustietojen perusteella
kehittyneet viime vuosina suotuisasti. Parina viime vuotena onkin tehty
lukuisia uusia lehtilanseerauksia varsinkin erikoislehtisektorilla. Voimistu-
va trendi niyttdd olevan markkinoiden testaaminen olemassaolevien leh-
tien spin-off julkaisuilla (esim. Hyvd Terveys/Mies; Kauneus ja Ter-
veys/Madame) tai pyrkimys jopa kokonaisten “’lehtiperheiden” synnyttdmi-
seen vakiintuneiden nimikkeiden (esim. Gloria, Kotivinkki) suojissa.

Useampi kuin neljd viidestd myydyistd yleisdaikakauslehden nume-
roista toimitetaan Suomessa tilattuina kotiin (taulukko 5.) Suomi onkin
yksi niistd harvoista maista, joissa yleistaikakauslehtien tilaustuottojen
osuus ylittdd irtonumeromyynnin tuotot. Esimerkiksi World Magazine
Trends 1996 -tilastojulkaisusta 10ytyy vain kaksi muuta tédllaista maata:
Hollanti ja Ruotsi. Niihinkin verrattuna Suomessa tilaus-irtomyynti-suhde
on aivan omaa luokkaansa. Suomi on poikkeuksellisen selvisti tilausmyyn-
timaa. Tam# koskee seké aikakaus- ettd sanomalehtia.
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Aikakauslehtien valikoima on laaja. Suomessa ilmestyi vaonna 1996 kaik-

kiaan lahes 2700 aikakauslehted. Namid lehdet sisiltyvdt Suomen Posti

Oy:n lehtipalveluyksikon jakelutilastoon ja tdyttivit seuraavat kriteerit:

— Ne ilmestyvit sddnnollisesti vihintddn nelji kertaa kalenterivuodessa (=
painovapauslain mukainen “aikakautisten painokirjoitusten” mégritelma).

— Ne sisiltavit numeroa kohden useita artikkeleita tai muuta toimituksel-
lista aineistoa.

— Ne ovat kaikkien tilattavissa tai jaetaan osoitteellisesti jisenyyden tai
asiakassuhteen perusteella.

— Niiden sisilté ei muodostu p#iasiallisesti liikealan tiedonannoista, hin-
nastoista, ilmoituksista tai mainonnasta.

Usein puhutaan my6s noin 4 500 lehtinimikkeen joukosta Helsingin yli-
opiston bibliografisen osaston tilastoihin viitaten. Mairddn on silloin las-
kettu mukaan kaikki vahintdan kaksi kertaa vuodessa ilmestyvit aikakauti-
set julkaisut (sanomalehdet tietenkin poislukien). Niistd oli Helsingin yli-
opiston vapaakappalerekisterin mukaan neljd kertaa vuodessa ilmestyvia
julkaisuja noin 3 400 nimikettd vuonna 1996. (Taulukko 1.)

Seuraavassa aikakauslehdistolld tarkoitetaan pasdsdiantoisesti edelld
mainittua Postin tilastoissa esiintyvid noin 2 700 lehden joukkoa. Yleisesti
kaytetyn luokituksen mukaan aikakauslehdisté ryhmitelldin seuraavasti:

1 Yleisolehdet, jonka alaryhmid ovat yleisaikakaus- ja perhelehdet, naisten-
lehdet, miestenlehdet, lasten ja nuorten lehdet seki erikois- ja harraste-
lehdet (290 lehtinimikettd vuonna 1996);

2 Ammatti- ja jdrjestolehdet, jotka jaetaan aihealan mukaan 15 alaryhmain
(2 025 nimiketti);

3 Mielipidelehdet, joiden alaryhmii ovat yhteiskunta ja politiikka, kulttuuri,
uskonto sekd muut aatteelliset lehdet (158 nimikett#);

4 Asiakas- ja yrityslehdet (186 nimiketti).

Vuodesta 1992 lihtien Posti on tilastoinut kuljettamiensa aikakauslehtien vo-
lyymin lehtityypeittiin tdmén luokituksen mukaisesti (tanlukot 7 & 8). Kun
myydyt irtonumerot (taulukko 9) lisitddn yleisolehtien luokkaan, aikakaus-
lehtien vuosivolyymiksi (= levikki kerrottuna ilmestymiskertojen méasralld)
saadaan noin 380 miljoonaa kappaletta. Tasan jaettuna niistd riittds 164 aika-
kauslehden numeroa eli noin kolme viikkolehtivuosikertaa tai periti 14 ker-
ran kuussa ilmestyvin aikakauslehden vuosikertaa jokaiselle kotitaloudelle.
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Aikakauslehtien vuosivolyymi jakautui lehtiryhmiin vuonna 1996 seuraavasti:

~ Yleisolehdet 35%
— Ammatti- ja jirjestolehdet 42 %
— Mielipidelehdet 4 %
~ Asiakasliehdet 19 %

Posti julkaisi jakamiensa lehtien volyymitiedot ensi kertaa lehtiryhmittiin
vuonna 1992. Pidemmin aikavilin muutostrendeji voidaan seurata Suo-
men Mediatarkastuksen levikkitietojen avulla. Levikkinsd tarkastuttaa 13-
hinnd lehdiston se osa, jolle mainonta on tirked tulonlahde. Niinp4 levikki-
mittaukset kattavat aikakauslehtinimikkeistd vain pienen mutta levikki- ja
lukijaosuuksilla mitaten ehdottomasti keskeisimmidn osan. Esimerkiksi
vuonna 1996 noin 230 lehdelld oli voimassa oleva levikintarkastus.
Kuviossa 1 esitetddn levikkien ja lukijaméirien kehitys niiden lehtien
osalta, joilla vuosina 1985-96 on ollut voimassa oleva levikintarkastus.
Yleisaikakauslehtien ja naistenlehtien yhteislevikit laskivat 1980-luvun lo-
pussa mutta palasivat sitten entiselle tasolle ja ovat sen jilkeen olleet hyvin
stabiileja. Erikoisaikakauslehtien yhteislevikin trendi on kasvava. Ammat-
ti- ja jarjestolehdet sek#d asiakaslehdet puolestaan kirsivit eniten 1990-]u-
vun alun talouslamasta, mutta parin viime vnoden aikana ammatti- ja jirjesto-
lehtien yhteislevikki on lihtenyt uudestaan selviin kasvuun. (Kuvio 1.)

Kuvio 9.1 Aikakauslehtiryhmien levikki-indeksi 1985 — 1996 (1985=100)
Figure 9.1 Magazine categories: circulation index 1985 — 1996 (1985=100)
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Mukana kunakin vuonna lehdet, joilla voimassa oleva levikintarkastus.
Lehtien maar3 vaihtelee eri vuosina.

Lahde: Taubukko 8.2
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Kotimaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti laski 1980-luvun alkupuo-
lella. Sen jidlkeen kappalemiiriisen myynnin muutokset ovat olleet suh-
teellisen vihdisid (taulukko 9). Aikakauslehtien kanssa irtonumeromyyn-
nistd kilpailevien iltapdivilehtien myynti sen sijaan kasvoi voimakkaasti
1980-luvulla (vrt. Sanomalehdet-luvun taulukko 17).

Ulkomaisten aikakauslehtien kappalemyynti lisddntyi etenkin 1980-1u-
vun puolivilissd, mutta pysahtyi sitten. 1990-luvun aikana niiden kappale-
myynti on laskenut lihes vuoden 1980 tasolle. (Taulukko 9.)

Myydyt ulkomaisten lehtien irtonumerot ovat valtaosin erikoisaika-
kauslehtid ja harrastelehtid. Yleisaikakauslehtien ja naistenlehtien osuus
(markkamaariisestd) myynnistd on noin 30 prosenttia. (Taulukko 11.)

Suomessa on kolme selvisti muita suurempaa aikakauslehtien kustan-
tajaa. 1980-luvun lopussa Yhtyneet Kuvalehdet kasvoi Lehtimiehet Oy:n
ostolla selvisti suurimmaksi aikakausiehtiyritykseksi. Kaksi muuta volyy-
millaan selvisti muista erottuvaa kustannustaloa ovat Helsinki Media
Company ja A-lehdet. Nam3 kolme suurinta kustantajaa julkaisivat vuonna
1996 yhteensi 68 yleisolehtinimikettd, joiden yhteinen vuosivolyymi oli 96
miljoonaa kappaletta. (Taulukko 6.)

Kahdeksasta suurimmasta aikakauslehtiyhtiosti nelja (Aller, Forma,
Semic, Valitut Palat-Reader’s Digest) on taustaltaan ulkomaisia lehtiyhtioi-
td. Niistd aiemmin ruotsalaisen Bonnierin omistama Semic siirtyi kesilld
1997 tanskalaisen Egmontin (50 %) ja Helsinki Media Companyn (50 %)
yhteiseen omistukseen. Samalla yhtié vaihtoi nimekseen Egmont Kustan-
nus. Ulkomaalaisomisteisten kustantajien osuus kahdeksan suurimman vo-
lyymista on kasvanut vuosikymmenen vaihteen 10 prosentista 18 prosent-
tiin vuonna 1996. Kasvu johtuu ldhes pelkidstddn vuonna 1992 Suomessa
aloittaneen Allerin hyvistd menestyksesti. (Taulukko 6.)

Suomalaisten kustannustalojen toiminta ulkomailla on ollut melko vi-
hdistd. Selvimmin pohjoismaisille markkinoille on hakeutunut Helsinki
Media. Se julkaisee Ruotsissa kolmea aikakauslehted. Kustantajan merkit-
tdvin panostus Ruotsissa on varttuneemmalle vielle suunnattu Skéna Da-
gar (ilm. 1994-), joka on Suomessa erinomaisesti menestyneen et-lehden
(vrt. kuvio 2) ruotsalaisversio.

Kahdeksan suurimman kustannustalon (joihin edellimainittujen lisdksi
on kuulunut oululaiseen Suomenmaa-Yhtioihin kuuluva lukemistokustan-
taja Kolmiokirja) osuus suomalaisen aikakauslehdiston koko volyymista
oli noin 30 prosenttia ja yleisolehtien volyymista noin 80 prosenttia vuonna
1996. Osuudet on arvioitu Postin ja Rautakirja Oy:n volyymitietojen perus-
teella.
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Tilastointi
‘ Suomen Mediatarkastus Oy tarkastaa vuosittain aikakauslehtien nettolevik-
keja. Kansallisen Mediatutkimuksen lukijamé@dréimittausten tiedonkeruu-
menetelmi ja lukijamidrien estimointimenetelmd uudistettiin vaoden 1995
alussa. Sen mukaiset tulokset eivit ole suoraan vertailukelpoisia aiempiin.

Aikakauslehtien Liitto tilastoi jisenlehtiens# toimintaa sekid julkaisee
vuosittain mediaoppaan (esim. Suomen aikakauslehdisto 1997) jasenleh-
distddn. Opas sisiltad myos joitakin tilastotietoja aikakauslehdistosta.

Helsingin yliopiston kirjaston bibliografinen osasto tilastoi Suomessa
ilmestyvid aikakausjulkaisunimikkeita. Aikakauslehtien ja muiden toistu-
vaisjulkaisujen rajaus ei tassi tilastossa ole yksiselitteinen.

Suomen Posti Oy:n ja sen lehtipalveluyksikon vuositilastoissa on tiedot
postin kuljettamista lehdistad. Tiedot koti- ja ulkomaisten lehtien irtonume-
romyynnistd ovat Rautakirja Oy:n vuosikertomuksissa ja muista tilastoista.

Suomen Gallup-Median joka toinen vuosi julkaisemat Intermedia-tut-
kimukset siséltavit tietoja aikakauslehtien lukemisesta ja siin# tapahtuneis-
ta muutoksista.

(TS)
Taydentévaa kirjallisuutta

Aikakauslehti mediana. Aikakauslehtien Liitto & Suomen Gallup-Media
Oy, Helsinki 1997.

Eerola, Wille & Toivonen, Timo: Kansainvilistyvi aikakauslehtikustanta-
minen. Liikenneministerion julkaisuja 27/1995. Liikenneministerio, Hel-
sinki.

Kivikuru, Ullamaija: Vieraita lehtid. Aikakauslehti ajan ja paikan risteyk-
sessi. Yliopistopaino, Helsinki 1996.

Kivikuru, Ullamaija & Sassi, Sinikka: Aikakauslehdistd. Teoksessa Nor-
denstreng & Wiio (toim.): Joukkoviestintd Suomessa. Weilin+Goos, Hel-
sinki 1994.

Sauri, Tuomo: Joukkoviestinnin talous ja rakenne 1986 — 1995/96. SVT,
Kulttouri ja viestintd 1996: 2. Tilastokeskus, Helsinki 1997.

Sauri, Tuomo: Sanoma- ja aikakauslehtien lukeminen. Teoksessa Liikka-
nen & Pidkkonen (toim.): Arjen kulttuuria. SVT, Kulttuuri ja viestintd
1993: 2. Tilastokeskus, Helsinki 1993.

Sauri, Tuomo & Siivonen, Timo: Suomen graafisen viestinnidn kansainvi-
listymisen nikymii. Teoksessa Joukkoviestintdtilasto 1993. SVT; Kulttuuri
ja viestintd 1993: 8. Tilastokeskus, Helsinki 1993.

Suomen lehdiston historia. Osat 8—10: Aikakauslehdiston historia. Kustar-
nuskiila, Kuopio 1991-91.
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9.1  Aikakauslehtinimikkeet iimestymistiheyden mukaan vuosina 1980 — 1996*
Number of magazines and periodicals by frequency of publication in1980 — 1996*

Vuosi limestyy Yhteensd Kieli — Language
Year Frequency of publication Total

Kerran 1-2 kertaa 4-11 2-3kertaa 2-11kertaa Suomi Suomija  Ruotsi  Muun

vilkossa  kuukaudessa kertaa vuodessa  vuodessa Finnish ruotsi Swedish kielisia

Once aweek 1-2times vuodessa  2-3times  yhteensd Finnish Other

amonth-  4-11 a year 2-11 times and languages
times a year Swedish
8 year total

1980 68 546 . . 2992 3606 3080 271 195 60
1985 109 536 . . 3630 47275 3753 170 259 93
1986 97 566 . . 3889 4552 3940 243 267 102
1987 95 580 . . 4144 4819 4154 296 260 19
1988 88 507 . .. 4065 4660 4174 202 188 96
1989 89 439 . . 3992 4520 3989 225 202 104
1990 87 453 . . 3556 4096 3567 241 183 105
199 103 492 2812 1283 4095 4690 4046 213 165 266
1992 102 586 2845 861 3706 4394 3636 210 178 370
1993 88 518 2676 1231 3907 . 4513 3642 235 200 436
1994 77 510 2761 1333 4094 4681 3699 247 221 514
1995 76 462 2857 1423 4280 4818 3796 267 219 536
1996 65 451 2921 1444 4365 4881 3844 261 222 554

*  Aikakauslehtien méaéraan siséltyy téssa vahintéan kaksi kertaa vuodessa ilmestyvét lehdet. — Periodicals appearing at least twice a year.

** Vuonna 1990 liséksi noin 400 lehted, joiden luokitus ilmestymistiheyden mukaan puuttuu. — Additionally some 400 magazines for which data were
not available on frequency of publication.

Lhde: Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto.
Source: Helsinki University Library, Bibliographical department.
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9.2 Eriiden aikauslehtiryhmien yhteislevikit vuosina 1980 — 1996
Total circulations of selected magazine and periodical categories in 1980 — 1996

Yleisaikakaus-ja  Naisten lehdet**  Erikoisaikakaus- ja Yleistlehdet Ammatti-ja ~ Asiakaslehdet

perhelehdet® Women's harrastelehdet yhteensd jarjestolehdet . Customer

General-interest & magazines™* Special interest  Consumer Trade & business ~ magazines

family magazines™ magazines magazines total ~ magazines

1000 kpl — ‘000 copies
1980 14216 10678 23649 48543 30308 44924
1985 13707 11806 26105 51618 41219 56115
1986 12963 1099,8 26043 5000.4 41367 5686.7
1987 12865 11251 27693 5180.9 41713 6341.7
1988 12433 11477 28274 52184 4386,5 65221
1989 13903 11732 28928 5456,3 40843 65723
1990 13747 12006 28739 54492 46115 65434
1991 13442 11948 28720 54111 45598 6581,6
1992 1409,5 11865 27975 53935 34677 58838
1993 1369.8 11843 27291 52832 33036 42477
1994 13142 11810 27219 52231 33608 48429
1995 13592 11817 29425 54834 35469 48308
1996 13865 11985 2999 5576.9 40133 48716

Mukana kunakin vuonna lehdet, joilla voimassa oleva levikintarkastus. Huom. Lehtien mééra vaihtelee eri vuosina. — Magazines and
periodicals that have audited their circulation. — Note. The number of magazines and periodicals varies from year to year.

* Apu, Hymy, Nykyposti, SE (1989-}, Seura, Suomen Kuvalehti, Valitut Palat, 7 paivad (1992-)

** Anna, Eeva, Gloria (1987-), Jaana {-1984), Kauneus ja Terveys, Kodin Kuvalehti, Kotiliesi, Kotivinkki {1983 — ) Me Naiset, Muoti+Kauneus,
Prima (1983-1985), Regina, Trendi {1990-)

Lahteet. Suomen Mediatarkastus Oy
Aikakauslehtien Liitto.

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations
Association of Finnish Periodicals

Muokattu ~ Prosessed

Kuvio 9.2 'Kymmenen suurimman yleisdaikakauslehden levikit 1985 — 1996
Figure 9.2 Top ten consumer magazines by circulation in 1985 — 1996
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9.3  Suurimpien aikauslehtien levikit ja lukijamaé&rét 1996

Circulations and readership of the biggest magazines 1996

Lehti Levikki Muutos Lukijamaara Lukijoita/ Kustantaja
Magazine Circulation Change Readership levikkikappale Publisher

1996 1996/1995 Readers/copy
Yleisaikakaus- ja perhelehdet
General interest and family magazines
Valitut Palat 346 434 23 943000 2,7 Valitut Palat — Readers’ Digest Oy
Seura 265918 049 1257 000 48  Yhtyneet Kuvalehdet
Apu 250 305 09 1173000 46  A-lehdet
7 paivaa 138 494 238 797 000 45  Aller Julkaisut
Suomen Kuvalehti 97 328 12 433000 4,4 Yhtyneet Kuvalehdet
Nykyposti 107 375 -107 325000 34  Yhtyneet Kuvalehdet
Hymy 97786 =32 353000 3,7 Yhtyneet Kuvalehdet
SE! 53 540 . . Sun Press
Suurimmat erikoisaikakaus- ja harrastelehdet {Levikki yli 30 000 )
Major special-interest and hobby magazines (Circulation over 30 000)
ET-lehti 229 606 48 776 000 32  Helsinki Media
Kotivinkki 202 804 23 453 000 2,2 Kustannus Forma
Kotiliesi 202516 08 667 000 33  Yhtyneet Kuvalehdet
Kodin Kuvalehti 176747 0,1 664 000 38  Helsinki Media
Anna 147 964 31 572000 3,7  Yhtyneet Kuvalehdet
Tekniikan Maailma 114434 40 656 000 55  Yhtyneet Kuvalehdet
Suuri Kasitydlehti 126 368 -87 351000 30  Helsinki Media
Me Naiset 102677 18 443000 43 Helsinki Media
Eeva 96 074 08 366 000 38  A-lehdet
Veikkaaja 82573 30 301000 35 Oy Veikkaus Ab
Tuulilasi 80 836 29 461000 53  A-lehdet
Suosikki 74 548 —04 263000 36  Yhtyneet Kuvalehdet
Voi Hyvin 34846 98,6 301000 43  A-lehdet
Kotitaakari 62 657 55 246 000 37  Yhtyneet Kuvalehdet
Kauneus ja Terveys 60 505 758 418 000 64  Adehdet
Koti ja keittio . . . .. Aller Julkaisut
Trendi 61033 29 147 000 23 Kustannus Forma
Avotakka 52 598 173 341000 55  A-lehdet
Gloria 61268 ~-17 218 000 36  Helsinki Media
Katso 62295 -62 229000 39  Alehdet
MikroBitti 43938 328 262000 45  Helsinki Media
MikroPC 52 392 113 232 000 40  Talentum
Hyvé Terveys 51186 48 185000 35 Helsinki Media
Tieteen Kuvalehti 53115 -98 318000 6,0  Bonnier Julkaisut
Erg 45600 75 285000 58  Yhtyneet Kuvalehdet
Kaks Plus 50611 -34 167 000 34 Yhtyneet Kuvalehdet
Viherpiha 37M9 234 198 000 43  A-lehdet
Meidan Talo & Koti 40715 95 201000 45  A-lehdet
Muoti+Kauneus 46 096 -35 287 000 65  Yhtyneet Kuvalehdet
Eldinmaailma 48722 -97 157 000 36  Helsinki Media
Novita Neuleet 43921 . 95000 22 Yhtyneet Kuvalehdet
Koululainen 45315 -42 . . Yhtyneet Kuvalehdet
Kotipuutarha 35672 18,6 198 000 47  Puutarhaliitto
Tiede 2000 43383 49 246 000 6.0  Helsinki Media
Suomen Luonto 49 358 -20,1 137 000 35  Suomen Luonnonsuojeluliitto
Metsastys ja Kalastus 32109 148 405000 11,0 Yhtyneet Kuvalehdet
Vauva 35573 24 128 000 37 Helsinki Media
Vauhdin Maailma 34268 0.1 208 000 6,1 Yhtyneet Kuvalehdet
Kunto Plus 38757 -12.3 158 000 46  Bonnier Julkaisut
Tietokone 31697 21 . . Helsinki Media
Pelit 26 820 16,0 155 000 50  Helsinki Media
V8-Magazine 30930 04 185000 6.0  Helsinki Media
Alibi 3847 -206 . Yhtyneet Kuvalehdet
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9.3 Jatkuu

Continued
Lehti Levikki Muutos Lukijamaaré Lukijoita/ Kustantaja
Magazine Circulation Change Readership levikkikappale Publisher

1996 1996/1995 Readers/copy

Suurimmat sarjakuvalehdet {Levikki yli 30 000)
Major comic magazines {Circulation over 30 000)

Aku Ankka 283337 -33 786 000 29  Hesinki Media
Roope-seta 52 488 13 . .. Helsinki Media
Nalle Puh 38924 -0.2 . .. Helsinki Media

Suurimmat ammatti- ja jarjestolehdet (Levikki yli 100 000)
Major trade & busingss magazines (Circulation over 100 000}

Metsdstaja 284 921 14 Metsastajdin Keskusjarjestt
Kunta ja Me 236116 0.1 . . KV

Kirkko ja kaupunki 177 580 98 225000 1.2 H:gin ev.lut. seurakunnat
Taloustaito 163 484 1.6 203 000 1.2 Verotieto

Koiramme 108 010 -1.4 . .. Suomen Kennelliitto
Tehy 103 528 . . . Tehy

Suurimmat asiakaslehdet (Levikki yli 100 000}

Major customer magazines (Circulation over 100 000)

Pirkka 2266 416 06 3209000 1.4 Kauppiaitten Kustannus
Kulta YV 743928 . 618 000 08  OP-Julkaisut

Yhteishyvd 440720 "7 901 000 18 SOK

Me . 406 466 . 321000 0,8  Viestintdrengas

Sitver News 213947 . . . OP-Julkaisut

Hippo (suomenk.) 188 141 . .. .. OP-Julkaisut

Elanto 145178 1.6 227000 1,5  Kaupparengas

Asu Hyvin 130527 -138 277 000 25  Kauppiaitten Kustannus

*  Lehdet, joiden levikki on tarkastettu vuonna 1995 ja/tai 1996. Levikin muutos on ilmoitettu lehdistd, joiden levikki on tarkastettu molempina vuosina. —
Magazines and periodicals that have audited their circulation in 1995 and/or 1996. Change in circulation given for magazines with audit figures for both
years.

Lahteet: Suomen Mediatarkastus Oy
Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations
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9.4 Aikakauslehtien tuottojakauma 1988 — 1996

Magazine revenues in 1988 — 1996

1988 1983 1990 1991 1992 1993 1934 1995 1996
%
Mainonta — Advertising 18 18 18 15 15 17 19 21 21
Tilaukset ja irtonumeromyynti
Subscriptions & single copy sales 82 82 82 85 85 83 81 79 79
Yhteensé — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Luvut ovat arvioita. — The figures are estimates.

Lahde: Luvun 1 taulukot 1 ja 4.
Source: Chapter 1, tables 1 & 4.

9.5 Tilausten ja irtonumeromyynnin osuudet yleisdaikakauslehtien levikkimyynnists 1992 — 1996
Type of consumer magazine sales in 1992 — 1996

1992 1993 1994 1995 1996
Tilaukset — Subscriptions 7 79 80 80 81
Itonumeromyynti — Single copy sales 23 21 20 20 19
Yhteensd - Total 100 100 100 100 100

Luvut ovat arvioita. — The figures are estimates.

Lahde: Téman luvun taulukot 7 & 9.
Source: Tables 7 and 9 in this chapter.
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96 Kahdeksan suurimman yleisdaikakauslehtien kustantajan vuosivolyymit ja keskindiset volyymiosuudet
1989 — 1996 :
Eight biggest publishers of consumer magazines: volumes and mutual shares of volume in 1989 — 1996

Yhti ' 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996  Lehtien mddra

FPublisher’s name Mili kol 1996
pl Number of

Mil copies titles 1996

Yhtyneet Kuvalehdet Oy 471 46,1 447 443 436 495 399 410 28

Helsinki Media Company Oy 34,0 337 335 334 328 333 339 338 29

A-lehdet Oy 237 231 223 1.2 205 206 213 21,0 1"

Aller Julkaisut Oy - - - 48 5.7 6.1 7.2 93 2

Bonnier:

— Kustannus Qy Semic* 41 32 34 32 30 27 31 31 32

— Bonnier Julkaisut Oy 1,7 20 19 18 1.8 1.6 1.9 1.8 4

Oy Valitut Palat-Reader’s Digest 4,1 41 42 4,2 40 39 42 43 1

Kustannus Oy Forma 22 24 24 27 28 26 2,6 29 4

Kolmiokirja Oy ' 35 33 27 24 20 18 1.7 17 10

Yhteensd — Total 1204 1179 151 M1 1162 1141 1158 189 121
%

Yhtyneet Kuvalehdet Oy 39,1 39,1 388 375 375 36.4 345 345

Helsinki Media Company Oy 28,2 286 291 283 28,2 29,2 293 284

A-lehdet Oy 19,7 19,6 194 18.0 17,6 18,1 18,4 177

Aller Julkaisut Oy - - - 41 49 53 6,2 78

Bonnier: :

- Kustannus Oy Semic* 34 27 30 27 26 24 27 26

— Bonnier Julkaisut Oy 14 1,7 17 16 195 - 14 1,6 15

Oy Valitut Palat-Reader’s Digest 34 35 36 36 34 34 36 36

Kustannus Oy Forma 1.8 20 21 23 24 23 22 24

Kolmiokirja Oy 29 28 23 20 17 1.6 15 14

Yhteensa - Total 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000

Niiden lehtien, joille ei ole suoritettu levikintarkastusta, volyymit laskettu painosmaarists, joista vahennetty irtonumeromyynnin- palautusten arvioity
osuus. ~ For magazines without audited circulation (mainfy comic books), the figures have been estimated.

Luvut eivat sisalls ristikkolehtia — The figures do not include crossword puzzle magazines.
*  Semic siirtyi Egmontin ja Helsinki Median omistukseen kesakuussa 1997. - Since June 1997 Semic is jointly owned by Egmont and Helsinki Media.

Levikkitiedot: Suomen Mediatarkastus Oy
Circulation data: The Finnish Audit Bureau of Circulations.

Muokattu - Processed
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8.7 Postin kuljettamat aikakauslehdet lehtityypeittdin 1992 — 1996
Magazines and periodicals delivered by the Post Office by type of magazine in 1992 — 1996

1992 1993 1994 1995 1996 Muutos
- - - - . 1996/95
Miljkpl % Mitjpkpl % Milikpl % Miljko! % Miljkp! % Change
Million Million Million Million Million 1996/95
copies copies copies copies copies %
Yleistlehdet yhteensd — Consumer
magazines total 1081 321 1068 313 1176 336 1202 332 1238 354 30
Ammatti- ja jérjesttlehdet yhteensd
Trade & business magazines total 1415 419 1523 447 1485 424 1504 416 1464 418 2.7
Mielipidelehdet yhteensé
Opinion journals total 13,2 39 128 38 1,1 3.2 139 39 137 39 -14
Asiakaslehdet — Yhteens4
Customer magazines — Total 746 221 690 202 732 208 771 213 66,0 189 -14,4
Aikakauslehdet yhteensi
Magazines and periodicals total 3374 1000 3408 1000 3504 1000 3616 1000 3499 1000 -3.2

Léhde:  Posti- ja telelaitos/Suomen Posti Oy, lehtipalvelut.

Source: Posts and Telecommunications/Suomen Posti Oy, magazine delivery services
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9.8 Postin kuljettamat aikakauslehdet lehtityypeittdin 1996
Magazines and periodicals delivered by the Post Office by type of magazine 1996

Mitj kpl %

Million copies
Yleisaikakaus- ja perhelehdet — General interest and family magazines 477 135
Naisten yleis- ja erikoislehdet — Women’s magazines 29,2 83
Miesten yleis- ja erikoislehdet — Men's magazines 0.0 00
Lasten ja nuorten lehdet — Children’s and juvenile magazines . 22,1 8.3
Erikoisaikakaus- ja harrastelehdet — Special-interest and hobby magazines 255 73
Yleisolehdet yhteensd — Consumer magazines total 1238 35,4
Maa, metsd, karja, kala, kotit. — Forestry & agriculture 97 28
Teollisuus, tekniikka — Industry, technology 16,8 48
Arkkiteht. rak.toimi, kiint. — Architecture, building & construction 5.7 1,6
Kauppa, palvelut, suurtalous — Trade, services 48 14
Tietoliikenne, tietojenkasittely — Computers & ADP 59 1.7
Auto, moott, liiken, kulj, matk. — Auto & transport 8.6 25
Talouselamd, yritystoiminta ~ Business economics 7.8 22
‘Rahoitus, vakuutus — Financing & insurance 15 0.4
Markkinointi, viestintd — Marketing & communication 45 13
Julkinen hallinto, yhteisk. — Public administration ) 15,6 45
Sosiaali- ja terveysala — Social welfare and health care . 17,3 49
Opetus, kasvatus ~ Education 49 14
Uskonto, kirkko — Church & religion ' 253 72
Virkistys, kuittuuri, harrast. — Entertainment, culture 75 2,1
Urhgilu — Sports 10,4 30
Ammatti- ja jérjestdlehdet yhteenséa v
Trade & business magazines total 146,4 41,8
Yhteiskunta ja politiikka — Society and politics 47 14
Kulttuuri — Culture v v 0.1 0.0
Uskonto — Aeligion : 74 . 21
Muut mielipidelehdet — Other opinion journals ’ 15 0.4
Mielipidelehdet yhteensé
Opinion journals total 137 39
Asiakaslehdet yhteensa ‘
Customer magazines total 66,0 189
Aikakauslehdet yhteensé
Magazines and periodicals total 3499 ) 100,0

Lahde: Posti- ja telelaitos/Suomen Posti Oy, lehtipalvelut. ,
Source: Posts and Telecommunications/Suomen Posti Oy, magazine delivery services
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9.9 Koti- ja ulkomaisten aikakauslehtien irtanumeromyynti vuosina 1980 — 1996
Single-copy sales of Finnish and foreign magazines and periodicals in 1980 - 1996

Kotimaiset Ulkomaiset Yhteenss

Finnish Foreign Total

Milj.kpl Milj.mk Milj.kpl Milj.mk Milj kpl Milj.mk

Million FIM million Million FIM million Million FIM million

copies copies copies
1980 372 239,2 28 218 40,0 2611
1985 299 3450 41 49,4 340 3944
1986 28,6 362,4 40 52,5 326 4149
1987 29,2 3781 38 55,5 330 4336
1988 283 3955 38 57.8 321 4533
1989 297 437,2 39 65,3 336 5025
1990 288 450,3 38 68,8 327 5191
1991 284 4539 42 717 326 5316
1992 316 4545 36 774 352 531.9
1993 28,7 4278 30 73,7 31,7 5015
1994 30,0 454,0 29 75,6 329 5296
1995 297 487,0 30 81,2 326 568,3
1996 28,7 503,5 30 824 3,7 585.8

Lghde: Rautakirja Oy
Source: Rautakirja Oy

Kuvio 9.3 Aikakauslehtien irtonumeromyynti 1980 — 1996
Figure 9.3 Single-copy sales of magazines and periodicals in 1980 — 1996

40
. Kotimaiset
30 i St~ e NP~
B |
P Y I e e e e el
= L
LI e e il
}: Ulkomaiset
0 I ] | ] ! ! ! [ ] ] ! 1 l ! ]

1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996

L&hde: Taulukko 9.9
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9.10 Kotimaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti lehtityypeittdin 1996
Single-copy sales of Finnish magazines and periodicals by type of magazine in 1996

Lehtityyppi 1996
Type of magazine 1000 kp! % Milj. mk %
Thousand FIM million
copies

Yieisaikakauslehdet — General interest & family 5216 18,2 876 174
Naistenlehdet - Women’s 3921 136 66,9 133
Ristikkolehdet — Crossword puzzles 2948 10,3 413 8.2
Urheilu ja rahapelit — Sports and betting 2079 7.2 245 49
Sarjakuvalehdet — Comic books 1294 45 19.8 40
Nuorten lehdet ja musiikki — Youth & music 683 24 128 26
Miestenlehdet - Men’s 642 22 219 44
Auto, vene ja moottori — Cars, boats & motors 630 22 191 38
Terveys ja kauneudenhoito — Beauty & health 535 19 14,2 28
Asuminen ja rakentaminen — Home 479 1,7 14,7 29
Tietotekniikka ja elektroniikka — /nfarmation technofogy
& electronics 427 15 124 25
Lukemistot — Readers 388 1.4 6.5 13
Muoti ja kasityt = Fashion and handicrafts 262 0.9 8.9 18
Muut lehdet — Other magazines 658 23 185 37

00
Albumit — Albums 1781 6.2 428 85
Sarja-, ja taskukirjat — Serials and paperbacks 584 20 158 3.1
Kertajulkaisut — One-off publications 95 03 28 06
Alman. kalent. — Calendars 57 0.2 15 03
limoita itmaiseksi — Mags for classified advertising 4 846 16.9 59,1 118
Kerailykuvat — Hockey cards etc. 1202 42 13 24

Yhteensd — Total 28721 100,0 503.3 100,0

Lahde: Rautakirja Oy
Source: Rautakirja Oy.
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9.11 Ulkomaisten aikakauslehtien irtonumeremyynti lehtityypeittdin vuonna 1996
Single-copy sales of foreign magazines and periodicals by type of magazine in 1996

Lehtityyppi 1996
Type of magazine Milj.mk %
FIM million

Yieisaikakauslehdet — General interest & family 14,5 17.7
Naistenlehdet — Women's 89 121
Tietokone — Computer Mags. 9.2 13
Miestenlehdet — Men’s 8.8 108
Nuortenlehdet — Youth & music 86 105
Auto, vene ja moottori — Cars, boats & motors 6.7 8.2
Muoti ja késity6 — Fashion and handicrafts 6.3 78
Asuminen ja rakentaminen — Home 54 ’ 6.6
Urheilu — Sports 42 52
Sarjakuvalehdet ~ Comic mags 32 40
Valokuvaus ja elektroniikka — Photo & hifi,

electronics 1,0 ) 13
Kauneus ja terveydenhoito — Beauty & health 09 11
Ristikkolehdet — Crosswords ' 06 0.7
Erikoislehdet — Special titles 0,01 0.0
Muut lehdet — Other titles 43 53
Yhteensd — Total 81,7 100,0

Lahde: Rautakirja Oy
Source: Rautakirja Oy

Kuvio 9.4 Ulkomaisten aikakauslehtien myynti alkuperdmaittain 1996
Figure 9.4 Single-copy sales of foreign magazines and periodicals by country of origin in 1996
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Lahde: Rautakirja Oy
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9.12 Aikakauslehtien lukeminen vuosina 1992 — 1996
Magazines & periodicals readership in 1992 — 1996

% Min/paiva
Min/day
1992 Kaikki — Alf 73 43
1994 Kaikki — All 77 45
1996 Kaikki — A/l 76 39
Sukupuoli — Sex Naiset ~ Women 74 37
Miehet — Men 77 42
lkd — Age 15-24 79 36
2544 72 29
45-53 74 43
60— 80 57

Lahde: Suomen Gallup-Media Oy
Source: MDC Helsinki Group-Media Research Ltd.
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10 Joukkoviestinnéan julkinen tuki

Valtio tukee taloudellisesti joukkoviestintdsektoreista 1ihinnd sanomaleh-
distod, aikakauslehdistod, kirjallisuutta ja elokuvaa.

Sanoma- ja aikakauslehdiston julkista tukea on supistettu erittdin pal-
jon tilla vuosikymmenelld. Kun vuonna 1990 lehtid tuettiin yhteensd 461
miljoonalla markalla, oli tukisumma vuonna 1997 endd 79,5 miljoonaa
markkaa. (Taulukko 1 ja kuvio 1.)

Suurimmat leikkaukset on tehty lehdiston epdsuorassa taloudellisessa
tuessa: se lakkautettiin kokonaan vuonna 1996. Episuora tuki eli yleinen
kuljetustuki oli Postin sanoma- ja aikakauslehdille myontdm4 alennus jake-
lumaksuista, jonka valtio vuorostaan korvasi Postille. Ennen lakkauttamista
yleistd kuljetustukea pienennettiin voimakkaasti. Vuonna 1990 sen kokonais-
summa oli 538 miljoonaa markkaa, mutta vuonna 1995 end 49 miljoonaa.

Kuvio 10.1 Valtion tuki lehdistdlie vuosina 1985 —- 1997
Figure 10.1 Government subsidies to the print press in 1985 — 1997
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Lahde: Taulukko 10.1
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Myos tuen kayttotarkoitusta rajattiin koskemaan kannattamatonta lehtien
jakelua lihinnd maaseudulla ("maaseutujakelun tuki”). Yleisen kuljetus-
tuen kohdentuminen lehtiryhmittdin eri vuosina esitetdan taulukossa 2.

Myds suoraa lehdistotukea on supistettu tasaisesti 1990-luvulla. Vuon-
na 1997 sitd jaettiin yhteensd 79,5 miljoonaa markkaa, mik# on noin puolet
1990-luvun alun tasosta. Vuonna 1996 lakkautettiin yksi suoran tuen muo-
to eli sanomalehtien yhteisjakelutuki, jota oli myonnetty lehtien ja jakelu-
organisaatioiden yhteisjakelukustannuksiin ja yhteisjakelun kehittimiseen.
Vuonna 1995 yhteisjakelutukea jaettiin 17 miljoonaa markkaa. (Taulukko 1.)

Talla hetkelld kidytossd on kolme lehdiston tukimuotoa: valtioneuvos-
ton valikoiva lehdistdtuki, puolueiden lehdistdtuki ja kulttuurilehtituki.
Valtioneuvosto jakaa valikoivaa lehdistétukea sanomalehtien kuljetus-, ja-
kelu- ym. kustannusten alentamiseen, kehittimishankkeisiin seka uutis- ja
tietotoimistojen toiminnan tukemiseen. Tuen m#4rad on pienennetty télld
vuosikymmenelld. Vuonna 1997 sitd jaettiin 40 miljoonaa markkaa. Valtio-
neuvoston valikoivan lehdistotuen lopettamisesta on keskusteltu. Tuen
myontiva lehdistotukilautakunta ehdotti, ettd tuki lakkautettaisiin ja sen
maidrdrahat siirrettiisiin puolueiden lehtitukeen.

Eduskunnassa olevat puolueet jakavat valikoivaa lehdistotukea puo-
luelehdistolle (ns. parlamentaarinen lehdistotuki) sekd Ahvenanmaan maa-
kunnalle tiedotustoiminnan tukemiseen. Tukisumma, joka vuonna 1997 oli
35 miljoonaa markkaa, jaetaan puolueiden kesken niiden eduskuntavoi-
masuhteiden mukaan. Puoluelehtituen médré4 pienennettiin hieman tdmén
vuosikymmenen alussa.

Kulttuurilehtituki on pienin lehdistétuista. Se on myds ainoa, joka on
kasvanut tdlld vuosikymmenelld. Voonna 1997 sitd jaettiin yhteensd 4,5
miljoonaa markkaa. 1990-luvun alussa vuosittainen tukisumma oli vain
noin miljoona. Aikaisemmin tukea jaettiin erikseen uskonnollisille lehdille
(vuodesta 1977) ja mielipidelehdille (vuodesta 1979). Ne yhdistettiin kult-
tuurilehtitueksi vuonna 1994. (Taulukko 1.)

Valtion kirjallisuustuki on p#iasiassa erilaisina apurahoina jaettavaa
kirjailijatukea. Sen lisiksi tuetaan jonkin verran kustantajia, kirjallisuuden
yleistd edistdmistéd ja alan jirjest6ja. Vuonna 1996 kirjallisuustuen koko-
naismidréd oli 27,6 miljoonaa markkaa, mikd on seitsemin miljoonaa vi-
hemmin kuin 1990-luvun alussa. (Taulukko 3.)

Kirjailijatuen tuen osuus vuoden 1996 kirjallisuustuesta oli 21,4 mil-
joonaa markkaa. Kirjastokorvausapurahat muodostivat siitd yli puolet. Kir-
jastokorvausapurahajirjestelmi on luonteeltaan tekijinoikeudellinen: se on
luotu korvaamaan kirjailijoille kirjojen ilmainen lainaus kirjastoissa. Apu-
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10. Joukkoviestinnan julkinen tuki

rahoja ei ole kuitenkaan sidottu hakijoiden kirjojen méiriin kirjastojen
kokoelmissa tai niiden lainausmiiriin. Vuosittain kirjastokorvausapurahoi-
hin osoitetaan tulo- ja menoarviossa kymmenen prosenttia yleisten kirjas-
tojen kirjahankintamiaérirahoista. Erilaisina taiteilija- ja kohdeapurahoina
jaettiin yhteensd yhdeksdn miljoonaa markkaa vuonna 1996. (Taulukko 3.)

Muut kirjallisuustuen muodot ovat selvésti kirjailijatukea pienempii.
Esimerkiksi pienilevikkisten kirjojen julkaisemista ja niiden hankkimista
kirjastoihin tuettiin vuonna 1996 yhteensé 2,8 miljoonalla markalla. (Tau-
lukko 3.)

Valtion osallistuminen yleisten kirjastojen kustannuksiin on tukea kir-
jojen jakelulle. Tosin kirjastojen toiminnan monipuolistuessa tuki kohdis-
tuu myods muun muassa videoiden ja #initteiden jakeluun. Vuonna 1997
valtio tuki kirjastoja yhteensd 517 miljoonalla markalla, josta 479 miljoo-
naa myonnettiin kdyttokustannuksiin ja 38 miljoonaa perustamiskustan-
nuksiin. Valtion kirjastotukea on pienennetty tilld vuosikymmenelld. Suu-
rimmillaan tuki oli 782 miljoonaa markkaa vuonna 1992. (Taulukko 4.)

Valtion elokuvatuki on toisaalta 1dhinni yrityksille myonnettiviai tukea
elokuvien tuotantoon, jakeluun ja esittimiseen sekd toisaalta taiteilijatukea
elokuva-alan ammattilaisille. Jonkin verran tuetaan myos elokuvakulttuu-
rin edistdmistd ja alan jérjestoja.

Valtion tuki elokuvien tuotannolle ja levitykselle sekii elokuvateatte-
reille on kanavoitu paiasiassa Suomen elokuvasaition kautta. Elokuvasai-
tion tuen lisdksi tuotantoyritykset voivat saada elokuvataidetoimikunnan
jakamaa kotimaisten elokuvien laatutukea. (Taulukko 6.)

Vuonna 1996 Elokuvasiitio jakoi tukea yhteens# 43 miljoonaa mark-
kaa, josta 35 miljoonaa oli tuotantotukea. Elokuvas#ition tukimaériarahat
supistuivat vuosina 1992-1996 merkittavisti, lahes 20 miljoonalla markal-
la. Sen jilkeen tilanne on kuitenkin parantunut. Vuosien 1997 ja 1998
valtion budjeteissa elokuvatuotannon vuosittaista tukea kasvatettiin yhteen-
si yhdeksilla miljoonalla markalla. Lisdksi tv-lupamaksutuloista tullaan
suunniteimien mukaan kanavoimaan 12 miljoonaa markkaa audio-visuaali-
seen tuotantoon, siis myos elokuvatuotantoon. (Taulukko 7 ja kuvio 2.)

Elokuvasditiossd tehtiin vuonna 1996 merkittavid uudelleenorgani-
sointeja kun sen hallinto- ja tuenjakokaytinnot uudistettiin. S#tion ylin
hallintoelin hailintoneuvosto lakkautettiin, ja siition toiminnan ylin joh-
totehtidvi siirrettiin sen hallitukselle. My6s tuotantotukea jakanut elokuva-
alan asiantuntijoista koostunut lautakunta lakkautettiin, ja vastedes kyseisti
tukea jakaa tuotantojohtaja. Aiemmin ongelmalliseksi osoittautuneesta
kaytinnosti, jossa myds toimitusjohtaja jakoi rahoitusta, luovuttiin.
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Hzén tosin edelleen vahvistaa tukipéditokset. Tuotantotuen muodot siilytet-
tiin uudistuksessa pidpiirteissdin ennallaan.

Valtion taiteilijatuki elokuva-alan ammattilaisille on mairiltadn huo-
mattavasti pienempid kuin Elokuvas#ition kautta jaettava tuki. Toki valta-
osa Elokuvasiition tuesta kohdentuu alan ammattilaisille tyotilaisuuksina.
Elokuva-alan taiteilijatuen muodot ovat samat kuin muillakin taiteenaloilla:
ldhinnd eri mittaisia taiteilija-apurahoja, kohdeapurahoja ja palkintoja.
Vuonna 1996 elokuva-alan taiteilijatukea jaettiin yhteensd 2,9 miljoonaa
markkaa. (Taulukko 5.)

Suomalainen elokuva-ala saa julkista tukea myos kansainvilisistd elo-
kuvarahastoista, joiden rahoitukseen Suomen valtio vuorostaan osallistuu.
Tarkeimmait tallaiset rahastot ovat Pohjoismainen elokuva- ja tv -rahasto,
Euroopan Neuvoston Eurimages-rahasto ja Euroopan Unionin Media II
-ohjelma.

Pohjoismainen elokuva- ja tv -rahasto myonsi vuonna 1997 tukea suo-
malaisille pitkille ja lyhyille elokuville yhteensd 6,2 miljoonaa Norjan
kruunua (n. 4,5 miljoonaa markkaa). Eurimagesin tuki oli samana vuonna
2 miljoonaa Ranskan frangia (n. 1,8 miljoonaa markkaa). Kyseessi on
suomalaisten elokuvien kokonaistuki, josta osa kohdentuu elokuvissa osa-
tuottajina olleiden ulkomaisten yritysten rahoitusosuuteen. Media II ohjel-
masta suomalaisten elokuvien kehittelyyn, levitykseen ja markkinointiin
myonnettiin vuonna 1997 yhteensi 4,8 miljoonaa markkaa.

Muiden joukkoviestinndn aluiden kuin lehdiston, kirjallisuuden ja kir-
jastojen sekid elokuvan julkinen tuki on vihiistd. Yleisradio sai valtiolta
vuonna 1996 tukea radio- ja televisiotoimintaan 2,3 miljoonaa markkaa.

Kollektiivisesti jaettavat tekijdnoikeuskorvaukset

Joukkoviestinnin tekijinoikeuksien valvontaan ja tekijinoikeudellisten
korvauksien maksamiseen liittyvit kollektiiviset sopimusjirjestelyt yleis-
tyivit 1970- ja 1980-luvuilla. Eriin osin korvausten hallinnointi ja jako on
saanut julkista tukea muistuttavia piirteitd. Perusluonteeltaan tekijinoikeus-
korvaukset ovat kuitenkin yksityisoikeudellisia korvauksia teosten kiytosti
yksityisille tekijoille.

Yksi keskeinen tillaisten kollektiivisesti jaettavien tekijanoikeusraho-
jen lihde on kasettikorvausmaksu. Se on tyhjien dini- ja videokasettien hin-
taan vuodesta 1984 lahtien sisdltynyt tekijinoikeudellinen korvausosuus.
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Suuruudeltaan kasettimaksu on vuodesta 1991 ollut ddninauhoista 3
p/min ja videonauhoista 4,5 p/min. Maksun nettotuotto oli 54 miljoonaa
markkaa vuonna 1996 (taulukko 6). Tuotto laski vuosikymmenen alku-
-vgosina minuuttihinnan alentamisen, erilaisten maksuvelvollisuuden kier-
tokeinojen ja yleisen taloudellisen taantuman seurauksena. Vuoden 1996
tuotto oli kuitenkin noin 15 miljoonaa markkaa enemmin kuin edelliseni
vuonna.

Kasettimaksun tuoton kiyttésuunnitelman vahvistaa vuosittain opetus-
ministerio. Yksi kolmannes tuotoista tilitetidn suoraan oikeudenhaltijoille
ja kaksi kolmannesta kanavoidaan tekijanoikeudellisille yhteiséille 1ahinna
elokuvan, videon, dénitteiden, musiikin, kirjallisuuden ja kuvataiteiden tu-
kemiseen.

Videotuotannolle ja -levitykselle tirke4 tuen ldhde on ollut Audiovisu-
aalisen kulttuurin edistimiskeskus AVEK, jonka tuki rahoitetaan pitkalti
kasettimaksuilla, Myos elokuvasiition kautta kanavoitua videotuotannon
tukea rahoitetaan kasettimaksutuotoilla. Niin ik#d4n a4nitetuotantoa tukevan
ESEK rahoituksesta osa tulee kasettimaksuista (taulukot 8, 9 ja 10).

Valokopioinnista perittdvat tekijanoikeuskorvaukset jaetaan tekijoita ja
teosten kustantajia edustavien Kopioston jdsenjirjestojen kautta kollektiivi-
kayttoon. (Taulukot 11 & 12.)

Tilastointi

Joukkoviestinnin julkiseen tukeen suunnatut madrdrahat 16ytyvit valtion
tulo- ja menoarvioesityksistd sekd valtion tilinpdétoksistd opetusministeri-'
6n ja litkenneministerion pailuokkien eri momenteilta.

Opetusministerion hallinnonalan kulttuuri- ja viestintdmé&irirahojen
kiytosti julkaistaan tietoja Taiteen keskustoimikunnan vuosikertomuksissa
ja sen julkaisemassa Arsis-lehdessa.

Suomen elokuvas#itio tilastoi ja erittelee vuosikertomuksissaan hallin-
noimansa elokuvatuen jakautumisen eri tukikohteisiin.

Tiedot kasettimaksutuottojen ja valokopioinnin korvausten kaytostd
16ytyvit opetusministerion vuosittaisista kasettimaksun kdyttopaatoksistd
seki tekijanoikeusjarjestojen (Kopiosto, Teosto, Gramex, AVEK, ESES,
LUSES) vuosikertomuksista.

(RK)
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10.1  Valtion tuki lehdistélle vuosina 1980, 1985 ja 1990 — 1997
Government subsidies to the printed press in 1980, 1985, 1990 — 1997

Tukimuoto 1980 1985 1990 1991 1992

Type of subsidy Mok %  Mmk % Mmk % Mmk % Mmk %
M M AM fm AM
milfion million million million million

Valikoiva lehdistotuki* — Selective press subsidies*
—valtioneuvoston jakama

~from Council of State 32 N4 45 10,2 66 143 73 153 69 16,8
—puolueiden kautta
—through political parties 32 14 45 102 45 938 43 102 43 105
~uutis- ja tietotoimistojen tuki**
—subsidies for news agencies™™* 3 1,0 5 1,0 6 1.3 7 1.4 4 1,0
Sanomalehtien yhteisjakelutuki
Subsidies for joint newspaper delivery systems 1 0.1 7 15 16 34 24 5,0 20 49
Mielipidelehtituki
Subsidies for opinion journals 1 03 1 03 2 05 3 05 2 06
Uskannollisten lehtien tuki
Subsidies for religious journals 1 05 2 03 2 04 2 0.4 3 0.6
Suora lehtituki yhteensad
Direct press subsidies total 70 247 105 235 135 293 158 33,0 141 343
Yleinen kuljetustuki***
Transport subsidies*** 210 749 334 76,1 326 707 320 670 270 657
Tuki yhteensa
Subsidies total 280 100.0 433 1000 461 100,0 478 1000 411 1000
10.1 Jatkuu
Continued
Tukimuoto 1993 1994 1995 1996 1997
Type of subsidy Mok %  Mmk % Mmk % Mmk % Mmk %
Fim M fiM Fim FiM
million million milfion million million
Valikoiva lehdistotuki* — Selective press subsidies*
—valtioneuvoston jakama
~from Council of State 62 281 55 263 45 300 45 539 40 503
~puolueiden kautta
—through political parties 338 172 3B 167 3B 233 3B 49 35 440
~uutis- ja tietotoimistojen tuki**
—subsidies for news agencies** - - - - - - - - - -

Sanomalehtien yhteisjaketutuki

Subsidies for joint newspaper delivery systems 18 8.1 17 8,1 17 13 - - - -
Mielipidelehtituki

Subsidies for opinion journals 2 11

Uskonnollistenlljehtier{tuki } 4 1.9 4 27 35 42 45 57
Subsidies for religious joumnals 2 11

Suora lehtituki yhteens

Direct press subsidies total 123 556 111 531 101 673 835 1000 795 1000
Yleinen kuljetustuki***

Transport subsidigs™** 98 443 98 469 49 327 - ~ - -
Tuki yhteensd

Subsidies total 221 1000 209 1000 150 100,0 835 1000 795 100,0

*  Tuki sanomalehdiston kuljetus- jakelu- ja muiden kustannusten alentamiseen — Money to subsidize transport, delivery and other costs.

> Uultjis;]ja tieletotoimistojen sekd niiden asiakaslehtien telekustannusten alentamiseen — Money to subsidize telecommunications costs of news agencies
and their clients. ;

*** Tuki maksetaan Posti- ja telelaitokselle/Suomen Posti Oy:lle lehtien kuljetusmaksujen alentamiseksi. Momentin nimike muutettu vuoden 1994
talousarviossa: Lentien maaseutujakelun korvaus. — The subsidies are paid to the Posts for delivery costs. In 1994 the subsidy was redefined as
compensation for newspaper deliveries in rural areas.

Lahteet: Valtion tilinpaatskset
Valtion tulo- ja menoarvioesitykset
Sources: State Budgets and final accounts
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10.2 Yleisen kuljetustuen kohdentuminen [ehtiryhmittdin vuosina 1980, 1985 ja 1930 — 1995*
Breakdown of transport subsidies by type of paper in 1980, 1985 and 1990 — 1995*

Lehtiryhmd 1980 1985 1990 1991 1992 1994 1995

Type of paper Mok % Mmk % Mmk % Mmk % Mmk % Mmk % Mmk %
FiM FiM FiM FiM FIM M FiM
million million million million million million million

Sanomalehdet — Newspapers 135 643 213 63,7 222 681 208 650 161 597 57 582 28 571
Paikallislehdet — Local papers 13 62 24 11 34 104 38 120 40 147 10 102 5 102
Aikakauslehdet — Magazines

& periodicals 62 295 97 290 70 215 74230 69 256 31 318 15 306

Yhteensé — Total 210 100 334 100 326 100 320 1000 270 1000 98 100,0 43 100,0

Tuki lakkautettiin vuonna 1996. Tuki maksettiin Posti- ja telelaitokselle/Suomen Posti Oy:lle lehtien kuljetusmaksujen alentamiseksi. Lehtiluokitus
muuttui vuonna 1989. Luokituksen muutos pienensi aikakauslehtien osuutta ja kasvatti paikaliisiehtien osuutta. Vuodesta 1991 Ightien tiedot tuen
lehtiryhmittdisests kohdentumisesta on arvioitu lehtien voluumien perusteella.

Transport subsidies was abolished in 1996. The subsidies were paid to the Posts and Telecommunications /Suomen Posti Oy to compensate for delivery
costs. The classification of print media was revised in 1989, as a result of which the proportion of magazines and periodicals grew smaller at the expense
of local papers. As from 1391 the data on subsidies by type of paper are estimated on the basis of volumes.

Lahteet: Aikakauslehtitybryhman mietintd, Liikenneministerion julkaisuja 1/88
Aikakauslehtien toimintaedellytykset Suomessa. Kom.miet. 1989:31
Posti- ja telelaitos/Suomen Posti Oy, tehtiyksikkd.

Sources: Magazine committee report (1988), Ministry of Communications
Posts and Telecommunications/Suomen Posti Oy.
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10.3 Kirjallisuuden tuki vuosina 1991 — 1996
Government subsidies to the literature in 1991 — 1996

1891 1992 1993 1994 1995 1996
1000mk % 1000mk % 1000mk % 1000mk % 1000mk % 1000mk %
FIM fim FiM FiM Fim FiM
thousand thousand thousand thousand thousand thousand
Tuotanto/levitys
Production/distribution 3585 103 383 11,0 3441 105 4033 122 290 105 2800 10
Kaunokirjallisuuden edistamiseen
Promation of fiction 25 06 205 06 195 06 195 06 200 07 190 07
Suomalaisen kirjallisuuden
kaantamiseen & julkaisemiseen
Translation and publication of
Finnish literature 700 20 950 27 . 80 26 865 26 00 32 900 33
Julkaisutuki
Fublication subsidies 70 22 850 24 700 21 00 21 610 22 560 20
Ostotuki
FPurchasing subsidies 1650 47 1650 47 1525 47 2117 64 1100 39 1000 36
Selkokielisen kirjallisuuden tuki
Publication of easy-to-read books 280 08 180 05 170 05 1% 05 150 05 150 05
Harrastus/tiedotus
Promotion/Information 2530 73 3111 88 2700 83 2898 88 1750 62 1740 63
Lukemisen ja luovan kirjoittamisen
edistdmiseen
Promotion of reading and writing 870 25 840 24 700 21 948 29 700 25 700 25
Muu tuki *
Other subsidies 1659 48 22711 65 2000 60 1850 59 1050 37 1040 38
Jérjestot — Associations
Kirjallisuuden alan jérjestoille
Wiriters® associations 1475 42 1410 40 1230 38 1295 39 1200 43 1180 43
Valtakunnalliset kulttuuritapahtumat
Cuftural events 940 27 50 15 730 22 495 15 475 17 190 07
Kansainvéliseen yhteistoimintaan **
International cooperation 203 06 152 04 13%5 04 236 07 161 0,6 179 06
Taiteilijat — Artists 25648 738 25711 737 24321 745 23896 723 21470 763 21398 775
Valtion palkinnot/ Suomi palkinnot
State prizes 145 04 145 04 300 09 30 09 38O 14 100 04
Kirjastokorvaukset
Authors’ library fees 17575 506 17441 50,0 15799 484 15198 460 12530 445 12263 444
Kohdeapurahat
Project grants 161 05 158 05 166 05 158 05 184 07 188 07
Taiteilija-apurat/taiteilijaprofessorit
Government arts grants 7767 224 7967 228 8055 247 8240 249 8376 298 8847 321
Muu tuki — Other subsidies *** 369 11 180 05 110 03 210 06 110 04 110 04
Yhteensd - Total 34750 1000 34909 1000 32665 1000 33063 100,0 28126 100,0 27597 1000

*  Paatalo-instituutti, Suomen kirjallisuuden tiedotuskeskus ja Nuorisokirjallisuuden instituutti.
The Paétalo Institute, the Finnish Literature Information Centre and the Finnish Institute for Children’s Literature.

**  Opetusministerion ja taiteen keskustoimikunnan matka-avustukset.
Grants of the Ministry of Education and the Arts Council of Finland.

*** Sisaltaa tuen Kivi-talo -s&atiélle ja Kirjasaatiolle, lisdavustukset yksittaisiin hankkeisiin sekd vuonna 1994 tuen itsenaisyyden juhtavuoden hankkeisiin.
Includes grants to the Kivi-talo Foundation and the Book Foundation of Finland, addtional grants to projects and in 1994 grants for projects of anniversary
of independence.

Lahteet: Vuodet 1991-94: Arsis 1/95, 1995 ja 1996 Taiteen keskustoimikunta, Valtio tulo- ja menoarviot, Opetusministerio
Sources: Years 1991-94: Arsis 1/95, Years 1995 and 1996: Arts Council of Finfand, State Budgets, Ministry of Education
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10.4 Valtion tuki kirjastoille vuosina 1980 ja 1985 — 1997
Government subsidies to public libraries in 1980 and 1985 ~ 1997

Tukimuoto ' 1980 1985 1988 1983 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
Type of subsidy Mmk
‘FIM million
Valtionosuus yleisten kirjastojen kéyttbkustannuksiin :
State subsidies to cover overheads 207 384 517 565 621 701 741 607 575 497 500 479
* Valtionosuus kirjastojen perustamiskustannuksiin
State subsidies to cover establishment expenses 20 2% 3 36 42 40 41 39 3% 299 40 38
Rakennuslainat kirjastoille
Construction loans 4 N - - - - - - - - - -
Yhteensé - Total 231 419 547 601 663 741 782 646 610 526 540 517
Lahde: Valtion tilinpaatokset; Valtion tulo- ja menoarviot
Source: State Budgets and final accounts
Kuv:o 10. 2 Suomen elokuvasiition tukitoiminta vuosina 1988 — 1996 .
F/gure 10.2 Grants and subsidies from the Finnish Film Foundatlon in 7988— 7996‘
-Elokuvakulnuun
~ Maahamuontl ja esmammen
E | OElokuvateatterituki '
§“ - WKulttudrivaindon tuki' :
ETuotantotiki |
1988 1989 1990 199 1992 1933 1994 1935 1996
Lahde: Taulukko 106
1]
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10.5 Elokuvataiteen tuki vuosina 1991 — 1996

Government subsidies to the cinema in 1991 — 1996

1991 1992 1993 1994 1995 1996
1000mk %  1000mk %  1000mk %  1000mk %  1000mk %  1000mk %
fiM AM AM M FM AM
thousand thousand thousand thousand thousand thousand
Tuotanto — Production 54050 703 55550 708 49500 682 51600 670 47100 646 45300 659
Kotimaisen elokuva-, televisio- ja
videotuotannon seka jakelun tukemiseen
Finnish film and programme production
and distribution 43000 56,0 44000 56,1 38500 530 38500 500 35700 489 34400 500
Elokuvan laatutukeen
Quality support 150 20 1500 19 150 21 150 19 1400 19 1500 22
Suomen elokuvasaatislle
Finnish Film Foundation 7500 98 8000 102 6000 83 8200 107 7500 103 7000 1072
Suomen elokuvasaation ja TV-yhtididen
valisiin ennakko-ostosopimuksiin
Co-funding agreements with television
companies 2500 33 2500 32 2500 34 2500 32 2500 34 2400 35
Elokuva-aian teknisié laitteita varten
Technical equipment 1050 14 1050 1,3 1000 14 900 12 - - - -
Jakelu — Distribution 6350 83 6465 82 6957 96 9159 119 6985 96 6850 100
Elokuvateatteritukeen
Renovation of cinemas 3700 48 3910 50 3610 S50 5610 73 3610 49 3440 50
Alueellisille elokuvakeskuksille
Regional Cinema centres 1800 23 1800 23 1584 22 1630 21 1630 22 11570 23
Elokuvakulttuurin tukemiseen/
Valtakunnalliset kulttuuritapahtumat
Promotion of film culture 850 11 7% 10 1763 24 1919 25 1745 24 1840 27
Jarjestot — Organizations 2350 31 2200 28 1766 24 1760 23 1760 24 1690 25
Suomen elokuva-arkisto
Finnish Film Archive 11794 153 12076 154 11550 158 11829 154 12875 177 12504 182
Muut avustukset — Other subsidies * 242 03 20 00 500 07 500 06 1882 28 205 03
Taiteilijat — Artists 2058 27 2120 27 2337 32 2129 28 2338 32 2224 32
Valtion palkinnot/Suomi palkinnot
State prizes 9 01 90 01 30 04 - - 240 03 100 01
Kehdeapurahat
Project grants 143 02 152 0,2 158 0.2 185 0.2 195 0.3 141 0,2
Taiteilija-apurahat/taiteilijaprofessorit
Government arts grants 1825 24 1878 24 1878 26 1944 25 1903 26 1983 29
Yhteensa — Total 76845 1000 78432 1000 72605 1000 76977 1000 72940 100,0 68773 100,

*  FErittelemattdmat avustukset/muut lisdavustukset seké kansainvélinen yhteistoiminta. Vuonna 1995 sis&ltas lisaksi 950 000 mk elokuvan juhlavuoden

alueellisiin tapahtumiin.

Unspecified subsidies / other additional subsidies and international co-operation. In 1995 includes also 950 000 FIM for local events of the cetenary

of the cinema.

Lahteet: Vuodet 1991-94: Arsis 1/95, 1995 ja 1996: Taiteen keskustoimikunta, Valtio tulo- ja menoarviot, Opetusministerio
Sources: Years 1991-94: Arsis 1/95, Years 1995 and 1996: Arts Council of Finland, State Budgets, Ministry of Education
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106 Tyhjdkasettimaksun nettotuotto vuosina 1985 — 1996*
Net returns from blank cassette fee in 1985 — 1996*

Mmk Asninauhoista Kuvanauhoista
FIM milfion ) Audio cassettes Video cassettes
% %
1985 26,6 42 58
1986 443 32 68
1987 44,7 3 69
1988 58,5 24 76
1989 58,6 25 75
1990 61,0 26 74
1991 56,8 25 75
1992 46,8 ' 21 79
1993 39,6 26 74
1994 45,2 27 73
1995 39.9 18 82
1996 54,2 18 82

*  Maksu keratsdn tekijanoikeuslain muutoksen 15.6.1984 perusteella. Kasettimaksun suuruuden vahvistaa vuosittain opetusminterig. Viime vuosina
maksu on ollut &8nikaseteista 3 pennid minuutilta ja kuvakaseteista 4,5 pennid minuutilta. Perittyjen kasettimaksujen kdyttosuunnitelmasta paéttas
vuosittain opetusministerio.

The fee is colfected in accordance with copyright legisiation as revised on 15 June 1984. In recent years, the fee for biank audio cassettes was 3 p/min.
and for blank video cassettes 4,5 p/min. The fee is revised annually by the Ministry of Education.

Lahde: Teoston toimintakertomukset
Source: The Finnish Composers’ Copyright Society annual reports

10.7 Suomen elokuvasaation tukitoiminta vuosina 1990 ~ 1996
Grants and subsidies from the Finnish Film Foundation in1990 — 1996

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
1000mk % 1000mk % 1000mk % 1000mk % 1000mk % 1000mk % 1000mk %
AM FM M AM AM AM AM

thousand thousand thousand thousand thousand thousand thousand

Tuotantotuki — _ .
Production subsidies 42460 833 50462 838 51976 844 42819 856 42558 829 35900 822 35093 817
Kutttuurivaihdon tuki —

Subsidies for cultural

exhange %9 19 11%6 20 1304 21 1111 22 140 27 65 15 1025 24
Elokuvateatterituki —

Subsidies for cinemas 4644 91 5551 92 4620 75 3496 70 4500 88 4479 103 3248 76
Maahantuonti ja

esittdminen — /mport

and presentation 1567 31 1655 27 1944 32 1705 34 2165 42 2038 47 2957 69
Elokuvakulttuuri —

Film culture 1340 26 1347 22 1716 28 90 18 720 14 580 1.3 632 15
Yhteensd - Total 50981 1000 60210 1000 61561 100,0 50031 1000 51354 1000 43652 100,0 42955 100,0

Lahde: Suomen elokuvasaation toimintakertomukset
Source: Finnish Film Foundation annual reports
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10.8 Tyhjakasettimaksun kdyttd vuosina 1990 - 1996
Allocation of blank cassette fee in 1990 - 1996

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
1 000 mk
FiM thousand
Vilillising korvauksina — indirect compensations:
AVEK
Promation Centre for Audiovisual Culture in Finland (AVEK] 4200 2500 2700 1750 1200 1500 2500
Kopiosto ry/AVEK
Kopiosto/AVEK 12 400 13500 13000 11100 11800 12000 13900
Suomen elokuvas4étio
Finnish Film Foundation 3500 4800 3000 2000 2000 1600 1400
ESEK
Finnish Performing Music Promotion Centre 7400 7000 5810 5150 5050 3525 5380
LUSES
Foundation for the Promotion of Finnish Music 4170 3790 2650 2780 2680 1240 1390
Tekijanoikeuden tiedatus- ja valvantakeskus
Copyright Information Centre 250 250 250 255 255 355 405
Kirjallisuuden edistamiskeskus
Centre for the Promotion of Finnish Literature 650 630 570 490 490 400 510
Kuvasto r.y./VISEK
Kuvasto: photo copyright 250 200 230 230 250
Kuurojen liitto r.y.
Association for the Deaf 50 50 50 40 40 40 50
Suomen Tekijanoikeudellinen Yhdistys ry. &
Tekijdnoikeusinstituutti
Finnish Copyright Association 100 95 640 515 515 515 630
Visuaalisten taiteiden edistdmiskeskus
Centre for the Promotion of Visual Arts 300 300 - - - - -
Teostor.y.
Finnish Composers’ Copyright Society 650 550 - - - - -
Siirretty erikseen jaettavaksi
Allocated for separate uses 5916 3465 1636 1405 1668 1095 1456
Yhteensd — Total 39 586 36930 30 556 25685 25928 22500 2787
Suorina korvauksina oikeudenhaltijoille:
Direct compensations to copyright holders 21378 19 856 16 248 13877 19293 17413 26315

Lahde: Opetusministeri
Saurce: Ministry of Education
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10.9 Avekin tukitoiminta vuonna 1996/97*
Grants and subsidies from the Promotion Centre for Audiovisual Culture in Finland (AVEK) in 1996/97*

Hyvaksyttyjd Mydnnetty tuki Osuus haetusta tuesta
hakemuksia Amount granted Share of subsidies
Applications approved applied for
Kpl 1000 mk %
No FIM thousand
Tuotantotuki — Production subsidies 238 12762 28
Lyhyt ja dokumenttielokuvat — Short films and documentaries 131 7955 174
~ Mediataide ja multimedia — Video art and multimedia 62 1606 327
Kansainvaliset yhteistuotannot — International co-productions 45 3200 405
Koulutustuki — Educational subsidies 68 1058 273
Henkilokohtaiset apurahat — Personal grants 61 858 25,2
Muu koulutustuki — Other 7 200 420
Tutkimus- ja julkaisutuki — Research and publishing 13 230 171
Festivaali- ja muu av-kulttuurin tuki — Festival and other
support for audiovisual culture 21 652 56,1
Eurooppa tuki** — Europe subsidies** 7 706 381
Yhteensé — Total n 15407 23,1

*  Toiminta rahoitetaan kasettimaksuvaroista — Funded through blank cassette fees.

**  Kansainvalisten yhteistuotantojen valmisteluun ja kotimaisten elokuvien kansainvaliseen markkinointiin ja levitykseen. —
For preparation of international co-productions and international marketing and distribution of national films.

Lahde: Avekin toimintakertomus 1996/97
Source: Annual report of AVEK 1996/97

10.10 Esekin jakama tuki edistdmistarkoituksiin vuonna 1996*
Grants and subsidies from the Finnish Performing Music Promotion Centre (ESEK) in 1996*

Kewyt musiikki Vakava musiikki Yhteensi
Light music Serious music Total
1000 mk % % %
FIM thousand
Aanitetuotantoon — Phonogram production 4543 82 18 100
Audiovisuaalisiin musiikkiohjelmiin — Audiovisua/
music programmes 2170 90 10 100
Esiintymistilaisuuksiin **— Public appearances ** 4414 47 53 100
Koulutustoimintaan — Training and education 676 55 45 100
Julkaisu- ja muuhun toimintaan — Publishing and
other activities 70 85 15 100
Yhteensd — Total 1872

*  Toiminta rahoitetaan pa4osin utkomaisen musiikin esittdmisestd Suomessa perityilld korvauksilla ja kasettimaksutuotoilla — Funded mainly through
fees collected from the playing of foreign music in Finland and blank cassette fees.

**  Summa siséltd4 kuorojen ulkomaan matkoihin mynnetyn summan 587 000 mk, josta opetusministeridn osuus oli 425 000 mk. - Includes FIM 587 000
for international tours of choirs of which FIM 425 000 was paid by the Ministry of Culture.

Lahde: Gramex ry:n toimintakertomus 1996
Source: Annual reports of Gramex, the Copyright Society of Performers and Phonogram Producers in Finland.
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10.11 Kaopioston perimét valokopioinnin tekijancikeuskorvaukset vuosina 1985, 1990 — 1996
Royalties collected by Kopiosto for photocopying in 1985, 1990 — 1996

1985 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
1000 mk
FIM thousand
Valtio/koulukopiginti* -
State/schools™ 5240 6570 10035 10867 11247 11247 12747 12938
Muu oppilaitoskopiointi —
Other schoofs - - - - - - 239 1432
Valtionhallinnon kopiointi ~
Public administration 630 770 805 833 1294 1759 1759 1785
Kunnallishallinnon kopiointi —
Municipal administration 381 726 788 1040 1295 1282 1435 1535
Kirkkohallitus/Ev.lut ja
ortod.kirkon kopiointi — National
Ecclesiastical Board 195 367 38 418 435 507 586 674
Yritysten/ elinkeinoeldmén
kopiointi — Business companies 262 545 13 707 687 1866 2730 2832
Muut** — Others** - 40 79 108 166 202 246 281
Yhteensé - Total 6708 3018 12801 13973 15124 16 863 19742 21537

*  Kouluissa, korkeakouluissa ja valtion henkildstokoulutuksessa suoritettavasta kopioinnista. — Copying at schools, universities and in state personnel

training.

** Summa koostuu vuodesta 1988 l&htien I&hinna kaupallisella pohjalia toimivien kieliopistojen kopiointikorvauksista.

Since 1988 the sum consists chiefly of fees collected from language schools operating on a commercial basis.

Lahde: Kopioston toimintakertomukset
Source: Kopiosto annual reports.

10.12 Kopioston jasenjarjestdilleen tilittdmat valokopioinnin tekijanoikeuskorvaukset vuonna 1996
Photocopying royalties paid out by Kopiosto to its member organizations in 1996

1000 mk %
FIM thousand
Kaunokirjaflisuus 314 19 Literature
Tekijajarjestot 204 1.2 Author organizations
Kustantajajdrjestot 10 0.7 FPublisher organizations
Kuva 33 18,8 Photo
Tekijajdrjestdt 1736 103 Photographer organizations
Kustantajajarjestot 1605 85 Publisher organizations
Lehdistd 4148 246 Print press
Tekijajarjestot 1970 n7 Joumalist organizations
Kustantajajarjestot 1970 11,7 Publisher organizations
Pé&atoimittajajarjestot 207 12 Editor organizations
Nuotit 1205 71 Music
Tekijajarjestot 603 36 Composer organizations
Kustantajajarjestdt 603 36 Publisher organizations
Tietokirjallisuus 7875 46,6 Non-fiction
Tekijdjdrjestot 3150 187 Author organizations
Kustantajajérjestot 4725 28,0 FPublisher organizations
Yhteensd 16883 100,0 Total

Lahde: Kopiosto, teimintakertomus 1996
Source: Kopiosto annual report 1996
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11 Kansainvélisia vertailutietoja

T#han lukuun on keritty erditd joukkoviestintid koskevia kansainvilisid
vertailutietoja. On hyvi muistaa, etti tilastojen standardointipyrkimyksisti
huolimatta eri maiden tilastointiperusteet saattavat poiketa toisistaan. Tie-
tojen taydelliseen vertailukelpoisuuteen ei siksi valttaimitts useinkaan paasta.

Esimerkiksi tietoja satelliittiliittymien médristd on saatavissa useista
lahteistd. Eri ldhteiden tiedot saattavat poiketa huomattavasti. Tietoja on
siksi pidettdva vain likimadrdisina.

Myos vertailulaskelmissa sovellettavat erilaiset laskentakriteerit saatta-
vat antaa toisistaan hyvinkin poikkeavia tuloksia. Esimerkiksi TBI Year-
bookin vuoden 1995 laitoksessa esitettiin kolme erilaista listaa suurimmista
joukkoviestintdyrityksistd. Samojen viestintdyritysten sijoitukset listoilla
poikkesivat oleellisesti juuri erilaisten laskentakriteerien vuoksi.

Unescon massiivinen tilastollinen vuosikirja on yleisesti kéytetty, vaik-
ka joukkoviestinndn osalta sisillollisesti suppea kansainvélisid vertailutie-
toja sisaltivd lahdeteos. European Audiovisual Observatoryn vuositilasto
(ilm. 1994-) sisdltda paljon tietoja audiovisuaalisen joukkoviestinnin ta-
loudesta, rakenteesta, tavoittavuudesta, kulutuksesta ja mainonnasta.

Sanomalehdistén kansainvélisen kustantajajirjeston (FIEJ) vuositilasto
World press trends on alan keskeisin kansainvilinen tilastojulkaisu. Aika-
kauslehdiston kohdalla vallinnutta ammottavaa tietoaukkoa paikkaa kus-
tantajajirjesto FIPP:in, mediatoimisto Caratin ja Royal mailin yhteistyoni
tuotettu World magazine trends.

Nordicomin julkaisema Nordic media trends (ilm. 1995-) on erittdin
kayttokelpoinen vuositilastojulkaisu joukkoviestinnistd Pohjoismaissa.

(TS)
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11.1  Suurimmat joukkoviestintayritykset 1996
The biggest media companies in 1996

Sija  Yhtio Maa Medialiikevaihto
Rank Company Country Media turnover
Miljoonaa US$
US$ million
Pohjoismaat — The Nordic countries
1 Bonnier Group Ruotsi — Sweden 1866
of which Bonnierforetagen 1221
of which Tidnings Ab Marieberg 645
2 Egmont Tanska — Denmark 1045
3 Schibsted Norja — Norway 701
4 Sanoma/Helsinki Media Group Suomi — Finland 643
of which Sanoma 397
of which Helsinki Media Company 246
5 Sveriges Television Ruotsi — Sweden 492
6 Kinnevik Ruotsi — Sweden 434
7 Aller Tanska — Denmark 433
8 Berlingske International Tanska — Denmark 427
9 YLE-Yleisradio Suomi — Finland 424
10 DR - Danmarks Radio Tanska — Denmark 417
Eurooppa & USA — Europe & USA
1 Time Warner USA 11851
2 Bertelsmann* Saksa — Germany 8544
3 Havas Ranska — France 7304
4 Walt Disney USA 6 556
5 Tele-Communications USA 5954
6 ARD Saksa — Germany 5237
7 NBC TV/General Electric USA 5230
8 Reed Elsevier Britannia/Hollanti — United
Kingdom/Netherlands 4623
9 CBS/Westinghouse Electric USA 4334
10 Gannett USA 4214
11 Lagardere Ranska — France 3837
12 BBC* Britannia — United Kingdom 3673

Liikevaihtoluvut sisaltavat painotoiminnan. — Turnover including eventual printing.
*1995/1996

Lahteet/Sources. Media Map Datafile, May 1997
Advertising Age, Aug. 18, 1997
http://www.sanoma fi/viestintayrityk.html

Muokattu — Processed
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11.2 Mainososuuksien kehitys eri vélineissa Euroopassa 1986 — 1995
Breakdown of advertising by media in Europe in 1986 — 1995

Vuosi Sanomalehdet  Aikakauslehdet Televisio Radio Elokuva Ulkomainonta  Yhteensa
Year Newspapers Magazines Television Radio Cinema Outdoor Total
%

1986 443 242 216 41 07 51 100
1987 438 242 222 40 0.7 5.0 100
1988 437 238 229 42 06 49 100
1989 434 235 233 42 06 49 100
1990 42,7 230 243 43 06 51 100
1991 421 222 257 42 06 51 100
1992 407 214 28,0 43 06 50 100
1993 406 197 293 47 07 5,1 100
1994 404 18,9 303 48 06 50 100
1995 399 189 30,7 49 07 49 100

Luvut sisaltavit mediakustannukset, mainostoimistopalkkion seka luokitellun ilmoittelun. — The figures include media costs, agency commission and
press classified advertising.

L&hde: EAT/ Suomen Gallup Media
Source: EAT/MDC-Helsinki Group

11.3 Mainonnan jakautuminen mainosvilineittdin ja mainonnan osuus BKT:sta 1995
Distribution of adspend and advertising as a percentage of GDP in 1995

Maa : Sanoma- Aikakaus-  Televisio Radio Elokuva  Ulkomainonta  Yhteensd Mainonnan
Country lehdet lehdet Television Radio Cinema  Outdoor Total osuus %
Newspapers Magazines BKT:sta,
% Advertising
as % of GNP

Belgia — Belgium 26,5 245 314 8.0 14 8.2 100 074
Britannia — United Kingdom 419 17,6 329 33 0.7 37 100 1,16
Espanja — Spain 316 15,8 374 98 08 45 100 0.85
Hollanti — Netherlands 476 244 19,7 46 04 33 100 0,90
Irlanti - frefand 56,9 4,7 252 78 0.7 47 100 0,99
ltalia — ftaly 214 16,7 576 1,6 . 26 100 0,50
Itavalta — Austria 455 16,3 212 10,6 . 6.3 100 084
Kreikka — Greece 128 131 68,3 43 . 15 100 1.82
Portugali — Portugal 169 18,1 50,0 6,6 . 8.5 100 119
Ranska — France 246 228 330 14 06 1.8 100 0,85
Ruotsi — Sweden 63.2 "7 184 1.8 06 43 100 0,81
Saksa — Germany 492 19.8 224 41 1.0 35 100 091
Suomi — Finland 59,1 141 205 34 0.1 28 100 0.89
Tanska — Denmark 633 14,2 18,0 20 0,7 1.8 100 085
EU-maat — £U members 399 189 30,7 49 07 49 100 .
Norja — Norway 59,7 18 176 85 04 19 100 0,73
Sveitsi — Switzerland 56,8 176 9.2 26 1,0 129 100 0,96
Japani — Japan 301 95 45 51 . 137 100 0,84
USA 388 13,0 355 1ne . 11 100 1.27

Luvut siséitavat mediakustannukset, mainostoimistopalkkion seka luokitellun ilmoittelun. — The figures include media costs, agency commission and press
classified advertising.

Suomen luvut poikkeavat toisaalia tssa teoksessa esitetyista. — Figures for Finland differ from ones presented elsewhere in this book.

Lahde: EAT/ Suomen Gallup Media
Source: EAT/MDC-Helsinki Group
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11.4 Paivélehtien levikki 1 000 asukasta kohden 1990 ja 1996
Dailies: circulation per 1000 inhabitants in 1990 and 1996

Maa 1990 1996
Country

EU

Belgia — Belgium 179 163
Britannia — United Kingdom 390 330
Espanja — Spain 76 105
Hollanti ~ Netherlands 313 307
Irlanti — Ireland 183 157
ltalia — ltaly 118 105
ltévalta — Austria 354 230
Kreikka — Greece* 105 78
Luxemburg — Luxembourg ) 313 348
Portugali — Portugal 38 93
Ranska — france 165 . 182
Ruotsi — Sweden 528 438
Saksa — Germany** 333 318
Suomi — Finland i 558 456
Tanska — Denmark 352 3
Norja — Norway 609 592
Sveitsi — Switzerland . 357
Bulgaria — Bulgaria . 158
Kroatia — Croatia . 110
Puola — Poland - 105
Slovakia — Slovak Republic 284 174
Tsekki — Czech Republic 460 254
Unkari — Hungary . 161
Vensjs — Russia 519 .
Viro — Estonia 523 17
Japani — Japan*** 580 582
USA 243 297

* Vain Ateenassa ilmestyvit paivalehdet. — Newspapers published in Athens only.
** Vyonna 1990 vain Lansi-Saksa. — 1990 statistics refer to West Germany only.

*+* Siséltds mybs vain sunnuntaisin ilmestyvat lehdet. ~ Includes sundays.

Lahteet/Sources: Word Press Trends, editions 1994 & 1997 -
Media Trends 1997

316 I,%’,’.’ Tilastokeskus



11. Kansainvdlisid vertailuja

11.5 Yleisdaikakauslehtien kuukausipeitto 1994/95
Consumer magazines: Average monthly/issue readership in 1994/95

% aikuisvaestdstd — % of adult population

Kaikki Naistenlehdet TV-lehdet Yleisaikakaus- Erikoisaikakaus-
yleisGlehdet Women's titles TV guides lehdet lehdet
Any consumer General interest  Special interest
titles titles titles
EU
Belgia — Belgium 86 50 59 . .
Britannia — United Kingdom 81 50 38 45 37
Espanja — Spain 53 32 18 6 18
Hollanti — Netherlands 96 55 77 55 73
Irlanti — /reland : 3H - . . .
Italia — /taly 77 46 35 44, 27
ltévalta — Austria 82 31 83 45 46
Kreikka — Greece 63 15 39 1 9
Portugali — Portugal 56 27 20 21 4
Ranska —~ France 36 53 81 48 81
Ruotsi — Sweden 91 17 10 50 79
Saksa — Germany 95 44 67 48 65
Suomi - Finland 97 43 21 91 66
Tanska — Denmark 99 52 58 70 g7
Norja — Norway 92 21 42 71 69
Sveitsi — Switzerland 94 34 62 73 65
Bulgaria — Bulgaria 3 15 18 . .
Liettua — Lithuania . 18 . 10 14
Puola - Poland 66 45 69 15 25
Slovakia — Slovak Republic 89 60 77 46 33
Tsekki — Czech republic 76 63 73 48 27
Unkari — Hungary 54 38 38 23 28
Vendja — Russia .9 17 4 4 8
USA 88 44 25 55 77

Lahde/Source: World Magazine Trends 1996
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11.6 Kirjatuotanto 1990 ja 1994
Book production in 1990 and 1994

Nimikkeit4/10 000 as.

Titles/10 000 population

1990 1994
EY
Belgia — Belgium 12 .
Britannia — United Kingdom . 16
Espanja — Spain 9 1
Hollanti — Netherlands g 22
ltalia - /taly 4 6
Itavalta — Austria 5* 10
Kreikka — Greece 3 .
Luxemburg — Luxembourg 10 17
Portugali — Portugal 6 7
Ranska — France 7 8
Ruotsi — Sweden 14 16

" Saksa — Germany 10 9

Suomi — Finland 20 25
Tanska — Denmark 22 23
Islanti — /celand 59 54
Norja — Norway 9 16
Sveitsi — Switzerland 21 22
Albania — Albania 1 .
Bulgaria — Bulgaria 4 7
Jugoslavia — Yugoslavia 4 3
Kroatia — Croatia . -6
Latvia — Latvia 6 7
Liettua — Lithuania 8
Makedonia —~ Macedonia 3
Moldova — Moldova . 2
Puola — Poland 3 3
Romania — ARomania 1 2
Slovakia — Slovakia 7
Slovenia — Slovenia 15
Tsekki — Czech Republic . 9
Ukraina — Ukraine 1 1
Unkari — Hungary 8 10
Valko-Venaja — Belarus 3 3
Vendjé — Russia 2 2
Viro — Estonia 10 15
Japani — Japan . 3
USA 2 2

Koulukirjat eivat sisally Itavallan lukuibin. Hollannin, Japanin ja Portugalin lukuun eivét sisally pienpainatteet. Norjan lukuun ei sisélly koulukirjat ja
julkishallinon nimikkeistd. USA:n lukuun eivét sisally koulukirjat, julkishallinnon nimikkeistd eivatkd pienpainatteet. — Data do not include school textbooks
{Australia, Norway, USA), pamphlets (Japan, Netherlands, Portugal, USA), and government publications (Norway, USA).

*  Tieto vuodelta 1991. - Data from 1991a

Lahteet/ Sources: Unesco statistical yearbooks 1994 & 1996
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11.7 Julkisen palvelun TV:n osuus katseluajasta 1990 ja 1995
Audience shares of domestic public tv broadcasting in 1990 and 1995

1990 1995
%
EU
Belgia (FI.} - Belgium (Fl.) 28 24
Belgia (Vall.) - Belgium (Fr.) 26 16
Britannia ~ United Kingdom 48 44
Espanja — Spain 74 : 53
Hollanti — Netherlands 56 39
Irlanti — lrefand 68 55
italia — ltaly 51 48
ltivalta — Austria 77 62
Kreikka — Greece 28 8
Portugali ~ Portugal 100 47
Ranska — France 34 4
Ruotsi — Sweden 83 53
Saksa — Germany 68 39
Suomi — Finfand 58 47
Tanska — Denmark 92 70
Islanti — lceland 61 49
Norja — Norway . 43
Sveitsi — Switzerland 30 29
Japani - Japan 32
USA 4

Lihteet/Sources: Media Trends 1997
Screen Digest 4/1996
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11.8 Kaapelitelevisioliittymat* 1990 ja 1995
Cable television connections* in 1990 and 1995

Maa Osuus kotitalouksista Liittymia
Country Share of households Connections
% 1000
1990 1995
EU
Belgia — Belgium 92,0 95,2 3629
Britannia — United Kingdom 0.7 58 1327
Espanja — Spain 0.9 34 408
Hollanti — Netherlands 84,5 926 5842
Irlanti — Ireland 383 413 460
Italia —- /taly . 00 5
ltavalta — Austria 224 339 1050
Kreikka — Greece . 0,1 5
Luxemburg —~ Luxembourg 80.0 85,1 129
Portugali — Portugal . 04 15
Ranska — France 21 83 1821
Ruotsi — Sweden 34,0 39,0 1900
Saksa — Germany 243 438 15808
Suomi — Finland 308 357 817
Tanska — Denmark 38,0 56,0 1280
Islanti — fceland 220 334 3
Norja — Norway . 36,0 680
Sveitsi — Switzerland 63,8 81,6 2322
Bulgaria — Bulgaria 0.0 78 225
Latvia — Latvia . 237 200
Liettua — Lithuania . 259 300
Puola — Poland 0,0 19,3 2100
Romania — Aomania . 46,7 1900
Serbia — Serbia . 3.9 80
Slovakia — Slovakia . 28,0 410
Slovenia — Slovenia . 34,0 220
Tsekki — Czech Republic . 162 - 640
Unkari — Hungary . 51,7 2000
Vendjé — Russia . . 6673
Viro — Eesti . 303 150
Japani — Japan . . 3500
USA 61,2 . 64 277

*  Useiden maiden luvut siséltavat satelliittiyhteisantennijarjestelmia (SMATV). — In many cases the figures also include satellite master antenna
systems (SMATV).

Lahteet/Sources: Screen Digest 3/1997
Media Trends 1997

320 .,’%’.’ Tilastokeskus



11. Kansainvilisig vertailuja

11.9 Satelliittilahetysten suoravastaanotto 1990 ja 1995
Satellite tv reception in 1990 and 1995

Osuus kotitalouksista

Liittymid/ Dishes

Share of households 1000
%
1990 1995

EU .

Belgia — Belgiu 0,2 35 133
Britannia — United Kingdom 50 16.3 3700
Espanja — Spain 04 7.1 856
Hollanti — Netherlands 09 5,1 320
irianti — frefand 2,0 75 84
Italia - ftaly 02 25 520
Itavalta — Austria 10 304 940
Kreikka — Greece 0.0 24 85
Luxemburg — Luxembourg . 59 8
Portugali — Portugal 05 8.7 300
Ranska — france 02 2 464
Ruotsi — Sweden . 20,0 .
Saksa — Germany 2,6 258 9300
Suomi — Finland 21 8,6 197
Tanska — Denmark 1,0 1.0

Islanti — lceland . 40 .
Sveitsi — Switzerland 04 59 167
Norja ~ Norway 140 .
Bulgaria — Bulgaria 00 6,7 200
Valko-Vendja — Belarus . 32 100
Liettua — Lithuania . .
Tsekki — Czech Republic 1.8 n
Kroatia — Croatia 6.1 55
Makedonia — Macedonia 12,0 50
Moldova — Moldova 39 50
Puola - Poland 15.3 1668
Romania — Aomania 12 50
Serbia — Serbia 98 200
Slovakia — Slovakia 454 665
Slovenia — Slovenia 24,7 160
Ukraina — Ukraine . 056 100
Unkari — Hungary 0,0 19,7 761
Venéja — Aussia . 03 150
Viro — Eesti 10,1 50

Useiden maiden fuvut ovat arvioita. — Most of the figures are estimates.

Lahteet/Sources: Screen Digest 3/1997
Media Trends 1997
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11.10 Julkisen palvelun radion markkinaosuus kokonaiskuunteluajasta 1990 ja 1994
Public service radio: share of total listening time in 1990 and 1994

1990 1994
EU
Belgia (Fl.) Belgium (FL) 73 } %
Belgia (Vall.} — Belgium (Fr.) 40
Britannia — United Kingdom 68 50
Espanja — Spain 19 22
Hollanti — Netherlands 87 58
Irlanti — lreland 62 59
Italia — Italy 46 27
ltévalta — Austria 92 93
Kreikka — Greece 25
Portugali — Portugal 32 .
Ranska — France 22 22
Ruotsi — Sweden 96 81
Saksa — Germany 72 .
Suomi — Finland 65 70
Tanska — Denmark 68 80
Sveitsi — Swizerland 64 55
Islanti — /celand 73 66
Norja — Norway 75 60
Japani — Japan 43
USA 2

Lahteet/Sources: Media Concentration in Europe
EBU International Comparison of European Broadcasting 1994
Media Trends 1995
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11.11 Videotallenteiden vuokrauksen ja myynnin markkinaosuudet 1991 ja 1996
Video software revenue: shares of rental and sell-through in 1991 and 1996

Maa 1991 1996
Country Vuokraus  Myynti . Vuokraus  Myynti Rahankayttd/videotalous
Rental Sell-through FRental Sell-through Average spend/VCR
household 1996
% % uS$
EU
Belgia — Belgium 57 43 33 67 73
Britannia — United Kingdom 55 45 38 62 107
Espanja — Spain n 29 30 70 48
Hollanti — Netherlands 68 32 44 56 56
Irlanti — frefand 78 22 76 24 153
Italia — /taly 30 70 30 70 32
Itdvalta — Austria 61 39 44 56 50
Kreikka — Greece . . 52 48 12
Luxemburg — Luxembourg 50 50 33 67 68
Portugali - Portugal 77 23 38 62 47
Ranska — France 28 72 15 85 96
Ruotsi — Sweden 86 14 56 44 71
Saksa — Germany 61 39 43 57 45
Suomi — Finland 72 28 3N 69 55
Tanska — Denmark 70 30 44 56 116
Islanti — lceland . . 86 14 279
Norja — Norway 93 7 61 39 107
Sveitsi — Switzerland 62 38 32 68 67
Japani 80 20 69 31
USA 70 30 56 44

Lahde/Source: Screen Digest, September 1997
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11.12 Elokuvissakaynnit asukasta kohden 1990 ja 1996
Cinema admissions per person in 1990 and 1996

1990 1996

EU

Belgia — Belgium 1.7 21
Britannia — United Kingdom 1.7 2.1
Espanja — Spain 20 25
Hollanti — Netherlands 1.0 11
Irlanti — lreland 27 32
Italia — /taly 16 : 1.7
Itévalta — Austria 1.3 15
Kreikka — Greece 1.3 09
Luxemburg — Luxembourg 14 20
Portugali — Portugal 10 08
Ranska — france 22 23
Ruotsi — Sweden 18 1,7
Saksa — Germany 16 2,0
Suomi — Finland 1,2 11
Tanska — Denmark 19 19
Islanti — iceland™ 8.4 8.0
Norja — Norway 27 26
Sveitsi — Switzerland 21 22
Bulgaria — Bulgaria 53 03
Puola - Poland 1.0 0.6
Romania — Romania 44 06
Japani — Japan 12 1.0

USA : 47 5,1

L&hteet/Sources:  Screen Digest, 9/1995 & 8/1997
European Cinema Yearbook 1997
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11.13 Kappalemédarainen dénitemyynti 1996
Phonogram sales in 1996

Maa Singlet LP-lewyt Kasetit CD-lewyt Yhteensd Kpl/asukas
Country Singles LPs MCs COs Total Copies/person

Miljoonaa kpi — Million copies

EU

Belgia — Belgium 48 ~ 06 204 258 26
Britannia — United Kingdom 783 24 46,2 159,7 286,6 49
Espanja — Spain 03 01 15,1 354 515 13
Hollanti — Netherlands 79 0.2 08 344 433 28
Irlanti — freland 13 0,0 1,7 31 6.1 1,7
Italia — /taly* 14 0.1 143 27,7 435 08
Itavalta — Austria 28 0,0 13 18,0 23,1 29
Kreikka — Greece - 06 06 70 8.2 08
Portugali — Portugal 0.1 ~ 56 8,6 143 14
Ranska — France 333 01 188 105.9 158,1 2,7
Ruotsi — Sweden 25 0,0 20 195 240 27
Saksa — Germany™ 48,1 04 30,0 1817 260,2 32
Suomi — Finland 04 01 30 8,0 11,5 23
Tanska — Denmark* 08 0.0 07 16,9 184 35
Islanti — /celand - ~ 0.0 06 06 23
Norja— Norway 18 ~ 08 12,2 14,8 34
Sveitsi — Switzerland 28 0.1 21 221 27,1, 38
Bulgaria — Bulgaria - ~ 10 0.1 11 01
Latvia — Latvia 0.0 ~ 30 02 32 13
Liettua — Lithuania - ~ 53 0.1 54 15
Puola — Poland 03 ~ 203 47 253 07
Slovakia — Slovakia 0,1 0.0 12 1.0 23 04
Slovenia — Slovenia - ~ 05 05 1.0 05
Tsekki — Czech Republic 01 ~ 55 46 10,2 10
Unkari — Hungary 0,2 0.1 43 29 75 07
Venija — ARussia - 03 879 70 95,2 06
Japani — Japan 1458 76 74 2659 426,7 34
USA 113,2 29 2253 7788 11203 43

*  Luvut kattavat IFPl:n jasenten myynnin {Italia n. 90%, Saksa n. 85% ja Tanska n. 95% kokonaismyynnista). — Sales by IFPl members. (Of total market
value approx. 0% in Italy, 85% in Germany and 95% in Denmark.)

Lahde/Source: IFPI World Sales 1996
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11.14 Uusien viestimien kayttd {(Kevat 1997)
Access to information technology (Spring 1997)

Onko teilld kaytossanne tai mahdollisuus kayttds...

Do yaou have access to, or do yau use...

Belgia Britannia Espanja  Hollanti  Irlanti Italia Itavalta  Kreikka
Belgium  United Spain Nether-  Ireland  Italy Austria  Greece
Kingdom lands
Videoita — A video recorder 76 0 77 78 82 74 69 47
Faxia — A fax 19 24 13 26 14 23 18 9
Lautasantennia — A satellite dish 4 26 10 6 15 5 4 3
Maksu-tv-dekooderia — A pay-TV decoder 10 20 11 4 13 8 5 6
Teksti-TV:td — A TV fitted with teletext 61 70 45 83 53 73 60 5
Tietokonetta — A computer 33 38 28 56 22 33 26 13
CD-rom-lukijaa — A CO-ROM 15 2 12 25 10 19 15 3
Modeemia — A modem 7 13 5 19 6 7 5 2
Internetid — The Internet or the WWW 4 11 5 14 7 7 5 2
Ei mitdan edellisista — None of these " 5 15 5 12 " 12 46
11.14 Jatkuu
Continued
Onko teilld kdytossanne tai mahdollisuus kayttas...
Do you have access to, or do you use...
Luxemburg  Portugal Ranska Ruotsi Saksa Suomi Tanska  EU15
Luxembourg Portugal ~ France Sweden  Germany  Finland  Denmark

Videoita — A video recorder 80 56 76 78 68 72 80 75
Faxia — A fax 24 9 19 37 21 25 36 21
Lautasantennia — A satellite dish 13 10 7 29 37 23 32 18
Maksu-tv-dekooderia — A pay-TV decoder 5 2 20 20 4 1 13 1
Teksti-TV:ta — A TV fitted with teletext 53 10 " 82 67 63 81 55
Tietokonetta — A computer 39 17 27 53 28 44 56 32
CD-rom-lukijaa — A CD-ROM 27 10 13 35 17 22 38 17
Modeemia — A modem 12 4 7 29 8 22 26 9
Internetia ~ The Internet or the WWW 11 3 5 26 6 25 23 8
Ei mitdan edellisistd — None of these " 36 17 7 " 12 4 13

Lahde/ Source: Eurobarometer, Report N.0.47 (1997)
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Summary

Development of the mass media in Finland

Finland’s per capita consumption of print media has long been one of the
highest in the world. Although newspapers saw their circulations decline
quite rapidly with the severe economic recession in the early 1990s, Fin-
land still has one of the world’s highest newspaper circulations and number
of book titles relative to its population of 5.1 million. Finnish people are
also quite avid readers whose reading habits have remained largely unaf-
fected by the continuing expansion of the electronic media — at least for the
time being. The strong position of the print media is also reflected in the
turnover statistics for the mass media and the breakdown of advertising
expenditure by different media categories: the print media still account for
almost three-quarters of the total.

On the other hand, the field of electronic media has seen many major
structural changes in Finland over the past ten years or so. The first
licences for local commercial radio stations were issued in 1985, and over
the next few years new stations mushroomed all over the country. The
television scene changed decisively with the 1993 channel reform which
saw the separation of public-service (YLE TV1 & TV2) and private broad-
casting (MTV3 Finland) onto their own channels. From its early begin-
nings until 1993, the Finnish system had been quite extraordinary with its
undogmatic collaboration between public and private television services.
The commercial MTV Finland had broadcast its programmes under the
public service YLEs operating licence and rented air time slots on YLEs
two channels, providing about one-fifth of the supply of TV1 and TV2,
thus making the Finnish model truly "mixed".

In 1996 the government issued an operating licence for a fourth nation-
wide (commercial) channel. Channel Four Finland started programming in
June 1997. The fourth channel shall share with YLE and MTV the costs of
setting up a terrestrial digital TV network.

An operating licence was also granted to a nationwide commercial
radio channel alongside the four existing public-service channels. From the
very outset this new channel has represented serious competition for com-
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mercial local radio stations, many of which have been struggling finan-
cially ever since the onset of the recession.

Economy

Statistics on the turnover of the Finnish mass media during the 1980s
attested to a fairly impressive rate of growth: at current prices the increase
in turnover was almost threefold, at constant prices 1.5-fold. In recent
years the sector as a whole has represented around three per cent of the
country’s GNP.

The electronic media have been growing faster than the competition: in
ten years the print media have lost seven percentage points of their market
share to the electronic media. Nonetheless the print media (newspapers and
magazines, books, printed advertising material) are still way ahead as they
represent nearly three-quarters of the sector’s turnover.

Following on the onset of the deep recession in the early 1990s, the
turnover of the mass media in Finland began to decline. The print media
were more badly affected by the economic recession than the electronic
media. The latter continued to increase their relative share of the mass
media business.

Since 1994 the situation has improved considerably, both for the na-
tional economy as a whole and for the mass media. During the past couple
of years the mass media industry has grown at a rate of around five per
cent per annum.

The development of the print media

Finland is traditionally a land of newspapers. In 1996, a total of 226 news-
papers were published in the country. Circulation and coverage statistics
are still quite impressive, in spite of the impacts of the recession. However,
as newspapers are heavily dependent on revenues from advertising, they
were bound to be affected when companies decided to cut their advertising
budgets. Even so newspapers still account for almost one-third (31%) of
the turnover in the mass media sector, marking a decline of no more than
three percentage points during the 1990s. This is fairly little when exam-
ined against the dramatic changes in newspapers’ main sources of revenue
and circulation figures. Today half of newspapers’ revenues come from the
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sale of advertising space, at the beginning of the 1990s the proportion was
around 70 per cent.

The total circulation of Finnish newspapers started to decline in the
early 1990s, for the first time since World War II. Several newspapers have
even been closed down altogether, and circulations have been decreasing
across the board. Between 1990 and 1996, the total circulation of news-
papers has dropped by 17 per cent. However, the circulation of Finnish
newspapers still ranks among the highest in the world. Calculated per
1,000 population, the circulation of Finnish dailies, for example, is third
only to Norway and Japan.

In advertising terms, too, newspapers continue to dominate the Finnish
media market, even though they have lost some 10 per cent of their share
of the advertising cake during the 1990s. In 1996 newspapers accounted
for 54 per cent of media advertising in Finland, while the average figure
for the whole of Europe in 1995 was 40 per cent.

One trend that may be expected to continue is the formation of news-
papers chains. As a result of company takeovers and mergers the market
shares of the biggest newspaper houses (as measured in terms of circula-
tion) have gradually started to grow. For instance, the market share of the
four biggest publishers has increased from 31 per cent in the mid-1980s to
43 per cent in 1996; the corresponding figures for the top eight companies
are from 43 per cent to 56 per cent.

There is also a clear trend towards closer editorial cooperation both
within newspaper chains and even between independent newspapers and
newspaper houses. Broadly speaking this sort of cooperation is bound to
lead to a convergence in terms of newspaper contents, but as far as the
individual consumer is concerned there is a definite plus side to the trend:
it probably will mean greater diversity in the content of his/her own news-
paper.

The two biggest newspaper groups in Finland are Sanoma Corporation
(which publishes Helsingin Sanomat and Ilta-Sanomat in Helsinki), ac-
counting for 20% of total newspaper circulation, and Alma Media (which
publishes Aamuiehti in Tampere, Kauppalehti and Iltalehti in Helsinki and
a further 15 newspapers), with a share of almost 15% of total circulation.
Alma Media was created in spring 1998 through the merger of the major
newspaper publisher Aamulehti Group and the leading nationwide TV
channel MTV3 Finland. Alma Media is also the biggest single shareholder
in the country’s only nationwide commercial radio channel, which was
launched in spring 1997.
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Another significant development has been the rapid growth of evening papers.
There are two national evening papers in the country, and their combined
circulation has increased by 50 000 copies compared with the mid-1980s. One
further noteworthy structural development is the decline of the "second"
newspapers or smaller papers in towns with at least two newspapers.

In terms of economic volume, magazines and periodicals represent the
second biggest category in the Finnish mass media sector. Magazines and
periodicals are dependent on advertising to a far lesser extent than news-
papers; by now subscriptions and single copy sales account for about four-
fifths of their total revenues. However, in recent years the share of maga-
zine advertising has begun to grow, and the difference compared with the
average European level has been reduced. Nonetheless in 1996 advertising
in magazines and periodicals accounted for no more than 14% of total
media advertising, around five percentage points less than in Western
countries on average.

Finland is one of the few countries where the delivery of newspapers
and periodicals is based primarily on subscriptions. It is estimated that
almost 80 per cent of magazine and up to 90 per cent of newspaper sales
are based on subscriptions and are delivered to the consumer’s door.

The eight major publishers of magazines and periodicals account for
some 80 per cent of the total volume of consumer magazines and for some
30 per cent of the total output in this category (the total number of con-
sumer magazines, business magazines, customer magazines and opinion
journals published in Finland adds up to over 2,600 titles). Finland’s three
biggest magazine publishers (Yhtyneet Kuvalehdet, Helsinki Media Com-
pany, A-lehdet) all remain in domestic ownership. At the same time, how-
ever, a number of major Scandinavian publishers (Aller, Bonnier, ICA)
have established a firm position in the marketplace. Despite the language
barrier, cross-cultural exchange seems to be fairly fluent. On the other
hand, some Finnish magazine publishers, perhaps most clearly the Helsinki
Media Company, have been taking steps towards internationalization in
various forms. In addition, many special-interest magazines have estab-
lished forms of editorial cooperation with corresponding magazines pub-
lished in other countries.

Book publishing has been the third biggest segment of the print media
business in Finland. During the years of recession sales were severely
affected by forced decisions in schools and libraries to cut back on their
purchases. However, even in the difficult economic situation, book pub-
lishing has been doing reasonably well.

330

:,’I;’,’.' Tilastokeskus



The mass media in Finland

As far as book publishing is concerned, the market is very much dominated
by major and medium-sized general-interest publishers. In recent years,
however, smaller publishers specializing in certain types of literature have
clearly been increasing their market shares.

Electronic media

Since the mid-1980s Finnish television broadcasting has seen many signifi-
cant structural changes. The growth of cable television continued to accel-
erate towards the end of the decade, and satellite channels became increas-
ingly accessible to large audiences. At the same time the number of house-
holds with VCRs increased rapidly.

Around the mid-1980s there were widespread fears that the continuing
growth of satellite television and video could seriously undermine the "uni-
fied culture" represented by Finnish television — as well as its financial
basis. As a consequence the Finnish Broadcasting Company YLE and
MTYV Finland intensified their cooperation and even joined forces to start
up in 1987 a third, commercially financed television channel.

Since the beginning of regular television broadcasting in Finland in
1957, the commercial television station MTV had to lease its broadcasting
time from the public service broadcaster YLE on the latter’s TV1 and TV2.
There have also been various other links of dependency between the two
companies: for instance, MTV has broadcast its programmes under YLE’s
operating licence (until autumn 1993). MTV has also been an a source of
funding for YLE in addition to licence fees.

At the beginning of 1993 the public service operator YLE and the
commercial MTV parted ways. Both were allocated their own channels:
YLEI and YLE2 are now reserved for public service broadcasting, while
MTV3 Finland operates its own nationwide, full-service commercial net-
work, with its own operating licence. But even today, a very substantial
part of MTV’s revenues goes to YLE in the form of a network leasing fee
and the so-called public service fee. The payments accounted for 20 per
cent of YLE’s turnover and 43 per cent of MTVs turnover in 1996.

Following the channel reform, and given that there were no technical
obstacles, there was no real excuse any more for declining to grant an
operating licence to a fourth (commercial) television channel that would
compete with MTV on advertising money. In 1996 the government granted
an operating licence for a fourth nationwide channel: Channel Four Finland
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(Nelonen) started programming in June 1997. The operating licence was
issued to a company of which Helsinki Media Company — the country’s
second-biggest magazine publisher and one of the biggest book publishers
— owns just over one half. Other shareholders include a few domestic
independent TV production companies, a newspaper chain, and with a 20%
ownership, Egmont, Denmark’s biggest communications company. Eg-
mont also owns one-third of the Norwegian commercial nationwide TV
network TV2.

The new TV channel is based on analog technology and is required to
work with YLE and MTV3 to develop and finance the development of
digital terrestial broadcasting technology.

In the late 1980s cable television networks were expanding at a rate of
approximately 100 000 new subscribers per annum. During the past couple
of years things have been moving much more slowly. Overall the role of
cable and satellite channels has been much less significant than in the other
Scandinavian countries. The primary reason has been the scarce supply of
programming in the Finnish language. At the moment the supply is limited
to a few pay-tv channels, i.e. a couple of movie channels and a sports
channel with commentary in Finnish. In contrast to the other Scandinavian
countries, Finland has not seen any full-service satellite channels dedicated
to the local audience of this country. Cable networks have largely acted as
distribution networks for pan-European channels such as NBC Super
Channel, MTV Europe, Eurosport and TVS5.

Commercially financed local radio stations spread out across the
country within the space of just a few years after the first licences were
issued in the mid-1980s, and they quickly secured their (small) share of the
advertising cake. However, the recession severely affected local radio sta-
tions.

Although a total of almost 30 local radio stations closed down and
merged with other stations during 1990-1996, new companies have sprung
up in their place so that the total number of local radio stations has re-
mained more or less unchanged. At the end of 1996 there were a total of 58
local radio stations in the country. In addition, the semi-national format
radios Kiss FM (owned by SBS) and Classic FM (owned by GWR) and, in
spring 1997, Radio Nova, the first nationwide commercial radio channel,
have entered the commercial radio market to compete for a share of the
advertising cake. The competition is fiercest in the Helsinki metropolitan
region where there are now ten or so radio stations that are commercially
financed.
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The start-up of the nationwide Radio Nova (of which Alma Media is a
major shareholder) has been a great success. During its first six months on’
the air it has reached one-quarter of the listeners in its primary target
groups (the audience aged 25-44). The losses have been felt equally by
YLE'’s public service radio channels and by local radio stations.

Television’s share of the advertising cake remained small until the end
of the 1980s. However, during the recession its share began to grow very
rapidly, while the print media were to suffer most from the effects of the
recession. During the last couple of years the share of television has risen
to just over one-fifth of media advertising (21% in 1996). Even so, this is a
fairly small market share compared with the European average (31 per cent
in 1995). The share of commercial local radio stations in the sale of media
space has been on the decline in the 1990s. In 1995 it was less than 3.5 per
cent.

Electronic data services, most of which are economic or business infor-
mation services, showed rapid growth during the late 1980s, and the trend
has continued in the early 1990s. A number of new services have been
launched in a situation where the market is still continuing to expand.

Phonograms and videos

Phonograms and videos have long accounted for around 67 per cent of the
mass media sector, but it seems that their share has now started to grow.
The markets have grown quite rapidly during the past couple of years.
However, a major new threat to this growth is represented by pirating,
which is a booming business just across the border in the Baltic and St.
Petersburg regions. Not only top-selling international artists but also do-
mestic performers have now become victims of the pirating business.

The process of vertical integration in the Finnish phonogram business
was completed in the early 1990s as Warner, BMG-Ariola and Polygram
founded their subsidiaries in Finland. In 1993 Warner also took over the
biggest Finnish record company Fazer Musiikki Oy. Now, all of the five
multinational giants in the business have a direct presence in Finland;
CBS/Sony and Emi set up in Finland as early as the 1970s.

The video markets are divided into two segments, i.e. video rentals and
sell-through. The market shares of these two segments have virtually been
turned upside down during the 1990s. At the beginning of the decade
sell-through videos accounted for less than one-quarter of the total markets,
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by 1996 the figure had spiralled to about 70 per cent. The turnover of video
rentals also showed some growth after several years of stagnation and
decline.

In 1996 sales of CD-ROMs tripled, yet CD-ROMs still accounted for
no more than one per cent of the turnover of the mass media in Finland.
However, there is reason to expect a dramatic increase in this figure as
more and more households are now buying multimedia PCs.

The film industry in Finland has suffered serious setbacks as other
mass media have continued to grow and expand. In the 1980s, the main
challenge came from video and television. In this situation of stiffening
competition, the number of cinema admissions steadily declined. In 1995
Finns went to the cinema no more than approximately once a year per
person. For a number of years now the cinema business has been at the low
end of the mass media sector. The biggest cinema chains in the country
have recently started renovation projects aimed at raising the quality stand-
ards of cinemas, and it is believed that this will provide a major boost to
cinema-going.

Household mass media consumption and expenses

In 1996 Finnish households spent 4.4 per cent of their total consumption
expenditures on mass media. The biggest single expense items were repre-
sented by newspapers and magazines, together accounting for 36 per cent
of total expenditure, and TV licence fees plus cable/satellite TV expendi-
tures (17%).

More than 60 per cent of Finnish households had a VCR and about 45
per cent a CD player in 1996. One-third had a home computer and another
one in three a mobile phone.

(TS)
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Liite 1. Ecun ja dollarin markkakurssit (vuosikeskiarvoja)
Appendix 1. Rates of exchange, yearly averages (1 ECU in FIM and 1 US $ in FIM)

Vuosi ECU/FIM US$/FIM
Year '

1980 5.19 373
1981 . 4,81 432
1982 472 482
1983 496 5,57
1984 4,74 6.01

1985 41 6.21

1986 499 5,08
1987 5,08 4,40
1988 496 419
1989 474 4,30
1990 4,86 3,83
1991 5,01 4,05
1992 580 4,49
1993 6,69 571

1994 6,19 5,22
1995 571 4,37
1996 583 4,53
1997 588 519

Lahde: Suomen Pankki
Saurce: Bank of Finland

Liite 2. Rahan arvon muunnoskertoimet vuosien 1995, 1996 ja 1997 rahaksi
Appendix 2. Transformation coefficients into 1995, 1996 and 1997 money, FIM

Vuosi 1995 rahaksi 1996 rahaksi 1997 rahaksi
Year Into 1995 money Into 1996 money Into 1997 money
Kerroin Kerroin ’ Kerroin
Coefficient Coefficient Coefficient
1980 2,135 2,148 2174
1981 1,907 1,917 1,941
1982 1,744 1,754 1,776
1983 1,607 1,616 1,636
1984 1,503 1,511 1,529
1985 1,418 1427 1,444
1986 1,369 1,377 1,394
1987 1,321 1,329 1,345
1988 1,258 1,266 1,282
1989 1,181 1,188 : 1,203
1890 1,114 1120 1,134
1991 1,069 1,076 1,089
1992 1,043 1,048 1,061
1993 1,021 1,027 1,039
1994 1,010 1,016 1,028
1995 1,000 1,006 1,018
1996 1,000 1,012
1997 1,000

Deflatoitu elinkustannusindeksilla (1951:10=100)
Deflated by the level of living index (1951:10=100)

Lahde: Tilastokeskus — Hinnat ja palkat
Source: Statistics Finland — Prices and Wages Statistics
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Liite 3. Bruttokansantuote 1980 — 1996
Appendix 3. Gross domestic product 1980 — 1996

Vuosi Kéypiin hintoihin, Milj. mk
Year At current prices, FIM million
1380 191 376

1981 216 660

1982 243585

1983 271607

1984 304 597

1985 331628

1986 354 994

1987 386 855

1988 434 341

1989 486 998

1990 515430

1991 490 868

1992 476778

1993 482 397

1994 510992

1995 549 863

1996 576 922

Lahde: Tilastokeskus — Taloudelliset olot: kansantalouden tilinpito
Source: Statistics Finland— Economic Statistics: national accounts

Liite 4. Keskivékiluku 1980 — 1997
Appendix 4. Mean population 1980 — 1997

Vuosi Véestd

Year Population
1980 4779500
1981 4800000
1982 4826 900
1983 4855800
1984 4881800
1985 4902 200
1986 4918200
1987 43932100
1988 4946 500
1989 4964 400
1990 4986 400
1991 5013700
1992 5042 000
1993 5066 500
1994 5088 300
1995 5107 800
1996 5124 600
1997 5139 800

Lahde: Tilastokeskus — Vaestgtilastot
Source: Statistics Finland - Population Statistics
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Liite 5. Kotitalouksien médérd 1980 ja 1985 — 1996
Appendix 5. Number of households 1980 and 1985 — 1996

Vuosi 1 000 kotitaloutta
Year 000 households
1980 18685
1985 20187
1986 20356
1987 20823
1988 21023
1989 21482
1990 21747
1991 2200,2
1992 22180
1993 22431
1994 22617
1995 22913
1996 23100

Lahde: Tilastokeskus — Kotitalouksien kulutustutkimukset
Source: Statistics Finland — Household surveys
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Osoitteita — Addresses

Aikakauslehtien Liitto ry
Finnish Periodical Publishers’
Association

Lonnrotinkatu 11 A PL 267
00121 Helsinki

puh. 09/22877 280

AVEK Audiovisuaalisen
viestintakulttuurin edistamiskeskus
AVEK Promotion Centre for Audiovisual
Culture

Hietaniemenkatu 2, 00100 Helsinki
puh. 09/446 411

Graafisen Teollisuuden Liitto
Federation of Printing Industry

in Finland

tonnrotinkatu 11 A, 00120 Helsinki
puh. 09/22877 200

Finnet-liitto ry

Finnet Group

Sinebrychoffinkatu 11, 00120 Helsinki
puh. 09/228 111

Helsingin yliopisto

Viestinnén laitos

University of Helsinki

Department of Communication

PL 54, 00014 Helsingin yliopisto
puh. 09/ 1911

Helsingin yliopiston kirjasto
Bibliografinen osasto

Helsinki University Library
Bibliographical Department

PL 26, 00014 Helsingin yliopisto
puh. 09/ 70 851

Jyviskylan yliopiston kirjasto
Jyvidskyld University Library

PL 35, 40351 Jyvaskyla

puh. 014/ 603 448

Jyvaskyldn yliopisto

Nykykulttuurin tutkimusyksikko
University of Jyvdskyld

Research Unit for Contemporary Culture
PL 35, 40351 Jyvaskyla

puh. 014/601 211

Kopiosto ry

Copyright Office Kopiosto
Hietaniemenkatu 2, 00100 Helsinki
puh. 09/431 521

Litkenneministeri
Viestintdhallinto-osasto

Ministry of Traffic and Communications
Eteldesplanadi 16, 00130 Helsinki
puh. 09/1 601

Opetusministeri
Kulttuuriosasto
Ministry of Education
Department of Culture
PL 293, 00171 Helsinki
puh. 09/134 171

Opetusministerio

Taiteen keskustoimikunta
Ministry of Education

Arts Council of Finland
Mariankatu 5, 00170 Helsinki
puh. 08/134 171

Sanomalehtien Liitto

Finnish Newspaper Publishers’
Association

Lénnrotinkatu 11 A PL 415
00120 Helsinki

puh.09/22877 300

Suomen Mediatarkastus Qy
Finnish Audit Bureau of Circulations
Lonnrotinkatu 11 A, 00120 Helsinki
puh. 09/2287 7330
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Suomen Posti Oy

Posts and Telecommunications
Talous PL 8, Viestinta PL 1
00011 Helsinki

puh. 09/920 4511

Suomen elokuva-arkisto
Finnish Film Archives

PL 177, 00151 Helsinki
puh. 09/61 5400

Suomen Elokuvakerhojen Liitto ry
Association of Finnish Film Clubs
Paasivuorenkatu 5 A, 00530 Helsinki
puh. 08/7016 696

Suomen elokuvasdatio

Finnish Film Foundation

Kanavakatu 12 K 13, 00160 Helsinki
puh. 09/622 0300

Suomen Elokuvateatteriliitto SEOL ry
Kaisaniemenkatu 3 B, 00100 Helsinki
puh. 09/63 2617

Suomen Gallup Media Oy
Finnish Gallup Media Oy
Itatuulenkuja 10, 02100 Espoo
puh. 09/61 3500

Suomen Journalistiliitto

Union of Journalists in Finland
Hietalahdenkatu 2 B, 00180 Helsinki
puh. 90/647 326

Suomen Kaapelitelevisioliitto ry
Finnish Cable TV Association
Ratamestarinkatu 11, 00520 Helsinki
puh. 09/144 718

Suomen kirjastoseura ry/Kirjastolehti
Assaciation of Finnish Libraries
Kansakoulukatu 10 A, 00100 Helsinki
puh. 09/694 1844

Suomen Kustannusyhdistys ry
Finnish Book Publishers’ Association
Lénnrotinkatu 11 A, 00120 Helsinki
puh. 09/22877 250

Suomen Paikallisradioliitto ry
Finnish Lacal Radio Association
Lénnrotinkatu 11 A PL 312
00121 Helsinki

puh. 09/2287 7340

Suomen Adni-ja
kuvatallennetuottajat AKT ry

Finnish Federation of Producers

of Phonograms and Videograms (Finnish IFPI}
Yrjonkatu 3, 00120 Helsinki

puh. 09/6803 4056

Tampereen yliopisto
Tiedotusopin laitos

University of Tampere

Department of journalism and mass
communication

PL 607, 33101 Tampere

puh. 03/156 111

Tekijinoikeuden tiedotus- ja
valvontakeskus

Antipiracy Center in Finland

P. Roobertinkatu 16, 00120 Helsinki
puh. 09/6803 4049

TEOSTO ry Séveltzjain

. Tekijanoikeustoimisto

Finnish Composers’ Copyright
Society TEOSTO

Lauttasaarentie 1, 00200 Helsinki
puh. 09/681 011

Telehallintokeskus
Telecommunications Administration
Centre

PL 53 Vattuniemenkatu 8 A, 00211 Helsinki
puh. 09/69 661

Tilastokeskus

Joukkoviestinté- ja kulttuuritilastot
Statistics Finland

Media and Culture Statistics
Ty6pajakatu 13, Helsinki

00022 Tilastokeskus

puh. 09/17 341

Tullihallitus

National Board of Customs
Uudenmaankatu 1-5 C, 00120 Helsinki
puh. 09/61 41

Turun kauppakorkeakoulu
Mediatalouden tutkimusryhmé
Turku School of Economics
Business Research Centre

PL 110 Lemminkaisenkatu 14-18
20520 Turku

puh. 02/338 311

47%# Tilastokeskus
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Valtion elokuvatarkastamo
State Office of Film Censorship
Jaakonkatu 5 B, 00100 Helsinki
puh. 09/228 541

Valtion teknillinen tutkimuskeskus
V1T
Viestintatekniikka/Painoviestinta
VTT Information Technology/

Printed communications

PL 1000, 02044 VIT

puh. 09/4561

Yleisradio Oy

— Tutkimus- ja kehitysosasto

— Viestinnan kehitysryhma

Finnish Broadcasting Company

YLE

— Research and Development Dept.
—Media Development Group
00024 YLEISRADIO Helsinki

puh. 09/14 801
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Joukkoviestimet 1998 on artikkeleihin ja tilastoaineistoon perustuva
monipuolinen katsaus Suomen joukkoviestinnin tilaan. Julkaisussa
tarkastellaan joukkoviestimia seuraavina kokonaisuuksina:
joukkoviestinnin talous ja kulutus, televisio, radio, dinitteet, video,
elokuva, kirjat ja kirjastot, sanoma- ja aikakauslehdet seki
joukkoviestinnén julkinen tuki. Julkaisussa on myos kansainvilisid
vertailutietoja sisdltivi luku. Jokaisesta joukkoviestinnén sektorista
on liséksi tilastokatsausten yhteydessi tiiviit yhteenvetoartikkelit.
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