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Esipuhe

JoukKoviestintitilasto 1993 on jérjestyksessd jo neljéds tilastoihin perustuva
kokonaisesitys joukkoviestinnéstd ja sen kehityksestd Suomessa. Joukkovies-
tintétilasto 1993 on yhteistyon tuote, kuten edeltdjansikin. Tilastokeskuksen
ja liikkenneministerion yhteisty6 joukkoviestinnén tilastollisessa kuvaamlses-
sa on jatkunut vuodesta 1985. Parin viime vuoden ajan myos opetusministe-
ri6 on osallistunut yhteistyohon.

Neljin joukkoviestintitilaston lisdksi yhteistyon puitteissa on ilmestynyt lu-
kuisia joukkoviestintdd ja sen eri aloja kuvaavia erillisraportteja.

Joukkoviestintitilasto 1993 on laadittu Tilastokeskuksen joukkoviestintd,
kulttuuri ja ajankdytto -vastuualueella. Sen on toimittanut Tuomo Sauri, joka
on myds laatinut julkaisun varsinaisen tilasto-osan lukujen yhteenvetoartik-
kelit. Julkaisun valmistamiseen ovat osallistuneet myds Irma Ollila (taulu-
koiden toteutus), Rauli Kohvakka (kuvioiden suunnittelu), Veli Rajaniemi
(kuvioiden toteutus) ja Seija Téyridnvuori (julkaisun taitto).

Julkaisun alussa olevat teema-artikkelit esittelevit joukkoviestinnin ajankoh-

taisia kysymyksid eri nakokulmista. Artlkkelelsssa esnetyt tulkinnat ovat
luonnollisesti kirjoittajien omia.

Helsingissi joulukuussa 1993

Hilkka Vihavainen
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Rauli Kohvakka
Elokuvan uudet "ikkunat" Lansi-Euroopassa

Johdahto

Elokuvien jakelussa tapahtui kahdeksankymmentiluvulla suuria muutoksia.
Elokuva sai kaksi tiysin uutta jakelukanavaa tai kaksi uutta ikkunaa, kuten
alan ammattikielelld asia ilmaistaan, videotallenteet ja maksulliset elokuva-
kanavat. Videotallenteina elokuvia aluksi vuokrattiin, mutta myShemmin
aloitettiin my9s niiden myyminen. Elokuvakanavien yksinomaan tai suurim-
maksi osaksi elokuvista koostuva ohjelmisto ldhetetddn satelliiteista ja jae-
taan tilaajille kaapeliverkossa, tai tilaajat ottavat lihetykset vastaan omalla
lautasantennilla.

Uudet jakelukanavat merkitsivdt muutoksia my0s elokuvien katsomisessa,
silld ne tarjosivat yleisolle perinteisten elokuvateatterin ja yleisradiokanavien
rinnalle uusia tapoja- hankkia elokuvia katsottavaksi. Videonauhureiden
yleistyessid ja kaapeliverkkojen laajentuessa yhd useammalla oli mahdolli-
suus kdyttii niitd tapoja.

Elokuvien tarjonta lisdadntyi kahdeksankymmentiluvulla muutoinkin voimak-
kaasti. Uusien jakelukanavien lisdksi tarjontaa lisdsi olennaisesti se, ettd
kansalliset televisioyhtitt esittivit aiempaa enemmén elokuvia.

Elokuvien esittimisessd tapahtuivat samat muutokset kahdeksankymmenta-
luvulla kaikkialla Linsi-Euroopassa. Nyt, kun yhdeksdnkymmentéilukua on

kulunut muutama vuosi, on uusilla jakelukanavilla jo oma lyhyt historiansa.

Seuraavassa tarkastellaan, minkélaisen aseman uudet jakelukanavat ovat saa-
neet Linsi-Euroopan maiden joukkoviestintimaisemassa ja elokuvakulttuu-
rissa .

Videotallenteet

Elokuvien katsominen videotallenteilta kehittyy samalla tavalla kaikissa
Linsi-Euroopan maissa siind suhteessa, ettd elokuvien vuokraaminen vihe-
nee ja ostaminen lisddntyy. On ylldttdvdd, kuinka lyhyen aikaa elokuvien

1) Kiytettiaessi kansainvilisid vertailutietoja on mahdollista, ettd tiedot on keritty ja laskettu
hieman eri tavoilla. T4llaisia eroja ei vilttimiittd aina mainita lihteissi. Liséksi on mahdollista,
ettd samasta asiasta 16ytyy jollekin maalle eri lahteistd hieman erilaisia lukuja. Taméan vuoksi
lukuihin tulee suhtautua suuntaa-antavina.
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vuokraamisen suosio kesti ja kuinka vidhdiseksi se ndyttdd jadvian. Vaikka
trendi on selvésti Lansi-Euroopan maille yhteinen, on niiden vililld kuiten-
kin melko suuria eroja muutoksen nopeudessa. Pisimmilld muutos on Rans-
kassa, jossa elokuvien ostaminen on suurimmaksi osaksi korvannut vuokraa-
misen. Vuonna 1992 myyntitallenteiden osuus tallennemarkkinoiden liike-
vaihdosta oli 86 prosenttia (kuvio 1) (Screen Digest, January 1993). Rans-
kassa muutos on jo ilmeisesti kdyty lédpi, silld sielld tallenteiden myynnin-
kddn litkevaihto ei endd kasva. Myynnin suhteellinen osuus tallennemark-
kinoista saattaa edelleen kasvaa, koska elokuvien vuokraamisen liikevaihto
pienenee vield.

Ranskassa tallennemarkkinoiden muutos myds alkoi ensimmadisend. Sielld
tallenteiden myymisen osuus markkinoista oli 64 prosenttia jo vuonna 1989.
Useimmissa maissa kyseinen vuosi oli vasta varsinainen kiddnnekohta, jol-
loin elokuvien myyminen alkoi yleistyéd ja vuokraamisen liikevaihto kddntyi
laskuun. Ranskan jidlkeen seuraavaksi pisimmilld trendi on Italiassa, jossa
myyntitallenteiden osuus markkinoiden liikevaihdosta on 70 prosenttia.

Suurin osa Linsi-Euroopan maista on niilld ndkymin hyvinkin nopeasti sa-
massa tilanteessa kuin Ranska on nyt. Tanskassa, Hollannissa, Belgiassa,
Luxemburgissa, Saksassa ja Sveitsissd myyntitallenteiden osuus videotallen-
nemarkkinoista on jo noin puolet, ja niiden markkaméérdinen myynti kasvaa
vuosittain usealla kymmenelld prosentilla.

Kuvio 1.
Myyntitallenteiden osuus tallennemarkkinoista Lansi-Euroopan maissa 1992

Lahteet: Sauri Tuomo. 1993. Joukkoviestinnan rakenteita 1980-luvulta 1990-luvulle.
Kulttuuri ja viestintd 1993:1. Tilastokeskus.
Screen Digest. January 1993
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Eridissd maissa muutos taas tapahtuu hieman hitaammin. Esimerkiksi Ruot-
sissa, Norjassa, Espanjassa ja Kreikassa elokuvien myymisen osuus tallenne-
markkinoista on edelld mainittuja maita alhaisempi, eikd myynti myoskdsn
kasva yhtd nopeasti. Kreikan myyntitallennemarkkinat ndyttavit tilastojen
mukaan ldhes olemattomilta. Tilastot eivit kuitenkaan sisélld laittomasti ko-
pioitujen tallenteiden kauppaa, joka on Kreikassa hyvin yleisti.

Suomessa elokuvien katsomisessa ei elokuvien vuokraamisen asema néytd
muodostuvan kovinkaan keskeiseksi. Elokuvia vuokrataan tallenteina yhéd
vihemman. Usean vuoden kasvun jilkeen vuokraamisen liikevaihto on las-
kenut jo muutaman vuoden ajan. Elokuvien ostaminen tallenteina sen sijaan
yleistyy voimakkaasti. Videotallenteiden myynnin liikevaihto kasvaakin jat-
kuvasti, ja vuonna 1992 sen osuus markkinoiden kokonaisliikevaihdosta oli
noussut jo 40 prosenttiin (Sauri 1993). Kokonaisuutena videotallennemark-
kinoiden kasvu on pysédhtynyt.

Tallenteiden vuokraamisen korvautuminen niiden ostamisella merkitsee osit-
tain myos elokuvien korvautumista muunlaisilla ohjelmilla, silld myytivistd
tallenteista merkittivd osa on muita ohjelmia kuin elokuvia. Vuokratallenteet
taas ovat ldhes yksinomaan elokuvia:

Jos elokuvien ostaminen korvaa niiden vuokraamisen niin tdydellisesti kuin
Ranskassa on tapahtunut, tullaan todennikdisesti muuttamaan jirjestysti,
jossa uusien elokuvien levitys eri kanavissa aloitetaan. T#lld hetkelld eloku-
vat tulevat teatteriensi-illan jidlkeen ensin vuokralevitykseen ja sen jilkeen
tietyn ajan kuluttua myyntilevitykseen. Niitd jakelukanavien vilisid aikaero-
ja saadelladn sopimuksin ja laein, joiden sitovuus vaihtelee maittain. Tule-
vaisuudessa uusien elokuvien vuokraaminen ja myyminen tullaan todenni-
koisesti aloittamaan samanaikaisesti. Jos vuokratallennemarkkinat supistuvat
hyvin pieniksi myyntitallennemarkkinoihin verrattuna, ei ole syytd lykatd
elokuvien myymisen aloittamista.

Toinen syy, miksi elokuvien tallennelevitystd tullaan mahdollisesti muutta-
maan, on laittomien piraattikopioiden kaupan laajuus. Elokuvien tallenne-
myynnin lykkdiminen tarjoaa hyvit markkinat laittomien piraattikopioiden
myyjille, jotka voivat helposti tehdéd kopioita vuokraamastaan elokuvasta.

Laittomat kopiot tekevitkin videotallenteesta ongelmallisen levityskanavan.
Vastaavaa ongelmaa ei liity muihin elokuvan levitystapoihin. Piraattikopiot
mainittiinkin yhdeksi syyksi, kun Terminator 2 elokuvan videotallennejakelu
aloitettiin Saksassa jo kolme kuukautta teatteriensi-illan jilkeen, vaikka Sak-
sassa on sovittu kuuden kuukauden viélistd ndiden "ikkunoiden" vililld. Sak-
sassa entisen Itd-Saksan alueella piraattivideoita myydién avoimesti esimer-
kiksi markkinoilla. Piraattikopioiden kaupan on arvioitu Saksassa maksavan
videolevittdjille 172 miljoonaa dollaria vuodessa (Variety 16.11.1992).
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Elokuvakanavat

Elokuvakanavat eivit ole Linsi-Euroopassa lyoneet itseddn varsinaisesti 14pi,
mutta ovat vakiinnuttaneet itsensd osaksi elokuvakulttuuria. Maksullisia elo-
kuvakanavia on tilld hetkelld nidhtdvissd ldhes kaikissa Lidnsi-Euroopan
maissa. Elokuvia voi niiltid kanavilta katsoa englannin, saksan, ranskan, hol-
lannin, flaamin, italian, espanjan, ruotsin, norjan, tanskan ja suomen kielelld.
Kanavia oli kevidilld 1993 yhteensd viisitoista kun saman kanavan erikieliset
tai eri kuvakokoa kiyttivit versiot lasketaan yhdeksi kanavaksi. (Screen Di-
gest, May 1993)

Ensimmiiset pelkidstddn tai péddasiassa elokuvia esittidvit satelliittikanavat
aloittivat toimintansa Lansi-Euroopassa kahdeksankymmentidluvun alkupuo-
lella. Niiden toiminta jéi kuitenkin lyhytaikaiseksi. Nykyiset elokuvakanavat
ovat aloittaneet viime vuosikymmenen puolenvilin jilkeen, suurin osa aivan
viime vuosikymmenen vaihteessa (Screen Digest, May 1993).

Eniten elokuvakanavilla on tilaajia Ranskassa ja Isossa-Britanniassa. Rans-
kassa Canal Plus kanavalla oli vuoden 1993 syksylld 3,6 miljoonaa tilaajaa
ja kanaalin toisella puolella vihintddn yhden British Sky Broadcasting yhti-
on elokuvakanavista oli tilannut 1,9 miljoonaa liittymaad. Luvut siséltavit se-
k4 kaapeli- ettd lautasantennitilaajat. Liséksi Canal Plus kanavaa ldhetetdén
myos yleisradioverkossa. Saksassa Premiere kanavalla on 625 000 tilajaa ja
Ruotsissa kahdella kanavalla yhteensd 470 000 tilaajaa. Muissa maissa tilaa-
jia on korkeintaan parisataatuhatta. (Cable & Satellite 6/1993 ja 9/1993)

Suhteellisesti elokuvakanavat eividt kuitenkaan ole kovin yleisid missdan
maassa Ranskaa lukuun ottamatta. Ranskassa tilaajien osuus kotitalouksista
on korkein, noin 14 prosenttia. Ruotsissa luku on hieman alle kymmenen
prosenttia D, Muualla Linsi-Euroopassa vain muutamaan prosenttiin kotita-
louksista on hankittu maksullinen elokuvakanava.

Suomessa elokuvakanavien asema elokuvakulttuurissa on jddnyt melko hei-
koksi. Vain parissa prosentissa kotitalouksista on maksullinen elokuvakana-
va. Vuoden 1992 lopussa ainoalla Suomessa nikyvilld elokuvakanavalla
FilmNetilld oli kaapeliverkoissa 52 000 tilaajaa eli noin viisi prosenttia kaa-
pelitalouksista. Kanavalla on liséksi jonkin verran omalla lautasantennilla 1a-
hetykset vastaanottavia tilaajia. FilmNetin tilaajien miédrd on tdhdn asti kas-
vanut pikkuhiljaa, ldhinnéd samaa tahtia kaapeliverkkojen levidmisen kanssa.

2) Todellisuudessa osuudet kotitalouksista ovat hieman alhaisempia, silld kaikki liittymat eivit ole
kotitalouksia. Lisdksi Ruotsin osalta ei ole voitu ottaa huomioon kahden kanavan paillekkiisia
tilaajia.
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Elokuvakanavat ovat kuitenkin suosituimpia kaikista maksullisista satelliitti-
kanavista Lansi-Euroopassa. Vain urheilukanavilla on yhtd paljon tilaajia.
Toisaalta elokuvakanavilla on vihemman liittymid kuin kokonaan ilmaisilla
tai edullisiin kanavapaketteihin kootuilla satelliittikanavilla. Suurimmilla il-
maisilla kanavilla kuten MTV Europe, Super Channel ja Eurosport on kulla-
kin Lansi-Euroopassa lihes kolmekymmentd miljoonaa liittymia.

Vaikka elokuvakanavat eivit ole Lansi-Euroopassa lyoneet itsedédn tdysin 14-
pi, on alasta tullut melko laajaa taloudellista toimintaa. Suurimmat alan yri-
tykset, Canal Plus ja British Sky Broadcasting, ovat miljardiluokan yrityksia.
Ranskan lisdksi myos Belgiassa, Espanjassa ja Saksassa toimivan Canal
Plus:n tulot kaikkien kanaviensa tilausmaksuista olivat vuonna 1991 alusta-
vien tietojen mukaan 5,8 miljardia frangia, ja British Sky Broacastingin odo-
tettiin vuonna 1992 kerddvin 220 miljoonaa puntaa elokuvakanavien tilaus-
maksutuloina >,

Tilausmaksut ovat elokuvakanavien padasiallinen tulonldhde, silld esimer-
kiksi Canal Plus:n mainosmyynnin osuudeksi tuloista on arvioitu viisi pro-
senttia (Cable & Satellite 6/1992). Maksullisten elokuvakanavien menoista
suurin.osa kuluu elokuvien esitysoikeuksien ostamiseen. On arvioitu, ettéd
noin 60 % niiden tuloista menee elokuvien myyjille (Cable & Satellite
6/1992).

Samalla alueella toimivat elokuvakanavat kilpailevat tilaajien lisaksi myos
yleis6d kiinnostavista elokuvista, mikéd nostaa suosituimpien elokuvien hin-
taa ja siten myos yritysten kuluja. Brittein saarilla kdvi ndin kun BSB -yhtio
ja Sky Television kilpailivat markkinoista. Hollywoodin elokuvastudiot hyo-
tyvit voimakkaasti tédllaisesta kilpailusta. Niiden arvioitiin esimerkiksi
vuonna 1990 myyvidn kahdelle edelld mainitulle yritykselle ja Canal
Plus:lle elokuvia hieman alle 300 dollarilla (Cable & Satellite 8/1990).
Elokuvakanavat eivit tunnu kestivén kovin pitkddn keskindistd kilpailua.
Isossa-Britanniassa kilpailu pdittyi vuodenvaihteessa 1990/91 yhtididen fuu-
sioitumiseen British Sky Broadcasting yhtioksi. Myoskdin Skandinavian
markkinat eivit kestdneet kahden elokuvakanavayhtion kilpailua. Kahden
vuoden toiminnan jilkeen TV1000 ja SF Succé yhdistyivit syksylld 1991.

Maksullisten elokuvakanavien toinen sukupolvi eli niin sanotut pay per view
kanavat eivit ole Euroopassa paidsseet kokeilua pidemmille. Pay per view
kanavan tilaaja maksaa vain katsottavaksi tilaamistaan elokuvista. Ensim-

3) 5,8 miljardia frangia oli vuoden 1991 lopussa noin 4,6 miljardia markkaa.
220 miljoonaa puntaa oli vuoden 1992 lopussa noin 1,8 miljardia markkaa.
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méinen eurooppalainen pay per view kanava aloitti lihetykset Hollannissa
vuoden 1991 lopulla, mutta lopetti toimintansa vuoden kuluttua (Cable &
Satellite 4/1993). ,

Elokuvateatterit

Pidemmalli aikaviililld tarkasteltuna on elokuvateatterissa kdyminen kehitty-
nyt kaikissa Linsi-Euroopan maissa samalla tavalla. Kaikissa maissa Kkéy-
dddn katsomassa elokuvia valkokankaalta tdndin harvemmin kuin kahdek-
sankymmentiluvun alussa. Esimerkiksi Espanjassa, Italiassa ja Portugalissa
asukasta kohden laskettu kdyntien midra on laskenut jopa puoleen.

Aivan viime vuosina sen sijaan ei elokuvissa kidymisen kehityksessd ole ol-
lut yhtd selvdd yhteistd trendid. Useimmissa maissa keskimidrdisten kidyn-
tien méird on pysynyt samalla tasolla, tosin vaihdellen vuosittain hieman
kuten elokuvissakdymiselle on tyypillistd (European Marketing Pocket Book
1993). Iso-Britannia erottuu mielenkiintoisesti muista maista, silld sielld
vuosikymmenen alun voimakkaan laskun jidlkeen on elokuvissa kdyminen
alkanut taas yleistyd.

Vaikka pidemmalld aikavililld elokuvissakdyminen on vidhentynyt kaikissa
Linsi-Euroopan maissa, on maiden vililld suuria eroja siind, kuinka usein
elokuvateatterissa nykyain kdydiaidn. Kaikkein useimmin kdyvit norjalaiset,
keskimairin 2,5 kertaa vuonna 1991 (kuvio 2). My0s ranskalaiset, sveitsildi-
set ja irlantilaiset kdyvét useammin kuin kaksi kertaa vuodessa. Harvimmin
elokuvissa kdyvat suomalaiset, hollantilaiset ja kreikkalaiset.

Suomalaiset kiyvit tdlld hetkelld katsomassa elokuvia teatterissa harvemmin
kuin koskaan aiemmin, 1,07 kertaa asukasta kohden vuonna 1992. Vield
kymmenen vuotta sitten luku oli kaksinkertainen. Uudet jakelukanavat ja li-
sddntynyt elokuvatarjonta ovat yksi keskeinen syy elokuvissa kdymisen vi-
henemiseen. ’
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Kuvio 2. .
Elokuvissakdynnit asukasta kohden Lansi-Euroopan maissa 1991

Kaynnit/Asukas
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Léhde: European Marketing Pocket Book 1993

Keskimiirdinen kdyntien miird antaa elokuvissakdynnistd melko karkean
kuvan. Elokuvissakdyminen on yleisempéi tiettyjen vdestdryhmien keskuu-
dessa kuten nuorten, suurten kaupunkien asukkaiden ja koulutettujen. Eri
maissa voi elokuvissakdynti vdestdryhmien sisilld olla hyvin samanlaista, ja
erot koko maan keskimairiisessd elokuvissakdyntien miérissd voivat johtua
osittain véestdryhmien kokoeroista. Muutaman kymmenesosan muutokset ja
erot luvussa saattavat tuntua pieniltd, mutta on muistettava muutaman kym-
menyksen muutoksen saattavan merkitd usean sadantuhannen kappaleen
muutosta lipunmyynnissi ja miljoonien muutosta lipputuloissa.

Suomessa elokuvateatterit ovat tilld hetkelld taloudellisesti suurin elokuvan
levityskanava, vaikka myos pédsylipputulot ovat pienentyneet. Vuonna 1992
paasylipputulot olivat 174,3 miljoonaa markkaa. Videotallenteiden vuokraa-
misen liikevaihto oli vastaavasti 155 miljoonaa markkaa. Videotallenteita
myytiin 105 miljoonaalla markalla, josta kuten aiemmin mainittiin vain osa
on elokuvia.
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Elokuva Yhdysvalloissa

Yhdysvalloissa elokuvien kulutus ja jakelukanavat ovat kehittyneet eri taval-
la kuin Linsi-Euroopassa. Ensinndkéddn Yhdysvalloissa ei elokuvien ostami-
nen videotallenteina ole korvaamassa niiden vuokraamista. Myyntitallentei-
den osuus tallennemarkkinoista oli 31 prosenttia vuonna 1992 (Screen Di-
gest, April 1993). Osuus on tosin kasvanut viime vuosina, mutta vain muuta-
man prosenttiyksikon vuodessa. Elokuvien vuokraamisen suosio ei myos-
kiin ole Yhdysvalloissa alkanut laskea kuten Linsi-Euroopassa on tapahtunut.

Toiseksi maksulliset elokuvakanavat ovat Yhdysvalloissa paljon yleisempia
kuin Euroopassa. Vuonna 1992 ldhes neljakymmentéd prosenttia kotitalouk-
sista, joissa oli televisio, oli tilannut my6s maksullisen elokuvakanavan
(Screen Digest, March 1993).

Yksi selitys tille mantereiden viliselle erolle 16ytyy joukkoviestintdjarjestel-
mien erilaisesta historiasta. Yhdysvalloissa maksutelevisiokanavat aloittivat
toimintansa seitsemankymmentiluvun puolivilissd, ennen kuin videonauhuri
oli tullut markkinoille. Seitsemédnkymmentédluvun lopussa jo yli kymmenen
prosenttia Yhdysvaltojen televisiotalouksista oli tilannut elokuvakanavan.
Eurooppalaisten elokuvakanavien aloittaessa toimintansa lihes kymmenen
vuotta yhdysvaltalaisia kanavia myéhemmin olivat videonauhurit jo ehtineet
yleistyd. Pay per view kanavia Yhdysvalloissa on toiminut jo viime vuosi-
kymmenen loppupuolelta ldhtien, mutta niiden merkitys elokuvien katsomi-
sessa on jadnyt hyvin vihdiseksi.

Taloudellisesti suurin elokuvan levityskanavista Yhdysvalloissa ovat video-
tallenteet. Vuonna 1992 videotallennemarkkinoiden liikevaihto oli lahes kak-
sitoista miljardia dollaria, josta varsinaisten elokuvien osuuden on arvioitu
olevan noin kolme neljdsosaa. Elokuvateattereiden paasylipputulot olivat sa-
mana vuonna 4,9 miljardia dollaria. Elokuvakanaviin kdytettiin hieman va-
hemmin eli 4,6 miljardia dollaria. (Screen Digest, March 1993; Variety
18.1.1993)
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Martti Soramiki & Kirsi-Marja Okkonen

EY, ETA - audiovisuaalinen politiikka ja
viestintédpolitiikka

Johdanto

Kisite audiovisuaalinen kattaa EY:n kielenkdytdssd elokuvan, television ja
videon teknologian, tuotannon, jakelun ja esittimisen. EY:ssé kisitettd kdy-
tetddn tarkoittamaan varsin pitkdlle samaa kuin Suomessa kéytetddn
viestintdpolitiikan kisitettd, ja kulttuuripolitiikan késitettd silloin, kun val-
tiovallan toimet kohdistuvat elokuvaan ja sdhkgisiin joukkoviestimiin.

EY:n audiovisuaalinen politiikan tausta on ensisijaisesti ns. sisimarkkinaoh-
jelmassa, jossa tavoitteena oli tavaroiden, henkildiden, palvelujen ja paa-
oman vapaa liikkuminen EY:n alueella vuoden 1992 loppuun mennessa.
Ideana oli luoda sisdmarkkinat, jotka edistéisivit taloudellista kasvua ja yri-
tysten toimintaedellytyksid siten, ettd EY kykenisi tehokkaampaan kilpai-
luun Japanin ja Yhdysvaltojen kanssa sekd omilla markkinoillaan ettd maail-
mankaupassa. :

Myos audiovisuaalisella alalla tdimé sama kilpailuasetelma on selvipiirtei-
nen. Luomalla audiovisuaalisen alan sisdmarkkinat tarkoituksena on erityi-
sesti eurooppalaisen alan tuotannon kilpailuedellytysten ja -kyvyn nostami-
nen yhdysvaltalaisia tuottajia ("Hollywood") vastaan. Laitetuotannossa kil-
pailun osapuolia ovat erityisesti japanilaiset yritykset.

Tamin artikkelin tekijdt ovat toisessa yhteydessd tarkastelleet ldhemmin
EY:n audiovisuaalisen politiikkan taustoja ja historiallista kehitystd (ks.
kirjallisuusluettelo). ‘

Tidssd artikkelissa tarkastellaan ldhemmin EY:n audiovisuaalisen politiikan
keskeisid osia ja siithen vaikuttavia muita poliitikoita. Tarkastelun kohteena
ovat audiovisuaalisen politiikan keskeisin véline tv-direktiivi sekd MEDIA-
ohjelma, tekijdnoikeuskysymykset, HDTV-politiikka ja kilpailulainsdddénto.

*) Tamd artikkeli liittyy laajempaan tutkimusprojektiin, jota tekijit suorittavat Suomen
kulttuurirahaston stipendilla.

EY on muuttunut Euroopan Unioniksi Maastrichtin sopimuksen
tultua voimaan 1.11.1993, mutta tdssa artikkelissa kdytetddn vain EY-nimitysta.

Tilastokeskus % 17



Niitd osia tarkastellaan sekd EY:n ndkokulmasta ettd ETA-sopimuksen (eli
Suomen) nikokulmista. EY ja EFTA-maat ovat neuvotelleet ETA-sopimuk-
sen, jolla keskeiset sisdmarkkinasdinnokset ja EY:n kilpailulainsdddintd ulo-
tetaan ETA-alueelle. Alunperin ETA-sopimus neuvoteltiin voimaan tulevak-
si yhtaikaisesti sisdmarkkinoiden voimaanastumisen kanssa vuoden 1993
alusta, mutta Sveitsin hylittyd sopimuksen kansandinestyksessd vuoden 1992
lopulla, jiljelle jadneet EFTA-maat ovat neuvotelleet uuden sopimuksen, joka
astuu voimaan 1.1.1994.

Euroopan ihmisoikeus- ja kulttuurikysymyksid kisittelevd kansainvilinen
jirjestd, Euroopan neuvosto on myds pitkddn kisitellyt tv-alan sdintelyd ja
tdhddnnyt tdlloin mm. kansainvilisiin sopimusjérjestelyihin.  Kilpai-
luasetelma tdltd osin syntyi 1980-luvun lopulla EY:n kanssa, joka valmisteli
tv-direktiivid (ks. tarkemmin jdljempéni). Euroopan neuvoston tyon tulokse-
na syntyi vuonna 1989 toinen eurooppalainen yli rajojen tapahtuvaa tv-
toimintaa sddntelevd instrumentti, Euroopan neuvoston tv-yleissopimus. Ta-
min sddnnoston suhdetta EY:n tv-direktiiviin selvitetddn artikkelin lopussa.

Euroopassa on vield kolmaskin foorumi, joka liittyy audiovisuaaliseen poli-
tiikkkaan. Vuonna 1990 perustettu Audiovisuaalinen Eureka ei ole varsinai-
nen tukijdrjestelméd, vaan maantieteellisesti laajemmin Euroopan maat ja
eurooppalaiset yritykset yhdistdvd linkki- ja tiedonvilitysverkosto. EY on
yksi AV-Eurekan perustajajasenid.

EY on ensisijaisesti taloudellinen yhteenliittymai, jossa taloudelliset nakokul-
mat ovat keskeisid ja kulttuurikysymykset ovat sivummalla. Tulevaisuudessa
EY:n toimivaltaa laajentaa ja selventdd Maastrichtin sopimuksen sddnngs,
jolla nimenomaisesti ulotetaan EY:n toimivalta kattamaan myo6s kulttuurin.
Maastrichtin sopimuksen kulttuuria koskeva sddnnds on tosin toissijainen ja
vaatii yksimielistd pdédtoksentekoa.

Audiovisuaalisen politiikan valmistelu on EY:n valmistelevassa elimessd,
komissiossa, varsin hajakeskitetty. Ennen varsinaista EY:n audiovisuaalisen
politiikan eri osien esittelya on tarpeen selostaa eri kysymysten valmistelua.

Audiovisuaalisten asioiden ja viestintdkysymysten valmistelu
Euroopan komissiossa

Euroopan yhteisossi asioiden valmistelusta vastaa komissio, jossa on 17 ji-
sentd. Kullakin komission jdsenelle on useampia vastuualueita, joita ensisi-
jassa valmistellaan DG:issd, direktoraateissa (Directorate-Generals). Kaiken
kaikkiaan DG:itd on tdlld hetkelld 23. DG:itéd johtaa johtaja ja ne jakaantuvat
edelleen alayksikoihin.
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Audiovisuaaliset asiat ja viestintikysymykset on hajautettu useaan direkto-
raattiin.

Tv-direktiivin valmisteli sisimarkkinadirektiivind DG III, joka myos edel-
leen vastaa sisimarkkinakysymyksistd ja niihin liittyvéstd audiovisuaalisen
alan EY:n lainsddddnnostd. Sen sijaan tv-direktiivin kansallisen implemen-
toinnin, voimaansaattamisen valvonta on siirretty DG X:een. DG III on vas-
tannut my0s tekijanoikeusasioiden, mainonnan sééntelykysymysten ja vies-
tintdyritysten keskittymiskysymysten valmistelusta. Tekijdnoikeusasiat ja
keskittymiskysymykset on siirretty dskettdin pois DG IIl:sta DG XV:een
(késittelee nyt rahoitusinstituutioita ja yhtiolainsdddéantoa).

DG X:n vastuulle kuuluvat kuitenkin edelleen audiovisuaaliset asiat ja
kulttuurikysymykset. Sen tehtidvidkenttdan kuuluu myos MEDIA-ohjelma,
jolla tuetaan audiovisuaalista tuotantoa sekd HDTV-hankkeiden ohjelmapo-
liittinen puoli.

HDTV-politiikan varsinaisesta valmistelusta (MAC-direktiivi jne.) vastaa
televiestintakysymyksid valmisteleva DG XIII.

Kaikki kilpailukysymykset, myds viestinnin alueen, ovat DG IV:ssi.

EY:n tv-direktiivi ja MEDIA-ohjelma

EY:n tv-direktiivi sddntelee rajat ylittdvaa tv-toimintaa. Direktiivin sovelta-
misalaan kuuluvat kaikki EY-maista ldhtoisin olevat satelliittitelevisioldhe-
tykset sekd kaytdnnollisesti katsoen kaikki EY-maiden kansalliset yleis-
radio(tv)ldhetykset. Jasenmaat eivdt voi kieltdd tv-direktiivin vaatimukset
tayttdvien tv-ldhetysten vastaanottoa ja edelleenldhettimistd kansallisissa
kaapeliverkoissa.

Tv-direktiivi on yksi ns. sisdmarkkinadirektiiveistd. Sen syntyyn vaikutti
etupddssd kaksi ndkokohtaa. Ensimmaiinen liittyi tarpeisiin poistaa kaupan
esteitd, jotka johtuivat jasenmaiden erilaisesta tv-toimintaa koskevasta
lainsddddnnostd. EY:ssd koettiin kaupan esteiksi erityisesti jasenmaiden eri-
laiset mainontaa koskevat rajoitukset, joiden perusteella tv-ldhetysten edel-
leenldhettdminen kansallisissa kaapeliverkoissa voitiin kieltdi.

Toinen syy oli eurooppalaisen tv-tuotannon kilpailuasemien vahvistaminen
suhteessa amerikkalaiseen tuotantoon.

Tv-direktiivi sisdltid mainontaa ja sponsorointia koskevia sddnnoksid, joi-
den tarkoituksena on harmonisoida jisenmaiden kansalliset sddnnokset.
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Direktiivilld on kielletty tupakkatuotteiden ja reseptilddkkeiden mainonta se-
ki asetettu alkoholimainonnalle erditéd rajoituksia. Alkoholimainonta on kui-
tenkin ldhtokohtaisesti sallittua. Lisiksi on sdddetty mainosten enimmdis-
médrdksi 15 prosenttia paivittdisestd ldhetysajasta tai 20 prosenttia, jos ldhe-
tyksiin sisidltyy ohjelmia, joissa yleisolle tarjotaan tuotteita suoraan myy-
taviksi. Direktiiviin sisdltyy myos sdannoksid siitd, kuinka usein eri tyyppi-
sid ohjelmia saadaan keskeyttdd mainoksilla.

Tv-direktiivin toinen tirked ldhtokohta on eurooppalaisen audiovisuaalisen
tuotannon kilpailuedellytysten parantaminen. Tahdn pyritdén tv-direktiiviin
sisdltyvilld kiintiosddannoksilld. Tv-direktiivi sisdltad kaksi kiintiosddnnostd,
eurooppalaisen tuotannon 50 prosentin kiintion ja eurooppalaisten indepen-
dent-tuottajien 10 prosentin kiintion. Molemmat kiintiot lasketaan tv-kana-
van ldhetysajasta ottamatta kuitenkaan huomioon uutisia, mainoksia,
urheiluohjelmia, kilpailunomaisia viihdeohjelmia sekd tekstitelevisiopalve-
luita. Independent-tuotantojen kiintion vaihtoehtoisena laskentaperusteena on
10 prosenttia tv-yhtion ohjelmabudjetista.

Tv-direktiivi sisidltdd myos sddnnoksid mm. alaikdisten suojelemisesta porno-
grafiaa ja aiheetonta vékivaltaa siséltdviltd ohjelmilta, oikaisusta ja direktii-
vin vastaisten lahetysten kieltimisesta.

Tv-direktiivi perustuu alkuperimaan kontrollin periaatteelle. Tdmin mukaan
lahetyksen alkuperdmaassa on valvottava, ettd lahetykset tayttdvit direktiivin
vaatimukset.

Tv-direktiivi ei sisdlld sddnnoksida mm. tekijinoikeudesta, tv-toiminnan ra-
hoituksesta tai organisatorisesta muodosta.

Jdsenmaat voivat asettaa omille kansallisille tv-yhtiGilleen direktiivin sdin-
noksid tiukempia rajoituksia. Niitd rajoituksia ei kuitenkaan voi soveltaa ul-
komailta tuleviin ldhetyksiin.

Tv-direktiivi on tullut voimaan 3.10.1991, mutta sen tdyténtdonpano on kan-
gerrellut EY:n jisenmaissa. Direktiivin sddnnokset eivit ole kansallisella ta-
solla velvoittavaa lainsdddintod ennen kuin ne on saatettu voimaan kansalli-
sella lainsdddannolld. Prosessi on kuitenkin ollut hidas ja komissio onkin
antanut huomautuksen Italialle, Britannialle, Tanskalle ja Espanjalle sen joh-
dosta, ettd ne eivit ole saattaneet sdinnoksid voimaan asianmukaisella tavalla.

MEDIA-ohjelma on erillinen EY:n tukiohjelma, joka kohdistuu audiovisuaa-
lisen alan koulutukseen, tuotantoon ja jakeluun. Voimassaolevasta ohjelmas-
ta piidtettiin vuonna 1991, ja se kattaa vuodet 1991-1995. Sité edelsi pilot-
tiohjelma MEDIA 92, josta oli pditetty vuonna 1986. MEDIA-ohjelman
midrdrahat vuosina 1991-95 ovat 200 milj. Ecua. MEDIA-ohjelmankin taus-
ta on pyrkimyksissd edistdd audiovisuaalisen alan sisimarkkinoita.
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Suoraa tuotannolliseen toimintaan tarkoitettua tukea ei MEDIA-ohjelmassa
myonnetd, silld tdimd tuki on Euroopassa keskitetty Euroopan neuvoston
Eurimages-rahastoon. Eurimages on yleiseurooppalainen yhteistuotanto- ja
levitysrahasto, joka on perustettu vuonna 1988. Siind oli vuoden 1988 lopus-
sa osallistujavaltioita 23. Suomi liittyi rahaston jdseneksi vuoden 1990 alusta.

MEDIA-ohjelma on itse asiassa yhteisnimitys noin 20 varsin erityyppiselle
tukijirjestelmille, joilla edistetddn ensisijassa EY-maiden independent-yri-
tysten keskindistd yhteistyotéd ja -toimintaa. Independent-yrityksilld tarkoite-
taan tuotantoyrityksid, jotka eivit ole omistussuhteissa jakeluyrityksiin (tv-
yhtidihin).

Tuki on teollisuustuen tyyppistd ja silld tihddtddn audiovisuaalisen alan
rakenteiden vahvistamiseen. Ensi sijassa on kysymys lainoituksesta.

ETA-neuvotteluissa sovittiin, ettid tv-toimintaan sovelletaan ET A-alueella tv-
direktiivin sddnnoksid. Direktiivi tulee Suomessa, kuten muissakin ETA-
sopimukseen liittyneissd EFTA-maissa, voimaan samanaikaisesti ETA-sopi-
muksen kanssa. Yritystasolla sddnnokset vaikuttavat vasta kun ne on saatettu
voimaan kansallisella lainséddadidnndlld tai muilla toimilla. ETA-sopimuksen
myotd sithen liittyneet EFTA-maat tulevat tdysivaltaisesti osallistumaan
MEDIA-ohjelmaan. Erillisopimuksella on mm. Suomella ollut mahdollisuus
osallistua kaikkiin tukijirjestelmiin jo varhemmin.

Tv-toimintaa koskeva tekijdnoikeuskehitys EY:sséd

EY on ollut aktiivinen tekijdnoikeuden alalla erityisesti 1980-luvun lopulta
saakka. Tekijdnoikeutta ja audiovisuaalista alaa koskevat mm. satelliitti- ja
kaapelildhetyksiin liittyvid tekijdnoikeuksia séditeleva direktiivi (hyviksytty
27.9.1993), suoja-aikojen harmonisointia koskeva direktiivi (hyv.
29.10.1993) seki tekijanoikeudellisesti suojattujen teosten vuokrausta ja lai-
nausta koskeva direktiivi (19.11.1992).

Tv-direktiivin valmistelun alkaessa 1980-luvun alkupuolella oli tarkoitus
harmonisoida mainontarajoitusten lisdksi my0s tv-toimintaa koskeva kan-
sallinen  tekijdnoikeuslainsdddantd.  Tekijdnoikeuslainsddaddnnén  har-
monisointisuunnitelmat kariutuivat kuitenkin vield tuolloin erimielisyyksiin.

Satelliitti- ja kaapelildhetyksiin liittyvid tekijanoikeuksia koskevan direktii-
vin valmistelu aloitettiin 1980-luvun lopulla. Satelliittidirektiivid voidaan
tdssd mielessd pitdd jatkona tv-direktiiville. Direktiivi hyviksyttiin
27.9.1993 ja se on saatettava voimaan jdsenvaltioissa vuoden 1994 lop-
puun mennessa.
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Satelliittidirektiivissd on ldhtokohtana lihettdjamaan lainsddddnnodn sovelta-
minen satelliittildhetyksiin. Oikeudet ldhetyksiin tulee siten selvittdd siind
maassa, josta satelliittiohjelma ldhetetddn timdn maan lainsddddnnon edel-
lyttdmailla tavalla. Direktiivissd on omaksuttu periaate, ettd kaikki oikeudet
satelliittildhetyksiin on hankittava sopimusteitse. Ns. pakkolisenssi, joka
oikeuttaisi kdyttimadn teoksia ilman tekijan suostumusta, ei tule satelliitti-
lahetyksissd kysymykseen.

Pohjoismaissa kdytossd oleva ns. laajennettu sopimuslisenssijarjestelmi on
myos sallittu muiden kuin elokuvien osalta satelliittildhetyksissd, jotka vili-
tetddn samanaikaisesti my6s maanpaallisesti. Edellytyksend on liséksi, ettd
yksittdiselld oikeudenhaltijalla on mahdollisuus kieltdd teoksensa kdytto 14-
hetyksissd. Laajennettu sopimuslisenssi tarkoittaa sitd, ettd oikeudenhaltijoita
edustava jdrjestd antaa suostumuksen teoksia sisdltivien ohjelmien
ldhettdmiseen myos niiden oikeudenhaltijoiden osalta, jotka eivét ole jirjes-
ton jdsenii.

Tekijanoikeuden suoja-aikojen harmonisointia koskevalla direktiivilld on
huomattava taloudellinen merkitys audiovisuaaliselle tuotannolle. Direktii-
villd harmonisoidaan tekijdnoikeuden suoja-aika 70 vuoteen tekijin kuole-
masta. Useimmissa EY:n jdsenmaissa, kuten myos ETA-sopimuksen ja-
senmaissa suoja-aika on télld hetkelld 50 vuotta. Direktiivi on saatettava voi-
maan 1.7.1995 mennessi.

Teosten vuokrausta ja lainausta koskeva 19.11.1992 hyviksytty direktiivi on
saatettava voimaan EY:n jidsenvaltioissa 1.7.1994 mennessd. Se antaa jidsen-
valtioille laajat mahdollisuudet valita, miten ne saattavat direktiivin voi-
maan, joten vuokrausta ja lainausta koskevien sddnndsten harmonisointi ei
toteudu kattavasti.

Vuokraus- ja lainausdirektiivin perimmdiisend ldhtSkohtana on ollut piratis-
min torjuminen. Direktiivisséd taataan tekijanoikeuden ja ldhioikeuksien halti-
joille, mukaanlukien myds yleisradioyhtiot, oikeus pdidttid teostensa vuok-
rauksesta ja lainauksesta seké oikeus kohtuulliseen korvaukseen. Oikeudesta
korvaukseen ei voi luopua. Jisenvaltiot voivat pdittdd, mistd ldhtien oikeus
korvaukseen tulee voimaan. Se on kuitenkin saatettava voimaan viimeistaan
1.7.1997 mennessi.

Direktiivi ei médrittele, keitd on pidettivd teoksen tekijoind. Se ei myoskddn
sisillda anglosaksiselle tekijanoikeusjérjestelmalle tyypillistd olettamaa, jonka
mukaan oikeudet audiovisuaaliseen teokseen kuuluvat tuottajalle. Oikeudet
teoksiin ovat siirrettivissid sopimusteitse.

Direktiivilld ei ole vaikutusta ennen 1.7.1994 tapahtuneeseen teosten kiyt-
toon. Ennen 1.7.1994 tehtyjen sopimusten osalta tekijoilld on oikeus direktii-
vin mukaiseen korvaukseen vuokrauksesta ja lainauksesta vain, jos sitd on
erikseen vaadittu 1.1.1997 mennessi.
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Tekijinoikeusdirektiivien voimaantulo ETA-alueella riippuu ETA-sopimuk-
sen mukaisesti ETA:n sekakomitean piditoksestd. Koska ETA-sopimus kat-
taa jo nykyisellddn tekijanoikeussadnndksid, on todennikdisti, ettd myos uu-
det tekijanoikeutta koskevat direktiivit saatetaan voimaan ETA-alueella.
Satelliittilihetysten tekijanoikeuksia koskeva direktiivi tulee todennédkdisim-
min tv-direktiivin jatkodirektiivind myos sovellettavaksi ET A-alueella.

EY:n HDTV-politikka

HDTYV voidaan lyhyesti midritelld seuraavasti. HDTV-tekniikan avulla luo-
daan tv-kuva, jonka sivusuhde on 16:9 ja jonka kuvan laatutaso vastaa
elokuvatekniikan — filmin — laatutasoa (esim. kuvaa voidaan lihes mieli-
valtaisesti suurentaa sen laadun heikkenematti).

Ensimmiisessd vaiheessa HDTV oli japanilainen innovaatio. Japanilaiset
pyrkivdt saaman oman standardinsa (Hi-Visioo/MUSE) maailmanstan-
dardiksi 1980-luvun puolivilissa kansainvilisilld hallinnollisilla paatoksilla.

EY:ssd kuitenkin néhtiin timd pyrkimys yritykseksi vallata uusien tv-lai-
tesukupolvien markkinat ja EY ldhti vuonna 1986 kehittimiin omaa,
japanilaisen jérjestelmdn kanssa yhteensopimatonta jirjestelmédnsd (EU
95/HD-MAC). Timi tapahtui teknologia-Eurekan puitteissa. Tarkoituksena
oli samalla erityisesti tukea EY:n omaa laiteteollisuutta (Philips, Thomson,
myohemmin myos Nokia).

EY:n toimien tuloksena japanilaisten hanke maailmanstandardista ja-
panilaisten ehdoilla kaatui ja kehitys kohti erilaisia yhteensopimattomia
HDTV-standardeja alkoi.

EY:n politiikka erosi myds perusajatukseltaan japanilaisesta. Kun japanilai-
set toivat markkinoille aivan uuden HDTV-laitteen, jolloin vanhoja tv-lait-
teita ei endd voitu kayttdd, eurooppalaiset tdhtédsivit joustavaan ja vaiheittai-
seen siirtymiseen. Ensi vaiheessa markkinoille oli tarkoitus tuoda halvempia
MAC-standardiperheen laitteita, joilla voitaisiin myohemmin vastaanottaa
myos HDTV-ldhetyksid (tietysti vaatimattomammalla laatutasolla). Vasta
myohemmin tdhdattiin varsinaisten HDTV-laitteiden markkinoille saattami-
seen. Tatéd kehitystd kutsuttiin evolutionaariseksi tieksi.

Jakelutieksi niin Euroopassa kuin Japanissa ajateltiin satelliitteja. Suuritehoi-
set yleisradiosatelliitit olivat 1980-luvun puolivilissd teknologisen kehityk-
sen viimeisin airut ja MAC-standardien kayttd tehtiin EY:n erilliselld di-
rektiivilld pakolliseksi yleisradiosatelliittilahetyksissé my0s vuonna 1986.
MAC-standardit taas sopivat vain satelliittildhetyksiin (ja kaapelildhetyk-
siin), mutta ei maanpaéllisiin ldhetyksiin. Taustalla oli myos pyrkimys siir-
tdd tv-toimintaa yhd enemmin satelliiteista késin tapahtuvaksi.
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Kehitys kulki kuitenkin toista tietd kuin mitd EY:ssé ja laitevalmistajien pii-
rissd oli ajateltu. Yleisradiosatelliitit eiviit muodostuneet merkittdviksi satel-
liittiohjelmien jakeluvdyldksi. Keskeiseksi jakelutieksi satelliittipuolella
muodostuivat ns. keskitehosatelliitit (erityisesti Astra-jarjestelmi), joita di-
rektiivi ei koskenut. Lisdksi MAC-satelliittivastaanottolaitteiden markkinoil-
le saattaminen osoittautui suunnitelmia hitaammaksi. Hallitsevaksi MAC-
standardiksi muodostui D2-MAC.

Oman lukunsa muodostaa se, ettd maanpdillisistd lahetyksistd tuli 1980-lu-
vulla yhi keskeisempi tapa vilittdd tv-ohjelmia koteihin ja satelliitit jaivit -
kasvutrendistd huolimatta -taustalle. Tdtd mielenkiintoista kehitystd ei kui-
tenkaan kasitelld laajemmin tédssd artikkelissa.

Satelliittilihetysten de facto standardiksi muodostuikin maanpiillisesti kiytetty
eurooppalainen vanha PAL-standardi, vaikka EY:n politiikan tarkoituksena oli
ollutkin korvata se satelliittildhetyksissd kokonaan MAC-standardeilla.

EY ei kuitenkaan luopunut alkuperéisistéd tavoitteistaan. Se valmisteli 1990-
luvun alussa direktiiviluonnoksen, jossa MAC-standardit tehtiin pakollisiksi
kaikessa satelliittivilitteisessd tv-toiminnassa. Tdmé toinen MAC-direktiivi
hyviksyttiin pitkdllisen ja vaikean késittelyn jdlkeen vuonna 1992. Perim-
miisend ideana tdssd direktiivissd oli, ettd tietyssd aikataulussa ja tietyin
edellytyksin MAC-standardien kidytto tuli pakolliseksi satelliittivilitteisessa
tv-toiminnassa.

Direktiiviluonnokseen tehtiin monia muutoksia kisittelyn aikana. Yksi kes-
keisimmistd oli, ettd sen ulkopuolelle jitettiin tdysdigitaaliset HDTV-jarjes-
telmit. Sekd Japanin ettd EY:n HDTV-jirjestelmit perustuvat viime kddessi
analogiseen tekniikkaan.

EY:n politilkkaan kuului my0s muita elementtejd, joiden hyvidksyminen
edellytti MAC-direktiivin voimaantuloa. Alan eri osapuolien ja EY:n komis-
sion oli alunperin tarkoitus solmia sitova sopimus MAC-standardien kidytos-
td, mutta erityisesti ohjelmayritysten vastustuksen takia aikaansaatiin vuonna
1992 asiasta vihemmaén sitova tavoitemuistio (Memorandum of understan-
ding, MoU). Ohjelmayritykset olivat alunperinkin suhtautuneet taloudellisis-
ta syistd kriittisesti MAC-standardien kiyttoon.

Kolmas elementti oli erillinen EY:n tukipaketti Action Plan, jolla oli tarkoi-
tus merkittdvisti tukea HDTV-tuotantoa, ohjelmatoimintaa ja jakelua.
HDTV-poliitiikkan kédytdnnon toteuttajat pitivét titd ehtona toimilleen. Action
Planista sopiminen kesti erimielisyyksien takia suhteellisen kauan, mutta se
hyviksyttiin mitoitettuna vaatimattomammalle tasolle kesdlld 1993. Samalla
viittaukset MAC-standardeihin poistettiin ja ldhtokohdaksi otettiin 16:9 ku-
vasuhteella tuotettavien ohjelmien tukeminen lahetysstandardista riippumat-
ta. Samalla ryhdyttiin valmistelemaan MAC-direktiivin muutosta siten, ettd
siind otetaan huomioon kehitys kohti digitaalista televisiota.
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Prosessin aikana EY:n koko HDTV-politiikka on joutunut myds uu-
delleenarvioinnin kohteeksi. Tdmi johtuu juuri digitaalisen HDTV-tekniikan
tarjoamista tulevaisuuden nakymisti. Digitaalinen tekniikka tarjoaa nimittdin
mahdollisuuden maanpiillisiin HDTV-ldhetyksiin. Maanpiilliset lahetykset
ovat nykyisin Euroopassa hallitsevin tapa ldhettdd tv-ohjelmia.

Liahtolaukaus digitaalisten HDTV-jérjestelmien suunnittelulle tapahtui Yh-
dysvalloissa, jossa liittovaltion viestintikomissio FCC pditti vuonna 1988,
etti Yhdysvalloissa HDTV toteutetaan maanpéillisesti. Kédytinnossd timéa
johti digitaalisen HDTV-standardin kehitystyohon. Alunperin FCC:n tarkoi-
tus oli p#attdd standardista vuonna 1993, mutta padtoksenteko on siirtynyt
vuoteen 1994. Amerikkalaisen jdrjestelmdn nimi on télld hetkelldi MPEG?2 ja
sitd kehittdd yhteinen laitevalmistajien konsortio ("Grand Alliance").

EY:n varhempi HDTV-politiikka on niin lopullisesti murtunut ja uuden po-
litiikan linjanvedot ovat tulossa valmistelun kohteeksi. Euroopassa on laite-
valmistajien keskuudessa samalla virinnyt voimakas kiinnostus digitaalisen
tv-tekniikan kehittdmistd kohtaan. Kilpailevia jirjestelmié on useita.

Digitaalinen tekniikka tarjoaa my6s mahdollisuuksia lisétd tv-kanavien luku-
maidra nykyiselld laatutasolla. Myds tillainen kehityssuunta on tulevaisuu-
dessa mahdollinen. Tdmi merkitsee sitd, ettd kaikki tv-kanavat eivit siirry-
kddn HDTV-standardiin. Sen sijaan tv-kanavien mdird erityisesti maanpaal-
lisessd tv-toiminnassa lisdintyy.

EY:n HDTV-polititkkka (kdytinnossdé MAC-direktiivi) ei kuulu ETA-
sopimuksen piiriin, koska direktiivi hyvéksyttiin vasta sopimuksen hyviksy-
misen jdlkeen. EY:n komissio ja EFTA-maiden edustajat ovat kuitenkin neu-
votelleet uuden EY-lainsddddannon mukaanottamisesta ETA-jirjestelyihin.
MAC-direktiivi on my9ds neuvottelujen kohteena.

HDTV-politiikkka on merkittdvd osa EY:n audiovisuaalista politiikkaa ja
elektroniikkateollisuuden tukipolitiikkaa. On selvid, ettd se aikaa myoten
laajennetaan koskemaan myods ETA-maita. EY:n lainsddddnnon so-
veltamisesta ETA-alueella tulee myohemmin péittiméddn EY:n ja jiljelle

EY:n kilpailulainsdéddanté ja audiovisuaalinen ala

EY:n komission eri direktoraattien suhtautuminen audiovisuaalisen alaan ei
ole yhdenmukaista ja suhtautuminen vaihtelee direktoraatin toimialan mu-
kaan. Markkinoiden toimivuus ja kaupan esteiden poistaminen ovat luonnol-
lisesti keskeisid paamadrid komission kaikissa direktoraateissa.
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Kilpailukysymyksisséd on keskeisessd asemassa EY:n kilpailudirektoraatti
DG 1V, jonka tehtidvikenttddn kuuluu mm. kilpailusidintdjen rikkomista kos-
kevien kanteluiden kisittely. DG IV:ssd ndkemykset ovat varsin kilpailu-
keskeisid, mikd ilmenee myos audiovisuaalista alaa koskevista direktoraatin
paatoksista.

EY:n komission ldhtékohtana on, ettd EY:n kilpailulainsdddanté koskee
audiovisuaalista alaa samalla tavoin kuin muutakin elinkeinotoimintaa. Ko-
missio on ilmaissut tdmin kannan mm. vuonna 1990 antamassaan
audiovisuaalisessa tiedonannossa (ks. kirjallisuusluettelo). Audiovisuaaliselle
alalle ei siten sallita erioikeuksia silld perusteella, ettd kysymys olisi kulttuu-
rista eikd tavarakaupasta.

Rooman sopimuksen keskeisimmit myos audiovisuaaliseen alaan sovelletta-
vat kilpailusdinnokset ovat kartellikieltosddnnds (85 artikla), hallitsevan ase-
man viadrinkdyton kielto (86 artikla) sekd valtionapuja koskevat 92 ja 93
artiklat. Joulukuussa 1989 annettu fuusiovalvonta-asetus koskee suurten au-
diovisuaalisen alan yritysten fuusioita. Tahdn mennessd kaikki alan fuusiot
ovat jddneet asetuksen soveltamisrajojen alapuolelle (yhteenlaskettu maail-
manlaajuinen liikevaihto 5.000 miljoonaa ECUa ja vihintdédn kahden yrityk-
sen yhteinen liikevaihto yhteismarkkinoilla 250 miljoonaa ECUa). EY:n lin-
jaukset my0Os audiovisuaalisen alan osalta ilmenevit komission ja EY:n tuo-
mioistuinten tekemisti kilpailusddntdjen soveltamista koskevista ratkaisuista.

Kilpailunikokohdat ja pyrkimys kaupan esteiden purkamiseen ovat leiman-
neet komission audiovisuaalista alaa koskevia kannanottoja ja toimenpiteitd.
Kilpailukysymyksid tarkasteltaessa huomio tulee keskittdd DG IV:n toimiin.
Myo6s EY:n tuomioistuinten ratkaisuissa on otettu kantaa audiovisuaalista
alaa koskeviin kilpailukysymyksiin. OikeuskdytdnnOstd ilmenee mm., ettd
kansallisia tekijanoikeussddnnoksid ei saa kidyttdd tavalla, joka ei vastaa
tekijdnoikeuden varsinaista tarkoitusta ja jonka pddméédrdand on kilpailun
rajoittaminen.

Kilpailusdédntdjen soveltamisesta audiovisuaaliseen alaan on osoituksena
mm. komission 19.2.1991 pédtos urheilukanava Screensportin kantelun
johdosta. Siind komissio kielsi Euroopan yleisradioliiton (EBU) ja Rupert
Murdochin hallitseman News Internationalin yhteistyon Eurosport urheilu-
kanavassa. Komissio piti yhteisty6td Rooman sopimuksen 85(1) artiklan vas-
taisena kilpailunrajoituksena.

Komissio on tehnyt 11.6.1993 péitoksen Screensportin EBU:a vastaan
17.12.1987 tekemin Kantelun pohjalta. Kantelu koski urheilun televisioin-
tioikeuksien yhteishankintaa. Téss#kin tapauksessa oli kysymys 85(1) artik-
lan kartellikiellosta. Komissio myonsi paitoksessddn EBU:lle Rooman sopi-
muksen 85(3) artiklan mukaisen poikkeusluvan urheiluoikeuksien yh-
teishankintaan silla edellytykselld, ettd EBU luovuttaa hankkimiaan oikeuk-
sia ulkopuolisille komission hyviksymien vahimmaiisehtojen mukaisesti. Ko-
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missio perusteli padtostddn mm. silld, ettd urheiluoikeuksien yhteishankinta
tehostaa kaupankdyntid alalla ja siitd koitui etua erityisesti pienten maiden
kuluttajille, jotka saavat laajan valikoiman kansainvilistd urheilua omalla
kielellddn selostettuna. Lisdksi useimmat EBU:n jdsenistd ovat ei-kaupallisia
yrityksid, joten yhteishankinnasta koituva sddstd kanavoituu myos kulut-
tajien eduksi vastaaviin uusiin hankintoihin. Poikkeuslupa on voimassa viisi
vuotta pdittyen 25.2.1998.

My6s kulttuurille myonnettdvdt valtiontuet arvioidaan EY:ssd valtiontukia
koskevien kilpailusddnnosten valossa. Valtiontuet, jotka vidristidvit tai voi-
vat vidristdd jasenvaltioiden vilistd kauppaa suosimalla jotain tiettyd yritysté
tai tuotetta, ovat Rooman sopimuksen 92 artiklan mukaan kiellettyja. Tama
koskee myo6s kulttuuriin kohdistuvia valtiontukia, mikéli niitd jaettaessa
esim. suositaan kotimaan kansalaisia tai yrityksid. Komissio voi kieltédé kil-
pailua viddristavdan valtionapujérjestelmidn Rooman sopimuksen 93 artiklan
perusteella. Komissio on hyviksynyt kansallisia elokuvatukijérjestelmid silld
edellytykselld, ettd tuen saajille ei aseteta kansallisuuteen perustuvia rajoi-
tuksia. Tukijdrjestelmien tulee siten olla samoin edellytyksin avoimia kaikil-
le EY-maiden kansalaisille ja yrityksille.

ETA-sopimuksen  kilpailusdannét ovat yhdenmukaiset EY:n Kkil-
pailusddntdjen kanssa. EY:n kilpailusdénnot tulevat ETA-alueella voimaan
ETA-sopimuksen tullessa voimaan. Niiden vaikutus Suomessa tulee rajoittu-
maan toimenpiteisiin, joilla on vaikutusta sopimusvaltioiden viliseen kaup-
paan. Puhtaasti kotimaiset jarjestelyt eivit kuulu ETA-sopimuksen kilpai-
lusddntdjen soveltamisalaan ellei niilld ole vaikutusta myds maan rajojen
ulkopuolella. Niitd toimenpiteitd koskeva 1.9.1992 voimaan tullut laki
kilpailunrajoituksista kuitenkin siséltdd EY:n kilpailusidéint6jd vastaavat sddn-
nokset kielletyistd kartelleista, poikkeusluvista ja méadrddvin aseman
véirinkdytostd.

Euroopan neuvoston tv-yleissopimus

Euroopan neuvoston tv-yleissopimus sdintelee rajat ylittdavdd tv-toimintaa,
kuten EY:n tv-direktiivikin. Se on keskeisiltd osiltaan yhtenevdinen EY:n
tv-direktiivin kanssa. Yleissopimuksen valmistelu tapahtui samanaikaisesti ja
kilpailuasetelmassa tv-direktiivin kanssa.

Tv-yleissopimuksen 27 artiklan 1 kohdassa todetaan nimenomaisesti, ettid
yleissopimus on toissijainen suhteessa EY:n tv-direktiivin. Yleissopimusta
sovelletaan EY:n jdsenmaissa vain siltd osin, kuin yhteistlainsadadannossa ei
ole ko. asiasta sddnnoksid. ETA-sopimuksen tullessa voimaan tv- yleis-
sopimuksen soveltamisala kapenee entisestiddn, koska ETA-sopimuksessa on
valittu EY:n tv-direkttivi ETA-alueella sovellettavaksi tv-toimintaa koske-
vaksi sadnnostoksi.
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Tv-yleissopimus on tullut voimaan 1.5.1993. Tv-direktiivi tuli voimaan jo
3.10.1991. Yleissopimuksen voimaantulo koskee kuitenkin vain sopimuksen
ratifioineita seitsemdd valtiota (Kypros, Italia, Malta, Puola, San Marino,
Sveitsi, Iso Britannia ja Vatikaani). Tv-direktiivi kattaa nykyisellddn kaikki
12 EY:n jasenvaltiota ja ETA-sopimuksen tullessa voimaan myds 6 EFTA-
maata.

Suomi on allekirjoittanut tv-yleissopimuksen 26.11.92. Sopimus ratifioita-
neen samaan aikaan, kun ETA-sopimus astuu voimaan Suomessa.

Tv-yleissopimuksen merkitys tulee rajoittumaan EY:n ja ETA-alueen ulko-
puolisiin maihin. Se antaa mahdollisuuden ulottaa rajat ylittdvédn tv-toimin-
nan siintely kiytiannollisesti katsoen koko Euroopan alueelle, mikili kaikki
Euroopan neuvoston jdsenmaat ratifioivat sopimuksen.

Tv-yleissopimus eroaa varsin vihin tv-direktiivistd. Yleissopimukseen sisil-
tyy kuitenkin eriitd sddnnoksid, joita vastaavia ei ole tv-direktiivissd. Tallai-
sia ovat mm. sddnnds yleison oikeudesta saada tietoa sitd kiinnostavista
huomattavista tapahtumista, mahdollisuus kieltdd alkoholimainonta, vaikka
se on ldhtokohtaisesti yleissopimuksen mukaan sallittua, uutis- ja ajankoh-
taisldhetysten ankkureiden kielto esiintyd mainoksissa sekd kielto kiertdd
kansallisia mainontasdannoksid ulkomailta vain yhden maan kotimaan mark-
kinoille suunnatuilla mainonnalla. Tv-yleissopimuksesta puolestaan puuttuu
tv-direktiiviin sisaltyvi itsendisten tuottajien 10 prosentin kiintiosaannos.

Loppulause

EY:n audiovisuaalinen politiikka siséltdd kolme selvipiirteistd osaa: sdénte-
lyn (tv-direktiivin); ohjelmatuotannon tukiohjelman (MEDIA) ja teknolo-
giapolitiikan (HDTV).

Liséksi kilpailupolitiikalla on olennainen merkitys myés audiovisuaalisella
alalla.

Kokonaisuutena EY:n audiovisuaalista politiikkaa voidaan pitdéd suhteellisen
kehittyneend politiitkanteon alana. Viime aikoina my0s sananvapauteen liit-
tyvit teemat ovat tulleet keskustelun kohteeksi EY:sséd ja erityisesti EY:n
parlamentissa. Namid kysymykset liittyvét ensisijassa joukkotiedotuksen
keskittymiseen ja keskusteluun keskittymisen mahdollisesta sddntelysta.

Viestintdd koskevilla kysymyksilld on yleistd painoarvoa EY:ssd. Toinen
EY:ssid kehittymissi oleva viestintdd koskeva politiikan ala on telepolitiikka.

On ilmeisti, ettd EY tulee tulevaisuudessa syventdmiin ja laajentamaan au-
diovisuaalisen alan politiikkaansa.

28

Tilastokeskus @



ETA-sopimuksen ja mahdollisen EY-jdsenyyden vaikutukset Suomen au-
diovisuaaliselle viestinndlle eivdt ole mullistavia. Suomi on jo asteittain
edennyt yhdentymiskehityksessi. Jo ETA-sopimuksen myotd Suomessa tule-
vat voimaan viestinnén kannalta keskeisimmit EY-sddnnostot. Naméd ovat
edelld esitelty tv-direktiivi sekd EY:n Kkilpailusddnnét. Tv-direktiivin voi-
maansaattamisen edellyttdmit lainsdddantomuutokset on jo tehty ja niiden
voimaantulo odottaa ETA-sopimuksen voimaantuloa. Suomi on mydos osal-
listunut erillissopimuksella MEDIA-ohjelmaan jo ennen ETA-sopimuksen
voimaantuloa.

Yhdentymiskehitys avaa Suomen markkinoita ulkomaisille vies-
tintdyrityksille. Niiden kiinnostus laajamittaisiin toimiin Suomessa jdénee
kuitenkin vdhdiseksi Suomen rajallisten markkinoiden ja pienen kielialueen
johdosta. Erityisen tirkedd on suomalaisten audiovisuaalisen alan yritysten
suuntautuminen Eurooppaan. Vain silld tavoin Suomen audiovisuaalinen ala
padsee hyodyntdmiin sitd panostusta, jonka Suomi yhdentymiskehityksen
myotd sijoittaa erityisesti audiovisuaalisen tuotannon tukijérjestelmiin.

Suomen audiovisuaalisen alan ja viestintdkentdn kannalta kotimaiset ratkai-
sut sdilyvit kuitenkin yhdentymiskehityksen edetessikin keskeisini. Vaikka
EY:n lainsdddiantd kattaa erditd audiovisuaalisen alan osa-alueita, tehdidin
alan rakennetta ja rahoitusta koskevat perusratkaisut edelleen Suomessa.
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Tuomo Sauri & Timo Siivonen

Suomen graafisen VIest/nnan kansa/nva//stym/sen
nédkymié \

Lahtbasetelma

Suomi on graafisten viestinten johtavia maita maailmassa. Lehtien ja kirjo-
jen levikit sekd nimikemddridt suhteessa vikulukuun ovat maailman kirki-
luokkaa. My0s mainonnan kansainvilisissd vertailuissa Suomi sijoittuu kar-
kitiloille. Liséksi printtimainonnan osuus mainosmarkoista on Suomessa kor-
kea. Niinpé graafisen teollisuuden osuus bruttokansantuotteesta on Suomessa
suurempi (noin 3 %), kuin keskimédrin Linsi-Euroopassa, jossa tdmé osuus
tyypillisesti on 1-2 %.

Taulukko 1.
Graafisen teollisuuden tuotteiden kulutusta ja mainontaa mittaavia tunnuslukula Suomessa ja
tyypillisia arvoja teollisuusmaissa

Viestinnan kulutusta mittaava Tunnusluvun arvo Tyypillinen arvo
tunnusluku Suomessa ’ teollisuusmaissa

Sanomalehdet

— levikki/ 1 000 asukasta 521 200 - 350
Aikakausiehdet
— levikki/1 000 asukasta 2500 600 -2000
Kirjat

. —nimikkeet/10 000 asukasta 20 8 — 15
Lukemiseen kaytetty aika (min/paiva)
- sanomalehdet 40 _ 30 - 45
— aikakausiehdet 40 15 - 30
—kirjat 25 20 - 35
Mainonta
— osuus (%) BKT:sta 09-1,0 07 - 10
~ lehtien osuus (%) 80 60 - 80

mediamainonnasta

Lahteet: FIEJ 1993; FIPP 1989; Niemi 1991; Suomen graafisen... 1993,
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Graafisen teollisuuden toimitusten arvo vuonna 1992 oli 15,6 miljardia
markkaa ja tuotannon jalostuarvo 6,9 miljardia markkaa. Graafinen teolli-
suus kuuluu viiden suurimman teollisuudenalan joukkoon ja on saman suu-
ruinen kuin kemian teollisuus (taulukko 2.)

Taulukko 2. ,

Tuotannon brutto- ja jalostusarvot 1992 kuudella suurimmalla teollisuudenalalla

Teollisuudenala Bruttoarvo Jalostusarvo
miljardia mk miljardia mk

Metalli 83 Kl

Metsa 56 18

Elintarvike 49 13

Kemia 16 7

Graafinen _ 16 7

Lahde: Graafiset faktat 1993.

Graafisella alalla toimii kaikkiaan noin 2 300 yritysti, joista noin puolet ns.
siviilipainoja. Valtaosa yrityksistd on pienid alle viiden henkilon yrityksid.
Teollisuustilastossa, jossa alle viiden henkilon yrityksid ei huomioida, on
mukana noin 700 graafisen teollisuuden toimipaikkaa. Néin on asia muualla-
kin Euroopassa. Léahes kaikissa Euroopan maissa alle 20 hengen painojen
osuus lukumadréstd on yli 70 prosenttia ja useissa maissa yli 90 prosenttia,
kuten Suomessakin. Vain alle viisi prosenttia Euroopan painolaitoksista tyol-
listdd yli 100 henkilod (Pitynen 1991).

Graafisen teollisuuden osuus koko teollisuudesta on monissa asioissa 5-10
prosenttia. Graafinen teollisuus kuuluu tydvoimavaltaisiin teollisuuden aloi-
hin. (Taulukko 3.)

Taulukko 3.
Graafisen teollisuuden erdita lukuja vuonna 1992 ja vertailua koko teollisuuteen

Maara Osuus teollisuudesta

%

Tybvoima (henkil6a) . 33000 9.0
Toimitusten arvo (mrd} 15,6 5.8
Jalostusarvo (mrd) 6.9 15
TyGtunnit 47 900 8,3
Palkat {ei sos.kust.) mmk 4100 2,0
Viennin arvo (mmk) 880
Tuonnin arvo {mmk) 670
Yrityksid noin {kaikkij 2300
Yrityksia noin (vahint. 5 henkilga) 700

Lahde: Graafiset faktat 1993.
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Graafisen alan piituotteita ovat sanomalehdet, aikakauslehdet ja kirjat, joi-
den osuus on noin kolme neljdsosaa graafisen teollisuuden tuotannon arvos-
ta. Muita tuoteryhmid ovat mm. mainospainotuotteet, lomakkeet, pakkauk-
set, kalenterit ja etiketit.

Edella todettiin, ettd graafisen alan osuus bruttokansantuotteesta on noin 3 %
ja ettd luku on kansainvilisestikin korkea. Yksi selitys korkealle osuudelle
ovat maailman huipputasoa olevat lehtien levikit ja yleensidkin korkea luke-
misen harrastus. Mutta osittain osuuden korkeus johtuu siitdkin, ettd 1980
-luvulla graafinen teollisuus pystyi siirtdimdidn kustannusten nousun hintoi-
hin, jolloin alan kannattavuus oli hyvi ja kasvu korkea. Tdma oli mahdollis-
ta, koska ala on pitkdédn ollut kilpailulta varsin suojattua kotimarkkinateolli-
suutta. Nyt kuluttajien ja ilmoittajien vaihtoehdot ovat lisdidntyneet. Esimer-
kiksi kaupalliset paikallisradiot sekd aamutelevisio ja alueellinen tele-
visiomainonta ovat vaihtoehtoja lehtien hallitsemalle alueelliselle tiedonvili-
tykselle ja mainonnalle. Jossain méérin myds video sekd satelliittitelevisio
ovat tiedon ja viihteen alueella vieneet osuuksia painetulta viestinnalta.

Kieli, kulttuuriset ja muut paikallisuuteen liittyvét tekijdt ovat merkinneet,
ettd ulkomaisten tuotteiden mahdollisuudet tunkeutua suomalaisille mark-
kinoille ovat olleet yleensé varsin heikot. Mutta niiltd osin suljetun sektorin
antama suoja on murtumassa. Kirjojen, erikoisaikakauslehtien, harrasteleh-
tien ja erdiden muiden vastaavien tuotteiden kohdalla suomalaiset kustantajat
joutuvat kilpailemaan ulkomaisten kustannustuotteiden kanssa. Sanoma- ja
yleisdaikakauslehtien kohdalla ulkomaisten tulijoiden haasteet ovat suuret,
mutta eivit ylittdmattomat. Esimerkiksi tanskalaisen Allerin vuonna 1992
lanseeraama 7 pdivdd -lehti nayttdd ainakin alkuvaiheessa saavuttaneen le-
vikkitavoitteensa.

Myds tuotannossa saattaa syntyd vakavasti otettavaa ulkomaista kilpailua.
Painotuotantoa voi siirtyd halvemman kustannustason maihin, kuten Balti-
aan. Silloin kun laatuvaatimukset eivit ole erityisen korkeat eivitka aikaka-
taulut kriittiset, kuten joidenkin kirjojen ja aikakauslehtien kohdalla, suoma-
lainen kustantaja ehkd ostaa painotyon halvemman kustannustason maista.
Esimerkiksi Viron kirjapainoissa keskipalkka on alle kahdeskymmenesosa
suomalaisesta keskipalkasta. Tédstd huolimatta Virossa graafisen alan palkat
ovat keskitason yldpuolella. Toistaiseksi tuotannon siirtymistd Suomen ulko-
puolelle ei kuitenkaan ole juuri tapahtunut.
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Kansainvaélistymisen trendejé

Suomessa graafisen teollisuuden vienti on vuosia ollut jonkin verran tuontia
suurempi. Valuuttojen kehitys on suosinut alan vientid viime aikoina. Graa-
fisen alan vienti vuonna 1992 oli 880 miljoonaa markkaa ja tuonti 670 mil-
joonaa markaa. Vienti kasvoi edelliseen vuoteen verrattuna 15 prosenttia.
Tuonti kasvoi samana aikana vain alle 6 prosenttia.

Viennin osuus graafisen alan tuotannosta on vain noin 5 prosenttia ja tuon-
nin osuus noin 4 prosenttia. Kansainvilisessé vertailussa osuudet ovat melko
vihiiset. (Taulukko 4.)

Taulukko 4.
Viennin ja tuonnin osuudet painoteollisuuden liikkevaihdosta erdissd maissa vuonna 1991
Maa Viennin osuus Tuonnin osuus Vienti-tuonti
% % milj.mk
Saksa 17.0 8.5 6 480
USA . . 6 453
Italia 22 7.2 2763
Iso-Britannia 377 326 1062
Hollanti 296 26,3 442
Espanja 73 6,6 188
Tanska 13,0 1.3 . 164
Suomi 45 41 58
Japani . . 471
Norja 36 259 -1014
Ruotsi 3.1 76 -1304
Itavalta 13 45,0 -1 566
Sveitsi 1.7 15,7 -2073
Ranska 93 12,5 -2105

Lahde: Suomen graafisen... 1993.

Graafisen teollisuuden tuonnin osuus on Pohjoismaista pienin Suomessa ja
suurin Norjassa. Viennin osuus Suomessa on hieman suurempi kuin Norjas-
sa ja Ruotsissa, mutta selvésti pienempi kuin Tanskassa. (Taulukko 5.)

Neuvostoliiton viennin romahdettua myds painotuotteiden kohdalla vientid
on kyetty kasvattamaan muualla. Tdhén on osaltaan vaikuttanut devalvaatio,
joka on auttanut suomalaista vientiteollisuutta, myds graafista teollisuutta,
uuteen nousuun.

Vuonna 1992 kaksi kolmasosaa viennistd suuntautui muihin Pohjoismaihin.
Ylivoimaisesti tdrkein vientimaa oli Ruotsi. Suomalainen painoteollisuus on
Ruotsin markkinoilla hyvinkin kilpailukykyinen johtuen painokapasiteetin
erilaisesta rakenteesta Suomessa ja Ruotsissa. (Rimpildinen 1992.)
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Taulukko 5.
Suomen graafisen teollisuuden vienti ja tuonti vuonna 1992

Vienti Tuonti
% %

Ruotsi 45 23
Tanska 12 10
Norja 1" .
Iso-Britannia 8 15
Venagjd - 5 ..
Saksa 3 15
Hollanti 3 4
USA . 10
Italia . 5
Muut maat 13 18
Yhteensa 100 100

Lahde: Ks. tdmén julkaisun tilasto-osan taulukot 1.12 ja 1.14.

Vienti ndyttdd olevan elpyméssd myos Baltian maihin, Vendjille ja it'aiilseen
Keski-Eurooppaan. Seuraavat ovat esimerkkejd uudesta viennisti. Kesilld
1993 perustettiin Viroon Elu Pilt (Eldmdn Kuva) niminen aikakauslehti. Se
kaynnistettiin yhteistydssd suomalaisten kanssa ja lehti painetaan Suomessa.
Kouvolalainen Lehtikanta Oy painaa kerran kuukaudessa pietarilaisen sano-
malehden numeron. Turun Sanomat tekee puhelinluettelot Pietariin. Taméa
yhteistyd on laajempaa kuin pelkkd painaminen. Algraphics painaa Puolan
markkinoille aikakaus- ja sarjakuvalehtii.

Suomen kilpailukyky on nyt varsin hyvi. Kapasiteettia on riittdvasti, ammat-
titaito on korkea ja devalvaatio on parantanut hintakilpailukykyi. (Taulukko 6.)

Taulukko 6.
Graafisen tydvoiman tuntikustannukset vuonna 1992 erdisséd euroopan maissa ECUina

Sveitsi 23
Ruotsi 22
Saksa 22
Tanska 22
Norja 19
Hollanti 18 ,
Suomi 16
Iso-Britannia 13
Kreikka 8

Lahde: Wilson 1993.
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Vaikka Suomen palkkataso ei todellisuudessa olisikaan niin heikko esim.
verrattuna Ruotsiin kuin taulukko 6 nidyttdd, on ero kuitenkin olemassa.
1970- ja 1980- luvuilla Suomen palkkataso on ollut eurooppalaista keski-
tasoa. 1980-luvun lopulla Suomen taso nousi Euroopan kérkitasolle, mutta
on sittemmin nopeasti pudonnut keskitason alapuolelle. Osittain tdhdn on
vaikuttanut devalvaatio, jonka antama kilpailuetu ei vilttdmaittd ole pysyva.

Kierrdtyspaperin kadyttovaatimukset Keski-Euroopassa kasvavat. Esimerkiksi
Belgiassa on valmisteltavana myos tuontituotteisiin kohdistuva ekovero, joka
koskee mm. sanoma- ja aikakauslehtipapereita. Samoin Saksan kierrdtyspa-
perilakiluonnoksella on vaikutuksensa vientituotantoon ja siind kdytettdviin
paperilaatuihin. Tulevaisuudessa kierrdtyspaperin saatavuus voi muodostua
erddksi ongelmaksi vientipainoille. Nyt myos metsénhoito on kytketty Kes-
ki-Euroopassa osaksi ympiristokeskustelua, ja timikin voi vaikeuttaa Suo-
men graafisen ja paperiteollisuuden vientiponnisteluja.

Kansainvilistymiskehityksessd potentiaaliset markkinat on ndhtivd maail-
manlaajuisesti. Kuitenkin tuotteiden ulkoasu sekd siséltod ja koko tuotekuva,
markkinointi ja muut toimintatavat vaihtelevat maasta toiseen. Viestintdtuot-
teiden kohdalla nididen asioiden merkitys on erityisen suuri. Kansalliset ja
kulttuurilliset tekijat merkitsevit sitd, ettd kussakin tapauksessa on toimitta-
va kohdealueen ehdoilla. Titi tarkoittaa iskulause "think globally, act locally".

Kansainvilistymisessd suomalaisille yrityksille tirkein keino on hankkiutua
yhteistyohon jonkin kohdealueen yrityksen kanssa. Ilman paikallista osaa-
mista kansainvilistyminen on hyvin vaikeaa. Markkinaosaamisen puute koh-
demaan markkinoilla on yleensd koettu suureksi ongelmaksi. Joissakin ta-
pauksissa oman myyntihenkiloston kdyttdminen on mahdollista, mutta aina-
kin pienten ja keskisuurten yritysten kohdalla tdhén ei yleesd ole resursseja.
(Suomen graafisen... 1993)

Paperiteollisuuteen verrattuna vienti on vaatimatonta. Graafisten tuotteiden
vienti on noin 0,8 miljardia markkaa, kun paino- ja kirjoituspaperin vienti oli
noin 13,4 miljardia markkaa vuonna 1991. Periaatteessa kannattaisi vieda
painotuotteita enemman, silld niistd saatu vientihinta vuonna 1991 oli keski-
midrin noin 12 mk/kg. Vastaavasti raakapaperin vientihinta oli vain nel-
jdsosa tistd eli 3 mk/kg (Torn 1992).

Mutta kun vertaillaan graafisen teollisuuden vienti- ja tuontihintoja, osoittau-
tuu hintasuhde siindkin Suomen kannalta epidedulliseksi. Erdédssa vertailussa
viennin kilohinnan Euroopassa todetaan olevan keskimiirin 20 markkaa,
kun Suomessa viennin kilohinta on alle 15 markkaa. Tuonnin kilohinta muu-
alla Euroopassa on 20-30 markkaa, mutta Suomessa lihes 40 markkaa.
Viennin kilohinta on kahdestatoista Euroopan maasta Suomessa alhaisin ja
tuonnin kilohinta korkein. (Suomen graafisen... 1993.)
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Taulukko 7. )
Suomen graafisen teollisuuden vienti ja tuonti vuonna 1992

Vienti Tuonti
% %
Kaupallinen aineisto 40 37
Lehdet 30 16
Kirjat, esittelylehtiset 17 35
Lomakkeet, etiketit 8 3
Muut 5 8
Yhteensa 100 100

Lahde: Ks. tilasto-osan taulukot 1.11 ja 1.13.

Suomesta siis viedddn halpoja tuotteita ja Suomeen tuodaan kalliita tuotteita.
Viennissi jalostusaste on kohtuuttoman alhainen, kun otetaan huomioon, ettd
maassamme on nykyaikainen tuotantokalusto, kdytosséd korkealaatuiset mate-
riaalit ja korkea ammattitaito.

Tdmd vienti- ja tuontihintojen heikko tase tosin johtuu osittain siitd, ettd
merkittivd osa viennistd on suuripainoksista tuotantoa, jossa yksikkohinta ei
voi olla korkea. Vientipainomme toimivat my¢s ulkomaisten kustantajien
painotyon alihankkijoina, joten tuotannosta saatava hinta on vain osa tuot-
teen loppuhinnasta. Tuonti taas koostuu pienistd eristd ja muiltakin osin kal-
liista tuontituotteista, kuten englannin kieliset kirjat, joissa yksikkdhinta on
korkea. Suomalaisten kustantamojen kirjoja viedddn ulkomaille vain poik-
keustapauksissa.

Kansainvélistymisen malleja

Kustannustuotteen koko prosessi voidaan esittdd kolmen osapuolen vélisend
ketjuna, jonka lenkit ovat kustantaja, kirjapaino ja lukijat. Laajemmassa tar-
kastelussa mukaan voidaan ottaa vield ilmoittaja ja erditd muita ketjun osia.

Perinteisessd mallissa kotimainen kustantaja painattaa kotimaassa tuotteita
kotimaisia lukijoita varten. Kotimainen kustantaja voi myds ostaa painotyon
ulkomailta, kuten erdit suomalaiset kirjakustantajat, vaikka lukijamarkkinat
ovatkin Suomessa. Periaatteessa kotimainen kustantaja voisi operoida myos
ulkomaisilla lukijamarkkinoilla painattamalla tuotteen Suomessa tai kohde-
maassa.
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Ajankohtaisten tuotteiden kuten sanomalehtien tuotantoaikataulut ovat niin
kireit, ettd tuotteet on valmistettava ldhelld markkinoita. Viikoittain ilmesty-
vien aikakauslehtien kohdalla kiredt aikataulut ovat kédytdnndssd esteend
Suomen ulkopuolella tapahtuvalle tuotannolle. Teleyhteydet kuitenkin lyhen-
tavit aikaviiveitd. Sisédltdinformaatio voidaan nykyisin siirtdd nopeasti te-
leyhteydelld melko kauas Suomesta painettavaksi. Suomalaisten painojen
asema saattaa siten heikentyd. Vastaavasti kuitenkin suomalaiset painot voi-
vat saada uusia asiakkaita, silld yhtd hyvin ulkomailta voidaan siséltdinfor-
maatio siirtdd nopeasti Suomeen painettavaksi. Kdytdnnossd timéd merkitsee
kilpailun kiristymisti ja sitd, ettd painettujen tuotteiden kuljetusyhteydet ovat
muodostumassa aikataulun kannalta kriittiseksi tekijéaksi.

Ulkomainen kustantaja voi myydd ulkomailla tehdyn kustannustuotteen sel-
laisenaan suomalaisille lukijoille. Esimerkiksi Suomessa on myyty ulkomai-
sia aikakauslehtid jo vuosikymmenien ajan. Vastaavasti suomalaisia lehtii ja
kirjoja myydididn jonkin verran sellaisenaan esimerkiksi Ruotsin suomalaisil-
le, viime aikoina myds Viroon.

Ulkomainen kustantaja voi my0s operoida suomalaisen tytdryhtion kautta
Suomen markkinoilla. Esimerkiksi Valitut Palat ja Kotivinkki toimitetaan ja
painetaan Suomessa suomalaisille lukijoille. Mutta my0ds painotyd voidaan
tehdd ulkomailla, kuten saksalaisen Burdan tapauksessa. Ulkomainen kus-
tantaja voi ostaa pelkistddn painotydén Suomesta, vaikka lukijamarkkinat
ovatkin kustantajan kotimaassa. Esimerkiksi Algraphics painaa puolalaisten
kustantajien lehtid Puolan markkinoille.

Kansainvélistymisen malleissa erilainen yhteistyd tulee vaistamaittéd lisddnty-
maiin. Juttu- ja kuva-aineiston vaihto, joko sellaisenaan tai kohdemaan oloi-
hin muokattuna, on jo nyt laajaa. Tétéd kautta kustannusteollisuuden kansain-
vilistyminen tulee edelleen lisddntymaién.

Kustannustoiminnan kansainvélistyminen Suomessa: esimerkking
aikakauslehdisté

Edelléd on esitetty kansainvilistymisen malleja kustantajan, kirjapainon ja lu-
kijoiden muodostaman ketjun ndkdkulmasta. Seuraavassa tarkastellaan lyhy-
esti Suomen kustannusalan kansainvilistymistd kdyttden esimerkkind sitéd
aluetta, jolla trendi ehkid helpoimmin on nihtdvilld: aikakauslehdistossa.

Aikakauslehdiston kansainvélistyminen Euroopassa voimistui 1980-luvulia.
Tdma johtuu useista tekijoistd. Esimerkiksi Helene Hafstrand (1993) esittdd
ilmion taustaksi kolme keskeisend pitimadnsid tekijad. Tarkeimpdnd hin pi-
tdd sitd, ettd monet eurooppalaiset suuret kustantamot tulivat tilanteeseen
jossa kotimarkkinat olivat tayttymidssd. Lisaksi monissa maissa kidytiin kes-
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kustelua lehdiston keskittymisestd ja sen mahdollisesta rajoittamisesta lain-
saddannolld. Tallaisessa tilanteessa on ymmarrettivaa, ettd kiinnostus ulko-
maisiin markkinoihin lisdéntyy.

Toinen kansainvilistymisen keskeinen taustatekija on se, ettd monet aika-
kauslehtikustantamot muuttuivat osiksi suuria multimediakonserneja, joiden
toimintastrategioita jo muutenkin leimasi suuntautuminen ylikansallisille
markkinoille.

Kolmanneksi vaikuttimeksi Hafstrand listaa odotukset ja visiot ylikansallis-
ten/paneurooppalaisten mainosmarkkinoiden synnystd ja tihdn kytkeytyvét
ajatukset "muuttaa aikakauslehtiryhmittymit ilmoituspaketeiksi" "(Arnold
1992). Osa suurista eurooppalaisista kustannustaloista on pyrkinyt suuriin
useita maita kattaviin mainossopimuksiin ylikansallisten tavaramerkkien
kanssa.

Huomattava osa tunnetuimmista eurooppalaisista ja yhdysvaltalaisista aika-
kauslehdistd on monikansallisia. Toisin sanoen ne ilmestyvit eri maissa eri-
kielisind sekd osittain myos erinimisind paikallispainoksina. Monet poikkea-
vat toisistaan myos sisdllon suhteen. Niistd on muokattu kohdemaan olosuh-
teisiin sopeutettuja versioita. Taulukkoon 8 on keritty tiedot erdiden tunne-
tuimpien aikakauslehtinimikkeiden paikallispainoksista ilmestymismaittain.

Aikakauslehdiston "paneuroooppalaistuminen” saattaa tuottaa yllattavidkin
tuloksia. Erdiden tietojen mukaan esimerkiksi saksalaisilla aikakauslehtikus-
tantamoilla (ennen kaikkea Burda, Bauer Verlag, Gruner+Jahr) on jo yli 50
prosentin osuus Ranskan naisten- ja muotilehtimarkkinoista. (Hafstrand, emt.)

Taulukko 8.
Erdiden monikansallisten lehtien paikallispainokset erdissd maissa

E NL GB I F S D SF H
Auto-Bild X X X X X X
Burda Moden X X be X X X X X X
Cosmapolitan X X X X X X
Elle X X X X X bt X
Essentials X b3 X X X
Marie-Claire X X X X X X
Playboy X X X X X
Reader's Digest X X X X X X X
Vogue X X X X

Maiden lyhenteet ovat:
E=Espanja, NL=Hollanti, GB=Iso-Britannia, |=Italia, F=Ranska, S=Ruotsi, D=Saksa, SF=Suomi, H=Unkari

Lahde: Arnold 1992.
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Kansainvilistyminen aikakauslehdistossd ei sindnsd ole uusi asia, €i myos-
kddn Skandinavian maissa, joissa yhteinen kieli on luonut suotuisan pohjan
rajojen ylittdmiselle. Alan skandinaavinen pioneeri on tanskalainen Aller, jo-
ka aloitti julkaisutoiminnan my0s Ruotsissa jo 1870-luvulla. (Ks. esim. Gus-
tafsson 1990.)

Suomessa perinteisin ulkomainen aikakauslehti on vuonna 1945 aloittanut
Valitut Palat, jota julkaisi aluksi Sanoma Oy. Nykyinen julkaisija on Rea-
der’s Digestin suomalainen tytiryhtio. Valitut Palat on vieldpé suurilevikki-
sin Suomen yleisaikakauslehdistd (nettolevikki noin 350 000 kappaletta
vuonna 1992). 1950-luvun alussa alkoi ilmestyd myds Aku Ankka, sekin

. Sanoma Oy:n kustantamana.

Warner Communicationsin suomalainen tytidryhtio Kustannus Oy Williams
julkaisi 1970-luvun alkupuolella sarjakuvalehtid, lukemistoja ja miestenleh-
tid. Juuri ennen vetdytymistdin Suomesta Warner hankki valikoimaansa
myds joukon kotimaisia naistenlehtid. (Osa viimemainituista kuuluu nykyi-
sin A-lehtien valikoimaan.)

Suurten skandinaavisten kustannustalojen tulo Suomen markkinoille on lei-
mallisesti 1980-luvun ilmid, joka on 1990-luvulla jatkunut. Se on kasvatta-
nut ulkomaisten lehtiyhtididen osuutta Suomen aikakauslehtimarkkinoista.

Suomen aikakauslehdiston kansainvilistymisen nykytilaa suurimpien kustan-
tajien osalta kuvaa taulukko 9. Ulkomaisessa omistuksessa olevien kustanta-
mojen osuus volyymilla mitattuna on hieman alle 15 prosenttia kahdeksan
suurimman kustantamon yhteisestd volyymista. Osuus on siten edelleen suh-
teellisen vaatimaton, mutta esim. 1980-luvun puoliviliin verraten se on tie-
tenkin kasvanut.

Ruotsin — ja Pohjoismaiden — suurimman lehtikustantamon Bonnierin tytér-
yhtié Bonnier Julkaisut aloitti Suomessa vuonna 1986 (aluksi nimelld Suo-
men Fogtdal). Bonnier Julkaisujen lehdet ovat Tieteen Kuvalehti, Tee Itse,
Kunto Plus ja Uudet Kisitydt. Bonnier tuli Suomeen tosin jo 1970-luvun
alussa, kun konserniin kuuluva pé#asiassa sarjakuva- lasten- ja ristikkolehtii
julkaiseva Semic International perusti tinnekin tytidryhtion.

Ruotsalaisen ICA-Forlagetin suomalainen tytdryhtié on Kustannus Oy For-
ma, jonka Kotivinkki alkoi ilmestyd vuonna 1983. Kotivinkin esikuva ICA-
kuriren on Ruotsin levikiltidin suurin aikakauslehti. Kustantajan muita lehti
ovat Trendi ja keviailld 1992 lanseerattu Suhteet.

Tanskan suurin sanomalehtikustantaja Aller tuli Suomen aikakauslehtimark-
kinoille kevidilld 1992 yleisaikakauslehdelld nimeltd 7 pdivdd. Volyymilla
mitaten Aller kiilautui heti avauksessa Valittujen Palojen edelle suurimpien
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Taulukko 9.
Kahdeksan suurimman yleistaikakauslehtien kustantajan keskindiset volyymiosuudet 1991/92

Yhtid Volyymi* % Lehtis 1992**
Milj. kpl

Yhtyneet Kuvalehdet Oy 458 375 27
Sanoma Yhtyméa 336 27,5 28
A-lghdet Oy 23,0 18,8 9
Bonnier;

~— Kustannus Oy Semic 35 29 34
~ Bonnier Julkaisut Oy 20 1,6 4
Aller Julkaisut Oy 48 39 1
Oy Valitut Palat - 42 34 1
Readers'Digest :
Kolmiokirja Oy 2,6 21 12
Kustannus Oy Forma 26 21 3
Yhteensa 1221 100,0

*  Valittujen Palojen ja Allerin volyymit vuodelta 1992, muut vuodelta 1991. — Niiden lehtien, joille ei ole
suoritettu levikintarkastusta, volyymit laskettu painosmadrista, joista vahennetty palautusten arvioitu osuus.
**  Mukana vahintaan neljd kertaa vuodessa ilmestyvét julkaisut; ei sisélld Kolmiokirjan ja Semicin ristikkolehtia.

Lahde: Sauri 1993
Levikkitiedot:  Levikintarkastus Oy.

ensimmainen ulkomaisen yhtion Suomeen lanseeraama yleisaikakauslehti.

Hieman kérjistden voisi sanoa, ettd Skandinavian suuret aikakauslehtiyrityk-
set ndyttaviat nykyisin hahmottavan keskeiseksi "kotimarkkina-alueekseen"
yksittdisten Pohjoismaiden sijasta Pohjoismaat yhdessd — Suomi yhd useam-
min mukaanluettuna. Kielirajasta huolimatta kulttuurikynnys on suhteellisen
matala.

Kéadnndslehdet ja konseptilehdet

Suomessa ilmestyvien monikansallisten aikakauslehtien voidaan sanoa edus-
tavan kahta selvisti toisistaan erottuvaa tyyppid. Toista voidaan kutsua
"kaannoslehdeksi" ja toista "konseptilehdeksi".

Kidnnoslehtien voidaan ajatella tyypillisesti olevan joko aihepiiriltddn hyvin
selvisti rajattuja — esimerkiksi harraste- tai kisityolehdet — (Tee Itse, Burda)
tai sitten aihepiiriltdan todella universaaleja, kuten esimerkiksi populaaritie-
teelliset lehdet. Kddnnoslehtien kastiin kuuluu tietenkin myds enemmisto
maassamme ilmestyvistd sarjakuvalehdisti ja osa lukemistotyyppisistd lehdistd.
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Kiaidnnoslehdistd esimerkkejd ovat oikeastaan kaikki Bonnierin Suomessa il-
mestyvit lehdet. Niiden erikieliset painokset ovat pitkélti toistensa kopioita.
Niité tdssd edustakoon Illustrered Videnkab (Tieteen Kuvalehti), joka ilmes-
tyy Tanskan ja Suomen lisidksi Norjassa, Ruotsissa, Ranskassa ja Saksassa.
Kaikki erikieliset versiot toimitetaan, tuotetaan, markkinoidaan ja levitetdan
keskitetysti Tanskasta. Lehden tuotantoprosessia kuvailee tarkemmin Engen
(1991).

Konseptilehdille puolestaan on tyypillistd, ettd vain lehden yleisidea on
tuontitavaraa, mutta konseptin muokkaus, toteutus ja aiheetkin ovat kotimai-
sia tai kotimaisesta nidkokulmasta tarkasteltuja. Allerin julkaisema 7 pdivii
on tanskalainen ja ldhtokohta on tanskalainen lehtikonsepti (Se og Hor).
Lehden konsepti on kuitenkin muokattu suomalaiselle lukijakunnalle. Leh-
delld on suomalainen toimitus, ja aiheet poimitaan Suomesta tai suomalaisia
kiinnostavilta alueilta. Toinen esimerkki tillaisesta lehdestd on Ruotsin suu-
rimman aikakauslehden ICA-kurirenin suomalainen versio Kotivinkki. Nor-
jan markkinoille my6hemmin versioitu vastaava julkaisu on toteutukseltaan
ladhempiédnd Kotivinkkid kuin "emolehted” ICA-kurirenia. Rojaltyt siitd eivit
menekiddn emoyhtiolle Ruotsiin vaan suomalaiselle tytaryhtiolle Formalle.
Forma on vuoden 1992 loppupuolella lanseerannut Kotivinkin my6s Viron
markkinoille nimelld Kodukiri.

Sekid kiddnnoslehdille ettd konseptilehdille tulevat kansallisten erityispiirtei-
den asettamat reunaehdot vastaan muodossa tai toisessa. Kisitydlehden in-
noittama villapaidan kutoja ei ehkd 16yddkdédn juuri oikeanviristd tai -pak-
suista villalankaa suomalaisista alan liikkeistd. Tai nikkaroija voi havaita,
ettd rakennusohjeessa suositellut materiaalit poikkeavat kotimaisista. Myos
aihepiiriltddn universaalit populaaritieteelliset lehdet voivat monella tapaa
térmitd partikulaarisen maailman kansallisiin erityispiirteisiin. Engen (emt.)
esittdd tdstd useita esimerkkeja.

Konseptilehtien kohdalla ongelma ei ole ndin yksiselitteinen ja konkreetti-
nen, mutta monista tekijoistd johtuen voi kédydi niin, ettd konsepti ei "istu"”
jonkin maan kansallisille markkinoille ilman huolellista muokkausta — ja eh-
ki ei sen jilkeenkddn. Siksi konseptijulkaisujen tuottamisessa ja markkinoin-
nissa on hyvi paikallistuntemus vilttamaton. Yhteisyritykset ja lisenssisopi-
mukset ovat yksi keino ratkoa kansainvilisyyden ja kansallisuuden yhteen-
sovittamisen ongelmaa.

Esimerkiksi Ellen ruotsalaista versiota on julkaissut Hachetten ja Bonnierin
yhteisyritys. Kotimaisista aikakauslehdenkustantajista Yhtyneet Kuvalehdet
on ehkid aktiivisimmin ldahtenyt ottamaan osaansa timintyyppisiltd lehti-
markkinoilta. Vuonna 1992 Yhtyneet hoiti amerikkalaisen Runner’s World-
in (Rodale Press Inc.) koemarkkinoinnin Pohjoismaissa. Samana vuonna
yhti6 lanseerasi Suomen markkinoille Naisen Maailman (Essentials).
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Lehden konsepti on hankittu englannin suurimmalta aikakauslehtikustanta-
jalta IPC:ltd (osa Reed-konsernia). Lehti ilmestyy eri nimilld Englannin li-
sdksi kymmenessd maassa.

Varsinaisen monikansallisen kustannustoiminnan lisdksi Suomen aikakaus-
lehdistd on kansainvilistynyt monilla muilla tavoin. Kotimaisten erikoisaika-
kaus- ja ammattilehtien piirissd yhteistyd ulkomaisten saman alan jul-
kaisujen kanssa on monipuolista ja monimuotoista. Teksti- ja kuva-aineiston
vaihtosopimukset, yhteiset uutismateriaalipalvelut seké kalliiden laitetestien
yhteisrahoitus ovat tidstd esimerkkejd. (Suomalaisen aikakauslehdiston kan-
sainvilistymisestd ja kansainvilisistd yhteistydmuodoista ks. Aikakausleh-
distd 6/1992.)

Suomalaisten kustannustalojen suoranainen suuntautuminen ulkomaisille
markkinoille on ollut vihiistd. Kyse on yleensd julkaisuista joilla on hyvin
selvd kohderyhmd, kuten seuraavat esimerkit osoittanevat. Suomessa julkais-
taan tieteellisid ja teknologialehtid kansainviliselle asiantuntijayleisolle. Sel-
lainen on esimerkiksi Graphic Arts in Finland. Pohjolasta kiinnostuneille
Keski-Euroopan matkailumarkkinoilla on tarjolla Polarlehdet Oy:n Free-
days/Freizeit. Sanomaprintilld on Ruotsissa pieni ulkoilun harrastajille suun-
nattu erikoislehti Utemagasinet.

Edelld esitettyjen havaintojen perusteella Suomen aikakauslehdistosta 16ytyy
tdlla hetkelld seuraavia kansainvilistymisen muotoja.

- Suuret skandinaaviset kustannustalot laajentavat "kotimarkkinansa" myos
Suomeen.

- Kotimaiset kustantajat hankkivat julkaisuoikeuksia ulkomaisiin lehtikon-
septeihin tai toimivat ulkomaisten lehtien yhteistydkumppaneina.

~ Kotimaiset erityisesti harraste- ja ammattilehdet harrastavat monipuolista
kansainvilistd yhteistyotd ulkomaisten sisarlehtiensi kanssa.

~ Kotimaiset kustantamot hakeutuvat pienimuotoisille ja selkedésti rajatuille
ulkomaisille lehtimarkkinoille.

- Suomalaiset kustantamot tai ulkomaiset kustantajat Suomen kautta tekevit
avauksia Baltian kidymistilassa oleville lehtimarkkinoille. ICA:n tytdryhtio
Forman Virossa julkaisema Kodukiri on tidstd esimerkki. Kokemuksia
suomalaisten lehtikonseptien mahdollisuuksista ndilld markkinoilla tuonee
edelld jo mainittu virolainen yleisaikakauslehti Elu Pilt (Eldméin Kuva),
jonka konseptin esikuva on Seura. Lehti on saanut alkutaipaleellaan tukea
Seuralta, lehdelld on suomalainen taittaja ja lehti painetaan Suomessa.
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Lopuksi

Kirjallisuus

Suomalaisia kustannustuotteita ulkomaiselta kilpailulta suojanneista tekijois-
td keskeisimmit liittyvit kieleen, kulttuuriin, paikallisuuteen ja ajankohtai-
heikentyd ja jopa muodostua uhaksi. Toisaalta niiti uhkia voidaan myds
yrittdd kddntdd mahdollisuuksiksi.

Suomen kieli on turvannut kotimaan markkinat kotimaisille kustantajille.
Kielitaidon lisdidntyessd suomalaiset voivat kuitenkin yhd enemmin lukea
myos ulkomaisia lehtid ja kirjoja. Toisaalta ulkomaiset ja ulkomailla oleske-
levat suomalaiset voidaan nihdd potentiaalisina lukijoina suomalaisille kus-
tannustuotteille.

Kulttuurisidonnaisuus on erds suomalaisten kustantajien tédrkeimmistd voi-
matekijoistd. Suomalaisia lukijoita kiinnostaa suomalainen arkitodellisuus ja
siihen liittyvit tekijat. Paikallisuus liittyy ldheisesti kulttuurisidonnaisuuteen.
Lihimmin elinalueen asiat kiinnostavat. Elinalue kuitenkin laajenee ja esi-
merkiksi Brysselissi tehtdvit padtokset koskevat yhid enemmén myds meiti.
Eurooppalaisuus saattaa joskus merkitd kasvavia markkinoita eurojulkaisuil-
le myds Suomessa.

Aikakauslehdisto 6/92 (Teemanumero "Aikakauslehdisté Impivaarasta
maailmalle")

Arnold, William: EY ja aikakauslehdisto: tarjolla 350 miljoonan lukijan
markkinat. Aikakauslehdisto 3/1992.

Engen, Birgitte: Illustreret Videnskabs internationalisering. Teoksessa
Gustafsson (toim.): Veckopressbranchens struktur och ekonomi.
Handelshogskolan vid Goteborgs universitet, Informations- och
massmediegruppen, Skrifter nr 5 Goteborg 1991.

Graafiset faktat 1993. Graafisen Teollisuuden Liitto 1993.

Gustafsson, Karl Erik: Veckopressen - nedgang men inte fall.
Handelshogskolan vid Goteborgs universitet, Informations- och
massmediegruppen, Rapport 17. Géteborg 1990.

Hafstrand, Helene: Populédrpressens internationalisering. Teoksessa
Gustafsson (toim.): Komparativa massmediestudier. Handelshdgskolan
vid Goteborgs universitet, Informations- och massmediegruppen, Skrifter
nr 6. Goteborg 1993.

Niemi, Juhani: Kirjallisuus instituuiona. SKS, Helsinki. 1991.
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Pitynen, Pekka: Elvyttimisen keinot kirjapainotoiminnassa.
Kirjapainotaito/Graafikko 8/91. ’

Rimpildinen, Markku: Vanhat viejdt menestyivit Ruotsin markkinoilla.
Painomaailma 1/92.

Sauri, Tuomo: Joukkoviestinnin rakenteita 1980-luvulta 1990-luvulle. SVT,
Kulttuuri ja viestintd 1993: 1. Tilastokeskus, Helsinki 1993.

Suomen graafisen teollisuuden vientikilpailukyky - nykytifanne ja'
edistimismahdollisuudet. VTT, Graafinen laboratorio. Espoo 1993.

Survey of the magazine business 1988-1989. FIPP, 1990 (moniste).

Torn, Tage: WSOY:n ja Helprintin koneinvestoinnit nostavat graafisten
tuotteiden vientid ldhivuosina. Painomaailma 6/92

Wilson, Geoffrey: The challenge of changing Europe to the printing
industry. Esitelmi Kirjanpainajan péivilld 19.10.1993 (moniste).

World press trends. FIEJ, Paris 1993.
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Jyrki Jyrkidinen

Vaikuttaako joukkoviestinnan keskittyminen
Siséltéon? Keskittyminen, monipuolisuus fa
pluralismi

Joukkoviestinnén tilastojulkaisuista puuttuvat usein tai niissd on hyvin véahin
viestinnén siséltdjd kuvaavia taulukoita ja tietoja. Sisédllon kuvaamiseen liit-
tyy monia késitteiden méérittelyn, mittaamisen ja mittaustulosten yleistami-
sen ongelmia. Tdmi koskee my0s joukkoviestinnin keskittymisen ja sisdllon
suhdetta kuvaavia tietoja.

Tassd artikkelissa késitellddn niitd tutkimusongelmia, jotka liittyvit joukko-
viestinnédn keskittymisen vaikutuksiin viestinnén siséltoon. Télloin tormétidn
keskittymisen, monipuolisuuden ja pluralismin vilisiin yhteyksiin. Nilld kd-
sitteilld on merkitystd myos toimittajien ja viestintdhallinnon kannalta. Vies-
tintdpolitiikassa voidaan tehdd sddntely- tai rajoituspddtoksid esim. viestimi-
en omistuksesta tai markkinaosuuksista, jos halutaan ehkaistd keskittymisen
haittoja. Sdidntelytoimet ovat kuitenkin ensisijassa poliittisia pdatoksid; tie-
teellistd perustelua tai ndyttdd voi olla hyvin vaikea 10ytéd.

Seuraavassa pyritiin avamaan keskustelua monipuolisuuden ja pluralismin
kdsitteistd, niiden arvioimisesta ja lisdidmismahdollisuuksista keskittymiste-
matiikan yhteydessa.

Tulosten kaksijakoisuus

Pelko joukkoviestinnin, erityisesti lehdiston, keskittymisen kielteisistd vai-
kutuksista on heréttinyt paljon keskustelua ja tutkimusta. Keskittymiselld
tarkoitetaan sitd, missd laajuudessa viestintdalan yritykset tai markkinat ovat
saman omistajan hallussa tai valvonnassa. Kun tutkimuksissa ja viestintikes-
kustelussa on kannettu huolta monipuolisuuden tai pluralismin kaventumi-
sesta, niin tarkastelun kohteena on ollut nimenomaan uutisvélitys ja uutis-
journalismi.

Lehdiston alalla tutkimuskohteina ovat olleet, miten keskittyminen on vaikutta-

lehtiryhmien ja ketjujen kasvuun erityisesti silloin, kun lehti on jainyt mono-
poliasemaan levikkialueellaan, seki ristiinomistuksen seurauksiin.
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Sanomalehdiston keskittymisen siséltdvaikutuksia tutkittaessa on padhuomio
kohdistunut tarjonnan monipuolisuuteen ja pluralismiin. Padoletuksia ovat
olleet:

(1) Sanomalehden joutuminen valtakunnallisen lehtiketjun tai ryhmién
omistukseen vihentdd sen paikallisesti tirkeiden uutisten ja mielipitei-
den tarjontaa.

(2) Kilpailevan lehden puuttuminen vihentda silld alueella lukijoiden kdy-
tettdvissid olevan informaation ja mielipiteiden monipuolisuutta.

(3) Sanomalehden siirtyminen itsendisestd lehdestd lehtiryhméén tai lehti-
ketjuun tai jidminen alueen monopolilehdeksi pienentdd lehden it-
sendisyyttd ja toimituksellista elinvoimaa.

Tutkimustulokset ovat olleet kaksijakoisia. Jotkut tutkimukset osoittavat, ettd
keskittyminen heikentdd viestimien sisdllon laatua; jotkut tutkimukset osoit-
tavat sisédllon laadun parantuneen. Dennis Hale (1991, 35) sanoo enemmis-
ton tutkimuksista osoittavan, ettd markkinarakenteella ei ole suurta vaikutus-
ta: Keskittymisen hyddyt ja haitat ovat tasapainossa. Denis McQuail (1992,
116) katsoo, ettd tutkimusten suuresta madristd huolimatta ei ole vield pédés-
ty yleispiatevadn ndkemykseen lehdistokeskittymisen ja monopolin tuomista
hyodyistd ja haitoista sisédltotarjonnan kannalta. Myos television ohjelmatar-
jontaa tutkinut Barry R. Litman (1992, 122) on samoilla linjoilla todetes-
saan, ettd samalla kun on olemassa melko yhtendinen ja yksimielinen kisitys
ohjelmatarjonnan monipuolisuudesta, sen mittaaminen kdytinnossd on vaih-
ja katsojien ohjelmavalintoihin. Litmanin mielestd monipuolisuus on jda-
nyt kisitteend epaselviksi ja kiistanalaiseksi. Siséltovaikutusten empiiri-
sissd tutkimuksissa ongelmana on ollut se, ettd on vaikea testata ja erotella
kaikkia muita sisaltoon vaikuttavia tekijoitd keskittymisen ohella.

Maxwell E. McCombs (1988, 136-137) vertaili Montrealin ja Winnipegin
muuttumista kahden keskendin kilpailevan, eri lehtiryhmiin kuuluvan, sano-
malehden kaupungeista yhden lehden edelleen ryhmien omistuksessa olevan
lehden kaupungeiksi. Siséllon erittely ennen ja jidlkeen monopoliaseman ei
tukenut perinteistd kisitystd siitd, ettd kilpailu takaa monipuolisuuden.
McCombsin tulos oli, ettd journalismin ammatilliset ndkokulmat ja journa-
listiset kdytdnnot, ei kilpailu, *madradvit’ lehden sisdltod. Kilpailu sinénsé ei
takaa monipuolisuutta. Kilpailun loppuminen ei muuttanut monopoliasemaan
jddneitd lehtid juuri lainkaan. Ne harvat muutokset, joita ilmeni, johtuivat
lehtien toimitustyon laadun paranemisesta.

Toisaalta Dores A. Candussin ja James P. Winterin (1988, 145) tutkimus
Winnipegin muuttumisesta yhden lehden kaupungiksi osoitti, ettd ilmoi-
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tushintojen ja irtonumerohinnan korotukset olivat selvimmit monopo-
liaseman mukanaan tuomat muutokset: ilmoittajat maksoivat aiempaa enem-
min ja lukijat maksoivat enemmén, mutta saivat vihemmin. Candussin ja
Winterin tutkimus tukee sitd kisitystd, etti alueellisessa monopoliasemassa
oleva lehtiyhtio sanelee muille markkinoiden ehtoja, mikd ei hyddytd ilmoit-
tajia eiké lukijoita.

McCombsin (1988, 137) mielestid keskittymisen vastainen lainsdddinto eli
antitrustilainsdddinto ei ole turvannut Yhdysvalloissa tiedonvilityksen moni-
puolisuutta. John B. Busterna (1991) tuli kuitenkin p#invastaisiin tuloksiin
vertaillessaan USA:n suurimman sanomalehtiketjun, Gannettin, 51 lehted
vastaavaan midrdidn itsendisid lehtid. Gannettin ryhmén asettama valtakun-
nallinen hintataso mainostajille osoittautui noin kymmenen prosenttia kor-
keammaksi kuin itsendisilld lehdilld. Pienilevikkisten lehtien ryhmissi ero
oli 6,2 prosenttia ja suurilevikkisilld 15,8 prosenttia. Tutkimus tuki kasitystd,
ettd hyvin jarjestdytyneilld lehtiketjuilla on valta méériatd haluamansa hinnat.
Busternan mielestd tulokset tukevat sitd viestintépoliittista nikemysta, ettd
antitrustilainsdddédntod pitdisi soveltaa nimenomaan suurempia lehtiketjuja
vastaan. Myos Robert G. Picard (1988, 63) piityy siihen, ettdi monopo-
liaseman saavuttaneiden lehtien mainostilan myyntihinnat ovat muita lehtid
korkeammat.

David P. Demers ja Daniel B. Wackman (1988) vertailivat ketjuomisteisia ja
itsendisid lehtid niiden asettamien pddméérien perusteella. Ketjuomistuksessa
olevien lehtien pédtoimittajat olivat taipuvaisempia pitimdin lehden tuotta-
maa voittoa yritystddn ohjaavana padmédrdna kuin itsendisesti omistettujen
lehtien péétoimittajat. Tutkimuksessa ei kuitenkaan ilmennyt, ettid ketjun leh-
det olisivat vihemman kiinnostuneita lehtiensa laadusta.

Dominic L. Lasorsa (1991) vertaili vaalien yhteydessd kansalaisten mielipi-
teitd yleisistd asioista yhden lehden paikkakunnilla ja paikkakunnilla, joilla
oli lehtien vilistd kilpailua. Alueellisesti kilpailevien lehtien paikkakunnilla
oli tilastollisesti merkittdvisti enemmin mielipiteiden moninaisuutta verrat-
tuna yhden lehden paikkakuntiin. Sanomalehtien kilpailu on Lasorsan mie-
lestd tdrked mielipiteiden monipuolisuutta rohkaiseva tekijd yleisid asioita
koskevissa kysymyksissi.

Lehtien ryhma- tai ketjuomistuksen yhdenkaltaistavaa vaikutusta lehtiensi
tarjoamiin uutisiin tai kannanottoihin on tutkittu toistaiseksi vdhdn. Yhdys-
valtalaiset Akhavan-Majid ym. (1991) havaitsivat, ettd em. Gannett-ketjulla
oli yhtendistavd vaikutus ketjuun kuuluvien lehtien kannanottoihin kiis-
tanalaisiin poliittisiin kysymyksiin. Ryhmé vertaili 56 Gannettin ja 155
muun lehden uutisointia ja kannanottoja kolmeen julkisuudessa olleeseen
kysymykseen USA:ssa vuonna 1989.
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Keskittymisen vaikutuksista yleisradiotoimintaan on vihemmain tutkimustu-
loksia kuin sanomalehdiston alueelta. Keskittymisen ja kilpailun vaikutuksia
television ohjelmatarjontaan on tutkittu eniten Yhdysvalloissa. Joseph R.
Dominick ja Millard C. Pearce (1976) osoittivat, ettd televisio-ohjelmien
monipuolisuus on jatkuvasti vihentynyt ja samalla ohjelmarakenne ja ohjel-
maluokat ovat yhdenmukaistuneet. He puhuvat "ohjelmasykleistd”, jolloin
suuret yhtiot pikemminkin kopioivat toistensa menestyvid ohjelmia useita
kertoja useiden vuosien ajan, kuin toisivat markkinoille uusia vihemmistossi
olevia makusuuntia miellyttivid ohjelmatyyppeji. Litmanin (1992, 126) mie-
lestd tillainen kaavamainen ohjelmisto on vastakohta kaikelle kokeilevuu-
delle ja uuden etsimiselle ja siten myos monipuolisuudelle.

Useimpien Linsi-Euroopan maiden yleisradiotoiminnassa monipuolisuus tai
pluralismi on sisillytetty lainsddddntoon tai toimilupaehtoihin. Julkisen pal-
velun yleisradiotoiminta on yleenséd velvoitettu kulttuurisen moninaisuuden
tarjoamiseen ohjelmatuotannossa, mutta useissa maissa myos kaupalliselle
televisiolle on asetettu samat velvoitteet (ks. Pluralism and Media Concent-
ration in the Internal Market 1992).

Udo Michael Kriiger (1991) havaitsi, ettd julkisen palvelun ja kaupallisen
television ohjelmiston etdisyys toisistaan on Saksassa pieneneméssd. Julkiset
tv-yhtiot ovat silti edelleen kaupallisia sidotumpia vakavaluonteiseen ohjel-
ma- ja uutistarjontaan. Kriiger pohtii, paddytdinko siihen, ettd julkinen ja
yksityinen yhti6 tulevat toimimaan tietynlaisessa yhteistydssé, toiminnallisen
tyonjaon mukaan. Téstd seuraisi, ettd television ohjelmatuotannossa koko-
naisuutena olisi vihemman monipuolisuutta ja pluralismia, jos seki julkinen
ettd kaupallinen keskittyvit vain parhaiten taitamaansa ohjelmatuotantoon.

Monipuolisuuden ja pluralismin ulottuvuudet

Monipuolisuuden ja pluralismin arvot ovat syville iskostuneet ldnsimaisiin ki-
sityksiin siitd, mikd on moderni yhteiskunta. Nykyajan yhteiskuntaan liitetdén
usein yksilollisyys, muutos, sananvapaus ja liikkumisen vapaus. Joukkovies-
timilld katsotaan olevan merkittdva rooli demokraattisisssa yhteiskunnissa.

Jotta joukkoviestintd pystyisi muodostamaan yleistd ja yksityistd mielipidettd
sekd myotdvaikuttamaan demokraattiseen paitoksentekoon, on joukkovies-
tintdjarjestelmédn kokonaisuutena tarjottava kulttuurista moninaisuutta ja po-
liittista pluralismia niin paljon kuin mahdollista ja vilttimétonta.

Viestinndn monipuolisuudella on monia ulottuvuuksia, joista jotkut liittyvit

Wolfgang Hoffmann-Riem (1987) jdsentid monipuolisuuden ulottuvuudet
neljddn ryhmaan:
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(1) Ohjelmamuodon ja aiheiden monipuolisuus: ohjelmaformaattien moni-
puolisuus ja erilaisuus vastaanottajan kannalta (viihde, tiedonvilitys,
kasvatus jne; ohjelmistovaatimukset);

(2) sisédllon monipuolisuus: mielipiteiden, aiheiden ja uutisten monipuoli-
suus vastaanottajan kannalta;

(3) yksiloéiden ja ryhmien monipuolisuus: monipuolinen pddsy viestimiin
ja esiintyminen niissd sanomien léhettdjani;

(4) kerronnan maantieteellinen peittdvyys ja merkittdvyys vastaanottajien
ja ldahettdjien kannalta.
Maantieteellinen monipuolisuus voidaan edelleen jakaa McQuailin mielesta

(1992, 151-152) rakenteeseen ja sisdltoon liittyviin alaulottuvuuksiin:

(4 a) palvelevatko paikkakuntien ja alueiden omat viestimet tosiasiassa alu-
eitaan;

(4 b) tarjoavatko paikalliset viestimet todellisen vaihtoehdon kaikkien mui-
den viestintikanavien joukossa;

(4 ¢) onko kanavien sisilld riittdvisti tiedon, mielipiteiden ja kulttuurin mo-
nipuolisuutta paikallisten olosuhteiden kannalta ja erityisesti viestimiin
padsyn monipuolisuuden kannalta;

(4 d) tarjoavatko paikalliset ja alueelliset viestimet palvelua (vaihtoehtoisia
kanavia ja siséltojd), joka on riittdvdd korvaamaan valtakunnallisten
viestimien tarjoaman viestintdpalvelun;

(4 e) kiinnittdvitko valtakunnalliset viestimet riittdvasti huomiota eri alueisiin.

Niiden lisdksi on eroteltavissa ainakin viisi muuta monipuolisuuden ulottu-

vutta, jotka voidaan ottaa huomioon:

(1)  Omistuksen monipuolisuus: pddsy omistajziksi (toimilupapolitiikka);

(2) viestintikanavien monipuolisuus: paisy erilaisiin (vaihtoehtoisiin, kil-
paileviin) viestintdpalveluihin kuluttajan omana valintana;

(3) ldhteiden monipuolisuus: uutislédhteiden laatu ja midrd sanomien ldhet-
tdjina;

(4) sukupuolten monipuolisuus: padsy vastaanottajaksi ja 1dhettdjiksi;
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(5) taloudellisen tuen monipuolisuus: julkinen (verot, lupamaksut) tai yk-
sityinen rahoitus (mainonta, sponsorointi).

Ottamalla huomioon ndmi erilaiset ndkokohdat ja ulottuvuudet voidaan teh-
dd tarkempia arvioita viestinndn monipuolisuudesta ja pluralismista, ennen
kuin ldhdetddn tekemddn viestintdpoliittisia pdédtoksid, joilla vaikutetaan
viestintimarkkinoiden rakenteisiin.

Lisdksi on huomattava, ettd viestintdyhtiéiden vilinen yhteistoiminta ja yh-
teisty6 on lisddntyméssd sekd madraltddn ettd arvoltaan. Ad van Loon (1992,
111) toteaa, ettd viestintdyhtididen yhteistoiminnan muodot ovat lisdintyneet
huomattavasti myos regionaalisella ja kansainviliselld tasolla. Yhteistoimin-
ta on kuitenkin usein esivaihe yhtididen sulautumiselle tai yrityskaupoille,
mitkd vihentivit viestimien lukuméarad. EY:n komission selvitys pluralis-
mista ja viestinnin keskittymisestd (1992) toteaa, ettd viestimien fuusioitu-
misen vaikutuksia pluralismiin pita# arvioida "siind ympiristossd, jossa fuu-
sio tapahtuu. Fuusioilla voi olla haitallisia vaikutuksia pluralismiin, koska ne
voivat rajoittaa viestimien omistajien tai niissd méddradvdd vaikutusvaltaa
kdyttdvien tahojen monipuolisuutta, mikéd on puolestaan olennainen edellytys
yleisolle tarjottavan tiedon monipuolisuuden kannalta” (Pluralism and Media
Concentration in the Internal Market, 21).

On myo6s huomattava, ettd kun useita viestintdtoimintoja on taloudellisesti
keskitetty saman viestintdtalon katon alle synergiaetujen saamiseksi, niin
keskittimistd on toteutettu myos journalistisen tuotannon alueella, kuten uu-
tistoiminnassa. Vaarana voi télloin olla, ettd yhden yksittdisen viestintdayhti-
on hallussa olevien eri viestimien sisiltd tulee yhd yhdenkaltaisemmaksi ja
toisteisemmaksi, jolloin alueellinen tai paikallinen monipuolisuus karsii.

Monipuolisuus késitteend

Keskustelu viestimien moninaisuudesta pitdisi perustua moniaineksiseen na-
kokulmaan. Moninaisuus pitdisi madritelld moniulotteisesti ja se pitdisi néh-
di tiettynd valintamahdollisuuksien rakenteena, joka on yhteydesséd viestin-
ndn kdyttoon tiettynd ajankohtana.

Ensinnékin voidaan erottaa monipuolisuuden laajuus ja syvyys. Laajuus liit-
tyy journalististen juttutyyppien, muotojen ja esitystapojen moninaisuuteen
viestimen kédyton tiettynd ajankohtana. Syvyys on puolestaan yhteydessi
viestimen sisdllon vaihteluun saman journalistisen juttutyypin, lajin, muodon
ja esitystavan puitteissa tiettynd kdyton ajankohtana.

Monipuolisuus pitdisi ndin ollen midritelld mahdollisuudeksi valita tiettynd
ajankohtana erilaisista juttutyypeistd, aiheista ja tapahtumista; eri tiedonldh-
teistd, muodoista, esityksistd, tyyleistd; eri mielipiteistd, arvoista; eri tekijoil-
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td ja eri niakokulmista jne. Lyhyesti sanottuna monipuolisuus viittaa kulttuu-
risesti erilaisiin esityksiin viestimien tarjonta-avaruudessa.

Jos monipuolisuutta halutaan edistdd, niin viestinnin taloutta, teknologian
saatavuutta ja kdyttoaikaa koskevat esteet tai rajoitukset eivit saisi estdd vas-
taanottajien ja kuluttajien pdisyd tillaiseen vaihteluun viestintitarjonnassa.
Esimerkiksi television suuret tuotantokustannukset eivit saisi rajoittaa ohjel-
matuottajien médrii silloin, kun tehdéddn ohjelmaa pienyleisdille, kuten tele-
vision opetus- ja tiedeohjelmat.

On idealistista olettaa, ettd yksittdinen viestinndn kuluttaja olisi aina halukas
tai kykenevi ottamaan koko hyddyn tarjolla olevasta monipuolisuudesta. Po-
tentiaalista, mahdollista pluralismia ei siis voida rinnastaa pragmaattiseen,
kiytdnnossi lisndolevaan pluralismiin. Viittelykirjassaan Everette E. Denni-
sin kanssa John C. Merril (1984, 69-70) huomauttaa, ettd pluralismista voi-
daan erottaa eri tasoja sen mukaan, mitd ndkokulmaa halutaan korostaa. Ha-
nen mielestddn pluralismissa voidaan erottaa neljd tasoa: 1) jirjestelma-, 2)
yhteisd-, 3) paikallis- ja 4) sanomataso. Merrill havainnollistaa niitd eroja
kysymilld (1984, 70): "Miten minuun tissd minun paikallisundessani todel-
lakaan vaikuttaa se, etti koko maan mitassa pluralismi mahdollisesti laa-
jeneekin? Se monipuolisuus, mitd miné haluan, on tdssd ja nyt (minun uutisvi-
lineessini)", ei se miki saattaa olla kdytettdvissa jollakin toisella paikkakunnalla.

Monet seikat, kuten viestintijédrjestelmin tosiasiallinen toiminta kokonaisuu-
dessaan, viestimien kéyttotilanne, vastaanottajan sosiaalis-taloudellinen ase-
ma, yksilon psykologinen rakenne, teknologinen pddsy viestimiin, vapaa-ai-
ka ja viestimiin kidytetty aika, sosiaalinen ympiristd, henkilokohtaiset mie-
lenkiinnon kohteet ja muut tekijat sekéd olosuhteet rajoittavat viestintdvalin-
toja yleensd. Ndmd tekijdt suosivat erityisesti padsyé jo tuttuihin ja siksi sa-
mankaltaisiin siséltoihin ja kaavoittuneisiin viestimien kulutustapoihin.

Pluralismi kdsitteend

Pluralismi on monipuolisuuden erityinen ilmenemismuoto. Pluralismi liittyy
yhteiskunnallisten, erityisesti poliittisten, mielipiteiden, etujen ja arvojen
esittdimiseen viestimissa.

Demokratian ihanteellisessa muodossa jokaisella mielipiteen, intressin ja ar-
von rakennelmalla pitdisi olla kédytettiavissd tai saatavilla vilineet saadakseen
itsensd ilmaistuksi julkisen keskustelun kulussa (Curran 1991, 111). Todelli-
suudessa ndmd mahdollisuudet ovat rajoitetut. Rajoittava tekijd on esimer-
kiksi talousjérjestelmd, jos se ei tarjoa pddomaa kaikille mielipiteen muodos-
tumille, erityisesti vidhemmistomielipiteille, saada itseddn ilmaistuksi. Myos
teknologia asettaa tiettyjd rajoja, kuten radiotaajuuksien niukkuus. Niinikéddn
lainsdddénto ja poliittiset enemmistot rajoittavat mahdollisuuksia.
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Kuten edelli todettiin, viestimien keskittyminen ja/tai yhteistoiminta vihen-
tivit toisistaan riippumattomien viestintdyhtididen madrdd. Tdmin lisdksi
yhteiskunnan eriytyminen, segmentoituminen ja. hajautuminen rajoittavat
myos tirkeiden poliittisten toimijoiden ja mielipidemuodostumien mahdolli-
suuksia padstd viestimiin ja julkisen keskustelun kentille. Tdmén seuraukse-
na suuri joukko toimijoita ja yhteisdjéd joutuu yrittimédin saamaan kantaansa
julki pienentyneessd midréssd itsendisid joukkoviestimid. Tillaista tilannetta
saatetaan demokratiassa pitid "normaalina” ja "hyviksyttdvand". Joskus tél-
lainen asiantila nidhdéddn kuitenkin uhkana sille, ettd kaikkein tdrkeimmit
mielipiteiden, etujen ja arvojen muodostumat jadvit riittdmattomaésti esitel-
lyiksi julkisessa keskustelussa. Kysymys on my0s siitd, miten viestinti-
tuotantoon ja siitd kdytdviaan keskusteluun osallistuvat piddtoimijat suhtautu-
vat timidn jinnitteen vihentdmiseen. Néin pluralismin arviointi kytkeytyy
viime kidessd ihmisoikeuksiin.

Uutisvilityksen monipuolisuuden esteet

Uutisvilityksen alalla monet tutkimukset ovat osoittaneet tuotannon sisdisten
tekijoiden, kuten vakiintuneiden journalististen tyStapojen, ammattikdytanto-
jen ja esitystapojen, vaikuttavan lopputuotteeseen enemmin kuin kilpailu tai
keskittyminen.

Paikallisradioiden, paikallislehtien ja valtakunnallisten lehtien uutisia tutki-
neet Schanne ym. (1989) havaitsivat, ettd kilpailu paikallistasolla tuotti suu-
remman mairian uutisia samoista aiheista, mutta ei lisdnnyt paikallisuutisten
monipuolisuutta. Askettdin perustetut kilpailevat viestimet yrittivit saada
osuuttaan markkinoista, mutta eivit pystyneet tarjoamaan vaihtoehtoisia ni-
kemyksii tai uutisia, suurempaa mielipiteiden monipuolisuutta tai laajempaa
luoksepdidsyd viestimiin. Saman viestintdtalon omistuksessa ollut sanomaleh-
ti ja kaupallinen paikallisradio kilpailivat mainosmarkkinoista, mutta eivit
journalistisesti uutisista.

Dennis F. Hale (1991) vertaili uutispalvelujen kidyttod itsendisissd ja ketjui-
hin kuuluvissa lehdissi eikd 10ytidnyt eroja niiden kédyttdmien uutispalvelujen
kokonaismadrissd, padasiallisten tietotoimistojen kidytossd eikd arvovaltais-

_ten uutistoimistojen kdytossd. Ainoa ero oli, ettd ketjuun kuuluvat lehdet ti-

lasivat aineistoa enemmain ketjunsa omistamista uutispalvelutoimistoista.

Maxwell E. McCombs (1988) on tehnyt journalismin sisdltéon kohdistuneis-
ta tutkimuksista yhteenvedon niistd tilanteista ja tekijOistd, jotka lisddvdit
viestimien sisdllon yhdenmukaisuutta:

(1)  Yhteinen uutisvilitysjirjestelmd. Kansainvilisid ja kansallisia uutisia
valittdvdat muutamat harvat maailmanlaajuisesti hallitsevat uutistoimis-
tot. Valtakunnallisia ja paikallisia uutisia vélittdd vain yksi kansallinen
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tietotoimisto. Uutiskerronnassa kiytetddn kaikkialla vain rajallista
méadrdd journalistisia uutisldhteitd.

(2) Uutisten aihealueiden melko rajoittunut rakenne suuntaa toimittajien
huomiota ja sitd kautta viestimien uutissisiltod yksinkertaisiin maan-
tieteellisiin ulottuvuuksiin (paikallinen; valtakunnallinen; maailman-
laajuinen) ja aihepiireihin (politiikka; talous; kulttuuri; urheilu).

(3) Toimittajat ovat riippuvaisia samoista suhdetoimintaan pyrkivistd vai-
kutusvaltaisista instituutioista ja intressiryhmistéd yhteiskunnassa.

(4)  Uutiskriteerit suuntaavat toimittajien huomiota ja siten viestimien si-
sdltod tarkeimpind pidettyjen poliittisten toimijoiden péddtdksiin kunkin
kansallisen poliittisen jérjestelmén eri tasoilla.

(5) Uutiskriteerit suuntaavat toimittajien huomiota ja siten viestimien si-
siltod tiettyihin aiheisiin, kuten kuolema, hulluus, rakkaus, valta, val-
lan puute, dramaattisuus, pahuus, intohimo, menestys.

(6) Useimmat viestimet toimivat markkinoilla, joilla on laaja kirjo yleiso-
ja, jotka ovat monin tavoin eriytyneitd ja kerrostuneita. Sisidllon koko-
aminen ja vélittiminen ndille yleisdille periaatteella "kaikkea kaikille"
viahentdd usein mielipiteiden monipuolisuutta ja kommentointia "pie-
nimméan yhteisen nimittdjan" mukaan, joka on usein pyrkimys mah-
dollisimman suuriin vastaanottoméériin.

Edellisen perusteella ndyttdd siltd, ettd keskittymisen ja pluralismin tutki-
muksen pddongelma on siind, ettd on monia esteitd todentaa empiirisesti ole-
tuksia omistuksen vaikutuksesta. Osin tima johtuu siitd, ettd siséltod koske-
viin padtoksiin vaikuttavat monimutkaiset toisiinsa kietoutuneet tekijit, jol-
loin on hyvin vaikea erottaa jonkin yhden tekijan vaikutus (ks. Mediefore-
tagskop och mediekoncentration 1992, 86—88).

Denis McQuailin (1992, 125) mielestd on hyvin vaikea osoittaa mitddn suo-
raa yhteyttd omistuksen ja sisidllon vililld. Omistusrakenteen ja sisdllon véli-
nen prosessi-on monimutkainen ja siithen vaikuttaa useampi muuttuja, kuin
empirian tasolla on voitu ottaa huomioon.
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Katarina Eskola & Tuomo Sauri

Kirjojen ja lehtien lukeminen”

Kirjalainat lisddntyivdt enemmaén kuin ostot

Suomi kuuluu Islannin, Tanskan ja Sveitsin ohella maihin, joissa julkaistaan
asukasmidrddn nidhden enemman kirjanimikkeitd kuin muualla. Suomi on
ollut listan kirkipéassa jo kauan. (Statistical Yearbook, Unesco 1992.)

Vuonna 1980 Suomessa julkaistiin 14 kirjanimekettd ja vuonna 1990 20 kir-
janimekettd 10 000 asukasta kohti. Julkaistuista kirjoista suurin osa on pit-
kéddn ollut tietokirjallisuutta. 1980-luvulla noin yksi kuudesta vuosittain jul-
kaistusta kirjanimekkeestd oli kaunokirjallisuutta. Vuonna 1991 Suomessa
ilmestyi noin 11 000 teosta, joista noin 1 900 oli kaunokirjoja. (Ks. timén
julkaisun tilasto-osan taulukko 7.2.)

Kirjat levidvit sekd maksullisia ettd maksuttomia kanavia pitkin. Suomalai-
set ovat tottuneet hankkimaan luettavansa sekd kaupoista ja kirjakerhoista
ettd kirjastoista ja tutuilta. Myos lahjakirjoilla on Suomessa huomattava mer-
kitys.

Kuten aiemmilla vuosikymmenilld myos 1980-luvulla lisdédntyi kirjojen lai-
naus yleisistd kirjastoista enemmin kuin kirjojen myynti. Kirjamyynti kasvoi
Suomessa toisen maailmansodan jidlkeen 1980-luvulle saakka, jonka jilkeen
se on pysihtynyt. Kirjalainojen mairi on kasvanut edelleen 1990-luvulla.

Suomen Kustannusyhdistyksen jasenkustantajat myivét runsaat 22 miljoonaa
teosta vuonna 1981 ja runsaat 23 miljoonaa teosta vuonna 1991. Lainat ylei-
sistd kirjastoista kasvoivat samaan aikaan 75 miljoonasta 89 miljoonaan.
Vuonna 1981 lainattiin siten yhtd ostettua kirjaa kohti kolme kirjaa. Kym-
menen vuotta mychemmin vastasi yhtd myytyéa kirjaa neljd lainaksi annettua
kirjaa. (Ks. tilasto-osan taulukot 7.6 & 7.13.)

Kustannusyhdistyksen myyntitilastoihin sisédltyy vain osa kirjakerhojen kaut-
ta tapahtuvasta myynnistd. Kirjakerhojen lukumdéra viheni 1980-luvulla pa-
ristakymmenestd kuuteen. Niiden kautta myydiin silti edelleen arviolta vii-
dennes yleisesti kirjallisuudesta (Sauri 1993).

*) Artikkeli perustuu padasiassa Tilastokeskuksen vuoden 1991 Vapaa-aikatutkimuksen
(ks. Liikkanen &Padkkonen 1993) aineistoon.
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Suomessa on suotuisa lukemisympéristé

Kirjojen tuotantoa, myyntii ja lainausta kuvaavien rakennetietojen perusteel-
la on pdidteltivissd, ettd Suomessa luetaan paljon eiki kirjallisuudenharrastus
ole ehtynyt 1990-luvulle siirryttidessa.

Suomessa on helppoa harrastaa kirjallisuutta. Suotuisaan kirjallisuus- ja lu-
kemisympiristoon kuuluu, ettd ndihin piiviin saakka meilld on pidetty sekd
julkisin ettd yksityisin voimin hyviid huolta siitd, ettd kirjoja ilmestyy ja ettd
niitd on kautta maan saatavilla maksuttomasti kirjastoista ja maksua vastaan
kirjakaupoista, muista myyntipisteistd sekd postimyynnin kautta.

Suomalaiset pitdvit kirjoja arvossa, eivitkd heiti niitd pois kertakdyttoesi-
neiden tapaan. Kotikirjastojen koko pysyi 1980-luvulla ennallaan. Seki
1980- ettd 1990-luvun alussa 60 prosentilla suomalaisista oli hyllysséddn yli
50 kirjaa. Joka neljdnnelld oli kotonaan yli 200 teosta. Suuret, yli 500 tai yli
1 000 teoksen kotikirjastot olivat harvinaisia; lahinni niitd oli pidemp&éan
koulutetuilla: Vuonna 1991 korkea-asteen koulutuksen saaneista 28 prosen-
tilla oli kotonaan yli 500 kirjaa ja 10 prosentilla yli 1 000 kirjaa.

Kirjakerhon kautta oli kirjoja hankkinut omaan tai toisten kotikirjastoon
vuonna 1981 ja 1991 joka kymmenes suomalainen (13 % vuonna 1981 ja
11 % vuonna 1991).

Kirjastojen kaytto lisddntyi 1980-luvulla kaikissa ikéd- ja sukupuoliryhmissa.
Vuonna 1991 noin 60 prosenttia kaikista 10 vuotta tiyttineistd suomalaista
ja melkein jokainen 10-14-vuotias sanoi kdyneensd viimeksi kuluneen puo-
len vuoden aikana kirjastossa. Tytot ja naiset kdyttivat kirjastoa vield ylei-
semmin kuin pojat ja miehet.

Kirjastonkdyttd oli yleisempdd pitkdin koulua kdyneiden keskuudessa kuin
perus- tai keskiasteen koulutuksen saaneiden parissa. Korkea-asteen koulu-
tuksen saaneiden aktiivinen Kkirjastonkdytté sen sijaan védheni. Kahdeksan
kymmenesti korkea-asteen koulutuksen saaneesta oli sekd vuonna 1981 etti
vuonna 1991 kidynyt puolen vuoden aikana kirjastossa, mutta vihintddn
kymmenen kertaa puolen vuoden aikana kidyneiden osuus laski 44 prosentis-
ta 35 prosenttiin.

Lukemista suosivaan ympéristoon kuuluu Suomessa myds se, ettd lapset
ovat tottuneet pienestd pitden kirjoihin. Paitsi ettd vanhemmat ovat kiinnos-
tuneita kirjoista ja ostavat tai lainaavat niitd sekd kartuttavat kotikirjastojaan,
he myos lukevat lapsille.

Lapsille lukeminen on meilld todella yleistd. Sekd vuonna 1981 ettd vuonna
1991 ldhes 80 prosenttia niistd aikuisista, joilla oli alle 10-vuotiaita lapsia,
sanoi lukeneensa lapsille ddneen. Vajaa kolmannes (29 %) oli lukenut lap-
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sille pdivittdin, ja lihes kaksi viidestd (37 %) oli lukenut lapsille vihintiin
- kerran viikossa.

Suotuisa lukemisympiristé lienee myos osaltaan vaikuttamassa siihen, ettd
suomalaisten lasten ja nuorten lukutaito on eri aikoina tehdyissi kansainvili-
sissd vertailuissa todettu poikkeuksellisen hyviksi. Nidin kdvi my0s vuosina
1989-92 toteutetussa lukutaidon arviointitutkimuksessa, johon osallistui 31
maata eri puolilta maailmaa (tarkemmin, ks. Linnakyla 1992).

Lukeminen on edelleen yleistd, mutta luefun méaéré pieneni

Suomalaisten myonteiset asenteet kirjalliseen kommunikaatioon ja kirjalli-
suuteen nakyvit myos tosiasiallisen lukemisharrastuksen yleisyytend. Kirjo-
jen lukeminen on pitkddn ollut yksi suomalaisten yleisimpid harrastuksia,
eikd 1980-luku muuttanut titd suuntaa, vaikka julkisessa keskustelussa saa-
tettiin nédin ounastella.

Sekd vuonna 1981 ettd vuonna 1991 kolme neljastd (76 % ja 75 %) 10 vuot-
ta tdyttineestd suomalaisesta oli lukenut véhintdidn yhden kirjan haastattelu-
aan edeltineen puolen vuoden aikana (kuvio 1). Vuoden aikana vihintddn
yhden kirjan lukeneita oli vuonna 1991 nelji viidesti (82 %).

Kuvio 1.
Kirjojen lukeminen sukupuolen ja ian mukaan vuosina 1981 ja 1991

Nai Miehet
yhteensd 1981
ki 1991
10-14 1981 -
1991
15-24 1981
" ,199
25-44 1981
1991
45-64 1981
1991
65+ 1981
1991 :

100 80 60 40 20 O 20 40 60 80 100

%
10 vuotta téyttaneista

Lukenut vahintaén yhden kirjan puolen vuoden aikana

Lahde: Tilastokeskus, Vapaa-aikatutkimus 1991
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Yleisinti kirjojen lukeminen oli edelleen lasten ja nuorten keskuudessa. Pit-
kittdisvertailun tulokset eivit tarjoa perustaa julkisuudessa silloin télloin esi-
tetyille viitteille lasten ja nuorten "uuslukutaidottomuudesta".

Paljon lukevien osuus oli kuitenkin hiukan pienempi kuin kymmenen vuotta
aikaisemmin. Erityisesti oli aktiivisten lukijoiden osuus nuorten keskuudessa
pienempi kuin ennen.

Vuonna 1981 joka kolmas (34 %) ja vuonna 1991 joka neljds (26 %) 10
vuotta tdyttinyt suomalainen oli lukenut vihintddn kymmenen kirjaa puolen
vuoden aikana. 1980-luvun alun 10-14-vuotiaista ldhes kaksi kolmesta
(62 %), mutta 1990-luvun alun samanikiisistd endd runsas kolmannes
(38 %) oli lukenut vihintddn kymmenen kirjaa puolen vuoden aikana.

Poikien ja nuorten miesten keskuudessa aktiivisten lukijoiden osuus pieneni
selvemmin kuin tyttdjen ja nuorten naisten parissa, joissa vihintddn kymme-
nen kirjaa puolessa vuodessa lukeneita oli alun alkaenkin enemmin.

Poikien ja nuorten miesten kirjakiinnostuksen vihentymistid koskevat tulok-
set ovat yhdensuuntaisia Tilastokeskuksen viime vuosikymmenilld tekemien
ajankdyttotutkimusten tulosten kanssa. Niiden mukaan nuoret viettivit
vuonna 1987 vihemmin aikaa kirjojen ja lehtien parissa kuin vuonna 1979.
Selvintd lukemisajan viheneminen oli 20-24-vuotiaiden miesten ryhmaissa,
mutta myds muissa nuorten ikdryhmissd oli nidhtdvissd laskua. (Niemi &
Pidkkonen 1989; Liikkanen 1989). On kuitenkin muistettava, ettd lukuajan
vihenemisestd huolimatta nuoret lukivat vuorokaudessa noin 40 minuuttia.

Mahdollisena tulkintana poikien ja nuorten miesten lukuharrastuksen vi-
henemiseen voidaan viitata audiovisuaalisen viestinnin ja informaatiotekno-
logian uusien tuotteiden (tietokoneet ja -ohjelmat ja -pelit ym.) kdyton yleis-
tymiseen ndissd ryhmissi (ks. Liikkasen artikkeli tdssd kirjassa).

Tieto- ja kaunokKirjojen suosio on nyt tasoissa

Luettujen kirjojen rakenteessa ei 1980-luvulla tapahtunut kovin suuria muu-
toksia. Varauksellisesti on sanottavissa, ettd informaatioteknologisen yhteis-
kuntakehityksen ja tietokirjatuotannon kasvun suunta nékyi eri kirjatyyppien
keskinidisen suosion lievissd muutoksissa.

Tietokirjallisuudessa erdiden kirjatyyppien suosio sdilyi ennallaan tai jopa
kasvoi, mutta samalla my0s joidenkin muiden lukeminen véaheni hiukan tai
jonkin verran. Kaunokirjallisuudessa ei minkddn lajin suosio kasvanut. Ru-
nous piti pintansa, mutta monien muiden lajien lukeminen pieneni hiukan tai
jonkin verran.
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Tyo6hon tai opiskeluun liittyvid kirjoja luettiin vuonna 1991 suunnilleen yhta
yleisesti kuin kymmenen vuotta aikaisemmin, ja muiden tietokirjojen samoin
kuin sekalaisten muiden kirjojen lukemisen yleistyi. Tietopuolisten kirjojen
lukijoiden osuuden kasvun seurauksena tdmidn kirjatyypin lukeminen oli
vuonna 1991 suunnilleen yhtd yleistd kuin romaanien lukeminen, joita joka
kolmas (33 %) 10 vuotta tdyttinyt suomalainen oli lukenut puolen vuoden
aikana.

Kirjallisuuden lukemisessa puhe kulttuurin viihteellistymisestd ei vuoden
1991 haastattelujen valossa ndytd mitenkddn itsestddnselvisti pitdvéan paik-
kaansa. Esimerkiksi sarjalukemistojen (Jerry Cotton, Regina jne) lukeminen
oli vuonna 1991 suunnilleen yhti yleistd kuin runokokoelmien ja nédytelmien
lukeminen. Lisdksi sarjalukemistojen suosio laski 1980-luvulla kaikissa
véestoryhmissé.

Laajemman yleison harrastamien viihdekirjojen, esimerkiksi jannitys- tai sa-
lapoliisiromaanien, sota-aiheisten kirjojen ja rakkausromaanien samoin kuin
muiden romaanien lukijoiden osuus pieneni muutaman prosenttiyksikon ver-
ran. Lasten tai nuorten kirjojen lukijoiden osuus supistui enemmén, 28 pro-
sentista 18 prosenttiin.

Suhde ulkomaiseen kaunokirjallisuuteen erottaa ryhmia

Viime vuosikymmenilld Suomessa on julkaistu enemmaén ulkomaista kuin
kotimaista alkuperdd olevaa kaunokirjallisuutta. Nayttda myos siltd, ettd lu-
kijat ovat alkaneet entistd enemman 10ytdd suosikkejaan ulkomaisesta kau-
nokirjallisuudesta. ‘

Enemmisté vuonna 1991 haastateltujen mielikirjoista oli ulkomaista alkupe-
rdd, toisin kuin esimerkiksi vuonna 1973 haastateltujen aikuisten mielikir-
joista, joista alle puolet oli ulkomaisia tai poliitikkojen, kulttuurieliitin ja
kirjastonkdyttdjien vuonna 1984 nimedmistid mielikirjoista, joista hieman alle
puolet oli ulkomaista alkuperédd (Eskola & Linko 1986; Eskola 1990).

Maailmankirjallisuuden perspektiivistd suomalaisten lukemisharrastus oli
1990-luvun alussa yhi kulttuurisesti ja kielialueittaisesti rajoittunutta. Kuten
1980-luvulla (vrt. Eskola 1992; 1993), suomalaisten ulkomaiset mielikirjaili-
jat olivat kddnnoskirjallisuuden tarjonnan suuntaisesti edelleen vuonna 1991
ennen kaikkea anglo-amerikkalaiselta kielialueelta.

Suhtautuminen ulkomaiseen ja kotimaiseen kirjallisuuteen jakoi lukijoita
ryhmiin. Ulkomaisten kirjailijoiden teosten lukeminen oli yleisintd nuorem-
missa ikdryhmissé, kaupungeissa ja pidempéédn koulua kédyneiden keskuudes-
sa. Eri ammattiryhmiin kuuluvista kaunokirjallisuuden lukijoista kauimpana
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toisistaan olivat ulkomaisesti suuntautuneet opiskelijat ja kotimaisesti suun-
tautuneet maatalousyrittdjat. Hiukan yleisempéi oli ulkomaisen kirjallisuu-
den lukeminen myos naisten kuin miesten parissa. (Kuvio 2.)

Ulkomaisen kaunokirjallisuuden harrastus ndyttdd liittyvdn yhteiskunnan
modernisuuteen. Ulkomaisten kirjailijoiden teosten lukeminen oli sitd ylei-
sempidd, mitd "modernimmasta” lukijaryhméstd oli kysymys.

Kuvio 2.
Koti- ja ulkomaisten teosten lukeminen idn ja asuinpaikan mukaan vuonna 1991

Yhteensa

Naiset

Miehet

15-19 vuotta
20-24 vuotta
25-34 vuotta
35-44 vuotta
45-54 vuotta
55-64 vuotta
65-74 vuotta
75+ vuofta
Kaupunkimaiset kunnat

Taajaan asutut kunnat

Maaseutumaiset kunnat

Helsinki

0%

25%

Enimmakseen Enimméakseen

kotimaisten ulkomaisten Kumpiakin B

kirjailijoiden kirjalijoiden yhtd osaa Ei
teoksia teoksia paljon sanoa /' tietoa

(27+26+34+12+1)

(24+29+38+8+1)

(29+23+30+17+1)

(7+47+35+6+5)

(9+50+33+7+1)

(15+439+35+10+1)

(244244404114 1)

M§ (33+17+32+416+2)

/A (19+36+37+8+0)
|

100%

50%

|
75%

niista 15 vuotta tayttaneista,
jotka joskus ovat lukeneet
kaunokirjallisuutta

Lahde: Tilastokeskus, Vapaa-aikatutkimus 1991
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Kirjailijan sukupuolella on suuri merkitys miehille

Tarjolla olevien kirjojen tekijoiden sukupuolirakenteen perusteella oli odotetta-
vissa, ettd Suomessa luetaan enemmin miesten kuin naisten kirjoittamia kirjoja.

Nais- ja mieslukijoiden suhde oman ja toisen sukupuolen kirjailijoiden teok-
siin on kuitenkin erilainen. Aikaisempien tutkimusten (ks. Eskola 1990) tu-
losten mukaan naisten keskuudessa on yleisempaé lukea yhtd hyvin miesten
kuin naisten kirjoittamia teoksia.

Naisten keskuudessa oli selvdsti enemmaén niitd, jotka olivat avoimia kum-
mankin sukupuolen kirjoittamalle kirjallisuudelle. Yli puolet (57 %) naisista
ja vajaa kolmannes (31 %) miehistd sanoi lukevansa yhtd paljon naisten ja
miesten kirjoittamia teoksia.

Lihes joka toinen (47 %) mies sanoi lukevansa enimmékseen miesten kir-
joittamia kirjoja. Naisista joka viides (22 %) ilmoitti lukevansa enimmaik-
seen naisten kirjoittamia kirjoja.

Naisten suurempi vastaanottavaisuus molempien sukupuolten kirjoittamalle
kaunokirjallisuudelle péti idstd riippumatta. Naisten joukossa oli kuitenkin
my0s ryhmid, jotka kirjavalinnoissaan olivat muita "maskuliinisempia"”. Néi-
td olivat pidemp@in koulutetut naiset, ylemmit toimihenkilonaiset sekd pai-
kaupunkiseudulla asuvat naiset. Niissi valtakulttuuriin kuuluvissa ryhmissa
oli vdhén yleisempdd kuin muissa naisryhmisséd lukea enimmékseen miesten
kirjoittamia teoksia.

Lehtien asema on Suomessa vankka

Suomi on monessa mielessd vahva sanoma- ja aikakauslehtimaa. Leh-
tinimikkeitd on paljon, levikki ja lukijapeitot ovat korkeita. Vuonna 1992
Suomessa ilmestyi 242 sanomalehted. Esimerkiksi Ruotsissa ilmestyi alle.
170 ja Tanskassa vain 45 sanomalehted vuonna 1990. (Gustafsson 1992.)

Paivilehtien vikilukuun suhteutetussa levikkitilastossa Suomi sijoittuu perin-
teisesti aivan kérkipdédhédn, vaikka sijoitus on viime vuosina hieman pudon-
nut 1990-luvun alussa tapahtuneen sanomalehtien yhteislevikin laskun vuok-
si. (World Press Trends 1993.)

Aikakauslehtien valikoima on laaja. Rajauksista riippuen Suomessa ilmestyy
noin 2500-4500 aikakauslehted. Postin ja Rautakirjan tilastojen mukaan ai-
kakauslehtien yhteinen volyymi (= levikki kerrottuna ilmestymiskertojen
madirilld) oli noin 370 miljoonaa kappaletta vuonna 1992. (Ks. tilasto-osan
taulukot 9.6 & 9.7.)
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Sanomalehdilld riittédéd lukifoita

Suomessa sanomalehtien sddnndllinen seuraaminen kuuluu ldhes jokaisen
arkisiin rutiineihin. Vapaa-aikatutkimuksen aivan nuorimpia (10—14-vuo-
tiaita) vastaajia lukuunottamatta sanomalehtid lukivat ldhes kaikki, idstd
ja viestoryhmastd riippumatta. Néin on ollut jo pitkéddn. (Lehtien lukemi-
sen yleisyydestd 1960- ja 70-luvulla ks. esim. Littunen & Sinkko 1975.)
Myos lukemisessa kymmenen vuoden periodilla (vuodesta 1981 vuoteen
1991) tapahtuneet muutokset ovat varsin pienia.

Sanomalehtien lukemista tarkastellaan tdssé erikseen 7-3-pdiviisten sanoma-
lehtien ja 2—1-pdiviisten lehtien osalta. Jilkimmaisistd valtaosa on pienem-
milld paikkakunnilla ilmestyvid nk. paikallislehtid. My0s ilmaisjakelulehtien
lukemisen yleisyys selvitettiin.

Vihintddn kolme kertaa viikossa ilmestyvien sanomalehtien sdannéllisiin lu-
kijoihin kuului 94 prosenttia 15 vuotta tdyttdneistd suomalaisista, ja tasan
puolet seurasi sadannollisesti kahta tai useampaa lehted. Sdénnollisten lukijoi-
den osuus oli samalla tasolla kuin kymmenen vuotta aiemmin: vuonna 1981
sanomalehtien saannollisiksi lukijoiksi ilmoittautui 96 prosenttia vastaajista.

Lihinnd paikallislehdistd muodostuva 2—1-pdividisten sanomalehtien ryhma
on voittopuolisesti pienten paikkakuntien ja maaseudun media, vaikka silld
on lukijakuntansa myos suuremmilla paikkakunnilla ja omien varsinaisten
levikkialueidensa ulkopuolella. (Paikallislehtien ns. kaukolukijoista kertoo
parin vuoden takainen Paikallislehti 2 000 -tutkimusraportti). Paikallislehtien
lukemisen yleisyys on kédnteisessd suhteessa ikddn. Toisin sanoen niitd lue-
taan keskimadrdistd enemmidn vanhemmissa ikéryhmissid. Kaiken kaikkiaan
noin kolmannes (34%) suomalaisista kuului paikallisiehtien sddnnoéllisiin tu-
kijoihin. Niiden lukijat seuraavat yleensd vain yhtd — nykyisen tai entisen
kotipaikkakuntansa ~ paikallislehted.

Ilmaisjakelulehdet ja niiden seuraaminen puolestaan ovat selvisti tyypilli-
sempid kaupungeissa ja suuremmilla paikkakunnilla. Padkaupunkiseudulla
niilld on sddnnollisid lukijoita kuitenkin suhteellisesti selvdsti vihemmin
(49%) kuin kaupungeissa keskiméérin (61%).

Sanomalehtien sddnnollinen lukeminen on yleensd piivittédistd lukemista. 94
prosenttia 15 vuotta téyttineistd luki sanomalehted/lehtid paivittdin tai useita
kertoja viikossa (pdivittdin 85%, useita kertoja viikossa 9%). Kaikkein nuo-
rimmassa ikdryhmassikin eli- 10—~14-vuotiaiden joukossa 65 prosenttia luki
sanomalehtid pdivittdin tai useita kertoja viikossa. 15-19-vuotiailla vastaava
osuus oli jo 86 prosenttia.
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Nuoret ja sanomalehti

Sanomalehdilld on sddnnollisid lukijoita suurin piirtein yhtd suuret osuudet
eri viestoryhmissi ja niin maaseudulla kuin kaupungeissakin. Kaikkinensa
sanomalehtien sddnnollinen seuraaminen on Suomessa niin yleistd ettd luke-
misen viestoryhmittdinen erittely on, jos ei tarpeetonta niin ainakin hiukan
turhauttavaa. Yksi poikkeus tdstd sddnnostd tosin on: ikdryhmien erot ja ni-
menomaan nuorten lukeminen.

Viime vuosina huolta ovat herittidneet tutkimustulokset sanomalehtien luke-
misaktiivisuuden selvistd laskutrendistd nuorilla. (Yhteenvetona niistd tu-
loksista ks. esim. Sanomalehtien Liiton nuorisolukijatutkimus IV vuodelta
1991). Vapaa-aikatutkimus antaa nuorten lukemisesta toisenlaisen kuvan.
Sen mukaan vihintddn kolmesti viikossa ilmestyvien lehtien sd@nnéllinen
seuraaminen oli vuonna 1991 nuorisolukijoiden piirissd yhtd yleistd. kuin
vuonna 1981. Toisin sanoen noin kolme neljdstd 10-14-vuotiaasta kuului
sadnnollisiin lukijoihin niin 1990-luvun alussa kuin kymmenen vuotta aiem-
minkin. 15-19-vuotiaista sadnnollisia lukijoita oli noin yhdeksdn kymmenes-
td (91% vuonna 1981 ja 88% vuonna 1991).

Painetun sanan merkityksestd nuorille audiovisuaaliseksi luonnehditussa ny-
kykulttuurissa kertovat osaltaan my0s seuraavat havainnot. Vuoden 1991 va-
paa-aikatutkimuksessa haastateltavilie lueteltiin joukko harrastuksia ja muita
tekemisid. Liikunnan, urheilun, ulkoilun ja taidetilaisuuksien lisdksi mukana
oli viestinnin eri lajeista television katsominen, radion kuuntelu, sanomaleh-
tien lukeminen ja kirjallisuuden seuraaminen. Vastaajia pyydettiin sano-
maan, mitka niistd olivat tirkeitd, mitkéd yhdentekevia.

15—-19-vuotiaista nuorista 82 prosenttia piti sanomalehtien lukemista erittédin
tai melko tirkedni, television katselua 73 prosenttia, radion kuuntelua 56
prosenttia ja kirjallisuuden seuraamista 44 prosenttia.

Koko 15 vuotta tdyttineessd vdestdssd sanomalehtien etumatka on vield sel-
vempi. Sanomalehtien. seuraamista piti tirkednd 91 prosenttia, television kat-
somista ja samoin radion kuuntelua 66 prosenttia ja kirjallisuuden seuraa-
mista 45 prosenttia. Vain ulkoilu veti tirkeydessd vertoja sanomalehtien lu-
kemiselle.

Eri ikdryhmien erilaisiin sanomalehtien lukutottumuksiin viittaa se, ettd ikd
on selvin erottelija sanomalehtien lukemisessa tyOpaikalla. TyOssd kayvit
nuoret lukevat vanhempia selvisti useammin lehtid tyopaikalla, ja tyopaik-
kalukeminen kidy systemaattisesti harvinaisemmaksi idn lisddntyessd. Alle 25-
vuotiaista tyOssdkdyvistd ldhes kaksi kolmesta (63%) oli tyopaikkalukijoita,
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kun 55-64-vuotiaista lukijoita oli endd yksi kolmesta (35%). Mitddn selvda
muutostrendid ndamdkiddn luvut eivit osoita, silld sanomalehtid tydpaikalla
lukevien osuus on kokonaisuutena suurin piirtein ennallaan eli noin puolet
tyossikiyvistd sekd 1981 ettd 1991. — Mahdollista yhteyttd lehtien tilaaja-
miirien kehitystrendeihin niistd luvuista ei myodskédidn voida 10ytda, silla
niissid vain tyopaikalle tilattuja sanomalehtid lukevat eivit erotu lehtid myds
tyopaikalla lukevista.

Aikakauslehtien lukemisessa tapahtui muutoksia

Myés aikakauslehtid lukevat lahes "kaikki" mutta aikakauslehtien lukeminen
on lehtityypeittdin eriytyneempdd kuin sanomalehtien lukeminen. Seuraavas-
sa tarkastellaan aikakauslehtien sddnnollistd lukemista ja siind tapahtuneita
muutoksia "kuukausilukijoita" ja "viikkolukijoita" kuvaavien lukujen avulla
("lukee aikakauslehted/lehtid vahintddn kerran kuukaudessa/viikossa™).

Aikakauslehtien kokonaispeittopeitto kuukausilukijoiden osuudella mitattuna
on 1980-luvun alkuun verraten jopa hivenen kasvanut. Heitd oli vuonna
1991 jo 97 prosenttia 15 vuotta tdyttineistd (93 prosenttia vuonna 1981). —
Harvemmin kuin kerran kuussa mutta véhintddn kerran vuodessa aikakaus-
lehtiin paneutuvista kertyy lukijoita vain prosentin verran lisdd. (Kuvio 3.)

Toisaalta aikakauslehtiin tartutaan nyt selvisti harvemmin kuin vield 1980-
luvun alussa. Viikkolukijoiden (kuvio 4) osuus vidheni kymmenessd vuodes-
sa noin kymmenelld prosenttiyksikolld: osuus oli 79 prosenttia vuonna 1981
mutta endd 70 prosenttia vuonna 1991. Viikkolukijoiden osuudet ovat laske-
neet systemaattisesti kaikissa ikd- ja sosiaaliryhmissd. Suurin lasku on tapah-
tunut alle 20-vuotiaiden nuorten joukossa. Vihennystd on viitisentoista pro-
senttiyksikkod 15—19-vuotiailla ja parikymmentd prosenttiyksikkod 10-14 -
vuotiailla.

Viikkolukijoiden osuuden lasku johtunee pitkilti siitd, ettd lukemisessa on
tapahtunut selva siirtyma yleisaikakaus- ja perhelehdistd sekd naistenlehdistéd
— joista suurin osa ilmestyy kerran viikossa — sellaisiin lehtityyppeihin jotka
padsadntoisesti ilmestyvit kerran kuukaudessa tai harvemmin. Ennen kaik-
kea erikoisaikakaus- ja harrastelehtien lukeminen on yleistynyt. Aikakaus-
lehtien lukemisuseuden harventuminen on selvintd nuorimmissa ikdryhmissa.

Yleisaikakaus- ja perhelehtid sekd yleisaikakauslehtityyppisid asiakaslehtid
(esim. Pirkkaa) vihintddn kerran kuussa lukevien osuus (91%) vuonna 1991
oli hieman korkeampi kuin vuonna 1981 (86%). Vihintdédn kerran viikos-
sa nditd lehtid lukevien osuus on sen sijaan kymmenessd vuodessa pudon-
nut keskimidrin viisitoista prosenttiyksikkoa (1981: 64%, 1991: 49%).
Yli kahdenkymmenen prosenttiyksikén pudotus on tapahtunut ylempien toi-
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Kuvio 3.

Aikakauslehtien lukeminen lehtityypin mukaan vuosina 1981 ja 1991;
Kuukausilukijat (=lukee vahintddn kerran kuukaudessa)

Kaikki

uikakauslehdet
Yleis-, perhe- ja
asiakaslehdet

Naistenlehdet

Naistenlehdet
(naiset)

Miestenlehdet

Miesteniehdet
(miehet)
Harraste- ja
kulttuurilehdet
Ammatti- ja tie-
teelliset lehdet
Nuortenlehdet
Nuortenlehdet
(10 - 19-v.)

Sarjakuvatehdet

Sarjakuvalehdet
(10 - 19-v.)

: M 1991
- [ 1981

Lahde: Tilastokeskus, Vapaa-aikatutkimukset 1981 ja 1991

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Tiedot 15 v. tayttaneestd vaestdsta paitsi nuortenlehtien ja sarjakuvaleht. osalta 10 v. taytt.

Kuvio 4.

Aikakauslehtien lukeminen lehtityypin mukaan vuosina 1981 ja 1991:
Viikkolukijat (=lukee véhintdan kerran viikossa)

Kaikki

aikakauslehdet
Yieis-, perhe- ja
asiakaslehdet

Naistenlehdet

Naistenlehdet
(naiset)

Miestenlehdet

Miestenlehdet
{miehet)
Harraste- ja

Nuortenfehdet .

Nuortentehdet
(10 - 19-v.)

Sarjakuvalehdet

Sarjakuvalehdet
(10 - 19-v.)

M 1991
1981

Lahde: Tilastokeskus, Vapaa-aikatutkimukset 1981 ja 1991

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Tiedot 15 v. tdyttdneestd vdestdstd paitsi nuortenlehtien ja sarjakuvaleht. osalta 10 v. taytt.
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mihenkildiden ja opiskelijoiden/koululaisten ryhmissd. Uskollisimpia yleisai-
kakauslehtien viikkolukijoita puolestaan ovat maatalousyrittdjat, tyontekijét
ja eldkeldiset.

Yleis- ja perhelehtien lukemista selvitettiin vuonna 1991 my®os erikseen, siis
ilman asiakaslehtid. Ainakin kerran kuussa yleisaikakauslehtid luki kolme
neljastd (77%) mutta viikoittain alle puolet (45%). Joka kymmenes ilmoitti,
ettei lue nditd lehtid koskaan.

Asiakaslehtid luki samoin kolme neljidstd (74%) viéhintddn kerran kuukau-
dessa mutta viikoittain vain noin joka kymmenes (9%). Alemmat toimihen-
kilot, palvelutyontekijit ja maatalousviestd kuuluivat keskimddriistd useam-
min asiakaslehtien sddnnéllisiin lukijoihin. Reilu kymmenesosa suomalaisis-
ta ei lue koskaan asiakaslehtié.

Naistenlehtien lukeminen on tutkimuksen mukaan vihentynyt sekd kuukau-
si- ettd viikkotasolla. Erityisesti viikkolukijoiden osuudet ovat laskeneet sel-
visti. 15 vuotta tdayttineistd miehistd ja naisista naistenlehdet tavoittivat vii-
kossa endd noin neljanneksen (26%), kun 1980-luvun alussa vastaava osuus
oli 40 prosenttia. Naisista "omia" lehtiddn luki viikoittain endd runsas kol-
mannes (38%). Kymmenen vuotta aiemmin viikkolukijoihin kuului vield sel-
vésti yli puolet (57%) naisista. - Viikkolukijoita oli edelleen keskimadraistd
enemmain naispuolisten alempien toimihenkildiden ja yrittdjien joukossa.
Mutta ndissdkin ryhmissi viikkolukijoiden osuudet ovat laskeneet selvisti.

1980-luvun alussa miehistd ldhes neljannes (23%) kuului naistenlehtien viik-
kolukijoihin. 1990-luvulle tultaessa osuus oli puolta pienempi (12%).

Harrastelehdet ovat saaneet paljon lisda lukijoita

Harrastelehdet (joihin vapaa-aikatutkimusten vertailutiedoissa sisidltyvit
my0s kulttuuri- ja taidelehdet) ovat saaneet runsaasti lisdd lukijoita. Viikko-
lukijoiden midrd oli 80-luvun alkuun verraten ennallaan (runsaat 10 pro-
senttia) mutta kuukausilukijoiden miird on kymmenessd vuodessa kasvanut
noin 15 prosenttiyksik6lld: 42 prosentista 56 prosenttiin. Harrastelehtien lu-
keminen ja lukemisen kasvu keskittyvit nuorempiin ikdryhmiin: noin 70
prosenttia 15-44-vuotiaista kuului niiden kuukausilukijoihin.

Saannollisten lukijoiden osuudet ovat kasvaneet ndiden lehtien perinteisissi
lukijaryhmissd eli toimihenkildiden ja opiskelijoiden piirissd. Mutta vield
enemmin, jopa 20-30 prosenttiyksikkod, osuudet ovat kasvaneet tyonteki-
joiden ja yrittdjien ryhmissa.
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Ammattilehtien (joihin tdssd lasketaan myos tieteelliset lehdet) lukemisen
yleisyys oli suurin piirtein samalla tasolla kuin kymmenen vuotta aiemmin.
Kuukausilukijoita oli noin puolet 15 vuotta tdyttdneisti suomalaisista. Viik-
kolukijoiden osuus oli hivenen pienempi kuin kymmenisen vuotta aiemmin
ja oli nyt alle viidesosa. Nayttdd siltd, ettd michet paneutuvat ammattilehtiin
entistd harvemmin. Viikkolukijoita oli viidennes (20%) miehistd, kun 80-lu-
vun alussa osuus oli reilu neljannes (27%). Noin joka kymmenes nainen on
ammattilehtien viikkolukija. Lukemisen yleisyydessd ja lukemisuseudessa
naisilla ei ole tapahtunut muutoksia.

Kulttuuri- ja taidelehtien kuukausilukijoita oli alle kymmenesosa 15 vuotta
tdyttineistd. (Viikkolukijoihin kuului vain yksi prosentti.) Kulttuurilehtien
selvisti tyypillisin kuukausilukija on odotetusti ylempi toimihenkild, mutta
muuten ndiden lehtien seuraaminen ei ole mitenkdin selvisti sosiaaliryhmit-
tdin eriytynyttd. Taiteista ja kulttuurista kiinnostuneita 16ytyi kaikista sosiaa-
liryhmistd maatalousvidestod ja eldkeldisida lukuunottamatta aika tasaisesti
noin kymmenen prosentin osuudet. Ehkéd hiukan ylldttien miehet ja naiset
eivit erottuneet toisistaan ndiden lehtien seurausaktiivisuudessa.

Tietokonepelien ja videon vaikutuksia: toimintasarjojen ja seksilehtien suosio
on romahtanut

Sarjakuvalehtid lukevat tietenkin eniten lapset ja nuoret, vaikka esimerkiksi
35-44-vuotiaista kuukausilukijoita on vield lahes kolmannes (30%). Varsi-
naisissa kohderyhmisséidn sarjakuvalehdilld on viikkolukijoita 85 prosenttia
10-14-vuotiaista ja 60 prosenttia 15-19-vuotiaista.

Nima luvut ovat korkeita, mutta silti erdiden sarjakuvatyyppien suosio ndyt-
tdd vapaa-aikatutkimusten tulosten mukaan suorastaan romahtaneen. Esim.
10-14-vuotiaiden joukossa seikkailu/toimintasarjakuvia lukevien osuus on
pudonnut kahdesta kolmasosasta (65%) alle viidennekseen (18%) kymme-
nessd vuodessa. Videoiden ja tietokonepelien yleistymisen vaikutus lienee
tdssd ilmeinen.

Sarjakuvamarkkinoilla Disneyn tuotteiden menestys on Suomessa Yylitse
muiden kaikissa ikdryhmissa.

Toinen lehtityyppi, jolta video on vienyt lukijoita on miestenlehdet. Niiden
lukijakunta on pudonnut todella reippaasti. 80-luvun alussa joka neljds mutta
vuonna 1991 enidi joka kahdeksas mies kuului miestenlehtien kuukausiluki-
joihin. Viikkolukijoita oli endd vain prosentti miehistd. Suomalaiset miesten-
lehdet ovat lahes pelkdstidn seksilehtid. Ilmeisen kukoistavat seksivideo-
markkinat ovat vieneet tdmin lehtiryhmin kysynnin jyrkkédidn alamikeen.
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Kulttuuri muuttuu hitaasti

Kirjojen ja lehtien lukemisen yleisyydessi ja aktiivisuudessa samoin kuin eri
kirjatyyppien yleisessd ja viestoryhmittdistd suosiossa ndyttdd edelld esitet-
tyjen lukujen perusteella tapahtuneen 1980-luvulla vain vihiisid muutoksia.
Eniten ndyttdd muutoksia tapahtuneen aikakauslehtien lukijakunnassa.

1990-luvun alussa suomalaiset luottivat edelleen painettuun sanaan, lehtiin ja
kirjoihin. Monimediayhteiskunnassa oli kirjojen ja lehtien lukemista suosiva
ympiéristo. Lehtid tilattiin ja luettiin. Kirjoja ostettiin kotiin, séilytettiin hyl-
lyssid, lainattiin kirjastosta ja luettiin d4neen lapsille.

Kirjojen lukeminen oli yhtd yleistd kuin kymmenen vuotta aikaisemmin. Ku-
ten ennenkin, kirjat olivat tirkeitd kommunikaation vilineitd varsinkin pit-
kidlle koulua kdyneille. Osaksi tdhén liittyi myos se, ettd nuorten keskuudes-
sa kirjojen lukeminen oli yleisempidd kuin vanhempien keskuudessa. Tytto-

-jen ja naisten poikia ja miehid yleisempi ja aktiivisempi lukemisharrastus

erottui selvemmin kuin ennen.

Kirjallinen kulttuuri piti pintansa, vaikka suomalainen mediaympiristd
muuttui 1980-Iuvulla. Tekniset uudistukset muuttivat ennen kaikkea sidhkoi-
sen viestinnédn organisaatiota Suomessa. (Ks. Sauri 1993.)

Viestintiteknologian uudet innovaatiot vaikuttivat erityisesti nuorten ajan-
kdyttoon ja harrastuksiin. Vuoden 1991 vapaa-aikatutkimuksen tulosten mu-
kaan 20-24-vuotiaiden pdivittdinen televisionkatselu lisdédntyi enemmin kuin
minkdidn muun ikdryhmain. Pojat ja nuoret miehet innostuivat muita enem-
min audiovisuaalisesta teknologiasta ja sen tarjoamista uvusista osallistumis-
mahdollisuuksista, esimerkiksi tietokoneista erilaisine ohjelmineen ja pelei-
neen. (Ks. Liikkasen artikkeli tdssé kirjassa.)

Suoranaisimmin audiovisuaalinen viestintd ndyttdd vieneen lukijoita vain toi-
mintasarjakuvilta ja miestenlehdilta.

Lukemisharrastuksen yleisyyttd ja suuntautumista koskevat tiedot osoittavat
myds, ettd Suomessa Kkirjat ja kirjakulttuuri ovat kiistatonta "kulttuuripéa-
omaa" ja vield sellaista padomaa, joka ei erottele jyrkisti kayttdjid. Kirjalli-
suuden harrastuksen luokkarajat ndyttiavit lisdksi liudentuneen jonkin verran.

Suomalaiset suhtautuvat edelleen hyvin myonteisesti kirjalliseen viestintdan,
olipa kysymys lehtien lukemisesta, kirjallisuuden seuraamisesta tai omakoh-
taisesta kirjoittamisesta.

Yhdeksdn kymmenestd (91 %) piti sanomalehtien lukemista hyvin tirkednd
tai melko tidrkednd. Vain ulkoilu veti sille tirkeydessd vertoja. Hyvin térked-
nd tai melko tidrkednd piti puolestaan television katsomista seké radion kuun-
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telemista kaksi kolmesta vastaajasta (66 % ja 66 %) ja kirjallisuuden seuraa-
mista ldhes joka toinen (45 %).

Sanomalehtien keskeinen asema korostuu, kun tarkastellaan pelkéstidn
kommunikaation eri lajeja hyvin tirkednd pitdneiden osuuksia. Hyvin tér-
kedni piti sanomalehtien lukemista nelja kymmenestd (41 %) vastaajasta.
Huomattavasti harvempi piti yhtéd tirkeédnd television katsomista (14 %), ra-
dion kuuntelemista (14 %) tai kirjallisuuden seuraamista (11 %).

Vaikka lehdet kuuluvat useimpien ihmisten arkieldméén kiintedmmin kuin
kirjat, kummatkin merkitsivit paljon suurelle osalle viestod idstd riippumat-
ta. Sanomalehtien lukemista pitivat kaikki vastaajaryhmit tirkednd. Kirjalli-
suuden seuraamista pitivit tarkednd varsinkin naiset ja pidemmille koulutetut.
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Mirja Liikkanen

Kodin séhkéisten viestimien kaytts

Tissd artikkelissa tarkastellaan sihkoisid viestimid vastaanoton ja kdyton na-
kokulmasta. Kdyton niakokulmasta katsottuna kaikki ndmi vélineet sijoittu-
vat yksityiselle alueelle kotiympiristoon. Niitd voidaankin kutsua yhteiselld
nimelld kodin viestintateknologiaksi. Muusta kodin teknologiasta ne poik-
keavat siind, ettd ne ovat my0s siséltdjd ja ne, kuten Silverstone & al. totea-
vat (1992, 15): "tarjoavat, aktiivisesti, vuorovaikutteisesti tai passiivisesti,
yhteyksii kotitalouksien ja yksittdisten kotitalouden jdsenten sekid ulkopuoli-
sen maailman vilille". Ne ovat siis osa sekd julkista ettd yksityistd kulttuu-
ria. Suhde julkisen ja yksityisen vililld on teknologian vilittdma. Ollessaan
osa yksityisti aluetta kodin viestintiteknologian kidyttd on myos osa perhera-
kenteita, perhedynamiikkaa ja perheen sisdistd vallankdyttoa.

Silverstonen mukaan viestintiteknologian ja perhe-elimin ja kotitalouden
vilinen suhde tdytyy ymmairtad kahden sosiaalisen ja kulttuurisen systeemin
vilisend suhteena, joista kumpikaan ei midrdd toistaan (Silverstone 1993,
285.) Kodin viestintdteknologian kdytto rituaalistaa ja jdsentdd arjen aikaa
seka sekoittaa julkisen ajan yksityiseen aikaan. (Silvertone 1993, 290). Me-
dioitten sisdllot ovat arjen térkeitd puheen aiheita — niissd annettuja siséltoji,
tarkeysjarjestyksia ja tulkintatapoja omaksutaan, niitd vastaan vditelldén ja
niille annetaan vastatulkintoja. Mediat viihdyttdvit, vilittdvit perheriitoja,
eriyttivit maailmankuvia. Mutta ne ovat myos murtautumassa ulos kodin
seinien sisdltd. Toisaalta mediat sekoittuvat yhd enemman, toimivat inter-
tekstuaalisessa suhteessa sekd korvaavat tai tdydentédvit toisiaan.

Tissa kasiteltdvia vilineitd voidaan kutsua kodin teknologiaksi siindkin mie-
lessd, ettd ne ovat yleistyessddn ja tekniikan parantuessa siirtdneet palkka-
tyon ulkopuolista arkea ja vapaa-aikaa yhd enemmin kodin seinien sisille.
Tdtd on yhteiskuntatutkimuksessa luonnehdittu yksityistymiskehitykseksi.
Samalla monien kodin ulkopuolisten toimintojen harrastaminen on viimeis-
ten vuosikymmenien aikana vihentynyt. Kehitys on ollut yhteistd koko lénti-
sessd maailmassa. (Ks.esim. Morley 1992.)

*) Artikkeli perustuu p#sasiassa Tilastokeskuksen vuoden 1991 Vapaa-aikatutkimuksen aineistoon.
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Television katsominen yhd arkipéivdisempédé

1980-luvulla sdhkoisessd viestinndsséd tapahtui varsin suuria muutoksia. Te-
levisiokulttuurin muutoksen keskeisind indikaattoreina on néhty valinnanva-
pauden ja yksilollisyyden lisddntyminen ja julkisen yleisradiotoiminnan mer-
kityksen vdheneminen.

Televisiolaitteiden omistus on videstdssid edelleen 1980-luvulla lisdédntynyt,
vuonna 1991 televisio oli omassa asunnossa 97 prosentilla. Eniten televisiot-
tomia oli yli 75-vuotiaissa, mutta heidédnkin keskuudessaan vain 10 prosentttia.

1980-luvun taloudellisessa noususuhdanteessa kakkostelevisioita hankittiin
melko runsaasti, myos kaukosédidtimet yleistyivit varsin nopeasti. Vapaa-ai-
katutkimuksen mukaan yli 40 prosentilla on kotonaan useampi kuin yksi te-
levisio, 70 prosentilla vdestostd on kaukosdddin televisiossaan ja yli 90 pro-
sentilla on viritelevisio. Kaiken kaikkiaan Suomessa on uusi kodinteknolo-
gia omaksuttu varsin nopeasti — koteihin ilmestyivit 1980-luvulla uusien te-
levisioiden lisdksi myds videot, tietokoneet, kehittyneemmat dénentoistolait-
teet jne.

Kuten jo esimerkiksi ajankéyttotutkimus on osoittanut, television katselu li-
sddntyi 1980-luvulla (Liikkanen 1990, 17). TV-mittaritutkimuksen mukaan
television katseluun kéytetty aika on edelleen lisddntynyt 1990-luvun puolel-
la (ks. tdimén kirjan tilastojakso 2.) Suunta on sama myds vapaa-aikatutki-
muksen perusteella. Siind asiaa tarkastellaan television katsomisen useuden
ja perheen katselutapojen avulla. Yleisempien kulttuurimuutosten lisdksi
osasyind television katsomisen lisddntymiseen ovat vapaa-ajan hienoinen li-
sdys ja samalla ohjelmatarjonnan ja kanavien lisddntyminen. (ks. tamin kir-
jan tilastojakso 2; Liikkanen 1993, 54-55)

Television katsominen on jokapdivéistd arkea. Yli 90 prosenttia haastatel-
luista ilmoittaa perheesséin katsottavan televisiota joka paivd, alle 15-vuoti-
aiden perheissid lahes kaikissa. Televisiota pidetddn yha enemmain auki koko
illan, vaikka enemmisto edelleen sulkeekin vastaanottimen katsottavien oh-
Jjelmien vililld. Erityisesti ylemmit ja alemmat toimihenkilot, jakelu- ja pal-
velutyontekijdt sekd opiskelijat ja koululaiset ilmoittavat aikaisempaa
useammin television olevan koko illan auki. Kun joissakin ryhmissd — mm.
maatalous- ja muilla yrittdjilla — on tapahtunut myos laskua, ovat television
katsomistavat tidssd suhteessa yhdenmukaistuneet sosiaaliryhmien valilld.

"Koko illan" tarkoittaa luonnollisesti eri perheissi eri asioita. Vapaa-aikatut-
kimuksen yhteydessi tehtyjen laadullisten esitutkimusten mukaan se tarkoit-
taa joissakin perheissi television auki laittamista jo iltapdivilld, joissakin ilta
alkaa vasta esimerkiksi puoli yhdeksén uutisista. Joillekin se alkaa kun kaik-
ki kotityot on tehty, useille kun tyopdivd on loppunut ja saavutaan kotiin.
Kyse on siis kunkin perheen omasta rytmistd ja tyossdkadyntitilanteesta.
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Television katsomistapana muutoksessa on kuitenkin kyse ohjelmien tietoi-
sen valitsemisen vdhenemisestd ja television siirtymisestd taustalle "liikku-
vaksi kuvatapetiksi”, johon illan mittaan tarpeen mukaan kiinnitetian enem-
‘mén tai vihemmaén huomiota (ks. Kytomaki & Savinen 1993, 81).

Henkilokohtaisessa television katsomisen useudessa tapahtunut lisdys on
erittdin selvd. Kun vuonna 1981 alle 60 prosenttia ilmoitti katsovansa tele-
visiota joka pdivi, niin 1991 osuus oli yli 70 prosenttia. Naisista televisiota
katsoo joka pdivid edelleen jonkin verran harvempi kuin miehistd. Toisaalta
naisilla lisdys on miehid suurempi. Joka pidivd katsovien osuuden kasvu ni-
kyy kaikissa ikdryhmissé (kuvio 1).

Kuvio 1.
Televisiota joka pdiva katselevat vuosina 1981 ja 1991
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Selvisti suurin lisdys on kuitenkin 20 — 24-vuotiailla, joilla pdivittdin katso-
vien osuus on noussut ldhes 30 prosenttiyksikolld. Vield 80-luvun alussa ti-
min ikdiset nuoret olivat televisiota kaikkein harvimmin katsova ryhma. Ta-
mé osoittaa muutosta nuorisokulttuurissa, jossa sdhkodinen kuva on selvisti
keskeisemmissd asemassa kuin aikaisemmin. Muutoksen suuruudessa saat-
taa osaltaan heijastua my0ds nuorten jo tutkimushetkelld huonontunut tyolli-
syystilanne.

Tilastokeskus % 75



Kymmenen vuoden aikana ikdryhmien sekd naisten ja miesten viliset erot
ovat siten tasoittuneet television katsomisen useudessa. Mydskéddn sosiaali-
ryhmittdin erot eivit ole kovin suuret, kuitenkin niin ettd tyottomilld ja eld-
keldisilld pdivittdin katsovien osuus on muita suurempi.

Useimmin televisiota katsotaan vanhimmissa ikdryhmissd — 55 vuotta tdyt-
tineistd alkaen. He kokevat television katsomisen myds itselleen tdrkedm-
miksi kuin muut. My0s nuorista suhteellisen suuri osa pitda television katso-
mista hyvin tirkeidni. Vaikka naiset ovatkin lisdnneet television katsomis-
taan, heistd pitdd sitd kuitenkin kaikissa ikdryhmissd miehid pienempi osa
itselleen hyvin tdarkedna.

Video osaksi television katsomista

1980-luvun uusia teknisid vilineitd viestinndn alalla on video. Kun vi-
deonauhureita ei vuonna 1981 ollut juuri kenelldkiin, sellainen oli 10 vuotta
myohemmin jo runsaalla 60 prosentilla 10 vuotta tiyttdneestd viestostd. Vi-
deonauhurit yleistyivitkin nopeammin kuin osattiin ennustaa. Mitd nuorem-
masta henkilostd on kyse sitd todenndkdisemmin kodissa on videonauhuri.
Yli 65-vuotiaiden kotitalouksissa se on sen sijaan melko harvinainen.

Videonauhurin paiasialliseksi kdyttotavaksi on alusta ldhtien vakiintunut te-
levisio-ohjelmien nauhoitus ja katsominen sopivampana ajankohtana. 1980-
luvulla tehtyjen videon kéyttod koskeneiden tutkimusten mukaan (ks. timén
kirjan tilastojakso 5; Samola 1990) televisio-ohjelmien siirron merkitys kas-
voi tutkimuksesta toiseen. Nyt kun videonauhuri on ollut useissa kotitalouk-
sissa jo pidemman aikaa ja toisaalta television elokuvatarjonta on lisdédnty-
nyt, ohjelmien nauhoittaminen pysyvampéédn kdytto6n on tullut jonkin ver-
ran tirkedmmiksi. Ensisijainen kiyttotapa se on noin 10 prosentilla vi-
deonauhurin omistajista. Vastaavasti ohjelmien siirron osuus pédasiallisena
kdyttotapana on jonkin verran laskenut.

Vuokrattujen ohjelmien katsomisen merkitys on sen sijaan vahentynyt. Talld
hetkelld se on pidasiallisena kdyttotapana noin 10 prosentilla, vaikka sithen
tissd tutkimuksessa luettiin myOs ostovideoiden katsominen. Videomark-
kinoillahan ostovideoiden osuus on kasvanut (Nyman 1992; Sauri 1993).
Vaikka vuokraaminen tai ostaminen ei piddasiallisena kédyttOtapana olekaan
suosittu, on enemmisto eli noin 60 prosenttia joskus videoita katsoneista kui-
tenkin joskus vuokrannut video-ohjelman. Uudemmista video-ohjelmien
hankintatavoista on kokemusta vdhemmain. Valmiiksi nauhoitetun video-
kasetin on joskus ostanut alle kolmasosa ja lainannut kirjastosta runsas kym-
menesosa.
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Koko viestostd vajaa viidennes katsoo videota vdhintddn muutamia kertoja
viikossa ja runsas kolmasosa véhintddn kerran viikossa. Tdssd on otettava
huomioon, ettd 40 prosenttia ei omista videonauhuria. Videon katselu alkaa
olla siis varsin yleistd. Kaiken kaikkiaan videonauhurin kiytté on Kiinnitty-
nyt osaksi suomalaisen television katselun arkipdivia. Erityisesti sen kéyt-
toon ovat tottuneet kaikkein nuorimmat eli alle 15-vuotiaat, joista noin puo-
let katsoo videota vihintiin muutamia kertoja viikossa. Videon katselun
useus lisddntyy muutenkin, mitd nuoremmista ikéluokista on kysymys.

Tietokoneet — uusinta kodin kuvateknologiaa

Uuden elementin séhkoiseen kuvaan liittyvdidn kodin teknologiaan ovat tuo-
neet tietokoneet, jotka ovat videon tavoin yleistyneet suomalaisissa kodeissa
nopeasti. Neljdsosa haastatelluista ilmoitti kotonaan olevan tietokoneen. Tie-
tokoneiden omistaminen yleistyy jyrkdsti mitd nuorempiin ikédluokkiin siirry--
tidn 10-14-vuotiaista tietokoneen ilmoitti perheessddn olevan 60 prosenttia
ja 15-19-vuotiailla se on vajaalla puolella, mutta yli 60-vuotiaista tietokone
oli vain yhdelli prosentilla.

Kuvio 2.
Kotitietokoneen kdyttaminen useampana péivana viikossa idn mukaan

% niistd, joilla tietokone kotona
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Lahde: Tilastokeskus, Vapaa-aikatutkimus 1991
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Television

Kaikkein ahkerimpia tietokoneen kiyttdjid ovat nuoret. 10-14-vuotiaista
vain kolme prosenttia ilmoittaa, ettei kdytd tietokonetta lainkaan. Kolmisen-
kymmenti prosenttia heistd kdyttdd sitd péivittdin ja ldhes puolet useampana
péivinid viikossa. Pojat kayttavit tietokonetta selvésti intensiivisemmin kuin
tytot. Esimerkiksi nuorimmista pojista on pdivittdin kéyttdvia ldhes kaksi vii-
desti ja useampana pdivand viikossa kayttdvid ldhes 60 prosenttia, kun vas-
taavat luvut ovat tytéilla 17 ja 30 prosenttia. (Kuvio 2)

Pelien pelaaminen on ylivoimaisesti yleisin tietokoneen kiyttdtapa. Yli puo-
let tietokoneen omistajista kdyttdd sitd pelaamiseen. Vaikka pelaaminen on
yleisintd kaikkein nuorimmilla, joista 94 prosenttia (koskee seki tyttdjd ettd
poikia) kiyttdd tietokonetta pelaamiseen, se on varsin yleinen kiyttotapa
myos muissa ikdryhmissa.

Toiseksi yleisimmin tietokonetta kadytetddn tekstinkisittelyyn, johon tieto-
konetta kidyttdd noin 40 prosenttia, kaikkein yleisimmillddn se on 20-34-
vuotiaiden keskuudessa. Seuraavina ovat tietokonegrafiikka ja ohjelmointi.

Pelit kiinnittavit tietokoneen kdyton selvimmin muuhun sdhkoiseen kuva-
viestintddn ja muuhun kulttuuriin, silld nykyddn ensimmainen kosketus jon-
kin elokuvan tai kirjan tarinaan tai aihepiiriin saattaa tulla juuri tietokonepe-
lin kautta. Tai vastavuoroisesti jostakin pelistd kiinnostutaan, kun televisios-
ta tai videolta on nidhty peliin liittyvd tarina. Tietokoneiden kdyttd on néin
ollen videon ohella myos osa television katselun ja kdytdn muutosta. Ne
ovat arkipdiviistineet television katselua myds lisddmallad tekniikkaan liitty-
vidd hallinnan tunnetta.

mieliohjelmat

Yhteiskuntatutkimuksessa on esitetty, ettd kun vanhat arvo- ja luokkahierar-
kiat vahitellen murtuvat ja menettavit merkitystiidn, medioiden kéyttoon liit-
tyvét valinnat ja kdyttotavat tulevat yhd keskeisimmiksi sekd sosiaalisen
identiteetin ettd sosiaalisten ryhmien muodostumisen ja erottelun perustana
(esim. Laermans 1992; Featherstone 1991). Toisaalta on korostettu, ettd esi-
merkiksi television katsomista voi ymmartdd vain ottamalla huomioon sen
liittymisen kodin ja perheen arkikidytidntoihin ja valtasuhteisiin (Morley &
Silverstone 1990, 33; Morley 1992, 139). Myos televisio-ohjelmiston yhid
suurempaa avoimuutta katsojien tulkinnoille on painotettu. Aktiivisten katso-
jien on esitetty luovan ohjelmiston ja tulkitsevan sen tarjoamat merkitykset
viime k#dessd omissa olohuoneissaan. (Esim. Fiske 1987.)

Television merkityksellisyyttd yksittdisille katsojille ja eri sosiaaliryhmille
voidaan tutkia monella tavalla. Vapaa-aikatutkimuksessa tutkimustavaksi va-
littiin mieli- ja torjuttujen ohjelmien selvittiminen. Vastaajia pyydettiin
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omin sanoin kertomaan mitd tai minkilaisia ohjelmia tai ohjelmatyyppeji he
katsovat mieluiten (mieliohjelmat) sekd mitd tai minkalaisia ohjelmia he ei-
vit haluaisi katsoa koskaan (torjutut ohjelmat). Mieliohjelmia ja torjuttuja
ohjelmia kysyttiin kaikilta 10 vuotta tayttdneilta.

Vapaa-aikatutkimuksen mieliohjelma-aineisto osoittaa, ettd vastaajat jasenta-
vit televisio-ohjelmia yleison asemasta kisin. Mieliohjelmista puhutaan paa-
asiassa lajityyppeind tai selvisti ohjelmien nimind, puhetavat noudattavat
“hyvin pitkille ldhettdjdn ja tuottajan luomia ilmaisuja ja jasennyksid. Ohjel-
mia maédritelldan melko vihdn suoranaisilla viittauksilla omaan arkeen, nii-
hin ei my6skéin juuri liitetd tunteenomaisia ilmauksia kuten mielimusiikki-
mainintoihin (ks. Seppénen 1993, 93). Omakohtaisimmat maininnat liittyvit
pddasiassa katsomistilanteeseen, esim. lauantai-ilta, myo6hdisohjelmat.

Eri ohjelmatyyppejd koskeva puhe eroaa kuitenkin siind kuinka tarkkoja oh-
jelmatyypin sisdiset lajityyppimaininnat ovat tai kuinka paljon mainitaan yk-
sittdisten ohjelmien nimid. Suoraan laatuun liittyvdt maininnat ovat useim-
min varsin ylimalkaisia kuten "hyvit elokuvat” tai "hyvit viihdeohjelmat".
Tosin myds katsomistilanteeseen liittyvidt maininnat voidaan tulkita laatu-
maininnoiksi, silld televisio-ohjelman koettu laatu liittyy paitsi sisdltoon
my0s katsomistilanteeseen (Kytomiki & Savinen 1993, 69).

Ohjelmatyypit, jotka nousevat vahvimmin esiin ja ndyttavit jasentdvian mie-
liohjelmistoa ovat: sarjafilmit, uutiset sekd asia- ja ajankohtaisohjelmat, elo-
kuvat, viithdeohjelmat, urheilu- ja luonto-ohjelmat. Eniten yksittdisi4d ohjel-
mia mainitaan sarjafilmeisti ja viihdeohjelmista.

Eniten mieliohjelmamainintoja saaneet Yksittdisten mieliohjelmien 10 karjessa
chjelmatyypit vuonna 1991
yleisyysjarjestyksessa Mainintoja
1. sarjafilmit 1. Napakymppi 460
2. uutiset 2. Datlas 219
3. elokuvat 3. Koira haudattuna 213
4. viihdeohjelmat 4. Ruutudssa/Ruutuysi 206
5. ajankohtaisohjelmat 5. Kymppitonni 189
6. urheiluchjelmat 6. Dynastia 166
7. asiaohjelmat 7. Twin Peaks 150
8. luonto-ohjelmat 8. Ruusun aika 148
9. A-studio 131
10. Hynttyyt yhteen 118
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Television katselua tutkittaessa on usein korostettu sen liittyvin kodin ja ar-
jen rakenteisiin ja rutiineihin. Siind korostuvat sarjallisuus, rituaalisuus ja
toistuvuus. (Esim. Morley 1992.) On todettu my®0s, ettd ihmiset liittavit eri
ohjelmatyypit usein oman viikkorytminsi eri kohtiin — esimerkiksi uutiset
arkeen ja elokuvat sekd viihdeohjelmat viikonloppuun (Kytomiki & Savinen
1993, 72). Mieliohjelmina korostuvatkin kaikkein "televisionomaisimmat"
ohjelmatyypit. Mieliohjelmiksi mainitaan ohjelmia ja ohjelmatyyppej4, jotka
ovat selvimmin arjen rytmiin sidottuja ja silld tavoin toistuvia, ettd niitd voi
olettaa ndkevinsd myoOs tulevaisuudessa, ja joista lisdksi on tavalla tai toisel-
la miellyttavia katsomiskokemuksia. Miellyttivd katsomiskokemus voi liit-
tyd sisdllon lisdksi esimerkiksi valinnan helppouteen arjen rytmin kannalta
tai ohjelman sijoittumiseen arjen juhlahetkeen. Téstd seuraa, ettd yksittdiset
pisteohjelmat tai ohjelmatyypit, jotka eivét samalla tavalla jisenny osaksi
arkista televisiokulttuuria, eivit mieliohjelmina piidse esiin.

Vapaa-aikatutkimuksen mieliohjelma-aineiston perusteella mieliohjelmat ji-
sentyvit siis suhteellisen yhtendisesti ja kasautuvat melko voimakkaasti toi-
sin kuin esimerkiksi mielimusiikkimaininnat (ks. Seppédnen 1993, 95). Toi-
saalta on muistettava, ettd vaikka jonkin ohjelmatyypin onkin valinnut mie-
liohjelmakseen puolet vastaajista, toinen puoli on tehnyt toisenlaisen valinnan.

Kuvio 3.
Useimmin mieliohjelmina mainitut ohjelmatyypit

Mieliohjelmat
Uutiset 52
Sarjafilmit 57
Elokuvat

Viihdeohjelmat

Ajankohtais-
ohjelmat

Asiaohjelmat
Urheiluohjelmat L& : :
Naiset :

Luonto-ohjelmat '
M Miehet:

Musiikkiohjelmat : :
0 20 40 60 80 100
prosenttia 10 vuotta tayttdneista

Lahde: Tilastokeskus, Vapaa-aikatutkimus 1991
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Sarjafilmit saivat uutisten ohella eniten mieliohjelmamainintoja. Sarjafilmeja
on mieliohjelmikseen maininnut ldhes puolet. Naiset ovat maininneet niité
mieliohjelmikseen selvésti useammin (60 %) kuin miehet (40 %). Naiset
kokevat sarjafilmit siis itselleen tarkedmmiksi ohjelmiksi kuin miehet. Tdmi
ero sdilyy kaikissa ikdryhmissi siten, ettd mitd nuorempiin ikdryhmiin men-
nddn sen useammin sarjafilmejd mainitaan mieliohjelmina.

Jos uutiset sekd asia- ja ajankohtaisohjelmat lasketaan yhteen, niitd on kaik-
kein useimmin mainittu mieliohjelmina. Uutiset yksindén ovat yhtd suosittu-
ja kuin sarjafilmit eli ne on mieliohjelmikseen maininnut puolet haastatel-
luista. Luku olisi korkeampikin, jos se laskettaisiin 15 vuotta tdyttineistd,
silld alle 15-vuotiaista uutisia oli maininnut vain viitisen prosenttia. Miehet
ovat maininneet niitd mieliohjelminaan naisia useammin. Alle 35-vuotiailla
naisten ja miesten maininnat uutisten suhteen eivit kuitenkaan juuri eroa,
sen jdlkeen ero kasvaa ja kaikkein uutissuuntautuneimpia ovat 35-64-vuoti-
aat michet.

Uutisten suosio mieliohjelmina saattaa toisaalta kertoa uutisten korkeasta
statuksesta ohjelmien arvohierarkiassa, toisaalta uutisten erityisestd tele-
visionomaisuudesta. Viimeksi mainitusta kertoo ehki se, ettd uutisista maini-
taan hyvin vihin tiettyjen uutisldhetysten nimid, mikd kertoo uutisten koke-
misesta sarjallisina, toistuvina ja arkeen sidottuina. Tietysti myds yhteiskun-
nallisella ja maailmanpoliittisella tilanteella on oma vaikutuksensa uutisten
suosioon.

Elokuvia mainitsi television mieliohjelminaan noin 40 prosenttia haastatel-
luista, miehet useammin kuin naiset. Elokuvia mainittiin melko tasaisesti
kaikissa ikdryhmissd, kuitenkin niin, ettd alle 44-vuotiailla niitd oli enem-
man kuin sitd vanhemmilla.

Viihdeohjelmat tulevat esiin television mieliohjelmina péddasiassa yksittdis-
ten ohjelmien nimind. Viihdeohjelmia mainitsi mieliohjelminaan kolmannes
vastaajista. Naiset mainitsivat niitd mieliohjelmikseen selvisti useammin
kuin miehet. Viihdeohjelmien mainitseminen mieliohjelmaksi lisddntyy ta-
saisesti idn myota.

Luonto-ohjelmia-oli mieliohjelmikseen maininnut vajaa viidennes. Luonto-
ohjelmien mainitseminen lisddntyi vanhempiin ikidluokkiin mentidessi. Luon-
to-ohjelmien nédinkin suuri suosio verrattuna muihin vastaaviin ohjelmatyyp-
peihin kertonee niiden erittdin hyviksyttavistad sisallostd suomalaisessa kult-
tuurissa. Ne eivit herdttineet lainkaan torjuntoja.

Musiikkiohjelmia mainitsi mieliohjelmikseen noin kymmenisen prosenttia
tutkimukseen osallistuneista, naiset mainitsivat niitd miehid useammin.
Mutta eri ikdisten mieliohjelmina ne kuitenkin esiintyiviat melko tasaisesti.
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Naisista musiikkiohjelmia mainitsivat kuitenkin miehistd poiketen erityisesti
aivan nuoret ja toisaalta yli 45-vuotiaat.

Musiikkivideoita mainittiin hyvin vdahidn mieliohjelmina, vaikka nuoret kat-
sovatkin niitd paljon (ks Liikkanen 1993b, 77). Tdma saattaa olla oire puhe-
tapojen muutoksesta, jossa musiikkivideoita ei mielletd televisio-ohjelmina
eikd musiikin kuuntelua radion kuunteluna. Se saattaa olla osa musiikin
kuuntelutapojen muutosta, jossa musiikki ja sdhkoinen kuva liittyvét yhd
enemmain yhteen, samalla kun muiden vilineiden merkitys kuuntelussa vi-
henee (ks. Seppanen 1993, 88-90).

Teatteriesitykset mainitsi mieliohjelmanaan kaksi prosenttia haastateltavista,
eniten mainintoja oli yli 45-vuotiailla naisilla. Muita kulttuuriohjelmia il-
moitti mieliohjelmikseen noin prosentti haastateltavista. Myos ndissd mai-
ninnat keskittyivit keski-ikdisille ja sitd vanhemmille naisille. Vapaa-aikatut-
kimuksen laadullisen esitutkimusaineiston perusteella kulttuuri- ja taideoh-
jelmat eivit ndytd jasentyvin osaksi arkista televisiokulttuuria, niitd on vai-
kea havaita televisio-ohjelmien virrasta ja niiden kohdalla korostetaan satun-
naista katselua.

Televisio-ohjelmien valintoihin liittyvd yleisvaikutelma on, ettid sosiaaliryh-
mien véliset erot eivit korostu kovin vahvasti. Televisio-ohjelmiston. valin-
nat ndyttdvdt midrittyvin arjen kautta, jolloin erotteluissa heijastuvat kodin
valtasuhteet ja eliméntilanne. Yhteiskunnallisella tasolla on kyse 1dhinni su-
kupuolten ja sukupolvien vilisestd suhteesta. Televisio-ohjelmistosta puhu-
taan enemmin perheestid ja kodin arjesta kdsin, vihemmaén sosiaaliryhmén
jdsenend.

Keskeiset televisio-ohjelmia koskevat erottelut rakentuvat siis ulottuvuuksil-
le sukupuoli seki ikd ja sukupolvi. Sukupuoleen perustuvat valinnat jakautu-
vat siten, ettd erityisesti miesten valintoja ovat uutiset, elokuvat ja urheilu ja
torjuntoja ovat saippuaoopperat ja korkeakulttuuri. Naisten valintoja ovat
taas erityisesti sarjafilmit — ndistd erityisesti perhesarjat —, viihdeohjelmat,
asiaohjelmat ja korkeakulttuuri. Naisten torjunnat kohdistuvat vastaavasti ur-
heiluun, vidkivaltaan, sotaan ja saippuaoopperoihin.

Toisen sukupuolen makuun kohdistuvan torjunnan kulminoitumiskohtia ovat
urheilu ja saippuaoopperat. Eréit tutkijat ovatkin rinnastaneet nimi ohjelma-
tyypit (O’Connor & Boyle 1991) ja kutsuneet urheiluohjelmia miesten saip-
puaoopperoiksi. Heiddn mukaansa samalla tavalla kuin saippuaoopperatyyp-
piset perhesarjat liikkuvat naisten perinteisen kompetenssin — ihmissuhteiden
ja yksityisyyden — alueella, urheiluohjelmista 16ytyy miesten kulttuurista ko-
kemusta — vallan, kontrollin ja autonomisen toiminnan kaytdntdjd ja fan-
tasioita.
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Ikaddn ja sukupolveen liittyvit erottelut nakyvit valintojen ja torjuntojen koh-
distumisessa kotimaisuuteen ja ulkomaisuuteen siten, ettd vanhemmat suku-
polvet valitsevat kotimaista ja torjuvat ulkomaista ja nuoremmat taas valitse-
vat ulkomaista ja torjuvat kotimaista. Nuoremmilla sukupolvilla televisiopu-
he ndyttiisi lisdksi olevan erittelevampid. Esimerkiksi ulkomaisten sarjafil-
mien lajityyppeihin kohdistuvat erottelut ovat varsin tarkkoja. Nuorempien
sukupolvien suuntautuminen kansainvéliseen aineistoon ndkyy myos ulko-
maisten satelliittiohjelmien ja musiikkivideoiden katseluna. Samat ikédin ja
sukupuoleen liittyvit valinnat ndkyvit myos video-ohjelmien katselussa.

Radion muuttuvat merkitykset

My®os radion kenttd muuttui 1980-luvulla (ks. tdmin kirjan tilastojakso 3;
Liikkanen 1993a). 1980-luvun loppupuolelta ldhtien radioilmaisuun on tullut
uusia elementtejéd ja perinteisen ohjelmiin perustuvan tuotantotavan rinnalle
on tullut ns. ldhetysvirtaradio, jossa yksittdisid ohjelmia on endi vaikea erot-
taa kokonaisuudesta. Samalla musiikki on tullut entistd keskeisemmiksi ele-
mentiksi radioldhetyksissd. Erds 1980-luvun piirteistd oli ns. kontaktiohjel-
mien yleistyminen. Korostettiin kuuntelijoiden ja tekijéiden vuorovaikutusta
ja kuuntelijoiden merkitysti itse ohjelmien tekemisessa.

Vapaa-aikatutkimuksessa radion kuuntelua tutkittiin selvittdmilld muun
muassa kuuntelun useutta. Kuten televisio my0s radio on arkinen ja jokapdi-
viinen viline. 10 vuotta tdyttineestd viestostd radiota kuuntelee joka pédiva
noin 70 prosenttia ja niitd jotka eivit koskaan kuuntele radiota on vain pari
prosenttia. Péivittdin kuuntelevien osuus on kuitenkin laskenut kymmenessa
vuodessa. Vuonna 1981 radiota kuunteli joka pdivd noin 80 prosenttia.

Piivittdin radiota kuuntelevien osuus on pienentynyt kaikissa iki- ja sosiaali-
ryhmissd, mutta erityisesti alle 35-vuotiailla, joista yhd harvempi ilmoittaa
kuuntelevansa radiota joka pdivd. Suurin pudotus — 26 prosenttiyksikkod —
on ikdryhmissd 15-19-vuotiaat, ldhes 20 prosenttiyksikkod se on myds
muilla alle 25-vuotiailla. (Kuvio 4.) Myds Yleisradion piivikirjatutkimukset
osoittavat, ettd radiota ajallisesti paljon kuuntelevat 16ytyvit vanhimmista
ikdryhmistd (ks. Ruohomaa 1992). Sosiaaliryhmistd vihiten paivittdin ra-
diota kuuntelevia on ylemmissé toimihenkildissé, opiskelijoissa ja koululai-
sissa sekd tyottomissa.

Radion kuuntelutavat muuttuvat — yhda useammin radio on siirtynyt tausta-
ddneksi. Aina tai useimmin keskittyneesti radiota ilmoittaa kuuntelevansa
noin viidesosa, loput noin 80 prosenttia kuuntelee radiota aina tai padasias-
sa taustaddnend. Aina keskittyneesti radiota kuuntelee vain 5 prosenttia.
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Kuvio 4.
Radiota joka pdivéd kuuntelevat vuosina 1981 ja 1991
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Mitd nuoremmasta henkilostd on kysymys sitd todenndkdisempidd on, ettd
radion kuuntelu on p#dasiassa taustakuuntelua tai sitd ei kuunnella ollen-
kaan. Jos radion kuuntelu on p#dasiassa taustakuuntelua, sitd havaitaan to-
dennikoéisesti vihemmin ja siitd puhutaan uudella tavalla. Tdma koskee eri-
tyisesti nuoria, joille radion taustakuuleminen ei ehka olekaan endi "radion
kuuntelua" vaan jotain muuta, esimerkiksi musiikin kuuntelua.

Kaikkein keskittyneimmait kuuntelijat 16ytyvat puolestaan yli 65-vuotiaista
kuuntelijoista, joista yli 40 prosenttia ilmoittaa kuuntelevansa radiota useim-
miten tai aina keskittyneesti. (Kuvio 5.) Sosiaaliryhmittdin eniten keskitty-
neitd kuuntelijoita 16ytyy ylemmistéd toimihenkiloisti, eldkeldisistd sekd maa-
talousyrittdjistd.

Vaikka nuoria onkin saatu seké paikallisradioiden ettd Yleisradion kanaville,
radio ndyttdd olevan ainakin télld hetkelld ja ehk#d enenevissd midrin van-
hempien ikidluokkien media. Kuva vahvistuu, kun tarkastellaan radion kuun-
telun koettua tirkeyttd tai yhdentekevyyttd. Vanhemmat sukupolvet kokevat
radion kuuntelun itselleen selkeisti tdrkeimmiksi kuin nuoret (Liikkanen
1993a, 56-58). Radion merkitys ja kuuntelutavat ovat siis varsin erilaisia
nuorilla ja vanhemmilla ikéluokilla.
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Kuvio 5.
Radion kuuntelutapa vuonna 1991

Kuuntelen radiota tavallisesti
Yo 1= 100%
- 75% - 75%
50% 50%
25% -25%
ei koskaan
0% %
10-14 15-19 20-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75+
Ika
Lahde: Tilastokeskus, Vapaa-aikatutkimus 1991

Kaiken kaikkiaan radion kuuntelu koetaan edelleen keskiméérin yhtd tér-
keiksi kuin television katselu. Kaksi kolmasosaa pitad sitd vahintddn melko
tarkednd, vajaa kuudesosa erittdin tirkednd ja vain kolme prosenttia tdysin
yhdentekevini. Vaikka miehistéd jonkin verran useampi kuunteleekin radiota
paivittdin, naiset kokevat sen ldhes kaikissa ikdryhmissa itselleen tirkedm-
maksi kuin miehet.

Eriytyneet radiokanavat

Radion puolella 1980-luvun murros liittyi yksityisten paikallisradioiden tu-
loon ja niiden aseman vakiintumiseen kuuntelijoiden keskuudessa. Vapaa-ai-
katutkimuksen laadullisten esitutkimusten antama vaikutelma oli, ettd tele-
visio-ohjelmat ainakin vield tutkimusajankohtana valittiin padasiallisesti si-
séllon ja ldhetysajankohdan mukaan. Téstd syystd televisiosta ei varsinaises-
sa tutkimuksessa Kysytty mielikanavaa. Radio-ohjelmien valinnan keskeinen
kriteeri on sen sijaan lahettdvi radio tai radiokanava. Sellaisia, joilla ei ole
mielikanavaa, oli vain kuusi prosenttia haastatelluista. Eniten tdllaisia oli al-
le 15-vuotiaissa, jotka myds kuuntelevat radiota vihiten (kuvio 6).
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Kuvio 6.
Radion mielikanavavalinnat vuonna 1991
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Lahde: Tilastokeskus, Vapaa-aikatutkimus 1991

Vapaa-aikatutkimuksen mukaan yksityiset paikallisradiot ovat saaneet van-
kan jalansijan yleison mielikanavina. Lahes puolet radiota kuuntelevista
mainitsi vdhintd4n yhdeksi mielikanavakseen jonkin yksityisen paikallisradi-
on. Yleisradion kanavia oli mainittu kuitenkin edelleen selvisti enemman,
silld jonkin niistd oli yhdeksi mielikanavistaan maininnut kolme neljdsosaa
vastaajista. Pelkistddn Yleisradion kanavia mainitsi vajaa puolet vastaajista,
vain yksityisid paikallisradioita vajaa viidesosa ja kumpiakin 28 prosenttia.
Eniten pelkistddn Yleisradion kanavia valinneita oli yli 55-vuotiaissa ja vas-
taavasti vain yksityisen radioaseman valinneita tdtd nuoremmissa.

Vuonna 1990 Yleisradiossa toteutettiin ns. radiouudistus. Siind kanavat pro-
filoitiin entistd selkeimmin ja nimettiin uudelleen siten, ettd ruotsinkielinen
kanava jatkaa ns. tiyden palvelun kanavana, Ylen ykkonen (1-verkko) kes-
kittyy perinteiseen kulttuuriohjelmaan ja klassiseen musiikkiin, Radio Mafia
(2-verkko) populaarikulttuuriin, joka on suunnattu nuorille ja nuorille aikui-
sille sekd Radio Suomi (3-verkko) uutis-, ajankohtais- ja alueohjelmistoon
(Ruohomaa 1991, 10). Yleisradion paikallislahetykset lihetetdin Radio Suo-
men kanavalla. Radio Suomi pyrkii siis kilpailemaan paikallisradioiden
kanssa paikallisuudessa, kotimaisuudessa ja uutispainottuneisuudessa ja Ra-
dio Mafia modernisuudessa, kansainvilisyydessé ja uudessa radioilmaisussa.
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Yleisradion kanavista Radio Mafia on onnistunut hyvin profiloitumaan nuor-
ten kanavaksi, silld yli 45-vuotiaista sen valitsi mielikanavakseen vain viisi
prosenttia. Sitd nuoremmista sen oli yhdeksi mielikanavistaan valinnut kes-
kimédrin noin 40 prosenttia. Eniten sitd olivat maininneet 15-24-vuotiaat,
joista sen oli valinnut 65 prosenttia. Tdmin ikdiset olivat maininneet myos
yksityisid paikallisradioita muita useammin, niitd oli mielikanavakseen mai-
ninnut vajaa 60 prosenttia.

Kaikkein vanhin kuulijakunta on Ylen ykkoselld, yli 65-vuotiaista sen oli
valinnut mielikanavakseen 40 prosenttia ja yli 75-vuotiaista ldhes puolet, al-
le 25-vuotiaista sen sijaan vain muutama prosentti. Suosituin Yleisradion ka-
navista on kuitenkin Radio Suomi, jonka mainitseminen lisdédntyy tasaisesti
- idn ‘myotd. Se ei kuitenkaan ole nuorten suosiossa, alle 25-vuotiaista sen oli
maininnut alle 10 prosenttia, mutta sen sijaan 55-74-vuotiaista ldhes 60 pro-
senttia. Sitd vanhemmilla Ylen ykkonen on Radio Suomea suositumpi.

Radio-ohjelmien valinnat

Radio-ohjelmien valintoja selvitettiin vapaa-aikatutkimuksessa pyytdmailld
vastaajia omin sanoin kertomaan minkilaisia ohjelmia he kuuntelevat radios-
ta. T4lla tavoin esiintulevat ohjelmat kuvaavat ihmisten pédasiassa kuuntele-
mia, heidén itsevalitsemiaan ohjelmia ja ohjelmia, jotka heille ovat todenna-
koisesti myds tirkeimpid.

Kuten oheisesta lista osoittaa, suurin osa radio-ohjelmamaininnoista oli var-
sin yleisid ja ylimalkaisia. Tami koskee erityisesti listan kirkip#ata.

Yksittaisten radig-ohjelmamainintojen 10 kérjessé

musiikki

uutiset

asiaohjelmat
ajankohtaisohjelmat
kaikkea/mita sattuu tulemaan
kuunnelmat

hartausohjelmat
jumalanpalvelukset
haastattelut

toivekonsertit

WO NOY S WN =

—_
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Musiikki on ylivoimaisesti eniten radiosta kuunneltu ohjelmatyyppi. Yli
puolet vastaajista ilmoitti kuuntelevansa musiikkia. Musiikkia mainittiin pal-
jon kaikissa ikdryhmissd, mutta sen kuunteleminen lisdédntyi kuitenkin sel-
vésti mitd nuoremmasta vastaajasta oli kyse.

Yleisen musiikinkuuntelumaininnan liséksi ilmoitettiin laaja skaala erilaisia
musiikKityyppejd ja -ohjelmia. Nuorilla korostuivat rock- ja popmusiikki se-
ki listaohjelmat, noin 30 ikdvuodesta ldhtien mainittiin klassista sekd kevyt-
td ja iskelmdmusiikkia. Kaikkein vanhin kuulijakunta on vanhalla tanssimu-
siikilla sekd hengellisella musiikilla.

Uutisia ilmoitti kuuntelevansa noin kolmasosa vastaajista. Uutisia mainittiin
kaikissa ikdryhmissd, mutta niiden kuunteleminen lisdédntyy selvisti idn kart-
tuessa ja miehet ilmoittavat jonkin verran naisia useammin kuuntelevansa
radiosta uutisia. Eli kuva on varsin samantapainen kuin television kohdalla.

Musiikki ja uutiset ovat ylivoimaisesti mainituimmat ohjelmat, sillé listalla
seuraavan eli asiaohjelmien mainitsijoiden osuus oli jo hiukan alle 10 pro-
senttia, samoin ajankohtaisohjelmien ja valikoimattoman kuuntelemisen. Ta-
min jilkeen yksittdisten mainintojen osuudet laskivatkin viiteen prosenttiin
ja sen alle.

Asia- ja ajankohtaisohjelmia mainittiin melko tasaisesti kaikissa ikdryhmissa
alle 15-vuotiaita lukuunottamatta. Asiaohjelmien kuunteleminen kuitenkin li-
sddntyi vanhempiin ikdryhmiin siirryttdessd. Naiset mainitsivat asiaohjelmia
miehid enemman, ajankohtaisohjelmia naiset ja miehet mainitsivat kuuntele-
vansa suunnilleen yhtd usein.

Niitd, jotka ilmoittivat kuuntelevansa kaikkea tai mitd radiosta sattuu tule-
maan, oli tasaisesti kaikissa ikdryhmisséd, hiukan muita enemmin kuitenkin
25-35-vuotiaissa. Sukupuolen mukaan valikoimattomassa kuuntelussa ei ol-
lut kuitenkaan eroa. MyOs kuunnelmia ja haastatteluja mainittiin kaikissa
ikdryhmissd, naiset hiukan miehid useammin. Kuten televisiossa urheilu on
my0s radiossa erityisesti miesten kaikissa ikdryhmissd suosima ohjelma-

tyyppi.

Jumalanpalvelusten ja hartausohjelmien nouseminen mainintalistalla ndinkin
korkealle kuvastaa radion tirkeyttd vanhemmille ikdluokille. Alle 30-vuoti-
ailta ne eivit ole saaneet yhtddn mainintaa. Sen jdlkeen maininnat alkavat
lisddntya sekd naisilla ettd miehilld, eniten niitd on kuitenkin yli 65-vuotiail-
la naisilla.

Muuten radio-ohjelmissa tulee osittain esiin samoja perusaihepiireji tai oh-
jelmatyyppejd kuin televisiossakin, esimerkiksi luonto-ohjelmat, viihde- ja
hupiohjelmat sekd erilaiset kilpailut, samoin kotimaisuuden korostaminen
erityisesti vanhemmissa ikdryhmissa.
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Ohjelmamaininnoissa on myos joitakin selviésti radiolle ominaisia osittain
perinteisid, osittain uusia piirteitd ja painotuksia. Téllaisia ovat paikallisuus
ja paikallisten asioiden korostus, kontaktiohjelmat, ohjelmavirtatyyppiset ld-
hetykset ja kuuntelun tilanne- ja paikkasidonnaisuus.

Erityisesti viimeksi mainittu ndyttd4d vahvistuvan radion kuuntelussa. Radio-
ohjelmavalintoja kuvaillaan usein liittyneend arjen rituaaleihin, kuten toihin
tai kouluun menoon tai tuloon, nukkumaan menoon. Radiota kuunnellaan
autossa, tyopaikalla, kesamokilld, siivotessa tai ruokaa laittaessa, illalla tai
aamulla, tai pelkistddn viikonloppuna. Monet liittdvétkin eri kuuntelutilan-
teisiin tai —paikkoihin erilaisia radio-ohjelmia ja radion kuuntelutapoja.

Yhteenvetona voisi sanoa, ettd radion kuuntelutavat ja ohjelmien valinnat
ovat eriytyneet melko selvisti eri sukupolvissa. Vanhimmissa sukupolvissa
radion tarkeys korostuu, radiota kuunnellaan paljon ja edelleen varsin keskit-
tyneesti. Sisillollisid korostuksia ovat uutiset, kotimaisuus, paikalliset asiat,
perinteiseen arkeen liittyvit aiheet kuten luonto, metsi, maanviljelys, puutar-
hanhoito ja ruuanlaitto, traditionaalinen musiikki ja hengellisyys, kanavista
Ylen ykkonen ja Radio Suomi.

Nuorimmissa ikidluokissa painottuvat taas radion vdhdisempi kuuntelu ja tér-
keys, taustakuuntelu, rock- ja popmusiikki ja sitd kautta kansainvilisyys, uu-
si radioilmaisu sekd ohjelmavirtatyyppiset ldhetykset, Radio Mafian ja pai-
kallisradioiden kuuntelu.

Sosiaaliryhmistd ainoastaan ylemmadt toimihenkilot poikkeavat jonkin verran
tistd sukupolvisidonnaisesta mallista, heilld korostuvat muita véhdisempi
kuuntelu mutta keskittyneempi kuuntelutapa.

Vaikka radio on television tavoin kodinteknologiaa, radion kuuntelutapoihin
liittyvdt muutokset ovat kuitenkin myds irrottamassa sitd kodin piiristd. Te-
levisio-ohjelmien valintojen tapaan keskeiset radio-ohjelmien valintoja erot-
televat tekijdt 10ytyvat sukupolvesta ja sukupuolesta. Radion puolella suku-
polven mukainen eriytyminen — jonkinlainen modernisuus-traditionaalisuus
-ulottuvuus — ndyttidisi olevan kuitenkin vield selvempi kuin televisiossa. Sen
sijaan muun muassa perheen sisdisid valtasuhteita ilmentdvilld sukupuolen
mukaisella erottelulla ei radio-ohjelmavalinnoissa ole niin selvii roolia kuin
televisiossa. Radio ndyttddkin irtautuvan yhid individualistisemmaksi vi-
lineeksi, joita saattaa perheessd olla useita, jota kuunnellaan yhd enemmin
my0s kodin ulkopuolella, eivétkd siihen liittyvét valinnat suuressa médrin
aiheuttane perheen siséisid konflikti- tai valintatilanteita.
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1980-luku toi koteihin uusia vélineitd ja uutta ilmaisua

Kirjallisuus

1980-luku toi suomalaisiin koteihin uusia sdhkoisid kuvamedioita ja kehit-
tyneempid vilineitd. 1980-lukua voikin luonnehtia sdhkdisen kuvan vuosi-
kymmeneksi. Television katseluun tuli uusia piirteitd, se arkipdivdistyi ja vi-
deo tuli osaksi television katsomista. Samalla television katselu lisdédntyi kai-
kissa ikdryhmissd. Television katselutavat yhtendistyivit eri sosiaaliryhmissi.

Myos radion puolella tapahtui muutoksia. Radiota kuunnellaan entistd har-
vemmin. Paikallisradiot toivat tullessaan uutta radioilmaisua, musiikin mer-
kitys ohjelmasisdltond vahvistui ja radio siirtyi yhd enemmén taustadineksi.
Radion merkitys ja kuuntelutavat eriytyivit eri sukupolvissa. Vanhemmille
ikdryhmille radio on edelleen tirked ja he kuuntevat sitd keskittyneesti. Nuo-
rilla radion kuuntelu on vihentynyt muita enemmaén, se on siirtynyt suurelta
osin taustadineksi eivitkd nuoret koe radion kuuntelemista itselleen yhta tar-
keiksi kuin vanhemmat ikdryhmét. Myos radiokanavien valinnat ovat eriyty-
neet idn mukaan.
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1 Joukkoviestinnadn talous ja joukkoviestinndn kulutus

Joukkoviestinnan liikevaihto on 1990-luvun alkuvuosien talouslaman seu-

" rauksena supistunut. Vuonna 1992 se oli 14,8 miljardia eli nimellishin-
taisenakin hieman alle vuoden 1989 tason. 1980-luvulla joukkoviestinnin lii-
kevaihto oli kasvanut nimellishinnoin 1dhes kolminkertaiseksi ja reaalisesti
noin puolitoistakertaiseksi. Suurimmillaan joukkoviestinnidn liikevaihto oli
noin 16,1 miljardia (vuonna 1990). *

Bruttokansantuotteeseen suhteutettuna (liikevaihto/BKT) joukkoviestinndn
osuus oli 1992 noin 3,1 prosenttia. Osuudessa ei ole viime vuosina tapahtu-
nut oleellista muutosta. (Taulukko 1.1.)

Sihkoisen joukkoviestinnin (tv, radio, sihkéinen tietopalvelu) liikkevaihto on
1990-luvulla edelleen kasvanut. Vuonna 1992 se kasvoi noin viisi prosenttia.
Graafisen joukkoviestinndn (lehdet, kirjat, mainospainotuotteet) ja tallenne-
viestinndn (dinitteet, kuvatallenteet, elokuvateatterit) liikkevaihto on supistu-
nut. Graafinen viestinti laski kuusi prosenttia ja tallenneviestintd noin kah-
deksan prosenttia vuonna 1992. (Kuvio 1.1 & Taulukko 1.1.)

Kuvio 1.1 _
Joukkoviestinnén liikkevaihto 1980, 1990 ja 1992

1980 1990 1992
Milj. mk
Graafinen joukkoviest. ' Graafinen joukkoviest. Graafinen joukkoviest.

4402 ’ 12195 10784

< Tallenneviestinté Tallenneviestinta allenneviestinta

Sihkdinen 391 S#ihkodinen 1157 S#hkoinen 1015

viestinta viestinta viestinta
740 2720 2999

Lahde: Taulukko 1.1
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Joukkoviestinndn talous ja joukkoviestinndn kulutus

Graafisen

Graafisen viestinndn osuus laski hiljalleen jo 1980-luvulla. Laman myotéd
osuuden lasku nopeutui. Runsaan vuosikymmenen kuluessa (1980-1992) sen
osuus on laskenut ldhes seitsemén prosenttiyksikkod ldhinnid sihkoisen vies-
tinndn eduksi. Graafinen viestintéd (lehdet, kirjat, mainospainotuotteet) on sil-
ti hieman alle kolmen neljanneksen liikevaihto-osuudellaan edelleen joukko-
viestintidtalouden dominoiva sektori.

viestinndn kehitys

Lehdistd on Suomessa perinteisesti vahva. Pdivilehdistd on edelleen liike-
vaihdoltaan suurin joukkoviestinnidn osa (26 % vuonna 1992). Vield 1980-
luvulla ero muihin vain kasvoi. 1990-luvun talouslaman johdosta péivileh-
tien osuus liikevaihdosta on kuitenkin laskenut 1980-luvun alun tasolle.
(Taulukko 1.1.)

Sanomalehdet saavat padosan tuloistaan ilmoitusmyynnistd, ja ilmoitusvo-
lyymin lasku on ollut tuntuva. 1990-luvun alussa myds sanomalehdiston ko-
konaislevikki on laskenut ensimmaisen kerran koko sodanjilkeisend aikana.

Aikakauslehdisto on taloudelliselta volyymiltaan toiseksi suurin joukkovies-
tinndn osa. Sen osuus oli 1980-luvulla hiljalleen laskeva, mutta 1990-luvun

-alkuvuosina osuus on sdilynyt ennallaan (noin 19% vuonna 1992). Ilmoitus-

tulot ovat pudonneet mutta aikakauslehdiston riippuvuus niistid on oleellisesti
vdhdisempi kuin sanomalehdilld. Tilaus- ja irtonumeromyynnin osuus tuo-
toista lienee aikakauslehdilld nykyisin keskiméérin jo noin neljd viidesosaa.

Kirja-ala on graafisen viestinndn kolmanneksi suurin (14 prosenttia koko
joukkoviestinndn liikevaihdosta vuonna 1992). Se on lamankin oloissa me-
nestynyt kohtuullisesti, vaikka mm. sddstot koulujen ja kirjastojen kirjahan-
kinnoissa ovat vdhentineet myyntid. Kirjastojen hankintamééridrahojen su-
pistuminen leikkaa erityisesti muutenkin véhilevikkisten kirjallisuustyyppien
myyntilukuja.

Ilmaislehdiston kasvu taittui jo ennen taloudellista taantumaa. Mainospaino-
tuotteiden liikevaihto vuonna 1992 on pudonnut huippuvuoteen 1990 verrat-
tuna 23 prosenttia.

Séhkoinen joukkoviestintad

Valtakunnallinen yleisradiotoiminta (Yle ja MTV/Kolmostelevisio/MTV3)
on sahkoisen viestinnén taloudessa dominoiva sektori. Se kasvoi myds vuon-
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Joukkoviestinnén talous ja joukkoviestinndn kulutus

na 1992 (liikevaihto 2,3 miljardia). Vuonna 1991 yleisradiotoiminta saavutti
kirja-alan liikevaihdon ja vuonna 1992 ohitti sen selvésti. (Taulukko 1.1.)

Kaapelitelevisio- ja paikallisradiotoiminta ovat litkkevaihdolla mitaten pienia
aloja valtakunnallisen yleisradiojirjestelmin rinnalla.

Kaapelitelevisioverkot laajentuivat 1980-luvun lopussa noin sadantuhannen
liittymén vuosivauhdilla. Liittymien méédrdn kasvu on parina viime vuotena
hidastunut oleellisesti. Kaapeli-tv:n liikevaihto kasvoi kuitenkin vuonna
1992. Kasvua tuli vuosimaksuista ja maksu-tv-tuloista. Mainostulot eivit
oleellisesti muuttuneet.

Yksityiset paikallisradioasemat levittdytyivdt muutamassa vuodessa ympari
maan. Viime vuodet ovat olleet paikallisradioille taloudellisesti vaikeita,
vaikka liikevaihdon lasku ndyttikin vuonna 1992 pysidhtyneen. Kymmenen
radioasemaa lopetti toimintansa vuosina 1991-92.

Sdhkoisen tietopalvelun kasvu oli nopeaa 1980-luvulla. Tietopalvelut ovat
kasvaneet myds 1990-luvun alkuvuosina. Uusia yrittdjid ja uusia palveluita
on tullut laajenemisvaiheessa oleville markkinoille.

Adnitteet ja kuvatallenteet

Adnitteet ovat tallenneviestinnin taloudelliselta volyymiltdin suurin ala. A4-
nitemyynnissd 1980-luku oli vuosikymmenen puolivilin pientd notkahdusta
lukuunottamatta kasvun aikaa. Talouslamaa edeltdvind vuosina kasvua vauh-
ditti cd-levyjen markkinaosuuden kasvu. Cd-levy onkin jo selvisti syrjdytti-
nyt c-kasetin markkinajohtajan asemasta. Kasvu taittui vuonna 1991, ja
vuonna 1992 liikevaihto putosi kymmenisen prosenttia. (Taulukko 1.1.)

Kuvatallennemarkkinat jakautuvat videovuokraukseen ja myyntivideoihin.
Vuokravideomarkkinat kasvoivat nopeasti mutta my0s taantuivat nopeasti.
Vuonna 1991 ne suorastaan romahtivat, silld liikevaihto putosi neljanneksel-
14. Lasku jatkui vuonna 1992.

Myyntivideoiden osuus oli pitkddn marginaalisen pieni. 1980-luvun loppu-
vuosista alkaen myyntivideomarkkinat ovat kuitenkin kasvaneet nopeasti.
Niiden osuus oli vuonna 1992 jo 40 prosenttia kuvatallenteiden kokonais-
markkinoista.

Elokuvateattereiden liikevaihto laski viitisen prosenttia vuonna 1992. Eloku-
vateatteriala ja paikallisradiot ovat nykyisin joukkoviestinnidn liikevaihdol-
taan pienimmit sektorit.
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Joukkoviestinnan talous ja joukkoviestinnén kulutus

Mainonta

Mainonta on supistunut 1990-luvulla. Vuonna 1990 mainontaan joukkovies-
timissd kéytettiin 5,7 miljardia mutta vuonna 1992 endd 4,4 miljardia (-
22,8%). Samalla joukkoviestinmainonnan osuus bruttokansantuotteesta on
supistunut. Vuonna 1992 se laski alle prosenttiin (0,93%). (Taulukko 1.3.)

Sanomalehdisté on suurin mainosviline, joka edelleen lohkaisee 60 prosent-
tia mainonnan mediatilan ostoista. Aikakauslehtimainonnan osuus puoles-
taan on eurooppalaiseen tasoon verrattuna pieni Suomessa kuten muissakin
Pohjoismaissa. Aikakauslehdiston osuus oli kymmenen prosenttia vuonna
1992. (Taulukko 1.4.)

Televisiomainonnan osuus mainosrahoista laski 1980-luvun loppupuolella.
Sen suhteellinen osuus nousi 80-luvun puolivilin tasolle vasta vuonna 1991,
kun lama leikkasi erityisesti graafisen viestinndn mainosmarkkoja. Vuonna
1992 osuus kuitenkin kasvoi yli kolme prosenttiyksikkod. Kolmostelevisio
on menestynyt alueellisilla mainosmarkkinoilla. Kaapelitelevisiomainonnan
(1ahinnd PTV) osuus kokonaisuudesta on edelleen pieni.

Paikallisradioiden osuudeksi mainonnan mediatilan ostoista ndyttdad toistai-
seksi vakiintuneen 4-5 prosenttia.

Kuvio 1.2
Mediamainonta 1992

Milj. mk

Sanoma-, paikallis- ja
iimaislehdet yht, 2478

Ulko-ja
likennemainonta 110
Elokuvamainonta 4
Radiomainonta 175

Aikakauslehdet 371 Kaapelitelevisiomain. 19

Televisiomainonta 677

Lahde: Taulukko 1.4

96

Tilastokeskus %



Joukkoviestinndn talous ja joukkoviestinndn kulutus

Joukkoviestintd tyéllistdjané

Joukkoviestinndn merkitystd tyollistdjinéd tarkastellaan taulukossa 1.5 (vrt.
myos taulukot 1.7 & 1.15). Viestinndn osuus tyollisistd oli 2,2 prosenttia
vuonna 1992. Se ei ole juuri muuttunut 1980-luvun alun jéilkeen. — Lukuihin
eivit sisilly viestintdvilineiden tukku- ja vidhittdiskaupan henkilosto eikd
joukkoviestinnin free-lance -henkildsto.

Edelléd on todettu, ettid graafinen viestintd on taloudellisesti dominoiva jouk-
koviestinndn osa. Se on myds joukkoviestinndn selvésti suurin tyollistéja.

Tietoliikenne eli posti- ja teletoiminta on tyo6llistdjana joukkoviestintdd jon-
kin verran pienempi.

Kotitalouksien joukkoviestinmenot

Kotitaloudet kayttivdt joukkoviestimiin 3,8 prosenttia kulutusmenoistaan
vuonna 1990. Osuus oli pienempi kuin vuonna 1985 (4,8%). Suurin eri oli-
vat lehdet, joihin kédytettiin 40 prosenttia joukkoviestintimenoista. Sdhkoi-
seen viestintddn kului noin neljdnnes (26%) ja tallenteisiin runsas viidennes
(22%) menoista. Kirjahankintoihin kéytettiin keskimédrin vain runsas kym-
menesosa joukkoviestintdmenoista. »

Viestintamenojen eri lajien keskindissuhde vaihtelee sosioekonomisen ase-
man mukaan. Eldkeldiset ja maatalousviesto kdyttdvit lehtiin selvisti keski-
madrdistd suuremman osan menoistaan. Eldkeldisilla myos sdhkoisen vies-
tinndn menojen osuus on suurin. Opiskelijoilla ja ylemmilld toimihenkil6illd
kirjojen ja tallenteiden osuus on suhteellisesti suurin. (Taulukko 1.20.)

Viihde-elektroniikan laitteiden vihittdismyynnin arvo oli 1,7 miljardia vuon-

na 1992. Myynti laski ldhes neljanneksen edellisestd vuodesta. (Taulukko 1.19.)

Tilastointi

TV:n kaukosidddin ja videonauhuri oli noin kahdella kolmesta taloudesta
vuonna 1993. Tekstitelevisio oli yli kolmasosalla ja kotitietokone runsaalla
viidesosalla talouksista. (Kuviot 1.4 & 1.5; taulukko 1.21.)

Tiedot joukkoviestinndn kokonaisliikevaihdosta toimialoittain perustuvat
useisiin laadultaan eritasoisiin tilastoldhteisiin. Useiden alojen tiedot ovat
karkeita arvioita. Liikevaihtotiedot on laadittu Tilastokeskuksen joukkovies-
tintd, kulttuuri ja ajankdyttd -yksikon ja VTT:n graafisen laboratorion yhteis-
tyond.
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/

Mainontaan kiytettyd nettomarkkamidrdd ja sen jakautumista eri joukko-
viestintdvilineiden kesken seuraa Suomen Gallup-Media Oy. Taulukon 1.3
aikasarjan luvuissa mainonnan suunnittelu- ja tuotantokustannukset sisilty-
vit mediamainonnan lukuihin. Aikasarjan vuosia 1980-87 kuvaavat nettolu-
vut on estimoitu vuodesta 1988 lihtien sovelletun uuden laskentamenetel-
min mukaisiksi. Taulukossa 1.4 esitetddn tiedot mainonnan jakautumisesta
90-luvun alussa tarkemmin ryhmiteltyina ja siten, ettd nk. mediainvestoinnit
(mediatilan ostot) on eriytetty mainonnan suunnitteluun ja tuotantoon mene-
vistd rahoista. — Mainonnan luvuissa on mukana vain joukkoviestinmainon-
ta. Suoramainonta, hakemistomainonta, messumainonta, sponsorointi ja lii-
kelahjat eivit sisélly lukuihin.

Joukkoviestintdalan teollista tuotantoa, tuontia ja vientid seki véhittdismyyn-
tid koskevia keskeisid tilasto- ja tietoldhteitd ovat Tilastokeskuksen teolli-
suustilasto (ks. Teollisuuden vuosikirjat) ja yritysrekisteri (ks. Suomen yri-
tykset), tullihallituksen ulkomaankauppatilasto, Graafisen Teollisuuden Lii-
ton tilastot (ks. Graafiset faktat) ja Kodintekniikkaliiton vahittdismyyntitilastot.

Tamén luvun joukkoviestinndn kulutusmenoja ja viestintdvélineiden omis-
tusta koskevien tietojen keskeiset ldhteet ovat Tilastokeskuksen kotitalous-
tiedustelu (tehty vuodesta 1966 lihtien noin viiden vuoden vilein) ja kulutta-
jabarometri (tehdddn kaksi kertaa vuodessa). Tiedot teksti-tv:n ja tv:n kau-
kosadtimen omistuksesta ovat Taloustutkimus Oy:n Yleisradion toimeksian-
nosta vuosittain tekemistd selvityksista.

Joukkoviestinnin parissa kéytettyd aikaa koskevat tiedot ovat Gallup-Medi-
an Intermediatutkimuksesta. Joukkoviestintddn kdytetyn ajan suhteesta muu-
hun ajankdyttoon kertovat Tilastokeskuksen vuosien 1979 ja 1987/88 ajan-
kayttotutkimukset (ks. esim. Niemi & Pididkkonen 1992).

Taydentévéaa kirjallisuutta

Graafisen alan taloustilasto. Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan
tutkimuskeskus, eri vuosina.

Graafiset faktat. Graafisen Teollisuuden Liitto, Helsinki, eri vuosina.

Jeskanen-Sundstrom, Heli: Joukkoviestintd kansantaloudessa. Teoksessa
Joukkoviestintdtilasto. Tilastollisia tiedonantoja nro 78. Tilastokeskus,
Helsinki 1987.

Kotitalouksien kulutusmenot 1990. SVT, Tulot ja kulutus 1992: 17.
Tilastokeskus, Helsinki 1992.

Liimatainen, Eila: Luetaanko sanomalehtid 12 vai 46 minuuttia péivissd?
Suomen Lehdisté 61 (1990): 3.
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Mainonnan maidrd Suomessa 1992. Suomen Gallup-Media Oy, Helsinki
1992. .

Niemi, liris & Piikkonen, Hannu: Vuotuinen ajankiytté. Tilastokeskus,
Tutkimuksia 183. Helsinki 1992.

Paikallisradioiden taloustilasto. Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan
tutkimuskeskus, eri vuosina.

-Sauri, Tuomo: Joukkoviestinndn rakenteita 1980-luvulta 1990-luvulle. SVT,
Kulttuuri ja viestintd 1993: 1. Tilastokeskus, Helsinki 1993.

Soramiki, Martti: Joukkotiedotuksen talous. Teoksessa Nordenstreng &
Wiio (toim.):"Suomen viestintdjidrjestelmi. Weilin+Go60s, Helsinki 1990.

Suomen graafinen teollisuus ja wuusi Eurooppa 1 - 2. Turun
kauppakorkeakoulu, = Yritystoiminnan tutkimuskeskus, B3/1991 &
B2/1992. Turku 1991, 1992. : ' -

Suomen yritykset. SVT, Yritykset. Tilastokeskus, Helsinki, eri vuosina.

Teollisuuden vuosikirja. SVT, Teollisuus. Tilastokeskus, Helsinki, éri
vuosina.
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Joukkoviestinnén talous ja joukkoviestinndn kulutus

1.1 Joukkoviestinnén liikevaihto vuosina 1980 ja 1985-1992

1980 1985 1986 1987 1988
Mmk % Mmk %  Mmk % Mmk % Mmk %

Paivalehdet (7-4-paivaiset) 1467 265 2920 276 3155 278 3405 275 3820 28,5
Muut sanomalehdet

{3—1-paivaiset) 225 4,1 460 44 510 45 575 4,6 645 48
limaistehdet 85 1,5 230 22 270 24 290 23 305 23
Aikakauslehdet 1205 218 2125 20,1 2180 193 2280 184 2460 18,4
Kirjat 870 157 1340 127 1530 135 1710 138 1790 13.4
Mainospainotuotteet 550 99 1230 16 1270 1.2 1450 17 1380 10,3
Graafinen joukkoviestinta

yhteensa 4402 796 8305 786 8915 789 9710 785 10400 77,6
Valtakunnallinen :

yleisradiotoiminta 732 132 1390 132 1480 131 1570 127 1700 12,7
Paikallisradiot - 0,0 10 0.1 39 03 73 06 116 09
Kaapelitelevisio® 7 0.1 44 0.4 55 05 161 13 224 1,7
Sahkainen tietopalvelu i 0,0 50 05 70 06 90 0.7 120 09
Sahkdinen viestinta

yhteensa 740 13,4 1494 141 1644 14,6 1894 15,3 2160 16,12
Aanitteet 252 48 404 38 368 33 417 34 462 34
Kuvatallenteet 3 0,1 190 1.8 205 1.8 210 1,7 225 1,7
Elokuvateatterit 136 25 173 16 160 1.4 139 11 155 1,2
Tellenneviestinté yhteensa 39 71 767 73 733 6.5 766 6.2 842 6.3
Koko joukkoviestinta 5533 1000 1056 1000 11292 100 12370 1000 13402 1000
Osuus BKT:sta % 2,87 3,18 318 320 3,08

Jatkuu
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Joukkoviestinnén talous ja joukkoviestinnan kulutus

. 1.1 Jatkuu

1989 1990 1991 1992 Muutos

Mmk % Mmk % Mmk % Mmk % 1991/92
Paivalehdet (7-4-péivdiset) 4350 . 291 4450 27,7 4115 26,7 3870 26,2 -6,0
Muut sanomalehdet
(3-1-paivaiset) 640 43 680 42 690 45 650 44 -5,8
limaislehdet 315 21 325 20 285 19 244 16 -14,4
Aikakauslehdet 2740 18.3 2900 18.0 2800 18,2 2745 185 -2,0
Kirjat 1960 13.1 2210 138 2130 13,8 2025 137 -49
Mainospainotuotteet 1550 10,4 1630 10,1 1450 94 1250 84 -13.8
Graafinen joukkoviestintd
yhteensa 11 555 773 12195 758 11470 745 10784 729 —6.0
Valtakunnallinen
yleisradiotoiminta 1850 12,4 2022 12,6 2160 14,0 27283 15.4 5.7
Paikallisradiot 195 1.3 215 1,3 180 12 175 1,2 -2,8
Kaapelitelevisio™ 190 13 313 19 300 19 3 22 10
Sahkginen tietopalvelu 160 11 170 11 205 1.3 220 1.5 73
Sahkdinen viestinta
yhteensé 2395 16,0 2720 16,9 2845 18.4 2999 203 5.4
Aanitteet 558 37 666 41 651 4,2 582 39 -10,6
Kuvatallenteet 255 17 305 19 265 17 - 255 1,7 -38
Elokuvateatterit 191 13 186 12 188 12 178 1.2 -53
Tellenneviestintd yhteensa 1004 6.7 1157 12 1104 7.2 1015 6.9 -8.1
Koko joukkoviestinta 14 954 1000 16072 1000 15418 1000 14798 100,0 -4,0
Osuus BKT:sta % 3,07 312 315 311
* sisaltad PTV:n.

Huom! Useita aloja kuvaavat luvut ovat arvioita.
Lahde: Tilastokeskus, Joukkoviestinta- ja kulttuuritilastoyksikko & VTT, Graafinen laboratorio.
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Joukkoviestinnén talous ja joukkoviestinnan kulutus

1.2 Suurimpien joukkoviestintéyritysten liikevaihto vuosina 1980 ja 1985 — 1992*

1980 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992

Mmk
Sanoma Yhtyma 611 1351 1480 1627 1801 2106 2203 2001 1934
Yleisradio 674 1116 1241 1352 131 1460 1593 1684 1810
Aamulehti-yhtyma 126 340 650 660 856 1481 1468 1402 1306
TS-yhtyméa 218 481 494 539 604 718 788 759 710
WSQY 229 496 514 532 553 625 674 651 643
MTV 237 501 507 517 498 536 675 663 706
A-lehdet 13 228 226 223 232 496 550 531 547
Yhtyneet Kuvalehdet 149 284 294 302 324 347 505 477 465
Otava 159 332 366 379 392 407 350 3 347
Fazer Musiikki . 262 423** 312 315 348 358 309 280

¥ 10 suurinta vuoden 1992 tilanteen mukaan. Suurimpien joukkoviestintéyritysten joukkoon voidaan lukea myds paaasiallisesti
vahittaiskaupan alalla toimiva Rautakirja-yhtyma, jonka kokonaisliikevaihdosta (2 923 milj.mk vuonna 1992) noin kolmannes
muodostuu lehtien vahittaismyynnist videotallenteiden vuokrauksesta ja myynnistd seké elokuvien levitystoiminnasta. Liséksi
yhtymaan kuuluu Suomalainen Kirjakauppa -kirjakauppaketju.

** 18 kk

Lahteet: Soramé&ki 1990;
Yritysten vuosikertomukset.

1.3 Mainonta vuosina 1980 — 1992*

1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1892
%

Sanomalehdet** 648 655 652 663 673 685 690 684 695 692 674 663 638
Aikakausiehdet 168 160 159 156 144 134 127 120 15 111 11,3 106 100
Televisio™** 156 158 165 156 159 154 143 154 138 135 142 161 187
Radio _ - - - - ~ 0.2 11 1,7 25 35 42 40 44
Elokuva 02 0.3 0.2 0.1 0,1 0,1 01 0.1 0,1 0.1 0.1 0,1 0.1
Ulko- ja

liikennemainonta 2,5 2.4 23 23 2,2 24 23 24 2,6 26 28 29 30
Yhteensa 100,06 1000 1000 1000 1000 1000 100,0 1000 1000 1000 1000 1000 1000

Joukkoviestinmainonta
yhteensd milj.mk**** 1635 1980 2299 2766 3255 3615 3916 4323 4869 5636 5667 4944 4414

Osuus BKT:sta % 09 091 0% 101 106 109 111 112 112 116 1,10 1,001 093

* Nettomarkkamaarat, luvut sisaltavat tuotannon ja suunnittelun. Vuosien 1980—1987 nettoluvut estimoitu 1988 I&htien kéytetyn
uuden laskentamenetelman mukaisiksi.

**  Sanoma-, paikallis -ja ilmaislehdet.

***  Kaapeli-tv mukana vuodesta 1984

**** Luvut eivit sisalld suoramainontaa {n.1 600 mmk v.1992), hakemistomainontaa (n.260 mmk v.1992), messumainontaa
(n. 800 mmk v.1992), like -ja mainoslahjoja (n.650 mmk v.1992} ja sponsoraintia {n. 200 mmk v.1992). Pydristysten vuoksi fuvut
poikkeavat hieman taulukon 1.4.summista.

Lahde: Suomen Gallup-Media Oy.
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Joukkoviestinnén talous ja joukkoviestinnén kulutus

1.4 Mainonta vuosina 1988 — 1992*

1988 1989 1990 1991 1992 Muutos
Mmk % Mmk % Mmk % Mmk % Mmk % 91/92
%

Paivalehdet (74 krt/vk) 2660 554 2250 538 2002 523 -110
Muut sanomalehdet
(3—1 krt/vk) 380 79 358 8.6 302 79 -156
Sanoma- ja
paikallislehdet yhteensa 2677 654 3115 654 3040 634 2608 624 2304 601 117
lImaisiehdet 218 53 225 47 230 48 203 49 174 45 143
Sanoma-, paikallis- ja )
iimaislehdet yhteensa 2895 707 3340 702 3270 682 281 672 2478 647 -118
Yleisaikakaus-, naisten-
ja harrastelehdet 229 56 253 55 270 56 225 5.4 188 43 -164
Ammattilehdet 180 44 207 43 205 43 17 41 144 38 -158
Asiakaslehdet 41 1,0 43 09 56 1,2 35 0.8 39 1,0 1.4
Aikakauslehdet yhteensa 450 1.0 503 10,6 531 1.1 431 10,3 n 97 139
Lehtimainonta
yhteensg"* 3345 81,7 3843 80,7 3801 792 3242 775 2849 744 121
Televisiomainonta 531 13.0 608 12,8 638 133 628 15,0 677 17,7 7.8
Kaapelitelevisiomainonta 7 02 8 0.2 17 0.4 18 04 19 0.5 8.6
Radiomainonta 109 2,7 180 ~ 38 215 45 180 43 175 46 -2.8
Sahkdinen mainonta
yhteensd 646 15,8 796 18,7 870 18.1 826 198 871 22,7 55
Elokuvamainonta 3 0,1 34 01 37 01 3,2 01 4 0.1 34,4
Ulko- ja liikennemainonta 100 24 118 25 123 26 110 26 110 29 0.0
Joukkoviestinnan
mediamainonta yhteensa 4095 1000 4760 1000 4798 1000 4181 1000 3834 1000 -8.3
Tuotanto ja suunnittelu 864 17.4 872 155 873 154 1N 15,6 580 131  -248
Joukkoviestinmainonta :
yhteensd*** 4869 1000 5632 1000 5671 1000 4952 10060 4414 1000 109

* Mainostajien joukkoviestinmainontaan kayttama nettomarkkamaéra. Se muodostuu kahdesta osasta: mediatilan ostoista

(mediainvestoinnit) ja mainonnan suunnitteluun ja tuotantoon kaytetysta rahasta (suunnittelu- ja tuotantoinvestoinnit).
**  |ehtien ns.luokitellusta ilmoittelusta mukaan on otettu varsinaiseksi mainonnaksi luettava osuus. Ts. ulkopuolelie on jatetty
julkiset ja yksityiset kuulutukset, julkiset virat, tiedotukset ja yksityishenkildiden rivi-ilmoitukset.
*** Vit taulukon 1.3 alaviite 4.

Lihde: Suomen Gallup-Media Oy.

Tilastokeskus %
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1.5 Joukkoviestintd tycllistdjana 1980 — 1991*

1980 1985 1986 1988 1990 1991
1000 henked

Kustannustoiminta 14,8 16.9 17.9 16,4 16,0 15,6
Muu graafinen tuotanto 231 24,2 205 22,7 234 21,0
Radio- ja televisiotoiminta 47 5.3 58 6,6 6.9 6.0
Elokuvien tuotanto, jakelu ja

esitys; danitetuotanto 1.5 18 1.9 15 19 15
Elektronisten viihdelaitteiden

valmis 29 25 24 28 2,0 1,5
Mainonta, uutisvalitys 2.8 32 5.7 53 49 46
Joukkoviestint yhteensé 49,6 53,9 54,2 55,3 55,3 50,2
Koko kansantalous 2328 2437 2431 243 2467 2340
Joukkoviestinnan osuus

kansantaloudesta, % 2, 22 23 23 23 22
Tietoliikenne, 1 000 henked 4.3 43,3 47,0 46,7 488 440

* Luvut eivat sisalla joukkoviestinnan tuotteiden tukku- ja vahittdiskauppaa.

Lahde: Vuodet 1980 — 1985: Jeskanen-Sundstrom 1987.
Vuodet 1986 — 1991: Suomen yritykset. Tilastokeskus, SVT.

1.6 Joukkoviestinnan eri sektoreiden kotimaisuusasteita

Ala Kotimaisuusaste (%) Laskentaperuste

Kirjallisuus 65 Kotimaisen kirjallisuuden osuus jufkaistuista nimikkeistd 1991

Aanitteet 32 Suomessa valmistettujen danitteiden osuus tuonnin ja valmistuksen
yhteismaarasta 1992*

Elokuva " Kotimaisten elokuvien katsojaosuus 1992

Video 3 Kotimaisten video-ohjelmien osuus Akt ry:n jasen tukkumyynnista
{vuokraus+myynti) 1992

Televisio, josta

- Yleisradio 54 Ohjelma-ajasta 1991/1992

- M1V 37 Ohjelma-ajasta 1991/1992

— Kolmostelevisio 54 Ohjelma-ajasta 1991/1992

* Kotimaisuusastetta laskee erityisesti se, etta kotimaista tuotantoa olevien cd-levyjen tekninen valmistus tapahtuu

toistaiseksi ulkomailla.

Lahteet: Ks. tdman julkaisun taulukot 2.13, 4.1, 6.1 ja 7.1.
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1.7 Graafisen tuotannon ja kustannustoiminnan henkilékunta vuosina 1985 — 1991*

Lehtien Kirjojen Erillinen Painamista Yhteensd
kustantaminen ja kustantaminen ja painaminen palveleva toiminta
painaminen painaminen
1985
Toimihenkildita 8 652 1665 3617 298 14 232
Tydntekijoita 1772 767 14 355 1602 24 496
Yhteensd lkm 16 424 2432 17972 1800 38728
1986
Toimihenkildita 8650 1471 3707 340 14 168
Tydntekijoita 7748 227 14 306 1780 24 062
Yhteensé tkm 16 399 1698 18013 2120 38230
1987 -
Toimihenkilgita 8779 1503 - 3678 n 14 331
Tybntekijoita 8169 150 14 091 1842 24 252
Yhteensa lkm 16 948 1653 17 769 2213 38583
1988
Toimihenkildita 8984 1536 3569 388 14 477
Tydntekijoita 8653 193 13 564 17182 24192
Yhteensa lkm 17 637 1729 17133 2170 38 669
1989
Toimihenkiloita 9199 1421 3526 356 14502
TyantekijGita : 9237 136 12 692 1673 23738
Yhteensd lkm 18 436 1557 16218 . 2029 38 240
1990
Toimihenkildita 9503 1397 3427 : 314 . 14 641
Tybntekijoita 8782 172 12 206 1552 22712
Yhteensd lkm 18 285 1569 15633 1866 37353
1991 _
ToimihenkilGita 9474 1502 3094 279 14 349
Tybntekijoita 8 684 160 11121 1445 . 21410
Yhteensd tkm 18 158 1662 14215 1724 . 35759
Muutos 1990/91 07 59 -9, ~1,6 -4,3

* Vain yli viisi ihmista tyollistavien yritysten henkildsto. Niiden osalta mukana myts sadnndllista osapaivatystd tekeva henkilstd
(esim. lehdenjakajat). i

Lahde: Teollisuustilasto, Teollisuuden vuosikirjat.
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1.8 Graafisen teollisuuden toimitusten arvo alatoimialoittain vuosina 1988 — 1991

1988 1989 1990 1991 Muutos 1990/31
Mmk %
Yhdistetty kustantaminen {a
painaminen 8724 9762 10 262 10 045 -2,1
— lehtien kustantaminen ja
painaminen 7162 8122 8 668 8273 -4,6
— kirjojen kustantaminen ja
painaminen 1561 1640 1594 1772 1,2
Erillinen painaminen 6696 7051 7375 6 662 -9,7
Painamista palveleva toiminta 719 701 570 510 -105
Kustantaminen ja painaminen
yhteensd 16 139 17515 18 207 17217 -5.4

Lahde: Teollisuustilasto, Teollisuuden vuosikirjat.

1.9 Graafisen teollisuuden ersiden tuoteryhmien toimitusten arvo vuosina 1987 — 1991

1987 1988 1989 1980 1891 Muutos 90/91

Mmk %
Kirjat, esittelylehtiset 2080 2204 2292 22 2180 ~-1.4
Sanomalehdet, atkakauslehdet® 8420 9169 10 035 10982 9963 -58
Lasten kuvakirjat 110 m 118 136 132 -2.9
Arvopaperit - 96 99 87 90 82 -89
Kalenterit 78 159 219 200 199 -0.5
Kuvapostikortit 57 92 104 94 91 =32
Mainospainotuotteet 1240 1208 1361 1424 1263 -11.3

* Sisaitaa ilmoitustulot.

Lahde: Teollisuustilasto, Teollisuuden vuosikirjat.
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1.10 Graafisen teollisuuden vienti ja tuonti 1980 — 1992

Vienti Tuonti

Mmk Mmk
1980 3634 253,0
1981 3701 251.2
1982 4273 2833
1983 4143 3497
1984 4665 3986
1985 5714 459,1
1986 6725 5061
1987 7177 583,0
1988* 6313 508,9
1989 6933 §18.5
1990 7747 6383
1991 7669 633.2
1992 8838 668.9
Muutos 1991/92 153 % 5.6 %

* Vuonna 1988 tuli voimaan uusi tullitariffilaki. Muutoksesta johtuen ovat mainitun vuoden luvut todellisia lukuja
jonkin verran alhaisemmat. Vertailu aikaisempien vuosien vastaaviin lukuihin vaikeutui erdiden tucteryhmien
osalta. Vertailuja tehtdessd on muistettava, ettd osa tuotannosta tapahtuu nykyaan ulkomailla {}ahinna Ruotsissa
ja Englannissa) suomalaisten omistamissa painolaitoksissa. Co-

Lahde: Ulkomaankauppatilasto;
Graafisen Teollisuuden Liitto.

1.11 Graafisten tuotteiden vienti tuoteryhmittdin vuosina 1988 — 1992*

1988 1989 1990 1991 1992
%

Kaupallinen aineisto 35,0 34,0 37.0 38,0 401
Sancmalehdet, 27,0 270 25,0 28,0 30,0
aikakauslehdet

Kirjat, 220 21,0 22,0 21,0 16,6
esittelylehtiset

Lomakkeet, etiketit 1,0 10,0 9,0 8,0 82
Muut 50 8,0 7.0 50 5.1
Yhteensa 1000 1000 1000 100.0 100,0
Yhteensd mmk 631.3 693,3 7747 7669 883.8

* Jaottelu ns. harmonoidun nimikkeistén mukaan.

(shde: Ulkomaankauppatilasto:
Graafisen Teollisuuden Liitto.
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1.12 Graafisen teollisuuden vienti maittain vuosina 1988 — 1992

1988 1989 1990 1991 1992
%
Ruotsi 45,0 46,0 430 45,0 472
Vendja 1,0 12,0 20,0 15.0 5.1
Tanska 10,0 8.0 9,0 9.0 1.4
Norja 16.0 12,0 9,0 10,0 10,4
Iso-Britannia 8,0 8,0 8,0 8,0 7.6
Saksa 30 30 30 40 26
Alankomaat .. .. . . 2,5
Muut maat 7.0 11,0 8.0 9,0 13,2
Yhteens3 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Yhteensd mmk 6313 693,3 7747 766.9 8838
Lahde: Ulkomaankauppatilasto;
Graafisen Teollisuuden Liitto.

1.13 Graafisten tuotteiden tuonti tuoteryhmittdin vuosina 1988 — 1992*

1988 1989 1990 1991 1992

%

Kaupallinen aineisto 39,0 39,0 37,0 37,0 36,6
Sanomalehdet,
aikakauslehdet 15,0 140 14,0 16,0 16,0
Kirjat,
esittelylehtiset 310 32,0 330 34,0 354
Lomakkeet, etiketit 30 30 30 30 8.4
Muut 12,0 12,0 130 10.0 36
Yhteensi 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Yhteensa mmk 508,9 6185 6383 6332 668.9

* Jaottelu ns.harmonoidun nimikkeiston mukaan.

Lahde: Ulkomaankauppatilasto;

Graafisen Teollisuuden Liitto.
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1.14 Graafisen teollisuuden tuonti maittain vuosina 1988 — 1992

1988 . 1989 1990 1991 1992

%
Ruotsi 21,0 25,0 22,0 220 229
Iso-Britannia 16,0 16,0 16,0 16,0 14,9
Saksa 17,0 17,0 14,0 15,0 14,8
Tanska 8.0 8.0 10,0 10,0 10,5
USA 7.0 9,0 10,0 30 9.6
Alankgmaat 4,0 4,0 40 . 40
ltalia . . o 5.0 48
Muut maat 21,0 21,0 24,0 23,0 18.4
Yhteensa 100,0 100,0 100,0 1000 100,0

Yhteensad mmk 5089 618,5 638,3 633.2 668.9

Lahde: Ulkomaankauppatilasto;
Graafisen Teollisuuden Liitto.

1.15 Elektronisten viihdelaitteiden ja muiden tietoliilkennevalineiden valmistuksessa ollut henkilokunta vuosina
1985 — 1991

Henkilokunta

Toimihenkilgita Tybntekijoita Yhteens
tkm. % lkm. % Ikm.

Tietoliikennevélineiden valmistus* :

1985 3177 48,7 3343 51,3 6520
1986 3228 49,4 3304 50,6 6533
1987 3433 50,5 3364 49,5 6797
1988 4117 527 3697 473 7814
1983 4617 55,6 3681 444 8298
1990 4718 55,3 3808 447 8526
1991 4597 57.2 3435 428 8032
Muutos 1990 - 1991 % 2,6 -98 -5.8
Radio- ja TV-vastaanotinten ja tallenteiden valmistus™** -

1985 - 666 29,5 1595 70,5 - 2261
1986 702 29,7 1666 704 2368
1987 764 271 2057 728 2821
1988 844 27,2 2265 729 3109
1989 805 28,9 1983 711 2788
1990 ‘ 541 25,6 1569 -« 744 2110
1991 527 309 1176 69,1 1703
Muutos 1990 — 1991 % -26 -250 : -19.3

* Luokkaan kuuluu radio- ja TV-l4hetyslaitteiden, tutkalaitteiden, mikrofonien, kaiuttimien ja puhelinlaitteiden valmistus.
**  Luokkaan kuuluu radioiden, televisiciden, videolaitteiden, nauhurien ja 8anitteiden seka aanittamattomien kasettien valmistus.

Lahde: Teollisuustilasto, Teollisuuden vuosikirjat.
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1.16 Viihde-elektroniikan tuotteiden valmistuksen arvo Suomessa vuosina 1980 — 1991

1880 1881 1982 1983 1984 1985 1986
Mmk
Véritelevisiot 5726 5479 653,98 7851 838.1 9090 1133,00
Muut televisiot 39 24 - - - - -
Radiot, virittimet,
viritinvahvistimet, yhdistelmét 67.3 14,3 34 19 1.3 1,2 1,0
Stereot/muut radiot 18,2 57 15 - - - -
Mikrofonit 0.1 0.2 0.0 0,0 0.1 - -
Vahvistimet 8,2 94 11,0 11.9 19,9 14,6 18,1
Kaiuttimet 1.2 183 20,6 25,5 237 275 235
Levysoittimet - - - - - - -
Videot/videonauhasoitt. . 08 . . .
Nauhurit - - - - 36 28 3.1
Aanilevyt* 35 32 33 30 22 26 24
Aanikasetit* 45 50 5.2 47 25 23 23
Videotallenteet 14 1.0 0.9 0,6 0,8
Tallentamattomat videokasetit . .. . . .
Kustannetut tallenteet 1.6 31 46 231 254
Yhteens4 685,5 607,2 7019 836,2 896.9 9837 12096
1.16 Jatkuu
1987 1988 1989 1990 1991 Muutos
1990/91
Mmk %
Véritelevisiot 13093 11329 10156 9245 688.5 -255
Muut televisiot - - - - - -
Radiot, virittimet, viritinvahvistimet,
yhdistelmat 1.0 44 6.0 7.2 20,0
Stereot/muut radiot - - - - - -
Mikrofonit 0.1 , 0,1 0,2 0.8 300.0
Vahvistimet 33,2 437 428 334 8.4 749
Kaiuttimet 273 29,7 244 343 30.8 -10,2
Levysoittimet - - - - - -
Videot/videonauhasoitt. . 6.8 - - - -
Nauhurit 34 218 16.4 19,3 19.1 -1,0
Adnilewyt” 2.7 , 40 36 58 611
Adnikasetit* 28 30 33 29 87 200,0
Videotallenteet . 1.8 26 4,7 73 55,3
Tallentamattomat videokasetit 53 6.8 45 45 - -100,0
Kustannetut tallenteet 32,0 241 26,6 30,3 36,4 20,1
Yhteensa 14171 12739 1144,7 10637 813,0 -23,6

* Ei sisalla kielilevyja ja -kasetteja.

Lahde: Teollisuustilasto, Teollisuuden vuasikirjat.

110

Tilastokeskus %



Joukkoviestinnén talous ja joukkovigstinnan kulutus

1.17 Viihde-elektroniikan tuotteiden vienti ja tuonti vuosina 1980 ja 1985 — 1992

1980 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992

Mmk
Viritelevisiot Vienti 4387 604,4 913,1 - 1060,6 801.8 672,3 753,0 601,0 554,2
Tuonti 116,4 160.4 1701 204,0 2210 2790 2876 3008 2788
Muut .
televisiovastaanottimet  Vienti 26 0.2 0,2 0,1 04 04 07 0,0 11
Tuonti 243 77 6.0 32 6.0 30 2.7 22 1.5
Autoradiot Vienti 02 06 1.2 15 40 57 26 - 37. 45
Tuonti 37,0 75,8 92,2 102,3 128,7 139,0 119,1 90,8 93,4
Paristokayttgiset
radionauhurit Vienti 52,1 1,2 3,0 22 31 60,3 50,8 484 36.3
Tuonti 58,1 105,1 89,2 95,7 62,2 66,2 63,0 54,1 49,7
Kuulokkeet Vienti . . . . 06 0,8 1,3 0,3 1.3
Tuonti . . . . 94 10,7 1.8 12,2 126
Stereot/Hifilaitteet Vienti 2.7 1,0 1,2 8,1 11 32 28 20 6.1

Tuonti 550 652 552 498 806 1046 918 981 749
Mikrofonit ja niiden

jalustat Vienti 03 07 0.8 10,2 03 32 0,6 18 37
Tuonti 5.4 8.0 95 105 105 135 135 101 13,5
Kaiuttimet Vienti 10,9 99 10,8 19,4 18,3 18,3 23,7 183 18,3
Tuonti 428 68.2 739 80.4 89,1 98,0 87,6 68.6 63,4
Levysaittimet Vienti 0.2 0.3 1.9 15 06 0.8 07 04 0,7
Tuonti 20,6 30,5 46,4 40,0 289 33.0 26,8 21,5 13,8
Videot Vienti 141 291 50,8 36,7 61.4 6,0 1.1 1.7 6.9
Tuonti 37,2 265,9 301.4 283,1 2891 1474 241 180,6 152,8
Kuvalevysoittimet Vienti - - - - 11 08 04 04 06
Tuonti - - - - 25 14 2.4 20 2,7
Nauhurit Vienti 09 78 135 12,5 15 1.3 15 14,2 273
Tuonti 51,4 66.2 68,0 55,8 58,3 66.8 55,8 58,3 42,0
LP-lewyt* Vienti 27 5.0 34 24 1.4 18 09 08 03

Tuonti 281 445 605 768 511 580 459 315 . 170

CD-lewyt Vienti . . . 0,5 1.3 19 16 6.6
' Tuonti . . . .3 472 61,8 83,3 108,2
Aanikasetit* Vienti 16 15 1.0 13 12 0.9 0.7 0,7 05
Tuonti 9,2 13,9 16,9 209 22,3 27.2 28,7 249 224
Videotallenteet Vienti .. 16 15 09 1.3 1.1 27 36 41
Tuonti . 413 359 34,2 60,2 80,8 68,3 92,7 38
Videokasetit Vienti . 07 0.2 0.7 18 0.8 11 0.9 09
Tuonti . 49,2 70,0 59,7 76,0 87.0 106.8 80,1 80,9
C-kasetit Vienti 0.2 0,2 0.1 03 0.4 03 0.3 00 0,3
Tuonti 13 293 305 228 225 238 218 17.6 18,3
Yhteensd Vienti 527,2 6640 10027 11584 978.8 7794 846,7 699,8 6739
Yhteensa Tuonti 506,8 10312 11257 11392 12495 12867 11175 12294 10777
Vienti-Tuonti 204 -3672 1230 192 -3207 5073 -2708 5296 4038

*  Eisisalla kielilevyjd ja -kasetteja.

Lahde: SVT 1A, Ulkomaankauppa, vuosilta 1980 — 1992.
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1.18 Viihde-elektroniikan laitteiden véhittdismyynti vuosina 1980 — 1992*

1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 Muutos

1 000 kp! 19301/92
Viritelevisiot 155 145 165 180 215 200 185 225 275 285 285 285 230 -19,3
Mustavalkoiset tv:t 72 55 50 42 35 28 15 10 7 3 - - - -
Videonauhurit 6 13 48 85 115 130 120 145 180 190 195 190 130 -31,6
Videokamerat - 1 2,5 3 35 5 6 8 12 24 30 28 18 -35,7
Kotitietokoneet - - 3 30 50 50 50 45 45 50 55 30 25 -16,7
Stereolaitteet:
— virittimet 14 26 32 30 30 40 30 12 12 18 15 8 5 -375
— vahvistimet 15 30 35 33 32 42 32 15 16 24 20 13 10 =231
— viritinvahvistimet 3 40 35 30 28 23 18 15 14 14 16 16 1 =313

— stereoyhdistelmat 48 37 32 27 30 50 40 55 62 70 74 65 57 12,3

Stereolaitteet

yhteensa 108 133 134 120 120 155 120 97 104 126 125 102 83 -18,6
Kaiuttimet 100 155 155 140 130 140 110 95 95 95 80 60 40 -333
Soittimet:

— levysoittimet 41 62 65 58 57 65 45 28 22 25 22 13 7 48,2
— CD-soittimet - - - 2 3 8 15 30 45 65 85 85 70 -17.6
—kelanauhurit 1 1 1 05 - - - - - - - - - -
— stereodekit 47 70 75 65 60 70 50 28 29 33 28 22 13 -40,9

— kasettinauhurit,
korvalappustereot 15 25 25 30 180 200 170 200 200 180 170 145 135 -6.9

Soittimet yhteensa 104 158 166 156 300 343 280 286 296 303 305 265 225 =151

Radiot:
— radionauhurit 155 170 200 200 250 280 270 290 275 260 260 212 147 -30,7
- matkaradiot 35 25 25 30 45 50 60 70 80. 75 75 60 45 25,0
— koti- ja

kelloradiot 70 75 65 45 40 40 45 50 60 85 80 85 75 -11,8
~ autoradiot 130 140 145 152 155 170 175 190 215 240 200 136 105 -22.8

* Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemaan arvioon, jossa 1shteend on kaytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja
ulkomaankauppatilastoja.

Lahde: Kodintekniikkaliitto ry.
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Kuvio 1.3 ' '
Erdiden viihdelaitteiden myynti 1980 — 1992
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Léhde: Taulukko 1.18
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1.19 Viihde-elektroniikan laitteiden keskihinnat ja myynnin arvo vuosina 1980 — 1992*

1984

1980 1981 1982 1983 1985 1986
- Viéritelevisiot Keskihinta, mk 2950 2900 2900 3000 2850 2750 2800
Arva, milj. mk 457 A 478 540 613 550 518
Mustavalkoiset televisiot Keskihinta, mk 800 800 775 825 800 700 675
Arva, milj. mk 58 44 39 35 28 20 10
Videonauhurit Keskihinta, mk 5100 4850 4500 4450 4200 3800 3500
Arvo, milj. mk 31 63 216 374 483 494 420
Videokamerat Keskihinta, mk - 5000 5000 5000 4900 6000 6000
Arvo, milj. mk - 5 12 15 17 12 6
Videokameranauhurit Keskihinta, mk - - - - - 10000 10000
- Arvo, milj. mk - - - - - 30 50
Kotitietokoneet {sis. lisélaitteita) Keskihinta, mk - - 2500 2000 2500 2500 3500
Arvo, milj. mk - - 7 60 125 125 175
Stereolaitteet:
— virittimet Keskihinta, mk 950 850 750 800 750 700 750
Arvo, milj. mk 13 22 24 24 22 28 23
— vahvistimet Keskihinta, mk 1100 1000 850 950 300 850 950
: Arvo, milj. mk 17 30 30 31 29 36 30
— viritinvahvistimet Keskihinta, mk 1300 1200 1100 1150 1100 1100 1150
Arvo, milj. mk 40 48 39 34 3 25 21
— stereoyhdistelmat kaiuttimineen Keskihinta, mk 2400 2150 2000 2000 2000 2200 2300
Arvo, milj. mk 115 80 64 54 60 110 92
Stereolaitteet yhteensa Arvo, milj” mk 185 180 157 143 142 199 166
Kaiuttimet {vain erikseen myytavat} Keskihinta, mk 400 400 360 380 360 360 380
Arvo, milj. mk 40 62 56 53 a7 50 42
Soittimet:
— levysoittimet Keskihinta, mk 850 800 720 740 740 700 675
Arvo, milj. mk 35 50 47 43 42 46 30
— CD-soittimet Keskihinta, mk - - -—-4000 3000 2200 1900 1575
Arvo, milj. mk - - - 8 18 29
— kelanauhurit Keskihinta, mk 3500 4500 5000 5000 - - -
Arvo, milj. mk 4 5 5 3 - - -
— stereodekit Keskihinta, mk 1100 1050 975 1050 1000 g50 1000
Arvo, milj. mk 52 74 73 68 60 66 50
— kasettinauhurit Keskihinta, mk 350 400 450 500 300 270 280
korvalappustereot ym. Arvo, milj. mk 5 10 1 15 54 54 47
Soittimet yhteensa: Arvo, milj. mk 96 139 136 137 165 184 156
Radionauhurit Keskihinta, mk 670 680 710 800 750 730 670
Arvo, milj. mk 104 116 142 160 188 204 181
Radiot:
— matkaradiot Keskihinta, mk 310 340 340 300 280 260 240
Arvo, milj. mk ik -9 9 9 13 13 14
— koti- ja kelloradiot Keskihinta, mk 300 270 230 250 260 260 250
Arvo, milj. mk 21 20 15 1 10 10 1
Radiot yhteensa Arvo, milj. mk 32 29 24 20 23 23 25
Autoradiot Keskihinta, mk 900 950 1000 1125 1250 1275 1350
Arvo, milj. mk 17 133 145 17m 194 217 236
Myynti yhteensa Arvo, milj. mk 1120 1192 1412 1708 2025 2108 1985

Jatkuu
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1.19 Jatkuu
1987 1988 1989 1930 1991 . 1992 Muutos
. 1991/92
%
Véritelevisiot Keskihinta, mk 2750 2825 2800 2750 2700 2700 0,0
Arvo, milj. mk 619 177 798 784 770 621 -19.4
Mustavalkoiset televisiot Keskihinta, mk 600 700 750 - - - -
Arvo, milj. mk 6 5 2 - - - . -
Videonauhurit Keskihinta, mk 3100 2875 2675 2400 2100 1900 -95
Arvo, milj. mk 450 518 508 468 399 247 -38,1
Videokamerat Keskihinta, mk - - - - - - -
Arvo, milj. mk - - - - - - -
Videokameranauhurit Keskihinta, mk 8500 8000 7200 5600 5100 4900 -39
Arvo, milj. mk 68 96 173 168 143 88 - -38,5
Kotitietokoneet {sis. lisélaitteita) Keskihinta, mk 3500 4000 4000 5000 5000 4500 -10,0
Arvo, milj. mk 158 180 200 275 150 113 -247
Stereolaitteet:
- virittimet Keskihinta, mk 900 950 975 825 950 350 0.0
Arvo, milj. mk N 11 18 12 8 5 =375
— vahvistimet Keskihinta, mk t150 1250 1350 1300 1300 1350 3.8
Arva, milj. mk 17 20 32 26 17 14 -17.8
~ viritinvahvistimet Keskihinta, mk 1350 1450 1600 1600 18650 1550 5,1
Arvo, milj. mk 20 20 22 26 26 17 ~34,6
- stereoyhdistelmat kaiuttimineen  Keskihinta, mk 2400 2200 2200 2200 2200 2600 18,2
Arvo, milj. mk 132 136 154 163 143 148 35
Stereolaitteet yhteensa Arvo, milj. mk 180 187 226 227 194 184 -5,2
Kaiuttimet (vain erikseen myytévat) ~ Keskihinta, mk 420 460 500 525 550 475 -136
Arvo, milj. mk 40 44 48 42 33 19 -42.4
Soittimet:
— levysoittimet Keskihinta, mk 750 800 850 800 850 650 -235
Arvo, milj. mk 21 18 21 18 1 5 -54,5
— CD-soittimet Keskihinta, mk 1400 1300 1200 1000 1100 100 .
Arvo, milj. mk 47 63 85 102 85 77 9.4
- kelanauhurit Keskihinta, mk - - - - - - -
Arvo, milj. mk - - - - - - -
— stereodekit Keskihinta, mk 1200 1300 1400 1300 1200 1150 —4,2
Arvo, milj. mk 34 38 46 36 26 15 -42.3
— kasettinauhurit Keskihinta, mk 230 230 260 265 260 300 154
korvalappustereat ym. Arvo, milj. mk 46 48 47 45 38 41 79
Soittimet yhteensa: Arvo, milj. mk 148 165 199 201 160 138 -13.8
Radionauhurit Keskihinta, mk 600 560 530 530 530 480 -94
Arvo, milj. mk 154 154 138 138 112 7 -36.6
Radiot:
— matkaradiot Keskihinta, mk 215 210 210 215 220 240 9.1
Arvo, milj. mk 15 17 16 16 13 11 -15.4
— koti- ja kelloradiot Keskihinta, mk 220 200 170 180 170 160 -5,9
Arvo, milj. mk " 12 14 14 14 12 -14,3
Radiot yhteensa Arvo, milj. mk 26 29 30 30 27 23 -14,8
Autoradiot Keskihinta, mk 1350 1400 1450 1400 1400 1500 7.1
Arvo, milj. mk 257 301 348 280 180 158 -16,8
Myynti yhteensa Arvo, milj. mk 2106 245 2670 2613 2178 1662 237

* Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemaan arvioon, jossa lahteena on kéytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja
ulkomaankauppatilastoja.
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1.20 Kotitalouksien kulutusmenot joukkoviestintddn seka viestintdmenojen osuus kulutusmenoista pddmiehen
sosioekonomisen aseman mukaan vuonna 1990

Kotitalouden pa&miehen Kaikki kotitaloudet Maatalous- Muut yrittajat Ylemmat Alemmat
sosioekonominen asema yrittajat toimihenkilt toimihenkil 6t
Kulutusmenot mk % mk % mk % mk % mk %
Kotitalouksien maara kpl 2154 281 90 667 112228 302715 399625
Kotitalouden keskikoko

henked 23 33 3.1 27 24
Sahkoinen viestinta yhteensa 1158 263 1135 231 1261 231 1310 202 1240 246
Tallenneviestintd yhteensa 954 216 863 176 1308 239 1722 266 1265 25,1
Kirjat yhteensa 516 1.7 552 1,2 840 154 1054 16,3 632 12,6
Lehdet ja painotuotteet

yhteensa 1780 404 2364 481 2097 376 2392 369 1897 37.7
Kulutusmenat viestintaan

yhteensa 4408 1000 4914 1000 5466 1000 6478 1000 5034 1000
Kokonaiskulutusmenot 115117 141 680 164752 169 267 129022

Menot viestintaan

% kulutuksesta 38 34 3.2 38 38

Jatkuu

1.20 Jatkuu

Kotitalouden pa&miehen Tyontekijat Opiskelijat Elakeliset Muut ammatissa
sosioekonominen asema toimimattomat
Kulutusmenot mk % mk % mk % mk %
Kotitalouksien maara kpl 531131 36120 644 286 37 509
Kotitalouden keskikoko

henked 2.7 1.5 15 2,0

Séhkdinen viestinta yhteensa 1250 275 974 245 973 351 887 279
Tallenneviestinta yhteensa 1169 25,7 1229 31,0 157 57 945 297
Kirjat yhteensa 469 10,3 734 18,5 171 6.2 266 8.4
Lehdet ja painotuotteet

yhteensa 1664 36,6 1032 26,0 1468 53,0 1082 34,0
Kulutusmenot viestintdan

yhteensa 4552 100,0 3969 100,0 2769 100,0 3180 100,0
Kokonaiskulutusmenot 123001 76 873 66 224 82 246

Menot viestintdan

% kulutuksesta 36 51 41 37

Lahde: Tilastokeskus, Kotitaloustiedustelu 1990.
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1.21 Kotitalouksien elektronisten viihdelaitteiden omistus vuonna 1993 sosioekonomisen aseman mukaan

Elektronisten viihdelaitteiden omistus

Véritelevisio Mustavalk.tv Stereolaitteet Videonauhuri Kotitietokone
%

Kaikki kotitaloudet 94 18 65 63 22
Maatalousyrittajat 96 31 57 63 19
Muut yrittajat 95 22 76 70 28
Ylemmat 95 23 85 75 49
toimihenkildt

Alemmat 96 14 76 74 24
toimihenkildt

Teollisuustyontekijat 95 17 72 75 17
Palvelualojen 93 ' 18 67 ) n 15
tyntek . '

Muut tydntekijat 94 15 67 . 72 17
Opiskelijat 91 - 16 - .. 78 . 67 43
Elakeldiset 89 17 29 30 3
Muut 99 16 T 71 ‘ 17

Lahde: Tilastokeskus, Kuluttajabarometri 1993.

Kuvio 1.4
Elektronisten viihdelaitteiden omistus 1993

% talouksista
100 g7

8O E

60._. ............ P e o SN

40 -— PEESSEeESEEEEL L L L L . B e R
20
0 - e - s =
Vari- Musta- Stereo- Video- Kotitieto-
televisio valko-tv laitteet nauhuri kone

L&hde: Taulukko 1.21
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Kuvio 1.5
Kaukosdatimen ja teksti-tv:n yleisyys 1989 —- 1993
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Lahde: Taloustutkimus Oy/Qy Yleisradio Ab
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1.22 12-69-vuctiaiden joukkoviestimiin kdyttima aika vuonna 1992*

Toiminto Kaikki Sukupuoli Sosiaaliryhm3
Nainen Mies Joht.as/yl.toimih. /yritt&ja
Kaytetty Osallis- Osallis- Kaytetty Osallis- Osallis- Kéytetty Osallis- Osallis- Kéytetty Osallis- Osallis-
aika  tuneet tuneet aika  tuneet tuneet aika  tuneet tuneet aika  tuneet tuneet
keskim. arki la—su keskim. arki la—su keskim. arki la—su keskim. arki la-su
péivind paivin péivind péivina
minfvck % % minfvik % % minfvik % % minivik % %
Aikakauslehdet 425 73 78 410 74 79 439 73 77 433 76 79
Sanomalehdet 414 89 9N 373 89 92 454 89 90 393 90 93
limaisjakelulehdet 30 19 21 29 20 24 31 17 18 35 18 17
Suoramainonta 34 39 35 38 44 40 30 35 31 32 39 40
Kirjat 245 38 32 302 43 37 188 32 26 237 40 37
Lukeminen yhteensa 14,8 1153 14,2 1131
Televisio 133.2 80 81 1307 83 80 1356 77 81 1212 79 79
Video 15 14 20 96 13 18 133 15 22 94 12 19
Radio 1084 76 74 1139 73 711031 79 77 897 75 77
Kuuntelu ja katselu yht. 2531 254,2 252,0 2203
Joukkoviestintd yhteensd  367,9 3694 366,2 3334
Jatkuu
1.22 Jatkuu
Toiminto Sosiaaliryhmé
Alempi toimihenkild Tydntekija Maatalousyrittdja Muu
Kaytetty Osallis- Osallis- Kéytetty Osallis- Osallis- Kaytetty Osallis- Osallis- Kéytetty Osallis- Osallis-
aika  tuneet tuneet aika  tuneet tuneet aika  tuneet tuneet aika  tuneet tuneet
keskim. arki la—su keskim. arki la—su keskim. arki la—su keskim. arki la—-su
paivina paivina péivina péiving
minfvik % % minfvik % % minvik % % minfvik % %
Aikakauslehdet 36,2 66 81 326 73 73 339 75 86 59,2 81 80
Sanomalehdet 41,2 94 93 343 85 85 300 89 9% 627 90 94
limaisjakelulehdet 28 17 28 19 17 24 06 9 5 39 25 21
Suoramainonta 35 42 36 33 40 32 1.8 34 18 43 43 31
Kirjat 241 38 31 184 31 24 205 28 32 289 43 30
Lukeminen yhteensd 107.8 90,5 86,7 1591
Televisio 126,2 84 86 1362 77 83 1625 85 85 1673 84 76
Video 13.0 15 20 148 17 28 187 9 12 8.3 13 13
Radio 173 75 731271 79 72 927 83 87 1264 79 74
Kuuntelu ja katselu yht. 256,5 278,2 2738 302,0
Joukkoviestintd yhteensd ~ 364,3 368,7 ~ 360,6 4611

*

Tiedot on keratty Suomen Gallup Oy:n tietokoneavusteiselta telepaneelilta (nk. Gallup Kanava), johon kuuluu noin 500 taloutta.

Kysymyksiin vastaaminen tapahtuu talouksiin jagttujen mikrotietokoneiden valitykselld. Tutkimukseen osallistui 940 12—68-vuo-

tiasta henkiloa.

Lahde:

Suomen Gallup-Media Oy, Intermedia 1992.
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2 Televisio

1980-luvun puolivilin jilkeinen aika on ollut suomalaisen televisiotoimin-
nan rakennemuutosten kautta. Kaapelitelevision nopea levidminen jatkui —
tosin 1990-luvulla selvisti hidastuen - ja satelliittikanavat tulivat laajojen
viestoryhmien ulottuville. Samaan aikaan my0s videonauhurit yleistyivit
kotitalouksissa.

Satelliittikanavien ja videotallenteiden levidminen koettiin erityisesti 80-lu-
vun jilkipuolen vuosina uhaksi suomalaisen television "yhtendiskulttuurille”
ja taloudelliselle perustalle. Seurauksena oli mm. Yleisradion ja MTV:n yh-
teistyon tiivistyminen ja Kolmostelevision perustaminen.

Oy Kolmostelevisio Ab perustettiin vuoden 1985 syksylld, ja varsinainen
ohjelmatoiminta alkoi syksylld 1987. Perustamisvaiheessa Yleisradion osuus
oli 50 prosenttia, MTV:n 35 prosenttia ja Nokian 15 prosenttia Kolmostele-
vision osakepddomasta. Pariin otteeseen suoritettujen omistusjirjestelyjen
jalkeen MTV:1l4 on 80 prosenttia ja Yleisradiolla 20 prosenttia Kolmostele-
vision osakkeista. Kolmostelevisiolle on ollut ominaista hakeutuminen alu-
eellisille mainosmarkkinoille ja itsendisten ulkopuolisten tuotantoyhtididen
tarjontaan perustuva kotimainen ohjelmisto.

Valtakunnallinen julkisen palvelun ja kaupallinen televisiotoiminta eriytyivit
omille kanavilleen vuoden 1993 alussa ja MTV on saamassa oman toimilu-
van. Yleisradion ja MTV:n vililla on silti edelleen merkittdvid kytkentoja.
Tillaisia ovat MTV:n rooli Ylen tédrkeédnd rahoituslédhteend lupamaksutulojen
ohella ja Ylen asema MTV:n ja sen tytiaryhtion Kolmostelevision merkitta-
vdnd omistajana.

Uuden kanavajaon my6td on syntynyt tilanne, jossa kilpailu ohjelmatarjon-
nalla ja katsojaosuuksien merkitys ovat korostuneet. Naytto tastd olivat alku-
kevddn 1993 pikaiset ohjelmistorakenteen muutokset. Erityisesti Ylen kan-
nalta tilanne on muodostunut tavallaan ristiriitaiseksi. Yhtion toiminnan legi-
timiteetin ajatellaan usein edellyttdvén isoja katsojaosuuksia Ylen kanaville;
yhtion talouden rakenne puolestaan edellyttdd suuria yleisdja MTV3-kana-
valle. :

Vuonna 1992 televisiolupien maard laski ensimmaistd kertaa suomalaisen
televisiotoiminnan historiassa. Vuoden lopussa lupia oli noin 9 000 vdhem-
mén kuin edellisen vuoden lopussa (taulukko 2.8). Lupaméirin lasku jatkui
myo6s vuonna 1993. — Vuonna 1992 lunastettiin kaikkiaan 1,9 miljoonaa te-
levisiolupaa, joista 96 prosenttia oli virilupia.
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Kaapelitelevisio laajentui Suomessa nopeasti koko 1980-luvun ajan. Vuonna
1980 kaapelitalouksia oli alle 70 000, vuonna 1985 runsaat 200 000 ja vuo-
sikymmenen lopussa jo noin 670 000. Vuoden 1992 lopussa liittymid oli
753 000, eli hieman yli kolmannes talouksista oli liitetty kaapelitele-
visioverkkoihin. Kaapelitelevisioliittymien midrdan kasvuvauhti on parin vii-
me vuoden aikana hidastunut oleellisesti. (Kuvio 2.1.)

Keviilld 1993 voimassa oli 193 kaapelitelevisiotoimilupaa. Verkot toimivat
kaikkiaan 281 kunnan alueella eli miltei kahdessa kolmesta kunnasta (61%)
oli kaapelitelevisiotoimintaa. Koska yksittdisten asunto- ja kiinteistdyhtioi-
den ja alle 200 liittymén verkot eivét tarvitse toimilupaa, eivit tiedot verkko-
jen ja liittymien kokonaismidristd ole aivan tarkkoja. (Kuvio 2.6)

Vuoden 1990 alussa Helsingin, Tampereen ja Turun suuret kaapelitelevisio-
yhtiot perustivat ldhetys- ja markkinointitoimintaansa koordinoimaan PTV:n
(Suomen Paikallis-tv Kanavat OY), jonka toiminta on nopeasti laajentunut
muidenkin suurten kaupunkien kaapeliverkkoihin. Vuoden 1992 lopussa
PTV:n piirissd oli noin 510 000 kytkettyd taloutta eli hieman yli miljoona
potentiaalista katsojaa. (Taulukko 2.10.)

Kuvio 2.1
Kaapelitelevisioliittymat 1975-1992

1000 kpl » %
800 100
— % talouksista 80

600 Y 5 56

60
o e az

40
200 ead v i i it e e e o[ 20

Vuosi

*Kaikki liittymat eivéat ole kotitalouksia

Lahde: Taulukko 2.9
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Yleisradio\ldhetti kahdella valtakunnallisella tv-kanavalla yhteensd 102 viik-
kotuntia ohjelmaa toimintavuonna 1991/92. Lihetysaika on 80-luvun puoli-
vilistd kasvanut noin neljannekselld. Vuonna 1993 ohjelmatunnit lisdéntyi-
vit edelleen MTV:n ohjelmiston korvaamisen johdosta. MTV:n kiytdssd
kahdella Ylen valtakunnallisella kanavalla ollut ohjelma-aika pysyi varsin
vakioisena 80-luvun alusta vuoden 1993 kanavauudistukseen asti. Se oli
noin 20 viikkotuntia. Kolmostelevision keskimiardinen viikoittainen ldhetys-
aika oli noin 60 tuntia vuonna 1992. (Taulukko 2.11.)

Ylen ohjelmissa suurimman luokan ovat muodostaneet asiaohjelmat, 23 pro-
senttia toimikaudella 1991/92. Lisdksi ldhetettin uutisia ja ajankohtaisohjel-
mia yhteensd 15 prosenttia ohjelma-ajasta. Elokuvat, sarjafilmit, urheilu ja
lastenohjelmat saivat kukin kymmenisen prosenttia ohjelma-ajasta. MTV:n
ylivoimaisesti suurin ohjelmaluokka ykkos- ja kakkoskanavilla muodostui
sarjafilmeisti (48% vuonna 1991/92). Keskeinen osuus ohjelmistossa oli
myos uutis- ja ajankohtaisohjelmilla, sarjafilmeilld ja vithdeohjelmilla. Ni-
mi tiedot koskevat aikaa ennen vuoden 1993 alun kanavajakoa. Yhtididen
ohjelmatarjonnan rakenteessa ei uutta kanavajakoa edeltdvind vuosina tapah-
tunut kovin suuria muutoksia. (Taulukko 2.12)

Valtakunnallisten televisioyhtididen ohjelmiston kotimaisuusaste on varsin
korkea. Ylen ohjelmistosta yli puolet on kotimaista tuotantoa. MTV:n yk-
kos- ja kakkoskanavilla esitetystd ohjelmistosta nelisenkymmenté prosent-
tia oli 90-luvun alun vuosina kotimaista tarjontaa. Kolmostelevision ohjel-
matarjonnasta yli puolet oli kotimaista tuotantoa vuonna 1991/92. (Tau-
lukko 2.13.) :

Kaapeliverkkojen ohjelmisto koostuu péiasiallisesti ulkomaisten satelliitti-
kanavien tarjonnasta. Yleisimmin kaapeliverkot vilittdvdt Eurosportin
(716 000 liittym#dd vuoden 1992 lopussa), Super Channelin (704 000 litty-
mad), TV5:n (685 000 liittymid) ja MTV Europen (633 000 liittyméi) ohjel-
mistoa. Edelld mainitun PTV:n vastaanottomahdollisuus oli samana ajankoh-
tana 510 000 liittymalla. (Taulukko 2.10.)

PTV:1l4 on yhteinen prime-time ajan ohjelmarunko ja yhteniistetty mainos-
markkinointi. PTV:n ohjelmisto muodostuu ldhinné sarjafilmeistd, musiikki-,
urheilu- ja lastenohjelmista seké paikallista tuotantoa olevista ajankohtaisoh-
jelmista.

Vuonna 1992 hyviéksytty laki mahdollisti kaapelitelevisioldhetysten jakelun
haja-asutusalueille mikroaalloilla. Arviot kaapeliverkkojen laajentumispoten-
tiaalista mikroaaltojakelun kautta vaihtelevat 200 — 400 000 liittymén vililla.
Toistaiseksi yksikiin kaapelitelevisioyhti® ei kuitenkaan ole julkistanut
suunnitelmia mikroaaltoverkon rakentamisesta.
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Keviilld 1992 liikenneministerié myonsi yhdeksille hakijalle toimiluvat pai-
kalliseen televisiotoimintaan ("ldhitelevisio"). Luvat myodnnettiin pienehkdil-
le viestintdyrityksille, joista osa harjoittaa ennestddn esim. paikallisradiotoi-
mintaa tai julkaisee paikallislehted. Ensimmaéinen lahitelevisio aloitti ldhe-
tykset elokuussa 1993. Kaksi luvan saajaa — Krs-tv Kristiinankaupungista ja
Nir-tv Nirpiostd — vastaavat yhteistydssé toiminnasta.

Taloyhti6illd ja talouksilla on mahdollisuus oman sateliittiantennin kautta ot-
taa vastaan suoraan lukuisten satelliittikanavien ohjelmia. Arviot lautasan-

CTV/Scandinavian Card TV, joka on Norjan Telelaitoksen omistaman Tele-
TV:n tytdryhtio, aloitti toimintansa Suomessa kevidilld 1993. Se myy satel-
liittikanavapakettia, johon syksylld 1993 kuului kuusi kanavaa. Osa pakettiin
sisdltyvan Eurosport Nordic -kanavan ldhetyksistd selostetaan suomeksi ja
ruotsiksi ja osa muiden kanavien ohjelmistosta on tarkoitus tekstittdd suo-
meksi ja ruotsiksi. Kanavapaketin voi vastaanottaa aiempia pienemmalld ja
hinnaltaan edullisemmalla lautasantennilla.

Kuvio 2.2
Television katselun jakaantuminen eri kanaville kevaalla 1992 ja 1993. Koko véestd

Kevat 1992 Kevét 1993
Minuuttia/vrk

MTV+ Kolmostelevisio 55

Sat. & kaap.
ym. 7

MTV3 67
Sat. & kaap. ym. 7

YLETV1 31

YLETV1 41
YLETV2 28

Léhteet: Taulukot 2.20 ja 5.7
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Keviilld 1993 Yleisradion ykkos- ja kakkoskanava tavoittivat yhdessd péi-
vittdin keskimidrin noin kaksi kaksi kolmesta (64%) suomalaisesta (TV1
54%, TV2 48%). Kolmannelle valtakunnalliselle kanavalle kokonaisuudes-
saan siirtyneen MTV:n piivittdinen tavoittavuus (62%) oli samaa tasoa kuin
Ylen kahdella kanavalla yhdessa. (Taulukko 2.18.)

Satelliittikanavat tavoittivat pdivittdin 10 prosenttia ja kaapelitelevisiokana-
vat 5 prosenttia viestostd. Kaapeliverkkojen piirissé olevasta véestostd kes-
kimidrin 29 prosenttia katsoi ainakin jotain tarjolla olevaa satelliittikanaa ja
16 prosenttia kaapelikanavaa. (Taulukot 2.18 & 2.19.)

Keviilld 1993 televisiota katsottiin keskimddrin runsaat kaksi tuntia pdivis-
si (Kuvio 2.2). Keskiméiriiset katseluajat ovat 90-luvulla kasvaneet vuosit-
tain jonkin verran. Kaapeliverkkojen piirissid olevassa véestossd keskimadrdi-
sestd kokonaiskatseluajasta viitisentoista prosenttia kuluu muilla kuin valta-
kunnallisilla kanavilla. (Taulukot 2.20 & 2.21.)

Yleisradion tuotot olivat noin 1,8 miljardia tilikaudella 1991/92. Tuotoista
nykyisin jo yli 80 prosenttia tulee televisiolupamaksuista. Vastaavasti
MTV:Itd perittivien korvausten osuus on laskenut. Suurimmillaan MTV:n
korvausten osuus Ylen tuotoista oli 80-luvun puolivilisséd. Silloin osuus oli
ldhes neljannes. Aivan viime vuosina MTV:n (ja Kolmostelevision) korvaus-
ten osuus on ollut viitisentoista prosenttia. (Taulukko 2.1.)

Liikevaihdolla mitaten Yle on maamme toiseksi suurin joukkoviestintdyri-
tys. Liikevaihdoltaan sitd suurempi on Sanoma Yhtyma (1,9 miljardia vuon-
na 1992), jolla on useita — tosin kokonaisliikevaihdon kannalta suhteellisen
vihiisid — kytkentojd televisiotoimintaan (Helsinki Televisio Oy, Eurocable
Oy, PTV:n osaomistus ym.).

MTVn liikevaihto oli 706 mmk vuonna 1990. Valtaosa liikevaihdosta muo-
dostuu mainostuloista. MTV tilittdd tuloistaan huomattavan osan Ylelle ldhe-
tysverkon kdyttokorvauksina. Edelld todettiin, ettd Ylen tuotoista MTV:n
maksamien korvausten osuus on viime vuosina ollut viitisentoista prosent-
tia. Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto vuonna 1992 oli 321 miljoonaa.
(Taulukot 2.3 & 2.4.)

Yleisradion palveluksessa oli radiotoiminta mukaanlukien noin 4 600 henked
vuonna 1992. (Televisio- ja radiotoiminnan osuuksia YLE:n henkilostdstd on
vaikea yksikisitteisesti erottaa.) MTV-konsernin palveluksessa henkilostod
oli vuonna 1992 kaikkiaan noin 600, josta Kolmostelevision palveluksessa
noin 50. Yhtididen henkiloston méérdt ovat viime vuosien aikana hivenen
laskeneet. (Taulukot 2.5 & 2.6.)
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Tilastointi

Kaapelitelevisioverkoissa kokopdivdistd henkilostod oli yhteensd hieman yli
300, joista alle kymmenesosa oli toimituksellisissa tehtdvissd. (Telen kaape-
liverkkojen henkilosto ei sisélly ndihin lukuihin.) (Taulukko 2.7.)

Yleisradion ja MTV:n taloutta, lihetystoiminnan volyymia ja henkilostdd
kuvaavien tietojen péilihteitd ovat Ylen vuosikertomukset ja vuosikirjat se-
ki MTV:n vuosi- ja toimintakertomukset.

Valtaosa Ylen ja MTV:n ohjelmarakennetta koskevista tiedoista perustuu
Yleisradion tutkimus- ja kehitysosastolla laadittaviin ohjelmatarjonnan ra-
kenneselvityksiin (ks. esim. Sarkkinen 1992).

Kaapelitelevisiotoimintaa eritellddn vuosittain liikenneministerién jul-
kaisemissa Kaapelitelevisiotoiminta Suomessa -katsauksissa (esim. Raberg
1993). Kaapelitelevisiota koskevia tietoja on saatu myds Suomen Kaapelite-
levisioliitolta ja PTV:Iti.

Television katselua koskevat tiedot perustuvat nykyisin ympirivuotisen tv-
mittaritutkimusten yhteenvetoraportteihin. Mittaritutkimuksen otoskoko on
475 taloutta, joissa on yhteensd 1 200 henked. Mittaritutkimuksen tilaajina
ovat Yle, MTV ja Mainostoimistojen liitto ja tutkimusta suorittaa Finnpanel
Oy. Mittaritutkimuksen otoksesta, talouksien valinnasta ja luotettavuudesta
ks. tarkemmin Kasari (1993).
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2.1 Yleisradion tulot vuosina 1980/81 — 1991/92

Vuosi Lupamaksut* MTV:n Kolmostelevision Valtion Muut tulot Yhteensa

korvaukset korvaukset avustukset A

Mmk %  Mmk % - Mmk %  Mmk %  Mmk % Mmk %
1980/81 5117 76,0 1498 22,2 1.2 0,2 11,0 1,6 6737 1000
1981/82 604.4 760 1740 219 1,6 0,2 15.7 20 7957 1000 °
1982/83 692.8 76,2 1997 22,0 2.3 03 137 15 9085 1000
1983/84 837.0 774 2307 213 . 24 0.2 120 11 10821 1000
1984/85 889.3 76,3 2625 225 . 44 04 97 08 11659 1000
1985/86 928,3 748 2918 235 6,5 05 14,8 12 12414 1000
1986/87 - 1010,2 747 3098 229 22 0,2 125 09 16.9 12 13516 1000
1987/88 1054,2 769 2671 19,5 86 0,6 16,3 1.2 249 1,8 13711 1000
1988/89 1127.4 772 2166 19,0 16,8 1,2 14 08 275 19 14598 1000
1989/30 12344 775 2946 18,5 27.0 17 15 05 298 1,9 15933 1000
1990/91 1364.8 811 2407 14,3 319 1.9 78 05 38,5 2,3 16837 1000
1991/92 1488.8 823 2217 123 471 26 85 0.5 43,4 24 18095 1000
1992(7kk) 864,3 81,6 96.5 9.1 59.3 56 5.0 0.5 344 3,2 10595 100,0

* Radiolupamaksut poistettiin 1.1.1977, ja 1.9.1977 voimaantulleen (upauudistuksen jalkeen ei véritelevisiovastaanottimen haltija
tarvitse enad mustavalkoisen television lupaa.

Lahteet: Suomen tilastollinen vuosikirja; Yleisradion toimintakertomukset.

Kuvio 2.3
Yleisradion tulot tilikaudella 1991/92

Milj. mk

Lupamaksut 864.3

Muut tulot 34.4
Valtion avustukset 5.0
TV3:n korvaukset 59.3

= MTV:nkorvaukset 96.5

Léhde: Taulukko 2.1
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Kuvio 2.4
Lupamaksun kdyttd kanavittain 1993

TVZ2
17% _ TV

Radio Suomija
Radio Finland
15%

Ohjelmien jakelu
19%
Ruotsinkielinen radio :

13% . )
Ylen Ykkonen Radiomafia
%" 3%

L&hde: Yle/Tiedotus

2.2 Lupamaksun kayttd tehtévéalueittain 1993

Tehtavaalue Mk
Viihde ym. » ) 185
Ohjelmien jakelu 156
Tiedotusvalitystehtéva 124
Ruotsinkielinen toiminta 109
Kulttuuritehtéva 104
Aluetoiminta 85
Lastenohjelmat 28
Ulkomaanlahetykset ) 14
Opetuschjelmat : " 13
Kriisivalmius 7
Saamenkielinen ohjelma 3
Lupamaksu yhteensd 828

Lahde: Oy Yieisradio Ab, Tiedotusosasto.
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2.3  MTV:n* ja Kolmostelevision liikevaihto vuosina 1980 — 1992

Vuosi MV Kolmps-
Mainosaika  Av-osasto  Laboratorio Muut Yhteensa televisio
palvelut
% Milj. mk Milj.mk
1980 - 2365
1981 . . . . 290,5
1982 938 2.9 1.8 1,5 3395
1983 928 32 15 25 395,5
1984 92,7 31 1,2 30 4765
1985 93,7 2.7 14 22 5008 -
1986 93,1 25 1.8 26 5071
1987 919 2,6 12 43 517,4 .
1988** . . . 4984 96,0
1989 536.1 127,0
1990*** 6749 (151,3)
1991 663,3 (177.,0)
1992 706,4 (259,0)

* Vuodesta 1983 MTV-konsernin liikevaihto. MTV-konserniin kuuluivat vuonna 1993 MTV Oy:n ja Oy

Kolmostelevisio Ab:n lisaksi MTV-Palvelukiinteistot Oy, Tuotantoyhtic FOR Oy, Spede-Team Oy,
Funny Films Oy ja Spedevideo Oy. :
**  Kolmostelevision vuoden 1988 liikevaihtoluku on vuoden 1988 laskennallinen osuus tilikauden
1.1.1988 - 31.5.1989 kokonaisliikevaihdosta.

Vuoden 1990 alusta Oy Kolmostelevisio Ab muuttui MTV-konsernin tytaryhtioksi. Sen liikevaihto

sisaltyy konsemin liikevaihtoon.

Lahde: MTV:n vuosikertomukset.

2.4 Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto vuosina 1985 — 1992

1985 1986 1987 1988 1983 1990 1991 1992

Milj.mk
Liittymismaksut . . . . . 136 92 95
Vuosimaksut .. . . . . 89 114 127
Maksu-tv-tulot .. . . . . 55 . 70 102
Mainostulot* . . . . .. 17 18 21
Muut tulot .. . .. . . 17 7 17
Yhteensa 44 55 161 224 190 314 301 321

%
Liittymismaksut . . . . . 43 K 7
Vuosimaksut . .. .. . . 28 38 39
Maksu-tv-tulot . . . . . 18 23 31
Mainostulot* . .. .. . 5 6 7
Muut tulot . . . .. .. 5 2 5
Yhteens3 100 100 100

* Sisaltaa PTV:n

Lahde: Liikennemisterid, Viestintahallinto-osasto.
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25 Yleisradion henkildstd tilikausina® 1980/81 — 1991/92 ja henkilgstén jakautuminen
organisaatioyksikoittdin syksylla 1992

Palkansaajia keskimaarin/tilikausi

Vakinaiset Maaraaikaiset Yhteensa

Lukumaara
1980/81 4027 403 4430
1981/82 4180 357 4537
1982/83 4237 439 4676
1983/84 4300 441 474
1984/85 4342 4N 4813
1985/86 4411 468 4879
1986/87 4459 397 4 856
1987/88 4445 354 4799
1988/89** 4369 365 4734
1989/90 4 369 364 4733
1990/91 4398 397 4795
1991/92 4361 414 4775
1992 (7 kk) 4250 396 4 646***

Henkiltstd yksikdittain 1.6 — 31.12.1992

Lukumaara %
Keskuskanslia 61 1.3
Tiedotustoiminta 27 06
Kehitystoiminta 48 1,0
Radio 358 7.7
™1 1111 239
™2 662 14,2
Ruotsinkielinen
ohjelmayksikkd 315 6.8
Alue- ja uutisyksikkd - 832 17.9
Resurssiyksikko 1232 26,5

Yhteensa 4 646 100,0

Yleisradion tifikausi oli 1.6 — 31.5 vuoteen 1992 asti, jolloin kalenterivuosittaiseen tilikauteen siirryttaessa
tilikausi ali poikkeuksellisesti vain 7 kuukauden mittainen (1.6-31.12.1992).

**  Laskentaperusteita tarkennettu tilikaudella 1988/89.

***  Toimituksellisissa ja ohjelmasuunnittelun tehtavissa tydskenteli 31.12.1992 yhteensa 1 199 henkilt3, joista
995 toistaiseksi vaimassa clevassa tysuhteessa.

Lahde: Oy Yleisradio Ab, Henkilgstohallintoryhma.
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2.6 MTV:n* henkil§std vuosina 1980 — 1992

Vuosi Henkea
1980 567
1981 638
1982 657
1983 655
1984 665
1985 702
1986 696
1987 667
1988** 586
1989*** 625
1990 621
1991 626
1892 606
Siita vuonna 1992

MTV Oy 474
Oy Kolmostelevisio 53
MTV - Palvelukiinteistot 49
FOR Qy**** 24
Spede - Team Oy 6

* Vuodesta 1983 MTV-kanserni.

**  Henkilasttn véheneminen vuonna 1988 johtuu osaksi MTV:n lavastamon
eriytymisestd itsendiseksi Suomen Lavastepalvelu Oy -nimiseksi yhtigksi 1.9.1988

***  Vuodesta 1989 mukana myds Kolmostelevision henkildstd

**** FOR Oy:n toimialana ovat danitteiden monistus seka mainos- ja yritys-

videoiden tuotanto.

Lahde: MTV:n vuosikertomukset.

2.7 Kaapelitelevisioyhtididen henkildsté vuosina 1990, 1991 ja 1992

Henked

1990 1991 1992
Kokopaivainen henkilgsto *)
Toimitustyd 27 29 23
Tekniikka 119 169 142
Hallinto & markkinainti 139 159 151
Yhteensa 285 398 316

*)  Telen kaapeliverkkojen (72 verkkoa) henkilgstd ei sisally lukuihin

henkildston yhteismaara ofi 35 henked vuonna 1992

Lahde: Liikenneministerig, Viestintahallinto-osasto.

. Naiden verkkojen kiinteén
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2.8 Televisioluvat vuosina 1980 — 1992*

Vuosi Mustav.tv-luvat Vari tv-luvat Tv-luvat

yhteensa
1000 kpl 1000 1000 kpl 1 000 1000 kpl
asukasta asukasta
kohti kohti
1980** 752,2 157 786,0 164 1 538,2
1981 689,8 144 9238 192 16136
1982 613.8 127 1064,4 220 1678,2
1983 533,4 110 12044 248 17378
1984 439,4 90 1330,7 273 17701
1985 3446 Al 14397 296 17843
1986 2875 58 15349 312 18224
1987 236,7 48 1606,2 326 18429
1988 185.3 37 1677.2 339 1862,5
1989 1473 30 17319 349 - 18792
1990 1183 24 . 17752 355 18935
1991 96.3 19 1801,0 358 18973

1992 78:8 16 18089 358 18876

*

Kunkin vuoden lopussa

Lahteet: Suomen tilastollinen vuosikirja; Oy Yleisradio Ab

2.9 Kaapelitelevisioliittymat vuosina 1975 — 1992

1000 Talouksista*
liittymaa

1980 68,0 36 '

1981 740 . 49

1982 90,0 46

11983 1100 56

1984 ' 140,0 7.0

1985 2100 103 .

1986 265,0 13,0

1987 3750 , 18,0

1988 464,0 2.1

1989 556,0 259

1990 669,0 3.

1991 722.1 33,0

1992 753,1 340

* Kaikki liittymét eivat ole kotitalouksia.

Lahteet: Suomen Kaapelitelevisioliitto ry; Liikenneministerid, Viestintahallinto-osasto
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Kuvio 2.5 .
Valtakunnallisten tv-kanavien sekd TV4:n ndkyvyysalueet
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Varginaiset nikyvyysalueet
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Kuvio 2.6 .
Kaapelitelevisiotoimiluvat vuonna 1993

Tele

Alueelliset telelaitokset
33

Muu
32

Varsinaiset kaapeli-

televisioyhtiét
33 Antenniosuuskunnat/
asunto-osakeyhtiét
03 B

*Toimilupia oli 281 kunnan alueefla (61 % kaikista kunnista) kevaalld 1993 .

Lahde: Liikenneministerio, Viestintahallinto-osasto
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2.10 Yleisimmit kaapeliverkoissa vélitetyt kanavat vuoden 1992 lopussa

Liittymien Osuus Rahaitusmuoto

lukuméadré kaapelitalouksista™

1 000 kpl %
Satelliittikanavat
Eurosport 716 95,1 mainonta
Super Channel 704 93,5 mainonta
5 685 91,0 julk.rahoitus
MTV-Europe 633 841 mainonta
Worldnet 327 434 julk.rahoitus
Naapurimaiden kanavat
Ruotsin TV 1 213 28.3 julk.rahaitus
Ruotsin TV 2 205 27.2 julk.rahoitus
Moskovan TV 188 25,0 julk.rahoitus
Kaapelikanavat
PTV 510 6.8 mainonta
FilmNet 52 6.9 tilagjamaksut
Viihdekanava 20 27 tilaajamaksut

* Kaikki liittymét eivat ole kotitalouksia. Kaapelitalouksia 753 100 vuoden 19932 lopussa

Lshteet: Liikennemisterid, Viestintahallinto-osasto; Suomen Kaapelitelevisialiitto ry; Sanoma Yhtyman

toimintakertomus 1992

2.11 Yleisradibn, MTV:n ja Kolmostelevision televisioldhetysten viikkotuntiméérat kanavittain

vuosina 1980 — 1992

Vuosi Yleisradio MTV Kolmos-
televisio®
™1 V2 MTV 1 MTV 2
Tuntia/viikko
1980/81 40 29 13 4
1981/82 40 30 13 6
1982/83 40 30 13 7
1983/84 4 34 13 7
1984/85 45 36 13 7
1985/86 42 36 13 7
1986/87 a4 i 38 14 6
1987/88 48 42 13 7 .
1988/89** 48 4 12 7 38
1989/30 52 43 12 8 50
1990/91 56 44 1 10 48
1991/92 58 45 N 10 61
1992 (7kk) 58 44 10 10

* Sisaltaa myos MTV:n Kolmostelevision kanavalla esitettavén ohjelmiston.

**  Toimintavuoden l3hetysaikoihin vaikutti radio- ja televisiotoimittajien lakko 30.11. - 21.12.1988.

Lahteet: Yleisradion vuosikertomukset ja vuosikirjat; MTV:n ja MTV3:n toimintakertomukset
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2.12 Yieisradion ja MTV:n televisio-ohjelmiston jakautuminen eri chjelmatyyppeihin ohjelmayhtidittdin vuosina
1980/81 — 1991/92 '

Ohjelmatyyppi 1980/81* 1985** 1989/90* 1990/91* 1991/92*
YLE MTV Yht YLE MTV Yht. YLE MTV Yht. YLE MTV Yht. YLE MTV Yht
" .

Uutiset N - 9 13 1 12 g N 9 7 N 8 7 M 7
Ajankohtaisohjelmat 5 6 5 7 2 6 7 7 7 6 7 8 1 7
Asiaohjelmat 2% 14 23 22 8§ 19 24 5 21 22 5 19 23 4 N
Opetusohjelmat 8 - 7 3 - 3 5 ~ 4 4 - 3 4 - 3
Teatteri, tv—elokuvat 5 7 5 6 2 5 6 5 6 5 2 5 2

Elokuvat 7 2 9 7 N 8 7 12 8 10 14 0 14 1
Sarjafilmit 5 30 g 10 40 16 10 40 15 10 43 1 1M 48 17
Viihdeohjelmat 4 20 7 6 20 9 5 18 6 3 13 5 3 10

Musiikkichjelmat 5 2 4 5 2 4 5 1 4 7 5 6 6 8 6
Urheiluohjetmat 12 - 10 7 2 6 8 - 7 N - 10 " - 10
Lastenohjelmat 12 1 10 12 3 10 13 - N n - 9 10 3 9
Muut 2 - 1 2 - 2 2 - 2 2 - 2 2 - 2
Yhteens& 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

YLE = Oy Yleisradio Ab, MTV = MTV Oy

* Toimintavuoden kokonaistarjonta.
**  Tiedot perustuvat otokseen.

Lahde: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosaston ohjelmistorakennetutkimukset.

Tilastokeskus % 137



Televisio

2.13 Yleisradion ja MTV:n* televisio-ohjelmiston kotimaisuus ohjelmayhtidittdin seka kotimaisten ohJeImlen osuus -
eri ohjelmatyypeista toimintavuosina 1980/81 — 1991/92

1980/81 1985/86 1990/91 1991/92

YLE  MTV Yh- YLE  MTV Yh- YLE  MTV Yh- YLE  MTV Yh- Kolmos-
teensa teensa teensa teensd televisio

%

Kotimainen tuotanto 61 45 58 54 50 53 55 44 53 54 37 52 54
Ulkomainen tuatanto 33 55 37 42 50 44 40 56 42 40 63 44 47

Kansainvélinen
kuvasignaali** 6 - 5 4 - 3 6 - 5 6 - 4 -

Yhteensd 00 100 100 100 100 100 100 100 100 106 100 100 100

Kotimaisten chjelmien osuus
eri chjelmatyypeista

Uutiset 100 - 100 . . .

Ajankohtaisohjelmat 100 100 100 . - 2

Asiachjelmat 56 60 56 . . . r 73 95 75 73 98 75
Opetusohjelmat 74 - 74 . . L)

Teatteri ] . . .

TV-elokuvat jo4 B8 s 5 2 n u =
Elokuvat n 27 18 . . ) .

Sarjafilmit 16 4 9 . . . 6 7 6 5 4 4
Viihdeohjelmat™** 84 90 87 . . . 57 97 68 64 100 73
Musiikkiohjeimat 59 72 61 . . . 42 100 44 53 100 54
Urheiluohjelmat 48 - 18 . . .. 48 - 48 45 - 45
Lastenchjelmat 63 8 61 . . .. 66 - 66 62 - 60
Muut (18hinn4 lotto) 95 - 95 . . . 7 100 72 75 - 75

* Taulukon MTV:n tuotantoa kuvaavat luvut eroavat hieman MTV:n vuosikertomuksissa esitetyisté tiedoista.

**  Ohjelmat joiden kuvateknisestd toteutuksesta vastaa joku ulkomainen yhtid, mutta joka on toimitettu suomalaisiin tarpeisiin
ja selostettu kotimaisella kielelld, esim. kansainvaliset urheilutapahtumat. (Vuosien 1985/86 luvut ovat arvioita)

***  Sisaltad myds kevyen musiikin

Lahde: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosaston ohjelmarakennetutkimukset.
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2.14 VYleisradion ja MTV:n lhettamien ulkomaisten televisio-ohjelmien jakautuminen-alkuperamaittain vuosina
1980/81 — 1991/92

Alkuperamaa 1980/81 1985/86 -+ 1990/91 1991/92

YLE MTV YLE MTV YLE MTV YLE MTV Kolmas-
: televisio

Pohjoismaat
Ruotsi 15,1 25 938 08 6.3 19 53 38 04
Muut ja yhteistuotanto 9,2 01 74 - 9,0 - 6.9 - 0.3
Eurooppa . .
Iso-Britannia 149 214 245 274 26,2 10,5 293 6.3 9
Ranska 55 8,6 52 2.1 6,9 27 70 45 2
Saksa 6.9 26 96 29 74 41 78 83 - .
Neuvostoliitto/ Venaja 38 1,0 47 1.4 29 1.0 20 - 0,2
Muut ja yhteistuotanto 188 6.3 12.3 37 5.6 0.8 99 28 21
Pohjois-Amerikka ] ]
Yhdysvailat 18,4 54,0 16,3 60,1 19,5 76,5 19,0 68,4 81,1
Kanada 25 0,1 22 01 3,1 02 - 37 04 1.6
Véli- ja Eteld-Amerikka 0.2 04 1.0 - 05 - 08 - -
Aasia ja Australia 43 26 70 15 78 23 8.4 56 31
Afrikka - - 00 - 0.2 - - - 0,2
Muut ja yhteistuotanto 05 03 0,0 - 57 - - - -
Yhteensd 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Tuntia 1093 423 1635 518 2362 514 2443 557 1140
Ulkomaisen
chjelmiston osuus, % 33 95 42 - 50 40 . 56 40 63 47

Lahde: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosaston chjelmarakennetutkimukset.
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2.15 Yieisradion ohjelmamyynti ulkomaille, 1980/81 ja 1985/86 — 1991/92

1980/81 1985/86 1986/87 1987/88 1988/89 1989/90 1990/91 1991/92

%

Pohjoismaat 14 14 12 16 10 3 14 20
Muu Eurooppa 46 67 72 57 72 89 73 70
Pohjois-Amerikka 0 6 2 9 6 1 1 2
Muut maat 40 13 14 17 1 7 N 8

100 100 100 100 100 100 99 100
Yhteenss tuntia 77 74 78 88 83 94 82 77

Lahde: Oy MTV, Finnimage

2.16 Mainostelevision ohjelmamyynti ulkomaille 1985 — 1992

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992

%

Pohjoismaat 23 41 16 10 6 5 5 1
Muu Eurooppa 63 36 61 70 74 68 73 65
Pohjois-Amerikka 1 4 3 1 2 1 1 0
Muut maat 13 19 21 19 18 26 21 24

100 100 100 100 100 100 100 100

Yhteensa tuntia 63 57 80 142 149 157 118 68

Lahde: Oy MTV, Finnlmage

217 MTV:n ohjelmamyynti ulkomaille ohjelmatyypeittdin 1985 — 1992

Chjelmatyyppi 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992
%
Luonto-chjelmat 1A 56 54 67 76 62 65 64
Dokumentit 7 14 1 9 5 6 10 13
Viihde 6 10 20 22 12 29 22 1
Draama 3 20 16 2 8 3 3 -
Elokuvat 11 - - - - - - 15
Lasten ohjelmat - - - - - - - 7

100 100 100 100 100 100 100 100

Yhteensa tuntia 65 57 80 135 148 156 18 79

Ohjelmatyypittaiset tuntimaarat poikkeavat hieman taulukon 2.16 tuntimaarista.
Lahde: Qy MTV, Finnlmage.
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2.18 Televisiolahetysten tavoittavuus keskimaéardisend padivana vuosina 1987/88 — 1991/92 seka

kevailla 1992 ja 1993

1987/88  1988/89 1989/30 1990/91 1991/32 Kevit/92* Kevat/93*

%
Vi : 53 52 51 53 53 57 54
™v2 41 38 38 41 41 44 48
YLE yhteensa ' 62 60 59 60 61 64 B4 .
MTV1 & MTV2 52 50 48 49 49 52 -
Kolmostelevisio/MTV3 7 15 19 26 34 42 62
V4 T 2 2 i
Sveriges TV “ ) ] 2 3 3 . 3
Satellittilahetykset P8 b3 6 8 8 9 10
Kaapelilahetykset J J 2 3 4 4 5

*  Tammi-Toukokuu 1992 j'a 1993

Vuonna 1987 kayttéon otettu nk. mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko

vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen otos on 475 taloutta eli noin 1.200 henkilda.

Lahteet: Finnpanel Qy; Oy Yleisradio Ab. Tutkimus- ja kehitysosaston tv-mittaritutkimusyhteenvedot.
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2.19 Televisio-chjelmien tavoittavuus keskimaaraisend pdivini eri viestoryhmissa kevaalla 1993

Vaestoryhma Tammi-Toukokuu 1993
™1 ™2 TV1+TV2 MTV3  Tv4 SVE SAT KAAPELI
Yhteensd
%

Kaikki 54 48 64 62 2 3 10 5
Sukupuoli
Naiset 55 48 65 63 2 3 8 5
Mighet 54 47 63 61 3 3 13
tkd

3 - G-vuotta* 39 35 52 47 0 3 6 2
10 - 14-vuotta 40 37 52 57 1 1 8 2
15 — 24-vuotta 34 K]l 43 46 2 2 " 5
25 — 34-vuotta 47 42 57 56 2 -3 n 8
35 — 44-vuotta 57 49 67 65 3 3 12 6
45 — 64-vuotta 63 53 T 66 2 3 10 5
65 — vuotta 72 66 81 77 3 5 9 4
Ammatti
Maanvilj. 61 55 71 70 1 2 1 0
Tyovaestd 61 56 72 69 3 2 7 5
Al .toimih. 61 53 70 66 2 3 12 7
Yl.toimih. 57 48 67 60 5 6 18 6
Koul./Opisk. 35 31 44 48 1 2 10 4
Videon omistus
On video 52 46 61 61 2 3 " 5
Kaapelitv-mahdollisuus
Kaapelitv on 54 47 63 61 3 6 29 16

¥ Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain yli 9 -vuotiaiden katselu.

Lahteet: Finnpanel Qy; Oy Yleisradio Ab. Tutkimus- ja kehitysosaston tv-mittaritutkimusyhteenvedot.
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2.20 Television katseluun keskimadrin kdytetty aika vuosina 1987/88 — 1991/92 seké kevaalld 1992

ja 1993
1987/88  1988/83  1989/90  1990/91  1991/92 Kevat/92* Kevat/93*
Minuuttia/paiva
™ 35 35 32 36 36 41 3
V2 23 20 20 21 22 24 28
YLE yhteensa 62 58 56 61 61 68 62
MTV1 & MTV2 29 27 26 27 24 26 -
Kolmostelevisio/MTV3 4 8 1 16 22 29 67
Tv4 0 0 0 0 0
Sveriges TV ] ) 1 1 2 ) 1
Satelliittilahetykset B t 5 2 3 3 v 7 5
Kaapelilahetykset J J 0 0 1 J 1
Kaikki kanavat yhteensa 101 98 96 108 13 130 136

* Tammi-Toukekuu 1992 ja 1993
Vuonna 1987 kéytt6dn otettu nk. mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko
vuoden keskiarvoja. Mittatitutkimuksen otos on 475 taloutta eli noin 1 200 henkilga.

Lahteet: Finnpanel Oy; Oy Yleisradio Ab. Tutkimus- ja kehitysosaston tv-mittaritutkimusyhteenvedot.

Kuvio 2.7
Yleisradion ja MTV:n ohjelmatarjonta ja katselu 1991/92

Uutiset : 13
Ajankohtaisohjelmat . 11 :

Asiaohjelmat

Opetusohjelmat
Teatteri, tv-elokuvat

Musiikkiohjelmat
Urheiluohjeimat

Lastenohjelmat
Muut
0 5 10 15 20 25

Oosuus ohjelmatarjonn. M osuus kok.kats.ajasta
Lahteet: Taulukot 2.12 ja 2.22
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2.21 .Televisioléhetysten katseluun kaytetty aika eri vaestdryhmissé keskimaardisena paivand

kevaalld 1993

Véestoryhma Tammi-Toukokuu 1993
V1 ™2 MTV3 T4 SVE SAT KAAPELI Yhteensd
minuuttia
Minuuttia/p8iva

Kaikki 31 28 67 0 1 5 1 136
Sukupuoli
Naiset 32 28 72 0 1 2 1 141
Miehet 31 28 62 0 1 7 2 135
Ikd

3- G-vuotta 14 13 33 0 ] 2 0 68
10 — 14-vuotta 16 15 54 0 0 5 0 94
15 — 24-vuotta 12 14 46 0 0 5 1 82
25 — 34-vuotta 21 21 56 0 1 4 2 110
35 - 44-vuotta A 26 65 0 1 6 2 136
45 - B4-vuotta 39 34 70 0 1 4 1 155
65 —vuotta 58 49 107 0 3 5 1 229
Ammatti
Maanviljelijat 33 34 87 0 2 0 0
Tybvaestd 36 37 82 0 1 2 1
Alemmat toimihenkilot 38 31 70 0 1 5 2 152
Ylemmat toimihenkilt 37 27 55 0 3 1 3 140
Koululaiset/opiskelijat 13 14 47 0 0 5 1 83
Videon omistus
On video 27 25 64 0 1 5 2 128
Kaapelitv-mahdollisuus
Kaapelitv on 30 26 83 0 2z 14 4 144

* Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain yli $ -vuotiaiden katselu.

Lahteet: Finnpanef Oy; Oy Yleisradio Ab. Tutkimus- ja kehitysosaston mittaritutkimusyhteenvedot.
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2.22 Eri ohjelmatyyppien katselun osuus television (Yleisradio ja MTV) katseluun kdytetystd
kokonaisajasta keskimaardisend paivana* vuosina 1980 -1991/92

Syksy Koko toimintavuosi
1980 1982 1984 1985 1986 1987/88 1988/83 1989/90 1991/92
%

Uutiset 1 15 17 17 15 13 15 14 13
Ajankohtaisohjelmat 9 6 9 7 7 8 8 9 "
Asiachjelmat 12 8 39 10 ] 12 1 14 16
Opetusohjelmat

(iltaldhetykset) 1 1 1 1 1 1 - 1 1
Teatteri ja tv-elokuvat 6 5 3 4 7 4 4 5 5
Pitkat elokuvat 21 17 11 8 13 12 10 10 1
Sarjafilmit 14 19 17 25 20 20 21 21 1
Viihdeohjelmat 10 15 19 15 16 13 1 1 4
Musiikki 5 1 2 3 1 1 1 2 4
Urheilu 4 5 4 6 6 " 13 8 18
Lastenohjelmat 5 7 7 3 4 4 3 4 5
Muut 1 1 1 1 1 1 1 1 1

Yhteensd % 100 100 100 100 100 100 100 100 100

* Aineistoon ei sisally paivasaikaan lahetettyjen koulu-tv- yms. ohjelmien seuraaminen.

Lahteet: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosaston katsojatutkimusraportit ja mittaritutkimusyhteenvedot.

2.23 Teksti tv:n suosituimpien sivujen katselu 1993

‘Suosikkisivut %
Kotimaan uutiset 52
Urheilutulokset 49
Saatiedot 47
Tv-chjelmatiedot 44
Veikkaus-/lottotulokset 38
Ulkomaan uutiset 32
Ruokaohjeet 24
MTV3 liittyvat sivut 21
Hakemistot 21
Etusivu 20
Lentoaikataulut 17
Tybpaikat/koulutus 13
MTV3 mainossivut 12
Ylen ohjelmistotiedot "
Valuutta, porssi, korot 10
Lasten ja nuorten sivut 9 -
Ravi-/veikkausvihjeet 9
Laskettelurinnetiedot - 8

Lahteet: Taloustutkimus Oy; Oy Yieisradio Ab.

Tilastokeskus i 145






3 Radio

Maamme radiojérjestelmé on television tapaan viime vuosien aikana perus-
teellisesti uudistunut. Ensimmdiset yksityiset paikallisradioasemat aloittivat
lahetyksensd vuonna 1985. Syntyneessd kilpailutilanteessa Yleisradio kas-
vatti ldhetysaikojaan ja profiloi uudelleen radiokanavansa. Yleisradio muun
muassa toteutti kolmannen lidhetysverkkonsa laajentamisen valtakunnallisek-
si. Samalla alueohjelmien volyymi kasvoi huikeasti. (Taulukko 3.1.)

Yksityiset paikallisradioasemat lisdédntyivit alun kokeiluvaiheen jilkeen no-
peasti. Paikallisradioiden kattavuudeksi, joka tarkoittaa mahdollisuutta kuun-
nella jotain yksityistd paikallisradioasemaa, arvioitiin noin 4 miljoonaa suo-
malaista vuonna 1990.

Paikallisradioasemien yhteisméddrd on 90-luvun alkuvuosina kddntynyt las-
kuun. Huippuvuonna 1990 toimivia paikalllisradioasemia oli kaikkiaan 66.
Vuoden 1992 lopussa toiminnassa oli kymmenisen vihemman eli 57 paikal-
lisradioasemaa, joista kaupallisia 50 asemaa ja ei-kaupallisia 7 asemaa.

Asemat ovat lopettaneet ldhinni taloudellisten vaikeuksien takia. Paikallisra-
diotoiminnan alusta asti laskien yhteenséd 17 paikallisradiota oli vuoden 1992
loppuun mennesséd lopettanut toimintansa. Enemmist6é lopettamisista on ta-
pahtunut 90-luvulla. Lopettaneiden luku sisidltdd myos johonkin toiseen pai-
kallisradioasemaan fuusioituneet asemat. (Taulukko 3.4.) Vuonna 1993 toi-
mintansa taloudellisten vaikeuksien vuoksi keskeyttimidn joutuneiden ase-
mien madrd lisdédntyi edelleen.

Paikallisradiotoiminnan alkuvuosina toimintansa lopettaneet asemat olivat
tyypillisesti pienten paikkakuntien osittain harrastuspohjaisia asemia. Viime
vuosina kato on korjannut niin pienten paikkakuntien asemia kuin suurten
kaupunkien kahden tai useamman paikallisradion kilpailutilanteessa toimi-
neita asemiakin.

Yksityisen paikallisradiotoiminnan tuottamassa uudessa kilpailutilanteessa
Yleisradio on profiloinut tarjontansa kahteen otteeseen.

Jalkimmiisessd, keséllda 1990 toteutetussa kanavajaossa Ylen ykkosverkosta
muodostettiin "klassisen musiikin ja kulttuuriohjelmien kanava" (Ylen ykko-
nen), kakkosverkosta "populaarikulttuurin kanava nuorille aikuisille" (Ra-
diomafia) ja kolmosverkosta "uutis-, ajankohtais- ja alueldhetysten kanava"
(Radio Suomi). Neljds verkko jatkaa ruotsinkielisend tdyden palvelun kana-
vana (Riksradion).
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Ylen radioldhetystoiminnan volyymi on mittava. Vuonna 1992 Yleisradio
lahetti neljdlld valtakunnallisella kanavallaan ohjelmaa yhteensd 567 tuntia
viikossa. Eniten ovat kasvaneet kuitenkin alueellisten ldhetysten tuntimaarit.
Ne kasvoivat neljd ja puolikertaisiksi 1980-luvun puolivélin alle 200 viikko-
tunnista (toimintavuonna 1985/86) yli 850 viikkotuntiin vuonna 1992. Yksi-
tyiset paikallisradioasemat puolestaan lahettivit keskimidrin108 viikkotuntia
ohjelmaa vuonna 1992. (Taulukot 3.1 & 3.2)

Nimenomaan paikallisradiot toivat Suomeenkin nk. ohjelmavirtamallin, jota
my6s Yleisradio ryhtyi kanavauudistuksensa yhteydessd soveltamaan parilla
kanavallaan (Radiomafia, Radio Suomi). Ohjelmavirtaperiaatteella toimivien
radiokanavien tarjonta ei muodostu perinteiseen tapaan toisistaan selkedsti
erottuvista yksittiisistd ohjelmista. Asrimmilleen vietyné ohjelmavirtamallin
mukainen ldhetys on aamusta iltaan ulottuva tai ympirivuorokautinen jatku-
mo, joka kokonaisuutena muodostaa yhden ainoan "ohjelman"”. Ohjelmiston
sdvy muokataan tavoiteltavan yleisdoryhmain oletettujen mieltymysten mukai-
seksi ennen kaikkea musiikin avulla. — Musiikista onkin muodostunut lukui-
silla radioasemilla keskeinen elementti ohjelmiston profiilin ja tyylin luojana.

Kuvio 3.1 i
Radion kuunteluaika kanavittain 1992. Koko maa ja paikallisradioalueet

Koko maa Paikallisradioalueet

YLE 2-verkko

14% YLE 2-verkko

YLE 3-verkko 13%
39%

YLE 1-verkko

YLE 3-verkkq 12% 2 RYLE 1-verkko

46%

YLE 4-verkko

o

Yksit. paikallisradiot %

YLE 4-verkko 27% Yksit. paikallisradiot
2% 38%

Lahde: Taulukko 3.9
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Kanavauudistuksen jilkeen ohjelmatarjonnan rakennetta ei ole entiseen ta-
paan mitattu, ja kanavaprofiloinnin vuoksi perinteiset ohjelmistoluokitukset
ovatkin ainakin osaksi menettineet merkityksensd myos Ylen kanavilla.

Radion kokonaistavoittavuus (= ainakin jotain radioasemaa keskimidrdisend
pédividnd seuranneiden osuus véestostd) laski selvisti 80-luvun alkupuolella
mutta alkoi nousta paikallisradioiden levidmisen myotd. Erityisen selvisti
kokonaistavoittavuus on noussut vuoden 1990 radiouudistuksen jilkeen. 90-
luvun alkuvuosina radio on tavoittanut pdivittdin yli 80 prosenttia védestosti.
(Taulukko 3.7.)

Paikallisradiotoiminnan aloittaminen lisdsi selvdsti myos keskiméadrdisia
kuunteluaikoja. 80-luvun lopulla radion keskiméérdinen pdivittdinen kuunte-
luaika kasvoi runsaasta kahdesta tunnista noin kolmeen tuntiin. Ylen radio-
uudistus nédyttdd kasvattaneen kuunteluaikoja lisdd. Keskim@irdinen radion
kuunteluaika oli 1992 syksylld jo ldhes neljé tuntia paivassd. (Taulukko 3.9.)

Vuoden 1992 syksylld radion keskimdidraisestd pdivittdisestd kuunteluajasta
kului Ylen taajuksilla noin 2 tuntia 45 minuuttia ja paikallisradiokanavilla
noin tunti. Paikallisradioiden kuuluvuusalueilla Ylen kanavia kuunneltiin
keskiméadrin hieman yli kaksi tuntia ja paikallisradioita noin 1 tunti 20 mi-
nuuttia talvella 1992/93. (Taulukko 3.9.)

Radion kuuntelua parhaiten selittdvd muuttuja on ikd. Vanhemmat ikédryhmét
kuuntelevat radiota nuorempia enemman. (Taulukko 3.10.)

Muiden alojen tapaan kaupalliset paikallisradiot ovat kérsineet mainostulo-
jen supistumisesta. Liikevaihto aleni selvésti vuonna 1991 mutta pysyi vuon-
na 1992 suunnilleen edellisen vuoden tasolla. Toisaalta asemien méadrdn las-
ku on véhentinyt supistuneen liikevaihdon jakajien joukkoa.

Yksityisten paikallisradioiden tuotot olivat yhteensi 175 mmk vuonna
1992. Tuotoista noin 90 prosenttia tulee mainonnnasta. (Kuviot 3.4 & 3.5.)

1990-luvun alussa paikallisradioiden henkilost6 alkoi supistua. Vuonna 1991
vakinaisen henkiloston yhteismiira oli 520 (edellisend vuonna 630) ja free
lance henkildston midra 550 (edellisend vuonna 800). Asemien vakinaisesta
henkildstostd toimituksellisen henkiloston osuus on ollut hieman alle puolet.
(Taulukko 3.5.) — Ylen radiotoiminnan taloudesta ja radion henkil&stosta ks.
luvun 2 taulukot 2.1 ja 2.5.
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Tilastointi

Valtakunnallisen radiotoiminnan volyymia kuvaavat tiedot ovat Yleisradion
vuosikertomuksista ja vuosikirjoista.

Yksityisen paikallisradiotoiminnan volyymia, taloutta ja henkilostéd koske-
vat tiedot on saatu osittain liikkenneministerioltd, jolle yksityiset paikallisradi-
ot ovat velvollisia raportoimaan toiminnastaan ja osittain Paikallisradioliitolta.

Vuodesta 1990 ldhtien Turun kauppakorkeakoulun yritystoiminnan tutkimus-
keskus on vuosittain laatinut paikallisradioiden taloudellista tilaa kartoittavia
kyselytutkimuksiin perustuvia selvityksid. Selvitysten toimeksiantaja on lii-
kenneministerio.

Yleisradio selvittid muutaman kerran vuodessa radion kuuntelua péivikirja-
tutkimuksilla, joiden otos 9 vuotta tdyttidneestd véestostd on viime vuosina
ollut runsas tuhat henkei (ks. esim. Sarkkinen 1992). Lisdksi vuodesta 1991
ldhtien tehddin Yleisradion, Suomen Paikallisradioliiton ja Radiobooking
Oy:n toimeksiannosta nk. Kansallista radiotutkimusta kilpailualueilla eli pai-
kallisradioiden kuuluvuusalueilla. Tutkimuskaudella 1992/93 timén péivi-
kirjatutkimuksen otos oli noin 12 000 henked. Radion kuuntelututkimuksen
otoksesta ja menetelmisté ks. tarkemmin Ruohomaa (1993).

Taydentévaa kirjallisuutta

Alasuutari, Pertti: Radio suomalaisten arkieldmissi. Yleisradio, Tutkimus- ja
kehitysosasto. Tutkimusraportti 3/1993. Helsinki 1993.

Alm, Ari & Salminen, Kimmo (toim.): Toosa soi. Musiikki radion kilpailu-
vilineend? Yleisradio, Tutkimus- ja kehitysosasto, Tutkimusraportti
1/1992. Helsinki 1992.

Km 1991: 24. Viestintdkulttuuritoimikunnan VI mietintd: Radio ja dénitteet.
Helsinki 1991.

Liikkanen, Mirja: Televisio, video, kotitietokoneet ja radio. Teoksessa
Liikkanen & Pddkkonen (toim.): Arjen kulttuuria. SVT, Kulttuuri ja
viestintd 1993: 2. Tilastokeskus, Helsinki 1993.

Liikkanen, Mirja: Televisio- ja radio-ohjelmien valinnat. Teoksessa
Liikkanen & Pdikkonen (toim.), emt.

Nukari, Matti & Ruohomaa, Erja: Ohjelmien summasta ldhetysvirtaan.
Yleisradio, Tutkimus- ja kehitysosasto, Tutkimusraportti 8/1992. Helsinki
1992.
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Paikallisradioiden taloustilastot. Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan
tutkimuskeskus 1990- (eri vuosina).

Radion 1990-luku. Liikenneministerion julkaisuja 15/93. Helsinki 1993.
(= Radioty6ryhmén mietintd)

Radio- ja tv-tutkimuksen vuosikirjat. Yleisradio, Helsinki 1991-
(eri vuosina).

Ruohomaa, Erja: Miksi ja miten radionkuuntelua tutkitaan? Radio- ja
tv-tutkimuksen vuosikirja 1993. Yleisradio, Helsinki 1993.

Sarkkinen, Raija: Valtakunnallinen radionkuuntelu marraskuussa 1992.
Yleisradio, tutkimus- ja kehitysosasto, Tilastoselvitys 36/1992.

Vapaa-aika numeroina 3: televisio, video, tietokoneet, radio, musiikki. SVT,
Kulttuuri ja viestintd 1993: 5. Tilastokeskus, Helsinki 1993.
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3.1 VYleisradion radioldhetysten viikkotuntimarat vuosina 1980/81 — 1991/92

Vuosi Valtakunnalliset verkot Ulko- Alueldhetykset
maan
1-verkko 2—verkko 3-verkko 4-verkko |ihe- Suomen- Ruotsin- Saamen- Capital

tykset kieliset ~ kieliset  kieliset ~ FM
ohjelmat ohjelmat ohjelmat Helsinki*

Tuntia/viikko

1980/81 121 109 - 99 40 52 17 2
1981/82 135 130 - 131 163 56 18 2
1982/83 135 130 - 130 179 75 19 2
1983/84 135 130 - 130 168 84 24 2
1984/85 133 137 - 131 187 109 26 3
1985/86 130 136 - 130 187 142 42 3
1986/87 129 135 - 129 187 176 50 4
1987/88 130 165 - 124 222 210 58 6
1988/89 124 151 - 121 235 354 57 10
1989/90 133 168 - 127 232 547 58 10
1990/91 132 168 130 128 229 549 76 "
1991/92 134 168 137 131 219 650 137 16 195
1992 (7 kk) 133 168 136 130 - 683 148 26 168

Vilittaa Voice of American, National Public Radion, Detsche Wellen, Radio France Internationalen, CSbandin,
BBC World Servicen ja Ylen ulkomaanlihetysten ohjetmaa Helsingin alueella 24 tuntia vuorckaudessa.
Toiminta alkoi marraskuussa 1991.

Lahde: Yleisradion vuosikirjat ja toimintakertomukset.

3.2 Yksityisten paikallisradioasemien keskimaaraiset viikkotunti-
madrat 1985 — 1992*

Lahetystunteja/vko
1985 30
1986 39
1987 62
1988 70
1989 94
1990 98
1991 107
1992 108

*  Kesken vuotta toimintansa aloittaneet asemat eivat ole mukana aloitusvuoden
luvuissa vuosina 1986 — 89.

Lihde: Liikenneministerio, Paikallisradiokatsaukset, eri vuosilta.
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Kuvio 3.2
Yleisradion radiokanavien kuuluvuusalueet
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Kuvio 3.3
Suomen Paikallisradioliiton jisenasemat vuoden 1993 alussa
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3.3 Toiminnassa olleet paikallisradioasemat marraskuussa 1993

Radioasema Aloitus- Toimiluvan haltija Paikkakunta
vuosi
Jarviradio 1987  Jarviseudun paikallisradio Oy Alajarvi
Turwetuutti 1989  Haapaveden Opiston Kannatusyhdist Haapavesi
Radio Satakieli 1989  Teljan paikallisradio Qy Harjavalta
Radio City 1985  Helsingin Paikallinen Radio Oy Helsinki
Radio Ykkgnen 1985  US-Mediat Oy, Sanoma Oy, Hufvudstadbladet Oy ym. Helsinki
Lahiradio 1988  KSL ry, Kansan Radioliitto ry. Helsinki
Radio Pasilan Asema 1990  Osuuskunta Suomen Messut Helsinki
Classic Radio-Klassinen asema 1992  Classic Radio Oy Helsinki
Radio Lansituuli 1987  Satakunnan Kirjateollisuus Oy Huittinen
Radio P&k 1988  Hyvinkaan-Riihimaen Paikallisradiot Oy Hyvinkdd, Riihimaki
Radio Janne 1989  Hameenlinnan Paikallisradio Oy Hameenlinna
Radio Salminen 1988  Yla-Savon Radio Oy lisalmi
Radio Satahame 1985  Pohjois-Satakunnan Viestintd Oy Ikaalinen
Radio Inari 1988  Inarin Paikallisradioyhdistys ry Inari
Radio Inid 1986  Ini6n Kunta Inig
Radio Jokinen 1988  Radio Jokinen Oy Joensuu
Radio Jyvaskyla 1985  Jyvaskyldn Seudun Paikallisradio Jyvéaskyla
Radio Kajaus 1989  Kainuun Paikallisradio Oy Kajaani
Radioankkuri 1990  Radio Meri-Lappi Oy Kemi
Etelan Aani 1988  Keskisen Uudenmaan Aaniradio Oy Kerava
Radio Kokkola 1988  Kokkolan Paikallisradio Oy Kokkola, Kausti
Radio Albatrossi 1993  Kymenlaakson Sahkdinen Viestinta Kotka
SBC-Radio 1988  SBC-Radio Oy Kouvola
Oikea Asema 1985  Kuopion Seudun Paikallisradio Oy Kuopio
Radio Paitapiiska 1985  Kurikka-Lehti Oy Kurikka
Rytmiradio 1987  Radioaktiivit Oy Lahti
Radio99 1993  Radio Monday's Special Oy Lahti
Saimaan Aallot 1985  Saimaan Aallot Oy Lappeenranta
Simpsid 1985  Lapuan Paikallisradio Oy Lapua
Radio Lannentie 1993 Turun Ensitorppa Oy Lohja
Radio Padmaja 1987  Mikkelin Seudun Paikallisradio Oy Mikkeh
Radio 103,4 1930  Timo T.A. Mikkonen Today Oy Mantsala
Meriradio 1988  Navi Media Oy Naantali
Radio 3 1987  Radio Kolme Oy Vantaa, Nurmijarvi
Radio Mega 1988  Oulun Horisontti Oy Oulu
Radio Keski-Savo 1985  Lehtisepat Oy Pieksamaki
Radio Botnia 1991 Oy Ostrobothnia Mediaproduct Ab Pietarsaari
Radio Pori 1985  Porin Paikallisradio Oy Pori
Radio Pooki 1989  Radio Pooki Oy Raahe
Radio Ramona 1988  Paikallisradio Ramona Oy Rauma
Radio Roy 1989  Rovaniemen Paikallisradio Oy Rovaniemi
Radio Pirkka 1989  KTH Know How QY Ruovesi
Radio Suomen Salo 1989  Salon Alueradio Oy Salo
Radio Savonmaa 1987  Savon Mediat Oy Savonlinna
Radio Seinajoki 1990  Etela-Pohjanmaan Viestintd Oy Seindjoki
Radio 957 1985  Tampereen Aani Oy Tampere
Radio Sataplus 1989  Tampereen Seudun Paikallisradio Oy Tampere
Radio Moreeni 1983  Tampereen Yliopisto Tampere
Radio Provinssi 1989  Tornion paikaliisradioyhdistys ry Tornio
Radio Auran Aallot 1985  Turun Paikallisradio Oy Turku
Radio Sata 1983  Pro Radio Oy Turku
Radio Robin Hood 1990  Tydvéen Sivistysliiton Turun Opintojdrjestd Oy Turku
Radio Vaasa 1985  Vaasan Seudun Paikallisradio Oy Vaasa
Radio Manta 1989  Kustannusliike Aluelehdet Oy Vammala
Radiovarkaus 1990  Varkauden Paikallisradio Oy Varkaus
Radio Polaris 1987  Viitasaaren Paikallisradioyhdistys Viitasaari
Radio Toiska 1980  Radio Ostola Oy Ahtéri

Lahteet: Suomen Paikallisradioliitto ry; Liikenneministerio.
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3.4 Paikallisradioasemien maaran kehitys vuosina 1985 — 1992*

Kaupalliset Ei kaupalliset ~ Asemat Toiminnan
asemat asemat yhteensa lopettaneet
asemat™*
1985 18 - 18 0
1986 18 - 18 3
1987 26 2 28 0
1988 37 3 40 1
1989 50 5 55 2
1990 59 7 66 1
1991 53 7 60 6
1992 50 7 57 4

*  Asemien méaarat kunkin vuoden lopussa.
**  Sisaltad vapaaehtoiset lopettamiset, fuusiot ja konkurssit, joiden johdosta toiminta
on keskeytynyt

Lahteet: Liikennemisterit; Suomen Paikallisradioliitto

3.5 Paikallisradioasemien henkildstd vuosina 1985 — 1991*

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991

Henk.
Toimittajat 50 % 48 % . 42 % 46 % 46 %
Talous ja hallinto 15 % 15 % .. 22 % 21 % 25 %
Markkinointi 24 % 28 % . 28 % 25 % 21 %
Tekniikka 1% 1% . 8 % 8% 8 %

100 % 100 % . 100 % 100 % 100 %
Vakinainen henkildstd yht. 155 67,5 . 3995 583 630 521
Free lance henkildstd .. 190 .. 418 722 800 550
Vakinaisia
keskim/asema 9 10 . 10 12 " 10

*

kaupallisten paikallisradioasemien henkilgstd.

Lahteet: Liikenneministerid, Paikallisradiotutkimus | ja I, Julkaisuja 1/87 ja 15/89; Paikallisradioliitto ry.

Vuosina 1985—1988 kaikkien toiminnassa olleiden asemien henkilosto. Vuodesta 1989 ldhtien vain
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Kuvio 3.4
Yksityisten paikallisradioiden liikevaihto 1985-1992
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Lahteet: Liikenneministerié, Paikallisradiokatsaukset, eri vuosilta: Suomen Paikallisradioliitto ry

Kuvio 3.5
Paikallisradioiden tulot ja kulut lajeittain 1992

Tuotot Kulut
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83%
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8% 51%

Lahde: Paikallisradioiden taloustilasto 1992
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3.6 VYleisradion alueelliset ja maakunnaliiset (dhetykset 1991/1992

Suomenkieliset
Tuntia/viikko

Ruotsinkieliset

Saamenkieliset

Uusimaa
Lansi-Suomi
Hame
Kaakkois-Suomi
it4-Suomi
Keski-Suomi
Pohjanmaa
Oulun 13ani
Lappi
Saamenkielinen
ohjelma-alue

Ahvenanmaa

Yhteensa

651

22

137

Lahde: Oy Yleisradio Ab, Vuosikirja

Yleisradion aluetoimitukset

Toimituksen sijainti

Toimipisteen nimi

Toiminnan aloitusvuosi

Helsinki
Helsinki
Hameenlinna
Inari
Joensuu
Jyvaskyla
Kajaani
Kemi
Kokkola
Kouvola
Kuopio
Lahti
Lappeenranta
Mikkeli
Oulu

Pori

Porvoo
Porvoo
Rovaniemi
Tammisaari
Tammisaari
Tampere
Turku
Turku
Vaasa
Vaasa

Maarianhamina

Radio Mellannyland
Ylen Aikainen
Kanta-Hameen Radio
Sa‘'mi Radio
Pohjois-Karjalan Radio
Radio Keski-Suomi
Kainuun Radio

Radio Perameri

Radio Keski-Pohjanmaa
Kymenlaakson Radio
Pohjois-Savon Radio
Lahden Radio
Etela-Karjalan Radio
Etela-Savon Radio
Oulu Radio
Satakunnan Radio
Radio Ostnyland
Radio It8-Uusimaa
Lapin Radio

Radio Vastnyland
Radio Lansi-Uusimaa
Tampereen Radio
Radio Abofand

Turun Radio

Radio Osterbotten
Radio Etel&-Pohjanmaa

Radio Aland

1976
1975
1989
1987
1988

Lahde: Oy Yleisradio Ab
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3.7 Radion tavoittavuus keskimaaraisena pdivand vuosina 1980 — 1992*

1980 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992

Koko Paikallis- Koko Paikallis-
maa radio- maa radio-

alueet alueet
Min./péiva

YLE 1-verkko™* 52 33 32 2 3R 26 20 18 16 19 14
YLE 2-verkko*** 55 52 53 54 51 42 20 23 21 22 21
YLE 3—verkko**** . . 9 12 15 37 39 43 4 37
YLE 4—verkko™**** 1 1 1 1 1 1 2 3 2 3 3
YLE yhteensa 76 68 66 66 65 58 63 68 65 68
Yksityiset :
paikallisradioasemat - .. 6 " 16 24 41 35 45 33 44
Kaikki yhteensa 76 . 67 0 7N 67 83 82 . 83
* Tiedot loppusyksyltd; vuoden 1986 tiedot maaliskuulta. Paikallisradicalueita koskevat kuuntelutiedot

vuodenvaihteesta 1991/92 ja 1992/93.
*x Kesdkuusta 1990 lahtien Ylen ykkonen

rax Kesakuusta 1990 lahtien Radiomafia.
**x*  Kesakuusta 1990 lahtien Radio Suomi.
***** _ Ruotsinkielinen tayden palvelun ohjelmakanava

Lahteet: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosaston valtakunnalliset radion kuuntelututkimukset
Oy Yleisradio Ab, Suomen Paikallisradioliitto ry. Kansalliset radiotutkimukset 1991~

Kuvio 3.6
Radiokanavien tavoittavuudet (% vaestdsta) keskimadraisend paivana 1985-1992

Yksit.
paikall. radiot

YLE 4-verkko

YLE 3-verkko

YLE 2-verkko

. YLE 1-verkko

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992
Vuosi

Lahde: Taulukko 3.7
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3.8 Radion tavoittavuus vaestdryhmittdin keskimadradisena paivana syksylld 1992

Ylen Radio Radio Yle Yle Yksityiset Kaikki
Ykkonen mafia Suomi ruots. yhteensd paikallis- yhteensd
radiot

%
Kaikki 19 22 4 3 68 3 83
Sukupuoli
Nainen 22 17 40 3 68 30 82
Mies 16 26 43 3 69 37 83
Ikd

9 - 14-vuotta 13 22 17 4 39 25 54

15 — 24-vuotta 4 43 12 1 53 37 74
25 — 34-vuotta 8 35 29 2 59 44 83
35 — 44-vuotta 16 20 41 2 67 42 84
45 — 54-vuotta 23 12 60 5 83 32 92
55 — 64-vuotta 29 5 62 4 81 30 89
65— vuotta 4 9 64 4 90 17 94
Koulutus
Kansakoulu/kansalaiskoulu 29 1 54 3 78 26 86
Peruskoulu/keskikoulu 14 27 36 3 63 36 81
Yo./opisto/korkeakoulu 17 25 35 5 65 37 82
Ammatti
Tydvaestd 13 30 39 1 69 40 86
Toimihenkild 16 22 39 5 66 40 84
Johtavassa asemassa oleva 32 21 36 10 70 30 80
Maatalous/muu yrittaja 17 18 56 3 79 39 93
Kotirouva 18 16 41 2 65 37 84
Elakeldinen 36 8 65 4 87 22 92
Koululainen 10 3 14 3 45 28 61
Opiskelija 6 K n 1 44 40 70
Asuinkunta
Paakaupunkiseutu 20 19 3B B 63 33 79
Isot kaupungit 14 18 37 4 61 46 83
Muut kaupungit 18 21 41 2 67 K| 81
Muut kunnat 21 24 45 3 73 K] 85

Lahteet: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosaston tilastoselvitys 36/1992 valtakunnallisesta radion
kuuntelusta marraskuussa 1992.
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3.9 Radion kuunteluaika keskima&rdisend pdivana vuosina 1980 — 1992*

1980 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992

Koko Paikallis- Koko Paikallis-
~maa radio- maa radio-

alueet alueet
Min./péiva

YLE 1-verkko™* 64 29 3H 34 B 29 23 23 19 27 17
YLE 2-verkko*** 64 83 % 14 97 78 24 3 29 3 28
YLE 3—verkkg**** . 6 6 9 13 23 80 87 96 105 84
YLE 4—verkkg"**** 1 1 1 1 1 1 2 3 2 4 3
YLE yhteensa 128 119 138 158 146 131 129 144 145 167 132
Yksityiset .
paikallisradioasemat - . 6 16 26 4 69 62 86 62 81
Kaikki yhteensa 128 . 145 174 172 175 199 206 232 230 214
* Tiedot loppusyksylta; vuoden 1986 tiedot maaliskuulta. Paikallisradicalueita koskevat kuuntelutiedot

vuodenvaihteesta 1991/92 ja 1992/93.
** Kesakuusta 1990 lahtien Ylen ykkénen

rex Kesakuusta 1990 Iahtien Radiomafia.
*¥x% Kesakuusta 1990 lshtien Radio Suomi.
*****  Ruotsinkielinen tayden palvelun ohjelmakanava

Lahteet: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosaston vattakunnalliset radion kuuntelututkimukset
Oy Yleisradio Ab, Suomen Paikallisradioliitto ry. Kansalliset raAdiotutkimukset 1991~
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3.10 Radion kuunteluaika véestdryhmittidin keskimadrdisend paivana syksylld 1992

Yien Radio Radio Yle Yle Yksityiset Kaikki
Ykkonen mafia Suomi ruots. yhteensd paikallis- yhteensd
radiot

%
Kaikki 27 A 105 4 167 62 230
Sukupuoli
Nainen 35 26 105 4 170 61 231
Mies 19 37 105 4 164 64 228
1ka

9 — 14-vuotta 9 16 16 2 44 21 65

15 — 24-vuotta 4 53 18 0 76 49 124
25 — 34-vuotta 7 60 50 2 120 88 208
35 — 44-vuotta 17 33 92 3 144 97 yZ 3!
45 — 54-vuotta 37 23 174 7 M 54 295
55 — 64-vuotta 44 7 164 5 220 60 280
65— vuotta 75 " 211 8 305 36 3
Asuinkunta
Paakaupunkiseutu 34 24 80 7 145 61 206
Isot kaupungit 21 31 83 4 140 83 222
Muut kaupungit 27 26 109 3 165 60 225
Muut kunnat 27 37 17 4 185 59 243
Ammatti
Tydvaestd 17 61 92 3 173. 84 256
Toimihenkild 20 36 83 6 144 76 220
Johtavassa asemassa oleva 42 34 54 8 138 39 177
Maatalous/muu yrittéja 26 23 154 5 208 84 292
Kotirouva 20 36 92 0 148 70 218
Elakeldinen 61 10 200 6 276 49 325
Koululainen 7 28 14 2 50 28 79
Opiskelija 6 29 13 0 48 58 106
Koulutus
Kansakoulu/kansalaiskoulu 47 16 161 5 227 51 278
Peruskoulu/keskikouly 16 42 84 3 144 70 213
Yo./opisto/korkeakoulu 25 K]l 74 6 136 63 200

Lahde: Oy Yieisradio Ab, Tutkimus- ja kehitysosaston tilastoselvitys 36/1992 valtakunnallisesta radion kuuntelusta
marraskuussa 1992.
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Kuvio 3.7
Radion kuuntelu paikan mukaan 1992

Minuutteja vuorokaudessa

Koti 176
69%

Muu paikka 15
6%

Auto 28
11%

Tybpaikka 36
14%

*Sisaltaa aanitteiden kuuntelun

Lahde: OY Yleisradio Ab, Tutkil ja kehity i itys 36/1992
valtakunnallisesta radion kuuntelusta marraskuussa 1992
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4 Adnitteet

1990-luvulle tultaessa Suomen #ddnitemarkkinoiden pitkdén suhteellisen ta-
saisena jatkunut kasvukausi taittui. 1980-luvulla dénitteiden vuosimyynti oli
kasvanut noin 10 miljoonasta dédnitteestd 16,5 miljoonaan &dénitteeseen, kun
kappalemiérdisen myynnin arviona kiytetddn tuonnin ja kotimaisen valmis-
tuksen yhteismidrdd. Vuonna 1992 maahan tuotiin tai Suomessa valmistet-
tiin yhteensd 13 miljoonaa ainitettéd eli 3,5 miljoonaa vihemmaén kuin huip-
puvuonna 1989. Myos ddnittimittomien kasettien maahantuonti on viime
vuosina ollut laskussa. (Kuvio 4.1.)

Ainitemyynnin kasvu rakentui 1980-luvun jilkipuolelta lihtien oleellisesti
cd-levyjen markkinaosuuden kasvun varaan. Ensimmdiset cd-soittimet tuli-
vat Suomen markkinoille vuonna 1983. Vuonna 1991 cd-soitin oli 23 pro-
sentissa kotitalouksista. Markkamé&ardisessd myynnissd cd-levy on jo ylivoi-
mainen markkinajohtaja ja kappalemddrdisessd myynnissidkin se on sivuutta-
nut kasetin eli entisen markkinajohtajan. (Taulukot 4.5 & 4.6.)

Kuvio 4.1
Ajnitteiden ja tallentamattomien &énikasettien valmistus ja tuonti 1980-1992

Milj. kp!

— CD-levyjen tuonti

Musiikkikasettien
— valmistus Suomessa

P Musiikkikasettien tuonti

Adanilevyjen tuonti

\ /|

__ Adanilevyjen
valmistus Suomessa

0 T T T T T T T T T T T
1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992

Vuosi

Léhde: Taulukko 4.1
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Suomen #initemarkkinat ovat pitkddn jakautuneet suhteellisen tasan koti-
maisten ja ulkomaisten adnitteiden myynnin kesken, mikili tarkastellaan
kappalemiirdistd myyntid. Markoissa mitaten ulkomaisia dénitteitd on viime
vuosina kuitenkin jatkuvasti myyty kotimaisia enemmén. Témé johtuu muita
ddnitetyyppeji kalliimpien cd-levyjen menekistd nimenomaan ulkomaisten
ddnitteiden myynnissd. — Tdssd esitetyt ddnitetyyppikohtaiset myyntitiedot
perustuvat Suomen #éni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry:n jisenten myynti-
tilastoihin. (Taulukot 4.5 & 4.6.)

Vinyyli on jo katoamassa dédnitemarkkinoilta ja c-kasetin 1960-luvun puoli-
vilissd alkaneen pitkidn ja menestyksekkédn taipaleen pad alkaa hadmottadd.
Vuoden 1993 alussa tuli kaupalliseen levitykseen kaksi kilpailevaa c-kasetin
korvaamiseksi suunniteltua jéarjestelmdd. Toinen on Sonyn kehittimé toimin-
taperiaatteeltaan cd-levyn kaltainen minidisc ja toinen on Philipsin dcc-ka-
settisoitin, jonka etuna on mahdollisuus toistaa (mutta ei ddnittdd) myos c-
kasetteja.

C-kasetti on kuitenkin edelleen tdrked erityisesti kotimaisten ##nitteiden
myynnissd. Ulkomaisten artistien dénitteet sen sijaan ostetaan useimmin cd-
levyind. (Taulukko 4.5.)

Kotimaisten dinitteiden keskeistd asemaa ddnitemarkkinoilla osoittaa sekin,
ettd kaikkien aikojen myydyimpien pitkésoittodénitteiden listoilta 10ytyy 16
suomalaista mutta vain kaksi ulkomaista 100 000 kappaleen myyntiin yl-
tanyttd ddnitettd. (Taulukko 4.9.)

Suomessa on viime vuosina julkaistu vuosittain yli 3 000 kotimaista #ini-
tenimikettd. Kasettien osuus kotimaisesta nimiketuotannosta on selvésti suu-
rin. Kasettinimikkeistd huomattava osa sisidltdd muuta kuin musiikkimateri-
aalia. Esimerkiksi vuonna 1992 muun aineiston osuus nimikkeistd oli 40
prosenttia. Muun kuin musiikkiaineiston suurin ryhmi muodostuu hengellis-
t4 materiaalia sisdltdvistd kaseteista ja toinen suuri ryhma ovat kielikasetit.
Adinitenimikkeiden vuosittaisia' kokonaisméirid kasvattavat myos vanhempi-
en dédnitteiden uusintajulkaisut sekd saman #initteen eri julkaisuformaatit.
(Taulukko 4.3.)

1990-luvulle siirryttdessd Suomen &énitealan kansainvilinen vertikaalinen
integraatio tdydentyi. Warner aloitti Suomessa 1989. BMG-Ariola perusti ty-
taryhtionsd vuonna 1991. Polygram osti 1991 Pohjoismaiden suurimman le-
vy-yhtién Sonetin tytaryhtiineen (mm. Sonet Suomi) sekd perusti seuraava-
na vuonna Suomeen myos oman tytdryhtionsd. Suurista ylikansallisista CBS
(sittemmin Sony) ja EMI ovat perustaneet tytdryhtiot Suomeen jo 1970-lu-
vulla. Toisin sanoen kaikki viisi dédnitealan ylikansallista jéttiyritystd ovat
lasnd myos Suomessa.
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Syksylld 1993 Warner Music Finland hankki omistukseensa myds perinteik-
kddn kotimaisen Fazer Musiikki Oy:n, jolla on laaja kotimaisen musiikin
luettelo ja kattava tukkumyynti- ja jakeluorganisaatio.

Suuret ddniteyhtiot hallitsevat ddnitteiden maahantuontia ja merkittivaa osaa
kotimaisesta tuotannosta. Mutta suurten yritysten oheen syntyi jo 1970- ja
80-lukujen taitteessa kymmenien pienten itsendisten tuottajien kirjo. Niiden
maidrd lienee vain kasvanut. Vuonna 1984 Tilastokeskuksen yritysrekisterin
mukaan levy-yhtioitd ja ddnitysstudioita oli 129 kappaletta. Vuonna 1990
niitd oli 176.

Lihes neljdsosa suomalaisista kuuntelee tavallisena pdivdnd omia tai lainaa-
miaan #dnitteitd. Aikaa kuunteluun kuluu koko viestolle laskettuna keski-
méirin noin puoli tuntia. Nuoret ja nuoret aikuiset ovat erityisen aktiivinen
ddnitteiden kuuntelijaryhmd. 15-24-vuotiaista yli puolet kuuntelee tavallise-
na paivini levyja ja kasetteja. Aikaa kuunteluun kdytetdédn tdssd ikdryhmas-
sd keskimdairin ldhes puolitoista tuntia. (Taulukko 4.8.) Omien levyjen ja
kasettien kuuntelun lisdksi tulee tietenkin radion ja television musiikkiohjel-
miston kuuntelu.

Kuvio 4.2
Aédnitemyynnin markkinaosuudet 1992

Emi Finland
15.2%

Valitut Palat
14.2%

Fazer musiikki
15.3%

Sony music ent.Finl.
10.2%

Wamer music Finland
10.2%

Polygram Finland
9.8%

BMG Ariola Muut
8.2% 17.0%

*Osuudet laskettu AKT ry:n jasenyritysten tukkuhintaisesta myynnista
Léhde: Suomen Aani- ja kuvatallennetuottajat AKT ry

Tilastokeskus % 167



Adnitteet

Tilastointi

Kokonaistiedot kirjastojen @initemateriaalista ja sen kidytostd ovat saatavissa
vuodesta 1987 ldhtien. Tiedot osoittavat didniteaineiston ja #initelainojen
varsin nopeaa kasvua. Vuonna 1992 yleisilld kirjastoilla oli kokoelmissaan
1,2 miljoonaa musiikkidénitettd ja 0,6 miljoonaa muuta dénitettd. Musiikki-
ddnitteitd lainattiin samana vuonna 4,2 miljoonaa kertaa ja muita danitteitd
2,1 miljoonaa kertaa. Silti déniteaineiston ja -lainojen osuus kirjastojen koko
aineistosta ja kaikista lainoista on edelleen vihdinen. (Taulukko 4.7.; vrt lu-
vun 7 taulukko 13.)

Adnitealan keskeiset tilastoldhteet ovat Siveltdjdin tekijdnoikeustoimisto
Teosto ry, Suomen Aini- ja kuvatallennetuottajat AKT ry, tullihallituksen
ulkomaankauppatilasto, sekd Helsingin ja Jyviskyldn yliopistojen kirjastot,
jotka luetteloivat vapaakappaleoikeuden perusteella saamansa kotimaisen déni-
temateriaalin.

Teosto saa tekijanoikeuslain perusteella tiedot kaikista Suomessa valmiste-
tuista ja maahan tuoduista musiikkidédnitteistd ja niiden kappalemiirista.
Maahan tuotujen didnitteiden tuontiluvut 10ytyvit myos ulkomaankauppati-
lastosta, jossa on myos tiedot ddnittdmattomien kasettien maahantuonnista.

AKT tilastoi jasenyritystensd kappale- ja markkamédrdisen myynnin. AKT
laatii vuosittain myds omiin myyntitilastoihinsa sekd Teoston ja ulkomaan-
kauppatilaston tietoihin perustuvan arvion #initteiden kokonaismyynnisté.
Viime vuosina AKT:n jisentuottajien osuus on ollut 60-70 prosenttia arvioi-
dusta ddnitteiden kokonaismyynnin arvosta.

Teoston tilastoissa ja ulkomaankauppatilastossa dénitteiden alkuperimaa tar-
koittaa maata, jossa ne on teknisesti valmistettu (monistettu). Niin ollen esi-
merkiksi kaikki kotimaista tuotantoa olevat CD-levyt esiintyvit toistaiseksi
ulkomaankauppatilastoissa ja Teoston tilastoissa ulkomaisina @énittein, kos-
ka levyt on prissitty ulkomaisissa levyvalmistamoissa. AKT:n tilastoissa al-
kuperdmaa puolestaan tarkoittaa @#nitteiden alkuperdistd tuotantomaata ja
ndin ollen myds cd-levyjen myynti jakautuu niissd kotimaisiin ja ulkomaisiin
ddnitteisiin.

Adinitteiden alkuperidn miirittely tuottaa ongelmia myos ulkomaisten #znit-
teiden alkuperimaan mukaisessa tilastoinnissa (vrt. taulukko 4.2). My®s sii-
nd alkuperimaa tarkoittaa #initteiden teknistdi valmistusmaata eikd viltta-
maéttd maata, jossa ddnite on tuotettu ja alunperin julkaistu. Esimerkiksi huo-
mattavalle osalle Yhdysvalloissa tuotetuista ddnitteistd on valmistusmaaksi
kirjattu jokin Euroopan maa tai esim. Kanada. '
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Yleisradio selvittdd radion kuuntelua koskevien pdivékirjatutkimustensa yh-
teydessd nykyisin myos danitteiden kuuntelun yleisyyttd. Tilastokeskuksen
vapaa-aikatutkimus 1991 siséltdd uusimmat kattavat tiedot dédnitteiden omis-
tuksesta ja musiikin kuuntelutottumuksista (ks. Seppanen 1993).

Opetusministerion vuosittain julkaisemat tilastotiedot yleisisté kirjastoista si-
sdltavit tiedot myos kirjastojen ddnitekokoelmista ja niiden kaytosti.
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4.1 Asnitteiden tuonti, valmistus ja tallentamattomien #énikasettien tuonti vuosina 1980 — 1992

1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1930 1991 1992
Milj.kpl
Tuonti
CD-levyjen maahantuonti* - - - - - - - - 20 27 34 44 55
Aanilevyjen maahantuonti* 38 29 41 45 48 43 43 48 36 44 35 30 13
Musiikkikasettien
maahantuonti 13 12 14 14 15 16 18 18 18 26 30 22 20
Tuonti yhteensa 5,1 41 55 59 63 59 6.1 66 74 97 99 96 88
\_(almistus
Adanilevyjen valmistus
Suomessa 23 28 29 29 28 24 24 23 24 24 20 15 09
Musiikkikasettien valmistus
Suomessa 30 3.2 39 ° 40 49 39 37 AD 39 44 38 386 33
Vaimistus yhteenss 53 60 68 6% 77 63 61 63 63 68 58 51 42
Aanitteiden valmistus ja
tuonti yhteensa 10,4 101 123 128 140 122 122 129 137 165 157 147 130
Aanittimattdmien kassttien
maahantuonti** 55 54 67 63 50 66 71 55 58 63 63 54 47

* Vuoteen 1987 asti CD-levyjen maahantuonti sisaltyy danilevyjen maahantuontiin.
Huom! Kotimaisten tuottajien CD:t sisaltyvat tuontilukuihin.
**  Vain C-kasetit, muiden kasettien tuonti eri tuontinimikkeell3.

Lshteet: Suomen Asni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry & TEGSTO ry.
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42 Rénitteiden kappaleméaériinen tuonti alkuperdmaittain vuosina 1980 — 1992 ja tuonnin arvo vuonna 1992*

Maa 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1930 1991 1992 Tuonnin
v

% 1000kpl % ? 080 mk
Adnilevyt
Tanska o1 01 05 04 07 03 04 02 - 05 03 03 5 04 81
Norja 34 44 38 11 00 - 01 03 - 01 - - — - 12
Ruotsi 109 16 132 80 77 61 75 61 83 78 47 26 68 54 952
Saksa 109 176 131 109 144 219 267 260 240 324 344 494 445 3B 7750
[tévaita - - - - - - 04 02 - - 04 03 2 02 38
Belgia o0 o001 02 07 02 11 03 02 02 02 01 08 9 0,7 227
Espanja 01 01 04 05 04 02 - 02 11 066 13 03 2 0.2 54
Ranska 1 20 13 14 09 09 10 16 05 06 05 03 7 06 82
Kreikka 01 01 - - - - - - 01 - - - - - 4
Irlanti 01 01 - - - - - - - - - - - - 5
Italia 04 04 37 4% 13 18 11 16 26 11 13 03 2 0.2 35
Alankomaat 102 234 220 255 224 269 285 243 263 264 218 251 425 340 3544
Portugali 01 01 - 01 - - - 01 02 - 04 O 1 0,1 10
Iso—Britannia 154 226 233 369 480 357 242 194 215 194 239 152 145 116 3045
Sveitsi 0.3 - 01 00 00 01 11 52 - 01 01 0 5 0.4 50
Unkari - 02 - 01 01 - 01 - 02 - 00 - - - -
Tsekkoslovakia 01 01 01 01 - - - - - - - - - - 5
NL/Vengja 04 03 - 01 01 01 01 03 01 - - 05 - - -
USA 451 135 147 63 20 32 28 36 79 94 97 41 132 106 882
Kanada 05 27 26 25 13 12 41 81 57 05 01 - - - 2
Brasilia 02 01 - - - 0 - - - - - - - - -
Meksiko - - 00 00 - 00 - - - - - - - - -
Japani - 01 - 01 04 05 14 11 01 - 00 - - - 109
Filippiinit - 01 08 01 - - - - - - - - - - -
Hongkong - - 00 03 - - - 10 06 05 - - - - -
Korean tasavalta - - - - - - - 03 - - - - - - -
Australia - - - - - - - 01 03 02 05 02 2 0.2 52
Muut 62 03 02 00 01 01 02 01 00 02 03 02 1 0.1 "
Yhteensa 100,0 100,0 100,0 1000 1000 100,0 1000 100,06 100,06 1000 100,0 100,0 1251 100,06 16950

1000 kapaletta 3800 2900 4100 4500 4800 4300 4300 4800 3600 4400 3500 3000 1251

Jatkuu
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42 Jatkuu
Maa 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1983 1990 1991 1992 Tucnnin
% 1000kp! % ?%80 mk
Kasetit
Tanska 64 106 35 15 72 228 226 50 88 61 75 70 151 76 1154
Norja 43 38 45 18 - - - 04 02 01 04 01 3 02 72
Ruotsi 213 174 126 154 135 114 98 96 105 139 78 54 117 59 1998
Saksa 87 101 132 123 146 192 162 180 128 137 192 239 534 268 7756
Belgia - - 03 04 06 06 08 - - - - - - - -
Espanja - - 11 29 13 02 - - 13 11 41 02 1 01 18
Ranska 03 08 03 12 03 03 02 34 03 04 29 61 84 42 1090
italia 08 06 41 27 06 30 06 10 46 383 63 48 9 05 79
Alankomaat 140 276 246 298 307 308 259 303 251 340 233 305 634 318 4146
Iso—-Britannia 149 182 192 95 195 57 114 181 253 174 162 117 200 100 2442
Sveitsi 58 64 49 104 92 35 79 53 25 09 08 08 12 06 97
Yhdysvallat 20 39 93 42 12 09 29 04 16 26 34 30 44 22 1189
Meksiko - - - 01 - - - - - - - - - - -
Japani - 061 02 18 11 16 12 13 02 02 05 - - - 8
Hongkong - - 19 59 - - - - 19 15 26 05 8 04 115
Singapore 0.7 - - - - - - - 00 - - - 14 07 273
Kanada - - - - - - 02 39 21 02 - 02 1 0.1 22
Portugali - - - - - - - 17 19 34 33 25 66 33 470
NL/Venaja - - - - - - - 01 - - - - - - -
Itavalta - - - - - - - 10 04 - 06 03 1 01 26
Australia - - - - - - - - 04 - 05 - - - -
Muut 08 05 02 01 02 O01 03 04 01 06 06 29 116 58 1474
Yhteensa 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 1000 1995 1000 22429

1 000 kappaletta

100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

1400 1200 1400 1400 1500

1600 1800 1800 1800 2600 3000 2200 1995

Jatkuu
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42 Jatkuu
Maa 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1983 1930 1991 1992 Tuonnin
. anvo
% 1000 kpl % - 1000 mk
Cd—levyt**
Itavalta 94 109 88 127 1030 186 15294
Belgia 06 03 06 02 20 04 40
. Sveitsi 91 82 52 27 2 0,0 79
Saksa 240 239 264 281 1418 256 37140
Tanska 59 120 98 11,9 446 81 3817
Espanja . 01 03 01 01 2 0.0 75
Ranska 16 21 06 07 49 09 1459
[so—Britannia 188 151 174 149 675 122 14774
Italia 07 05 03 01 4 0.1 135
Alankomaat 116 133 118 126 75 13,6 11470
Norja 49 00 901 01 50 09 583
Portugali ' 05 09 09 08 66 1,2 1006
Ruotsi 52 57 93 93 772 139 8643
Japani 07 03 03 03 5 0.1 359
Korean tasavalta 33 09 - - - - -
Kanada 06 05 00 - - - 22
USA 26 47 57 50 242 44 12572
Australia 02 00 01 02 2 00 86
Muut 00 03 26 02 6 01 306
Yhteensa 100,0 100,0 100,0 100,0 5540 1000 108221
1 000 kappaletta 2000 2700 3400 4400 5540

* Aanitteiden valmistusmaa tarkoittaa maata, jossa aénite on teknisesti valmistettu.
Tekninen valmistusmaa ei usein ole sama kuin alkuperdinen tuotantomaa.
**  Vuoteen 1987 saakka CD—levyj4 ei ole tilastoitu erikseen vaan ne sisaltyvat LP-levyihin

Lahde: SVT1A: Ulkomaankauppa, Tullihallitus.

Tilastokeskus % 173



Adnitteet

4.3 Asanitteiden nimiketuotanto Suomessa vuosina 1983 — 1992

Vuosi Nimikkeita kpl

Singlet* LP—evyt Kasetit** CD-levyt Adnikirjat Yhteensé

Kpl % Kpl % Kpl % Kpl % Kpl % Kpl %
1983 377 211 51 28,6 896 50,2 - - - - 1784 100,0
1984 392 223 510 29.0 837 47,7 - - 17 1.0 1756  100,0
1985 380 20,3 489 26.1 981 52.4 - - 22 1.2 1872 100,00
1986 390 18,3 571 26,8 1123 52.7 9 0.4 36 1.7 2129 100,0
1987 405 208 516 26,5 924 475 23 1,2 78 40 1946  100,0
1988 406 216 457 243 706 375 123 6.5 190 101 1882 100,0
1989 578 246 502 213 922 39,2 279 1.8 70 3.0 2352 1000
1990 710 237 514 17,2 1349 45,1 281 94 140 47 2934 1000
1991 782 254 521 16.9 1400 455 240 78 136 4.4 3079 1000
1992 801 231 377 10,9 1651 475 501 14,4 143 41 3473 1000

* EP—levyt on sijoitettu eri luokkiin koon mukaan: Singlen kekoiset EP—levyt singlelevyihin, LP:n kokoiset LP—levyihin.
Maxi—singlet on sijoitettu LP—levyihin.
**  Sisaltaa huomattavasti muutakin kuin musiikkidanitteitd. Esim. vuonna 1992 muiden &&nitteiden osuus oli 41 %.

Léhde:

Jyviskylan yliopiston kirjasto/Helsingin yliopiston kirjasto.
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4.4 Asznitteiden vaimistus Suomessa vuosina 1981 — 1992*

Asnitteiden valmistus

1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992

1000 kpl
Kaikki tuottajat
Singleja - .. . 82 146 263 233 275 374 406 329 259
EP—levyja . . . 4 13 12 10 20 23 29 19 22
LP-levyja . . . 2713 2244 2130 2083 2146 2037 1573 1208 593
Kasetteja . .. . 4973 3891 3655 4007 3851 4365 3817 3575 3304
Yhteensa 5985 6790 6746 7722 6294 6060 6333 6292 6799 5825 5130 4178
AKT:njdsentuottajat . :
Singleja . . . 36 77 167 i 132 126 168 190 139
EP—levyja . . . - 5 - - 7 .8 10 6 1
LP-levyja . . . 1604 1503 1350 1403 139 1167 935 970 491
Kasetteja . . . 2582 2474 1959 2015 1756 1854 1776 2213 1928
Yhteensd 3378 3345 3762 4222 4059 3476 3529 3297 3155 2889 3379 2559
Muut nk. "standardi-
tuottajat™*
Singleja . " . 3 39 59 66 56 70 67 7
EP-levyjd . . . - - - - - - - - -
LP-levyja . . . 725 496 568 496 502 564 415 113 43
Kasetteja . - . 900 601 762 748 664 9538 877 370 n
Yhteensa 1635 1986 1772 1628 1136 1383 1310 1222 1592 1359 490 360
Kertalupatuottajat™**
Singleja 7 81 35 43 30 37 56 87 178 m 132 114
EP-levyja 3 9 8 4 8 12 10 13 15 19 13 21
Lp-lewyja 156 138 198 384 245 212 184 248 306 223 124 59
Kasetteja 742 1232 972 1441 816 934 1244 1431 1553 1164 992 1065
Yhteensa 972 1453 1212 1872 1083 1195 1494 1779 2052 1577 1261 1259

¥ Huom! Kotimaisten tuottajien CD —levyjen tekninen valmistus tapahtuu ulkomaisissa levyvaimistamoissa ja ne eivat sisally
kotimaisiin valmistuslukuihin,

**  Tuottajilla on samoin kuin AKT:n jasentuottajilla Nordisk Copyright Bureaun {NCB) kanssa standardisopimus musiikin
tekijanoikeuksien perinndsta.

***  Musiikin tallentamislupa erikseen kullekin &énite-eralle. Vuonna 1990 tallentamislupia mydnnettiin noin 1 000 kpl.

Lahteet: Teosto; Suomen Aani~ ja kuvatallennetuottajat AKT ry.

Tilastokeskus % 175



Adsnitteet

Kuvio 4.3 »
Ainitteiden kokonaismarkkinat 1980-1992

700

500 e
400 Tt i)

ik & 4k B ] i i %, Ak . i
1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992
Vuosi

Lahde: Suomen Adni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry

Kuvio 4.4
Adnitemyynti danitelajeittain 1980-1992

Milj. kpl

Aanilevyt

Kasetit

O 1 ¥ T T T 1 T Ll T 1 1

1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992
Vuosi

Lahde:Taulukko 4.5
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45 Kappalemairdisen myynnin jakautuminen eri &anitetyyppien kesken vuosina 1380 — 1992*

Vuosi  Lewyt Kasetit CD-levyt Kaikki  Koti-  Ulko- Kaikki
) . . aanit-  maiset maiset  danitteet
Koti-  Ulko- Yh- Koti-  Ulko-  Yh- Koti-  Ulko-  Yh- teet yhteensi
maiset maiset teensd  maiset maiset teensd  maiset maiset teensd .
teensd

1000 kpl
1980 1158 1647 2805 1424 627 2051 - - - 485 2582 2274 4856
1981 1485 1769 3254 1672 692 2364 - - - 5618 3157 2461 5618
1982 1472 1724 3196 1812 558 2370 - - - 5566 3284 2282 5 566
1983 1223 1898 3121 1827 653 2486 - - - 5607 3050 2557 5607
1984 1328 1807 3135 2641 644 3285 - - - 6420 3969 2451 6 420
1985 1430 2144 3574 2365 694 3059 - - - 6633 3795 2838 6633
1986 1177 2300 3477 1764 799 2563 - - - 6040 2941 3099 6040
1987 1220 2072 3292 1767 822 2589 34 215 249 6130 3021 3102 6130
1988 1333 2002 3335 1631 832 2463 125 555 680 6478 3089 3389 6478
1989 1066 2090 3156 1825 1113 2938 248 901 1149 7243 3139 4104 7243
1990 1206 1846 3052 2267 1341 3608 525 1273 1798 8458 3998 4460 8458
1991 1001 1351 2352 2046 1285 3331 796 1842 2638 8321 3843 4478- 8321
1992 718 660 1378 1859 882 2742 1032 2079 31 7230 3610 3621 7230

%

1980 239 339 293 129 - - 1000 532 468 100,0
1981 264 315 298 123 - - 1000 562 438 100,0
1982 %65 309 326 103 - - 1000 590 410 100,0
1983 78 339 326 18 - - 1000 544 456 100,0
1984 207 282 21,1 100 - - 1000 618 382 100,0
1985 216 323 37 105 - - 1000 57,2 428 100,0
1986 195 381 292 132 - - 1000 487 513 100,0
1987 199 338 288 134 06 35 1000 493 508 100,0
1988 206 309 252 128 1.9 8.6 1000 477 523 100,0
1989 147 289 252 154 34 124 1000 433 567 100,0
1990 143 218 268 159 62 151 1000 473 527 100,0
1991 120 162 246 154 96 227 1000 462 538 100,0
1992 99 91 257 122 143 288 1000 439 501 100,0

*

Taulukon tiedot kattavat AKT ry:n jésentuottajien myynnin.

Lahde: Suomen Aéni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry.

Tilastokeskus %

177



Adnitteet

46 Asnilevyjen, kasettien ja cd-levyjen tukkumyynnin arvo vuosina 1988 — 1992*

Vuosi Agnilewyt Kasetit CD-lewyt Kaikki  Koti-  Ulko- Kaikki
. . . 44nit- maiset maiset  &anit-
Koti-  Ulko-  Yh- Koti-  Ulko-  Yh- Koti-  Ulko-  Yh- teet teet
maiset maiset teensd maiset maiset teensd  maiset maiset teensd yph yh-
teensd teensd
Milj. mk
1988 386 605 992 467 283 751 66 303 365 2108 919 188 2108
1989 324 645 969 498 364 862 122 467 589 2420 944 1476 2420
1990 310 485 795 543 364 907 219 594 812 2615 1072 1443 2515
1991 257 346 604 539 32 891 338 830 1168 2662 1135 1527 7662
1992 194 173 367 543 305 848 462 977 1439 2653 1199 1455 7653
%
1988 183 287 222 134 31 142 1000 436 534 1000
1989 134 267 206 150 50 193 1000 390 610 1000
1990 123 193 2186 145 87 236 1000 426 574 1000
1991 87 130 202 132 127 3.2 1000 426 574 1000
1892 73 6.5 205 115 174 368 1000 452 548 1000

* Taulukon tiedot kattavat AKT ry:n jasentuottajien myynnin tukkuhintaisena.

Lahde: Adni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry.

47 Kirjastojen dénitemateriaali, soittokerrat ja kotilainat vuosina 1985 — 1992

Aanitteita Soittokerrat Kotilainoja
kirjastoissa

Musiikki- Muita Musiikki- Kielikurssien Kirjallisuus-

a8nitteitd  Adnitteitd 44nitteiden &&nitteiden

(1 000 kpl)
1985 . . 915 L . 47
1986 . . 861 . . 99
1987 752 327 845 1835 289 887
1988 843 388 726 2153 286 1069
1989 949 446 688 2576 290 1352
1990 1075 509 631 2972 332 1475
1991 1179 544 611 3635 329 1653
1992 1214 623 550 4177 377 1770

Lshde: Kouluhallitus, kirjastoimisto/ Opetusministerid, Kulttuuriosasta: Tilastatietoja yleisistd kirjastoista,
eri vuosilta.
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4.8 Asnitteiden kuuntelu keskiméariisena paivana 1990 — 1992

Kuunnelleiden osuus Kuunteluun keskimadrin kaytetty aika
1990 1991 1992 1990 1991 1992
% . min.
Kaikki 24 24 23 23 28 28
Sukupuoli:
Naiset 24 23 24 24 27 27
Miehet 23 26 23 23 28 28
Ikd
8 — 14-vuotta 44 52 39 35 63 39
15— 24-vuotta 58 54 57 70 72 81
25 — 34-vuotta 29 30 27 26 32 24
35 — 44-vuotta 13 18 17 10 16 22
45 - B4-vuotta 7 1" 12 6 10 13
65 — 74-vuotta 2 3 4 2 3 4
Koulutus
Kansa/kansalaiskoulu 7 13 13 5 12 "
Perus/keskikoulu 28 35 29 3 44 37
Yo./opisto/korkeakoulu K| 37 26 29 29 30
Ammatti
Tydvaesto 2 26
Toimihenkilo 22 24
Johtavassa asemassa oleva 16 17
Maatalous/muu yrittaja 14 17
Kotirouva 27 25
Elakeldinen 7 8
Koululainen 47 51
Opiskelija 56 78

* Tiedot perustuvat Yleisradion tutkimus- ja kehitysosaston vaitakunnaltisiin radion kuuntelututkimuksiin, joiden otoksiin on
kuulunut noin 1 100 — 1 200 9 vuotta tayttanytts suomalaista.

Lahde: Oy Yleisradio Ab, Tutkimus— ja kehitysosasto.
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4.9 Kautta aikojen myydyimmat pitkdsoittodénitteet vuoden 1992 lopussa
(LP-levyt, kasetit, CD-levyt)

Yhtye/Solisti Adnitteen nimi 1000 kpl
Kotimaiset

Kirka Surun pyyhit sitmistani 195
Dingo Kerjaldisten valtakunta 180
Eri esittajia Finnhits 2 148
Tapio Rautavaara Reissumiehen taival 146
Topi Sorsakoski &Agents Besame Mucho 142
frwin Rentun ruusu 125
Matti ja Teppo Et voi tulla rajan taa 120
Erkki Junkkarinen Ruusuja hopeamaljassa 115
Vesa-Matti Loiri Eino Leino 1. 12
Kim Lénnholm Mind olen muistanut 112
Kirka Anna kasi 109
Topi Sorsakoski &Agents In Beat 108
Matti ja Teppo Pida itsestasi huglta 107
Arja Koriseva Arja Koriseva 100
Dingo Nimeni on Dingo 100
Kirka Ota lahellesi 100
Eppu Normaali Kahdeksas ihme 96
Eppu Normaali Valkoinen kupla 95
Topi Sorsakoski &Agents POP 94
Anna Hanski Jos et s& soita 94
Ressu Redford Ressu 93
Vesa-Matti Loiri (Kusela) Naurava kulkuri 92
Ulkomaiset

Baccara Baccara 115
Queen Greatest Hits 2. 112
Roxette Joyride 97
Bruce Springsteen Born in the USA 97
Dire Straits Brothers in Arms 91
Michael Jackson Thriller : 81
Bryan Adams Waking up.the Neighbours 81
Dire Straits On Every Street 81
Abba Arrival 81
Eri esittajia Flashdance 80
Tina Turner Foreign Affair 78
Abba Voulez vous 75
Eri esittsjia Great Love Songs 2 73
Dire Straits Money for Nothing 72
Julio Iglesias 14 suosituinta iskelmaa 71
Barbara Streisand Memoaries 70
Phit Collins But Seriously 68
Madonna immaculate Collection 66
Eri esittajia Smash 2 66
Europe The Final Countdown 65

Lahde: Suomen Aani- ja kuvatallennetuottajat AKT ry.
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410 Myydyimmat pitkdsoittodanitteet (LP-levyt, kasetit, CD-levyt) vuonna 1992

Yhtye/Solisti Adnitteen nimi 1000 kpl Yhtig
Kotimaiset

Anna Hanski Jos et sd soita 94 Ensio Music
Neon 2 Polku 60 Sony

J. Karjalainen Téhtilampun alla 55 Poko Records
Popeda Svoboda 55 Poko Records
Katri Helena Anna mulle tahtitaivas 55 Fazer

Neljd ruusua Haloo 53 EMI

Joel Hallikainen Kuurankukka 42 Fazer
Kokoelma Salattu suru 42 Fazer

Mikko Kuustonen Abrakadabra 40 Sony

J. Karjalainen Suurimmat hitit 32 Poko Records
Vilperin perikunta Gloria Vilperum 29 Ensio Music
Hanna Ekola Joutsentanssi 28 PolyGram
Arja Koriseva Kun ilta saapuu kaupunkiin 25 Fazer
Miljoonasade Lelukaupan hdat 24 Fazer
Hausmylly S4 oot jees 23 EMI

Kolmas nainen Tihean sisdén 23 PolyGram
Kurre Elén haaveistain 22 Warner

Eri esittdjia Tenavatahti 1992 22 Fazer
Kokoelma Toivo Kérki muistoissa 22 Fazer
Miljoonasade Pullo hunajaa 21 Fazer

Meiju Suvas Pure mua 18 Fazer

Eri esittdjia Suomalainen 3 8 PolyGram
Ulkomaiset

ZZ T0P Greatest Hits 65 Warner
Maggie Reilly Echoes 59 EMI

ABBA Gold-Greatest Hits 49 PolyGram
Scorpions Still Loving You 46 EMI
Roxette Tourism 42 EMI
Alphaville First Harvest 84-92 36 Warner

Eri esittdjia Best 13 34 BMG

Bruce Springsteen Human Touch 33 Sony

Ten Sharp Under The Waterline 32 Sony

Bruce Springsteen Lucky Town 26 Sony
Dr.Alban One Love 25 PolyGram
Def Leppard Adrenalize 24. PolyGram
Eric Clapton Unplugged 23 Warner
AC/DC Live 22 Warner

Eva Dahlgren For Minnenas Skull 21 BMG

Eri esittdjia - Missing You 20 EMI

Laura Branigan Very Best Of 20 Warner
Madonna Erotica 19 Warner
Freddie Mercury Freddie Mercury Album 19 EMI
Foreigner Best Of 18 Warner

Lahde: Musiikkikustantajat ry

Tilastokeskus %
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5 Videot

Suomen videotallennemarkkinat muodostuivat 1980-luvun loppuvuosiin asti
lahes pelkidstddn videoiden vuokraamisesta. Vuokravideomarkkinat kehkey-
tyivit nopeasti mutta myos kyllastyivdt nopeasti. Vuosina 1982-84 video-
vuokrauksen liikevaihto miltei viisinkertaistui 30 miljoonasta 145 miljoo-
naan markkaan. Vuonna 1985 se ylitti elokuvateattereiden liikevaihdon. Sit-
ten vuokrauksen kasvu alkoi selvisti taantua ja vaonna 1991 videovuokrauk-
sen liikevaihto putosi neljannekselld. Sen jdlkeen lasku on jatkunut loivem-
pana.

Toisaalta myyntivideomarkkinat, jotka olivat tarjonnan puuttuessa pitkdédn
kooltaan lihes merkityksettomat, alkoivat 1980-luvun loppuvuosina nopeasti
kasvaa. Vuonna 1992 myyntikasettien osuus oli jo yli 40 prosenttia videotal-
lenteiden kokonaismarkkinoista. (Kuvio 5.1 & taulukko 5.3).

Vuokramarkkinoiden taantuminen ndkyy selvdsti myos videovuokraamojen
mddrédssd. Alkuinnostuksen myotéd syntyi joukoittain videovuokraukseen eri-
koistuneita pikkuliikkeitd. Nyt ne ovat lihes kadonneet ja vuokraamoketjut-
kin ovat harventuneet. Videotallenteiden myyntipisteiden méérd puolestaan
on kasvanut nopeasti.

Kuvio 5.1
Videotallennemarkkinoiden liikevaihto vuosina 1980—1992

Milj.mk

1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992

Vuosi

Lahde: Taulukko 5.3
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Kaikkiaan video-ohjelmien vuokraamiseen ja myyntiin kuluttajille erikoistu-
neilla liikkeilld oli AKT:n arvion mukaan vuonna 1991 alle 100 toimipistet-
td. Suurin ketju on Rautakirjan omistama Kotikatsomo 34 myymaldllddn
vuonna 1992. '

Kaikkiaan videoiden vuokrauspisteitd oli saman arvion mukaan hieman noin
1 100 vuonna 1991. Suurin osa niistd oli kioskeja ja huoltoasemia. Madra
on nopeasti laskenut. Myyntipisteitd arvioidaan olevan jo enemmin kuin
vuokrauspisteitd eli kaikkiaan noin 1 500. Ne puolestaan ovat lisddntyneet
nopeasti. (Taulukko 5.6.)

Myyntivideoiden tarjonta on vain osittain péillekkdistd vuokravideoiden
kanssa. Ostettavissa on paljon sellaistakin materiaalia, mitd elokuviin keskit-
tyvit vuokramarkkinat eividt niink#idn tarjoa: erilaisiin harrasteisin liityvd
materiaali, kuntoiluun liittyvi, lapsille suunnattu ohjelmisto ja musiikkivideot.

Videotallenteiden maahantuontiyritysten médrd on eri vuosina vaihdellut
noin kolmenkymmenen ja noin neljinkymmenen vililld. Niistd suurimman
osan osuus alan taloudellisesta volyymistd on ollut hdavidvén pieni. Keskei-
sessd asemassa alalla ovat 4-5 suurinta maahantuojaa/jakelijaa, jotka hallit-
sevat etenkin suurten amerikkalaisten elokuvayhtididen videoedustuksia. '

Europa Vision (Rautakirja-konserni) on videoiden tukkujakelun ylivoimai-
nen markkinajohtaja. Sen osuus videotallennemarkkinoista oli noin 40 pro-
senttia vuonna 1992. Yli kymmenen prosentin osuuksiin ylsiviat Warner,
Finnkino ja CIC. Videotallennealan jonkinlaista kdymistilaa kuvannee sekin,
ettd edellisen vuoden (1991) toiseksi ja kolmanneksi suurimmat jakelijat Fa-
zer Musiikki ja Esselte Video ovat luopuneet videojakelusta kannattavuus-
syistd. Fazerin keskeinen edustus oli Warnerin videotuotanto ja Esselte jake-
li CIC:n videoita. Nyt sekd Warnerilla ettd CIC:114 on Suomessa omat vi-
deoedustukset. (Kuvio 5.4.)

Vuosina 1984-1991 saatavilla olleiden videonimikkeiden yhteisméérd lahen-
telee kymmentituhatta. Yhdysvaltalaisten tallenteiden osuus nimikkeistd on
viime vuosina ollut noin puolet. Ulkomaisista nimikkeistd seuraavaksi eniten
tarjolla on brittildisid videoita, joiden osuus on viitisentoista prosenttia. Tar-
Jjolla olevien kotimaisten videonimikkeiden miérd on viime vuosina nopeasti
kasvanut. Vuonna 1992 kotimaisten osuus oli jo neljdnnes kaikista tarkaste-
tuista videonimikkeistd. (Taulukko 5.4.)

* Vuokrattujen tai omaksi ostettujen videotallenteiden katselu on Suomessa
ollut koko ajan suhteellisen vdhdinen osa videolaitteiden kiyttod. Kaikkien
kolmen opetusministerion teettdmin videotutkimuksen (vuosilta 1984, 1986
ja 1989) seki Tilastokeskuksen vuoden 1991 vapaa-aikatutkimuksen mukaan
videon omistavista talouksista yli 70 prosenttia kédyttdd videotaan pidasialli-
sesti televisio-ohjelmien nauhoitukseen ja katseluun. Niiden talouksien
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osuus on myds kasvanut joka tutkimuskerralla muutamalla prosenttiyksikol-
14. (Kuvio 5.2 ja taulukko 5.8.) Yleisimmin televisiosta nauhoitetaan eloku-
via mutta myos sarjafilmejd nauhoitetaan runsaasti.

Niyttdd selviltd, ettd aktiivisimman videovuokrauksen kausi oli yhteydessa
ensimmdisten videolaitteiden hankintaan liittyvadn alkuinnostukseen laite-
kannan nopean kasvun vuosina. Videon tyypillinen kédytt6 Suomessa on kui-
tenkin ajansiirtoa, television ohjelmatarjonnan nauhoittamista ja katselua it-
selle/perheelle sopivampana ajankohtana.

Ajansiirron keskeinen merkitys videon kédyttomuotona voidaan ndahdd myos
videotallenteiden valmistuksen ja tuonnin sekd tallentamattomien video-
kasettien tuonnin médrillisessd suhteessa. Esimerkiksi vuonna 1992 video-
tallenteita tuotiiin maahan tai valmistettiin/monistettiin Suomessa noin 1,1
miljoonaa mutta tallentamattomia kasetteja tuotiin noin 5,3 miljoonaa kappa-
letta. (Taulukko 5.1.) -

" Yleisradion jatkuvaan seurantaan perustuvat television katselututkimukset si-
sdltavdat myos tietoja videoiden katselusta. Tietojen mukaan tutkimuskaudel-
la 1991-92 videon pdivittdinen tavoittavuus oli keskimiérin 12 prosenttia
koko véestostd ja 18 prosenttia siitd osasta viestod, jolla on kidytossddn vi-
deonauhuri. Videoviesto katseli videoita keskiméirin 16 minuuttia pdivassa.

Kuvio 5.2
Videonauhurin pédasiallinen kayttdtapa 19841991

100%
Muu tai ei osaa
75% sanoa
Itse kuvattujen
ohjelmien katsominen
Vuokratt. ohjelmien
50% katsominen
P77 Tv-ohj. nauhoittam.
/A pysyvaan kayttéén
Tv-ohj. nauh. ja
25% katselu sopivampana
ajankohtana
0%
1984 1986 1989 1991
Vuosi
Lahde: Taulukko 5.8
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Tilastointi

(Tama keskiarvo on laskettu kaikille niille, joilla on kdytdssddn video; keski-
midrédinen katseluaika on tietenkin huomattavasti pitempi niiden joukossa,
jotka videolaitettaan kunakin pdivdnd katseluun kdyttivit.) (Taulukko 5.7.)

Videotallenteiden miidrd kirjastoissa on viime vuosina kasvanut nopeasti.
Niiden midrd on kuitenkin #initteisiinkin verrattuna edelleen vidhidinen. Vi-
deotallenteiden osuus kirjastojen audiovisuaalisesta aineistosta oli alle 10
prosenttia vuonna 1992. Tuolloin kirjastoissa oli lainattavissa 107 000 vi-
deotallennetta, joita vuoden aikana lainattiin noin 2,5 miljoonaa Kertaa.
(Taulukko 5.9.)

Videotallenteiden valmistusta ja monistusta Suomessa tilastoi Saveltdjdin te-
kijanoikeustoimisto Teosto ry. Mukana tilastossa ovat ne monistamot, joiden
kanssa NBC Finland/Teostolla on voimassa oleva monistussopimus. Teoston
valmistuslukuihin sisdltyy ulkomaista alkuperdi olevien videoiden monistus
Suomessa, jonka osuus on suuri.

Videotallenteiden sekd tallentamattomien videokasettien maahantuontia al-
kuperdmaittain tilastoi tullihallitus. Valmistusmaaksi tilastossa on kirjattu
maa, jossa tallenne on teknisesti valmistettu/monistettu. Usein se ei ole tal-
lenteen alkuperidinen tuotantomaa.

Aini- ja kuvatallennetuottajat AKT ry tilastoi jasenyritystensi videotallentei-
den markka- ja kappalemigrdisen myynnin. AKT my6s laatii vuosittain arvi-
on videotallennemarkkinoiden kokonaisliikevaihdosta ja sen jakautumisesta
vuokra- ja myyntivideokasettien kesken.

Yleisten kirjastojen tilastot siséltivit tietoja myos kirjastojen videoaineistos-
ta ja sen lainaamisesta.

Opetusministerion vuosina 1984, 1986 ja 1989 teettdimit videotutkimukset
ovat keskeinen videon yleistymistd ja katselutapojen kehitysti Suomessa
koskeva tietolihde. (Yhteenvetona niistd ks. Km 1989: 60.) Tilastokeskuk-
sen vuoden 1991 vapaa-aikatutkimukseen (ks. Liikkanen 1993) sisiltyy ope-
tusministerion videotutkimusten kanssa vertailukelpoisia tuoreempia tietoja
videon kéytosti.

Tv-mittaritutkimusten yhteenvetoraportteihin siséltyvit myos tiedot videon
kdytostd. (Mittaritutkimuksesta ks. tarkemmin esim. Kasari 1993.)
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5.1 Videokasettien tuonti, valmistus ja tallentamattomien videokasettien tuonti vuosina 1982 — 1992

1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992

1000 kpl
Videotallenteiden
maahantuonti 116 310 350 390 345 390 415 775 944 1143 826
Videotallenteiden
valmistus Suomessa - - 51 239 379 468 992 654 552 398 267

Maahantuonti ja
valmistus yhteensa 116 310 401 619 724 858 1407 1429 1496 1541 1093
Tallentamattomien

videokasettien
maahantuonti** . 2000 3100 2200 3300 3400 4056 533 7302 5393 5287

* Tiedot kotimaisesta valmistuksesta eivit ole tysin kattavia. Mukana tilastossa ovat ne monistamot, joiden kanssa

NBC Finland/Teosto ry:l4 on voimassa oleva monistussopimus.

Huomattava osa kotimaisesta valmistuksesta on ulkomaisen materiaalin monistusta Suomessa. Sen osuus vaihtelee eri vuosina
**  Ejsisalla 8 mm videokameranauhoja. Esim. vuonna 19932 niitd tuotiin 286 000 kp!.

Lahteet: Teosto ry; Tullihallitus: Ulkomaankauppatilastot.

Kuvio 5.3
Videotallenteiden tuonti ja valmistus seka tallentamattomien kasettien maahantuonti 1982-1992

Milj.kpl
8 , , ,
. Videotallenteiden Tallentamattomien 73
maahantuonti ja videokasettien maahan- —
valmistus tuonti
6 e S Y
5.3 5.4 5.3

1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992
Vuosi

Lahde: Taulukko 5.1
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5.2 Videotallenteiden tuonti alkuperémaittain vuosina 1982 — 1992 ja tuonnin arvo vuonna 1992*

Maa 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 199 1992 Tuonnin arva
% : Kpl % 1000 %
mk

Ruotsi 514 462 362 472 682 514 310 209 324 283 236654 28,7 5481 172
Tanska 0,0 43 57 0.8 0.9 2,2 20 74 116 7.1 363589 440 11467 360
Norja - 11 1.0 0.0 09 0,7 02- 01 01 0,02 1015 0,1 190 0,6
Saksa 239 21 19 40 36 1.4 48 23 108 464 35513 43 2060 6,5
Belgia - 0,0 - 0,0 0,0 0.0 06 0.1 00 004 858 0,1 115 0.4
Ranska 0.0 0,0 1.0 0.8 18 29 1.0 0,1 0,2 001 831 0.1 560 1.8
Italia 0,0 0,0 0,0 0.0 0,0 0,0 97 0.0 02 1,05 80 00 32 0,1
Alankomaat 0,0 21 1.9 3.2 2,7 101 23 153 254 918 22906 28 1262 40
Iso-Britannia 257 151 34 248 18 225 365 254 17 2043 74422 90 3551 112
Sveitsi - 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 28 00 02 012 508 01 30 0,3
Yhdysvallat 5.7 22 1.9 16 45 28 69- 30 28 201 24000 29 4383 138
Kanada - - 0,0 - - 0.0 0,0 0.0 00 004 685 0.1 35 03
Japani 86 258 171 16,0 45 0,7 11 08 30 11,28 11676 14 1638 51
Hongkong 0,0 11 19 - 00 0,0 - 244 - 75 602 01 18 01
Australia - 0,0 - - 0,0 0,0 - - - 00 77 00 18 0.1
Korean -

tasavalta - - - - 0.9 29 - - 0,2 - - -
NL/Venaja - - - - - 0.0 - 0,0 00 - 28 00 7 0,0
Turkki - - - - - 0,7 - -

Erittelematon 57 00 00 16 00 14 13 04 04 778 52062 63 873 27

Yhteensa 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 100,0 1000 825506 100,0 31840 100,

* Alkuperamaa on maa, jossa d4nite on teknisesti valmistettu. Usein se ei ole tallenteen alkuperdinen tuotantomaa.

Lshde:  SVT 1A: Ulkomaankauppa, Tullihallitus.

5.3 Videotallennemarkkinoiden liikevaihto vuosina 1980 — 1992*

Liikevaihto Vuokra kaseteista Myyntikaseteista

Milj.mk Milj.mk % Milj.mk %
1980 3 3 100 - -
1981 10 10 100 - -
1982 30 29 97 1 3
1983 75 73,5 98 15 2
1984 145 142 98 3 2
1985 190 185 97 5 3
1986 205 198 97 7 3
1987 210 196 93 14 7
1988 225 200 89 25 1
1988 255 220 86 35 14
1930 305 235 77 70 23
1991 265 175 66 90 34
1992 255 150 59 105 4

*  Tiedot perustuvat AKT:n arvioon.

Lahde: Suomen Adni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry.
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Kuvio 5.4
Videotallenteiden markkinaosuudet 1892

Europa Vision
41.1%

Muut
10.2%
Warner Bros.Finland
O,
14.5% Castle Video
5.0%

Alfa-Panoraama
Finnkino 7.3%
11.2% CIC Video

10.7%

*Osuudet laskettu AKT ry:n jAsenyritysten tukkuhintaisesta myynnista

Lahds: Suomen Adni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry

5.4 Tarkastetut videotallenteet alkuperdmaan mukaan vuosina 1988 — 1992*

1988 1989 1390 1991 1992

Kpl % Kpl % Kpl % Kpl % Kp! %
Yhdysvallat 2359 67,4 1834 61,2 1265 458 1030 53,7 718 49
Suomi I ¢ 27 93 31 419 15,2 217 14,4 351 240
{so-Britannia 294 84 384 12.8 515 18,7 325 . 189 207 141
Saksa 30 09 50 1,7 148 54 67 35 38 26
Skandinavian maat 23 07 18 06 a1 33 35 18 36 25
Ranska 52 1,5 48 16 n 26 2 1.7 29 20
ltalia 43 1.2 99 33 69 25 KX] 1.7 25 1,7
Muut ja
yhteistuotannot™* 605 17.3 472 15,7 183 6.6 119 6.2 59 40
Yhteensa 3502 82,7 2998 84,3 2761 93,4 1918 100,0 1463 100,0
* Suomen elokuvatarkastamon tarkastamat ja sinne ilmoitetut videolevitykseen tarkoitetut elokuvat ja ohjelmat
**  Yhteistuotannot sijoittuvat jokaisen tuotannossa mukana ofleen maan (ukuihin. Joidenkin viedeotallenteiden alkuperdmaatieto

puuttuu.

Lahde: Suomen elokuvatarkastamo.
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5.5 Tarkastetut videotallenteet 1990 — 1992 ohjelmatyypeittdin*

Ohjelmatyyppi 1990 1991 1992

Kpl % Kp! % Kpl %
Fiktio 1891 67.3 1314 88,7 - 765 523
Animaatio 305 10,9 237 124 158 108
Dokumentti 222 79 85 44 361 247
Muut** 392 14,0 276 184 179 12,2
Yhteensa 2810 100,0 1912 100,0 1463 100,0

*

Suomen elokuvatarkastamon tarkastamat ja sinne itmoitetut videolevitykseen tarkoitetut ohjelmat ja elokuvat.
Luokkaan sisaltyvat mm. musiikki (125 tallennetta v.92) erotiikka (40 tallennetta), mainonta ja markkinointi (14).
Vuosina 1990 ja 1991 luokka siséltaa valtaosin aineistoa, jonka ohjelmatyyppitiedot puuttuvat.

*%

Lahde: Valtion elokuvatarkastamo

Kuvio 5.5 .
Saatavilla olevien videotallenteiden nimikem&aara 1984—1991

1000 kpl
10

9.4

1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991

Vuosi

Léhde: IVF/AKT ry; Valtion elokuvatarkastamon tarkastuslusttelot -
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5.6 Videotallenteiden vihittdisvuokraus- ja myyntipisteet vuosina 1990 ja 1991*

Vuokrauspisteet Myyntipisteet
1990 1991 1990 1991
Lkm % Lkm % Lkm % Lkm %
Erikoisliikkeet 120 6.1 80 71 50 7.1 80 52
Tavaratalot/marketit 150 786 400 35,6 400 571 550 35.8
Muut** 1700 86,3 645 57,3 250 35,7 905 59,0
Yhteensa 1970 100,0 1125 100,0 700 100,0 1535 100,0

* Luvut ovat arviaita.
**  Mm. kirja- ja levykaupat, kioskit, huoltoasemat.

Lahteet: IVF/AKT ry.

5.7 Videon tavoittavuus ja katseluun kaytetty aika keskimadrédisend péivand vuosina 1987/88 — 1991/92

1987/88 1988/89 1989/90 1990/31 1991/92 1987/88 1988/89 1989/90 1990/91 1991/92

% Minuuttia/vrk.

Kaikki 8 8 g " 12 6 ] 7 10 "
Videon omistus
On video .. .. 17 19 18 . . 13 16 16
Sukupuoli
Naiset 7 7 8 10 N 5 5 7 9 10
Mighet 8 9 10 13 14 6 7 " 12
1k

3 - 9-vuotta® 10 10 12 18 23 6 7 8 15 22
10 — 14-vuotta 12 14 15 20 22 8 9 12 17 17
15 — 24-vuotta 9 g9 10 13 15 7 7 7 1 14
25 — 34-vuotta 1 13 14 17 18 8 1 12 17 19
35— 44-vuotta 9 10 " 13 13 6 7 8 10 10
45 — B4-vuotta 4 4 6 7 8 3 3 4 6 6
65— vuotta - 1 6 2 5 0 1 1 2 4
Ammatti .
Maanviljelijat 4 3 5 6 7 2 1 4 5
Tyovaesto 7 7 g9 " 12 5 6 7 10 1
Alemmat toimihenkilot 6 7 8 10 1 5 5 6 8
Ylemmaét toimihenkilot 8 8 8 10 10 6 6 6 7 8
Koululaiset ja
opiskelijat 10 1 12 15 17 8 9 10 15 16

*  Taulukon muissa videon katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain yli 9- vuotiaiden katselu.

Lahteet: Finnpanel Oy; Oy Yleisradio Ab. Tutkimus- ja kehitysosaston tv-mittaritutkimusyhteenvedot.
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5.8 Videonauhurin pasasiallinen kdyttotapa kotitaloustyypeittdin vuosina 1984, 1986, 1989 ja 1991

Kotitaloustyyppi . Tv-ohjelmien Tv-ohjelmien Vuokrattujen/ ltse Muutaiei  Yhteensi
nauhoittami- nauhoitta-  ostettujen  kuvattujen  tietoa
nen jakatselu  minen ohjelmien chjelmien
sopivampana pysyvaan katsominen  katsominen
ajankohtana kéyttddn

% niista, joilla kdytdssaan videolaitteet

Yhteensd v.1984 71 - 24 3 3 100
Yhteensd v.1986 ' 74 - 19 2 5 100
Yhteensd v.1989 78 3 14 2 3 100
Yhteensa v.1991 73 10 1 3 3 100
1991

10 vuotta tayttdneet

Sukupuoli

Naiset 74 1 10 3 2 100
Miehet 73 10 1 3 3 100
IKa

10 — 14-vuotta 77 1 10 1 0 100
15 — 24-vuotta 73 9 16 1 1 100
25 - 44-vuotta N 13 1 2 1 100
45 — 64-vuotta 78 7 6 5 4 100
65— vuotta 55 10 8 9 10 100
15 vuotta téyttaneet
_Elinvaihe

Vanhempien kotona asuva naimaton

(ika 10-30 vuotta, ei lapsia) 73 k! 14 2 - 100
Muu naimaton, eronnut tai leski

(ei alle 18-v. lapsia, ikd alle 45 vuotta) 73 6 17 1 2 100
Muu naimaton, eronnut tai leski

{ei alle 18-v. lapsia, ik 45+ vuotta) 62 13 10 2 12 100
Naimisissa tai avoliitossa

(ei alle 18-v.. lapsia, ika alle 45 vuotta) 78 8 1" 1 2 100
Naimisissa tai avoliitossa

(ei alle 18-v. lapssia, ik 45+ vuotta) 75 6 6 7 5 100
Naimisissa tai avoliitossa

{nuorin lapsi 06 v.) 64 18 12 4 2 100
Naimisissa tai avoliitossa

(nuorin lapsi 7-17 v.) 78 9 7 2 2 100
Yksinhuoltaja (alle 18-v. lapsia) 69 17 13 2 - 100
Kuntamuoto

Kaupungit 73 " 10 3 2 100

Muut kunnat 72 10 1 3 4 100

Lahteet: Videotutkimus 1989. Opetusministerion tydryhmien muistioita 1390: 1. Helsinki 1930
Vapaa-aika numeroina 3. SVT, Kulttuuri ja viestintd 1993:3. Tilastokeskus, Helsinki 1993
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5.9 VYleisten kirjastojen videotallenteet, niiden katselukerrat ja kotilainat vuosina 1985 — 1992

Videotallenteita Kotilainoja Katselukertoja
kirjastossa

1000 kp1
1985 . . 6,1
1986 . . 34
1987 5.1 1093 48
1988 99 2061 50
1989 19,4 4380 48
1990 378 817.4 6,2
1991 68,5 1565.1 8.7
1992 106.,8 2515,2 10,4

Lahde: Kouluhallitus/Opetusministerid: Tilastotietoja yleisistd kirjastoista eri vuosina.
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6 Elokuvat

Muiden medioiden kehitys on kolhinut elokuvateatterialaa. 1980-luvulla elo-
kuvateatterin haastajiksi tulivat videot ja television — kilpailutilanteessa vi-
deon ja kaapelikanavien kanssa — suureksi paisutettu elokuvatarjonta.

Kilpailevan tarjonnan kasvaessa elokuvissa kdyntien maard laski lahes koko
80-luvun ajan. Aivan vuosikymmenen loppuvuosina kdyntikerrat sitten li-
sddntyivdt. Mutta nousu jéi tilapdiseksi. Vuodesta 1990 kivijimaéirit ovat
taas vuosittain pienentyneet.

Vuonna 1992 kiyntikertoja oli endd 5,4 miljoonaa eli vain noin yksi eloku-
vakidynti/asukas. Vield vuonna 1980 suomalaiset kdvivit elokuvissa 9,9 mil-
joonaa kertaa eli noin kaksi kertaa/asukas. (Kuvio 6.1.)

Kuvio 6.1
Elokuvissakdynnit asukasta kohden ja paasylipputulot 1981-1992

Kéayntejad/asukas Milj.mk
25 200
2
— 150
1.5
- 100
1 -
50
0.5
1981 1982 1983 1984 1985 1886 1987 1988 1989 1930 1991 1992
Vuosi
{ Kéyntejd/asukas — Paasylipputulot
Lahde: Taulukko 6.2
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Elokuva-ala on mukautunut katsojien vihenemiseen. Elokuvateatterien méié-
rd on laskenut ja elokuvasalien keskikoko on pienentynyt. Levityksessd ole-
vien elokuvien ja ensi-iltaclokuvien médrit ovat laskeneet jyrkasti. Riippu-
vuus muutamien suosituimpien elokuvien péisylipputuloista on suuri.

Vaikka elokuvateatterien madrd on vihentynyt, on salien méédrd kuitenkin
pysynyt melkein ennallaan. 1980-luvun alkupuolella elokuvasalit jopa li-
sddntyivat. Sitten madrd alkoi laskea. Varsinkin suuremmissa kaupungeissa
yksittdisten elokuvasalien tilalle ovat tulleet usean salin ryppiit. Samalla
elokuvasalien keskikoko on pienentynyt. Istumapaikkojen kokonaismééri on
vihentynyt kolmanneksella. Vuonna 1992 elokuvateattereita oli 246 ja niisd
saleja yhteensd 330. Kolme teatteria neljéstd oli kaupungeissa. (Laitila, No-
kia ja Raisio olivat vuonna 1992 kaupunkikunnista ainoat, joissa ei ole elo-
kuvateatteria. Maalaiskunnista sen sijaan kolme neljasta oli ilman elokuva-
teatteria.) (Taulukko 6.2.)

1980 luvun alusta teatterilevityksesséd vuosittain olevien elokuvien miird on
vihentynyt yli puolella. Vuonna 1980 elokuvateatterilevityksessi oli kaikki-
aan 1 608 elokuvaa. Vuonna 1992 mddréd oli endd 680. Myds ensi-iltojen
maidrd on laskenut selvisti. Vuonna 1980 esitettiin 236 ensi-iltaclokuvaa,
mutta vuonna 1992 ensi-iltoja oli 150. (Kuvio 6.2.)

Kuvio 6.2
Esitetyt elokuvat, ensi-illat ja keskimaaréiset esityskerrat vuosina 1980-1992

2000 250

Esitettyja elokuvia/kpl

1200_ ............................................... ._150

800.... s L L e T e e _100

Elokuvia ja ensi-iltoja (kpl)
3
(o]
o
Esityskertoja/elokuva (kpl)

H

8
:
'

8

ZOOA .............................................

0 . T T T T T T U T T T T 0
1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992

Vuosi

Lahde: Taulukko 6.1
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Ensi-iltojen ja esitettyjen elokuvien médrdt ovat vihentyneet nopeasti 1980-
luvun puolivilin jilkeen. Entistd harvempia elokuvia kuitenkin esitetddn
teattereissa entistd tiiviimmin. Elokuvien keskimiiriiset esityskerrat ovat li-
sddntyneet puolella 80-luvun alusta. Viime vuosina esityskertoja elokuvaa
kohden on kertynyt lihes 200. (Taulukko 6.1.)

Ensi-iltojen miéran vihentyessd yhdysvaltalaisten elokuvien osuus on edel-
leen korostunut. Vield 1980-luvun alussa niiden osuus oli hieman alle puolet
ensi-illoista. 1990-luvulla kaksi kolmesta Suomessa vuosittain esitetystd en-
si-iltaclokuvasta on valmistettu Yhdysvalloissa. Ulkomaisten elokuvien mui-
den tuotantomaiden osuudet ovat jddneet alle kymmenen prosentin. Niistd
ovat viime vuosina olleet keskeisimpid Skandinavian maat ja Ranska. Koti-
maisten elokuvien osuus on viime vuosina ollut noin kymmenen prosenttia
ensi-illoista ja niiden katsojaosuus on vaihdellut kymmenen prosentin mo-
lemmin puolin. (Taulukot 6.1. & 6.3)

Pitkit elokuvat muodostavat kotimaisesta elokuvatuotannosta nédkyvin mutta
nimikeméirilla mitaten pienen osan. Esimerkiksi vuonna 1992 Suomen elo-
kuvatarkastamossa tarkastettiin yhteensd 161 kotimaista elokuvaa (mukaan-
lukien mm. lyhytelokuvat, mainoselokuvat, trailerit ja videoelokuvat). Lisdk-
si tulevat televisiossa esitettdvit mainosfilmit, joita tarkastettiin noin 4 700
vuonna 1991. Kolmostelevision toiminnan alkaminen on kasvattanut erittdin
voimakkaasti tuotettujen mainosfilmien mairaa. (Taulukko 6.7.)

Elokuva-alan suurin uudelleenjirjestely tapahtui 1980-luvun puolivilissé.
Finnkino Oy perustettiin vuonna 1986 jatkamaan kolmen suuren elokuva- .
alan yhtion (Kinosto, Adams Filmi ja Savoy Filmi) toimintaa. Nailtd siirtyi
Finnkinon omistukseen mm. 135 elokuvateatteria. Osa teattereista on sittem-
min lakkautettu ja huomattava osa on siirtynyt paikallisille omistajille.

Vuoden 1992 lopussa Finnkinolla oli 92 teatterisalia eli runsas neljdnnes
kaikista saleista. Elokuvateattereiden paésylipputuotoista Finnkinon osuus on
viime vuosina ollut 60-65 prosenttia. Yhtio on keskittdnyt toimintansa suu-
riin kaupunkeihin, joiden teatterisaleista se omistaa valtaosan.

Finnkino on myos suurin elokuvien levitystoimisto, jonka osuus maahan-
tuoduista ensi-iltaclokuvista on selvisti muita suurempi. Finnkinon osuus on
90-luvun alkuvuosina ollut jo hieman yli puolet ensi-illoista ja kahden muun
suurimman elokuvatoimiston — Warner Bros Oy:n ja United Pictures Oy:n —
osuus yhteensd noin neljdnnes. Jiljelle jadvan neljanneksen maahantuonnista
esim. vuonna 1992 vastasi 13 toimistoa vuonna 1992. (Taulukko 6.4.)

Vuoden 1991 keviilla Finnkino laajensi toimintaansa myos elokuvien vi-
deotallennelevitykseen hankkimalla omistukseensa alan suurimpiin maahan-
tuojiin kuuluvan Oy Nordic Film Group AB:n.
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Tilastointi

Finnkinon tytdryhtié National Filmi Oy oli 1980-luvun loppuvuosina yksi
suurista elokuvatuottajista. Suuren budjetin elokuvien tuotanto kotimaisten
elokuvien laskevien katsojamédrien kaudella osoittautui kuitenkin tappiolli-
seksi, ja yhtio joutui vetdytymiin elokuvatuotannosta.

Nykyisin sellaisia tuotantoyhtioitd, joilla voidaan sanoa olevan saannollistd
ja jatkuvaa pitkien elokuvien tuotantoa, ovat seuraavat neljd: Filminor Oy,
Reppufilmi Oy, Filmituotanto Spede Pasanen Oy/Spede Team Oy ja Villeal-
fa Filmproductions. Muuten suomalaiselle pitkien nidytelméielokuvien tuotan-
nolle on ominaista pienten ja usein tilapdisluontoisten tuotantoyritysten suuri
osuus. (Taulukko 6.5.)

Neljan eniten elokuvia tuottaneen yhtion osuus oli ldhes kolmannes eli 55
kaikista vuosina 1983-92 valmistuneista 170 kotimaisesta ensi-iltaelokuvas-
ta. Loput 115 elokuvaa jakautuivat yli 50 tuotantoyrityksen kesken. Naistd
valtaosa tuotti vain yhden tai korkeintaan kaksi elokuvaa.

Television elokuvatarjonta lisddntyi tasaisesti joka vuosi vuoteen 1986 asti.
Sitten esitettyjen elokuvien midrd lahes kaksinkertaistui yhdessd vuodessa
Kolmostelevision aloitettua ldhetyksensid. Huippuvuosina 1990 ja 1991 tele-
vision kolmella kanavalla esitettiin ldhes 700 elokuvaa vuodessa. (Taulukko
6.8.) Vuonna 1992 YLE, MTV ja Kolmostelevisio esittivit kaikkiaan 618
elokuvaa, joista kotimaisten osuus oli 16 prosenttia. Lisédksi esim. tilaaja-
pohjainen Filmnet-kanava ldhettdd elokuvia 24 tuntia vuorokaudessa.

Televisiossa myos kotimaiset elokuvat ldhes teatterimenestyksestd riippu-
matta kerddvit satojentuhansien katsojien yleison. Suosituimmat elokuvat
ovat viime vuosinakin saaneet toista miljoonaa katsojaa.

Suomen elokuvaséition vuosittain julkaisema Elokuvatilastot on keskeinen
elokuva-alan tilastolihde. Elokuvatilastot -julkaisu sisdltdd tiedot elokuva-
teattereiden toiminnasta, kotimaisesta elokuvatuotannosta ja maahan tuoduis-
ta elokuvista, sekd elokuvien esittamisesti.

Valtion elokuvatarkastamo tarkastaa kaikki Suomessa elokuvateattereissa tai
muuten julkisesti esitettdvit elokuvat televisiossa esitettdvid elokuvia lu-
kuunottamatta. Tarkastamo tilastoi tarkastamansa elokuvat.

Televisiossa esitettyjd elokuvia koskevat vuosittaiset yhteenvetotiedot on
saatu suoraan televisioyhtioiltd. Tiedot kotimaisten elokuvien televisioesitys-
ten katsojamadristd 10ytyvit Elokuvatilastot -julkaisuista.
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6.1 Esitetyt elokuvat ja elokuvandyténnét vuosina 1980 — 1992

Vuosi Esitettyja Ensi-iltoja  Kotimaisia Naytantojd Esitykset/  Esitykset/  Katsojia/  Kotimaisten
elokuvia pitkia elokuva sali ndytantd  katsoja-
yhteensé ndytelma- osuus

elokuvia
(1 000 kpl) %

1980 1608 236 10 163.8 102 465 60,6 15.4

1981 1686 . 263 9 176,5: 105 488 - 533 13,7

1982 1669 214 1 1639 98 459 55,2 16,2

1983 1622 224 12 1671 103 454 54,4 11.8

1984 1455 222 19 167,7 115 439 454 19,6

1985 1433 224 13 164,6 115 435 40,7 21,6

1986 1297 229 21 156,4 12 an 40,4 227

1987 1115 195 13 1441 129 405 452 14,7

1988 995 188 10 152,6 153 43 43,8 11.3

1989 868 171 10 150,3 173 437 48,2 74

1990 762 172 13 1485 195 437 a7 138

1991 733 179 12 135,3 185 406 448 13,0

1992 680 150 10 132,0 194 340 40,9 10,9

Lshde: Suomen elokuvasaatic: Elokuvatilastot.

6.2 Elokuvateattereiden lukuma#rd, kaupunkiteattereiden osuus, istumapaikat, elokuvissa kdynnit seka
pédsylipputuotto ja elokuvalipun keskihinta vuosina 1980 — 1992

Vuosi Elokuva- Elokuva- Elokuva- Kuntia, joissa on Istuma-  Naytan-  Elokuvissa K&yntejd Padsy-  Elokuva-

teattereita saleja saleista  elokuvateatteri paikkoja tdja kdyntejd asukasta lippujen lipun
kaupun- kohti tuotot keskihinta
geissa
Kpi Kpl % Kpl % 1000 kp! 1000 kpl Milj. Kpl Kp! Mmk Mk
1980 317 352 70,7 177 38,1 93,7 163,8 9,9 2,1 133 134
1981 312 362 68,2 176 38,2 93,0 176,5 94 20 141 15,0
1982 305 357 73.4 178 386 937 163,9 91 19 149 16.4
1983 318 368 .2 181 39,3 89,2 1671 9,1 19 173 19,0
1984 32 370 68,6 180 39,0 88,6 167,7 76 1,6 167 220
1985 305 378 69.0 184 399 88,2 164,6 6,7 14 165 246
1986 N 344 7.2 187 406 871 156,4 6.3 13 156 247
1987 256 328 69,8 182 395 743 144,1 6.5 13 136 20,9
1988 261 344 735 183 39,7 69,8 1526 6,7 1.4 152 22,7
1989 262 344 756 177 387 66,6 150,3 7.2 1,5 187 25,9
1990 264 340 706 188 409 66,3 1485 6.2 1.3 182 29,4
1991 252 333 733 187 40,7 63,0 135,3 6.0 1,2 184 30,6
1992 246 330 739 178 387 60,7 132,0 54 11 174 32,3

Lshde: STV; Suomen elokuvasaatio: Elokuvatilastot.
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Kuvio 6.3 _
Elokuvien ensi-illat valmistusmaittain 1992

Kpl

Muut 7 Suomi* 16

Skandinavian maat 9

Iso-Britannia 1
Italia 6.

Ranska 8
— Saksa 1

USA 92

“Siséitad myds dokumenttielokuvat ja matineaesitykset
Lahde: Taulukko 6.3 :
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6.3 Elokuvien ensi-illat valmistusmaittain 1980 — 1992

Vuosi Elokuvien tuotantomaa
Suomi* Skandinavian maat Iso-Britannia Italia NL/Vendja
% % % % %
1980 8 34 10 42 21 89 18 76 8 34
1981 10 39 9 35 19 14 5 1.9 17 6.6
1982 17 7.9 6 28 14 6.5 4 19 13 6.1
1983 14 6.3 8 36 18 8.0 10 45 15 6.7
1984 20 9,0 4 18 20 9,0 7 32 15 6.8
1985 15 6,7 6 2,7 18 8.0 7 31 " 49
1986 29 127 10 44 15 6.6 4 1.8 14 6.1
1987 17 8.7 8 4, 13 6.7 8 41 18 92
1988 16 9.0 9 5.1 9 5.1 3 1,7 7 40
1989 15 9.1 4 24 6 36 5 30 5 30
1990 15 9,0 9 54 6 36 0 - 6 36
1991 16 9,5 8 47 2 1.2 2 1.2 1 0,6
1992 % 14 9 6.4 1 07 6 43 - -
6.3 Jatkuu
Vuosi Elokuvien tuotantomaa
V Ranska Saksa USA Muut Yhteensa
% % % % %
1980 5 21 5 2.1 1 470 50 212 236 1000
1981 1 43 2 47 10 426 65 252 258 100,00
1982 8 37 51 104 486 37 173 214 100,0
1983 8 36 5 22 103 460 43 192 224 100,0
1984 12 54 3 1,4 116 523 25 N3 222 1000
1985 10 45 4 1.8 126 56,3 27 121 224 100,0
1986 13 57 2 09 17 511 25 109 223 100,00
1987 8 41 2 1,0 12 574 9 4,6 185 100,0
1988 10 56 2 11 10 621 1 6,2 177 100,0
1989 8 48 - - 110 66,7 12 73 165 1000
1990 10 6,0 1 06 110 65,9 10 6,0 167 100,0
1991 4 24 - - 120 710 16 95 169 1000
1992 8 57 1 0.7 92 657 7 50 140 100,0

* Siséltad myds dokumenttielokuvat ja matineaesitykset.

Lahteet: STV; Suomen elokuvasaatio: Elokuvatilastot.
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6.4 Pitkien elokuvien ensi-illat elokuvatoimistoittain vuosina 1983 — 1992

Toimisto 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1930 1991 1992 Yhteensa
1983-199
Elokuvien lukumaara

Finnkino Oy 4 5 4 26 - 66 67 73 94 83 493
Warner Bros Oy 21 27 29 28 26 30 39 38 24 20 282
United Pictures 19 19 31 18 15 24 26 24 20 18 214
Kosmos-Filmi Oy 21 16 13 16 18 7 5 6 1 0 103
Adams Filmi Oy* 16 24 3 12 0 0 0 0 0 0 83
Kinosto Oy* 18 22 26 26 0 0 0 0 0 0 92
Europa Vision Oy 18 1 10 16 22 18 9 5 0 0 108
Suomi-Filmi Oy 19 21 8 3 1 0 0 0 0 0 52
Tralag Oy 9 12 10 3 1 1 0 0 0 0 36
Cine-Studio Oy 12 8 4 0 0 0 0 0 0 0 24
Gaudeamus Oy 6 5 4 7 4 4 2 5 8 5 50
Cic (UIP) 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4
Senso Film Oy 3 6 5 ] 3 23
Walhalla Ry 3 2 4 5 5 19
Muut

toimistot** 64 58 50 74 37 32 15 12 21 16 379
Yhteensd 231 228 220 229 195 188 7 172 179 150 1963

*  Adams Filmi Oy ja Kinosto Oy seka Savoy Filmi Ab yhdistettiin vuonna 1986 Finnkino Oy:hyn. {Savoy Filmi toi maahan yhteensa

14 elokuvaa vuosina 1983 - 1986.}
**  Muita elokuvan maahantuojia on esim. vuosina 1983 — 1992 ollut yhteens3 yli 50.

Lahde: Suomen elokuvasaatio: Elokuvatilastot
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6.5 Kotimaisten elokuvien tuotanto yrityksittdin vuosina 1983 — 1992

1983 1984 1985 1986 1987 1988 1983 1990 1991 1992 Yhteensd -

1983-1992
Villealfa Filmiproductions Oy 1 1 3 1 4 2 3 3 15 185
Reppufilmi Oy 2 3 1 4 - - 1 1 2 2 16
Filmituot. Spede Pasanen Oy* 1 2 2 2 2 1 - - - 1 1
Jom Donner Productions Oy - 3 - 1 2 1 - 1 - - 8
National-Filmi Oy 1 - - 05* - 3 1 2 - - 15
Produktion Visa Makinen 1 2 1 1 - - 1 - 1 - 7
Skandia Filmi Oy - 15** 4 2 - - - - 15
Filminor Oy - 1 - 1 1 1 05 ** 2 2 15 10
Funny Films Oy - - - 1 - - - - - - 1
Sateenkaarifilmi Oy 2 - - - - - - - - - 2
Oy Kinosto 1 1 - 1 - - - - - - 3
Taideteollinen korkeakoulu - - 1 1 - 1 - - - - 3
Kinotuotanto Oy - - - 1 1 - 2 - 0.5 1 55
Giron-Filmi Oy - - 1 - - 1 - - - 1 3
Elovalkia Oy - 1 - - 0,5 ** - 1 1 - - 35
Muut vaimistajat*** 4 45 6 115 15 5 25 6 105 12 63,5
Yhteensa 13 20 15 29 14 15 12 16 16 20 170
* Myds Spede-Yhtict, Spede-Team Oy, Spede-Studio Oy.
**  Valmistettu yhteisty6ssa toisen yrityksen kanssa.
***  Yhteenss 54 korkeintaan 3 elokuvaa vuosina 1983 — 1992 tuottanutta yritystd. -
Lahde: Suomen elokuvasaatis: Elokuvatilastot.
6.6 Vuosina 1980 — 1991 tarkastetut pitkat elokuvat
Vuosi Ulkomaiset Kotimaiset ‘Yhteensa** Leikatut™**Kielletyt™*
Verotetut Vero-  Yhteensd Verotetut Vero-  Yhteensd Verotetut Vero- Yhteensd
vapaat* vapaat® vapaat®
1980 344 8 352 8 5 13 352 13 365 46 14
1981 412 17 429 12 1 13 424 18 442 63 22
1982 356 18 374 12 7 19 368 25 393 48 15
1983 41 16 427 1 4 21 428 20 448 42 18
1984 389 9 398 17 5 22 406 14 420 20 22
1985 41 22 433 36 20 56 447 42 489 24 17
1986 417 24 s 22 2 24 439 26 465 18 6
1987 449 15 464 17 2 19 466 17 483 6 7
1988 354 8 362 8 4 12 362 12 374 28 2
1989 280 7 287 8 4 12 288 " 299 11 3
1930 296 5 301 16 2 18 312 7 319 9 2
1991 269 6 275 14 6 20 283 12 295 10 1

* Opetuselokuvia.
** Pl kielletyt pitkat elokuvat.
***  Yhteensa pitkat ja lyhyet elokuvat.

Lahteet: Valtion elokuvatarkastamo; Suomen tilastollinen vuosikirja.
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6.7 Vuosina 1980 — 1992 tarkastetut kotimaiset elokuvat

Vuosi 35 mm:n elokuvia 16mmn 8mmn Video-  Kuva- Yhteensd MTV:n  Kolmos-
elokuvia elokuvia elokuvia levyja mainos-  tvin

Pitkid Lyhyt- Mainos-  Elokuva- - elokuvia mainos-

elokuvia* elokuvia elokuvia** mainoksia elokuvia
1980 10 18 162 12 104 9 - - 315 1448 -
1981 12 19 145 14 97 15 5 - 307 1553 -
1982 17 23 120 16 88 60 8 - 332 1496 -
1983 16 18 88 16 107 24 12 - 281 1559 -
1984 23 21 -89 20 57 20 57 - 287 1817 -
1985 32 20 60 19 101 5 95 - 332 1832 -
1986 32 12 48 26 64 10 149 - KA 1788 -
1987 21 19 61 13 58 24 203 - 399 2086 10
1988 n 16 - 62 7 43 17 62 - . 218 1545 1157
1989 13 2 51 15 59 4 77 5 245 1621 215
1990 16 13 67 12 44 1 84 - 237 1622 2346
1991 14 25 34 5 40 - 54 - 172 1666 3043
1992 26 15 24 13 20 - 59 4 161

* Sisaltaa pitkien ndytetméaelokuvien lisdksi pitkat dokumenttielokuvat.
**  Elokuvateatterissa esitetyt.

Lahde: Suomen elokuvasaatio: Elokuvatilastot.

6.8 Televisiossa esitetyt pitkét elokuvat vuosina 1982 — 1992

1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1983 1930 1991 1992 Kotimaisten
: %-osuus
vuonna 1992

v1* 73 83 99 109 109 143 166 133 174 196 176 22
Tv2* 30 91 84 104 95 118 97 83 153 146 122 45
MTV 83 91 84 70 95 79 88 86 92 70 65 5
Kolmostelevisio - - - - 30 260 190 219 254 258 255 0
Yhteensa 246 265 267 283 329 600 541 521 673 670 618 16

* TV1:n ja TVZ:n tiedot 1982-1991 ovat 1.6 alkavilta tilikausilta. Vuodesta 1992 tilastokausi on kalenterivuosi.
**  Kolmostelevisio aloitti lahetykset vuoden 1986 lopulla. Vuoden 1986 luku siséitaa joulukuussa esitetyt elokuvat.

Lahteet: Oy Yleisradio Ab; MTV Oy; OY Kolmostelevisio Ab.
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Kuvio 6.4
Televisiossa esitetyt pitkat elokuvat 1982-1992
Kpt

700

600 -

500 +

Kolmostelevisio
400 + ) MTV
300 B vLE Tv2
M YLE TV1
200
100 §
0
1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992
Vuosi
Léhde: Taulukko 6.8
6.9 Suurimmat elokuvateatteripaikkakunnat vuonna 1992
Elokuvateatteri- Elokuva- Efokuvissa Osuus kaikista Kéynteja Osuus
paikkakunta teattereita kdynteja elokuvissa asukasta likevaihdosta
kdynneista kohti
1000 kpl % %

Helsinki 44 1998 37.0 4,0 38,0
Tampere 15 405 75 23 77
Turku 13 379 70 , 24 72
Oulu 12 218 40 21 41
Jyvaskyla 5 170 3.1 25 32
Lahti 6 139 28 15 26
Kuopio 6 134 25 16 25
Vaasa 6 96 1.8 1.8 1.9
Pori 5 97 1.8 13 1.8
Lappeenranta 5 87 1,6 16 16
Yhteensa 17 3723 68,9 70,6
Koko maa 330 5400 100,0 11 100,0

Lahde: Suomen elokuvasaatit; Elokuvatilastot.
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6.10 Kymmenen suosituimman kotimaisen ja ulkomaisen elokuvan osuudet
kokonaiskatsojamaaristd ja padsylipputuotoista vuosina 1982 — 1992

Osuus kokonais- Osuus padsy-
katsojamaaristd lipputuotoista
% %
1982
10 suosituinta kotimaista 145
10 suosituinta ulkomaista 15,7
1984
10 suosituinta kotimaista 179
10 suosituinta ulkomaista 220
- 1986
10 suosituinta kotimaista 21,4
10 suosituinta ulkomaista 294
1987
10 suosituinta kotimaista 12,6 13,1
10 suosituinta ulkomaista 319 341
1988
10 suosituinta kotimaista 108 11,5
10 suosituinta ulkomaista 31,2 34,1
1989
10 suosituinta kotimaista 7.0 9,2
10 suosituinta ulkomaista 39,8 40,7
1990
10 suosituinta kotimaista 13,1 14,3
10 suosituinta ulkomaista 29,7 310
1991 ) .
10 suosituinta kotimaista 12,0 10,6
10 suosituinta ulkomaista 318 337
1992 .
10 suosituinta kotimaista 10,5 10,0
10 suosituinta ulkomaista 31,0 : 32,1

Lahde: Suomen elokuvasatio; Elokuvatilastot.
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6.11 Vuoden 1992 suosituimmat elokuvat

Ensi-ilta Katsojia Padsylipputuotto
1000 mk

Kotimaiset elokuvat
Uuno Turhapuro Suomen Tasavallan... 1992 281847 8743
Vaapeli Kormy ja Etelan Hetelmét 1992 104 272 3284
Veturimiehet heiluttaa 1992 55503 1826
Boheemieldmaa 1992 41 651 1346
Kaivo 1992 24 699 847
Rolli — hirmuisia kertomuksia 1991 16743 367
Vaapeli Kérmy ja vetenalaiset vehkeet 1991 15314 378
Pilkkuja ja pikkuhousuja 1992 10 451 356
Uppo Nalle 1991 10170 162
Zombie ja kummitusjuna 1991 4522 127
Yhteensa 565172 17 436
Osuus kokonaiskatsojamaaristd ja
passylipputuotoista vuonna 1992 (%) 10,5 10,0
Ulkomaiset elokuvat
Basic instinct — Vaiston varassa 1992 212213 7254
Tappava ase 3 1992 211330 7262
Beethoven 1992 ' 191 583 5958
Cape fear 1992 190 204 5955
Hook — kapteeni koukku 1992 173670 5923
Wayne's world 1992 156 368 5151
Vuorovetten prinssi 1992 147 961 4735
J.FK. Avoin tapaus 1992 140 565 5089
Kaukainen maa 1992 127117 4432
Yksin kotona 2 1992 120 946 4160
Yhteensa 1671957 55919
Osuus kokonaiskatsojamaarasta ja i
paasylipputuotoista vuonna 1992 (%) 31,0 321

Lahde: Suomen elokuvasaatio: Elokuvatilastot 1991.
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6.12 Elokuvissa kdyminen 6 kk aikana vuosina 1981 ja 1991

On Eiole Yh- On Eiole Yh-
kdynyt kdynyt teensd kdynyt kdynyt teenss

10 vuotta téyttdneet:

Muu naimaton, eronnut tai leski
(ei alle 18-v. lapsia.ik4 alle 45 vuotta)

Kaikki yhteensa 1981 59 40 100
1981 4 57 100 1991 60 40 100
199 35 65 100
Muu naimaton, eronnut tai leski
Naiset (ei alle 18-v. lapsia, iké 45+ vuotta)
1981 38 60 100 1981 n 85 100
1991 35 65 100 1991 9 9 100
Miehet Naimisissa tai avoliitossa
1981 44 54 100 (ei alle 18-v. lapsia, ik4 alle 45 vuotta)
1991 35 55 100 1981 62 .37 100
1991 57 43 100
ka
Naimisissa tai avoliitossa
10-14-vuotta (ei alle 18-v. lapsia, iké 45+ vuotta) .
1981 63 34 100 1981 9 87 100
1991 62 38 100 1991 8 92 100
15-24-vuotta Naimisissa tai avoliitossa
1981 83 15 100 (nuorin lapsi 0-6 v.)
1991 81 19 100 1981 35 64 100
1991 30 70 100
25-44-vyotta
1981 43 56 100 Naimisissa tai avoliitossa
1991 40 60 100 (nuorin lapsi 7-17 v.)
1981 36 64 100
45-64-vuotta 1991 30 .70 100
1981 14 83 100
1991 14 86 100 Yksinhuoltaja
(alle 18-v. lapsia)
65-vuotta 1981 49 51 100
1981 6 89 100 1991 42 58 100
1991 4 96 100
Kuntamuoto
15 vuotta téyttineet:
Kaupungit
Elinvaihe 1981 45 54 100
1991 38 62 100
Vanhempien kotona asuva naimaton
(ika 10-30 vuotta,ei lapsia) . . Muut kunnat
1981 84 14 100 1981 29 67 100
1991 82 18 100 1991 26 74 100
Lahde: Vapaa-aika numeroina 1. SVT, Kulttuuri ja viestinta 1993:1. Tilastokeskus, Helsinki 1993
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7 Kirjat ja kirjastot

Kirjat

1980-luvun loppuvuosista ldhtien Suomessa julkaistuja.kirjanimikkeitd on .
vuosittain ollut yli 10 000. Nimikkeistd valtaosa on tietokirjallisuutta. Aivan
1980-luvun. lopulla kaunokirjallisuuden osuus alkoi kuitenkin hieman kas-
vaa. Vuonna 1991 kaunokirjallisuuden osuus oli Suomen kansallisbibliogra-
fian tietojen mukaan 17 prosenttia (1923 nimikettd) kaikista julkaistuista kir-
joista (11 208 nimikettd). (Taulukko 7.2.)

Kotimaisen kirjallisuuden osuus nimikkeistd on hitaasti laskenut 80-luvun
puolivilistd ldhtien. Vuonna 1991 osuus oli 65 prosenttia. Kéddnnoskirjojen
osuus on samaan aikaan-kasvanut noin kymmenesti ldhes kahteenkymme-
neen prosenttiin. Suomessa julkaistaan runsaasti kirjallisuutta my6s muilla
kuin kotimaisilla kielilli. Vuonna 1991 jo 16 prosenttia (yli 1800 kirjaa)
julkaistuista nimikkeistd oli muunkielisid kirjoja. Niitd julkaistaan eniten
luonnontieteiden, tekniikan, politiikan ja kansantalouden, lidketieteen ja kie-
litieteen aloilta. (Taulukot 7.1 & 7.3.)

Kuvio 7.1
Julkaistun kddnnoskirjallisuuden nimikkeet alkuperékielen mukaan 1991

Kpl

englanti 1277

muut** 86°

‘éspanja 26
italia 35
norja 35
venaja 36
tanska 18

ranska 104

saksa 161

ruotsi 198

“Lis&ksi ruotsiksi kddnnettiin suomesta 101, englannista 4 ja muista kielista 7 kirfjaa
**Sisaltas myds kaanndkset useasta eri kielesta
Lahde: Taulukko 7.4
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Englanninkielistd kirjallisuutta kid#dnnetdéin suomeksi selvisti eniten. Osuus
on 80-luvun alusta ldhtien jonkin verran vaihdellut mutta se ei ole laskenut
kertaakaan alle puoleen kiddnnoksistd. Vuonna 1991 osuus oli jo 65 prosent-
tia. (Kuvio 7.1.)

Edell4 esitetyissd luvuissa ovat mukana kaikki Suomessa painetut Unescon
suosituksen mukaisen kirjan midritelmdn tdyttavit julkaisut. Mukana ovat
varsinaisten kustannusyritysten lisdksi mm. yliopistojen ja tutkimuslaitosten
julkaisusarjat, julkaisutoimintaa harjoittavat valtion laitokset, kunnat, jirjes-
tot ja omakustanteet. Mukana ovat myo6s nk. pienpainatteet (5 — 48-sivuiset
julkaisut).

Kaikkiaan Suomessa arvioidaan olevan 500 — 600 jonkinlaista kustannustoi-
mintaa harjoittavaa yhteisoa (ks. esim. Kansallisbibliografian kustantajaluet-
telo). Varsinaisia kirjankustannusyrityksid edustaa Suomen Kustannusyhdis-
tys. Siithen kuului 60 jidsentd vuonna 1992.

Suomen Kustannusyhdistyksen jdsenyritykset julkaisevat noin puolet kirjo-
jen vuosittaisesta kokonaisnimikemairdstd. Vuonna 1992 karkeasti ottaen
kolmannes SKY:n jasenyritysten julkaisemista nimikkeistéd oli kaunokirjalli-
suutta (siitd noin puolet lasten- ja nuortenkirjoja), toinen kolmannes oli kou-
lu- ja oppikirjoja ja jdljelle jadvd kolmannes tietokirjoja ja suurteoksia.
(Taulukko 7.5.)

Suomen kirjankustantamot on perinteisesti jaettu kahteen ryhméén: pddkus-
tantajiin ja julkaisuprofiililtaan eriytyneempiin pienkustantajiin. Sen jilkeen
kun Weilin+Go66s vuonna 1979 osti Kustannusosakeyhtio Valistuksen, on
padkustantajien ryhmaéin laskettu yleensd seuraavat seitsemén suurta ja kes-
kisuurta yleiskustantajaa: Gummerus, Karisto, Kirjayhtyma, Otava, Tammi,
Weilin+Go66s ja WSOY.

Péidkustantajien osuus Kustannusyhdistyksen jasenten nimiketuotannosta oli
noin 60 prosenttia ja sekd markka- ettd kappalemé@drdisestd myynnisti noin
70 prosenttia vuonna 1992 (taulukot 7.6 & 7.7). Kappalemiariisestd myyn-
nistd noin 40 prosenttia oli koulu- ja oppikirjoja. Koulujen sididstdtoimet ovat
supistaneet koulukirjojen osuutta piidkustantajien myynnissd. Muiden tieto-
kirjojen ja suurteosten osuus oli neljinnes ja loput kolmisenkymmenti pro-
senttia kappalemyynnisti oli kaunokirjallisuutta.

Erikoiskustantajien m#drd ja niiden julkaisemien Kirjojen osuus kirjamark-
kinoista on kuitenkin kasvanut. Suomen Kustannusyhdistyksen kirjamyynti-
tilastojen mukaan erikoiskustantamojen osuus kasvoi noin 15 prosentista l4-
hes kolmannekseen vuodesta 1981 vuoteen 1992. Erikoiskustantajien niky-
vyys kirjamarkkinoilla onkin selviésti kasvanut sitten 1980-luvun alun. (Tau-
lukko 7.8.) — Kasvun nopeutta arvioitaessa on kuitenkin huomattava, ettd
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Kuvio 7.2
Paakustantajien kirjojen kappalemaaradinen myynti kirjallisuusryhmittdin 1985 — 1992

Mil. kpl.
25-

Muut koulu-
ja kurssikirjat

) ﬁ Peruskoulu-
| kirjat

Tietokirjat

‘ Suurteokset

Lasten ja
nuorten kirjat

Kauno-
kirjallisuus

0 - - - -
© 1985 1986 1987 1988 1989 1990 - 1991 18992

Vuosi

Lahde: Taulukko 7.6

~ aikaisempina vuosina myyntitilaston peittdvyys pienkustantajien kohdalla oli
" nykyistd jonkin verran huonompi, joten niiden markkmaosuus on aiempina-
kin vuosina ollut tilaston ndyttimad suurempi.

1990-luvun alkuvuesina noin puolet kirjoista on myyty kirjakauppojen ja
kirjatukkuliikkeiden kautta. Osuus on 80-lukuun verrattuna laskenut kym-
menkunta prosenttiyksikkod. Tilastokeskuksen yritysrekisterin tietojen mu-
kaan Suomessa oli 462 kirjakauppaa (tavaratalojen kirjaosastot eivit sisilly
lukuun) ja 218 antikvariaattia vuonna 1991. (Taulukot 7.9 & 7.10.)

Kirjakerhomyynti, josta vain osa sisiltyy Kustannusyhdistyksen myyntitilas-
toihin, on myds tirked kirjojen myyntikanava. Vaikka kotimaisten kirjaker-
hojen médrd on 1980-luvun alusta pudonnut ldhes paristakymmenestd kuu-
teen, myydédén niiden kautta silti esitettyjen arvioiden mukaan noin viidesosa
yleisestd kirjallisuudesta. Kirjakerhot ovat ldhinni suurimpien kustantajien
omistuksessa. (Taulukko 7.11.). v -

My®és suurteosten ja kirjasarjojen osamaksumyynti on Suomessa perintei-
sesti merkittdvd kirjojen myyntikanava. Sen osuus kohosi jopa ldhes nel-
jannekseen pédkustantajien markkaméadrdisestda myynnistd vuonna 1992.
(Taulukko 7.7.)
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Kirjastot

Yleisilld kirjastoilla oli kaikkiaan noin 1 350 toimipistettd vuonna 1992. Lu-
vussa ovat mukana kuntien yleisten kirjastojen paakirjastot, sivukirjastot, lai-
toskirjastot ja kirjastoautot tai -veneet. Miidrd on vahentynyt huomattavasti.
Vuonna 1980 toimipisteitd oli noin 1800. Erityisesti sivukirjastojen méaira
on vihentynyt. (Taulukko 7.12.)

Kirjastojen toimipisteiden mééri on vidhentynyt, mutta kirjavarat ovat karttu-
neet. Vuonna 1992 kirjastojen kokoelmissa oli 36 miljoonaa kirjaa. Asukasta
kohden tdma tekee 7 nidettd. (Taulukko 7.13.)

Lainaajien osuus viestostd laski 80-luvun lopussa mutta on viime vuosina
kasvanut uusiin ennatyslukuihin. Vuonna 1992 viestostd 48 prosenttia laina-
si kirjoja yleisisté kirjastoista. (Taulukko 7.13.)

Kotilainojen médrissd kehitys on kulkenut samansuuntaisesti. Kotilainojen
midrd jokaista asukasta kohti vuonna 1992 oli 19 nidettd. Lainaajaa kohden
luku oli keskiméirin 40 kirjaa. Kirjalainoista oli 40 prosenttia lastenkirjoja,
35 prosenttia aikuisten kaunokirjallisuutta ja 25 prosenttia aikuisten tietokir-
jallisuutta. Parin viime vuoden aikana lastenkirjojen osuus lainoista on sel-
visti vihentynyt ja aikuisten tietokirjojen osuus kasvanut. (Taulukko 7.14.)

Yleiset kirjastot kayttivdt kirjahankintoihin noin 156 mmk vuonna 1992.
Kirjojen hankintamiérarahat ovat viime vuosina supistuneet. (Ks. luvun 9
taulukko 6.) Tami vaikeuttaa vihilevikkisen kirjallisuuden myyntis, koska
kirjastot ovat sille tdrked ostajaryhma.

Vuonna 1992 yleisissa kirjastoissa tyoskenteli noin 1 700 kirjastonhoitajaa.
Muuta henkilostda oli noin 2 000.
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Tilastointi

Suomessa julkaistujen kirjanimikkeiden tilastoinnista on vuodesta 1954 lih-
tien vastannut Helsingin yliopiston kirjasto, jolle kirjapainot ja julkaisijat
toimittavat vapaakappaleet julkaisemistaan kirjoista. Tilastojen luotettavuutta
haittasi aiemmin (erityisesti 1970-luvulla) se, ettei luettelointia aina ehditty
suorittaa kokonaisuudessaan vuosittain. Luokituksessa noudatetaan Unescon
suosituksia kirjojen tilastoinnista.

Varsinaisia kirjankustannusyrityksid edustava Suomen Kustannusyhdistys
laatii vuosittain tilastot jisenkustantajiensa tuotannosta. Tiedot kattavat mm.
jdsenten nimiketuotannon sekd kappale- ja markkamiirdisen myynnin kirjal-
lisuusryhmittdin. Tiedot esitetddn erikseen padkustantajista, ruotsinkielisistd
kustantajista ja kaikista kustantajista. Pdidkustantajien tiedot ovat ldpi vuosi-
en olleet kattavia, mutta muita pienempid kustantajia koskevien tietojen laa-
tu ja kattavuus on vaihdellut.

Kirjojen kustantamista ja myyntid koskevia toimialakohtaisia tietoja on
my0s Tilastokeskuksen teollisuustilastossa, tukku- ja vdhittdiskaupan myyn-
titilastossa ja Suomen yritykset -vuosikirjassa.

Tiedot yleisten kirjastojen toimintayksikoistd, kirjastoaineistosta, lainaus- ja
muusta toiminnasta sekd henkilokunnasta sisdltyvit Tilastotietoja yleisistd
kirjastoista -vuositilastoihin. Vuoteen 1988 asti julkaisu laadittiin kouluhalli-
tuksessa. Vuodesta 1989 sen laadinnasta on vastannut opetusministerion
kulttuuriosasto.

Taydentévéad kirjallisuutta

Brunila, Anne & Uusitalo, Liisa: Kirjatuotannon rakenne ja strategiat.
Jyviskyldn yliopisto, Nykykulttuurin tutkimusuksikén julkaisuja 15.
Jyviskyld 1989.

Eskola, Katarina: Kirjojen lukeminen. Teoksessa Liikkanen & Padkkonen
(toim.): Arjen kulttuuria. SVT, Kulttuuri ja viestintda 1993: 2.
Tilastokeskus, Helsinki 1993.

Niemi, Juhani: Kirjallisuus instituutiona. SKS, Helsinki 1991.

Tilastotietoja  yleisistd  kirjastoista. ~ Kouluhallitus,  kirjastotoimisto
(-1988)/Opetusministerio, kulttuuriosasto (1989—). Moniste (eri vuosina).

Uusitalo, Liisa: Kirjojen kustantamisen rakenne Suomessa. Teoksessa
Joukkoviestintitilasto. SVT, Kulttuuri ja viestintd 1989: 3. Tilastokeskus,
Helsinki 1989.

Tilastok&skus m 215



Kirjat ja kirjastot

Uusitalo, Liisa & Lassila, Juha: Vanhojen kirjojen kenttd. Jyvéskyldn
yliopisto, Nykykulttuurin tutkimusyksikon julkaisuja 7. Jyviskyld 1988.

Vakkari, Pertti: Kirjastolaitos. Teoksessa Nordenstreng & Wiio (toim.):
Suomen viestintdjirjestelmd. Weilin+Go0s, Helsinki 1990.

Vapaa-aika numeroina 2: kirjojen ja lehtien lukeminen, Kkirjastossa
kdyminen. SVT, Kulttuuri ja viestintd 1993: 4. Tilastokeskus, Helsinki
1993.
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7.1 Suomessa julkaistu kirjallisuus vuosina 1980 — 1991 (nimikkeiden kokonaismééara)*

Vuosi  Kotimainen kirjallisuus Kaannoskirjallisuus Muunkieliset Yhteensd
teokset
Suomen-  Ruotsin- Yh- % Suomen- Ruotsin- Yh- % Yh- % Kpl % Naistd
kielinen** kielinen teensd kaikista noksia noksia teensd kaikista teensd kaikista ensipai-
noksia

Kpl
1980 4387 342 4729 726 953 5% 1015 15,6 767 11,8 6511 1000 6294
1981*** 5578 475 6053 736 1155 68 1223 149 951 116 8227 1000 8008
1982 5040 449 5489 738 884 65 949 12,8 998 134 7436 1000 7213
1983 5881 526 6407 746 874 85 959 12 1228 143 8594 1000 8264
1984 5892 511 6403 748 892 83 975 114 1185 138 8563 1000 8098
1985 6181 474 665 745 306 89 995 1M1 1280 143 8930 1000 8358
1986 6183 46 66239 762 996 97 1093 12,6 972 11,2 8694 1000 7978
1987 6320 450 6770 743 97 78 1048 15 1287 141 9106 1000 8397
1988 7016 523 7539 726 1458 134 1592 153 1255 121 10386 1000 9585
1989 6615 463 7078 701 1420 107 1527 151 1492 148 10097 1000 9365
1990 6512 598 7110 700 1562 1M1 1673 165 1370 135 10153 1000 9482
1991 6784 525 7309 652 1976 112 2088 186 181 16,2 11208 1000 10439

* Tilastointi perustuu kansallisbibliografian Suomen kirjallisuus alanmukaisen osaston aineistoon.
Tilastoinnissa on noudatettu Unescon suositusta ks. Unescon tilastollinen vuosikirja. Myés pienpainatteet (5-48 snvua)
sisaltyvat lukuihin.
**  Sisaltad myos kaksi- ja useampikieliset kirjat.
***  |Juden vapaakappalelain ja tehostetun tiedotuksen takia saatiin ja luetteloitiin paljon edellisten vuosien taannehtivaa materiaalia.

Lshde: Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto.
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72 Tieto- ja kaunokirjallisuuden sekd koulukirjojen ja lastenkirjojen kokonaisnimiketuotanto vuosina 1980 — 1991*

Vuosi Tietokirjallisuus Kaunokirjallisuus** Yhteensa Tasta
Koulukirjoja Lastenkirjoja
Kpl % Kpl % Kpl % Kpl % Kpl %
1980 5530 85,9 921 14,1 6511 100,0 531 8.2 228 35
1981 7049 85,7 1178 14,3 8227 100,0 575 70 403 49
1982 6 454 86,3 982 13,2 7436 1000 450 6.1 118 1,6
1983 7 604 88,5 990 15 8594 1000 542 6.3 254 30
1984 7610 889 953 11 8563 1000 670 78 318 37
1985 7847 87.9 1083 12,1 8930 1000 692 7.7 290 32
1986 7588 87.3 1106 12,7 8694 1000 631 . 73 268 3
1987 802 88.1 1085 1.9 9106 1000 638 70 353 39
1988 8777 84,5 1 609 15,5 10386 1000 70 - 73 579 556
1989 8395 83,1 1702 169 10097 1000 600 59 583 538
1990 8 505 83,8 1648 16,2 10153 1000 © 615 6,1 659 6,5
1991 9285 828 1923 172 11208 1000 530 53 893 8.0

* Tilastointi perustuu kansallisbibliografian Suomen kirjallisuus alanmukaisen osaston aineistoon. Tilastoinnissa on noudatettu
Unescon suositusta, ks. Unescon tilastollinen vuosikirja. Pienpainatteet {5-48 sivua) sisaltyvit lukuihin.
**  Kaunokirjallisuus sisaltad proosan, lasten- ja nuortenkirjallisuuden seké runouden.

Lshteet: Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto; Suomen tilastolfinen vuosikirja.

Kuvio 7.3
Kirjallisuuden kokonaisnimiketuotanto 1980 — 1991
Nimikkeita 1000
12.0 -
] Kaunokirjallisuus ”2
Tietokirjallisuus
10.0 - i
8.0
6.0
4.0
2.0
1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991
Vuosi
L&hde: Taulukko 7.2
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7.3 Suomessa julkaistu kirjallisuus {nimikkeiden kokonaism##ra) lajeittain vuosina 1980 — 1991*

Kirjatlisuuden laji 1980 1985 1986 1987 1988 1983 1990 1991 1991 T&std

% Suomen- Ruotsin- Muun
kielisia  kielisia kielisia

Yleisteokset 297 329 325 384 361 397 307 335 30 n 26 38
Filosofia, psykologia 165 191 176 188 156 165 - 165 189 1,7 161 7 21
Uskonto 365 360 333 342 382 326 286 339 3.0 299 22 18
Sosiologia, tilasto 212 233 AN 215 194 186 176 219 20 165 16 38

Politiikka, kansantalous 564 795 766 807 938 949 776 943 84 656 51 236
Oikeus, julkinen hallinto 447 625 582 626 m 727 735 813 73 733 42 38

Sotataito ja -tiede 69 61 56 50 65 76 68 94 0.8 81 8 5
Kasvatus 381 533 429 463 597 633 539 617 55 526 k- 5
Kansatiede, kansanrunous 76 98 78 87 72 77 65 80 0,7 56 7 17
Kielitiede 264 347 316 319 324 310 219 394 35 176 67 151
Matematiikka 180 257 219 202 215 208 840 241 22 17 8 116
Luonnontieteet 507 683 577 744 710 695 422 905 8,1 512 27 366
Ladketiede 351 415 3% 471 490 520 1041 524 47 329 18 177
Insindritieteet, '

tekniikka, teollisuus 614 1053 1236 1131 1247 1205 297 1113 99 822 26 265
Maa- ja metsatalous 204 433 372 404 391 335 17 374 33 326 14 34
Kotitalous 83 121 98 103 14 118 453 m 10 107 3 1
Liiketalous, liikenne 217 403 461 453 . 507 499 544 538 48 - 413 35 90
Arkkitehtuuri, taide 198 330 326 392 404 438 115 625 56 550 25 50
Pelit, urheilu : 54 98 75 102 124 105 368 129 1,2 121 6 2
Kirjallisuuden historia 35 45 58 56 68 70 59 56 0.5 38 6 12
Kaunokirjallisuus 921 1083 1106 1085 1609 1392 1648 1923 172 1764 M5 44
Maantiede, matkailu 79 m 84 92 115 118 87 110 1,0 87 6 17
Historia, elamankerrat 228 325 - 414 390 532 538 472 536 48 450 66~ 20
Luokittelematta** - - - - - - 354 - - - -~ -

Yhteensd 6511 8930 8694 9106 10386 10097 10153 11208 100 8760 637 1811

* Sisdltaa myds nk. pienpainatteet. ] )
**  Vuodesta 1990 tiedot tuotettu Fennica CD-ROM levylla. Vuoden 1990 levylld 354 nimikettd, joiden luokitus puuttuu.

Lihde: Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto.
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7.4 Suomessa julkaistu kaannskirjallisuus alkuperdiskielen mukaan vuosina 1981 — 1991

Alkpperéis- 1981 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991

Kieli Kl % Kol % Kpl % Kol % Kpl % Kpl % Kl % Kol %

Kadnngkset

suomen kielelle

Englanti 612 530 520 574 554 556 557 574 859 589 795 560 940 601 1277 646
Ruotsi 165 143 124 137 153 154 149 153 186 128 216 152 184 11,8 198 10,0
Saksa 103 89 96 106 36 96 74 76 117 80 147 104 128 82 161 8,1
Ranska 68 59 43 47 49 49 61 6,3 68 47 63 44 92 59 104 53
Tanska 28 24 10 11 10 1.0 26 2,7 20 14 21 1.5 30 19 18 09
Vendja 5 43 26 29 32 32 22 23 60 4.1 51 3,6 40 286 3% 18
Norja kil 2.7 22 24 21 2,1 13 1.3 20 1.4 16 1.1 4 22 3% 18
ltalia 17 15 1" 12 9 08 16 1,6 27 18 28 20 28 18 35 18
Espanja 9 08 6 07 7 0,7 8 08 17 1.2 20 14 20 13 2% 13
Muut* 72 6.2 48 53 65 B85 45 456 84 58 63 44 67 43 86 44
Yhteensa 1155 100,0 906 100,0 996 100,0 971 100,0 1458 1000 1420 100,0 1563 100,0 1976 1000
Kaannokset

ruotsin kielelle

Suomi 63 926 86 96,6 89 91,8 68 872 124 925 101 944 103 928 101 90,2
Englanti 1 15 2 22 1 1,0 4 51 3 22 3 28 2 18 4 36
Muut* 4 59 1 1.1 7 72 6 77 7 52 3 28 6 54 7 6,3
Yhteensa 68 100,0 89 1000 97 100,0 78 100,0 134 1000 107 1000 111 1000 112 1000

* Sisdltas myds kadnnokset useasta eri kielesta.

Lahde: Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto.

Kuvio 7.4
Kaunokirjallisuuden nimiketuotanto kirjallisuuslajeittain 1985 — 1992
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Lahde: Taulukko 7.5
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7.5 Kirjojen nimiketuotanto kirjallisuuslajeittain vuosina 1985 — 1992*

Kirjallisuuden 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1997
laji
I Kl % Kol % Kol % Kol % Kol % Kol % Kpl %  Kpl %

Kotimainen kauno-

kirjallisuus
Proosa 392 79 312 58 337 61 332 62 330 59 365 60 38 68 319 6.1
Lasten kirjat 141 28 177 33 140 25 138 26 154 28 164 27 157 28 168 32
Nuorten kirjat 83 17 78 15 131 24 91 17 128 23 18 20 134 24 97 18
Kaannetty
kaunokirjallisuus

~ Proosa 471 94 505 94 470 85 546 102 489 88 621 103 480 85 525 100
Lasten kirjat 362 73 563 105 574 104 -326 61 348 63 415 69 443 79 389 74
Nuorten kirjat 125 25 144 27 163 30 191 36 182 33 140 23 140 25 120 . 23
Runous, .
naytelmat 95 19 113 21 106 19 105 20 126 23 148 25 114 20 103 20
Tietokirjat 1371 2751465 274 1536 279 1606 300 1632 293 1832 304 1653 292 1655 314
Suurteokset 5 10 6 12 8 16. 79 15 92 17 138 23 160 28 140 27

Peruskoulukirjat 1063 21,3 1054 197 1000 18,1 1066 199 1079 194 1049 174 1102 194 795 151
Muut koulukirjat 834 16,7 877 164 966 175 867 162 1001 180 1044 173 837 158 954 18,1

Yhteensa 4989 100,0 5353 100,0 5512 100,0 5347 100,0 5561 100,0 6034 100,0 5669 100,0 5265 ** 100,0
Uutuuksien

osuus nimike-

tuotannosta % 53,2 56,2 53,9 57,5 50,2 51,6 52,2 54,6

* Suomen Kustannusyhdistyksen tiedustefuun osallistuneiden jasenkustantajien tuotanto. Jasenkustantajien lukumééra on
vaihdellut. Vuona 1992 tiedusteluun osallistui 59 Suomen Kustannusyhdistyksen 60 j&senkustantajasta.
**  Niista ensipainoksia 2878 ja uusia painoksia 2387 vuonna 1992.

Lahde: Suomen Kustannusyhdistys ry/ Litketaloustieteellinen tutkimusiaitos: Kirjojen tuotantotilasto. Eri vuosina.
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7.6  Kirjojen kappalemiairainen myynti kirjallisuusryhmittdin vuosina 1980 — 1992*

1986 1987 1988 1983 1990

Kirjallisuus- 1980 1985 1991 1992
hma

i 1000kt % 1000k % 1000 kpl 100k! % 100kl % 100kl %

Paskustantajat**

Kaunokirjat 3030 149 3981 209 3643 3447 3669 3285 3473 186 3135 180 3542 207

Lasten ja

nuorten kirjat 2347 115 2085 110 1995 2326 2472 2270 2263 121 1942 111 1947 M4

Suurteokset ) 836 44 696 622 ‘ 667 453 855 46 884 51 1002 58
¢ 3617 4178

Tietokirjat J J 2387 126 2252 2694 2668 2925 3124 16,7 3040 174 3428 200

Peruskoulukirjat 8974 441 7301 384 7112 7153 7116 7114 6791 364 6231 357 4983 291

Muut koulu- ja

kurssikirjat 2392 11,7 2416 127 2348 2282 2235 2216 2158 116 2226 128 2232 130

Padkustantajat :

yhteensa 20359 100,0 19006 1000 18046 18524 18827 18263 18664 1000 17458 100,0 17 140 100,0

Muut kustanta-

jatyhteensa - 2835 122 1487 73 3533 4028 4424 3706 6316 253 5965 255 6901 287

Yhteensa 23194 100,0 20493 100,0 21578 22552 23251 21969 24980 1000 23423 1000 24040 1000

* Suomen Kustannusyhdistyksen jasenkustantajien ilmeittama myynti. Luvut eivt ole vuosittain tdysin vertailukelpaisia,
koska tietoja antaneet Suomen kustannusyhdistyksen jésenkustantajat eivat ole eri vugsina tadysin samoja.

Vuonna 1992 tiedusteluun osallistui 59 Suomen Kustannusyhdistyksen 60 jasenkustantajasta.
Paakustantajat: WSQY, Otava, Weilin+Goos, Gummerus, Tammi, Kirjayhtymd, Karisto.

%

Lahde:

Suomen Kustannusyhdistys / Liiketaloustieteellinen tutkimustaitos: Kirjojen tuotantotilasto, eri vuosina.
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7.7 Kirjojen markkama#riinen myynti kirjallisuusryhmittdin vuosina 1980, 1985 ja 1992*

Kirjaliisuus 1980 1985 1986 1987 1988
Milj.mk % Milj.mk % Milj.mk % Milj.mk % Milj.mk %

Pagkustantajat**

Kaunokirjallisuus 69,4 15,9 125,3 19,4 1324 20,3 129,2 18,1 131.2 18.4
Lasten ja nuorten kirjat 29,4 6.7 42,2 6.5 43,1 6.6 51.9 7.3 472 6,6
Suurteokset 1 1810 1 M4 120,6 187 1075 16,5 1236 17,3 92,5 13,0
Tietokirjat J ) J> ' 1120 174 105,7 16,2 1328 18,6 1471 20,7
Peruskoulukirjat 426 97 79,1 123 83,8 129 86.4 12,1 90,2 12,7

Muut koulu- ja kurssikirjat 115,2 26,3  166,5 258 1792 275 189, 265 2034 286
Paakustantajat yhteenséd 4376 1000 6457 1000 6517 1000 7128 1000 7116 1000

Muut kustantajat yhteensa 68,6 136 1357 174 1634 200 2064 25 2210 24,2

Yhteensd . 506,2 1000 7814 1000 8151 1000 9193 1000 9386 1000
7.7 jatkuu
Kirjallisuus 1989 1990 199 1992

Miimk %  Miimk %  Miimk %  Miimk %

Paakustantajat™*

Kaunokirjallisuus 1349 175 1484 16,7 1331 150 1367 15,7
Lasten ja nuorten kirjat 55.8 12 57.8 6,5 54,5 6.1 489 56
Suurteokset 109,2 142 1747 18,7 1893 213 21115 243
Tietokirjat 157.4 204 1832 207 1795 202 1748 20.1
Peruskoulukirjat 2182 283 2221 251 2223 250 1837 21
Muut koulu- ja kurssikirjat 95,9 124 1003 11,3 11,4 125 1133 13.0
Paakustantajat yhteensd 7715 1000 8864 1000 8901 1000 8687 1000

Muut kustantajat yhteensd 156.0 168 3137 26,1 340,0 276 3761 30,2

Yhteensd 9276 1000 12000 1000 12301 1000 12448 1000

*  Suomen Kustannusyhdistyksen jasenkustantajien ilmoittama myynti. Luvut eivét ole téysin vertailukelpoisia,
koska tietoja antaneet Suomen kustannusyhdistyksen jasenkustantajat eivét ole eri vuosina taysin samoja.
Vuonna 1992 tiedusteluun osallistui 59 Suomen Kustannusyhdistyksen 60:sta jasenkustantajasta.

**  Paakustantajat: WSOY, Otava, Weilin+Gos, Gummerus, Tammi, Kirjayhtyma, Karisto.

Lshde: Suomen Kustannusyhdistys ry/ Liiketaloustieteetlinen tutkimuslaitas: Kirjojen tuotantotilasto, eri vuosina.
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7.8 Paikustantajien ja erikoiskustantajien lukumdédra ja markkinaosuus* vuosina 1981, 1986, 1991 ja 1992

Paakustantajat Erikoiskustantajat Yhteensa

Luku- Markkina- Luku- Markkina- Luku- %

madrd  osuus madrd  osuus maddra

0/0 D/D

1981 7 84,7 37 15,3 4 100,0
1986 7 80,0 49 20,0 56 100,0
1991 7 724 55 276 62 100,0
1992 7 69,8 53 30,2 60 100,0

¥ Osuus SKY:n jasenten markkamaardisesta myynnista.

Lahde: Suomen Kustannusyhdistys. /Liiketaloustieteellinen tutkimustaitos: Kirjojen tuotantotilasto, eri vuosina.

7.9 Suomessa kustannetun kirjallisuuden myyntikanavat 1980 — 1991*

Myyntikanava Nettomyynti**
1980 1985 1966 1987 1988 1989 1990 1991
%
Kirjakaupat 448 49,3 459 39.4 38,1 473 364 315
Kirjavalitys Oy 71 938 10,4 1.5 14,0 13.2 10,0 10,5
Muut tukkuliikkeet 7.7 32 75 7.3 8,1 25 44 40
Osamaksumyynti 22,6 15,5 14,3 151 14,2 141 16,8 16.3
Muut kanavat*** 178 22,2 28 26,7 257 229 32,3 317
Yhteensa 1000 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
1 000 mk 506 200 781400 815095 919274 938578 927 554 1200049 1229364

* Luvut eivét ole vuosittain taysin vertailukelpoisia, koska tietoja antaneet Suomen Kustannusyhdistyksen jasenkustantajat eivat
ole eri vuosina taysin samoja. Esim. vuonna 1992 tiedusteluun osallistui 59 kustantajaa 60:sta Suomen kustannusyhdistyksen
jasenkustantajasta.

**  Syomen Kustannusyhdistyksen jasenkustantajien nettomyynti eli kakonaismyynnin arvosta on véhennetty jdlleenmyyjen palkkio.
Erityyppisista kirjoista mydnnetty palkkio vaihtelee ja on kansa- ja peruskoulukirjoilia 6 %, muilia oppikirjoilla 25 % ja muulia
kirjallisuudella 20 ~ 42 %.

***  Esim. vuonna 1991 muut kanavat olivat suuruusjarjestyksessa: suoramarkkinointi kuluttajille, myynti kunnille, muu jatleenmyynti,
myynti kirjakerhoille, myynti kirjastopalvetulle ja myynti ulkomaitle.

Huom! Huomattava osa kirjakerhomyynnista ei sisally SKY:n tuotantatitaston lukuihin.

Lahde: Suomen Kustannusyhdistys ry/ Liiketaloustieteellinen tutkimuslaitos: Kirjojen tuotantotilasto, eri vuosina.
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7.10 Kirjakauppojen ja rautakirjan kioskien maara vuosina sekd antikvariaattien maara vuosina 1980 — 1991

Vuosi Kirjakauppoja* Rautakirjan kioskeja Antikvariaatteja
1980 474 622 161
1982 468 694 153
1984 504 796 165
1986 481 840 189
1988 - 484 823** 215
1989 478 844 210
1990 483 850 229
1991 462 825 218

* Lisaksi kaupan keskusliikkeiden (EKA, ELANTO, KESKO, SOK, TUKO/ANTTILA) tavarataloissa on runsaasti kirjaosastoja
paperiosastojen yhteydessa. Kirjaosastojen maara ja laajuus saattaa vaihdella huomattavasti. )
** 1988 Rautakirjan kioskien tilastointi muuttunut, muut myymalét (esim. videopisteet) eivat sisélly kioskien lukumaaraan,

Lahteet: Rautakirja Oy; Titastokeskus, Yritysrekisteri.

7.11 Kirjakerhot 1991

Kerho . Perustettu  Omistaja Jasenia Liikevaihto
Mmk

Suuri Suomalainen Kirjakerho 1969 WSQY 40 % , Otava 40 %,

Yhtyneet Kuvalehdet 20 % 189 500 77
Uudet Kirjat 1980 WSOY : 85 800 3.7
Kirjamaailma 1990 - WSOY 28 500 12,0
Johanna 1971 Gummerus ' 50 000 16,0
Lasten Parhaat Kirjat 1987  Nordisk Bok 50 %,

Weilin + Gods 50 % 36 000*
Lasten Oma Kirjakerho 1975 Sanoma Osakeyhtio 45000*

* Tiedot vuodelta 1990.

Lahde:  Kirjakerhojen omat ilmoitukset.
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7.12 Yleisten kirjastojen pai-, sivu- ja laitoskirjastot seké kirjastoautot vuosina 1980 — 1992

Vuosi Paakirjastoja  Sivukirjastoja Laitoskirjastoja ~ Yhteensd  Kirjastoautoja/
-veneitd
1980 454 1144 1 608 2119
1981 451 1133 1594 223
1982 451 1119 1580 223
1983 451 1097 1558 230
1984 451 1125 1586 230
1985 451 1083 ) 1544 234
1986 451 877 205 1543 234
1987 451 623 205 1289 235
1988 451 563 204 1228 233
1989 450 535 203 1198 231
1990* 444 510 197 1151 232
1991 444 486 195 1125 234
1992 444 469 194 1107 232

* Vuodesta 1990 |ahtien Ahvenanmaan maakunta ei mukana tilastossa.

Lahde: Kouluhallitus/ Opetusministerid: Tilastotietoja yleisista kirjastoista, eri vuosina.

Kuvio 7.5
Kirjastojen lainaajat ja kotilainat 1980 — 1992
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Lahde: Taulukko 7.13
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7.13 VYleisten kirjastojen lainaajat, kotilainat ja kirjavarat vuosina 1980 — 1992

Vuosi Lainaajia Ketilainoja* Sidoksia

1000 henked % vdestosta 1000 kpl**  Asukasta Lainaajaa 1000 kpl Asukasta

kohti kohti kohti

1980 1842 38,5 72513 15,1 394 23350 49
1981 1919 399 75352 15,7 39,3 24 881 52
1982 1978 409 78 008 16,1 394 26 412 55
1983 1999 4.0 78730 16,2 394 27 674 5.7
1984 2023 13 76 545 15,6 378 28 917 59
1985 2021 4,2 80 335 16,4 39,8 30 469 6.2
1986 2084 42,3 83577 17,0 401 30330 6.2
1987 2160 437 86 985 17,6 403 33004 6.7
1988 2162 45,2 86 581 181 40,0 34107 71
1989 2191 41 85989 17.3 39,2 34 902 7.0
1990 2199 4.4 85714 173 39.0 35502 71
1991 2281 459 89 240 17.9 391 35938 72
1992 2405 48,0 96 387 19,3 40,1 36 308 73

* Vuonna 1984 ja vuodesta 1990- Ahvenanmaan maakunta ei mukana.
**  Sisdltaa myds AV-aineiston lainat.

Lahteet: Kouiuhallitus/ Opetusministerit, Tilastotietoja yleisista kirjastoista, eri vuosina.

7.14 Yleisten kirjastojen lainaajat ja kirjalainat vuosina 1985 — 1992*

Vuosi Lainaajia Lainaajista Kirjalainoja Lainoista
1 000 henked % aikuisia % lapsia 1000 kpl Aikuisten  Aikuisten Lasten
tietokirjoja  kaunokirjoja  kirjat
% % %
1985 2021 730 270 77 914 206 373 421
1986 2084 74,0 26,0 80 540 20,6 366 428
1987 2160 74,0 26,0 80 067 19,7 - 359 444
1988 2162 737 26,3 78 341 20,1 353 448
1989 219 73,9 26,1 76 405 211 345 444
1990 2199 743 257 75 085 22,1 34,2 437
1991 2281 75,6 244 76 023 235 348 - 47
1992 2405 76,8 231 80 806 25,1 351 39,8

* Ahvenanmaan maakunta ei mukana luvuissa.

Lahteet: Kouluhallitus/ Opetusministerid: Tilastotietoja yleisisté kirjastoista, eri vuosina.

Tilastokeskus sﬁfgs 227



Kirjat ja kirjastot

7.15 Kirjojen lukeminen 1981 — 1991

Kirjojen lukeminen 6 kk aikana

On Josta Yhteensd  Kuuluu
Wkenut 1 35 g9 10-19  Vshin-  Eimuista Eiole kg
kijaa  kirjaa  kirjaa  kirjaa  t38n 20 luku- lukenut
kijaa ~ maé&rad

%
10 vuotta tiayttédneet
Kaikki yhteensa
1981 76 12 17 10 16 18 1 24 100 13
1991 75 18 17 10 13 13 3 25 100 1
Miehet
1981 74 15 18 9 16 14 1 26 100 10
1991 70 21 17 9 10 9 3 30 100 5
Naiset
1981 77 10 17 1 16 22 0 22 100 15
1991 80 16 17 1 15 18 3 20 100 15
Ik
10-14-vuotta
1981 98 9 16 8 21 Y| 2 2 100 5
1991 90 17 21 13 19 19 1 10 100 7
15-24-vuotta
1981 89 10 17 12 22 27 0 1 100 1"
1991 86 17 18 14 17 19 2 14 100 6
25—-44-vuotta
1981 78 1 19 1 17 18 0 22 100 21
1991 80 17 18 12 15 14 2 20 100 16
45-64-vuotta
1981 65 14 19 10 12 9 - 35 100 1
1991 66 19 16 8 10 " 2 34 100 10
65— vuotta
1981 56 17 13 5 10 8 2 44 100 3
1991 61 21 15 6 7 8 6 39 100 4
15-vuotta tdytténeet
Elinvaihe
Vanhempien kotona asuva
naimaton
(k4 10-30-vuotta,ei lapsia)
1981 7 " 16 12 21 26 0 13 100 7
1991 85 19 19 13 15 18 3 15 100 4
Muu naimaton, eronnut tai
leski (ei alle 18—v. lapsia.ikd
alle 45-vuotta)
1981 82 8 20 7 17 30 - 18 100 19
1991 81 12 15 14 19 18 1 19 100 8
jatkuu
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7.15 jatkuu
Kirjojen lukeminen 6 kk aikana
On Josta Yhteensd  Kuuluu
Went 4, 35 g9 1019 Vahin  Eimuista Eiole -
kijaa  kirjaa  kirjaa  kirjaa  t3&n 20 luku- lukenut

kijaa  maaraa
%

Muu naimaton, eronnut tai
leski (ei alle 18—v. lapsia, ika

45+ vuotta)

1981 60 " 15 8 12 10 1 40 100 6
1991 60 16 13 7 9 1 5 40 100 6
Naimisissa tai avoliitossa

{ei alle 18—v. lapsia, ikd

alle 45-vuotta)

1981 74 8 14 12 19 19 - 26 100 17
1991 83 18 18 14 14 16 1 17 100 14
Naimisissa tai avoliitossa

(ei alle 18—v. lapsia, ika 45+

vuotta) .

1981 62 18 16 8 1 8 0 38 100 8
1991 64 23 16 7 8 9 3 36 100 8
Naimisissa tai avoliitossa

(nuorin lapsi 0-6-v.)

1981 80 12 20 1 20 16 0 20 100 24
1991 80, 19 17 1 16 12 3 20 100 19
Naimisissa tai avoliitossa

{nuorin lapsi 7-17-v.) .

1981 74 15 21 12 12 13 - 26 100 19
1991 74 18 19 1 13 1 3 26 100 14
Yksinhuoltaja

{alle 18-v. lapsia)

1981 77 8 21 8 15 23 - 23 100 19
1991 85 10 27 8 16 18 4 15 100 24
Kuntamuoto

Kaupungit

1981 78 " 18 12 18 18 0 22 100 16
1991 77 18 18 " 13 15 2 23 100 12
Muut kunnat .

1981 67 14 17 8 12 14 1 33 100 10
1991 68 19 15 ] " 10 4 32 100 9

Lshde: Vapaa—aika numeroina 2. SVT, Kulttuuri ja viestintd 1993:4. Tilastokeskus, Helsinki 1993.
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7.16 Kirjastossa kdyminen 1981 — 1991

On kaynyt  Eiole Yhteensa On kdynyt  Eiole Yhteensa
kirjastossa  kaynyt kirjastossa  kaynyt
6 kk aikana  kirjastossa 6 kk aikana  kirjastossa
6 kk aikana 6 kk aikana
% %

10-vuotta tiyttdneet
Muu naimaton, eronnut

Kaikki yhteensa tai leski
] {ei alle 18-v. lapsia, ika
1981 53 46 100 45+ -vuotta)
1991 59 Ly 100 1981 28 N 100
1991 33 67 100
Miehet
1981 50 49 100 Naimisissa tai
1991 55 45 100 avoliitossa
{ei alle 18-v. lapsia, ika
Naiset alle 45-vuotta)
1981 56 43 100 1981 56 44 100
1991 62 38 100 1991 70 30 100
1ka Naimisissa tai
avoliitossa
10-14-vuotta (ei alle 18-v. lapsia, ika
1981 88 1" 100 45+ -vyotta)
1991 94 6 100 1981 29 69 100
15-24-vuotta 1991 37 63 100
1981 75 24 100
1991 82 18 100 Naimisissa tai
avoliitossa
25-44-vuotta (nuorin lapsi 0-6-v.)
1981 56 43 100 1981 58 41 100
1991 65 35 100 1991 67 33 100
45-64-vuotta Naimisissa tai
1981 34 64 100 avoliitossa
1991 : 45 55 100 (nuorin lapsi 7-17-v.)
1981 46 52 100
65—vuotta 1991 58 42 100
1981 22 78 100
1991 28 72 100 Yksinhuoltaja
{alle 18-v. lapsia)
15-vuotta tiyttdneet: 1981 55 45 100
1991 69 31 100
Elinvaihe
Vanhempien kotona Kuntamuoto
asuva naimaton
(iké 10-30-vuotta,ei Kaupungit
lapsia) 1981 55 a4 100
1981 74 25 100 1991 59 4 100
1991 80 20 100
Muut kunnat
Muu naimaton, eronnut 1981 42 57 100
tai leski 1991 51 49 100

(ei alle 18-v. lapsia.ika

alle 45-vuotta)

1981 66 34 100
1991 70 30 100

Lahde: Vapaa-aika numeroina 2. SVT, Kulttuuri ja viestinta 1993:4. Tilastokeskus, Helsinki 1993.
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8 Sanomalehdet

Suomi on monessa mielessd vahva sanomalehtimaa. Lehtinimikkeitd on pal-
jon, levikit ja lukijapeitot ovat korkeita; joukkoviestinnin liikevaihdosta sa-
noma- ja paikallislehdiston osuus on noin kolmannes ja joukkoviestin-
mainonnasta yli puolet.

Vuonna 1992 Suomessa ilmestyi kaikkiaan 242 sanomalehted. Sanomalehdet
on nykyisin tapana jakaa kansainvilistd kdytdntod noudattaen kahtia pdivi-
lehtiin ja muihin sanomalehtiin. Jako perustuu ilmestymistiheyteen. (Taulu-
kot 8.1 & 8.2.)

4-7 kertaa viikossa ilmestyvien pidivilehtien nimikemaariltdan suhteellisen
harvalukuiseen joukkoon kuuluvien lehtien keskimiérdinen levikki on suuri.
Vuonna 1992 Suomessa ilmestyi 58 pdivilehted. Niiden keskilevikki oli
noin 45 000 kappaletta. Pdivilehdet ovat tyypillisesti alueidensa levikkijoh-
tajia eli ns. ykkoslehtid. Paivilehtid ovat my0s iltapdivilehdet sekéd osa eri-
koissanomalehdisti ja ilmestymispaikkakuntiensa kakkoslehdista.

Muut sanomalehdet ilmestyvit 1-3 kertaa viikossa. Niiden lehtien joukko
on suuri, mutta levikiltddn ne yleensd ovat pienid. Vuonna 1992 ryhméén
kuului 184 lehted, joiden keskilevikki oli noin 7 000 kappaletta. Suppealla
levikkialueella toimivat ja oman alueensa paikallisiin uutisiin keskittyvét nk.
paikallislehdet muodostavat muiden sanomalehtien suurimman ryhmin. Li-
sdksi ryhmédn kuuluu osa ilmestymispaikkakuntiensa kakkoslehdistd ja pari
erikoissanomalehtei.

Piivilehtien ja muiden sanomalehtien keskindiset madrilliset suhteet ovat
1980-luvun alusta asti sdilyneet suurin piirtein ennallaan. Pédivilehtien osuus
kaikista sanomalehtinimikkeistd on ollut noin neljdnnes, mutta levikilld mi-
tattuna ne hallitsevat sanomalehtikenttdd. Niiden yhteinen levikkiosuus oli
kaksi kolmasosaa sanomalehtien kokonaislevikistd (66%) vuonna 1992. Jo
pelkéstddn seitsenpdividisten lehtien osuus kokonaislevikistd oli noin puolet
(46%). Pdivilehtien levikkiosuus on tosin laskenut neljd prosenttiyksikkod
sitten 1980-luvun alun.

Toinen yleisesti kdytdssd oleva sanomalehdiston jaottelu perustuu kilpai-
luasemaan. Kilpailuasemaryhmittdinen tarkastelu osoittaa, ettd lehdiston ra-
kenteessa on 1980-luvun alkuun verrattuna tapahtunut kaksi selvdd muutos-
ta. (Taulukko 8.3.)
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Kuvio 8.1
Sanomalehtien levikkiosuudet kilpailuaseman mukaan 1980 ja 1991

1980 1991

Muut iehdet Muut lehdet
2 2%
24% . Erikoissanomalehdet

8% Erikoissanomalehdet
litapéivéalehdet 8%

4%
Ruotsinkiel. 2
lehdet lltapéivélehdet
5% Suuret 8%
ykkoslehdet Ruotsinkie!

19% lshdet
5%

Suuret
ykkéslehdet
20%

Kakkoslehdet
13%

Kakkoslehdet
6%

Mark.al. ykkéslehdet Maric.al. ykkéslehdet
2% 26%

Lahde: Taulukko 8.3

Kakkoslehtien kuihtuminen on niistd toinen. Kakkoslehtien levikit ovat
laskeneet, ja niiden joukko on harventunut. Suurin yksittdinen leikkaus on
ollut Uuden Suomen lakkauttaminen (vuonna 1991). Yksistdin se vei
kakkoslehtien yhteislevikistd ldhes neljanneksen. Kaikkiaan kakkosleh-
tien levikkiosuus on pudonnut alle puoleen 1980-luvun alkuun verrattuna.

Iltapéivilehtien osuuden kasvu on toinen selvd muutos. Ilta-Sanomien ja II-
talehden (aloitti vuonna 1980) keskindinen kilpailu kasvatti molempien le-
vikkejd. Niiden yhteinen levikki on ldhes kolminkertaistunut ja osuus kaikki-
en sanomalehtien levikistd on yli kaksinkertaistunut.

Iltapiivilehdet myydédin irtonumeroina. Nykyisin noin 95 prosenttia koti-
maisten sanomalehtien irtonumeromyynnistd on iltapdivilehtien myyntia. Ir-
iltapédivilehtien myynnin kasvusta. Muiden — niin kotimaisten kuin ulko-
maistenkin - sanomalehtien irtonumeromyynti on Suomessa suhteellisen vi-
héistd. (Taulukko 8.12.)

Talouden lama on tuntunut myos sanomalehtien levikeissda. 1980-luvun ai-
kana sanomalehtien yhteislevikki kasvoi 3,4 miljoonasta 4,1 miljoonaan.
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Sitten yhteislevikki alkoi laskea — ilmeisesti ensimmdisen kerran koko so-
danjilkeisend aikana. Parina viime vuonna sanomalehtien yhteislevikki on
pudonnut yhteensd viitisen prosenttia vuosikymmenten vaihteen huippulu-
vuista. Levikkikappaleina pudotus merkitsee yhteensd noin 220 000 sanoma-
lehden numeroa. (Taulukko 8.2.) Lehtid on lopetettu, ja monien lehtien levi-
kit ovat kddntyneet laskuun. Liséksi pari erikoissanomalehted on viikkoleh-
diksi muututtuaan siirtynyt aikakauslehdiston riveihin.

1980-luvulla monet lehdet lisdsivit ilmestymiskertojensa méarad. 1990-lu-
vulla sen sijaan on yleistynyt ilmestymiskertojen harventaminen. Vuosina
1991/92 toistakymmentd sanomalehted harvensi ilmestymiskertojaan.

Yhden, neljdn ja kahdeksan suurimman sanomalehtiyrityksen levikkiosuuk-
sien kehityksen tarkastelu 1980-luvun puolivilistd 1990-luvulle osoittaa, ettd
muutokset ovat olleet suhteellisen pienid. Suurimmat muutokset tapahtuivat
jaksolla 1986 — 1988. Eniten (5 prosenttiyksikk6d) muuttui neljan suurim-
man osuus jaksolla 1986 — 1988, kun mm. Uusi Suomi Oy siirtyi Tampereen
Kirjapainon/Aamulehti-yhtymin omistukseen. Vuodesta 1988 vuoteen 1992
levikkiosuuksien muutokset ovat aika vahiisid. (Kuvio 8.3.)

Viime vuosina on usein nostettu esiin sanomalehtien omistukset paikallisra-
dio- ja televisiotoiminassa. Sanomalehtiyhtididen toiminta graafisen viestin-
nén eri sektoreilla ndyttda kuitenkin edelleen olevan sédhkoisessd viestinnédssi
mukanaoloa yleisempad. (Taulukko 8.7.) :

Piivilehdet ovat taloudelliselta volyymiltaaan edelleen koko joukkoviestin-
ndn merkittdvin osa, vaikka 1990-luvun alun talouslama on leikannut huo-
mattavasti niiden ilmoitustuottoja. Vuonna 1992 piivilehtien liikevaihto oli
noin 3,9 miljardia markkaa ja osuus koko joukkoviestinnidn liikevaihdosta
noin neljdnnes (26%). Joukkoviestinmainonnasta piivélehtien osuus oli yli
puolet (52%).

Sanomalehtien Liiton jasenlehdilld ilmoitustulojen osuus lehtien yhteenlas-
ketuista tuotoista oli 64 prosenttia vuonna 1991 (kuvio 8.4). Talouslama on
leikannut ilmoitustuottoja. 1980-luvun lopun taloudellisesti hyvind vuosina
liiton jasenlehtien tuotoista noin kolme neljdsosaa tuli mainonnasta.

Piivilehtien suurin kuluerd vuonna 1992 oli tekninen valmistus (34 %). Toimi-
tuksen osuus oli noin neljasosa kustannuksista. (Kuvio 8.5.)

Toimituksen aineiston osuus sanomalehtien rekisterdidysté palstatilasta oli
vuonna 1992 keskiméddrin jonkin verran alle kolme neljinnestd. Jiljelle jadvi
runsas neljannes on ilmoitusaineistoa. Toimituksen aineiston kolme suurinta
ryhmédi vuonna 1989 olivat kotimaan aineisto (34%), urheilu (15%) ja ajan-
vieteaineisto (10%). (Taulukko 8.8.)
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Tiléstointi

Ilmaislehtien méird ja taloudellinen volyymi. kasvoi voimakkaasti 1980-lu-
vun alkupuolella, mutta 1980-luvun puolivilin jdlkeen kasvu hidastui. Vuon-
na 1989 Suomessa ilmestyi 141 ilmaislehted, joiden kokonaispainos oli 3,7
miljoonaa kappaletta. Tuoreempia kattavia tietoja ilmaislehtikentidn koko-
naisvolyymista ei ole saatavissa. (Taulukko 8.13.)

Sanomalehdiston levikki- ja niistd lasketut volyymitiedot perustuvat Levi-
kintarkastus Oy:n tilastoihin.

Sanomalehtien Liitto tilastoi vuosittain monin tavoin jidsenlehtiensd toimin-
taa, mm. taloutta, lehtitekniikkaa ja toimituksellisia kysymyksid. Liiton jul-
kaiseman Suomen Lehdist6 -lehden vuosittaisessa medianumerossa on useita
sanomalehdistdd koskevia tilastoja (ks. esim. Suomen Lehdisto 7-8/93).

Myds Paikallislehtien Liitto julkaisee vuosittain jasenlehtienséd kootut media-
tiedot.

Posti- ja telelaitoksen vuosittaisessa tilastojulkaisussa on tiedot postin kuljet-
tamien sanomalehtien mairidstd. Tiedot koti- ja ulkomaisten lehtien ir-
tonumeromyynnisti 16ytyvit Rautakirja Oy:n vuosikertomuksista.

Taydentdvéaa kirjallisuutta

Graafisen alan taloustilasto. Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan
tutkimuskeskus, eri vuosina.

Gustafsson, Karl Erik: Newspapers in Nordic countries. DDF/NAL/SL/TU,
Forssa 1992,

Jyrkidinen, Jyrki: Joukkotiedotuksen keskittymistutkimus III.
Liikenneministerion julkaisuja 2/89. Helsinki 1989.

Loyttyniemi, Veikko: Sanomalehdiston rakenne ja talous 1940-luvulta
1980-luvulle. Teoksessa Tommila, Pdivio (toim.): Suomen lehdiston
historia 3. Kustannuskiila, Kuopio 1988.

Loyttyniemi, Veikko: Sanomalehtien luokitteita on monenlaisia. Suomen
Lehdisto 7-8/93.

Posti- ja telelaitos. Tilastot. Helsinki, eri vuosina.

Sauri, Tuomo: Joukkoviestinniin rakenteita 1980-luvulta 1990-luvulle. SVT,
Kulttuuri ja viestintd 1993: 1. Tilastokeskus, Helsinki 1993.
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Sauri, Tuomo: Sanoma- ja aikakauslehtien lukeminen. Teoksessa Liikkanen
& Piidkkonen (toim.): Arjen kulttuuria. SVT, Kulttuuri ja viestintd 1993:
2. Tilastokeskus, Helsinki 1993. -

Suomen Graafinen teollisuus ja uusi Eurooppa 1-2. Turun
kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan tutkimuskeskus, Sarja B 3/1991 &
2/1992.

Vapaa-aika numeroina 2: kirjojen ja lehtieh lukeminen, kirjastossa
kdyminen. SVT, Kulttuuri ja viestintd 1993: 4. Tilastokeskus, Helsinki
1993.

Virmavirta, Jarmo: Julkinen sana ja tuki. Selvitys lehdistotuen
kehittdmisestd. Liikenneministerion julkaisuja 9/92. Helsinki 1992.
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8.1 Sanomalehdet vuosina 1980 — 1992 ilmestymistiheyden mukaan

Vuosi Paivalehdet Muut Yhteensa
sanomalehdet
(7-4-paivaiset) (3-1-pdiviset)
1980 61 186 247
1985 - 65 164 229
1986 64 1M 235
1987 87 172 239
1988 67 178 245
1989 66 176 242
1990 66 186 252
1991 61 180 24
1992 58 184 242

Lahteet: Loyttyniemi 1988; Sanomalehtien Liiton toimintakertomukset 1980 —; Levikintarkastus Oy.

8.2 Sanomalehtien kokonaislevikin jakautuminen ilmestymistiheyden mukaan vuosina 1980-1992

Péivalehdet Muut sanomalehdet Levikki yhteensa
{7~4-paivaiset) (3-1-paivaiset)
1980
levikki {1 000 kpl) 2365 994 3359
% 70,4 29,8 100.0
1985
levikki {1 000 kpl) 2662 1178 3840
% 69,4 30,7 100,0
1986
levikki {1 000 kpl) 2664 1195 3859
% 69,0 309 100,0
1987
levikki (1 000 kpl} 2719 1260 3979
% 68,3 316 100,0
1988
levikki (1 000 kpl} 279 1334 4053
% 67,1 328 1000
1989
levikki (1 000 kpl) 2744 1346 4090
% 67,0 33,0 100,0
1990
levikki (1 000 kpl) 2780 1300 4080
% 68,2 31.9 100,0
1991
levikki {1 000 kpl) 2670 1351 4021
% 66,4 336 100,0
1992
levikki {1 000 kpl) 2568 1300 3868
% 66.4 336 100,0

Lahde: Levikintarkastus Oy; Sanomalehtien Liiton toimintakertomukset 1980 —.
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8.3 Sanomalehtien levikit kilpailuaseman mukaan vuosina 1980,1985 ja 1991

1980 . 1985 1991
%

Suuret ykkoslehdet* 195 18,3 19,2
Markkina-alueiden 263 249 26,2
ykkoslehdet .

Kakkoslehdet** 134 10,9 58
Ruotsinkieliset lehdet*** 54 52 50
lltapdivalehdet 36 6.8 8.4
Erikois sanomalehdet 15 8,2 7.8
Muut fehdet 243 25,8 276
Yhteens& 100,0 1000 100,0
Levikki (1 000 kpt) 3359 3840 4021

. Helsingin Sanomat, Aamulehti, Turun Sanomat

**  llmestymispaikkakuntiensa kakkoslehdet.

***  Ruatsinkielisia ei ole laskettu mukaan muihin lehtityyppeihin
Lahde: Sauri 1993.

Levikkitiedot: Levikintarkastus / Sanomalehtien Liitto
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Sanomalehdet

Kuvio 8.2
Piivilehdet ilmestymispaikkakunnittain

PAIVALEHDET
ILMESTYMIS-
PAIKKAKUNNITTAIN
(7-4 -pidiviiset)

ROVANIEMI
Lapin‘Kansa

KEMI
P;hjolan Sanomat PY

KUUSAMO
Koillissanomal

KAJAANI

KOKKOLA Kainuun Sanomat
Keshrggh]qnmaa ®
Osterbotiningen

PIETARSAARI @ YLIVIESKA

Jakobstads Tidning Kalajokilaakso

VAASA

Pohjalainen

IISALMI‘
lisalmen Sanomat

Vasabladet

VAkgaEQ'é%faK' SEINAJOKI @ KuoPICY JOENSUU

Sanomat llkka Savon Sanomat Karjalainen
HAMEENLINNA Etela-Pohjanmaa ‘PJ(ZZI&-SKYLA [ ]
Hémeen Sanomat suomalainen

PORI
JAMSA PIEKSAMAKI
Satakunnan Kansa TAMPERE  Koillis-Hame Pieksamaen Lehti RS Loht
RAUMA Aamulehti . SAVONLINNA Warkauden Lehti
Lansi-Suomi lt4-Savo
MIKKELI
UUSIKAUPUNKI Lansi-Savo
Uudenkaupungin Sanomat ®
TURKU fgﬁ(EMAK' LAPPEENRANTA
Turun Sanomat Etel&-Saimaa
urun Paivileht FORSSA @ | HEINOLA
bo Underrattelser Forssan Lehti ta-Hame
> 9 KOUVOLA
Kouvolan Sanomat
< LAHTI
Aland SALO Sanomat Kymen Sanomat
Salon Seudun Sanomat PORVOO
TAMMISAARI Uusimaa

Vistra Nyland Borgabladet

LOHJA

HELSINKI

Lanst Lusimaa Helsingin Sanomat Lihde: Sanomalehtien Liitto
RIHIMAKI . ;I*uféan tadsbladet
Rithim&en ta-Sanomat TUUSULA
Sanomat Ilg?hz!eh ’ Keski-Uusimaa
HYVINKAA e

Hyvinkdan Sanomat
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Sanomalehdet

8.4 Piivilehtien ilmestymistineys, puoluekanta, levikki, levikin muutos 1991/1992, volyymi ja liikevaihto vuonna 1992

Lehti lim./viikko Puoluekanta 1992 levikki Levikin muutos  Volyymi 1992 Lehden

1991/1992* litkevaihto
1992

% 1 000 mk
Aamulehti 7 sit 140 236 =30 . 49 924 016 276 000
Borgabladet 6 sit 10727 -3.3 3239554 12 880
Demari 5 sdp 37 584 44 9396 000 22300
Etela-Pohjanmaa 5 sit 11754 -14 2962 008 8 400
Etel4-Saimaa 7 kesk 35032 =27 12 366 296 61355
- Etela-Suomen Sanomat 7 sit 69 464 -2,5 24 590 256 . 120288
Forssan Lehti 6 sit 15971 -1.8 4807 271 25718
Helsingin Sanomat 7 sit 483 052 0,0 171 966 512 953 223
Hufvudstadsbladet 7 sit 63 649 -3.2 22 468 097 75900
Hyvinkaan Sanomat 6 sit 14 054 6.5 4286 470 8468
Hameen Sanomat 7 sit 32128 -36 11373666 60 288
lisalmen Sanomat 7 kesk 19 986 -0,2 7035072 23 261
Ikka 7 kesk 56 480 -1,8 19 937 440 65 262
lita-Sanomat 6 sit 208 405 -47 62 729 905 212329
[ltalehti 6 sit 116 036 2.2 34 926 836 150 841
[ta-Hame 4 sit 14 440 -2,3 3003 520 13635
[t3-Savo 7 kesk 24 025 0.1 8432775 29800
Jakobstads Tidning 6 sit 12 258 11 3689 658 18 884
Kainuun Sanomat 7 kesk 30034 -1,2 10 602 002 42 958
Kalajokilaakso 5 sit 8622 0.0 2172744 . 12500
Kaleva 7 sit 97 149 0.2 34 293 597 126116
Karjalainen 7 kok 55 6393 -16 18771015 73900
Kauppalehti 5 sit 82 349 =20 20751948 . 148515
Keski-Uusimaa 7 sit 24120 -2,4 8 490 240 29000
Keskipohjanmaa 7 kesk 35 247 0.4 12 371 697 42700
Keskisuomalainen 7 sit 82 080 0,3 29 220 480 123700
Koillis-Hame 4 sit 8283 -12.4 1664 883 10200
Koillissanomat 5 sit 10 434 -25 2631972 12 062
Kouvolan Sanomat 7 sit 34 201 -0,6 12141 355 51048
Kymen Sanomat 7 sit 32 268 5,2 11 326 068 50900
Lalli 4 kesk 6717 1383702 5238
Lapin Kansa 7 sit 42 344 -3,2 14 947 432 60 000
Liitto 5 kesk 7615 1911365 8174
Lansi Savo 7 sit 79 554 0.9 10 373 454 48720
Lénsi-Suomi 7 sit 19 057 -53 6727121 18902
Lansi-Uusimaa 6 sit 14 088 03 4296 840 19825
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Sanomalehdet

8.4 jatkuu
Lehti lim./viikko Puoluekanta 1892 levikki Levikin muutos ~ Valyymi 1992 Lehden

1991/1992* liikevaihto

1992
% 1000 mk

Nya Aland 4 sit 8137 0,9 1253098 9469
Pieksdmaen Lehti 5 sit 9013 2271276 6 868
Pohjalainen 7 sit 64 350 -1,0 22 651 200 58 670
Pohjolan Sanomat 7 kesk 42105 -1.1 14 863 065 53 428
Pyhajokiseutu 4 sit 9415 -3.4 1883 000 9017
Raahen Seutu 4 sit 8627 -8,6 1751 281 6703
Riihim&aen Sanomat 6 sit 13034 -33 3336 268 11 403
Salon Seudun Sanomat 7 sit 21 506 -1,2 7591618 31417
Satakunnan Kansa 7 sit 61313 -2 21704 802 92 800
Savon Sanomat 7 sit 83 061 -8,3 29320 533 127 426
Turun Paivalehti 5 sdp 9370 2305020 5113
Turun Sanomat 7 sit 127 850 5.1 32729600 267 294
Uudenkaupungin Sanomat 4 sit 8242 -36 1648 400 7200
Uusimaa 6 sit 14 087 -28 4 268 361 14700
Valkeakosken Sanomat 5 sit 8 493 2148729 10 000
Vasabladet 6 sit 27 353 -05 8233 253 41700
Vastra Nyland 6 sit 12 205 -1,6 3673705 13323
Warkauden Lehti 6 sit 13471 -13.8 4041 300 15728
Yi&-Vuoksi 6 sit 15416 12,7 4640 216 18 058
Abo Underrattelser 5 sit 8034 1.0 2024568 6 300
Mand 5 sit 11384 -1.0 2 868 768 15900
Osterbottningen 6 sit 5715 1714500 9500
Yhteensa 2567 318 839795 828 3855313

* Muutosprosenttia ei ole, jos levikintarkastusta ei ole v.1992.

Lahteet: Levikintarkastus Oy.
Suomen Lehdistd 7-8/1993.
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Sanomalehdet

8.5 3-1 piivéisten sanomalehtien iimestymistiheys, levikki ja volyymi 1992

Lehti ' llm/viikko Levikki Volyymi

Alasatakunta, Eura 2 3451 -9 964 002
Alavieska, Alavieska 1

Anjalankosken Sanomat, Anjalankaski 3 7849 -9 1200 897
Arbetarbladet,Helsinki 1 3132 153 468
Elimden Sanomat, Elimaki 1 3 9 182 373
Eteldranta-Sydkusten, Karjaa 2 2190 -91 208 050
Folktidningen Ny Tid, Helsinki 1 1733 90116
Hangbtidningen, Hanko 3 3216 492 048
Hankasalmen Sanomat, Hankasalmi 1 3843 -9 196 299
Harjavallan Seuty, Harjavalta 2 6408 -9 660 024
Heindveden Lehti, Heindvesi 1 47276 222 352
Hevosurheilu, Helsinki 2 34744 -9 3509144
Hirvensalmen Sanomat, Hirvensalmi 1 2028 -9 103 428
Hollolan Seutu, Hollola 2 4951 435100
Hameen Kansa, Hdmeenlinna 1 4030 213530
Hameenkulma, Oitti 1 4025 209 300
Hameenkyron Sanomat, Hameenkyrd 2 681 -N 686 100
Harmat, Ylihdrma 1 4624 240 448
lijokiseutu, Pudasjarvi 2 6 026 608 626
litinseutu, Kausala 2 4792 438 784
limajoki-lehti, llmajoki 2 6102 634 608
Inarinmaa, Inari 1 3557 184 964
[ta-Suomen Viikko, Kuopio 1 2692 139984
Jalasjarven-PeraseindjsjoenKunnallissanomat 2 8115 819615
Jokiposti, Kiiminki 1

Jokivarsi-Lehti, Haapavesi 1 29N 151372
Joroisten Lehti, Joroinen 2 33 332100
Joutsan Seutu, Joutsa 1 5504 291712
Joutseno, Joutseno 1 4007 212371
Jurvan Sanomat, Jurva 1 3065 159 380
Juvan Lehti, Juva 2 5443 544 300
Jyvaskylan Ympéristd ja Mik. Jyvaskyla 1 6212 -9 310600
Jarviseudun Sanomat, Lappajérvi 1 9259 472 209
Jarviseutu, Alajarvi 2 8 469 829 962
Kaakkoisseutu, Simpele 2 2893 289300
Kaakonkulma, Virolahti 1 5624 292 448
Kaarina, Kaarina 1 4004 204 204
Kalajoki, Kalajoki 1 4708 -91 249524
Kangasalan Sanomat, Kangasala 2 8794 -91 861812
Kangasniemen Kunnallisliehti, Kangasniemi 1 4934 91 261 502
Kankaanpdan Seutu, Kankaanpaa 2 10138 91 1064 430
Kansan Tahto, Oulu 3 11975 1796 250
Kansan Uutiset, Helsinki 3 16 136 2420 400
Kansan Aani, Vaasa 3 .

Karjalan Maa, Joensuu 3 7095 1021680
Karkkilan Tienoo, Karkkila 3 5690 870570
Karttulan-Tervon-Vesannon Sanomat, Karttula 1 4006 204 306
Kauhajoen Kunnallislehti, Kauhajoki 2 8951 895100
Kauhava, Kauhava 1 4602 239304
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Sanomalehdet

8.5 jatkuu

Lehti lIm/viikko Levikki Volyymi
Keski-Hame, Lammi 1 5291 -91 280 423
Kiihtelys-Pyhaselka Lehti, Hammaslahti 1

Kiuruvesi, Kiuruvesi 1 3197 478 244
Koillis Lappi, Kemijarvi 3 8294 1252 394
Koillis-Savo, Kaavi 2 7376 744 976
Kokemden Sanomat, Kokeméki 2 5787 601 848
Korpilahti, Korpitahti 1 3382 -9 175 864
Koti-Karjala, Kitee 3 8025 -90 1123 500
Kotimaa, Helsinki 2 68 439 6 843 900
Kotiseudun Sanomat, Pihtipudas 1 6101 323353
Kotiseutu-Uutiset, Liperi 2 5824 582 400
Kotokulma, Turenki 2 5220 -9 532 440
Kuhmoisten Sanomat, Kuhmoinen 1 3666 -9 190 632
Kuhmolainen, Kuhmo 2 6 451 670 904
Kunnallinen Viikkolehti, Kyrd 2 10254 -91 1045908
Kunnallislehti Kyfénmaa, Laihia 2 3457 345700
Kunnallislehti Paimio-Sauvo-Piikkid, Paimio 2 7602 760 200
Kuntasanomat, Halikko 1 2286 -9 109728
Kuorevesi-Mantta-Vilppula, Mantta 2 8059 -91 822018
Kurikka,-Kurikka 2 6 257 650 728
Kurkijokelainen, Loimaa 1 2704 91 129792
Kurun Sanomat,Kuru 1 2373 121023
Kuusaan Seutu, Kuusankoski 1 2393 119650
Kalvian Seudun Sanomat, Kélvia 1 1842 -9 93942
Laitilan Sanomat, Laitila 2 5849 -9 409 430
Landsbygdens Folk Helsinki 1 11606 —91 557 088
Lapuan Sanomat, Lapua 2 7825 782 500
Laukaa-Konnevesi-lehti, Laukaa 1 7337 374187
Lauttakyld, Huittinen 2 8388 847 188
Lempaalian-Vesilahden Sanomat, Lempaals 2 7510 -9 735980
Lestinjoki, Kannus 2 5641 -9 563 741
Lieksan lehti, Lieksa 3 8359 1253 850
Loimaan Lehti, Loimaa 3 10 059 1488 732
Lepen Lehti, Loppi 1 4779 248 508
Lounais-Hame, Forssa 1 890 47 170
Loviisan Sanomat, Loviisa 3 4622 693 300
Luot.-Satakunta/Merikarvian Kunn.lehti, Krist kaupunki 1 1454 72700
Luoteis-Uusimaa, Vihti 3 6973 -9 1066 869
Luoteiskunnat, Noormarkku 1 3673 190 996
Luumd&en Lehti, Taavetti 1 3 886 205958
Maaselks, Haapajarvi 2 7298 -9 707 906
Maaseudun Tulevaisuus, Helsinki 3 116 883 17 532 450
Matti ja Liisa, Lapinlahti 1 6 803 360 559
Merikarvia-lehti, Merikarvia 1 2945 -91 153 140
Meriporilainen, Pori 1

Miilu, Sonkajérvi 1 5079 264 108
Méntsala, Mantsala 2 6008 -9 630 840
Nastola-Lehti, Nastola 2 4377 -9 437700
Nivala, Nivala 2 6 365 649 230
Nokian Uutiset, Nokia 3 8484 1315020
Nurmijdrven Sanomat, Nurmijdrvi 3 7 448 1132096
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Sanomalehdet

8.5 3-1 pdiviisten sanomalehtien ilmestymistiheys, levikki ja voiyymi 1992 jatkuu

Lehti lIm/viikko Levikki Volyymi
Orimattilan Sanomat, Orimattila 3 7293 -9 1101 243
Oriveden Sanomat, Orivesi 2 685% -9 699 312
Outokummun Seutu, Outokumpu 2 614 -9 608256 -
Padasjoen Sanomat, Padasjoki 1 37143 -9 198 379
Paikallissanomat, Vammala 1 5679 -91 295 308
Pargas Kungbre!ser - Paraisten Kuulutukset, Parainen 1 5122 271 466
Parikkalan Sanomat, Parikkala 2 5010 -9 506 010
Perhonjokilaakso, Veteli 1 5748 298 896
Pernignseudun Lehti, Pernid 1 4163 -9 220639
Petajavesi, Petajavesi 1 2076 107 952
Pidisjarvi, Nivala 2 4870 477 260
Pielavesi-Keitele, Pielavesi 1 7197 381 441
Pielisjokiseutu, Eno 2 6512 657 712
Pietarsaaren Sanomat, Pietarsaari 3 3388 518 364
Pitajalainen, Nilsid 2 5458 556 716
Pitajanuutiset, Méntyharju 2 7729 -9 587 404
Pogostan Sanomat, llomantsi 2 7468 : 761736
Pohjankyro-Lehti, isokyrd 2 7285 728 500
Pohjois-Satakunta, kaalinen 2 693% -9 700 435
Pohjolan Tyg, Oulu 3 7224 1047 480
Punkalaitumen Sanomat, Punkalaidun 1 4517 -9 234 884
Puolanka-lehti,Puolanka 1 2784 -0 158 688
Puruvesi, Punkaharju 2 9210 911790
Puumala-lehti, Puumala 1 3755 195 260
Pyhtaanlehti-Pyttisbladet, Pyhtaa 1 2332 53 636
Pyhajarven Sanomat, Pyhésalmi 1 5322 282 066
Pyhajarviseutu, Sakyla 3 5150 736 450
Paijat-Hame, Vaaksy 2 4293 -91 433593
Paijatseutu, Lahti 1 4033 213749
Rannikkoseutu, Raisio 2

Rantalakeus, Liminka 1 5757 -9 299 364
Rantapohja, Haukipudas 2 12758 -91 1301 316
Rantasalmen Lehti, Rantasalmi 1 3532 -9 180 132
Reisjarvi, Reisjarvi 1

Riihiméen Seutu, Rithimaki 1 1223 64 819
Ruovesi, Ruovesi 1 5390 -9 280 280
Saimetar, lisalmi 1 6754 351208
Sampo, Saarijarvi 1 6821 361513
Satakunnan Ty8, Pori 3 7089 1063 350
Sievildinen, Sievi 1 3483 -9 181116
Siikajokilaakso, Ruukki 2 7706 778 306
Sipoon Sanomat, Sipoo 1 3291 174 423
Sisd-Savon Lehti, Suonenjoki 2 6921 -9 678 258
Sisa-Suomen fehti, Adnekoski 3 8740 N 1319740
Soisalon Seutu, Leppavirta 2 5651 570751
Somero, Somero 2 5749 91 569 151
Sompio, Sodankyld 3 4404 -9 660 600
Sotkamo-Lehti, Sotkamo 2 5567 578 968
Sulkava-Lehti, Sulkava 1 2982 158 046
Suomenmaa, Helsinki 1 12 886 670072
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Sanomalehdet

8.5 jatkuu

Lehti lIm/viikko Levikki Volyymi
Suomenseldn Sanomat, Virrat 3 .

Suupohjan Sanomat, Kristiinankaupunki 2 5257 -9 525700
Suur-Keuruu, Keuruu 3 6 957 1050 507
Syd-Osterbotten, Narpit 3 8289 1235 061
Sydan-Hameen Lehti, Palkane 2 7065 -91 678 240
Saynatsalo, Muurame 1

Teisko-Aitolahti, Kangasala 1 1914 -9 101 442
Tejuka, Teuva 1 5091 269 823
Tervareitti, Muhos 2 7909 798 809
Tohmajérven-Vartsilan Lehti, Tohmajarvi 1 3666 190632
Toijalan Seutu, Toijala 2 5331 -9 538 431
Turun Tienoo, Lieto 2 6921 671337
Tyrvaan Sanomat, Vammala 3 10761 -91 1549 584
Ulvilan Seutu, Ulvita 2 7 069 678 624
Urjatan Sanomat, Urjala 1 6147 -9 319644
Uusi Aika, Pori 3 10 607 1559 229
Uusi Pohjois-Karjala, Joensuu 1 7309 -9 365 450
Uutis-Jousi, Siilinjarvi 2 7069 721038
Uutis-Valjakko, Turku 1 2005 96 240
Vaarojen Sanomat, Juuka 2 5001 500 100
Vakka-Suomen Sanomat, Uusikaupunki 3 9784 1457 816
Valkealan Sanomat, Valkeala 1 3428 -9 178 256
Valpas, Kuopio 1 4692 234600
Vanajaveden Seutu, Parola 2 4116 -9 382788
Vantaan Sanomat, Vantaa 2 11637 1745550
Vapaus, Mikkeli 1 5195 249 360
Vastin, Jyvaskyla 1 7190 352 310
Viiala-lehti, Viiala 1 2465 -91 128180
Viiden Kunnan Sanomat, Karstula 1 6061 -9 309111
Viikko-Eteenpéin, Kotka 1 6733 -91 350116
Viikkolehti {Kansan Uutiset),Helsinki 1 41530 2 153 560
Viiskunta, Alavus 2 8327 841027
Viitasaaren Seutu, Viitasaari 1 5467 -91 278 817
Vayla, Paltamo 2 209 209 100
Yhteissanomat, Savitaipale 2 5793 -9 579300
Ykkos-Sanomat, Nummi-Pusula 1 4074 -9 207774
Yi&-Kainuu, Ammansaari 2 8663 883626
Yla-Karjala, Nurmes 3 6310 940 190
Yl4-Satakunta, Parkano 3 9030 -91 1336 440
Yidjarven Sanomat, Yigjdrvi 1 5102 265 304
Ostra Nyland, Loviisa 3 4498 -91 679 198
Yhteensa 1298 920 127 038 369

* Levikki on ilmoitettu lehdista, joilla on ollut levikintarkastus 1991 ja/tai 1992.

Lahde: Levikintarkastus Oy
Suomen Lehdistd 7-8/1993
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Sanomalehdet

8.6 Sanomalehdet ldéneittdin 1992*

Laani Paivalehtia Muita Yhteensa
sanomalehtid

Hameen [aani 6 26 32
Kaski-Suomen |3ani 2 14 16
Kuopion 1&ni 3 12 15
Kymen |33ni 4 " 15
Lapin 1&8ni 2 2 4
Mikkelin [&dni 4 1 15
Oulun |13&ni 7 18 25
Pohjois-Karjalan [aani 1 9 10
Turun ja Porin l&8ni 8 29 37
Uudenmaan laani 12 17 29
Vaasan |aani 7 21 28
Ahvenanmaa 2 - 2
Yhteensa 58 170 228

* Taulukossa mukana Sanomalehtien Liiton jasenlehdet. Kaikkiaan vuonna 1992 ilmestyi
242 sanomalehted; vrt. taulukko 8.1.

Lahde: Suomen Lehdistd 7-8/93.

Kuvio 8.3
Suurimpien sanomalehtiyritysten osuus levikistd vuosina 1986, 1988 ja 1992*
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