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Joukkoviestimien kayttd 1980-luvulla

Mirja Liikkanen

Viestintajarjestelman murros

1980-luku on ollut murrosten aikaa sidhkoisen viestinndn kentdssd niin kansainvi-
lisesti kuin kansallisestikin. Tavaksi on tullut luonnehtia murrosta Umberto Econ
(1985) kisitteilld siirtymiseksi paleotelevisiosta ns. uustelevisioon. Paleotelevisi-
on aikana yksi julkisesti valvottu ldhetys oli tarkoitettu yhtd aikaa kaikkien kat-
sottavaksi, ja sitd myos katsottiin yhtd aikaa. Uustelevision aikana ohjelmatarjon-
ta on hajautunut ja yksityistynyt seké yleisot eriytyneet.

Kiéytinnossd muutos on useimmissa Linsi-Euroopan maissa tarkoittanut, ettd jul-
kisen yleisradioyhtion rinnalle on perustettu yksityisid kaapelitelevisioyhtioitd,
kaupallisia valtakunnallisia tai alueellisia televisioyhtiditd ja yksityisid paikallis-
radioyhtioitd. Siirtymdd ovat liséiksi edistdneet satelliittiohjelmat, videot ja kau-
kosédétimet.

Myos Suomessa Yleisradion rinnalle on perustettu yksityisid paikallisradioita,
kaapelitelevisiotoiminta on laajentunut ja siind erityisesti satelliittiohjelmien vilit-
tdiminen. Yleisradio on toisaalta lisinnyt omaa ohjelmatarjontaansa, toisaalta tii-
vistényt yhteistyotd MTV:n kanssa perustamalla mainosrahoitteisen Kolmostele-
visio Oy:n. Liséksi on perustettu TV4, joka vilittdd Ruotsin television ohjelmaa
osaan Eteld-Suomea. Valtaosa radio- ja televisiotoiminnan uusista yksikoistd pe-
rustaa toimintansa mainosrahoituksen varaan.

Katsojan kannalta murros on merkinnyt ainakin mdérillisen tarjonnan ja valin-
nanmahdollisuuksien lisddntymistd. Murros on samalla muuttanut ohjelmatarjon-
nan kokonaisrakennetta viihteellisemmiksi.

Katsojien suvereenisuutta ja mahdollisuuksia valita katsomisajankohtansa ja kat-
selu-ja kuuntelukanavansa on lisénnyt videolaitteiden ja kaukosddtimien yleisty-
minen. Videoiden avulla katsomisen voi siirtdd parhaaseen mahdolliseen hetkeen
ja kaukosiitimelld voi vaivattomasti puikkelehtia kanavalta toiselle.

Samalla alueelliset erot tarjonnan méérdssd ovat kasvaneet. Monilla haja-asutus-
alueilla kuuluvat ja ndkyvit ainoastaan Yleisradion ja MTV:n ohjelmat, kun
suurimpien kaupunkien kaapeloiduilla alueilla ndkyy Kolmostelevisio, useita sa-
telliittikanavia, paikallista kaapelitelevisio-ohjelmaa sekd naapurimaiden ohjel-
mia. Radion puolella on valittavana Yleisradion kolmen kanavan lisdksi jopa
useita yksityisid paikallisradioita.

Esimerkiksi Helsingin kaapeloiduilla alueilla televisio-ohjelmatarjonta oli 133
tuntia keskimédrdisend pdivind marraskuussa 1987. Tistd kaapelitelevision osuus
oli 82 %, TV 1:n osuus kuusi prosenttia, TV 2:n osuus viisi prosenttia, Kolmos-
television osuus viisi prosenttia ja MTV:n osuus kaksi prosenttia (Tiihonen
1988). TV 4:n ohjelmat ovat tulleet tdimin jdlkeen. Pddkaupunkiseudulla on mah-
dollista tdlld hetkelld kuunnella paikasta riippuen jopa seitsemdd yksityistd pai-

kallisradiota.

Myos Yleisradion ja MTV:n ohjelmatarjonnan varassa olevilla alueilla on ohjel-
mien médrd lisdéntynyt, silld erityisesti Yleisradio on 1980-luvun kilpailutilan-
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teessa kasvattanut ohjelmatarjontaansa. Eniten Yleisradio on lisdnnyt radion alue-
ohjelmia. Niiden ohjelmatunnit ovat kahdeksassa vuodessa kihes kuusinkertaistu-
neet toimintavuoden 1980/81 vajaasta 4000 ldhetystunnista toimintavuoden
1988/89 vajaaseen 22000 ldhetystuntiin. Lyhytaaltoldhetykset ovat lisdédntyneet
yli 40 prosentilla ja valtakunnalliset radioldhetykset noin neljédnnekselld. Yleisra-
dion televisio-ohjelmatunnit ovat lisdéntyneet mainittuna ajanjaksona noin 30
prosentilla ja MTV:n ldhetysajat 10 prosentilla. (Taulukot 2.1.5 ja 2.1.6.)

Erilaisia seuraamistietoja

Viestimien yleisotutkimuksia on Suomessa péddasiassa tehty joko eri viestintidyhti-
Oiden tutkimusosastoilla tai niiden tilauksesta. 1980-luvun viestintdkentidn suuret
muutokset ovat saaneet uudet ja vanhat viestintdyritykset tehostamaan omien ja
kilpailijoiden yleisdjen tutkimista.

Kvantitatiiviset tutkimukset ovat tarkentuneet ja tiivistyneet. Yleisradio, MTV ja
Mainostoimistojen liitto aloittivat televisioyleison tutkimisessa ns. mittaritutki-
muksen, jossa television katselua tutkitaan televisiovastaanottimeen liitetyn lait-
teen avulla. Tutkimus tuottaa seuraamistiedot vuoden kaikilta pdiviltd ja kaikilta
vuorokauden ajoilta. Yleisradion tutkimusosasto seuraa myos radion kuuntelua.
Yksityiset paikallisradiot ja sanoma- ja aikakauslehdet teettdvit omia tutkimuksi-
aan. Joillakin kaupallisilla tutkimuslaitoksilla on lisdksi omia viestimien seuraa-
mista koskevia tutkimuksia.

Viestintdyritykset tekevit yleisttutkimuksia ohjelmapoliittista suunnittelua var-
ten. Samalla ne ovat markkinatutkimuksia. Niiden avulla halutaan seurata kilpai-
lutilanteen kehittymistd ja ne on tarkoitettu myds julkisuutta varten. Tutkimustu-
lokset luovat kuvaa eri viestintdyhtitistd, niiden ominaisuuksista ja asemasta kil-
pailun kentdlldi. Koska joukkoviestinndn kehitys on yhteiskunnallisesti
kiinnostava asia ja viestintdyhtiot ovat kiinnostuneita itsestddn ja toisistaan, tutki-
mustulokset padsevit helposti julkisuuteen. Kun tutkimukset tehdddn varsin eri-
laisin menetelmin ja otannoin, on julkisuudessa viime vuosina ollut monenlaisia
kilpailevia lukuja eri viestintdyritysten ja yritystyyppien suosituimmuuseroista.

Yhteistd edelld mainituille tutkimustyypeille on, ettd ne pyrkivit vastaamaan sii-
hen, kuinka moni seuraa, mitd seurataan, kuka seuraa, kuinka kauan ja milloin
seurataan. Niin viestintdjdrjestelmidn murros ja kilpailutilanteen monimutkaisuus
kuin muutkin yhteiskunnan muuttumiseen liittyvét seikat ovat synnyttdneet tar-
peen syventdd viestinten kdyton analyysid. On haluttu kysyd myds miksi seura-
taan, miten viestimet liittyvit arkipdivdn muihin rakenteisiin, mitd merkityksid
seuraamisella on ja sen avulla luodaan.

Vapaa-aika ja joukkoviestimet

Joukkoviestimien seuraaminen luetaan yleensd ns. vapaa-ajan toiminnaksi. Va-
paa-aika voidaan médritelld eri nikokulmista varsin eri tavoin. Vapaa-aika voi
olla ansiotyon ulkopuolista aikaa, vapautta perhevelvollisuuksista, ns. omaa aikaa
tai se voi muodostua tietyistd vapaa-ajaksi médriteltdvistd toiminnoista.

Vapaa-ajan médrdn muuttumista on seurattu mm. Tilastokeskuksen ajankéytt6tut-
kimuksen avulla. Siind vapaa-aika on médritelty ns. residuaali- eli jadnnoskisit-
teend: vapaa-aika on se aika vuorokaudesta, joka jdd jdljelle, kun nukkumiseen,
ruokailuun ja muihin fyysisiin tarpeisiin, ansio- ja kotityohon sekd péddtoimiseen
opiskeluun kidytetty aika on vdhennetty (Niemi ja Pddkkonen 1989). Miirittely
poikkeaa arkikielen maéérittelyistd. Esimerkiksi ravintolassa ruokailu luetaan fyy-
sisiin tarpeisiin, mutta pelkkd juominen vapaa-aikaan.



17

Joukkoviestimien seuraamiseen kdytetty aika sisdltyy vapaa-aikaan. Ajankdytto-
tutkimuksen lukuihin ei sisélly tydaikana tapahtuva viestintivilineiden seuraami-
nen, kuten sanomalehtien ja kirjojen lukeminen, radion kuuntelu jne.

Ajankdyttotutkimuksen mukaan 10-64-vuotiaalla videstolld oli vuonna 1987 vii-
kossa keskimédrin 41 tuntia vapaa-aikaa. Miehilld vapaa-ajan miird oli 43 tuntia
viikossa ja naisilla kolme tuntia vihemmin, noin 40 tuntia viikossa. Miesten va-
paa-aika on vuonna 1979 tehtyyn tutkimukseen verrattuna pysynyt muuttumatto-
mana. Naisten vapaa-aika oli sen sijaan lisddntynyt noin kahdella tunnilla viikos-
sa. Eniten vapaa-aikaa on alle 15-vuotiailla ja véhiten 25-44-vuotiailla. (Emt.42.)

Joukkoviestimien pédtoimiseen seuraamiseen kéytettiin vuonna 1987 vapaa-ajasta
lahes puolet eli keskimiérin 2 tuntia ja 46 minuuttia vuorokaudessa. Joukkovies-
timien seuraamiseen kiytetty aika on lisddntynyt keskiméérin 25 minuutilla vuo-
desta 1979. (Taulukko 1.9.)

Television katsominen

Suurin osa joukkoviestimien seuraamiseen kidytetyn ajan lisdyksestd johtuu siitd,
ettd televisiota katsellaan entistd pitempdin. Ajankdyttotutkimuksen mukaan te-
levision péddtoimiseen katselemiseen kdytettiin vuonna 1987 keskimdirin 1 tunti
51 minuuttia vuorokaudessa, joka on 23 minuuttia enemmain kuin 1970-luvun
lopussa (taulukko 1.9). Yleisradion mittaritutkimuksen mukaan keskimddrdinen
television katseluun kiytetty aika toimikaudella 1987/88 oli 1 tunti 48 minuuttia
vuorokaudessa (Kalkkinen 1988,22). Ajankdyttotutkimuksen tieto perustuu lo-
ka/marraskuun ajankdyttoon, Yleisradion luku on koko vuoden keskiarvo.

Ajankdyttotutkimuksen mukaan keskimddrdisend pdivdnd 80 prosenttia vdestostd
katselee televisiota.

Television katseluun sisdltyy tdssd myos videon katselu. Nauhoitettua video-oh-
jelmaa katseli keskimddrdisend pdivdnd 7 prosenttia vdestostd ja vuokrakasettia
1,5 prosenttia. Viikonloppuisin videon katselun osuus television katselusta on ar-
kipdivid suurempi. (Ajankédyttotutkimus 1987, julkaisemattomat taulukot.)

Miehet katsovat edelleen enemmén televisiota kuin naiset. Miehet katsovat tele-
visiota keskiméérin 1 t 51 minuuttia ja naiset 1 t 31 min. Miehet ovat lisdnneet
katsomistaan hiukan naisia enemmaén. (Taulukko 1.9.)

Televisiota katsellaan viikonloppuisin selvisti pidempédén kuin arkipdivind. Vii-
konloppukatselua ovat lisdnneet erityisesti miehet. Varsinkin sunnuntaisin he kat-
selevat televisiota entisti enemmin, ero vuoteen 1979 on 34 minuuttia. Arki-
pdivisin naisten ja miesten katselu on lisddntynyt saman verran (23 minuuttia).
(Ajankdyttotutkimus 1987, julkaisemattomat taulukot.)

Television katseleminen on vahvasti arjen jdrjestyksen strukturoimaa (Barwise &
Ehrenberg 1988,17). Television katselu on keskittynyt tiettyihin illan tunteihin,
ns. parhaaseen katseluaikaan. Hellman ja Sauri (1988,15) méirittelevit sen niiksi
illan tunneiksi "jolloin tyd on tehty ja yo ei ole vield alkanut”. On ennustettu, ettd
ns. uustelevision tulemiseen liittyisi timédn TV:n katselun ajankéyt6llisen perusra-
kenteen heikkeneminen ellei jopa murtuminen. Niin ei ainakaan suomalaisten
television katselulle ole kuitenkaan kdynyt. Pdinvastoin paras katseluaika ndyttdd
jopa vahvistuneen, eli televisio kerdd aikaisempaa suuremman osan viestod di-
relleen suunnilleen samaan aikaan illasta. Esimerkiksi Yleisradion pédduutisldhe-
tyksen aiheuttama yleisdhuippu oli vuonna 1987 vield huomattavasti korkeampi
kuin 1970-luvun lopussa.

2 493299V
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Kuvio 1. Televisiota pédtoimisesti katselevien osuus eri viikonpéivind (%)
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Lahde: Ajankiyttdtutkimukset 1979 ja 1987




19

Joitakin muutoksia katselutottumuksissa on kuitenkin tapahtunut 1970-luvun lop-
puun verrattuna. Selvin muutos on, ettd televisiota katsellaan illalla pitempédn
kuin aikaisemmin. Tdmé koskee niin arkipdivid kuin viikonloppujakin. Arkipéivi-
sin paras katseluaika alkaa edelleen illalla noin kello seitsemin, mutta jatkuu nyt
ldhes yhteentoista. Myos pdivisaikaan, erityisesti iltapdivisin tapahtuva katselu
on jonkin verran lisdédntynyt.

Kaikkein eniten myohéisillan katselu on lisdéntynyt lauantaisin. Silloin 16,5 pro-
senttia alle 64 vuotiaasta viestOstd on television #ddressd vield hiukan ennen puol-
ta yOti.

Sunnuntaisin sen sijaan pdivdkatselu on hiukan lisdéntynyt. Alkuillan paras kat-
seluaika on pysynyt suunnilleen ennallaan eli alkaa hiukan aikaisemmin kuin
arkena, mutta loppuu jopa hiukan aikaisemmin kuin arki-iltoina keskiméérin.

Naisten ja miesten piivittdiset katselutottumukset poikkeavat jonkin verran toisis-
taan. Suurin osa eroista johtunee siitd, ettd naiset katselevat televisiota ylipdétdan
viihemmiin kuin miehet. Parhaaseen katseluaikaan naisista on selvisti pienempi
osa television ddressd kuin miehistd. Esimerkiksi television pédduutisldhetyksen
aikaan sunnuntaisin television déressd on 65 prosenttia miehistd mutta 40 pro-
senttia naisista. Pdfasiassa kotitdiden takia naiset aloittavat television katselun
illalla keskiméérin jonkin verran myShemmin kuin miehet ja he lopettavat katse-
lun my6s hiukan myohemmin.

Television katselun muutokset eri ryhmissa

Eniten televisiota katsovat ne, joiden arki ei rakennu ansiotyon ja vapaa-ajan
vuorottelulle. Téllaisia ryhmid ovat mm. elidkeldiset ja tyottomdt, jotka kdyttivit
television katsomiseen selvisti muita enemmin aikaa, pdivittdin reilusti yli kaksi
tuntia keskimidrin. Heilld television katselu on myss lisddntynyt eniten. Nami
ryhmit kiyttivdt eniten aikaa myos keskittyneeseen radion kuunteluun. (Ajan-
kdyttotutkimus 1987, julkaisemattomat taulukot.)

Ty0ssd kiyvissd viestossd naisten ja miesten television katsomisen sosiaaliryh-
mittdiset muutokset eroavat jonkin verran toisistaan.

Tyosséd kiyvit naiset ovat lisdnneet television katsomistaan. Eniten sitd lisdsivit
tyontekijét ja ylemmit toimihenkil6t ja vihiten yrittdjdt. TyOssd kdyvistd naisista
ylemmit toimihenkil6t katsovat edelleenkin vihiten televisiota, vaikka ero mui-
hin ryhmiin on pienentynyt. Eniten televisiota katsovat tyontekijdt ja alemmat
toimihenkil6t. Naisilla sosiaaliryhmittdiset erot television katseluun kiytetyssi
ajassa ndyttivit olevan pienemmat kuin ty0ssd kdyvilld miehilld. (Taulukko 1.7.)

Tydssé kidyvistd miehistd television katselua lisésivit eniten ylemmit toimihenki-
16t. Seuraavina olivat alemmat toimihenkil6t, tyontekijdt ja maatalousyrittdjit.
Piinvastoin kuin muut miehet, yrittdjdt vihensivit television katsomiseen kytti-
miiinsd aikaa. Myos miehistd eniten televisiota katsovat ryhmit ovat tyontekijit
ja alemmat toimihenkilot. (Taulukko 1.7.)

Kehitys ndyttdd antavan viitteitd siitd, ettd ylemmit toimihenkil6t ovat muutta-
massa suhtautumistaan television katsomiseen. Ylemmin kandidaattitutkinnon
suorittaneet kiyttivit 1980-luvulla selvidsti muita enemmén myos rahaa sihkdisen
viestinnén laitteiden kuten viritelevisioiden ja videolaitteiden ostamiseen (tauluk-
ko 1.4).

Iin mukaan vihiten televisiota katsovat 35-44-vuotiaat, eniten taas katsovat yli
55-vuotiaat. Suurin lisdys television katselussa oli yli 55-vuotiailla ja 20-24-vuo-
tiailla. (Taulukko 1.9.)
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Kuvio 2

Television pdidtoimiseen katseluun kéytetty aika
idn mukaan vuosina 1979 ja 1987

1987
1979

10-14  15-19  20-24  25-34  35-44  45-54  55-64
ikd

Lihde: Ajankiyttétutkimukset 1979 ja 1987

Uustelevisio?

Eridiksi keskeiseksi ns. uustelevision piirteeksi on esitetty yleison hajautumista
yhden julkisesti valvotun kanavan/kanavien yleisostd lukuisten erilaisten ja eri
periaatteilla toimivien kanavien eriytyneiksi yleisdiksi. Kovin tarkkaa kuvaa Suo-
men kehityksestd tdssd suhteessa ei vield ole, mutta joitakin selvityksid on kui-
tenkin tehty.

Tiihonen (1988) on selvittinyt television katselua Helsingissd syksylld 1987. Tut-
kimuksessa vertailtiin neljdd ohjelmatarjonnan mukaan muodostettua ryhmai. Ns.
yleisradiovdestoon kuuluivat toisaalta ne, (a) jotka voivat seurata vain valtakun-
nallisia Yleisradion ja MTV:n ohjelmia seki toisaalta ne, (b) jotka ndiden lisidksi
nékivit myos Kolmostelevision ohjelmat. Ns. kaapelivdestoon kuuluivat taas ne,
jotka edellisten liséiksi saattoivat seurata myos Helsinki-Televisio Oy:n ohjelmia.
Kaapelividesto jaettiin kahtia sen mukaan olivatko katsojat (c) ainoastaan maksut-
tomien kaapelipalvelujen piirissd vai (d) myods maksullisten palvelujen tilaajia.

Tulokset osoittavat, ettd katseluaika oli selvisti alhaisin silld ns. yleisradiovieston
osalla, joka ei ndhnyt TV3:n ohjelmia. Sen sijaan TV3:n piirissd olleella yleisra-
diovéeston osalla ja koko ns. kaapelivdestolld keskimddrdinen katseluaika oli
suunnilleen samalla tasolla.

Tutkimuksessa havaittiin, ettd uusien kanavien tullessa vanhojen katselu vihenee.
Viheneminen riippuu kuitenkin uuden tarjonnan luonteesta. Kolmostelevision
katselu on esimerkiksi véihentdnyt valtakunnallisten kanavien katselua. Samalla
kokonaiskatseluaika on jonkin verran noussut.

Kaapelitelevision maksuttomien palvelujen saatavuus sen sijaan vihensi suhteel-
lisen vihdn muiden kanavien katselua. Kaikkein pisin kokonaiskatseluaika olikin
vain maksuttomien palvelujen piirissid olleella kaapelivdeston osalla.
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Maksullisten palvelujen tilaaminen ndyttdd vaikuttavan eniten muiden kanavien
katseluun. Ndiden piirissd olleiden kokonaiskatseluaika ei ollut sen pidempi kuin
muillakaan, vaan maksullisten kanavia katseltiin muiden kanavien kustannuksel-
la. He katsovat selvisti vihiten sekd valtakunnallisia kanavia ettd TV3:n ohjel-
mia.

Tiihosen mukaan kaapelitelevision yleisOstd miehid on enemmin kuin naisia,
nuoria ja keski-ikdisid enemmin kuin vanhoja, tyoldisid sekd opiskelijoita ja kou-
lulaisia enemmain kuin keskiluokkaan kuuluvia tai eldkeldisid. Tutkimuksessa to-
detaan kuitenkin, ettd vaikka kaapelitelevisiota katsellaankin joissakin ryhmissd
selvdsti muiden kanavien kustannuksella ja kaapelitelevisio on ndissd ryhmissd
katsotuin "kanava", jadd kaapelitelevision osuus kokonaiskatseluajasta parhaim-
millaankin vain runsaaseen kolmannekseen. Néyttdisi siis, ettd mitdén kovin pit-
kille edennyttd fragmentoitumista kaapeliyleisoksi ja yleisradioyleisoksi ei aina-
kaan tutkimusvuoteen mennessé olisi tapahtunut.

Uusradio?

Radiotoiminnassa tapahtunut kehitys on 1980-luvulla ollut saman tyyppinen kuin
televisiotoiminnassakin. Perustellusti voidaan puhua my®s "uusradion" synnysta.
Yksityinen paikallisradiotoiminta on varsin nopeasti vakiinnuttanut paikkansa ja
uusia toimilupia myonnetiddn jatkuvasti.

Radiota kuunnellaan useimmiten muiden tdiden tai toimien ohella. Tdstd syystd
ajankdyttotutkimus, joka mittaa vain pditoimista ja vapaa-ajalla tapahtuvaa kuun-
telua, ei kuvaa radion kuuntelua kovin kiinnostavasti. Seuraavassa radion kuunte-
lua tarkastellaankin pddasiassa Yleisradion piivikirjatutkimusten pohjalta.

Valtakunnallisten radioldhetysten tavoittama videstd on 1980-luvulla selvésti pie-
nentynyt. Kun 1980-luvun alussa valtakunnallisia radioldhetyksid kuunteli keski-
médrdisend pdividnd lihes 80 % vdestostd, tavoittivat ne vuonna 1988 enidid run-
saat 60% vdestostd (taulukko 2.1.15). Eniten on vidhentynyt radion 1-verkon
kuuntelijaméérd (Erholm 1989).

Valtakunnallisten radioldhetysten kuunteluun kiytetty aika ei Yleisradion tutki-
musten mukaan ole kuitenkaan kovin paljon muuttunut viimeisen kymmenen
vuoden aikana. Valtakunnallisia radioldhetyksid kuunnellaan keskiméérin jonkin
verran yli 2 tuntia vuorokaudessa. Eniten valtakunnallisia radioldhetyksid kuunte-
levat maanviljelijit, perheeneminnit ja eldkeldiset, ja vihiten koululaiset ja opis-
kelijat. Viimeksi mainitut ja yleensd nuoret kuuntelevat valtakunnallisia radio-oh-
jelmia nykyéin selvisti aikaisempaa vdhemmaén. (Taulukko 2.1.18.)

Yleisradion paikallisverkkoa kuunneltiin vuonna 1988 keskiméérin 13 minuuttia
pdivissd. Sitd kuuntelevat eniten maatalousyrittdjdt ja alemmat toimihenkilot.
Parhaiten se tavoittaa keski-ikdiset 25-44-vuotiaat ihmiset. (Taulukko 2.3.13.)

Yksityisid paikallisradioita puolestaan kuunneltiin keskimédrin 26 min péivéssa.
Ne tavoittavat parhaiten 15 ja 35 ikdvuoden vililld olevan vieston. Ammatin
mukaan niitd kuuntelevat eniten yrittdjdt ja alemmat toimihenkilot. Vahiten yksi-
tyisid paikallisradioita kuuntelevat eldkeldiset. (Taulukko 2.3.13.)

Yleisradion seurantatiedot koskevat koko videstod. Yksityisten paikallisradioiden
omilla kuuluvuusalueillaan teettdimidn tutkimuksen mukaan (Radio facts 89) ne
tavoittavat ndilld alueilla yleison varsin hyvin. Tutkimuksen mukaan yksityisid
paikallisradioita kuunnellaan pédasiassa arkipdivisin, jolloin niiden tavoittavuus
on jopa suurempi kuin Yleisradion suosituimman kanavan. Tutkimuksen mukaan
yksityisten paikallisradioiden ohjelmia kuunnellaan arkisin keskiméirin 135 mi-
nuuttia.
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Voi sanoa, ettd radion kuuntelu on kokenut jonkinlaisen renessanssin 1980-luvul-
la, samalla kun radion kenttd on muuttunut. Ohjelmatarjonta on lisdéntynyt ja
kokonaiskuunteluaika on kasvanut. Erityisesti nuoret ovat 10yténeet yksityiset
paikallisradiot, joiden ohjelmisto suurimmaksi osaksi koostuu nuorten suosimasta
musiikista. Se, ettd musiikin kuuntelu on erityisesti nuorten harrastus nékyy sii-
nikin, ettid valtaosa heistd kuuntelee musiikkia aktiivisesti myos #dnitteiltd. Ad-
nitteitd oli kuunnellut 72 prosenttia 15-24-vuotiaista tutkimusviikon aikana ke-
vidlld 1989. Alle 15-vuotiaista dénitteitd oli kuunnellut kolmannes . Muissa iké-
ryhmissd kuunteluprosentit vaihtelivat 3:n ja 17:n vililld. (Taulukko 3.2.12.)

Elokuvissa kdyminen

Elokuvateatterit ja elokuvissa kdyminen ovat kokeneet varsin syvén kriisin 1980-
luvulla. Koko vuosikymmenen alun elokuvissa kdyntien médréd laski ja oli alim-
millaan vuonna 1986. Sen jilkeen kdyntim&érit ovat kddntyneet hienoiseen nou-
suun. Kdyntiméérien laskuun on ollut varmasti moniakin syitd. Koko viestintdjér-
jestelmédn murros on ollut keskeinen vaikuttaja. Television elokuvatarjonta on
moninkertaistunut 1980-luvun aikana. Viritelevisioiden lapimurto on ehki vield
lisdnnyt sen houkuttelevuutta. Selvé elokuvateatterielokuvien kilpailija ovat lisdk-
si videot ja videovuokraustoiminnan laajeneminen. (Videon kdytostd tarkemmin
Samolan artikkeli tdssd julkaisussa.)

Elokuvateattereissa kdyvd viestd ndyttdd pienentyneen 1980-luvulla. Vuoden
1981 Kulttuuriharrastustutkimuksen mukaan elokuvissa oli vuoden aikana kdynyt
lahes puolet viestdstd kun osuus vuonna 1986 oli Elinolotutkimuksen mukaan
runsaat 40 prosenttia. Miehistd elokuvissa kdy edelleen hieman suurempi osa
kuin naisista.

Kaikissa ikdryhmissd ja kummankin sukupuolen keskuudessa on niiden osuus
lisddntynyt, jotka eivdt kertaakaan vuoden aikana ole kdyneet elokuvissa. Suh-
teellisesti eniten elokuvissa kdyneiden osuus on pienentynyt kuitenkin niissd ika-
ryhmissé jotka perinteisesti ovat kdyneet paljon elokuvissa, eli nuorten ja nuorten
aikuisten keskuudessa. (Kulttuuritilasto 1981, Kulttuuriharrastus- ja vapaa-aika-
tutkimus 1981 sekd Elinolotutkimus 1986, julkaisemattomat taulukot.)

Miten lukemiselle kay

Television katsominen ja lukeminen asetetaan kulttuuripoliittisessa keskustelussa
edelleenkin usein vastakkain. Perinteisesti lukeminen edustaa hyvéd, sivistysti,
aktiivisuutta ja korkeakulttuuria. Television katsominen taas mielletddn helposti
passiiviseksi viihteen kuluttamiseksi. Peldtddn lukemiselle kdyvin huonosti kun
kuvallinen kulttuuri etenee. Suomalaisilla on maine erdind maailman lukijakan-
soista. Harvoin tédllaisissa yhteyksissd kuitenkaan puhutaan lukemisen sisélloistd,
lukutavoista tai lukemisen saamista merkityksisté.

Koko 10-64-vuotiaassa videstossd lukemiseen kiytetty keskimddrdinen aika on
pysynyt samana 1970-luvun lopusta vuoteen 1987. Lukemiseen kéytetddn keski-
médrin 49 minuuttia vuorokaudessa, josta lehtien lukemiseen noin kaksi kol-
masosaa ja kirjojen lukemiseen yksi kolmasosa.

Miehet ja naiset kiyttivit lukemiseen suunnilleen yhtd paljon aikaa. Se jakautuu
kuitenkin miehilld ja naisilla eri tavoin. Naiset kiyttdvit kirjojen lukemiseen
enemmain aikaa kuin miehet ja ovat lisdnneet jonkin verran sekd sanomalehtien
ettd kirjojen lukemista. Miehet taas lukevat enemmién sanomalehtid kuin naiset.
Vuoteen 1979 verrattuna miehet ovat lisinneet sanomalehtien lukemista ja samal-
la vihentineet kirjojen lukemista. (Taulukko 1.9.)
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Kuvio 3

Lukemiseen kidytetty aika idn mukaan
vuosina 1979 ja 1987
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Lihde: Ajankiytttutkimukset 1979 ja 1987

Nuoret kiyttdvit ajankdyttotutkimuksen mukaan selvdsti vihemmain aikaa luke-
miseen kuin aikaisemmin. Kaiken kaikkiaan alle 35-vuotiaat ovat vidhentineet
lukemistaan. Suurin vidheneminen on tapahtunut 20-24-vuotiaiden ryhméssi.
(Niemi ja Piikkonen, 49.)

Se on myos ainoa ikéryhmd, jossa kirjojen lukeminen on selvidsti vdhentynyt.
Muuten lukemiseen kiytetyn ajan viheneminen on merkinnyt kautta linjan leh-
tien lukemisen vidhentymistd. Kun asiaa tarkennetaan sukupuolen mukaan, niyt-
tdd siltéd ettd kirjojen lukemista olisivat vihentéineet nimenomaan nuoret miehet.

Toisaalta yli 35-vuotiaat kdyttdvit lukemiseen entistd enemmain aikaa. Suurin li-
sdys on vanhimmassa eli 55-64-vuotiaiden ryhméssd. Varhaisessa keski-idssé ole-
vat, 35-44 vuotiaat, ovat lisdnneet kirjojen lukemista, titd vanhemmat puolestaan
erityisesti lehtien lukemista.

Vaikka lukeminen kuuluukin valtaosan arkipdivddn, ylldpitdvdt Suomessa luke-
miskulttuuria naisten liséksi kuitenkin erityisesti korkeasti koulutetut véestoryh-
mit. Tdmi nikyy erityisen hyvin, kun tarkastellaan kirjojen ostamiseen kdytettyi
rahaa. Ylemmin kandidaattitutkinnon suorittaneet kiyttivit kirjojen hankintaan
absoluuttisesti ja suhteellisesti selvédsti muita enemmaén rahaa vuonna 1985 (tau-
lukko 1.4).

Joukkoviestimet, niiden kaytt6tavat ja arkielama

Edelld esitetty joukkoviestimien kulutuksen tarkastelu jdttdd monia kysymyksii
auki. Siind ohitettiin sisallot, kdyttotavat, kulutuksen merkitys kayttdjdlleen, jouk-
koviestinten liittyminen arkipdivdin ja sosiaalisiin suhteisiin jne. Joukkoviestin-
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ten kdyton tutkimuksessa on viime vuosina herdnnyt tarve laajentaa ja syventdd
tutkimustapoja.

Suomessa yksi kiinnostavimmista yrityksistd syventdd analyysid tdimédntyyppisten
kysymysten tarkasteluun on tapahtunut Yleisradion aloitteesta. Suomalaisessa yh-
teiskuntatutkimuksessa virinnyttd eldmiintapa- ja eldménkertatutkimusta haluttiin
soveltaa television kiyttdtapojen ymmairtdmiseksi uudessa kilpailutilanteessa.
Hankkeen tuotoksena on tdhdn mennessd ilmestynyt kaksi julkaisua (Kymmenen
esseetd eldmidntavasta 1986, Eldaméid kuvavirrassa 1989).

J.P.Roosin, joka on yksi projektiin osallistuneista tutkijoista, mukaan viestintdvi-
lineiden kéyttd on eldmédntavan osana merkityksellinen erityisesti eldméntapojen
erottelun vilineend (1989,37). Roos on tutkinut teemahaastatteluin perheitd, jotka
kuuluivat yhteen suomalaiseen, ns. suuren murroksen sukupolveen. Haastateltavi-
en yhteiset ominaisuudet olivat: ikd noin 30-40 vuotta, naimisissa/avoliitossa, 1-2
lasta, "moderneissa” ammateissa toimiminen . Erottavia piirteitd olivat koulutus,
luokka-asema ja asuinpaikka.

Roos 18ysi kolme television katselutapaa, jotka hdnen mukaansa midrittelevit
luokkien vilisen makuhierarkian samaan tapaan kuin ranskalaisen Pierre Bour-
dieun jaottelu "vilttimittomin valitsemiseen","hyvédidn kulttuuritahtoon" ja "erot-
telun tajuun" (Roos 1989,89, Bourdieu 1979). Hén kuitenkin korostaa, ettd tele-
vision katselun "maut" eivit ole puhtaita.

Roos (emt.88) ankkuroi 10ytimédnsd television katselutavat yhteiskunnan kerros-
tumajakoon seuraavasti:

1) Tydvéenluokalle tyypillinen "television hyviksyminen sellaisena kuin se meil-
le tarjotaan: viihteend, ajankuluna, eldmysten ja jopa tiedon tarjoajana". Hinen
mukaansa téillainen mutkaton, kriittisestd etdisyydestd ja tulkinnoista vapaa tapa
suhtautua televisioon edellyttdd riippumattomuutta kulttuurisesta padomasta, sitd
ettei milldéin tavalla koeta yhteenkuuluvaisuutta kulttuurin kenttdin.

2) Keskiluokille ominainen televisioon liittyvd "huolestuneisuus, ahdistus, pel-
ko". Televisio koetaan uhkaksi monella tavalla: omalle eldménhallinnalle, peld-
tddn ettd televisio passivoi - sen sijaan ettd tehtdisiin paljon hyodyllisempid asioi-
ta. Televisio on verrattavissa "huonoon seuraan".

jen muodostaminen televisiolle ja sen katselulle. "Televisio koetaan mielenkiin-
toiseksi ja vaarattomaksi vilineeksi". Téllaisen ajattelutavan piirteitd Roos 10ytdd
ns. uuden kulttuurisen keskiluokan ja kulttuurisesti hallitsevan luokan piiristé.

Roos tiivistdd tirkeimmin tuloksensa: "suomalaisessa yhteiskunnassa on yhé har-
vinaisempaa naiivi, viliton television katselu eli kaiken sen katsominen mitd tar-
jotaan parhaana katseluaikana" (emt.89). Hinen mukaansa yhd useammat valikoi-
vat tarkasti katsomiaan televisio-ohjelmia. Valinnat perustetaan eldménhallinnan
nimelld luonnehdittaviin kulttuurisiin ja yhteiskunnallisiin sddnnénmukaisuuksiin.
Tdmién eliminhallinnan pahin uhka on rajoitukseton ja eriytymiton television
katselu. Roosin oletus on, ettd yhd useampi perhe on siirtymissé tilanteeseen,
jossa televisio sekd hallitsee eldméd ettd koetaan uhkaksi ja sitd kédytetddn erotte-
lemiseen.

Toinen tapa laajentaa viestinndn kulutuksen tutkimusta on ollut pyrkimys nivoa
viestimien kdyttd muihin arkieldmin toimintoihin ja perheeseen. Suomessa per-
heen ja television vuorovaikutusta on tutkinut mm. Juhani Ihanus (1989). Kan-
sainvilisesti téllaista suuntausta on ollut erityisesti naistutkimuksen ja kvalitatii-
visesti suuntautuneiden tutkijoiden piirissa.
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Tunnetuimpia perheen ja television tutkijoita on David Morley (1986, 1988).
Television katselun tutkimiseen on hidnen mukaansa kehitettdvd "kaksoiskatse"
(double focus) niin, ettd katselua voidaan samanaikaisesti tarkastella esimerkiksi
sekd arkipdividd strukturoivana rituaalina ettd aktiivisena kuluttamisen ja tuottami-
sen tapana (Morley 1988,25). Hinen mukaansa television katselun tutkimista ei
voi erottaa kaikesta siitd mitd sen ympdrilld tapahtuu. Television kidytto liittyy
niin perheen sisdisiin kommunikaatio-ja valtasuhteisiin kuin yksityisen ja julkisen
kohtaamiseen.

Keskustelua

Joukkoviestintétekniikassa ja joukkoviestintdjérjestelmédssd on tapahtunut melko
suuria muutoksia 1980-luvulla ja yhé suurempia mullistuksia ennustetaan tulevai-
suudessa. Mutta nikyvitkd nimd mullistukset arjessamme? Ehké paljon vihem-
min kuin puhe viestintidvallankumouksesta antaisi ymmartdd. Arkipdivd muuttuu
hitaasti. Arkipdivin rakennetta médirittivit suuressa médérin eldmén ulkoiset olo-
suhteet, tydajat, palkkatyon organisointi, lasten pdivédhoitojdrjestelyt, tyomatkat
jne. Viéeston valtaosalla arjen ulkoinen jdrjestys on hyvin samankaltainen.

Arkipdivién jdrjestystd pitdvit ylld my0Os rituaalit, joista osa liittyy joukkoviestimi-
en kiyttoon. Ne jésentdvit péivéjarjestystd ja luovat yhteistd kellonaikaa. On vai-
kea rikkoa suomalaisten tapaa lukea sanomalehti aamulla tai toistd palatessa, var-
mistaa turvallisuuden tunne aamulla radion uutisldhetyksen ja illalla television
uutisldhetyksen dérelld tai avata televisio kun on rentoutumisen vuoro. Aikakaus-
lehtien, kirjojen ja elokuvien suhde arkipdivéddn on viljempi. Radio, ja varsinkin
paikallisradioiden ohjelmavirta, joka valtaosaltaan sisdltdd musiikkia, 16ytdd ar-
jesta hyvin paikkansa. Siihen ei tarvitse keskittyd, sitd voidaan kuunnella tyomat-
koilla, tyotd tehdessd, kotitdiden lomassa.

Edelli esiteltyjen tutkimustulosten perusteella on uskaliasta esittdd kovin pitkélle
menevid johtopditoksid televisiokulttuurin, lukemisen tai yleensd viestimien
kidyttoon liittyvien tapojen muuttumisesta. Joitakin kehityssuuntia on kuitenkin
havaittavissa.

Vaikka viestintéjédrjestelméd onkin 1980-luvulla hajautunut, ei mitdén kovin dra-
maattista katoa ole perinteistenkéén viestimien ja kanavien &dreltd tapahtunut.
Televisiota katsellaan kuitenkin enemmaén kuin aikaisemmin.

Suomessa televisiota katsovat edelleen miehet enemmin kuin naiset. Monissa
muissa maissa, esim. Englannissa tilanne on pdinvastainen (Barwise & Ehrenberg
1988). Osaksi tdmd saattaa liittyd siihen, ettd Suomessa poikkeuksellisen suuri
osa naisista on kokopdivitydssd. Voidaan olettaa, ettd erityisesti naisten joukko-
viestimien kéyttd on sidoksissa muihin arkipdivdn rakennetta médrittdviin seik-
koihin kuten palkkatydhon, kotityohon, perheen sosiaalisiin suhteisiin ja valtara-
kenteisiin. Liséksi Suomessa naiset ovat kirjallisemmin ja korkeakulttuurisemmin
suuntautuneita kuin miehet (ks. esim. Liikkanen 1984), ja toimivat ainakin Roo-
sin mukaan perheessd myds miehen ja lasten television katsomisen kontrolloijina
(Roos 1989,89).

Korkeasti koulutettujen videstoryhmien suhde kulttuuriin on Suomessa perintei-
sesti ollut kirjallinen ja korkeakulttuurinen. He ovat suhtautuneet torjuvasti esi-
merkiksi televisioon ja katsoneet sitd muuta viestod vihemmain. Nyt ndyttdd siltd,
ettd sivistyneiston piirissd suhtautuminen kuvalliseen ja sidhkoiseen viestintddn on
muuttumassa avoimemmaksi ja vihemmain moralistiseksi. Ylemmit toimihenkilot
ovat lisdnneet television katsomistaan selvdsti ja kdyttdvdt eniten rahaa au-
diovisuaalisten vilineiden hankintaan. Toisaalta he eivit ole luopumassa myos-
kddn kirjallisesta kulttuurista, vaan lukevat kirjoja eniten ja kiyttdvit niiden han-
kintaan eniten rahaa.
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Suurimmat muutokset suhtautumissa eri viestimiin ja niiden kulutukseen on odo-
tettavissa nuorimmissa ikéluokissa. He ovat jo kasvaneet viestinndn hajautumi-
sen oloissa ja oppineet hallitsemaan ja kdyttdimiddn uutta viestintdteknologiaa.
Heilld ei todenndkdisesti ole samanlaisia sitoumuksia vanhojen viestimien suh-
teen kuin vanhemmilla ikdpolvilla.

Joitakin muutoksen oireita onkin jo havaittavissa. Nuoret lukevat vihemmain kuin
aikaisemmin. Yleensd vidheneminen on tapahtunut lehtien lukemisessa, mutta 20-
24-vuotiailla my6s kirjojen lukemisessa. Nuoret ovat siirtyneet valtakunnallisilta
radiokanavilta yksityisten paikallisradioiden kuuntelijoiksi. He ovat vihentineet
elokuvateattereissa kédyntejé, lisinneet eniten television katsomista ja ovat aktiivi-
sia videon kdyttidjid. Nuoret katsovat myos kaapelitelevisiota, jos tarjontaa vain
on.
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Nékbkulmia1joukkoviestinnén kansainvaliseen
kehitykseen

Martti Soramdki

Markkinoiden ja kansainvalisen kaupan rakenne

Joukkoviestinndn maailmanmarkkinoista ja kansainvilisestd kaupasta ei ole sys-
temaattisia esityksid. Olen toisessa yhteydessd pyrkinyt luomaan kokonaiskuvaa
tdstd Linsi-Euroopassa viestintd- ja kulttuuripolitiikan kohteeksi yhd enenevisti
tulevasta alueesta*

Joukkoviestinnéin maailmanmarkkinat muodostuvat ensisijaisesti yksittdisten mai-
den kansallisista markkinoista. Tdméd johtuu siitd, ettd suurimmat joukko-
viestinndn osamarkkinat - radio- ja televisiotoiminta sekd lehdistd - ovat luon-
teeltaan kansallisia. My0s kirjallisuudella ja siten myos kirjankustannustoimin-
nalla on voimakas kansallinen luonne.

Elokuva- ja dénilevyteollisuudessa kansainvilisilld markkinoilla on suuri mer-
kitys. Koska elokuvat ovat videoohjelmakaupan ensisijainen tuote, on kan-
sainvdlinen vaikutus myos tilld alalla suuri.

Kaapelitelevisiotoiminta on Linsi-Euroopassa ensisijaisesti satelliittivilitteisten
ohjelmien edelleenjakelua. Pienissd maissa vilitetyt ohjelmat ovat enimmiikseen
ulkomaisia. Aiemmin kaapelitelevisio ndhtiin paikallisen kulttuurin vilineeni,
mutta kdytinnOssd siitd on tullut kansallisen tai kansainvilisen ohjelmiston pai-
kallinen jakelujérjestelma.

Pienissd ja keskisuurissa maissa televisiotoiminnassa vain fiktio-ohjelmistosta
(elokuvat, tv-sarjat) huomattava osa hankitaan kansainvilisiltdi markkinoilta. Muu
ohjelmisto on ensisijaisesti kansallista. Suuret maat ovat varsin omavaraisia myos
fiktio-ohjelmistossaan. Niissd maissa, joissa toimintamahdollisuuksia rajoittavan
tiukan lainsé&dénnon purkamisen eli deregulaatioprosessin myotid kansallinen kil-
pailu on voimakkaasti kasvanut, televisio-ohjelmiston kotimaisuusaste on laske-

nut erityisesti fiktio-ohjelmistossa. Néin on kdynyt mm. Italiassa ja Ranskassa.

Edelldsanottu ei merkitse sité, etteikd monikansallisilla joukkoviestintdyrityksilld
olisi ominaispainoa kansallisilla markkinoilla. Esimerkiksi monikansalliset leh-
tiyritykset voivat toimia useilla kansallisilla markkinoilla.

1 Téssd esityksessd tarkastellaan sellaisia joukkoviestinniin aloja, joiden tuotteita jaetaan suo-
raan kuluttajille. Tarkastelun ulkopuolelle jééivét mm. uutistoimistot, uutisfilmitoimistot ja mai-
nostoimistot.

2 Martti Soramiki: Kansainvilinen viestintdkulttuuri. NdkSkulmia joukkoviihteen tuotan-
toon, jakeluun ja kulutukseen (tyonimi), Gaudeamus, ilmestyy 1990. Ulkomaisista teoksista
kattavin on Andre Langen ja Jean-Luc Renaudin teos The future of the European Audiovisual
Industry, The European Institute for the Media, 1989.
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Keskeiset joukkoviestinndn kansainvilisid operaatiota harjoittavat yritykset voi-
daan jakaa seuraaviin yritystyyppeihin

- monikansalliset yritykset;

- suuret vientitoimintaa harjoittavat, mutta perusluonteeltaan kansalliset yritykset,
jotka ovat potentiaalisia monikansallisia yrityksii;

- independent-yritykset, jotka harjoittavat kansainvilisti kauppaa ilman moni-
kansallisille yrityksille tyypillistdi maailmanlaajuista tuotanto- ja markkinoin-
titytéryritysten verkostoa.

Joukkoviestinnédn eri aloilla kansainvilisen kaupan rakenteet poikkeavat toisis-
taan. Tamé johtuu vietdvien tuotteiden ominaisuuksista, kaupan luonteesta ja
markkinoiden kypsyydestd. Esimerkiksi tv-ohjelmien kaupassa ei ole juurikaan
monikansallisia yrityksid. Kansainvilinen elokuvakauppa sen sijaan on ldhes ko-
konaan tillaisten yritysten hallussa.

Lehti- ja kirjankustantamisen alueilla toimii useita monikansallisia yrityksid. Leh-
distdssd niiden toiminta nojaa enemmén kansallisiin markkinoihin.

Elokuvien, video-ohjelmien, dénitteiden ja tv-ohjelmien kansainvélisessd kaupas-
sa on kymmenkunta keskeisti monikansallista yritystdi. Namd ovat yhdys-
valtalaiset ns. Hollywood-yhtiot (aakkosjdrjestyksessd Columbia Pictures Enter-
tainment, MCA/Universal, MGM/UA, News Corporation/20th Century Fox, Pa-
ramount, Walt Disney ja Time Warner), lidnsisaksalainen Bertelsmann,
hollantilainen Philips/Polygram, japanilainen Sony (Columbia Pictures:n pii-
omistaja ja dénilevy-yhtio CBS:n omistaja) ja englantilainen Thorn EMI.

Suurista monikansallisista sanomalehtiyrityksistd tyypillisin on News Corporation
ja aikakauslehtiyrityksistd Time Warner. Kirjankustannustoiminnassa tiarkeimmat
monikansalliset yritykset jo mainittujen Bertelsmannin, Paramountin ja News
Corporationin lisdksi ovat kanadalainen International Thomson, englantilainen
Maxwell Communications, yhdysvaltalainen Newhouse ja englantilainen Pear-
son.

Suuria kansallisia, mutta potentiaalisia monikansallisia yrityksid on erityisesti te-
levisiotoiminnan alueella. Téllaisia yrityksid ovat yhdysvaltojen suuret yleisradio-
yhtiét CBS, Capital Cities/ABC ja RCA/NBC. Linsi-Euroopassa tillaisia ovat
1980-luvulla kehittyneet kaupalliset tv-yhtiot Ranskan TF 1 ja Canal Plus seki
Italian Fininvest (Silvio Berlusconi).

Eurooppalaiset yhtiot ovat nousseet tdhin televisioyhtididen ryhméén vasta 1980-
luvulla. Tdmé johtuu ensisijaisesti siitd, ettd vasta 1980-luvulla deregu-
laatiopolitiikka salli yksityisten yritysten osallistumisen mainosrahoitteiseen tele-
visiotoimintaan. Eurooppalaista yleisradiokenttéd ovat perinteisesti hallinneet jul-
kiset yleisradioyhtiot, joista suurimmat (Saksan liittotasavallan ARD ja ZDF,
Englannin BBC, Italian RAI, Espanjan RTVE) kuuluvat samalla Lénsi-Euroopan
suurimpien viestintdyritysten joukkoon. My®s Japanin julkinen yleisradioyhtio
NHK on maailman suuria viestintdyrityksid.

Independent-sektorille on kansainviilisessd kaupassa ominaista voimakas kes-
keisten yritysten vaihtuminen, vaikka sektori sindnsd on pysyvi. Sektorilla on
tarkeitd tehtdvid, kuten uusien ilmaisumuotojen kehittiminen ja markkinoiden ke-
hittymisen aistiminen.
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Tilanne Suomessa

Suomi on kehittyneeni teollisuusvaltiona kyennyt useilla joukkoviestinnén aloilla
ylldpitdiméddn merkittdvdd kansallista tuotantoa, eikd ndilld aloilla riippuvuus
tuonnista ole muodostunut hallitsevaksi.

Kotimaisuusasteet eri aloilla ovat seuraavat

ala kotimaisuusaste (%) laskentaperuste (vuosi)

kirjallisuus 68 kotimaisen kirjallisuuden osuus
kustannetuista nimikkeista 1988

aanitteet 48 Suomessa valmistettujen
aanitteiden osuus tuonnin ja
valmistuksen yhteismaarasta 19883

elokuva 11 kotimaisten elokuvien
katsojaosuus 1988
televisio, josta

- Yleisradio 55 ohjelma-ajasta 1988/89
- MTV 49 lahetysajasta 1988
- Kolmostelevisio 23 ohjelma-ajasta 1988/89 (17kk)

Kokonaisuutena Suomi on joukkoviestinnin tuotteiden tuojamaa. Elokuvien, di-
nitteiden, video-ohjelmien, kaapelitelevision ja television fiktio-ohjelmiston osal-
ta Suomi on keskeisesti riippuvainen tuonnista. Itse asiassa nditd aloja ei juuri
olisi olemassa ilman tuontia. Elokuvateatterilaitokselle, videokaupalle ja tv-yhtio
MTV:lle on tuonti Yhdysvalloista erittdin tdrkedd. Tuonnin kokonaisarvosta ei
ole olemassa luotettavia laskelmia.

Joukkoviestintdtuotteiden vienti on vihdistd ja se perustuu tosiasiallisesti tukeen.
Esimerkkind viennin mahdollisuuksista voidaan tuoda esiin, ettd elokuvien ja tv-
ohjelmien vientitulot ovat nykyisin vain 3-4 milj. markkaa vuodessa. Elokuvien
ja ohjelmien vienti on tuettua kulttuurivientid, koska siitd koituvat kustannukset
ylittdvit selvésti vientitulot. Yksi syy tillaiseen tilanteeseen on kielimuuri. Suomi
on Euroopan oudoimpia, véhiten puhutuimpia kielié.

Toinen syy on se, etteivit pienten maiden ohjelmat juurikaan kiinnosta suurten
maiden yleisdd. Osa nykyistd trendid on kansallisten markkinoiden sisdisen kil-
pailun korostuminen. Tdmd suuntaa useiden maiden tv-yritysten kiinnostuksen
kohti houkutusvoimaista ohjelmistoa, joka usein on yhdysvaltalaista tuotantoa.
Téllainen kehitys on itse asiassa omiaan vdhentdméin kiinnostusta pienten mai-
den tuotantoa kohtaan.

Kustannustoiminnassa ei Suomessa toimi lainkaan monikansallisia yrityksid.
Kirjankustannustoiminnassa ulkomaisten kirjojen kustannusoikeuksien ostoilla on
suurl merkitys.

Monikansallisten yritysten suomalaiset markkinointitytiryritykset ovat keskeisid
elokuvien maahantuonnissa. My6s ddnilevymarkkinoilla toimii tdllaisia yrityksid.

3 Kotimaisuusaste tarkoittaa tissd kotimaista valmistetta olevien #initteiden osuutta. Koti-
maista valmistetta olevan #initteen ja kotimaisen d4nitteen eroa on kisitelty Pekka Gronowin
artikkelissa.



32

Tuonnin liséksi niilld on my6s Suomen markkinoille tarkoitettua kansallista tuo-
tantoa. Suomen video-ohjelmakaupassa toimii vain yksi monikansallinen yritys
(ruotsalainen Esselte). Muilta osin alaa hallitsevat suomalaiset jakeluyritykset.

Tuotantokustannusten suuruuden ja luovien resurssien puutteen vuoksi koti-
maisen tuotannon lisddmisen mahdollisuudet ovat rajoitetut erityisesti kuvaoh-
jelmien ja fiktiivisen tuotannon alueella. Voimakkaasti kasvavilla aloilla ulko-
maisella tuotannolla on taipumus lisdtd markkinaosuuttaan. Tdmi ilmié on pie-
nille maille yleensd ominainen.

Esimerkin tillaisesta kehityksestd tarjoaa kaapelitelevisiotoiminta, jossa koti-
maisuusasteet ovat kaikista aloista matalimmat. Markkinoiden suppeus ja ku-
vaohjelmiston tuotantokustannusten suuruus ovat aiheuttaneet sen, ettd kaapeli-
televisiojérjestelmien kokonaisohjelmistosta vain murto-osa on kotimaista. Koska
kotimaisen tuotannon lihettiminen kaapelitelevisiossa on ndhty viestintdpoliit-
tisesti tirkeidksi, on lainsdddidnnossd pdddytty kotimaisuusasteen laskemiseen vain
osasta ldhetettyd ohjelmaa (jotta yleensi saataisiin jirkevid prosenttilukuja). Koti-
maisuusaste lasketaan siten vain kansallisesti ldhetetystd ohjelmistosta ja osasta
ldhetettyd teksti-informaatiota. Valtakunnallisen televisio-ohjelmiston kotimai-
suusaste lasketaan sen sijaan kokonaisohjelmistosta. Samanlaisella laskentatavalla
kaapelitelevisiotoiminnan kotimaisuusaste on prosentin murto-osia.

Toisen esimerkin kotimaisen tuotannon lisddmisen vaikeuksista tarjoaa televisio-
toiminta Suomessa, vaikka tdlld alueella on olemassa merkittdvid resursseja. Kun
1980-luvulla tuli tarpeelliseksi lisdtd ohjelmatarjontaa, kotimaisuusaste jonkin
verran laski, vaikka ala kykeni sindnsd tuottamaan merkittdvéasti lisdd kotimaisia
ohjelmia. Vuonna 1993 toteutettava televisiokanavauudistus tulee lisddmédn maa-
rdllisesti kotimaista tuotantoa, mutta samalla laskemaan edelleen jonkin verran
alan kotimaisuusastetta. Tdmi aste jdid kuitenkin edelleen varsin korkeaksi, 45-50
prosentin tuntumaan.

Kotimaisen tuotannon edellytyksiin vaikuttaa mys yritysrakenne. Avoimessa
kilpailussa ulkomaisen tuonnin kanssa ei ole mahdollisuuksia menestyd pirs-
toutuneella, pienistd yrityksistd koostuvalla yritysrakenteella. Esimerkki téllai-
sestd tilanteesta 10ytyy elokuvatuotannosta, joka Suomessa perustuu pieniin yri-
tyksiin. Kotimaisuusaste alueella on joukkoviestinndn pienimpid, viime vuosina
noin 10-20 prosenttia. Kotimaisuusasteen alhaisuuden muita syitd ovat olleet elo-
kuvien tuotantokustannusten suuruus ja tukitoimien rajoittuneisuus.

On selvid, ettd tv-ohjelmiston korkea kotimaisuusaste perustuu keskeisesti siihen,
ettd alaa hallitsevat Suomessa titd nykyd vain kaksi suurta yritystd, Yleisradio ja
MTV.

Ilman julkisia jérjestelyjd ei Suomessa voida ylldpitdd merkittdvad kansallista ku-
vaohjelmien tuotantoa. Television alueella erityisen suuri merkitys on lupamak-
suilla, joilla ylldpidetddn my®ds julkista radiotoimintaa. Suomessa television rajal-
liset mainosmarkkinat voivat ylldpitdd vain yhden sellaisen valtakunnallisen tele-
visiokanavan, joka kykenee kohtuulliseen kotimaisuusasteeseen.

Kehitystrendeja

Joukkoviestinnidn alueista erityisesti kaapelitelevisio (Yhdysvalloissa), video ja
televisio ovat olleet kasvualoja 1980-luvulla. Kasvu ei kuitenkaan ole olennai-
sesti muuttanut sdhkodisen ja graafisen joukkoviestinndn sektoreiden keskindisid
suhteita, koska my0s jdlkimmaéinen on tasaisesti kasvanut.

Arvioiden mukaan 1990-luvulla erityisesti televisiotoiminta kasvaa Lénsi-Eu-
roopassa, kun uusia maanpéillisid ja mainosrahoitteisia tv-kanavia otetaan edel-
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leen kédyttoon. Liansi-Euroopassa ainoa selvisti supistuva ala on 1980-luvulla ol-
lut elokuvateatteritoiminta ja ainakin erdissd maissa (ei kuitenkaan Suomessa)
laskun odotetaan edelleen jatkuvan.

Satelliitti/kaapelitelevisiotoimintaan asetettiin suuria odotuksia 1980-luvulla Lén-
si-Euroopassa. Toistaiseksi kuitenkin alan kasvu on ollut hidasta ja ala on jdinyt
kooltaan pieneksi. Maanpdillisten tv-kanavien kasvunidkymit 1990-luvulla anta-
vat aiheen olettaa, ettd satelliitti/kaapelitelevision 1dpimurto vaikeutuu. Satelliitti-
vilitteisid kanavia tulee sekd kansalliseen ettd kansainviliseen jakeluun useita,
mutta ne eivdt saa huomattavaa asemaa television katselussa. Uusien kanavien
tulo markkinoille merkitsee erityisesti Lansi-Euroopan suurissa maissa kovaa kil-
pailua, jonka seurauksena vain osa kanavista sdilyy. Maksutelevisio tulee myos
yhéd yleisemmiksi tavaksi rahoittaa ohjelmatuotantoa, koska tv-mainonta keskit-
tyy maanpiillisille kanaville.

Monikansallisten yritysten hallitseva asema kansainvilisilld markkinoilla on py-
syvd ilmi6. Erdilld alueilla timéd rakenne on kehittynyt asiallisesti nykyiseen
muotoonsa jo ennen toista maailmansotaa. Sanomalehtien kustantamisessa nykyi-
nen rakenne on kehittynyt kuitenkin vasta toisen maailmansodan jdlkeen. Suuria
rakenteellisia muutoksia aiheutti viimeksi nuorisokulttuurin synty 1950-luvulla,
joka muutti joukkoviestinnédn luonnetta erityisesti elokuvan ja ddnitteiden alueella
ja mahdollisti uusien yritysten nousun.

Eurooppalaiset ja japanilaiset yritykset (lahinnd Sony) ovat 1980-luvulla vah-
vistaneet jonkin verran asemiaan kansainvilisessd kaupassa amerikkalaisten yri-
tysten kustannuksella. Kysymys on ollut keskeisten monikansallisten joukkovies-
tintdyritysten omistajavaihdoksista, ei siitd, ettd jokin yritys olisi pelkdn mark-
kinoiden valtaamisen avulla kasvanut monikansalliseksi yritykseksi.

Eri joukkoviestinndn alat ovat myds integroituneet 1980-luvulla aiempaa enem-
mén, kun monikansalliset graafisen joukkoviestinnin yhti6t ovat laajentaneet toi-
mintaansa myos sdhkoisille viestintdaloille (esimerkiksi News Corporation ja
Bertelsmann). Elektroniikka-alan yrityksilld on aina ollut ominaispainoa sihkoi-
sessd joukkoviestinnéssa.

Sdhkoisen joukkoviihteen kasvunikymait ja liittymadt radio- ja tv-laiteteollisuuteen
ovat saaneet monikansalliset yritykset kehittdmddn strategioitaan markkinaosuuk-
siensa kasvattamiseksi. Yhdysvaltalaisten, eurooppalaisten ja japanilaisten yritys-
ten strategioissa on havaittavissa eroja. Japanilaiset ja eurooppalaiset yritykset
ovat nojanneet toiminnassaan strategisiin yritysostoihin erityisesti Yhdys-
valloissa. Yhdysvaltalaiset yritykset ovat taas enemmén pyrkineet laajentamaan
markkinaosuuksiaan. Keskittyminen on muodostunut viime aikoina monikansal-
listen yritysten keskeiseksi kasvustrategiaksi. Téstd syystd 1990-luvulla joukko-
viihteen markkinoilla toimii yhd suurempia monikansallisia yrityksi.

Kuvaohjelmien alueella eurooppalaiset valtiot pyrkivdt myos kehittiméin eri-
laisia tukitoimia ja yhteistoiminnan muotoja erityisesti vuonna 1989 perustetun ja
kédytinnOssd Ranskan johtaman "Audiovisual Eureka"-projektin muodossa. Yh-
dysvaltojen viestintdyritysten toiminta ei perustu tukeen vaan kokonaan mark-
kinoihin. Tdmé antaa niille selviin etulyontiaseman alan kansainvilisessd kaupas-
sa.

3 493299V
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Mainonta joukkoviestinnan taloudessa 1980-luvulla
Rauli Kohvakka

Joukkoviestintajarjestelmén laajentuminen

Joukkoviestintiteollisuus rahoittaa itsensé eri tavoilla; mainos- ja ilmoitustuloilla,
tuotteiden myynnilld kéyttdjille tai julkisella tuella. Joukkoviestintd voi my0s olla
tavallaan toissijaista toimintaa kuten esimerkiksi asiakaslehdet suurille yrityksille
tai ei-kaupalliset paikallisradioasemat jirjestoille. Tdlloin joukkoviestintd rahoite-
taan varsinaisella toiminnalla. Rahoitusmuoto ei determinoi joukkoviestintédyri-
tyksen tai -laitoksen toimintaa, mutta se luo tilanteen, jossa toimintastrategia on
valittava. Rahoitusmuoto rajoittaa taloudellisesti mahdollisten toimintavaihtoehto-
jen madrad.

Mainosrahoitteisuus asettaa joukkoviestintdteollisuuden tilanteeseen, jossa se toi-
mii samanaikaisesti kaksilla markkinoilla. Toisilla markkinoilla tuotetta tarjotaan
yleisolle ja toisilla markkinoilla kaupataan tuotetta (eli hankittua yleis¢d) mainos-
tajille. Yleisemmalld tasolla mainosrahoitteisuus liittdd joukkoviestintiteollisuu-
den muuhun taloudellisen toimintaan, ei pelkéstdéin talouden tilaan vaan myos
mainonnan aseman muuttumisen kautta taloudellisen toiminnan siséll6llisiin
muutoksiin.

Suomalainen joukkoviestintdjdrjestelmd on laajentunut 1980-luvulla. Jérjestel-
midn on syntynyt kokonaan uusia aloja. Osa ndistd uusista joukkovies-
tintéteollisuuden aloista on kokonaan tai osittain mainosrahoitteisia. Vuoden
1989 keviilld toimineista 40 yksityisestd paikallisradioasemasta 36 oli mainos-
rahoitteisia. Kaapelitelevisiotoiminta on ldhtenyt laajemmin liikkeelle 1980-luvul-
la. Liittymd ja ohjelmamaksujen lisdksi kaupalliset kaapeliyritykset ovat pyrki-
neet rahoittamaan toimintaansa myos mainostuloilla. Kaupallisen ja ei-kaupalli-
sen kaapelitelevisiotoiminnan laajetessa on ulkomaisten satelliittikanavien
katselumahdollisuus yleistynyt. Osa néistd kanavista rahoitetaan mainosmyynnil-
14.

Valtakunnallisessa televisiojdrjestelméssd tapahtuneet muutokset ovat lisdnneet
mainosrahoituksen merkitystd. Vuoden 1987 syksylld aloitti toimintansa yleisra-
diojdrjestelmédn kolmas televisioyhtio Oy Kolmostelevisio. Sen perustamisella
pyrittiin lisddméidn odotettua huonommin kehittyneitd mainostuloja. Myos Oy
Yleisradio Ab:n talous liitettiin 1980-luvulla selvemmin mainosmarkkinoiden ke-
hitykseen. Vuonna 1987 Oy MTV:n Yleisradiolle maksaman lidhetysaikakorvauk-
sen peruste muutettiin riippuvaiseksi MTV:n mainosmyyntituloista. Aiemmin
korvaus oli erikseen neuvoteltu kiinted summa.

Joukkoviestintdjdrjestelmén laajentuminen mainosrahoitteisena on ollut osa valti-
on joukkoviestintdpolitiikkaa. Yksityisen paikallisradiotoiminnan alkaessa valtio
ei kehittidnyt taloudellista tukijédrjestelmad, jolla olisi luotu ei-kaupallisille paikal-
lisradioasemille toimintaedellytykset. Edelld kuvatut mainosrahoitteiset joukko-
viestintdjirjestelmén uudet osat eivit vilttdmiittd ole pysyvid siind muodossa, jos-
sa ne 1980-luvulla ovat aloittaneet. Niiden osuus mainosrahoista ei ole vield aset-
tunut pysyville tasolle.

Koko joukkoviestintdjdrjestelmédn laajentuminen ei ole perustunut mainosra-
hoitukseen. Se, ettd Ruotsin television ohjelmia alettiin vilittid Eteld-Suomessa
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vuoden 1988 lopussa, ei perustunut mainosrahoituksen lisdykseen. Samoin video-
ohjelmien vuokraus yleistyi 1980-luvulla. Kirjastojen video-ohjelmien lainaus al-
koi kokeiluna, mutta my6hemmin muutettiin vakinaiseksi. Satelliittiohjelmien ei-
kaupallinen jakelu suuryhteisantennijérjestelmissé yleistyi.

Mainostulojen kehitys 1980-luvulla

Joukkoviestintdjédrjestelmén laajentuminen uusien mainosrahoitteisten alojen ja
yritysten muodossa on osunut sopivaan aikaan. Uudet tulokkaat ovat saapuneet
jakamaan kakkua, jonka mainostajat ovat leiponeet vuosi vuodelta suuremmaksi.
Vuonna 1988 mainontaan kdytettiin jo kolme kertaa niin suuri summa kuin vuo-
sikymmenen alussa.1l

Mainosrahoitteiselle joukkoviestintidteollisuudelle toimialana on 1980-luku ollut
hyvdd aikaa. Se pystynyt sdilyttimiddn osuutensa koko mainontaan kiytetystd
summasta 85 prosentissa. Suoramainonnan ja joukkoviestinmainonnan suhde ei
ole siis muuttunut. Vuonna 1988 joukkoviestinmainontaan kiytettiin 6,3 miljar-
dia markkaa (ks. liitetaulukko 1.2). Mainostilaa ja -aikaa ostettiin 5,4 miljardilla
markalla ja mainonnan tuotantokustannuksiin kdytettiin 0,9 miljardia markkaa.
Mainostajien liiton esittdmin laskentatavan mukaan vuonna 1988 joukkoviestin-
mainontaan kdytettiin 4,7 miljardia markkaa, josta tila- ja aikamaksuja oli 4,3
miljardia ja tuotantokustannuksia 0,4 miljardia markkaa.

Joukkoviestintdjdrjestelmén laajentuminen aikana, jolloin mainontaan kdytetddn
yhd enemmin rahaa ei kuitenkaan ole merkinnyt sitd, ettd uudet itsensd mainon-
nalla rahoittamaan pyrkivit alat ja yritykset vilittomésti vakiinnuttaisivat ase-
mansa. Kaupallisen kaapelitelevisiotoiminnan talous ei ainakaan vield perustu
mainostuloihin vaan liittymd- ja ohjelmamaksuihin. Toistaiseksi ei ole perusteita
olettaa, ettd niiden mainostulot alkaisivat nousta. Yksityinen paikal-
lisradiotoiminta on sen sijaan vakiinnuttamassa asemansa mainosrahoitteisena
joukkoviestintdteollisuuden osana. Vuonna 1988 paikallisradiomainontaan kéytet-
tiin 130 miljoonaa markkaa. Summan odotetaan edelleen kasvavan. Kaikkien pai-
kallisradioasemien talous ei ole kuitenkaan kehittynyt yhtd hyvin. Vain suuret ja
keskisuuret asemat ovat vakiinnuttaneet asemansa taloudellisesti.

Mainosraha ei ole vakiinnuttanut mydskdin yleiseurooppalaisten satelliittikanavi-
en asemaa. Niiden talous ei ole kehittynyt 1980-luvun lopulla odotetulla tavalla.
Euroopasta ei ole 10ytynyt riittdvisti mainostajia, jotka olisivat kiinnostuneita

1 Suomen Gallup selvittdd vuosittain joukkoviestinnidn ja mainonnan toimialajérjestjen ja
yritysten toimeksiannosta, kuinka paljon Suomessa kdytetdin mainontaan rahaa. Tulokset jul-
kaistaan Mainonnan kustannukset Suomessa -raportissa. Mainontaan kéytetty tila ja aika mita-
taan joukkoviestimistd. Mainostilaan ja aikaan kdytettyd rahama#rdd laskettaessa kdytetddn net-
tohintaa, joka saadaan vihentimailld listahinnoista toimialajérjestjen ilmoittama alennus, joka
on joukkoviestinmainonnassa 15 %. Mainonnan tuotantokustannuksiksi on arvioitu 15 % tilan
jaajan hinnasta.

Tutkimusta on arvosteltu alennusprosentin arvioimisesta liian pieneksi. Mainostajien liiton te-
kemin selvityksen mukaan mainostajat saavat joukkoviestinmainonnassa keskim#irin 32 %
alennuksen. Saman selvityksen mukaan mainonnan tuotantokustannukset ovat 10 % maksetuis-
ta tila- ja aikakustannuksista.

Mainonnan kustannukset Suomessa -selvityksen tiedot mainontaan kiytetystd raham#Ardsti
ovat todennékdisesti tasoltaan liian korkeat, mutta selvitys antaa kuitenkin kohtuullisen luotet-
tavan kuvan mainosrahan jakautumisesta eri viestimille ja pidemmin ajan kehityksesti.
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Kuvio 1
Joukkoviestinmainonnan kustannukset
1980 - 1988 kdyvin hinnoin
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televisio
3000.
Televisio
2 000 .
Aikakaus-
1000 lehdet
Sanoma-
lehdet

1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988
vuosi

Lihde: Mainonnan kustannukset Suomessa

useista eri maista ja kielialueista muodostuvasta kohdealueesta. Esimerkiksi Sky
Channel on siirtynyt alueelliseksi kanavaksi.

Elokuvamainontaa lukuunottamatta kaikkeen joukkoviestinmainontaan kiytetty
rahamidrd on kasvanut 1980-luvulla.2 Eri alojen vililld kasvun suuruudessa on
kuitenkin suuria eroja. Sanomalehtimainontaan kéytetty raha on liséddntynyt 220
prosenttia vuodesta 1980 vuoteen 1988. Eri sanomalehtiryhmit ovat menestyneet
kuitenkin eri lailla. Pddkaupungin sanomalehtiin kédytetty rahamddréd on lisddnty-
nyt 237 prosenttilla ja paikallislehtimainontaan kdytetty 120 prosentilla. Ilmaisja-
kelulehtiin kédytetty mainosraha on kasvanut lihes 400 prosentilla.

Aikakauslehtimainonta ei ole kasvanut yhtd paljon kuin sanomalehtimainonta.
Vuonna 1988 aikakauslehtimainontaan kéytettiin 103 prosenttia enemmén rahaa
kuin vuonna 1980. Aikakauslehdistd ovat parhaiten tdssd suhteessa menestyneet
ammattilehdet. Ainoina joukkoviestinnin alueina on erdisiin aikakauslehtiryhmiin
kédytetty mainosraha joinain vuosina vdhentynyt.

Televisiomainontaan kéytetty rahamédrd on kasvanut hitaammin kuin sa-
nomalehtimainontaan kéytetty. Televisiomainontaraha on kasvanut 158 prosenttia
vuosina 1980-1988. Kasvusta suurin osa on tuloja Kolmostelevision mainos-
myynnisti.

2 Téassd esitetyt kasvuprosentit koskevat sekd mainostilan ja ajan ostamiseen kiytetty4 raha-
ma4r4i ettd mainonnan tuotantokustannuksia.
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Edelld esitetty joukkoviestintdjidrjestelmén laajeneminen ja mainontaa kdytetyn
rahamddrin kasvu ei ole muuttanut suuresti mainosrahakakun jakoa. Graafisen ja
sdhkoisen joukkoviestinndn suhde on sdilynyt entiselldiin. Vuonna 1988 leh-
timainontaan kiytettiin 84 prosenttia mainonnan kokonaiskustannuksista ja séh-
koiseen mainontaan 14 prosenttia. Graafisen joukkoviestinndn sisdlld aika-
kauslehdet ovat menettineet osuuttaan noin viisi prosenttia ja sanomalehtien
osuus on kasvanut ldhes yhtd paljon. Televisiomainonta taas on menettidnyt osuu-
destaan pari prosenttia. Paikallisradiomainonnan osuus on lisdéntynyt saman ver-
ran.

Mainonta taloudessa 1980-luvulla

Mainontaan kiytetty rahamiérd on kasvanut nopeammin kuin talous yleensd.
Vuonna 1988 mainonnan kustannusten osuus bruttokansantuotteesta oli 1,70 %,
mikd on noin neljd prosentin kymmenystd enemmén kuin vuosikymmenen alus-
sa. 1970-luvun alkuun verraten mainonnan kustannusten bruttokansantuoteosuus
on yli kaksinkertaistunut (ks liitetaul. 1.3). Ndin nopea kasvu ei ole ollut pelkis-
tddn seuraus yleisestd talouskasvusta vaan myOs seuraus siitd, etti mainonnan
asema taloudessa on muuttunut. Tuotannossa ja kaupassa ollaan valmiita kdyttd-
méin mainontaan ja markkinointiin suhteellisesti enemméin rahaa kuin aiemmin.
Varsinkin 1970 alkuun verraten muutos on suuri. Mainonta on mahdollisesti
muuttunut myds suunnitelmallisemmaksi. Tuotteen markkinoinnista on tullut
enemmdn osa itse tuotteen suunnittelua.

Samaan aikaan kun mainontaan kiytetdin yhd enemmin rahaa, tdstd rahasta
my0s kilpaillaan yhd kovemmin. Témd nékyy mainosmyynnin ketjuuntumisena
ja markkinoinnin aktivoitumisena. Mainostilan ja -ajan myynnissd asiakkaita py-
ritdéin vakuuttamaan yleisotutkimuksilla. Kilpailussa uudet yritykset yrittdvit val-
lata mainosmarkkinoita ja vanhat pyrkivit sdilyttdméddn osuutensa.

Mainosalan kasvu 1980-luvulla ndkyy my6s mainonnan ammateissa toimivien

henkildiden médrdn nopeana kasvuna 1980-luvulla (Liikkanen 1988, s.44-47).
My6s mainos- ja markkinointiyritysten médrd on lisddntynyt (Luukinen 1989).

Lahteet:

Liikkanen Mirja (1988), Kulttuurin ja joukkoviestinndn ammateissa toimivat
1970, 1980 ja 1985. Tilastokeskus, Kulttuuri ja viestintd 1988:1. Helsinki.

Luukinen Ari, (1989), Markkinointipalvelutoiminta 1970-1980 luvulla. Tilasto-
keskus. Tutkimuksia 162. Hki.

Mainonnan kustannukset Suomessa, Suomen Gallup
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Yleisradiotoiminta - 1980-luvun kehitys

Marina Osterlund-Karinkanta

Johdanto

Yleisradiotoiminnalla tai yleisradioléhetystoiminnalla teknisessd mielessd tarkoi-
tetaan ohjelmatoimintaa, joka tapahtuu radioaalloilla maanpéillisid ldhettimii
kdyttden ja tdlle toiminnalle kansainvilisesti jaetuilla taajuuksilla eli kanavilla.
my0Os satelliitissa sijaitsevaa ldhetintd, jolloin puhutaan yleisradiosatelliitti-
toiminnasta.

Toimilupia yleisradiotoimintaan on myonnetty Yleisradiolle radio- ja televisiotoi-
mintaan sekd yksityisille paikallisradioille paikallisradiotoiminnan harjoittami-
seen.

Yleisradion toimiluvassa médirdtiin mm., ettd "yleisradio-ohjelmien tulee olla
vaihtelevia, sisdlloltdén ja esitykseltddn arvokkaita, asiallisia ja tasapuolisia seki
my0s sopivaa ajanvietettd tarjoavia. Niiden jérjestdmisessd on pyrittdvd kansan-
sivistyksen edistdmiseen ja hyodyllisten tietojen ja uutisten toimittamiseen otta-
malla samalla huomioon, ettei kenenkéin oikeutta loukata". Lihetyksid on toi-
mitettava suomen ja ruotsin kielelld sekd saamen kielelld. Yleisradiolla on oikeus
televisiotoiminnassa kéyttdd apunaan MTV Oy:ti.

Yleisradiojarjestelma

Televisiotoiminnassa yleisradiojérjestelmd on kaikista viestinnédn alueella tapahtu-
neista mullistuksista huolimatta sdilynyt yhtendisend - kaikki valtakunnallinen te-
levisiotoiminta tapahtuu Yleisradion toimiluvan puitteissa. Radiotoimintaa har-
joitti Yleisradion lisdksi vuoden 1989 alussa 40 yksityistd paikallisradioasemaa.

Oy Kolmostelevisio Ab perustettiin lokakuussa 1985. Yleisradio omisti 50%,
MTYV 35% ja Nokia 15% Kolmostelevision osakkeista, kunnes Kolmostelevisios-
ta tuli 1.1.1990 alkaen MTV:n tytdryhtio ja omistusrakenteeksi tuli MTV 65%,
YLE 20% ja Nokia 15%.

Kolmostelevision perustamisen syynd oli lihinnd pyrkimys vastata kaapeli- ja sa-
telliitti-tv-ohjelmien ja videon kilpailun haasteeseen. Kolmostelevisiolle asetettiin
tiettyjd velvoitteita mm. kotimaisuusasteen osalta. Kolmostelevision erityispiirtei-
td ovat alueellisen mainonnan kéyttdminen televisiotoiminnan rahoituskeinona ja
ulkopuolisten tuottajien varaan rakennettu kotimainen ohjelmisto.

Yleisradion toimiluvan puitteissa toimiva yleisradiojdrjestelmd muovautui 1980-
luvulla kuvion 1 mukaiseksi. Rakenne kuitenkin muuttui 1.1.1990 alkaen, kun
Kolmostelevisiosta tuli MTV:n tytdryhtio, ja jo joulukuussa 1989 MTV aloitti
aamuldhetykset kolmannessa televisioverkossa.
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Kuvio 1
Yleisradiotoiminnan organisaatio Suomessa
Eduskunta
Eduskunnan valitsema

Oy Yleisradio Ab:n (YLE:n) hallintoneuvosto

S hallitus on myéntinyt YLE:lle ainoan toimiluvan valta-

kunnalliseen radio- ja tv-toimintaan. Seki MTV etti Kolmos-

YLE:n toimil puittei
I |
Oy Yleisradio Ab MTYV Oy Oy Kolmostelevisio Ab
valtion omistama (99,9 %) yksityinen mainosrahoit- mainosrahoitteinen tv-yhtio;
osakeyhtié teinen tv-yhtis; vuokraa omistajat: YLE, MTV ja No-
lihetysaikaa YLE:Iti kia; vuokraa lihetysaikaa
YLE:1ti
4 radiokanavaa: 4 TV-kanavaa: | l
R1 1 YLE, MTV _| |
R2 2 YLE, MTV == I
kanava _]

B e 3 Kolmos-tv (50 % peitto 1988)
- TV 4, Ruotsin kotimaiset tv-ohjclmat
ruotsinkielinen 4 (1.12. 1988 lihtien, 25 % peitto 1990)

Yleisradiotoiminnan talous1

Lupamaksujen reaalihinta on laskenut. Yleisradion lupamaksutulot ovat kuitenkin
reaaliarvoltaan nousseet 1980-luvulla, silld viritelevision levidminen on mahdol-
listanut lupatulojen automaattisen kasvun. Tissd suhteessa tie on kohta kuljettu
loppuun, koska viritelevisioluvat vuoden 1988 lopussa muodostivat jo 89 pro-
senttia luvista.

1 Léhetystunteja ja tulokehitystd kuvaavissa jaksoissa vuosikymmenen loppupuolen vertai-
luajankohtana on ollut Yleisradion tilikausi 1987/88 eikd 1988/89. Joulukuussa 1988 sattunut
Yleisradion toimittajien neljdn viikon mittainen lakko teki nimittdin viimeksi mainitun tilikau-
den varsin poikkeukselliseksi ja olisi vadristéinyt kuvaa kehityksen kulusta. Ohjelmatarjonnan ja
kulutuksen rakenteen osalta on kuitenkin kiytetty tilikautta 1988/89 jittiien lakkoviikot huo-
miotta.
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Kuvio 3
Television mainostulojen kehitys
1980 - 1988
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* Vuoden 1988 osalta on kiytetty arviota
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Yleisradion tuotot ovat reaaliarvoltaan kasvaneet 30 prosenttia tilikaudesta
1980/81 tilikauteen 1987/88. Koko yleisradiojédrjestelmdn reaalituotot ovat sa-
maan aikaan kasvaneet 35 prosenttia.

MTV:n mainostulojen reaalikasvu vuosina 1980-1988 oli 21 prosenttia. MTV:n
Yleisradiolle suorittamien ldhetysaikakorvausten reaalikasvu samana aikajaksona
oli 16 prosenttia.

MTV:n mainosaika on viime vuosina vdhentynyt ja on nyt neljd prosenttia pie-
nempi kuin vuosikymmenen alussa: 121 tuntia vuonna 1980 ja 116 tuntia 1988.
Kolmostelevisio on kuitenkin lisdnnyt televisiomainonnan kokonaistuntiméddrai
merkittdvisti. Kolmostelevision mainosaika vuonna 1988 oli noin 230 tuntia alu-
eellista mainontaa.

Henkilbkunnan maaran kehitys

Henkildston médrd kasvoi edelleen sekd Yleisradiossa ettd MTV:ssd 1980-luvun
alussa mutta kéddntyi laskuun 1980-luvun puolivilin jidlkeen molempien yhtiGiden
tehostamispyrkimysten myoté.

Yleisradiossa henkilGston médrd (siséltden sekd vakinaiset ettd madrdaikaiset) on
tilikaudesta 1980/81 kasvanut 8,3 prosenttia tilikauteen 1987/88 ja 7,6 prosenttia
tilikauteen 1988/89, jolloin palkansaajia oli keskimdirin 4768 (ks. liitetaulukko
2.1.3.).

MTV:n henkilokunnan méird kalenterivuoden lopussa on kasvanut 3,4 prosenttia
vuodesta 1980 vuoteen 1988, jolloin henkilokunnan mdird oli 586 (ks. liitetau-
lukko 2.1.4.).

Uuden tulokkaan Kolmostelevision henkilokunnan méérd oli vuonna 1987 keski-
médrin 13,5 henkil6d, vuoden 1987 lopussa 30 ja tilikaudella 1.1.1988-31.5.1989
keskiméérin 40 vakituista tyontekijda.

Ulkopuolisia tuottajia alettiin Kolmostelevision my6td kéyttdd televisiotuotannos-
sa Suomessa huomattavasti aikaisempaa suuremmassa mittakaavassa. Miten mit-
tavaksi televisiotuotannon osaksi tdimé kenttd muodostuu, jdd ndhtdviksi 1990-lu-
vulla, jolloin televisioldhetysten médird kasvaa entisestdén vuonna 1993 toteutet-
tavan televisiokanavien uudelleenjaon yhteydessa.

Televisiotoiminta (Yleisradio, MTV ja Kolmostelevisio)

Ldhetystuntien lisddntyminen

Koko televisiosektori on Suomessa 1980-luvulla kasvanut voimakkaasti. Taulu-
kosta 1 kiy ilmi tv-jdrjestelmédn kasvu vuosikymmenen alusta sen loppupuolelle.
Television ldhetystuntien kasvu oli Yleisradiolla 30 prosenttia, MTV:1ld 10 pro-
senttia ja koko jirjestelmilld (YLE, MTV, 3TV) 71 prosenttia.
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Taulukko 1. Television lihetystunnit 1980/81 ja 1987/88

1980/81 1987/88 Lisays
YLE 35751 4663 t 1088t +30 %
MTV 919t 1011t 92t +10 %
Kolmostelevisio 2 000t (1988) 2000t
Yhteensa 4 494 t 76741 3180t +71%
(YLE + MTV) (4 494 1) (5 674 1) (11801) (+26%)
Yleisradion
ruotsinkielinen
ohjelmatarjonta 538t*%) 730t7) 192 t +36%

*) Ruotsinkielisen tv-yksikdn ohjelmisto.

Lahde: Liitetaulukko 2.1.6.

Ohjelmiston tarjonnan ja kulutuksen rakenne

Yleisradion ja MTV:n ohjelmistojen rakenteet ovat pddpiirteissddn 1980-luvulla
sdilyneet varsin samankaltaisina kuin 1970-luvulla. Keskeisin yksittdinen muutos
on ollut MTV:n uutistoiminnan aloittaminen syksylli 1981 ja vakinaistaminen
tammikuussa 1984. Uutistoiminta muutti jonkin verran MTV:n ohjelmis-
torakennetta uutisten osuuden noustessa yli kymmeneen prosenttiin ohjelmista.
1980-luvulla on tv-ohjelmiston pddluokkien sisdlld havaittavissa keskittymisti
uutisiin, ajankohtaisohjelmiin, sarjafilmeihin ja viihdeohjelmiin (ks. liitetaulukko
2.1.9.).

Yleisradion kotimaisuusaste on vuosikymmenen puolestavilistd ollut noin 55
prosentin tasolla. MTV:n kotimaisuusaste nousi viitisen prosenttiyksikkod uutis-
toiminnan aloittamisen myo6td, eli noin 50 prosenttiin (liitetaulukko 2.1.10.).
Kolmostelevision kotimaisuusaste on ollut alhaisempi (noin 25-30 %). Tele-
visio-ohjelmiston kotimaisuusaste kokonaisuudessaan on siten 1980-luvun lopus-
sa noin 50 prosenttia.

Television katseluun kiytetty keskimédirdinen aika on 1980-luvulla yleensi ollut
parin tunnin luokkaa (ks. taulukot 2.1.20-21.). Aikaisemmin tiedot perustuivat
eri ajankohtina suoritettuihin kahden viikon pituisiin pdivékirjatutkimuksiin. Niin
kutsuttuun mittaritutkimukseen siirtyminen vuonna 1987 mahdollisti jatkuvan
seurannan. Television katselussa esiintyvd voimakas kausivaihtelu voidaan nyt
oikeilla painotuksilla ottaa huomioon vuosikeskiarvoja laskettaessa. Samalla ovat
edellytykset parantuneet monien muidenkin tarkastelujen tekemiseen, kuten esi-
merkiksi eri ohjelmatyyppien osuutta katselusta koskevien vuosi- ja kausikes-
kiarvojen laskemiseen. Kuviossa 4 esitetddn Yleisradion ja MTV:n ohjelmatar-
jonnan ja -katselun jakautuminen ohjelmatyypeittdin toimintakaudella 1988/89.
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Kuvio 4

Yleisradion ja MTV:n ohjelmatarjonnan
jakautuminen ohjelmatyypeittdin ja eri
ohjelmatyyppien osuudet ohjelmien kat-
selusta toimintakaudella 1988/1989

Ohjelmatyyppi

Uutiset

Ajankohtaisohjelmat

Toistuvat urheilun
ajankohtaisohjelmat
Urheilukilpailujen
televisioinnit
Reportaasit, dokumentit,
ym. asiaohjelmat

Opetusohjelmat
Uskonnolliset ohjelmat
Ohjelmatarjonta
Vakava musiikki (% kokonaisajasta)
o S Katselu
Kevyt musitkki i (% katseluajasta)
Musiikkiviihde

TV-teatteri, taltioinnit

TV-elokuvat

Pitkit elokuvat

Sarjafilmit

Viihdeohjelmat

Lastenohjelmat

T T T T T
0 2 4 6 8 1012 14 16 18 20 22

% kokonaistarjonnasta/katseluajasta

Lihde: Kasari 1989

Television katseluun kdytetyn ajan jakautuminen sektoreittain

Vuosikymmenen alussa televisiotoimintaa harjoittivat Oy Yleisradio Ab ja Oy
Mainos-Tv-Reklam Ab. Liséksi Helsinki Televisio Oy (HTV) harjoitti kaapelite-
levisiotoimintaa Helsingissd. Television katseluun kdytetystd ajasta Yleisradion
ohjelmiin kului noin 60 prosenttia ja MTV:n ohjelmiin noin 40 prosenttia (Kalk-
kinen 1986).

Kolmostelevision ohjelmatoiminta alkoi tdydessd laajuudessa 1.9.1987 ja kdisitti
37 ladhetystuntia viikossa. Oulun ldhettimen valmistuttua joulukuussa 1988 Kol-
mostelevision ndkyvyysalue kattoi jo yli 50 prosenttia kotitalouksista.

Vuoden 1988 lopussa yli 20 prosenttia kotitalouksista oli kaapeli- ja/tai satelliit-
tiohjelmien tarjonnan piirissd. Kaapelitelevisiotoiminnan levidminen Helsingin li-
sdksi muualle maahan ldhti varsinaisesti liikkeelle satelliittilihetysten tarjonnan
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kasvaessa 1980-luvun alkupuolella. Satelliittiohjelmakanavien méddrdn lisddn-
tyessd niiden pelittiin jopa syrjdyttivén kansallisen ohjelmatoiminnan ainakin
osittain. Ndin ei kuitenkaan kdynyt. Tosin kaapeli- ja satelliittiohjelmien katse-
luosuuksiksi kaapeliverkkoon liittyneiden keskuudessa on ajoittain saatu korkei-
takin lukemia. Jatkuvan seurannan mahdollistavan mittaritutkimuksen mukaan
kaapeli- ja satelliittiohjelmien sekéd rajakatselun osuus television katseluun kayte-
tystd ajasta kaapeliverkkoon liittyneiden keskuudessa on kuitenkin vuonna 1988
kédntynyt laskuun. Lasku néyttdd selittyvin Kolmostelevision katseluosuuden
kasvulla.

Taulukossa 2 tarkastellaan television katseluun kédytetyn ajan jakautumista eri yh-
tidille tarjolla olevien ohjelmapalvelujen mukaisissa viestoryhmiss.

Taulukko 2. Television katseluunl) kiytetty aika kevaalla 1989
(tammi-toukokuu)

Koko TV3:n Kaapeliverkkoon
vaestd alueen kuuluva vaesto
vaestd
Yleisradio 59 % 54 % 50 %
MTV 27 % 26 % 24 %
Kolmostelevisio 10 % 17 % 10 %
Kaapeli-tv-verkot 4% 3% 16 %
Yhteensa 100 % 100 % 100 %
Katseluun
kaytetty aika 111 min 106 min 115 min

1) Ei sisélld videoiden katselua

Lahde: Mittaritutkimus.

TV3:n alueen ja kaapeliverkkoon kuuluvan vaestén osalta luvut ovat suuntaa antavia.

Ohjelmien tai elokuvien katselu videonauhurin avulla ei ole mukana ylli olevas-
sa taulukossa. Videon tirkein kédyttdtapa on 1980-luvun lopussa entistikin sel-
vemmin televisio-ohjelmien nauhoittaminen. Vuokrattujen video-ohjelmien mer-
kitys ajankdytossd on Suomessa suhteellisen pieni muihin maihin verrattuna.
My®os videovuokrauksen taloudellinen merkitys on suhteellisen pieni.

Radiotoiminta

1980-luku merkitsi myds radiotoiminnan huomattavaa laajenemista. Vuosikym-
menen aikana rakennettiin kolmas suomenkielinen radioverkko koko maan katta-
vaksi Yleisradion paikallisradioasemien muodostaman rungon pohjalta. My®s
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ruotsinkielistd radioverkkoa laajennettiin. Vuonna 1985 radioverkot profiloitiin
organisaatiouudistuksen yhteydessd uudelleen ja kesdlld 1987 alkoivat sddnnol-
liset yoradioldhetykset.

Taulukko 3. Ainiradiotoiminnan lihetysajan muutokset 1980/81-1987/88

Yhtid Lahetys- L&hetys- Lisdys Kasvu
aika aika tuntia %
1980/81 1987/88

Yleisradio

Ohjelma-aika *)

- suomenkielisissa verkoissa 11 986 14 463 2 477 + 21

- ruotsinkielisessa verkossa 5169 6 044 875 +17

Suomenkieliset alue-

ja paikallisohjelmat **) 2722 10 929 8207 +302

Ruotsinkieliset alue-

ja paikallisohjelmat 865 2993 2128 + 246

Saamenkieliset Iahetykset 101 303 202 + 200

Yleisradio yhteensa 20 843 34 732 13 889 + 67

: :] .l - il II. =

radiotoiminta (1987 - 54 337

*)ei sisalla kanavalainoja

*oli vuonna 1989 jo toiminnassa koko maassa. Tilikaudella 1987/88 lukuihin sisaltyy
vahan paallekkaisyytta kahden tai useamman alueen yhteisldhetysten vuoksi.
Yhteislahetyksia oli suomenkielisilld alueilla 390 t ja kalottialueilla 111 t.

Lahteet: Yleisradion toimintakertomukset.
Paikallisradiokatsaus 1988.

Yksityisten paikallisradioiden toiminnan aloittamisen (1985-) ja Yleisradion ka-
navilla toteutettujen profilointiratkaisujen seurauksena radion ohjelmatarjonta ja
kuuntelun rakenteet ovat muuttuneet. Verrattuna vuosikymmenen alkuun radion
kuuntelu on kokonaisuudessaan lisddntynyt runsaasta kahdesta tunnista noin kol-
meen tuntiin.

Yleisradion koko maan kuuntelua koskevan tutkimuksen (Erholm 1989) mukaan
helmikuussa 1989 kuuntelu jakaantui kuvion 5 mukaisesti.

Kokonaiskuvan antavia tutkimuksia Yleisradion ja yksityisten paikallisradio-
asemien kuuntelusta varsinaisilla "kilpailualueilla” ei toistaiseksi ole.
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Kuvio 5.

Radion keskimadardainen kuunteluaika
helmikuu 1989

18% R1

19 % Paikallisradiot

0% R4

15% R3

48% R2

Yhteensd 2t 41 min

Johtopaatdksia ja kehityssuuntia

Johtopddtokset 1980-luvun kehityksestd

Radio- ja televisiotoiminnan kannalta 1980-luku muodostui varsin toisenlaiseksi
kuin vuosikymmenen alussa arvioitiin. Keskeisid kehityspiirteitd ovat olleet seu-
raavat.

-Video-, kaapeli- ja satelliittiteknologioiden tulo on merkinnyt péddasiassa tekno-

mammaksi.

-Ylikansalliset ohjelmat ovat saaneet suhteellisen pienen osuuden tv-katselusta;
kansainvilistyminen nékyy lieviésti lisdéintyvind ulkomaisen ohjelmiston osuute-
na maanpéillisilld kanavilla.

-Maanpiillinen yleisradiotoiminta on vahvistunut (Kolmostelevisio; yleisra-
diosatelliittihankeet muuttuivat Suomen ja Ruotsin viliseksi yhteistyoksi maan-
péillisten verkkojen puitteissa: Nacka-ldhetykset Ruotsissa, Pyhdvuori-lahetykset
ja TV4 Suomessa).

-Syntyi yksityinen paikallisradiotoiminta ja radion asema vahvistui yleensékin.
-Sédddettiin kaapelitelevisiolaki, telelaki ja tekninen radiolaki. Varsinainen yleisra-

dio-lainsdédéntd ndyttdd kuitenkin syntyvdn vasta kansainvilisten sopimusten
kautta (mikéli Suomi liittyy Euroopan neuvoston tv-yleissopimukseen).
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Yleisradiosatelliittitoimintaa koskevaa suunnitteluty6td tehtiin laajasti koko vuo-
sikymmenen ajan pohjoismaisella tasolla, eri ministeridissd ja Yleisradiossa. Lo-
pulta sekd Nordsat- ettdi Tele-X-hankkeista luovuttiin ldhinnd niiden korkeiden
kustannusten takia.

Ruotsin ja Suomen vilistd televisioyhteistyotd kehitettiin maanpééllisilld kanavil-
la. Yleisradion tv-ohjelmien ldhetys Tukholman alueella (Nacka-ldhetykset) aloi-
tettiin heindkuussa 1986 ja joulukuussa 1988 alkoi Ruotsin tv-ohjelmien vilit-
timinen Eteld-Suomeen. Molemmat ovat etupédéssd omatuotantoisista ohjelmista
koostuvia toimitettuja kanavia. Liséksi Pyhdvuoren aseman kautta on ldhetetty
Ruotsin molemmat tv-kanavat sellaisinaan Eteld-Pohjanmaalla alkusyksystd 1986
ldhtien.

Muita 1980-luvun hankkeita olivat:

-TV 2-verkko rakennettiin vuosikymmenen aikana valmiiksi. Nékyvyysalue kat-
toi vuosikymmenen alussa 94,6 % katselijoista ja kattaa nyt yli 99 % viestosta.

-Teksti-tv-toiminta alkoi lokakuussa 1981 kaksikielisena.

-Yleisradion tallennepalvelu perustettiin radio- ja televisio-ohjelmien saatavuutta
parantamaan. Toiminta alkoi kokeiluna ja jatkuu vuoden 1987 alusta ldhtien va-
kinaisena toimintamuotona. Tallennepalvelu vilittdd ohjelmia kirjastoihin ja eri
laitoksille lainaamista ja katselua/kuuntelua varten.

-Vuonna 1989 aloitettiin ns. Nicam-ldhetykset eli kaksiddnildhetykset erdilld tv-
asemilla.

1990-luvun kehitysndkymid

1980-luvun lopussa tehtiin varsin merkittdvit paatokset yleisradiojarjestelmén ke-
hittdmisestd 1990-luvulla. Radion puolella pédtettiin kolmen suomenkielisen ra-
dioverkon uudesta profiloinnista ja television puolella uudesta kanavajaosta.

Radion 1-verkko varataan syksystd 1990 ldhtien ns. kulttuuriohjelmille ja radion
2-verkko viihteelliselle nuoria ja nuorta aikuisvdestod puhuttelevalle ohjelmis-
tolle. Radion 3-verkon ohjelmisto koostuu alueellisista ohjelmista, valtakun-
nallisista uutis- ja ajankohtaisohjelmista, yoradiosta sekd kevyistd viihteellisistd
musiikkiohjelmista. My0s 1- ja 2-verkoissa ldhetetddn uutisia.

Television uusi kanavajako toteutetaan vuoden 1993 alussa, jolloin kaupallinen
televisiotoiminta kokonaisuudessaan siirtyy kolmannelle koko maan kattavaksi
laajentuvalle televisiokanavalle ja nykyiset valtakunnalliset televisiokanavat jii-
vit kokonaan Yleisradion kdyttoon. Kolmas verkko kattaa tdlloin 96 prosenttia
Suomen kotitalouksista.

Uudella televisionkanavajaolla pyritdén luomaan paremmat edellytykset yllapitda
Suomessa televisiojdrjestelmid, joka perustuu julkisen palvelun viestinti- ja kult-
tuuripoliittisiin tavoitteisiin. Samalla luodaan paremmat edellytykset kaupallisel-
le televisiotoiminnalle, joka osana suomalaista yleisradiojarjestelmédd myos tukee
taloudellisesti lupamaksuvaroin rahoitettua julkista televisiotoimintaa.
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Kaapelitelevisiotoiminta

Ismo Kosonen

Historia

Kaapelitelevisiotoiminta Suomessa kdynnistyi 1970-luvun puolivilissd, jolloin
Helsingissd ja nykyisin koko pddkaupunkiseudulla toimiva Helsinki Televisio
OY aloitti toimintansa. Yhtion paikallinen ohjelmatuotanto oli alkuvuosina melko
laajaa, mutta toiminnan osoittauduttua kannattamattomaksi sitd vihennettiin voi-
makkaasti. Nykyisin yhti6lld ei ole juuri lainkaan omaa ohjelmatuotantoa. HTV
kdynnisti vuonna 1978 myo6s maksullisen Viihdekanavan, joka oli tiettdvidsti en-
simméinen maksu-tv palvelu Yhdysvaltojen ulkopuolella. HTV:n ajauduttua ta-
loudellisiin vaikeuksiin sen osake-enemmisto siirtyi vuonna 1981 Sanoma Oy:lle.

Muualla Suomessa kaapelitelevisiotoiminta kdynnistyi laajemmassa méidrin 1980-
luvulla, kun satelliittiohjelmien tarjonta alkoi lisdfintyd. Erityisen nopeaa kehitys
oli Lénsi-Suomen ruotsinkielisilld alueilla, missd Ruotsin television ldhetyksid
varten rakennetut suuryhteisantenniverkot on voitu helposti muuttaa satelliittioh-
jelmia ja paikallisia ldhetyksid vilittdviksi kaapeliverkoiksi.

Lainsaadanto

Laki kaapelildhetystoiminnasta tuli voimaan 1.6.1987. Lain mukaan oikeus kaa-
pelildhetystoiminnan harjoittamiseen on Suomen kansalaisella tai suomalaisella
yhteisolld, jolle on myoOnnetty toimilupa. Luvan myontdd valtioneuvosto, jolla
kuitenkaan ei ole oikeutta niin sanottuun tarkoituksenmukaisuusharkintaan. Lupa
on myonnettdvi, jos hakija on vakavarainen ja jos on ilmeistd, ettd hakija kyke-
nee sddnnolliseen lihetystoimintaan sekd noudattaa lakia ja sen nojalla annettuja
sddnnoksid ja madrdyksid. Liitkenneministerion antaman pédéitoksen mukaan asun-
to- ja kiinteistoyhtiot eivit tarvitse toimilupaa ohjelmien vélittdmiseen omistamis-
saan verkoissa. Lupaa ei my0skéén tarvita, jos verkossa on alle 200 liittymaa.

Kaapelitelevisiolain sddtdmisen yhtend tarkoituksena oli vihentdd pdillekkdisten
verkkoinvestointien tarvetta. Johtoverkon omistaja on lain mukaan velvollinen
luovuttamaan verkon vapaana olevan osan jokaisen kaapelilihetystoimintaan oi-
keutetun kéytettiviksi. Lisdksi kaapelildhetystoiminnan harjoittajan on luovutet-
tava omasta ohjelmatoiminnasta ja yleisradio-ohjelmien jakeluvelvoitteesta va-
paaksi jddvd ohjelmakanava ja ohjelma-aika muiden ohjelmatoiminnan harjoitta-
jien kdytt6on, jos ndmd sitd haluavat.

Lainsiitdjd on asettanut kaapelildhetystoiminnalle my6s erditd viestintd- ja kult-
tuuripoliittisia velvoitteita. Lain 9 §:n mukaan kaapelildhetystoiminnassa on edis-
tettdvd sananvapauden periaatteita ja nojauduttava kansanvaltaisiin arvoihin, tuet-
tava kansallista, alueellista ja paikallista kulttuuria, tarjottava tietoja ja mielipitei-
td toimialueen asioista, edistettdvd kansalaisten avointa keskustelua sekd
noudatettava hyvii tapoja.

Mahdollisuus paikalliseen ohjelmatoimintaan on laissa turvattu siten, ettd kaape-
lildhetystoiminnan harjoittajan on varattava yksi ohjelmakanava tai ohjelma-aikaa
siind paikalliseen ohjelmatoimintaan. Lisdksi edelld mainittua ohjelma-ajan luo-
vutusvelvollisuutta on tdsmennetty niin, ettd paikallisten, alueellisten tai muiden
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suomalaista alkuperdd olevien ohjelmien ldhettiminen on asetettava etusijalle.
Merkille pantavaa kuitenkin on, ettd kaapelildhetystoiminnan harjoittajaa ei laissa
ole velvoitettu ldhettdméidn paikallista ohjelmaa eikd luovuttamaan sellaista var-
ten ohjelma-aikaa korvauksetta.

Kaapelildhetystoiminnalle on pyritty asettamaan viestintd- ja kulttuuripoliittisia
tavoitteita myos siten, ettd ohjelmatoiminnalle on asetettu kotimaisuusvaatimus.
Lain 10 §:n nojalla toimiluvassa mééritién, kuinka suuren osan ohjelmista véhin-
tddn tulee olla suomalaista alkuperdd. Valtioneuvosto on toimilupapditosten yh-
teydessd midrdnnyt, ettd yli 10 000 liittymén verkoissa suomalaista alkuperidi
olevien ohjelmien osuuden tulee olla 20 % ja nousta toimilupakautena - viisi
vuotta - 25 %:iin. Alle 10 000 liittymén verkoissa vastaavat osuudet ovat 15 % ja
tyjd ulkomaisia ohjelmakanavia, mikili ohjelmat ldhetetddn edelleen samanaikai-
sesti ja muuttamattomina erikseen niille varatuilla ohjelmakanavilla.

Lain mukaan tekstiuutiset voidaan erdin edellytyksin laskea suomalaista alkupe-
rdd oleviksi ohjelmiksi. Useilla kaapelildhetystoiminnan harjoittajilla tekstiuutis-
ten osuus ohjelmatarjonnasta onkin huomattava.

Nykytilanne

Valtioneuvosto oli 1.7.1989 mennessé myontényt 187 toimilupaa 206 paikkakun-
nalle. Toimiluvista 71 on my0Onnetty posti- ja telelaitokselle, 41 alueelliselle tele-
laitokselle, 25 antenniosuuskunnalle tai vastaavalle, 21 pd#asiassa kaapelilédhetys-
toimintaa harjoittavalle yhtidlle ja 29 muun tyyppiselle yhteisolle.

Valtaosa kaapelitelevisioverkoista on pienid alle tuhannen liittymédn verkkoja.
Maksutelevisiopalvelun kdynnistdmisen kannalta kriittisend rajana pidetyn 5000
liittymén ylittévissd verkoissa oli vuodenvaihteessa 1988 kuitenkin noin 71 %
liittymistd.

Kaapelildhetystoiminnan harjoittajien liikenneministeridlle toimittamien puoli-
vuotisilmoitusten mukaan Suomessa oli vuoden 1988 lopussa 463 700 kaapelite-
levisioliittymdd. Niin ollen kaapelitelevisiotoiminnan piirissd oli noin 24 % koti-
talouksista.

Kaapelitelevisioliittymien méddrd on kasvanut viime vuosina noin 25-30 % vuo-
dessa. My0Os muissa Pohjoismaissa ja Saksan Liitotasavallassa kaapelitelevisio on
levinnyt nopeasti. Tiheimmit kaapelitelevisioverkot 16ytyvit kuitenkin edelleen
Belgiasta, Hollannista ja Luxemburgista, missé kaapeliverkot on aikoinaan raken-
nettu helpottamaan naapurimaiden ohjelmien katsomista.

Satelliittiohjelmien tarjonnan kannalta merkittdvad on, ettd Englannissa ja Rans-
kassa kaapelitelevisiotoiminta on kdynnistynyt hyvin hitaasti eiké siitd ole tullut
varteenotettavaa kilpailijaa tavanomaiselle yleisradiotoiminnalle.

Ohjelmapalvelut

Satelliittiohjelmat ja rajakatselu

Vuoden 1989 alussa vilitettiin eurooppalaisille katsojille 13 satelliitin kautta tele-
visio-ohjelmia 56 kanavalla. 21 kanavalla ldhetyskieli oli englanti, yhdeksilld
saksa, kahdeksalla ranska, kahdeksalla skandinaavinen kieli, neljilld espanja, kol-
mella flaami (Hollanti), kahdella italia ja yhdelld vendjd (Mediaweek 17.3.1989).
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Kuvio 1

Kaapelitelevision levinneisyys Linsi-Euroopassa
(% TV -kotitalouksista) 1988
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Lihes kaikissa Suomen kaapelitelevisioverkoissa tarjotaan ilmaispalveluna yhtd
tai useampaa vilityssatelliittiohjelmaa. HTV:n verkossa kaikki satelliittiohjelmat
on jouduttu sijoittamaan ns. S-kanaville, mistd syystd niitd ohjelmia ei voida
vastaanottaa sellaisissa rakennuksissa, joiden taloverkko mahdollistaa ainoastaan
kahdeksan kanavan jakelun.

Liikenneministeriéon toimitettujen puolivuotisilmoitusten mukaan vuoden 1988
lopussa voitiin englantilaisen Sky Channelin lihetyksid seurata 354 900 taloudes-
sa ja sen kilpailijan, niin ikddn englantilaisen Super Channelin ldhetyksid 346
800 taloudessa. Neuvostoliittolaisen Ghorizont -kanavan ldhetykset vilitettiin
238 500:een, ranskalaisen TV 5:n 185 100:aan ja amerikkalais-enlantilaisen
MTV Europen 129 300 talouteen.

Rajakatseluna voitiin vuoden 1988 lopussa seurata kahden Ruotsin television ka-
navan ldhetyksid kaapeliverkon kautta 153 900:ssd ja Tallinnan Television lihe-
tyksid 143 300 taloudessa. Lisdksi PTL vilitti Leningradin television ldhetykset
Kaakkois-Suomessa 7 500 asuntoon.

Oma ohjelmatarjonta

Vuoden 1988 loppupuolella vilitettiin 57 kaapeliverkossa satelliitti- ja tekstioh-
jelmien liséksi paikallisesti koottuja ohjelmia omalla kanavalla. Useissa tapauk-
sissa toiminta oli vield satunnaista ja koeluontoista, mutta erdilld paikkakunnilla -
ei kuitenkaan péddkaupunkiseudulla - kaapelitelevisio on jo vakiinnuttanut ase-
mansa paikallisena tiedonvilittdjand. Seuraavassa on lyhyesti kuvattu sddnnolli-
sesti omalla kanavalla ohjelmaa ldhettdvien kaapelitelevisioyhtididen tarjontaa:



54

Jyvisviestintd Oy

Yhti6 ldhetti Kyldn kanava -nimiselld kanavalla ohjelmaa tiistai-iltaisin noin viisi
tuntia. Elokuvien ja sarjafilmien liséiksi kanavalla ldhetettiin sddnnollisesti itse
tuotettu ajankohtaisohjelma "Jyvilaari”. Lisdksi kanavalla ldhetettiin satunnaisesti
vaihto-ohjelmia muilta kaapelitelevisioyhtioiltd sekd yhteistyond paikallisten vi-
deotuottajien kanssa tehtyjd ohjelmia urheilu- yms. tapahtumista. Osa kaupungin-
valtuuston kokouksista ja kunnallisvaalien tulospalvelu vilitettiin suorina ldhe-
tyksind.

Tampereen Tietoverkko Oy

Osittain maksullisella Ohjelmakanavallaan yhti6 1dhetti arki-iltaisin paikallisuuti-
set. Liséksi kanavalla ldhetettiin mm. kunnallisia tiedotusohjelmia ja muita pai-
kallisohjelmia. Valtaosa kanavan ohjelmista koostui kuitenkin ulkomaisista elo-
kuvista ja sarjaohjelmista. Yhtio tuotti ja ldhetti vuonna 1988 yhteistyGssd Tam-
pereen  yliopiston  kanssa 20-osaisen  kotimaisen  kirjallisuuden
opetusohjelmasarjan.

Turun Kaapelitelevisio Oy

Yhti¢ ldhetti ohjelmaa maksuttomalla Turku-kanavalla ja maksullisella Viihde-
kanavalla. Turku-kanava ldhetetti arkisin paikallisuutiset, tekstiuutiset ja satun-
naisesti muita paikallisia ohjelmia. Lisdksi kanavalla ldhetettiin ulkomaisia eloku-
via ja sarjaohjelmia. Viihdekanavan ohjelmisto koostui Eurocable Oy:n toimitta-
mista sarjafilmeistd ja elokuvista.

Piijit-Visio Oy

Yhti6 ldhetti maksuttomalla Ohjelmakanavalla ulkomaisia sarjafilmejd, satunnai-
sesti paikallisia ohjelmia, henkilohaastatteluja ja muun muassa Ruututieto Oy:n
ns. mainosluonteisia ohjelmia. Silloin kun kanavalla ei ollut muuta ohjelmaa, sil-
14 ndytettiin tekstiuutisia ja -ilmoituksia. Vuoden 1988 loppupuolella kanavalla
lahetettiin yhteensd 52 tuntia paikallisia ohjelmia. Maksullisen Viihdekanavan
ohjelmisto koostui Eurocable Oy:n toimittamista elokuvista ja sarjafilmeistd.

Oulun Puhelin Oy

Vuoden 1988 loppupuolella paikalliskanavalla ldhetettiin kahtena iltana viikossa
etupddssd paikallisin voimin tuotettuja ajankohtais- yms ohjelmia. Vuoden 1989
alusta kanavalla on ldhetetty arkisin paikallisuutiset ja melko usein paikallisten
tapahtumien taltiointeja. Muu ohjelmisto koostui sarjafilmeistd, elokuvista ja
tekstiohjelmista. Ohjelmatoiminnan harjoittajana toimii nykyisin Oulu-TV Oy,
jolla on my®s oma toimilupa.

Vaasan Puhelin Oy

Kanavalla ldhettiin neljdnd arki-iltana pelkéstdén yhtion itsensd ja paikallisten
yrittdjien tuottamia paikallisia ajankohtaisohjelmia, henkilohaastatteluja ja paikal-
listen tapahtumien, erityisesti urheilutilaisuuksien taltiointeja. Vuoden 1988 syys-
kaudella kotimaisia ohjelmia ldhetettiin yhteensd 155 tuntia.

Karhuvisio Oy

Omalla Karhukanavalla ldhetettiin vuoden 1988 loppupuolella paikallisesti tuotet-
tuja ohjelmia yhteensd 74 tuntia. Ohjelmisto koostui mm. jddkiekko-ottelujen te-
levisioinneista, uskonnollisten yhteisdjen ldhetyksistd ja paikallisista ajankoh-
taisohjelmista. Muuna aikana kanavalla ldhetettiin tekstiohjelmia.
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Kuopion Kaapelitelevisio Oy

Kuopio-TV:n ohjelmisto koostui pédasiassa Eurocable Oy:n toimittamista sarja-
filmeistd ja elokuvista. Lisdksi kanavalla ldhetettiin satunnaisesti mm. Ruututieto
Oy:n ja muiden kotimaisten tuottajien ohjelmia.

Huittisten Puhelin Oy

Vuoden 1988 loppupuolella paikalliskanavalla ldhetettiin 1-2 kertaa viikossa pia-
asiassa talkoovoimilla tuotettuja taltiointeja mm. kaupunginvaltuuston kokouksis-
ta, urheilukilpailuista ja juhlatilaisuuksista. Lisdksi mm. Helluntaiseurakunta 14-
hetti kanavalla ohjelmaa.

Himeen Puhelin Oy

Yhtiosn HAM-TV kanavalla ldhetettiin kolmena iltana viikossa etupéissi paikalli-
sista asioista kertovia ohjelmia. Lisdksi kanavalla ldhetettiin mm. Ruututieto
Oy:n ohjelmia ja sunnuntaisin jumalanpalveluksia. Yhteensd kotimaista tuotantoa
ldhetettiin vuoden 1988 loppupuolella n.77 tuntia.

Oy Kajaani TV

Kanavalla ldhetettiin syyskaudella ohjelmaa kolmena iltana viikossa. Ohjelmisto
koostui koti- ja ulkomaisista elokuvista ja amerikkalaisista sarjafilmeistd sekd vii-
kottaisesta ajankohtaisohjelmasta Kajaanissa tddlld viikolla ja satunnaisista muista
kotimaisista ohjelmista.

Forssavisio Oy

Kanavalla ldhetettiin ohjelmaa kahtena iltana viikossa. Syyskauden 1988 ohjel-
misto koostui péddasiassa ulkomaisista sarjafilmeistd ja elokuvista sekd satunnai-
sista paikallisten tapahtumien taltioinneista.

Kokkolan Puhelin Oy

Ohjelmatoiminnan harjoittajana toimi Oy Kokkola TV, joka paikalliskanavallaan
ldhetti syyskaudella 1988 ohjelmaa yhteensd 110 tuntia. Neljdnd iltana viikossa
ldhetty ohjelmisto koostui ldhes tdysin paikallisista ajankohtaisohjelmista, tapah-
tumien tallennuksista ja henkilohaastatteluista.

Pietarsaaren Seudun Puhelin Oy

Ohjelmatoiminnan harjoittajana toimii Pietarsaaren ATV, joka tuotti NAR-TV
-nimiselle kanavalle syyskaudella ohjelmaa yhteensd 78 tuntia. Ohjelmaa lihetet-
tiin kolmena iltana viikossa. Tiistaisin ohjelmat olivat suomenkielisid ja torstaisin
ruotsinkielisid. Sunnuntaiohjelmisto koostui uusinnoista. Ohjelmat olivat lihes
tdysin ns. paikallisia ohjelmia.

Nar-TV

Nirpioldiset alan pioneerit ldhettivit syyskaudella 1988 paikallisia ohjelmia yh-
teensd 35 tuntia. Ohjelmat oli tuotettu talkoovoimin.

Helsinki Televisio Oy

Yhtio ldhetti omia ohjelmia maksuttomalla Helsinki-kanavalla ja maksullisella
Viihdekanavalla. Helsinki-kanavan ohjelmisto koostuu piddasiassa ulkomaisista
sarjafilmeistd - vuonna 1988 Disney-tuotantojen osuus oli huomattava - ja satun-
naisista ulkopuolisten ohjelmatoiminnan harjoittajien ohjelmista. Viihdekanavan
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ohjelmisto koostui péddasiassa ulkomaisista elokuvista ja sarjafilmeistd. Toimilu-
vassa asetetut ohjelmiston kotimaisuusvaatimukset yhtio tdyttdd tekstiuutisten
avulla, joita se ldhettdd Helsinki-kanavalla silloin kun silld ei ole muuta ohjel-
maa.

PTL-Rovaniemi

Paikalliskanavan ohjelmatoiminnan harjoittajana toimi Lapin Maakuntakanava
Oy, joka syyskaudella 1988 ldhetti yhteensd 61 tuntia paikallisista ohjelmaa.

PTL-Kouvola ja Kuusankoski

Paikalliskanavan ohjelmatoiminnan harjoittajana toimi Kymenlaakson Videoku-
vaus Ky, joka tuotti kanavalle syyskaudella 1988 yhteensd 32 tuntia ohjelmaa.

PTL-Tammisaari

Paikallinen ohjelmatoiminnan harjoittaja Ekends-TV tuotti syyskaudella 1988 oh-
jelmaa yhteensd 23 tuntia.

Kotkan Tietoruutu Oy

Kotka-kanavalla ldhetettiin iltaisin Eurocable Oy:n ulkomaisia sarjafilmejd ja
yleensid kahtena iltana viikossa etupéissid Kymenlaakson Videokuvaus Ky:n tuot-
tamia paikallisohjelmia tai Ruututieto OY:n tuottamia mainosluonteisia ohjelmia.

Riihiméden Puhelin Oy

Ohjelmatoiminnan harjoittajina toimivat Riihimiki-Visio Oy ja Citynet, jotka
tuottivat paikalliskanavalle syyskaudella 1988 ohjelmaa yhteensd 38 tuntia.

Eteld-Pohjanmaan Puhelin Oy

Syyskaudella 1988 paikalliskanavalla ldhetettiin ohjelmia yhteensd 60 tuntia. Eu-
rocable Oy:n toimittamien ohjelmien liséiksi kanavalla ldhetettiin ldhinnd paikal-
listen tuottajien paikallisia tai alueellisia ohjelmia.

Vakka-Suomen Puhelin Oy

Vakkavisio-kanavalla ldhetettiin syyskaudella 1988 yhteensd 145 tuntia paikalli-
sia, harrastelijavoimin tuotettuja ohjelmia. Ohjelmisto koostui mm. kaupungin-
valtuuston kokousten, jumalanpalvelusten, urheilukilpailujen ja muiden vastaavi-
en tilaisuuksien taltioinneista. Ohjelmia ldhetettiin sdédnnollisesti kahtena arki-ilta-
na ja sunnuntaisin.

Rauman Seudun Puhelin Oy
Ohjelmatoiminnan harjoittaja Westmedia Oy ldhetti Ysikanavalla paikallisten ta-

pahtumien, urheilukilpailujen yms. tallenteita, henkilohaastatteluja ja keskuste-
luohjelmia syyskaudella 1988 yhteensd 49 tuntia viikossa.

Muu ohjelmatoiminta

Maksullisten kaapeliohjelmien levinneisyys on Suomessa HTV:n verkkoa lu-
kuunottamatta toistaiseksi vield melko vidhdinen. Maksullisia palveluja vilitettiin
vuoden 1988 lopussa ainoastaan 12 verkossa. Suosituin maksullinen kanava oli
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Eurocable OY:n kokoama viihdekanava, jolla oli 21 600 tilaajaa. Satelliitin kaut-
ta vilitettdvalld, pitkid elokuvia tarjoavalla Filmnetilld oli noin 10 800 tilaajaa.

Uutena kaapelitelevisiopalveluna erdissd kaapelitelevisioverkoissa kdynnistettiin
vuonna 1988 satelliittien kautta vilitettyjen radio-ohjelmien edelleenjakelu. Vuo-
den lopussa Sky Radion ohjelmia vilitettiin noin 35 800 talouteen. Sky Radion
lahetyksid alettaneen vilittdd vuoden 1989 aikana my0s erdissd suurissa kaapeli-
televisioverkoissa.

Linsirannikon kaapelitelevisiopalveluihin kuuluu poikkeuksetta myds Ruotsin
Radion ldhetysten jakelu. Joissakin kaapelitelevisioverkoissa vilitetddn lisdksi
paikallisradioléhetyksid ndiden normaalin kuuluvuusalueen ulkopuolella.

Talous

Vuonna 1988 kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto liittymismaksutulot mukaan-
lukien oli 223,9 miljoona markkaa. Kasvua edellisestd vuodesta oli periti 39 pro-
senttia.

Kaapelitelevisiotoiminnan taloutta tarkasteltaessa on syytd huomata, ettd useiden
toimiluvanhaltijoiden toiminnan tarkoituksena ei ole voiton tuottaminen vaan -
esimerkiksi antenniosuuskuntien kohdalla - pelkistdén ohjelmapalvelujen vilittd-
minen omakustannushintaan. My6s huomattava osa varsinkin pienempien paikka-
kuntien paikallisista ohjelmista tuotetaan harrastelijavoimin talkootyona.

Liikevaihdoltaan suurimmat kaapelitelevisiotoiminnan harjoittajat vuonna 1988
olivat Helsinki Televisio Oy, jonka liikevaihto liittymismaksutulot mukaanlukien
oli 60,7 miljmk ja Tampereen Tietoverkko Oy, jonka liikevaihto oli 31,3
milj.mk. Posti- ja telelaitoksen tulot kaapelitelevisiotoiminnasta olivat 51,6
milj.mk

Suurin osa kaapelitelevisioyhtitiden liikevaihdosta kertyi liittymismaksuista, joi-
den osuus tuloista oli 56 %. Suurimpien kaapelitelevisioyhtididen Helsinki Tele-
visio Oy:n ja Tampereen Tietoverkko Oy:n tuloista pddosa tuli kuitenkin jo vuo-
simaksuista ja maksutelevisiopalveluista. Koko alan vuosimaksutulot olivat 42,4
milj. mk ja maksutelevisiotulot 31,1 milj. mk.

Kaapelitelevision asema mainosvilineend oli vield vuonna 1988 lihes olematon,
silld toimiluvanhaltijoiden mainostulot jdivdt 7,1 miljoonaan markkaan. Vaikka
mukaan laskettaisiin vield suoraan ohjelmatoiminnan harjoittajille menneet mai-
nostulot, kaapelitelevision osuus mainonnan kokonaiskustannuksista jdi promille-
tasolle.
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Paikallisradiotoiminta

Jorma Mdntyld

Paikallisradioasemat

Myonnetyt toimiluvat

Ensimmiiset kokeilutoimiluvat paikallisen #édniyleisradiotoiminnan harjoittami-
seen myonnettiin tammikuussa 1985. Tuolloin kaksivuotisia lupia myonnettiin
22, joista osa oli usealle hakijalle yhteisesti myonnettyjd. Kaikkiaan 19 asemaa
aloitti lihetyksensa.

Sittemmin valtioneuvosto on myontdnyt lisdd toimilupia. Keviilld 1989 toimin-
nassa oli 40 paikallisradioasemaa, joista 36 oli mainosrahoitteista ja 4 mainokse-
tonta, ei-kaupallista asemaa.

Toukokuussa 1989 valtioneuvosto myonsi entisten toimivien asemien lisdksi 25
kokonaan uutta toimilupaa, joista viisi ei-kaupallista. Yhteensd toimiluvan halti-
joita on tdmin jilkeen 65, joista kahdeksan ei-kaupallista. Samalla valtioneuvos-
ton pddtdkselld paikallisradiotoiminta vakinaistettiin. Tdlloin siirryttiin kaksivuo-
tisista kokeiluluvista viisivuotisiin toimilupakausiin.

Seuraavassa on lueteltu toimiluvan saajista ldhetystoiminnan aloittaneet tai aloit-
tamisesta ilmoittaneet 1.8.1989 taustayhteisdjen mukaan. Lehtikustantajien koh-
dalla on kéytetty niiden julkaiseman péddtuotteen nimeé:

1. Sanomalehdet Taustayhteisd

HelsinkVRadio Ykkénen Helsingin Sanomat, Uusi Suomi/Aamulehti, Hufvud-
stadsbladet, Kansan Uutiset, Suomen Sosiali-

demokraatti, Suomenmaa

HuittinervRadio Lansituuli

Hameenlinna/Radio Janne

lisalmi/Radio Salminen
Joensuuw/Radio Jokinen
Kotka/Radio Lokki
Pieksamaki/Radio
Pieksamaki
Rauma/Radio Ramona
Tampere/Radio Tampere

Vaasa/Radio Vaasa

Satakunnan Kansa

Hameen Kansa, Himeen Sanomat, Suomen Viestinta-
rahoitus Oy

lisalmen Sanomat

Karjalainen, Pohjois-Karjala

Eteenpain, Eteld-Suomi/Kouvolan Sanomat,
Kymen Sanomat

Pieksamaen Lehti

L&nsi-Suomi

Aamulehti, Kansan Lehti

Pohjanmaan Kansa



2. Muut lehdet

IkaalinervRadio Satahame
Jyvaskyl&/Radio Jyvaskyla
Jamsé&/Radio Jamsa
Kurikka/Radio Paitapiiska
Lapua/Simpsi6 969
Savonlinna/Radio
Savonmaa

3. Jarjestot ja yhdistykset

HelsinkVRadio City
Kerava/Radio Etelan Aani

Kuopio/Oikea Asema

Lappeenranta/Saimaan Aallot

Pori/Radio Pori
Tampere/Radio 957

4. Muut viestintaalan yritykset

Helsinkl/Radio Syke
Hyvinkda&/Radio Pikkupaka
Kouvola/SBC Radio
MikkelVRadio Matvek
Pietarsaari/Radio Botnia
TurkwRadio Auran Aallot
Uusikaupunki/Radio UBC
Velkua/Meriradio
Aanekoski/Radio Nelostie

Pohjois-Satakunta, paikallislehti

Vastin, poliittinen viikkolehti

Jamsan Lehti Oy/Aamulehti-yhtyma, Vastin
Kurikka-lehti, paikallislehti

Lapua-lehti

Savonmaa, ilmaisjakelulehti

Elavan musiikin yhdistys ELMU ry

Keravan Kokoomus, Keravan Tydvdenyhdistys,
Koskenmaen Tydvaenyhdistys, SKDL:n Keravan
aluejarjestd

TVK ry

SAK ry

Teknisten Liitto TL ry

Tampereen yliopiston ylioppilaskunta

Audiomedia Oy

Arolammin Radio Oy, Hyvink&an Viestinta Oy

Saksa Brothers Company Oy

Matvek Ky

Pietarsaaren Audiovisuaalinen Tuotanto ja Viestinta Oy
Turun Kaapelitelevisio Oy

Vakka-Suomen Paikallisradio Oy

Boletus Oy

Viestint4- ja Mainostoimisto Adnekosken Viiskulma Oy



5. Yksityishenkilot

Alajarvi/Jarviradio
Kokkola/Radio Kokkola
Lahti/Rytmiradio
Nurmijarvi/Radio Kolme
Ouluw/Radio Kaiku
Ruovesi/Radio Pirkka
TurkwRadio Sata
Vantaa/Radio Lohi

6. Muut

Kaustinen/Avainasema

OuluwRadio Mega

Ahtari/

7. Ei-kaupalliset asemat

Haapavesi/Turvetuutti
HelsinkVL&hiradio

Inari/Radio Inari
Inié/Radio Ini6

Tampere/Yliopistoradio

8. Lyhytaikaiset toimiluvat
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Kaustisen Musiikin Tuki ry, Kansanmusiikkisaatio,
paikallislehti Perhonjokilaakso = sanomalehti Keskipoh-
jJanmaan tytaryhtié

sanomalehti Pohjolan Tyd, Cenecon Oy, Radio Jyvéas-
kyld, Liiga-Karpat ry

Radio Ostola Oy = Aht&ri-seura ry., Suomenselan
Radioamat&érit ry., yksityishenkiloitd

Haapaveden opisto

Folkhdlsan rf, Kansan Sivistystyon Liitto ry, Kansan
Radioliitto ry, TSL:n Helsingin piirijarjestd ry

Inarin opisto
Inién kunta'

Tampereen yliopisto

Edelld mainittujen, padsaantdisesti viisivuotisten toimilupien liséksi valtioneuvosto on
myéntanyt tilapdisia toimilupia, joiden kesto on vaihdellut viikkosta muutamaan
kuukauteen. Téllaisia lupia ovat saaneet mm. erilaisten kesatapahtumien jarjestéjét,
kuten Suomen Vapaakirkon Nuoret ry, joka yllapiti Radio Adnekoski -nimistad asemaa
21-28.5.1989 Aanekoskella. Muita tilapdisen luvan saajia ovat mm. Suomen Partiolaiset
- Finlands Scouter ry, Jehovan todistajat, Suomen Demokratian Pioneerien Liitto ry,
Kalajoen kunta ym. Toiminnan epasaannéllisyyden ja lyhytaikaisuuden takia naita
paikallisradioita ei kasitella tdssa tarkemmin.

1 Kaupallinen lupa, mutta ei kdytinnossd mainosta
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Muutokset toimilupaehdoissa

Kuten edelld mainittiin, toimiluvat paikallisen diniyleisradiotoiminnan harjoitta-
miseen ovat nykydin viisivuotisia. Luvat sallivat nyt myos kolmen aseman yh-
teisldhetykset (ennen kahden). Samalla kuitenkin edellytetéén, ettd asemien ohjel-
mista 75% on omatuotteista.

Uutta ovat myos ns. ei-kaupalliset paikallisradiot. Téllaisia asemia oli neljd ke-
vadlld 1989 (tai viisi, mikéli kunnan omistama Radio Ini6 luetaan tdhin kategori-
aan). Niistd kaksi muuttui kaupalliseksi kevdidn 1989 toimilupien jaossa (Radio
Ruovedesti tuli Radio Pirkka ja Viitasaaren Radio Polaris sai kaupallisen luvan).
Vastaavasti taas kaupallisena aloittanut Inarin kansanopiston omistama Radio
Inari muuttui ei-kaupalliseksi.

Vararikot

Paikallisradioiden nelivuotisen historian aikana on neljd kaupallista asemaa teh-
nyt vararikon tai muutoin lopettanut toimintansa taloudellisten vaikeuksien takia:

Radio 951, Toijala, lopetus helmikuussa 1986,
Radio Ruka, Kuusamo, lopetus kesdkuussa 1986,
Radio West, Karkkila, lopetus elokuussa 1987,
Radio Lakeus, Nivala, lopetus toukokuussa 1989.

Lisiksi yksi asema fuusioitui toiseen, kun Kouvolan A#ni muuttui osaksi SBC-
Radiota. Kaksi ei-kaupallista asemaa (Radio Polaris ja Radio Ruovesi) on saanut
kaupallisen luvan. Perusteluksi muutokselle asemat ilmoittivat taloudelliset vai-
keudet.

Suunnitellun aseman perustamisesta luopuminen on ollut vararikkoja yleisempia.
Kymmenkunta toimiluvan saajaa on jittdnyt lupansa kdyttdmaittd. Tavallisesti
syynd on ollut liian pieneksi arvioitu védestopohja kannattavan toiminnan takaa-
miseksi (esim. MSL Studio, Kihnid, ilmoitti kesdlld 1989 ettei aloita paikallisra-
dioasemaa).

Muutokset omistuksessa

Paikallisradioiden kokeilukaudella pyrittiin vilttiméd4n toimilupien myontdmisti
maakunnallisille ja valtakunnallisille suurlehdille. Poikkeuksena oli kuitenkin Sa-
noma Oy, joka sai yhdessi muiden pdikaupungin lehtien kanssa luvan Radio
Ykkoseen jo vuonna 1985. Sittemmin sanomalehtien merkitys paikallisradioiden
omistajina on kasvanut. Tampereen yliopiston tekemén tutkimuksen mukaan ke-
viidlld 1989 toimineesta 36:sta kaupallisesta asemasta 16 oli lehtien omistuksessa.
Toukokuussa 1989 lehdille myonnettiin lisdd paikallisradiolupia. Kesdédn 1989
mennessd lehdet olivat pdd- tai merkittdvid osakkaita 20:ssa paikallisradiossa.
Eniten paikallisradioissa on mukana Aamulehti-yhtymd, jolla on merkittivit tai
dominoivat osakkuudet Radio Ykkosessd, Radio Jdmsissd ja Radio Tampereessa.
Sanoma Oy on mukana Radio Ykkosessd, Radio 957:sséd ja Radio Savonmaassa.
Jilkimmadiset osuudet Sanoma Oy sai, kun sen hallitsema Pro Lehdisté Oy osti
sijoitusyhtié Viestintiikehitys Oy:n. Viestintikehitys Oy puolestaan oli yksi vies-
tintdalan sijoitusyhtidistd, joka hankki osuuksia paikallisradioista. Merkittdvid
osuuksia paikallisradioissa on myds Viestintdrahoitus Oy:lld, joka on mukana
Saimaan Aalloissa, Radio Vaasassa, Radio Lokissa ja Radio Jannessa.
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Alan kasvu

Neljdssd vuodessa paikallisradioista on kasvanut pienid tyollistdjid. Tampereen
yliopiston Liikenneministerion toimeksiannosta tekemén tutkimuksen mukaan ra-
dioissa oli keviilld 1989 kaikkiaan 400 tyontekijdd, joista 168 oli toimittajia.
Tilapdiset ja free-lancer-suhteet huomioon ottaen asemilla on 800 tyontekijdd.
Keskimiirdiselld suomalaisella paikallisradioasemalla on kymmenen tyontekijid,
joista neljd toimittajia. Kaikista 400 kokopdiviisestd tyontekijastd 42% oli toimit-
tajia, 28% markkinointihenkilokuntaa, 22% talous- ja hallintohenkilokuntaa ja
8% teknistd henkilokuntaa (ei-kaupallisia ei laskettu mukaan). Seuraavassa taulu-
kossa on esitetty asemat suuruusjérjestyksesséd tyontekijiméddrdn mukaan:

Taulukko 1. Paikallisradiot tyontekijimiirin mukaan

Aseman nimi Tyontekijoita Aseman nimi Tydntekijoita
Radio Cit 27 Meriradio 9
Auran Aallot 24 Radio Botnia 9
Radio Ykkdnen 22 Radio Kolme 9
Oikea Asema 20 Radio Pikkupaka 8,5
Radio 957 20 Simpsi6é 969 7,5
Rytmiradio 18 Radio Paitapiiska 6,5
Radio Syke 16 Radio Lakeus 6,5
Saimaan Aallot 15 Radio Ramona 5
Radio Pori 15 Radio Kokkola 5
Radio Jyvaskyla 14,5 Radio Salminen 5
Radio Kaiku 14 Radio Satahdme 5
Radio Mega 14 Radio Lansituuli 4
Radio Lohi 13 Jarviradio 4
Radio Matvek 13 Avainasema 3,5
SBC Radio 12 Radio Pieksamaki 3
Eteldan Aani 12 Radio Inari -
Radio Jokinen 11 Lahiradio -
Radio Savonmaa 10,5 Radio Polaris -
Radio Lokki 9 Radio Ruovesi -
Radio Vaasa 9 Radio Ini6 -
Yhteensa 399,5

Lahde: Liitetaulukko 2.3.4.

Paikallisradioiden ohjelmat

Tampereen yliopisto on tutkinut paikallisradioiden ohjelmistoa kahdesti liikenne-
ministeridn toimeksiannosta. Paikallisradiotutkimus I tehtiin maaliskuussa 1986
ja Paikallisradiotutkimus II syyskuussa 1988 asemien referenssinauhoja kuuntele-
malla.

Yleistd

Merkittdvd muutos on ollut asemien ldhetysaikojen lisddntyminen. Vuonna 1985
toimintansa aloittaneet asemat ldhettivit kevidlld 1986 ohjelmaa keskiméirin 42
tuntia viikossa/asema.Vuonna 1988 kaikkien toiminnassa olleiden asemien keski-
maddrdinen ldhetysaika oli 70 tuntia viikossa/asema. Asemien vililld on kuitenkin

suuria eroja sekéd ohjelma-ajan mdérdssd ettd ohjelmien sisillossd. (Ks. liitetaulu-
kot 2.3.5 & 2.3.6)

mat voidaan jakaa neljddn ryhmééin:
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1. Suuret asemat (Radio City, Radio Ykkonen, Radio 957, Auran Aallot)

2. Keskisuuret asemat (suurin osa maakuntakeskusten asemista, mm. Oikea Ase-
ma, Radio Jyviskyld, Radio Pori, Radio Jokinen jne.)

3. Pienet asemat (péddasiassa maaseudun asemat, mm. Radio Pieksdmiki, Radio
Satahdme, Avainasema, Jarviradio jne.)

4. Ei-kaupalliset asemat (Ldhiradio, Radio Ini6, Radio Inari, Yliopistoradio jne.)

Paikallisradioiden ohjelmisto on Tampereen yliopiston tekemén tutkimuksen mu-
kaan kehittynyt kuvioiden 1. ja 2. esittimilld tavalla.

Musiikki

Kaikkein tdrkein paikallisradioiden ohjelmatyyppi on musiikki. Se on myds sel-
57,8%). Vuonna 1986 paikallisradiot soittivat suunnilleen yhtd paljon musiikkia
kuin Yleisradio, mutta vuoteen 1988 mennesséd ne olivat musiikin prosenttiosuu-
dessa kokonaislidhetysajassa ohittaneet Yleisradion. Paikallisradioiden musiikista
n. 96% on kevyttd viihdemusiikkia (rock, pop, tanssi- ja iskelmdmusiikki), kun
jazzin, klassisen ja muun ns. vakavan musiikin osuus jdd neljddn prosenttiin.
Yleisradion musiikkiohjelmista vuonna 1985 oli 61,9% kevyttd musiikkia ja
38,1% klassista, jazzia ja muuta taidemusiikkia.

Musiikin osuutta ovat kasvattaneet erityisesti suuret asemat, jotka mm. Helsingis-
sd ovat siirtyneet 24-tuntisiin 1dhetyksiin. Muutoinkin asemien vélilld on suuria
eroja. Pddkaupunkiseudun asemat suosivat anglo-amerikkalaista musiikkia, kun
maaseutuasemilla kotimaisen musiikin osuus on suurempi. Yhdessd musiikin
kanssa ovat lisdéintyneet myOs vilijuonto-osuudet, mistd voi pédtelld asemien
tdyttdvin ldhetysaikaa nimenomaan ddnitemusiikilla.

Vihiten musiikkia soittavat ei-kaupalliset radiot.
Uutiset

Tampereen yliopiston paikallisradiotutkimuksen mukaan 19 asemaa ilmoitti kdyt-
tdvdnsd uutistensa perusaineistona Suomen Tietotoimiston eli STT:n palvelua.
Aamulehden sdhkoisten viestimien palveluja kdytti 12 asemaa. Yleensd suuret
asemat kidyttivdt STT:o0a ja pienet Aamulehted. Viisi asemaa ilmoitti, ettei kdytd
lainkaan ulkopuolisia palveluja uutistoiminnassaan tai ettd uutisia ei ldhetetd.

Uutisten osuus kokonaisldhetysajasta on pysynyt suunnilleen ennallaan vuodesta
1986 vuoteen 1988, joskin ulkomaanuutisten osuus kasvoi ja kotimaan- ja paikal-
lisuutisten méérd laski hieman. Suurimmalla osalla asemista uutiset ovat lyhyitd
sdhkeuutisldhetyksid ddnitemusiikin lomassa, vaikkakin asemakohtaiset erot ovat
tuvat yleensd kuntien ja valtion viranomaisten sekd yritysten ja jdrjestjen toimit-
tamaan materiaaliin. Aktiivinen uutis- ja juttuhankinta on harvinaista.

Melko monet paikallisradiot ovat turvautuneet uutistoiminnassaan ulkomaisten
radioasemien apuun. T#lloin asemat vilittdvit satelliitin kautta saatua ohjelmaa
paikallisilla d4niradioaalloilla. Voice of American ohjelmia vilittivit SBC Radio
ja Jdrviradio. BBC:n ohjelmia, pddasiassa suomenkielisen uutis- ja ajankohtaisla-
hetyksen, vilittdvit Radio Ykkonen, Radio Auran Aallot, Oikea Asema, Radio
Matvek, Radio Savonmaa, Radio Tampere, Radio Kokkola, Saimaan Aallot, Ra-
dio Mega ja Radio Pori.
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Paikallisradioiden ohjelmistorakenne

1986
%
1 1. musiikki 50,1
2. asia- ja dokumentti 6,0
3. ajankohtaisohjelmat 5,9
4. urheilu 5,0
S. uutiset 4,8
6. kulttuuri 4,3
7. vilijuonnot 4,3
8. kontaktiohjelmat 3,6
9. tiedotukset 3,6
10. mainokset 3,2
11. viihde 2,9
12. myyty aika 2,0
13. palveluohjelmat 2,0
14. dénitunnukset 13
15. muut 1,0
Kuvio 2
Paikallisradioiden ohjelmistorakenne
1988
%
1 1. musiikki 57,8
2. ajankohtaisohjelmat 5,8
3. vilijuonnot 5.7
4. uutiset 4,8
5. kontaktiohjelmat 4,7
6. tiedotukset 3,1
7. kulttuuri 3,0
8. asia- jadokumentti 2,8
2 9. mainokset 2,8
10. viihde 2,1
e 3 1. urheilu 1.8
13, f 12. d4nitunnukset 1,5
11 .
109 2 5 13. myyty aika 1,3
76 14. palveluohjelmat 1,3
15. muut 1,5

5 493299V
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Ajankohtaisohjelmat ja paikalliset ohjelmat

Ajankohtaisohjelmien osuus on kahden vuoden ajan pysynyt melko tarkkaan en-
nallaan (5,9% - 5,8%). Asemakohtaiset vaihtelut ovat kuitenkin suuria. Eniten
ajankohtaisohjelmia oli vuonna 1988 Radio Lakeudella (25,5%) ja Lihiradiolla
(12,2%).V dhiten ajankohtaisohjelmia oli Radio Satahdmeelld (0,6%).

Samoin ajankohtaisohjelmien paikallisuudessa oli suuria eroja asemien vililld,
kuten muidenkin paikallisohjelmien médrdssid. Suhteessa paljon paikallista ohjel-
maa oli Radio Inarilla, Avainasemalla, Radio Jyviskylilld, Radio 957:114 ja Léhi-
radiolla. Vihiten paikallista ohjelmaa oli lehtien omistamilla Radio Satahdmeelld
ja Radio Ramonalla.

Keskimddrin paikallisen ohjelmiston osuus laski kahdessa vuodessa 22,3%:sta
17,2%:iin. Selityksend tdlle ilmitlle on paikallisradioiden pyrkimys tédyttdd ldhe-
tysaikaa dénitemusiikilla.

Dokumenttiohjelmat

Dokumentaarisilla esityksilld tarkoitetaan yleensd kaikkia muita tosiasioihin pe-
rustuvia ohjelmia kuin uutisia. Niiden osuus vuonna 1986 oli 0,7% ja vuonna
1988 vain 0,4%. Mikili dokumentin méiritelméd tulkitaan laajemmin saadaan
hieman suurempi prosenttiluku, mutta laskua on silti 6%:sta 2,8%:iin.

Kulttuuria kdsittelevdt ohjelmat ja esittdvd taide

Kulttuuriohjelmia oli keskimdirin 3% vuonna 1988, kun vastaava luku kaksi
vuotta aiemmin oli 4,3%. Suosituin kulttuuriohjelmien aihe oli musiikki. Kuun-
nelmat ovat kidytdnnOssd kadonneet paikallisradioista, vaikka vuonna 1986 niitd
oli vield erdilld asemilla.

Asemakohtaiset erot ovat suuria. Selvisti eniten kulttuuriohjelmia oli Léhiradiol-
la (20,4%) ja Radio 957:114 (8,5%). Eriiltd asemilta ei Tampereen yliopiston ja
lilkkenneministerion tutkimuksessa 10ydetty lainkaan kulttuuriohjelmia (mm. Sai-
maan Aallot).

Kontaktiohjelmat

Puhelinkontaktiohjelmat ovat musiikin ohella niitd harvoja ohjelmia, joiden méai-
rd lisdéintyi vuosina 1986-88 (3,6% - 4,7%). Samalla kuitenkin kontaktiohjelmat
ovat muuttuneet luonteeltaan viihteellisemmiksi ja niiden sisdltond ovat pddasial-
lisesti terveiset, onnittelut ja toivelevyt. Keskustelutyyppisten ja journalistisesti
vaativampien kontaktiohjelmien méadrd on laskenut.

Palveluohjelmat

Palveluohjelmien yleisimpid aiheita ovat avoimet tyo- ja koulutuspaikat sekd ra-
kentamiseen ja erilaisiin harrasteisiin liittyvit asiat. Tdllaisten ohjelmien osuus
laski hieman (2,1% v. 1986 ja 1,4% v. 1988). Mdirillisesti ne pysyivit suunnil-
leen ennallaan.

Viihdeohjelmat
Viihdeohjelmilla on tarkoitettu tdsséd erilaisia hupailuja ja sketsejd seki erilaisia

kuuntelijakilpailuja. Viihdeohjelmien osuus on pysynyt suunnilleen ennallaan,
vajaassa kolmessa prosentissa asemien kokonaisldhetysajasta.
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Lastenohjelmat

Lastenohjelmia paikallisradioilla on alusta ldhtien ollut vdhdn. Suurin osa las-
tenohjelmista on paikallisradioissa yleensd juonnettuja tai juontamattomia lasten-
musiikin toivekonsertteja. Niiden osuus kokonaisldhetysajasta on alle yhden pro-
sentin. Melko monilla asemilla ei ole lainkaan lastenohjelmia.

Uskonnolliset ja hartausohjelmat

Uskonnollisten ohjelmien médrd on kahden tutkimuksen vilisend aikana pysynyt
suunnilleen ennallaan, noin yhdessd prosentissa. Erdédt radioasemat vuokraavat
ldahetysaikaa uskonnollisille jirjestoille. Ndméd ohjelmat on kuitenkin luokiteltu
eri kategoriaan (ks. jérjestoille ja muille ulkopuolisille myyty lédhetysaika).

Urheiluohjelmat

Urheiluohjelmien méird on pysynyt paikallisradioissa suunnilleen ennallaan. Ku-
viosta 2. ilmenevi lasku selittyy otantatutkimuksella, johon ei sattunut liigapédivd
torstaita. Urheiluohjelmien médréssd on asemien vililld suuria eroja. Osuus on
suuri, jos asemalla on sopimukset jalkapallon tai jdfkiekon liigaotteluiden selos-
tuksista. Erdilld pienemmilld asemilla ei ole lainkaan urheiluselostuksia.

Jarjestéille ja muille ulkopuolisille myyty ldhetysaika

Paikallisradiotutkimus I:n mukaan vuokratun ldhetysajan osuus oli 2% ja Paikal-
lisradiotutkimus II:n mukaan 1,3%. Prosenttiluvun lasku ei tarkoita, ettd olisi ta-
pahtunut méérillistd laskua, vaan selitys on asemien kokonaislidhetysaikojen kas-
vun ohella luokitusongelmassa. Erdidt asemat eivdt nimittdin ilmoita ovatko us-
konnolliset tai sponsoroidut ohjelmat vuokrattua ldhetysaikaa vai aseman omaa
tuotantoa. Lis#ksi rajan vetdminen kaupallisen sponsoroinnin ja muun vuokratun
ldhetysajan viilille on ongelmallista. Milld kriteerilld tahansa arvioituna ylivoi-
maisesti eniten vuokrattua ldhetysaikaa on kuitenkin Helsingin Lihiradiolla.

Selvisti aatteellisia ldhetysajan vuokraajia ovat esim. Evankelinen karisma- ja
rukousldhetys ry., Seta ry., Hare Krishna, Suomen Keskusta rp., Deva rp., Kan-
sallinen Kokoomus rp., Helsingin kristillinen keskus ry., SAK ry. ja Jyvidskyldn
yliopiston ylioppilaskunta.

Kaupalliseen sponsorointiin taas viittaavat esim. Helsingin Lédkérikeskus Oy,
Huoneistokeskus Oy tai Osuuspankki.

Kaupallinen sponsorointi paikallisradioissa ja muissa uusissa sdhkoisissd viesti-
missd on aiheuttanut keskustelua journalistien keskuudessa ja mm. Julkisen Sa-
nan Neuvosto JSN on ottanut asiaan kriittisen kannan.

Mainokset ja asemien talous

Mainosten prosenttiosuus paikallisradioiden ohjelmissa pysyi suunnilleen ennal-
laan (3,2% v. 1986 ja 2,8% v. 1988). Vain harvat asemat ovat piisseet edes
lihelle kymmenen prosentin mainosrajaa, joka on asetettu toimilupaehdoissa.
Asemakohtaiset erot ovat kuitenkin erittéin suuria (ks. liitetaulukko 2.3.7) ja ko-
konaisuudessaan radiomainonta on kasvanut maddréllisesti paljon. Mainonnan
osuus radioiden tulonmuodostuksesta on yli 90%. Vuonna 1988 radiomainontaan
kdytettiin n. 130 miljoonaa markkaa. Summan arvioidaan nousevan 150-200 mil-
joonaan markkaan v. 1989, miké olisi noin kaksi prosenttia kaikesta mainontaan
kédytetystd rahasta Suomessa. Mainonta jakautuu kuitenkin hyvin epitasaisesti
asemien kesken. Taulukko 2. kuvaa mainonnan jakautumista asemien itsensi il-
moittamien tietojen mukaan vuonna 1988.
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Taulukko 2. Radiomainonta vuonna 1988

Asema Miljoonaa Asema Miljoonaa
mk mk
Radio City 18,5 Radio Paitapiiska 1,3
Radio Ykkdnen 17,5 Simpsid 969 1,3
Radio 957 11,6 Eteldn Aani 1,2
Radio Auran Aallot 115 Radio Lakeus 0,8
Oikea Asema 7,0 Radio Ramona 0,75
Radio Jyvaskyla 6,8 Radio Lansituuli 0,7
Rytmiradio Lahti 6,0 Radio Satahame 0,7
Radio Pori b Jarviradio 0,6
SBC Radio 35 Radio Pieksamaki 0,6
Radio Mega 3,1 Meriradio 0,6
Radio Syke 3,1 Radio Salminen 0,6
Radio Kolme 3,0 Radio Kaiku 0,5
Saimaan Aallot 25 Radio Kokkola 0,5
Radio Jokinen 25 Avainasema 0,4
Radio Lokki 24 Radio Pikkup&ka 0,4
Radio Matvek 2.3 Radio Lohi eiilm
Radio Savonmaa 2,1 Radio Botnia eiilm.
Radio Vaasa 1,9 Radio Inari -

Lahde: Aalloilla 2/1989

Taulukosta kdy ilmi, ettd neljd suurinta asemaa sai ldhes puolet kaikista mainos-
rahoista ja kahdeksan suurimman osuus on kaksi kolmasosaa. Tampereen yliopis-
ton ja litkenneministerion Paikallisradiotutkimus II:n loppuyhteenvedossa tode-
taan, ettd suuret ja keskisuuret asemat ovat vakiinnuttaneet asemansa taloudelli-
sesti. Ne ovat saavuttaneet stabiilin tai kasvavan osuuden mainosmarkkinoista.
Sen sijaan pienilld asemilla on vakavia taloudellisia ongelmia, jotka johtuvat
mainoshankinnan vaikeuksista.
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Arkipaivaistyva video

Juha Samola

Yleista

Video on 1980-luvun aikana vakiinnuttanut asemansa suomalaisessa viestinté-
kulttuurissa. Videonauhurit ovat yleistyneet kotitalouksissa varsin nopeaan tah-
tiin; 1990-luvun alussa jo joka toisella kotitaloudella lienee videonauhuri. Videon
kiyttd yleistyy yhd enemmén myds ammattimaisessa ohjelmanteossa.

Kuvanauhoituksen tekniikka kehitettiin alun perin televisioyhtididen tarpeisiin.
Aikaisemmin tv-yhti6t olivat sidottuja suoriin studioldhetyksiin tai filmilld ole-
vaan materiaaliin. Ensimmadinen kuvanauhuri valmistettiin Yhdysvalloissa 1950-
luvun alussa. Videotekniikka otettiin kdytté6n saman vuosikymmenen puolessa
vilissd ensin Yhdysvalloissa (tv-yhtio CBS) ja sitten varsin nopeasti myds Eu-
roopassa.

Ensimmdiset videonauhurit olivat kooltaan ja hinnaltaan sopimattomia kotikédyt-
to6n. 1960-luvun loppupuolella yritettiin videonauhuria ensimmdistd kertaa
markkinoida kotitalouksille. Jirjestelmé oli kuitenkin vield teknisesti kompeld,
silld ei esimerkiksi voinut itse nauhoittaa. Videon kéyttoon ei ollut mydskidén
varsinaisia "syitd". Valmiiksi nauhoitettuja video-ohjelmia oli saatavilla véhin,
eikd televisio-ohjelmien pédllekkdisyydestd ollut vield suuresti harmia.

1970-luvun puolessa vilissd Japanissa kehitettiin nykyisin kdytdssd olevat kotivi-
deojirjestelmdt Betamax (Sony) ja VHS (JVC). Philips kehitti Euroopassa oman
jarjestelménsd, joka 1980-luvun puolivdlin jidlkeen on jddmdssd pois kidytoOstd.
Kun myds Sony siirtyi valmistamaan VHS -standardin mukaisia videoita, on eri
nauhoitusjérjestelmien vilinen "taistelu" kdytinnossd pédttynyt. Eurooppaan koti-
video tuli 1970-luvun lopussa, mutta varsinainen nopean kehityksen kausi on
ollut 1980-luku.

Nopean teknisen kehityksen ohella on 1980-luvun kehitystd leimannut myos
kiihked ja usein tunneperdinen keskustelu videon kidyton oletetuista haitoista.
Keskustelu on kohdistunut erityisesti video-ohjelmistoon. Keskustelua kiytiin
vuosikymmenen alussa mm. Englannissa, Ruotsissa ja Suomessa. Keskustelun
seurauksena sdddettiin Suomessa vuonna 1987 video-ohjelmien ennakkotarkas-
tuslaki toisena valtiona Euroopassa. Englannissa videotarkastuslaki sdddettiin pari
vuotta aikaisemmin.

Laki video- ja muiden kuvaohjelmien ennakkotarkastuksesta (697/89) tuli tdysi-
miidrdisesti voimaan vuoden 1989 alusta. Lain pédsisdltond on, ettd elinkeinotoi-
mintana ei saa levittdd tarkastamattomia video-ohjelmia. Laissa mainitut kiel-
toperusteet ovat pidosin samat kuin elokuvien julkista esittdmistd sditelevéssa
ennakkotarkastuslaissa. Lain kiistanalaisin kohta ja ehkd viimeinen "videopuber-
teetin" ilmenemismuoto on lain sdddos, joka kieltdd alle 18-vuotiailta kiellettyjen
ohjelmien kaupallisen levittdmisen videoina.

Oheisessa katsauksessa tarkastellaan kehitystd Suomessa 1980-luvulla. Tarkastelu
rajoittuu kotivideon taloudelliseen merkitykseen seki eri kéytttapoihin.
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Videon yleisyyttd kotitalouksissa on seurattu useissa tutkimuksissa ja selvityksis-
sd. Opetusministerion asettama videotoimikunta on tehnyt Tilastokeskuksen, Lii-
kenneministerion, Posti-ja telehallituksen, Yleisradion, MTV:n ja tekijdnoi-
keusjdrjestojen kanssa kolme maanlaajuista tutkimusta, joissa selvitettiin video-
nauhurin levinneisyyden ohella mm. videon kéyttdtapoja ja vaikutuksia erdiden
muiden viestintdvilineiden kidyttoon. Tutkimukset suoritettiin syksylld 1984
(OPM 1986:36) ja 1986 (OPM 1987:5) sekd kevdilld 1989. Seuraavassa esitetyt
videon kiyttod koskevat tiedot perustuvat mainittuihin tutkimuksiin.

Kotivideon omistuksen yleistyminen

Videonauhureiden myynnin ldpimurtovuotena Suomessa on totuttu pitdméédn
vuotta 1982. Tidlloin myytiin videonauhureita yli kolminkertainen méérd edelli-
seen vuoteen verrattuna. Myynnin kasvu on jatkunut voimakkaana koko 1980-1u-
vun. Vuonna 1984 myytiin ensimmdistd kertaa yli 100 000 videonauhuria ja
vuonna 1988 niitd myytiin enndtykselliset 180 000 (taulukko 2.7).

Syksylld 1984 videonauhuri oli 11 prosentilla kotitalouksista. Kahden vuoden
kuluttua oli nauhuri ldhes neljdsosalla kotitalouksista ja kevddlld 1989 nauhurin
omisti jo runsaat 40 prosenttia kotitalouksista. Kdytdnnossd siis noin puolet 15
vuotta tdyttdneistd suomalaisista asui talouksissa, joissa on videonauhuri.

Kotitalouden koko ja kdéytettdvissd olevat tulot vaikuttavat varsin paljon vi-
deonauhurin omistukseen. Vuonna 1986 videonauhurin omisti véhintddn kolmi-
henkisistd talouksista runsas kolmannes, kun esimerkiksi kahden hengen talouk-
sista omisti nauhurin vain joka viides. Vastaavasti vuonna 1989 véhintddn kol-
men hengen talouksista omisti videonauhurin runsas 60 prosenttia, kun kahden
hengen talouksista nauhuri oli vain alle 40 prosentilla ja yhden hengen talouk-
sista vain viidennekselld. Kotitalouden kiytettivissd olevat tulot vaikuttivat myos
videonauhurin omistukseen: suurituloisilla talouksilla oli nauhureita enemmin
kuin pienituloisilla.

Kotivideon taloudellinen merkitys

Kotivideon taloudellinen merkitys jakautuu kahteen merkittdvdidn osa-alueeseen:
laitekauppaan,joka sisdltdd videonauhureiden, videokameroiden, kameranauhur-
eiden sekd tyhjien videokasettien myynnin, sekéd ohjelmatallenteiden vuokraus- ja
ostomarkkinoihin. Yhteensd voidaan kotivideomarkkinoiden arvo vuonna 1989
arvioida runsaaksi 900 miljoonaksi markaksi.

Laitteiden myynti

Videonauhureiden vihittdismyynnin arvo on 1980-luvun puolivélistd lihtien ollut
yli 400 mmk vuodessa, vuonna 1988 yli 500 miljoonaa markkaa (taulukko 2.8).

Videokameroiden myynti on ollut huomattavasti vihdisempdd. 1980-luvun alku-
puolella videokameroita myytiin vain muutamia tuhansia vuodessa. Vasta 1988
nédytti videokameroiden myynti piristyneen, miké johtunee kameranauhuriyhdis-
telmien tulosta markkinoille. Kyseisen vuoden myynti oli 12 000 kameranau-
huria, arvoltaan noin 100 miljoonaa markkaa (Radioliikkeiden Liitto ry:n tilas-
tot).

Vuonna 1983, jolloin video oli juuri murtautunut suomalaiseen viestintd-
maisemaan, tuotiin tyhjid videokasetteja maahan noin kaksi miljoonaa kappaletta
ja maahantuonnin arvo oli noin 60 miljoonaa markkaa. Vuonna 1988 tuotiin tyh-
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jid videokasetteja yli neljd miljoonaa kappaletta 70 miljoonalla markalla (tauluk-
ko 3.1.1).

Maahantuoduista tyhjistd kaseteista peritddn ns. tyhjdkasettimaksua. Maksu pe-
rustuu tekijinoikeuslain muutokseen (442/84), joka tuli voimaan vuonna 1984.
Maksun suuruus on vuosina 1987 ja 1988 ollut kuusi pennid minuutti videokase-
teilta ja kolme pennid minuutti dénikaseteilta. Vuonna 1988 tyhjikasettimaksun
tuotto oli 56,5 miljoonaa markkaa (taulukko 1.6).

Kolmasosa tyhjidkasettimaksun tuotosta jaetaan suorina korvauksina radiossa ja
televisiossa ldhetettyjen teosten tekijoille ja kaksi kolmasosaa jaetaan vilillisind
korvauksina tekijoiden yhteisiin tarkoituksiin, muun muassa jatkokoulutukseen ja
uusien ohjelmien tuotantoon. Vililliset korvaukset kanavoidaan péddosin Au-
diovisuaalisen viestintdkulttuurin edistdmiskeskuksen (AVEK), Esittdvidn sidvel-
taiteen edistimiskeskuksen (ESEK) ja Suomen elokuvasdition kautta.

Ohjelmien vuokraus ja myynti

Video-ohjelmien vuokraustoiminnan liikevaihto kasvoi 1980-luvun alussa varsin
nopeasti kaksin- tai kolminkertaistuen vuosittain. Vuonna 1984 liikevaihto arvioi-
tiin ldhes 150 miljoonaksi markaksi, mutta tdimén jidlkeen liikevaihdon kasvu on
hidastunut. Vuonna 1988 ohjelmakaupan arvioitu liikevaihto oli suuruudeltaan
220-230 miljoonaa markkaa. Alan kasvu on viime vuosina muodostunut lihes
yksinomaan ohjelmakasettien myynnistd. Myyntikasettien osuus liikevaihdosta
oli vuonna 1988 jo noin 10 prosenttia (Suomen Adini-ja kuvatallennetuottajat
AKT ry:n tilastot).

Valmiiksi nauhoitettuja video-ohjelmia on Suomessa ollut saatavilla 1970-luvun
lopusta saakka. Ensimmadisind vuosina markkinat muodostuivat 1&hinnd porno-
kaseteista ja epamddrdisistd toimintaelokuvista. 1980-luvun alussa tarjolla oleva
ohjelmisto parani, kun suuret amerikkalaiset elokuvatuotantoyhtiét huomasivat
kotivideomarkkinoiden kaupalliset mahdollisuudet.

Vuonna 1982 Suomessa oli tarjolla runsaat 500 nimikettd. Kolmen seuraavan
vuoden aikana ohjelmatarjonta kasvoi noin 1 000 ohjelman vuosivauhtia, joka
esimerkiksi elokuvateattereiden uutuustarjontaan verrattuna oli nelin- tai viisin-
kertainen. Kiihkein ohjelmatarjonnan kasvuvauht hiljeni 1980-luvun puolenvilin
jdlkeen. Vuonna 1988 tarjolla oli arviolta noin 5 200 erilaista ohjelmaa, suurim-
mat videovuokraamot pystyvit pitimdin tarjolla ehkéd noin puolet tésti.

Videovuokraamojen ohjelmisto on koko ajan painottunut seikkailu-, jannitys- ja
toimintaelokuviin. Néiden osuus tarjonnasta oli aluksi yli 60 prosenttia. Tarjon-
nan monipuolistuessa on draaman ja viihteen osuus kasvanut. Toimintaelokuvien
osuus on kuitenkin edelleen yli puolet nimikkeistd, komedian ja kevyen viihteen
osuus on noin neljdsosa (taulukko 3.1.4).

1980-luvun alussa oli Suomessa vield yli 30 video-ohjelmien maahantuojaa.
Vuosikymmenen kuluessa on maahantuojien méédrd koko ajan vihentynyt: niitd
on nyt 15. Alaa hallitsee neljd tai viisi suurinta, joilla on suurten amerikkalaisten
elokuvatuotantoyhtididen edustukset.

Varsinaisia video-ohjelmien vuokraukseen ja myyntiin erikoistuneita liikkeitd on
Suomessa noin 150. Ndiden ohella on ldhes 500 R-kioskia sekd noin 300 muuta
vuokraus- tai myyntipistettd (esimerkiksi huoltoasemia). Nédiden noin 900 vuok-
raus- tai myyntipisteen ohella, joiden ohjelmavalikoimat ovat kohtalaisen suuret,
on vield vaikeasti arvioitava mddrd muita kauppoja, kioskeja tai huoltoasemia,
joiden tuotevalikoimaan kuuluu myds jonkin verran videokasetteja. Erdiden arvi-
oiden mukaan nditd vuokrauspisteitd olisi noin 1 000.
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Videovuokraamojen tarjontaa on leimannut kotimaisten ohjelmien véhiisyys ja
anglo-amerikkalaisen ohjelmiston hallitsevuus. Kotimaisten ohjelmien huonoa
saatavuutta tasapainottaa jonkin verran kirjastojen aloittama video-ohjelmien lai-
naustoiminta. Toiminta alkoi parivuotisena kokeiluna 1980-luvun puolessa vilis-
sd. Kokeilukirjastoja oli kuusi.

Vuonna 1988 video-ohjelmia lainaavia kirjastoja oli jo 70 kappaletta huolimatta
siitd, ettd tarjolla olevan ohjelmiston méérd oli pieni. Toiminnan levidmistd on
myos hidastanut se, etti tekijanoikeuskorvausten hoitamisesta oli vallalla erilaisia
késityksid. Kirjastojen valikoima painottuu kotimaiseen ohjelmistoon, kuten
Yleisradion vilittdmiin vanhoihin kotimaisiin elokuviin, lastenohjelmiin ja ndy-
telmiin. Lis#ksi tarjolla on jonkin verran ulkomaisia klassikkoelokuvia. Myds uu-
dempi kotimainen elokuva on tehtyjen sopimusten kautta kirjastojen saatavilla
(taulukot 3.1.11 ja 3.1.12).

Kotivideon kayttd

Videonauhurin pi#asiallinen kdyttomuoto on alusta saakka ollut selvisti tele-
visio-ohjelmien nauhoittaminen myShempéd katselua varten. Ajansiirron merki-
tys on koko ajan kasvanut, mikd osittain selittynee tv-kanavien kasvaneella mai-
rdlld. Vuonna 1984 piti 71 prosenttia vastaajista nauhoitusmahdollisuutta videon
pédasiallisena kédyttomuotona. Vuonna 1989 oli nauhoitusmahdollisuutta korosta-
vien osuus kasvanut 78 prosenttiin. Vield vuonna 1984 piti joka neljds videota-
lous vuokrattujen video-ohjelmien katsomista nauhurin pédasiallisena kiyt-
tdmuotona, kun viisi vuotta myéhemmin vastaava osuus oli endd 14 prosenttia.

Videokameralla kuvaamista ja itse kuvattujen nauhojen katsomista korostavien
osuus on pysynyt samana koko tutkitun ajan. Vain pari prosenttia videotalouksis-
ta harrastaa videokuvausta ja vain pari prosenttia talouksista omistaa video-
kameran.

Vuonna 1989 kysyttiin erikseen videokirjaston kerddmisen merkitystd.Video-oh-
jelmien nauhoittaminen pysyviin kidyttoon oli videon pédasiallisena kdyttotapana
vihdmerkityksellinen: vain kolme prosenttia nauhurin omistajista piti sitd tér-
keimpénd kidyttomuotona (taulukko 3.1.6).

Video-ohjelmien katsominen

Video-ohjelmien katselussa on ndkyvissd joitakin selvid kehityssuuntia. Ensim-
mdiseksi video-ohjelmia katsovien ihmisten méddrd on huomattavasti kasvanut.
Vuonna 1984 kolmasosa 15 vuotta tdyttineistd suomalaisista ei ollut koskaan
katsonut video-ohjelmia. Vuonna 1986 endd viidesosa ja vuonna 1989 hiukan
alle kymmenen prosenttia ei ollut katsonut video-ohjelmia (taulukko 3.1.7).

Toiseksi videota kidytetddn useammin kuin aikaisemmin. Muutos ei ole kovin
suuri, mutta varsin selked. Vuonna 1986 joskus video-ohjelmia katsoneista oli
viidesosa katsonut niitd parin pdivén sisdlld. Vuonna 1989 nditd usein katsovia
oli neljdsosa.

Katsomisen yleistyminen ilmenee myos harvoin video-ohjelmia katsovien vi-
henemisend. Yli puoli vuotta sitten katselleita oli vuonna 1986 kolmasosa, kolme
vuotta myShemmin neljésosa. Pidivittdin videota katsovien madrd ei kuitenkaan

omistajista.
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Kolmanneksi videon katseluun kiytetty aika on lyhentynyt. Vuonna 1989 katsoi
puolet vastaajista video-ohjelmia kerrallaan korkeintaan tunnin, 45 prosenttia
vuonna 1986 ja 40 prosenttia vuonna 1984 . Katseluaikojen muutos ndkyy myos
kerralla kaksi tuntia katselleiden osuuden pienenemisend. Vuonna 1984 niitéd oli
17 prosenttia, 12 prosenttia vuonna 1986 ja kolme vuotta mybhemmin endd 8
prosenttia.

Muutos katseluajoissakaan ei ole suuri, mutta se tukee "yleisintd" videon kidyton
trendid, jota ehkd parhaiten voidaan kuvata kiyton arkipdivdistymiseksi. Arkip-
divdistyminen tarkoittaa tdssd sitd, ettei videon kdyttd erotu muiden sdhkoisten

viestimien kdytostd, eikd videolla yleensidkéddn endd mielletd olevan vaikutusta
vapaa-ajan kdyttoon.

Neljids muutos videon kdytossd on katselun yksityistyminen, yksin tai perheen
kanssa katselun yleistyminen. Vuodesta 1984 on yksin katselu lisdfintynyt huo-
mattavasti. Talloin katsoi yksin vain viisi prosenttia video-ohjelmia katsovista,
kun vuonna 1989 yksin katsoi joka neljds. Sama muutos on tapahtunut myos
videonomistajien keskuudessa. Vuonna 1984 katsoi 13 prosenttia videotalouksis-
sa asuvista yksin, vuonna 1989 jo runsas kolmannes.

Videon katselu on myos entistd enemmén muuttunut perheen sisdiseksi. Vuonna
1986 katsoi 42 prosenttia katsojista video-ohjelmaa yhdessd jonkun perheenjise-
nen kanssa, kolme vuotta mychemmin jo runsas puolet (53 %). Valtaosa katsojis-
ta padttdd perheen kesken mitd katsoo. Kolme neljdsosaa (alle puoli vuotta sitten)
video-ohjelmaa katsoneista ilmoitti, ettd aloitteen katselulle oli tehnyt joku per-
heenjisen.

Videon muutosta henkilo- tai perhekohtaiseksi vélineeksi kuvaa vield se, ettd
lihes kolme neljdsosaa video-ohjelman katselijoista oli myds itse pééttidnyt ohjel-
man nauhoittamisesta. Perheen ulkopuolisella péétokselld oli ohjelman viimeksi
nauhoittanut vain pari prosenttia ohjelmia yleensd nauhoittavista.

Viides videon kdytossd tapahtunut selked muutos koskee television ensisijaisuut-
ta ohjelmaldhteend. Televisio on ensisijainen ohjelmaldhde 84 prosentilla vi-
deonauhurin omistajista. (Kysymystd selvitettiin viimeksi tapahtuneen katselun
avulla, taulukko 3.1.8.) Vuonna 1984 oli kaikista joskus video-ohjelmia katso-
neista 38 prosenttia katsonut televisiosta nauhoitetun ldhetyksen. Kolme vuotta
myOhemmin néin oli tehnyt ldhes puolet vastaajista, mutta vuonna 1989 jo ldhes
kaksi kolmasosaa.

Television osuus videolta katsottujen ohjelmien ldhteend on kasvanut; taustalla
on selvisti ainakin kaksi asiaan vaikuttavaa tekijdd. Ensimmadiseksi voidaan kar-
deonauhurin on omistanut. Kiinnostus vuokraohjelmiin on suurin videonauhurin
ollessa vastahankittu. Toinen tekiji, joka vaikuttaa television ensisijaisuuteen oh-
jelmaldhteend on television ohjelmiston kiinnostavuuden lisddntyminen videon
kéyttdjin kannalta. Suosituin nauhoitettava ohjelmatyyppi on pitkd elokuva, joi-
den ldhettdminen televisiossa on Kolmostelevision aloittamisen jélkeen voimak-
kaasti lisddntynyt.

Pitkédt elokuvat ovat olleet alusta saakka suosituin videolta katsottava ohjel-
matyyppi. Tosin ohjelmatyypin suosio on vdhentynyt. Vuonna 1984 oli runsas
puolet viimeksi katsotuista ohjelmista elokuvia, vuonna 1989 endd 40 prosenttia.
Kiinnostavaa on, ettd kotimaisen elokuvan osuus on kuitenkin samaan aikaan
jonkin verran vahvistunut, parista prosentista kuuteen prosenttiin (taulukko
3.1.9).

Toiseksi suosituin ohjelmatyyppi on sarjafilmi. Sarjafilmien katsominen on tutki-
tun viiden vuoden aikana selvisti lisdéntynyt. Vuonna 1984 oli sarjafilmejé vii-
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meksi katsonut vain 8 prosenttia videokatselijoista, vuonna 1989 jo ldhes nel-
jdsosa. Sarjafilmien suosiota saattaa osittain selittdd lisdédntynyt minisarjojen esit-
tdiminen televisiossa.

Kolmas omaksi ryhmikseen selviésti erottuva ohjelmatyyppi on viihde. Viihdeoh-
jelmien osuus viimeksi katsotuista ohjelmista on ollut koko tutkitun ajanjakson
varsin vakaa eli noin kymmenen prosentin luokkaa.

Viimeinen tédssd yhteydessid kisiteltdvd muutos on viihdepainotteisuuden lisdénty-
minen videon kédytossd. Edelld mainitut kolme ohjelmatyyppid vastasivat yhteen-
sd kolmesta neljdsosasta viimeksi katsotuista ohjelmista vuonna 1989. Vuonna
1984 viihteellisten ohjelmien osuus oli "vain" 68 prosenttia.

Video-ohjelmien nauhoittaminen

Televisio-ohjelmien nauhoittaminen on selvisti videon térkein kédyttdtapa. Niinpa
lihes kaikki videotalouksissa asuvat ilmoittavat joskus nauhoittaneensa jonkun
ohjelman. Sekd vuonna 1986 ettd vuonna 1989 vain kolme prosenttia ei ollut
nauhoittanut ohjelmia televisiosta.

Noin 70 prosenttia videotalouksissa asuvista nauhoittaa vihintddn kerran viikossa
ohjelmia. Piivittdin nauhoittavien osuus on kasvanut aikaisempien tutkimusten
viidestd prosentista yhdeksdin prosenttiin. "Satunnaisten" nauhoittajien (so. har-
vemmin kuin kerran viikossa) osuus ndyttdd vakiintuneen neljanneksen ja viiden-
neksen vilille videotalouksissa asuvista.

Mitd ihmiset nauhoittavat? Nauhoitetuimpien ohjelmatyyppien jérjestys on sama
kuin katsotuimpien tv-ohjelmien jdrjestys. Eniten nauhoitetaan pitkid elokuvia ja
toiseksi eniten sarjafilmejd. Viihdeohjelmien osuus sekd katsotuista- ettd nauhoi-
tetuista tv-ohjelmista on noin 12 prosenttia (taulukot 2.1.22 ja 3.1.9).

Elokuvien ja sarjafilmien vilinen ero on eniten nauhoitetuissa ohjelmissa pie-
nempi kuin eniten katsotuissa ohjelmissa. Vuonna 1989 elokuvia nauhoitti eniten
joka kolmas nauhurin omistaja, sarjafilmejd joka neljds. Sarjafilmien lisdéintynyt
suosio ndkyy my®0s siind, ettd vield vuonna 1986 nauhurin omistajista 40 prosent-
tia nauhoitti eniten elokuvia ja sarjafilmejd joka viides. Paradoksaalista on, ettid
elokuvien suosio on laskenut samaan aikaan kuin elokuvien tarjonta on huomat-
tavasti lisdéntynyt televisiossa.

Televisio-ohjelmien lisdksi nauhoitetaan omaan kdyttoon jonkin verran myos
vuokrattuja videoelokuvia. Asiaa kysyttiin ensimmdistd kertaa vuoden 1989 tutki-
muksessa. Tulosten perusteella ei vuokraohjelmien nauhoittaminen ndyttdisi kui-
tenkaan olevan kovin laajaa: vain kahdeksan prosenttia yleensd video-ohjelmia
nauhoittavista ilmoitti joskus nauhoittaneensa vuokratun videoelokuvan omalle
nauhalle. Viimeksi katsottuna ohjelmana ei vuokravideosta itse nauhoitettua elo-
kuvaa mainittu ldhteend lainkaan.

Nauhoitettujen ohjelmien séilyttdminen

Nauhoitettujen ohjelmien pitkdaikainen sdilyttiminen on jonkin verran vihenty-
nyt. Vuonna 1984 runsas kolmasosa vastaajista sdilytti ainakin puolet nauhoituk-
sistaan vihintdin kolme kuukautta, vuonna 1989 endd 28 prosenttia. Niiden
osuus, jotka nauhoittavat vain ajansiirtoa varten, on kasvanut viidesosasta 27 pro-
senttiin.
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Muutos on pieni, mutta vahvistaa osaltaan videonkdyton arkipdivdistymisen tren-
did. Video on television jatke ja sen pddtehtdvéd on helpottaa ihmisten ajankdyttod
mahdollistaen - joko sopimattamana ajankohtana tai paddllekkdin toisen kiinnosta-
van ohjelman kanssa ldhetettdvin - ohjelman katsomisen itselle parhaiten sopiva-
na aikana. Videota kidytetddn edelleen myds ohjelmien sdilyttdmiseen, mutta se
tapahtunee entistd valikoidummin. Vuonna 1989 ilmoitti yhdeksén prosenttia
yleensd nauhoittavista sdilyttdviansd ldhes kaikki nauhoittavansa ohjelmat.

Ohjelmien sdilyttdmiseen vaikuttanee rajoittavasti myds sellainen triviaalilta tun-
tuva seikka kuin kasettien médrin kasvu ja siihen liittyvit kokoelmien hallintaon-
nousseen lainkaan vuodesta 1984. Tdlloin tyhjid tai itsenauhoitettuja kasetteja oli
keskimddrin kymmenen videotaloutta kohti, viisi vuotta myohemmin lukuméard
oli edelleen sama. (Kysymys on mediaanista, joka antaa kasettien madréstd kes-

15. Keskiarvoa kasvattavat harvinaiset usean sadan kasetin suuruiset kokoelmat.)

Video-ohjelmien vuokraaminen

Vuonna 1986 vield ldhes puolet vastaajista oli vuokrannut videotallenteen kuu-
kauden sisdlld, mutta vuonna 1989 enidd runsas kolmannes (taulukko 3.1.10).
1980-luvun kehityksen valossa ndyttdd ilmeiseltd, ettei video-ohjelmien vuok-
raaminen tule Suomessa lisdéintymdin kovin huomattavasti nykyisestd tasosta.
Video-ohjelmien vuokrauksen liikevaihto on 1980-luvun puolesta vilistd ollut
noin 200 miljoonaa markkaa vuodessa. Koko alan liikevaihtoa on viime vuosina
jonkin verran kasvattanut video-ohjelmien lisddntynyt myynti, joka vuonna 1988
arvioitiin jo 10 prosentiksi koko videotallennemarkkinoiden arvosta (noin 220
mmk).

Videotallennemarkkinoiden liikevaihdon volyymi on pysynyt samansuuruisena
vuokrausaktiviteetin laskusta huolimatta. Tdmé johtunee siitd, ettd vuokraamista
kokeilevien méérd kuitenkin kasvaa. Vuonna 1986 38 prosenttia niistd, jotka jos-
kus olivat katsoneet video-ohjelmia, oli vuokrannut videotallenteen, vuonna 1989
jo ldhes puolet.

Vuoden 1989 tutkimuksessa ei endd kysytty syitd vuokraamattomuuteen. Vuonna
1986, jolloin asiaa selvitettiin, oli selvésti yleisin syy joko kiinnostavien vuokra-
ohjelmien puute tai yksinkertaisesti haluttomuus vuokrata videotallenteita. Néin
ilmoitti runsas puolet vastaajista. Kolmas huomattava syy oli se, ettdi muiden
(perheenjdsenten tai ystdvien) vuokraaminen riittdd (17%). Vuokraamisen kalleus
oli selvisti vihdmerkityksellinen (4 % vastaajista) ja esimerkiksi vuokraohjelmi-
en saatavuutta ei mainittu erikseen.

Vuoden 1989 tutkimuksessa ei myoskédédn kysytty, mitd ohjelmia ihmiset eniten
vuokraavat. Koska video-ohjelmien tarjonnassa ei ole tapahtunut suuria muutok-
sia, voinee olettaa, ettd myos ohjelmien kysyntd noudattelee aikaisempia linjoja.
Vuonna 1986 lidhes 60 prosenttia vastaajista ilmoitti vuokranneensa eniten janni-
tys- ja seikkailuelokuvia. Ndiden tarjonta my6s oli yli puolet (54 %) vuonna
1986 saatavilla olleista noin 4 000 nimikkeestd. Vuodesta 1984 oli jdnnitys- ja
seikkailuelokuvien osuus eniten vuokratuista ohjelmista jonkin verran pienen-
tynyt. Kysynndn muutos heijastellee tarjonnassa tapahtunutta muutosta. Ns. draa-
man osuus on hitaasti kasvanut toimintaelokuvien kustannuksella. Vuonna 1988
draamoja oli ldhes viidennes ohjelmiston noin 5 200 nimikkeesti (taulukko
3.1.4).
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Videokuvaus

Videokuvaus ei ole 1980-luvulla kehittynyt odotetulla tavalla. Vuonna 1986 asui
15 vuotta tdytténeistd vain yksi prosentti sellaisessa taloudessa, jossa on video-
kamera, vuonna 1989 oli videokamera kolmessa prosentissa talouksista. Mahdol-
lisuus kdyttdd videokameraa oli jonkin verran yleisempid kuin kameran omista-
minen, vuonna 1989 oli yhdeksilld prosentilla véestdstd videokamera kédytossddn.
Kéyttomahdollisuus on kasvanut kolmessa vuodessa noin kolme prosentti-
yksikkod.

Videokuvaamisesta tuskin koskaan muodostuu laajaa harrastusta. Sen sijaa video-
kuvaaminen kehittyy ja yleistyy videopajoissa, koulujen videokerhoissa ja muissa
vastaavissa paikoissa ohjattuna harrastustoimintana. Esimerkiksi videopajoja oli
syksylld 1989 toiminnassa 12 kappaletta ja uusia oli perusteilla pariinkymmeneen
kuntaan.

Kotivideon vaikutukset

Videon vaikutusta ihmisten ajankédyttoon on hankala selvittdd tdsmallisesti. Vuo-
sina 1984-1989 tehdyisséd videon kiyttdd selvittdvissd tutkimuksissa mitattiin vai-
kutuksia vastaajien omilla arvioilla. Kysyttiin esimerkiksi onko video vaikuttanut
muiden viestintdvilineiden kéyttoon tai joihinkin harrastuksiin. Lahinnd oltiin
kiinnostuneita sellaisista vélineistd ja harrastuksista, joihin videolla voitiin kuvi-
tella olevan suoraa vaikutusta, kuten television katseluun tai elokuvissa kdymi-
seen.

Videon vaikutukset ovat enimmaékseen olleet muuta toimintaa vdhentidvid. Eloku-
vissa kdymisen ja television katselun liséksi on videolla ollut vaikutusta kirjojen
lukemiseen sekd ddnitteiden ja radion kuuntelemiseen. Kahden viimeksi mainitun
kohdalla kysymys on kuitenkin ollut alle kymmenen prosentin luokkaa olevista
jotakuinkin yhtd suurista vihennyksisti ja lisdyksist.

Video néyttdd edelleen selvimmin vaikuttavan elokuvissa kdymiseen. Viidesosa
vastaajista ilmoitti vihentineensd elokuvissa kdyntejdin videon hankkimisen jil-
keen. Videon arkipdiviistymistd ja vaikutusten vdhenemistd kuvastaa hyvin se,
ettd vield 1984 ldhes 40 prosenttia vastaajista ilmoitti videon vihentdneen eloku-
vissa kdymisti.

Lievd trendi ndkyy myos videon vaikutuksessa television katseluun. Vuonna
1984 ilmoitti 15 prosenttia vastaajista videon vdhenténeen television katselua,
vuonna 1989 11 prosenttia. Niiden osuus, joiden mielestd video on lisdnnyt tele-
vision katselua, on pysynyt muuttumattomana (8-9 %).

Video vaikuttaa myos lukemiseen. Vuonna 1989 12 prosenttia ilmoitti videon
vihentdneen lukemista. Vuonna 1984 video oli vidhentédnyt kirjojen lukemista 14
prosentin mielestd. Viiden prosentin mielestd videon hankkiminen on kuitenkin
lisdnnyt lukemista. Osuus on pysynyt vakiona koko tutkitun jakson.
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Aanitteet

Pekka Gronow

Alan historia ja rakenne

Anitteiden tuotanto ja jakelu kisittdd kaksi itsendistd yritystoiminnan alaa, jotka
ovat osittain pdéllekkiisid. Toisaalta maassamme toimii kasvava joukko &initys-
studioita, jotka palvelevat musiikkifénitteiden tuotannon lisdksi mainontaa, elo-
kuvatuotantoa ja muita asiakkaita. Toisaalta on olemassa pienempi joukko yrityk-
sid, joiden toimialana on #initteiden kustantaminen, maahantuonti ja jakelu. Suu-
rimmat #énitetuottajat omistavat yleensd omat studionsa, mutta maassamme
toimii myos useita merkittdvid yrityksid, jotka ovat erikoistuneet ulkomaisten di-
nitteiden maahantuontiin eivitkd siten tarvitse lainkaan studioitten palveluja.

Muiden sdhkoisen viestinndn muotojen tavoin dénitteiden tuotanto on kasvanut
nopeasti viimeisten kahdenkymmenen vuoden aikana. Vield 1960-luvulla Suo-
messa myytiin vuosittain vain noin miljoona dinitettd, pddasiassa single-levyja.
1980 luvulla maassamme on myyty joka vuosi vihintddn kymmenen miljoonaa
levyjd) (ks 111tetaulukko 3.2.1). Useimmissa talouksissa on nykyisin joko kaset-
tinauhuri tai levysoitin, usein molemmat. Aé#nitteiden myynnissd on tietysti il-
mennyt suhdannevaihteluita, eikd ala ole kasvanut kaikkina vuosina, mutta trendi
on ollut nouseva.

Kasvu nikyy my0s yritysten mddrdssd. Kuusikymmenluvulla maassamme oli alle
kymmenen levy-yhti6td ja saman verran alan palveluyrityksid (itsendisid ddnitys-
studioita, levyprissddmdjd jne). Alan kasvaessa sekd levy-yhtididen (dénitteiden
kustantajien) ettd ddnitysstudioiden médrd on nopeasti lisddntynyt. Vuonna 1986
Suomessa oli 155 yritysten toimipaikkaa, joiden alana oli "levytys ja nauhoitus"
(Tilastokeskus 1989). Vuodesta 1984 lukumadird oli kasvanut 26:1la. Suurin osa
ndistd yrityksistd oli tosin pienid, keskimadrdinen henkilokunta toimipaikkaa koh-
ti oli kaksi henked.

Studioiden joukossa on parikymmentd sellaista, jotka ovat erikoistuneet vaativiin
musiikkiddnityksiin, mutta muuten alan yritykset suorittavat kaikkea mahdollista
ddnitystyotd mainoksista yksityisiin toimeksiantoihin. Usein samat yritykset suo-
rittavat my0s kasettien monistusta, vaikka tdtd varten onkin olemassa myos eri-
koistuneita yrityksid. Kasettien monistus on teknisesti_verraten yksinkertaista ja
sitd voidaan harjoittaa vaatimattomissa puitteissakin. Aamlcvyjcn puristus edel-
lyttdd huomattavasti suurempia investointeja ja ammattitaitoa, ja sitd harjoittaa
Suomessa tiettdvisti vain kaksi yritystd. CD-levyjd ei toistaiseksi ole Suomessa
valmistettu lainkaan, vaan kotimaisten taiteilijoiden CD-levyt valmistetaan ulko-
mailla.

Kuusikymmenluvulla ldhes kaikki Suomessa myydyt levyt olivat alan tuottajajér-
jestdn jdsenyritysten kustantamia tai maahantuomia (nykyiseltd nimeltdin
AKT/Aéni- ja kuvatallennetuottajat ry; alan kansainvilisen tuottajaliiton IFPI:n
jdsenjdrjestd). Alan kehityksestd oli helppo saada tilastotietoja. Alan kasvaessa
jarjestdytymittomien tuottajien markkinaosuus on kasvanut ldhes puoleen. Talld
hetkelld AKT:n osuuden #énitteiden kokonaismyynnin arvosta arvioidaan olevan
noin 60 prosenttia (ks. esim. liitetaulukko 3.2.8).
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Jarjestdytyméttomat ddnitetuottajat edustavat pddasiassa kahta selviésti toisistaan
poikkeavaa tyyppid. Toisaalta joukossa on ulkomaisten dédnitteiden maahantuon-
tiin keskittyvid yrityksid, jotka tuovat dinitteitd maahan ohi merkkikohtaisten
edustajien. Osa "villeistd" maahantuojista on eri musiikin alojen erikoisliikkeita,
osa tuo maahan suuria, edullisia massaerid alennustavarataloille. Tietomme téllai-
sesta tuonnista perustuvat piédasiassa ulkomaankauppatilastoihin.

Toisaalta jérjestdytymittomiin tuottajiin kuuluu suuri méérd pientuottajia, jotka
julkaisevat pédasiassa kaseteilla itse kustantamiaan dénitteitd. Monet pientuotta-
jista julkaisevat vain muutamia dénitteitd vuosittain, mutta yhteensi téillainen tuo-
tanto on huomattavan laajaa. Ymmarrettdvisti tilastotietojen kerddminen sadoilta
pientuottajilta on vaikeaa; se olisi tuskin lainkaan mahdollista, ellei Teosto saisi
tekijanoikeuslain perusteella tiedot kaikista maassamme valmistetuista musiikki-
ddnitteisti. Ndmi tiedot tdydentivit Aini- ja kuvatallennetuottajien kerdamii ti-
lastoja (ks. liitetaulukko 3.2.7).

Adnitteiden kokonaismyynnisti Suomessa ei siis ole olemassa tdysin luotettavia
tilastoja. Vain jirjestidytyneiden tuottajien kokonaismyynti tilastoidaan sekd kap-
paleméirén ettd arvon mukaan. Jirjestdytyméttomien tuottajien osalta meiddn on
tyydyttdvd arvioimaan, ettd tuonti ja valmistus yhteenlaskettuina vastaavat suun-
nilleen kokonaismyyntid. Nédinhén asia pédsdintoisesti on, mutta kaikkia vuoden
aikana tuotuja tai valmistettuja #énitteitd ei myydd samana vuonna. Luvut eivit
siis ole yhteismitallisia.

Hyvi esimerkki dédnitetilastoinnin ongelmista on kotimaista valmistetta oleva di-
nite ja kotimainen #édnite -késitteiden sekaantuvuus. Kotimaista valmistetta oleva
ddnite on valmistettu fyysisesti Suomessa, esimerkiksi ddnilevy préssitty. Koti-
mainen ddnite sen sijaan on Suomessa dénitetty ja silld esiintyy suomalainen tai-
teilija. Kotimaisuus ei kuitenkaan merkitse sitid, ettd ddnite on kotimaista valmis-
tetta. Esimerkiksi kaikki kotimaiset CD-levyt ovat ulkomaista valmistetta. Ulko-
maankauppatilastossa ne ovat siten ulkomailta tuotuja @dnitteitd, mutta Aéni- ja
kuvatallennetuottajien tilastoissa kotimaisia. Vastaavasti Suomessa valmistetaan
(lisenssilld tai tekijanoikeuksien vanhennuttua) huomattavia midrid ulkomaisia
ddnitteitd, jotka kuitenkin ovat kotimaista valmistetta.

Samasta syystd ulkomaankauppatilastoista saadut tiedot dédnitteiden tuontimaista
eivit kerro mitddn ddnitteen varsinaisesta alkuperdmaasta. Suomeen tuodaan esi-
merkiksi Kanadasta ja Alankomaista paljon ddnitteitd, koska ndissd maissa on
suuria alan yrityksid. Kuitenkaan meille ei tuoda juuri lainkaan alkuperdisid ka-
nadalaisia tai alankomaalaisia dénitteitd, vaan kyseessd saattavat olla esimerkiksi
Yhdysvalloissa tehdyt dédnitteet (ks. liitetaulukko 3.2.2).

Voiko aanitetuotanto tilastojen valossa hyvin vai huonosti?

Yritystoiminnan luonteeseen kuuluu, ettei yrittdjd koskaan ole tyytyvédinen yrityk-
sensd taloudelliseen tulokseen. Joukkotiedotusvilineissd kerrotaan usein, ettd jol-
lakin tietylld alalla menee huonosti. Lisdksi on muistettava, ettd pitkdn tidhtdimen
kehitystrendit tai kuluttajan niikdkulma voivat antaa aivan eri tuloksia kuin yksit-
tdisen yrityksen tilinpdét0s. Yrityksen pitdisi joka vuosi kasvattaa tulostaan. Ku-
luttajan kannalta on pelkdstddn myOnteistd, jos hinnat laskevat ja hidn saa rahoil-
laan enemmin levyji.

Viime vuosina olemme usein saaneet lukea lehdistd, ettd kotimainen &dnite-
tuotanto on vaikeuksissa. Myynti ei ole kasvanut toivotulla tavalla, ja ulkomaiset
ddnitteet ovat vallanneet liian suuren osan markkinoista. Tilastot kertovat kuiten-
kin pdinvastaista. Pitkilld aikavililld dénitetuotannolle on kiistatta ollut ominaista
voimakas kasvu. Suomessa myytiin vuonna 1988 lihes kaksikymmentd kertaa
niin paljon &dnitteitd kuin vuonna 1968 (1968 myynti 0,7 miljoonaa, vuonna
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1988 tuonti + valmistus 13 miljoonaa kappaletta, liitetaulukko 3.2.1). Kasvu oli
kuitenkin voimakkainta 1970-luvulla, 1980-luvulla se on tasaantunut. Kiinteistid
ohjehinnoista on siirrytty joustavampaan hinnoitteluun; kuluttajan #énitteestd
maksama reaalihinta laski, kunnes uudet, kalliimmat CD-levyt korjasivat (tuotta-
jan ndkokulmasta katsottuna) tilanteen.

Tilastoista nikyy myds, ettd alan kasvaessa jarjestdytymattomien tuottajien mark-
kinaosuus on kasvanut suhteellisesti nopeammin. Esimerkiksi vuonna 1978 Adini-
te- ja kuvatallennetuottajien jdsenyritysten kokonaismyynti laski ja yritykset il-
moittivat aivan aiheellisesti olevansa vaikeuksissa. (liitetaulukot 3.2.8 ja 3.2.9)
Kuitenkin ala kokonaisuudessaan kasvoi: kokonaistuonti ja valmistus nousivat
jérjestdytymadttdmien ansiosta. Vuonna 1986 molemmissa luvuissa tapahtui pientéd
laskua. Joka tapauksessa alan 70-luvulla alkanut kasvu on 80-luvulla jatkunut,
vaikkakin hitaampana. Mitattiinpa kehitystd milld lailla tahansa, vuoden 1988 lu-
vut ovat selvisti suurempia kuin vuoden 1980 vastaavat.

Adnitemarkkinoiden kehityksen suunta riippuu siis siitd, kenen nikokulmasta asi-
aa katsotaan. Yhtd vaikea on arvioida koti- ja ulkomaisten dénitteiden suosion
vaihteluita. Jérjestdytyneet tuottajat ovat 1950-luvun lopulta ldhtien myyneet
suunnilleen yhtd paljon kumpiakin. Osuudet ovat vaihdelleet 40 ja 60 prosentin
vililld, koti- ja ulkomaiset ddnitteet ovat olleet vuorotellen voitolla (ks. liitatau-
lukko 3.2.8). Vaihtelut ovat ilmeisesti johtuneet musiikkityylien ja jopa yksittdis-
ten taiteilijoiden (Beatles, Topi Sorsakoski jne.) suosion heilahtelusta.

JarjestdytymittOmien tuottajien myynnistd ei vastaavia tietoja ole saatavissa. Jos
kuitenkin arvioimme, ettd tuonti koostuu pédasiassa ulkomaisista dénitteistd ja
kotimainen valmistus pd#asiassa kotimaisista (mikd ei vilttdmattd pidd joka suh-
teessa paikkaansa), kotimaisten dénitteiden markkinaosuudessa ei ole tapahtunut
mitddn mullistavia muutoksia.

Kuvio 1
Adinitteiden myynti, valmistus ja maahantuonti
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Myos kotimaisten #ddnitenimikkeiden méérd, joka kertoo meille jotakin siitd,
kuinka ahkerasti tuottajat julkaisevat uusia kotimaisia dénitteitd, on pysynyt huo-
mattavan korkeana. Vuonna 1981 voimaan tulleen vapaakappelelain mukaan Jy-
viskyldn yliopiston kirjasto saa nidytekappaleet kaikista Suomessa julkaistuista
ddnitteistd; lukumiird on pysytellyt kahdentuhannen nimikkeen tuntumassa (liite-
taulukko 3.2.6). Luvussa ovat kuitenkin mukana myds vanhempien &énitteiden
uusintapainokset; varsinaisen uuden tuotannon erittely vaatisi aineiston yksityis-
kohtaisen ldpikdymisen. Aikaisemmilta vuosilta ei ole vertailukelpoisia tilastoja.

Jos katsomme musiikkilehdisséd julkaistuja listoja Suomen eniten myydyistd #a-
nitteistd, joudumme kuitenkin toteamaan, ettdi kymmenen tai kahdenkymmenen
eniten myydyn levyn joukossa on vain vidhdn kotimaista tuotantoa. Kokonais-
myynnissd tdmd lasku ei vield ndy, ei my0Oskédédn julkaistujen nimikkeiden maa-
rdssd. Listan kérjessd olevat levyt edustavat dédnitetuotannon kannattavinta osaa,
joiden turvin julkaistaan muita, epdvarmempia tuotteita. Jos tdmi suuntaus jat-
kuu, pitkilld tdhtdimelld se ennustaa vaikeuksia suomalaiselle ddnitetuotannolle.

Uusia kanavia

Anitteiden tirkein jakelukanava on vihittiiskauppa. Adnitteiden myynnilld ensi-
sijaisesti rahoitetaan uusien ddnitteiden tuotantoa. On kuitenkin muistettava, etti
ddnitetty musiikki kantautuu korviimme muitakin teit.

Noin puolet radionasemien ohjelmistosta on musiikkia (ks. liitetaulukko 2.3.10).
Siitd suurin osa on #ddnilevyiltd perdisin, joskin Yleisradio tuottaa my®os itse huo-
mattavia médrid musiikkia. Vuoden 1985 jilkeen Suomeen on perustettu lukuisia
uusia radioasemia, ja myds Yleisradio on lisdnnyt ohjelmatuntiensa méaérdd. Uu-
sien paikallisradioiden ohjelmistossa dénilevyjen suhteellinen osuus on vield suu-
rempi kuin Yleisradiossa. Tamd merkitsee sitd, ettd keskivertosuomalainen kuu-
lee pdivittidin radion vilitykselld entistd enemmén dédnilevymusiikkia.

Radioasemat maksavat levytuottajille, sdveltdjille ja esiintyville taiteilijoille kor-
tetuotannon taloudellista tulosta (téstd ei ole kéytettdvissd yksityiskohtaisia tilas-
toja). Toisaalta on véitetty, ettd runsas musiikin soittaminen radiossa voisi vidhen-
tdd yleison kiinnostusta dinitteiden ostamiseen tai edistdd ulkomaisten dénitteiden
suosiota kotimaisten kustannuksella. Kuten edellisen jakson perusteella voidaan
todeta, tdstd ei ole mitdéin selvdd ndyttod, mutta kehitystd on epdilemdttd syytd
seurata tarkoin.

My®és kirjastoista on tullut tirked kanava &énitteiden levitykselle, vaikka kirjoihin
verrattuna #dnitteiden méird kirjastoissa onkin vield vaatimaton. Vuoden 1985
jdlkeen didnitteiden lainaus kirjastoista on kasvanut huomattavasti, kun aikaisem-
min suosittiin kirjastossa paikan piilld tapahtuvaa kuuntelua (ks. liitetaulukko
3.2.10).

Lahteet:

Tilastokeskus (1989), Kulttuurin ja joukkoviestinnédn toimipaikkarakenne 1984 ja
1986. Kulttuuri ja viestintd 1989:1. Helsinki
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Elokuvan murros

Kari Uusitalo

Suomen elokuva-alalle on koko 1980-luku merkinnyt syvillistd ja osin hallitse-
matontakin rakennemuutoksen aikaa. Kotivideoiden maihinnousu 1980-luvun
alussa ja laitteiden erittdin nopea yleistyminen kymmenluvun mittaan ovat saatta-
neet perinteisen elokuvateatterilaitoksemme jdlleen kerran uudenlaiseen kilpailu-
tilanteeseen, jota ei suinkaan ole ollut omiansa helpottamaan kotivastaanottimien
ulottuvilla olevien paikallisten kaapelitelevisiokanavien ja satelliittikanavien tun-
tuva lisddntyminen. Kun televisiolupien méérdn vuotuinen kasvu ndyttdd asettu-

......

leenkin vuosittain noin 150 000:114.

Elokuvateatterit

Vuosina 1980-88 on elokuvateatterisalien mééréd ollut suurimmillaan 378 kappa-
letta vuonna 1985 ja alimmillaan 328 kappaletta vuonna 1987(ks. liitetaulukko
3.3.1). Vihentymistd on tapahtunut vuosina 1982, 1986 ja 1987, lisddntymistd
vuosina 1980-81, 1983-85 ja 1988. Vuoden 1982 vidhentymisen aiheutti 37 teat-
terisalia omistaneen Oy Kamras Film Agency Ab:n konkurssi. Vuosien 1986-87
kaikkiaan 50 salin katoamisen aiheutti uuden Finnkino Oy -yhtymén syntyminen
syyskuussa 1986. Kolmen aikaisemman elokuvateatterien suuromistajan, Oy Ki-
noston, Adams Filmi Oy:n ja Oy Savoy Filmi Ab:n raunioille perustettu Finnki-
no Oy saneerasi uudesta ketjustaan kannattamattomiksi taikka liikevaihdoltaan
vihiisiksi osoittautuneet teatterit. Toimintafilosofiansa mukaisesti Finnkino on
pyrkinyt pitdiméén hallussaan vain menestyvit teatterit vdestopohjaltaan riittdvin
laajoiksi katsotuissa kaupungeissa.

Vaikka elokuvasalien lukumdird olikin vuoden 1988 lopussa tdsmilleen yhti
suuri kuin kaksi vuotta aikaisemmin, tapahtui teatterituolien lukuméirdssid sa-
maan aikaan periti 17 371 kappaleen vihennys, mikd merkitsi sitd, ettd istuimien
médrd 69 773 vuoden 1988 lopussa oli viidenneksen pienempi kuin kaksi vuotta
aikaisemmin (ks. liitetaulukko 3.3.1). Keskimidrdinen paikkaluku teatterisalia
kohti oli vuonna 1986 vield 253, mutta kaksi vuotta myohemmin endd 203 kap-
paletta. Yli 500-paikkaisia teatterisaleja oli vuonna 1980 koko maassa vield 19
kappaletta, mutta vuoden 1988 lopussa endd kymmenen, niistd suurimmat olivat
Helsingin Rex (800 paikkaa) ja Bristol 1 (673 paikkaa) sekd Tampereen Kino-
Palatsi (710 paikkaa).

Samalla kun teatterisalien koko on pienentynyt, suuntaus on ollut yhid selvemmin
kohti rypileteattereita. Maan ensimmadiset kaksi kaksoisteatteria syntyivit vuosina
1971-72, ensimmiiset kolmoisteatterit 1978 ja ensimmiinen neljidn salin komp-
leksi 1983. Useamman kuin yhden salin teatterikomplekseja oli koko maassa
vuoden 1988 péittyessd 49; suurimmat niistd Helsingin Forum 1-7 (avattu 1985)
ja Formia 1-4 (1983), Turun Julia 1-5 (1987), Tampereen Nordia 1-4 (1984) ja
Bio Bio 1-4 (1988), Lahden Ilves 1-4 (1987) sekd Oulun Formia 1-4 (1988).

Vuoden 1988 mittaan elokuvateattereita toimi kaikkiaan 92 kaupungissa ja 91
muussa kunnassa. Elokuvateattereita vailla oli vain kaksi kaupunkia (Oulainen ja
Raisio), mutta perdti 276 muuta kuntaa. Helsingin osuus maan elokuvateatte-

6 493299U
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Kuvio 1
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risaleista oli 11,3 %, mutta liikevaihdosta kokonaista 38,2 %. Turun ja Tampe-
reen osuus oli kummankin noin neljd prosenttia teatterikannasta ja runsaat seitse-
min prosenttia litkevaihdosta. Ndiden kolmen kaupungin yhteenlaskettu osuus
teattereiden kokonaisliikevaihdosta olikin vuonna 1988 kaikkiaan 52,8 prosenttia.
Liikevaihdoltaan 15:ksi sijoittuvan Kotkan osuus oli endi vain yksi prosentti.

Perustamishetkestdéin alkaen Finnkino Oy on ollut maan ylivoimaisesti suurim-
man ja laajimman teatteriketjun omistaja. Kesdkuussa 1989 yhtiolld oli yhteensd
86 teatterisalia 11 eri kaupungissa. Yhtion hallussa oli ndin 29 prosenttia maan
koko elokuvateatterikannasta ja 28 prosenttia teatterituolien maérdstd. Vilimatka
jirjestyksessd seuraavaksi suurimpaan teatteriketjuun (Reijo Aho Ky) on todella
huomattava: viimeksimainittuun ketjuun kuuluu vain yhdeksén teatterisalia kah-
dessa kaupungissa (Himeenlinna ja Seindjoki).

Helsingissd Finnkino Oy:n hallussa oli vuoden 1988 pidttyessd 28 teatterisalia eli
57 % kaupungin kaikista ndytdntopaikoista, Porissa, Kouvolassa, Kotkassa, Joen-
suussa, Imatralla ja Rovaniemelld kaikki elokuvateatterit, Tampereella ja Lahdes-
sa 86 %, Turussa 85 %, Kuopiossa 83 %, Jyviskyldssd 71 % sekd Oulussa ja
Lappeenrannassa 60 % paikkakunnan teattereista. Kymmenen liikevaihdoltaan
suurimman elokuvateatterikaupungin joukossa ainoastaan Vaasassa yhti6lli ei ol-
lut yhtédn teatteria. Vuoden 1989 alkupuoliskon aikana Finnkino on toisaalta luo-
punut Imatran, Kotkan ja Lappeenrannan teattereistaan, toisaalta hankkinut omis-
tukseensa lisédd teattereita sekd Helsingistd ettd Turusta.

Elokuvateatteritoiminnan ylldpitimiseksi varsinkin syrjdisemmilld seuduilla on
kunnallisen kulttuuripalvelun osuus vihitellen kasvanut varsin merkittdviin mit-
toihin. Maan ensimmdinen kunnallinen elokuvateatteri aloitti toimintansa vuonna
1972 Jamsinkoskella. Vuoden 1989 keviillid erityyppistd kunnallista elokuvateat-
teritoimintaa harjoitettiin jo ldhes 50 kunnassa; varsinaisia kunnallisia elokuva-
teattereita niissé oli 33 kappaletta.
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Elokuvateatterituki

Suomen elokuvasiiitio aloitti syksylld 1986 kaksivuotisen projektin, jonka tehta-
vénd oli pienten ja keskisuurten paikkakuntien elokuvateattereiden olemassaolon
jatkuvuuden turvaaminen. S@itio keskitti projektin kdyttoon elokuvateattereiden
tukemiseen ja elokuvien esitystoimintaan varatut tukivaransa. Projektin toiminta-
varat myonsi opetusministerid tyhjikasettimaksuista. Tukitoimien tuloksena voi-
tiin todeta noin sadan lakkautusuhan alaisena olleen elokuvateatterin jatkavan
edelleen toimintaansa - teatterien lukumdirdd sen sijaan ei projektin puitteissa
pystytty kasvattamaan. Elokuvasiitio otti heindkuun alusta 1988 kédytt66n uuden
esitystuen aikaisemman minimiesityskorvausten kompensointikdytdnnon tilalle.
Vastedes elokuvateatteri saattoi pitdd kokonaan alle 1 100 markan suuruisen pdi-
sylipputuoton esitettyd elokuvaa kohti ja sddtio maksoi suoraan 300 markan suu-
ruisen esityskorvauksen elokuvan levitysoikeuksien omistajalle. Tuen tarkoituk-
sena oli taata elokuvien jatkuva saatavuus pienten paikkakuntien teattereille.
Muun muassa lastenelokuvien levitykseen uusi tukikdytdnt6é vaikutti valittomaésti
esittimistd lisddvasti.

Elokuvaséitio on vuodesta 1985 alkaen myOntidnyt varoja myos lisikopioiden
teettdimiseksi koti- ja ulkomaisista menestyselokuvista pienten paikkakuntien elo-
kuvateattereiden kiyttoon, jotta elokuvien ensi-iltakierros voitaisiin niillikin
paikkakunnilla aloittaa yhtaikaa suurten asutuskeskusten kanssa ja ennen video-
kasettien ilmestymistd vuokrauspisteisiin.

Elokuvissakaynnit

Vuonna 1988 lisédéntyi elokuvissakdyntien médédrd Suomessa jo toisena perittiise-
nd vuonna. Maksullisia padsylippuja lunastettiin kaikkiaan 6,7 miljoonaa kappa-
letta, mikd edelliseen vuoteen verrattuna merkitsi 2,2 prosentin suuruista kasvua
(ks. liitetaulukko 3.3.1). Vuonna 1987 vastaava lisdys oli 210 000 henkei eli 3,3
prosenttia. Alhaisimmillaan toisen maailmansodan jilkeen kivijaméddrdt olivat
vuonna 1986: vain 6,3 miljoonaa henked. Vuodet 1980-86 merkitsivitkin lihes
yhtdmittaista laskusuuntausta - vuonna 1979 kivijoitd oli vield 10,1 miljoonaa.
Lipunhintojen korotuksista huolimatta elokuvateatterien yhteenlaskettu liikevaih-
to pieneni 1984-87 vuosittain aina edelliseen vuoteen verrattuna - bruttoliikevaih-
to vuonna 1983 oli vield 172,5 miljoonaa markkaa, mutta vuonna 1987 enii
138,1 miljoonaa markkaa.

Kévijimadrien laskun syihin 1980-luvulla on viitattu jo edelld. Lisiksi on todet-
tava elokuvalipun keskihinnan kaksinkertaistuminen: vuonna 1979 piisylippu
maksoi keskimddrin 12,21 markkaa, vuonna 1986 jo 24,72 markkaa. Vuoden
1986 alusta poistettiin myds varusmiesten, invalidien ja elikeldisten perinteiset
erikoisalennukset, samoin lastenlippujen halvemmat hinnat muista kuin nimen-
omaisista lastenndytdnndistd. Kdytdnto oli ndin johtanut siihen, ettd vuokratun
videokasetin katselu kotona oli halvempaa kuin kahden hengen elokuvissakiynti.
Lisidksi uutuuselokuvien karenssiaika teatteriensi-illan jilkeen oli lyhentynyt niin,
ettd syrjdisemmissd asutuskeskuksissa saattoi menestyselokuva ehtid paikalliseen
videovuokraamoon ennen elokuvateatteria. Elokuva-ala oli hinnoitellut itsensi
ulos kilpailussa videokasettien kanssa.

Jatkuvasti pienentyvien kidvijimddrien kddntdmiseksi uuteen nousuun Finnkino
kokeili kesdstd 1987 alkaen uutta keinoa: se alensi omissa teattereissaan paisylip-
pujen hintoja 5-10 markkaa vetien luonnollisesti useimmat muut alan yrittdjit
perddnsid. Houkutin osoittautuikin oikeaan osuneeksi sikili, ettd vuoden 1988 ki-
vijimédrit olivat 6,2 prosenttia suuremmat kuin kaksi vuotta aikaisemmin. Mutta
menetelmilld oli myos kiddntopuolensa: kun vuonna 1987 elokuvalipun keskihin-
ta (20,89 mk) oli 15,5 % alhaisempi kuin edellisend vuonna, myds teattereiden
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yhteenlaskettu liikevaihto pieneni 13,0 % (n. 20 milj. mk.) ja oli vield vuonna
1988 jonkin verran vuotta 1986 alhaisempi. Vuoden 1989 mittaan onkin lippujen
hinnoissa palattu jélleen suunnilleen samalle tasolle kuin ennen alennuskampan-
jan alkamista kesélld 1987. Toisaalta yleisoméérien lisdéintyminen on jatkunut
myos vuoden 1989 alkukuukausina jopa niin, ettd seitsemdn miljoonan kdvijin
rajan odotetaan jdlleen ylittyvidn ensimmdistd kertaa viiteen vuoteen. "Loiva yla-
miki on kddntynyt selvddn nousuun.” (Uusi Suomi 11.6.1989).

Uutuusohjelmisto

Vertailtaessa elokuvateattereiden uutuusohjelmiston jakautumista alkuperdmait-
tain vuonna 1988 ja viisi vuotta aikaisemmin voidaan todeta seuraavaa:

Taulukko 1. Ensi-iltaelokuvat maittain 1983 ja 1986

maa osuus ensi-illoista

vuonna 1988 vuonna 1983

% sijaluku % sijaluku
Yhdysvallat 58.51 1 4459 1
Suomi 7.98 2. 6.06 4,
Ranska 532 3. 3.46 6.
Englanti 4.79 4. 7.79 2.
Neuvostoliitto 3.72 5. 7.36 3.
Ruotsi 2.12 6. 2.60 8.
Italia 1.60 7: 433 5.
Australia 1.60 L. 1.16 9
Tanska 1.60 7. 1.73 11.
Espanja 1.60 7e 1.73 11
Saksan ltv 1.06 11. 2.16 9.
muut maat 10.09 16.03

Entuudestaankin vahvan yhdysvaltalaisen ohjelmiston osuus on siis entisestddn
lisdédntynyt, peréti 14 prosenttiyksikolld. Lisdystd on sen ohella tapahtunut aino-
astaan suomalaisten ja ranskalaisten elokuvien kohdalla - kaikkien muiden tir-
keimpien tuotantomaiden osuus on jonkin verran pienentynyt. Niin ikd4n on mui-
den, marginaalisten tuontimaiden osuus aikaisempaan verrattuna selvisti pienen-

tynyt.

Selvitysten mukaan noin kolmannes péisylipputuloista kertyy vuosittain kymme-
nestd parhaasta uutuuselokuvasta ja loput kaksi kolmannesta muista, noin 180-
seitsemin miljoonan on luonnollisesti heijastunut myds ulkomaisten ensi-iltojen
kévijdlukuihin. Yksikédn ulkomainen elokuva ei ole endéd kuuteen vuoteen kyen-
nyt elokuvateatterikierroksellaan uhkaamaan 500 000 katsojan rajaa - viimeisend
tuon rajan ylitti elokuussa 1983 ensi-iltansa saanut James Bond elokuva Octopus-
sy - Mustekala. Syyni tihdn on tietenkin se, etti menestyselokuvatkin ovat ny-
kyisin jo muutama kuukausi Suomen ensi-iltansa jdlkeen vuokrattavissa videoina
ja useimmat niistd tulevat myos television kuvaruutuun parin kolmen vuoden si-
sdlla.

My®os elokuvatoimistona on Finnkino Oy nykyisin selvidsti suurin. Sen vélittdma-
nd sijoittui teattereihin vuoden 1988 ensi-illoista (188 kpl) 31,9 prosenttia. Seu-
raavaksi suurimmat levitystoimistot olivat yhdysvaltalaiset Warner Bros Oy (16,0
%) ja United Pictures Oy (11,7 %) sekd nykyisin Rautakirja Oy:n omistama Eu-
ropa Vision Oy (9,6 %). Jokaisen muun 17 elokuvatoimiston osuus oli alle 5
prosenttia.
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Kotimaiset elokuvat

Suomalaisten uutuuselokuvien katsojamiérit jaivit ndytidntokaudella 1988-89 hi-
lyttdvin alhaisiksi - kotimainen elokuva, joka sdrkee 30 000 katsojan rajan, on
nykyoloissa yleisomddriltdéin jo hyvd saavutus. Kauden paras yleisbmenestys,
kolmastoista Turhapuro elokuva Tupla-Uuno kerisi sekin vain 245 064 katsojaa,
kun 1980-luvun muiden seitsemén Turhapuro-elokuvan keskiméérédinen yleisolu-

ku oli 510 048.
Taulukko 2. Suomalaisten uutuuselokuvien katsojamaarat1 naytantdkaudella
1988/89
Elokuva / Ohjaaja Katsojia
kaudella
1988/89
Tupla-Uuno / Hannu Seikkula 245064
Nuoruuteni savotat / Mikko Niskanen 158474
Onks Viljoo nakyny / Hannu Seikkula 73850
Ihmiselon ihanuus ja kurjuus / Matti Kassila 39376
Kuutamosonaatti / Olli Soinio 35698
Ariel / Aki Kaurismaki 34732
Insiders / Lauri Térhénen 25084
Leningrad Cowboys Go America / Aki Kaurismaki 22514
Cha Cha Cha / Mika Kaurismaki 18515
Kotia pain /llkka Jarvilaturi 13050
Anni tahtoo aidin / Anssi Manttari 10745
Hyvésti ennen aamua / Jorma Kalliokoski 946
Ruuvit 16ysalld / Visa Makinen 717

1) Kevatkauden 1989 ensi-iltojen osalta eivat katsojamaarat ole vield aivan lopullisia,
Lnutta mistaan kovin suurista lisdyksista kesan ja syksyn 1989 aikana ei enda ole
ysymys.

Kun kauden 1988/89 kotimaisten ndytelméelokuvien yhteinen kévijdluku
678 765 jactaan ensi-iltojen mddrdlld, saadaan keskimddrdiseksi katsojaluvuksi
uutuutta kohti 52 213 henked. Kymmenen vuotta aikaisemmin vastaava keskiar-
vo oli 146 870 ja ndytintokaudella 1983-84 vield 82 630 katsojaa. Vain harvat
kotimaisista uutuuksista kiinnostavat nykyisin todella suurta yleisod, eiké tuottaji-
en julkisen rahoitustuen lisdéntyessd endd vilttimittd tarvitse kiinnittdd elokuvien
yleisomaiiriin samanlaista huomiota kuin aikaisemmin.

Television kuvaruutuun tuotaessa kotimaiset elokuvat - vanhatkin - sen sijaan
kerddvit valtakunnanverkossa jopa toiselle miljoonalle nousevia katsojamaarii.
Vuosien 1987-88 aikana esitetyistd kotimaisista elokuvista ovat kuvaruudussa ol-
leet katsotuimpia sarjaohjelmana tammi-helmikuussa 1988 ndhty Edvin Laineen
Tdalld Pohjantihden alla vuodelta 1968 (katsojia keskiméérin 1,6 miljoonaa),
Rauni Mollbergin Tuntematon sotilas vuodelta 1985 (esitetty 12.12.1987; katso-
jia 1,6 milj.), Visa Mikisen Yon saalistajat vuodelta 1984 (esitetty 10.8.1987,
katsojia 1,4 milj. - elokuvateatterikierroksella vain 1 670 henked !!) sekd Ere
Kokkosen Uuno Epsanjassa vuodelta 1985 (esitetty 1.5.1988; katsojia 1,3 milj.).

Suomen elokuvasiition kdyttovaroista ohjattiin vuonna 1988 kokoillan elokuvien
tuotannon tukemiseen noin 14 miljoonaa markkaa, minkd lisdksi elokuvasditio
myonsi Yleisradion ns. tv-rahaston muodossa elokuvasditidlle asettamia varoja
samaan tarkoitukseen seitsemédn miljoonaa markkaa. Elokuvasddtion osuus tuo-
tannon jatkuvuuden turvaamisessa on nykyisin keskeinen. Vuoden 1988 kaikki-
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aan 16 ensi-illasta - mukaanluettuina my6s Helsingissd matineandytidntdind esite-
tyt viisi pitkdd ja keskipitkdd elokuvaa - vain kaksi oli kokonaan ilman eloku-
vasddtion tukea valmistettuja. Vuoden 1989 alusta on siditiossd sovellettu uutta
tukikdytdntod myos siten, ettd 400 000 markan suuruisen automaattisen tuotanto-
tuen saa jokainen uusi pitkd elokuva, jonka rahoitus on muilta osin kunnossa.
Elokuvan kalleusasteesta riippuen tdmi perustuki voi parhaimmillaan nousta noin
viidennekseen koko valmistuskustannuksista.

Taulukko 3. Kotimaisten nayteimaelokuvauutuuksien kavijamaarat
naytantdkausittain 1.6.1979 - 31.5.1989

Kausi Elokuvia Kavijoita Per
yhteensa elokuva
1978-79 7 1 028 087 146 870
1979-80 9 1 787 585 198 627
1980-81 8 981 242 122 655
1981-82 11 1 421 326 129 211
1982-83 15 1187 102 79 140
1983-84 15 1 239 445 82 630
1984-85 15 1 380 095 92 006
1985-86 14 1 447 487 103 392
1986-87 21 1 412 590 67 266
1987-88 11 706 467 64 224
1988-89 13 678 765 52 213

Kokoillan niytelméelokuvan keskimdériiset tuotantokustannukset ovat meilld ny-
kyisin noin neljd miljoonaa markkaa. Toistaiseksi kallein suomalainen nidytelma-
elokuva on ollut edelld mainittu Rauni Mollbergin ohjaama ja tuottama Tunte-
maton sotilas: sen valmistuskustannukset olivat 14 miljoonaa markkaa. Samaan
suuruusluokkaan nousee 30.11.1989 ensi-iltansa saava Pekka Parikan ohjaama
Talvisota, joka perustuu Antti Tuurin samannimiseen romaaniin. Elokuvan tuot-
taa Mikko Niskasen vuonna 1978 perustama ja omistama tuotantoyhtié National-
Filmi Oy, josta siitdkin tuli vuonna 1987 Finnkino Oy:n tytdryhtié. Television
luvun jédlkipuoliskolla tuottaa useita suurimuotoisia elokuvia, kuten Mikko Niska-
sen ohjaamat Kalle Péitalo -filmatisoinnit Eldmdn vonkamies (1986) ja Nuoruu-
teni savotat (1988) sekd Pekka Parikan esikoisohjaus Pohjanmaa (1988), joka
sekin perustui Antti Tuurin romaaniin.

1980-luvun jdlkipuoliskon tdrkeimmat pitkien elokuvien tuotantoyhtiot ovat Na-
tional-Filmin ohella olleet Mika ja Aki Kaurisméen Villealfa Filmproductions Oy
(perustettu 1981; 12 elokuvaa), Filmituotanto Spede Pasanen Oy (per. 1967, v:sta
1983 MTV:n tytdryhtio; 7 elokuvaa), Anssi Minttirin Reppufilmi Oy (per. 1978,
6 elokuvaa) ja vuonna 1987 konkurssiin mennyt Kaj Holmbergin Skandia Filmi
Oy (per. 1984; 6 elokuvaa). Marraskuussa 1988 solmi Villealfa Filmproductions
sopimuksen viiden elokuvan tuottamisesta yhteistyossd Ruotsin elokuvainstituu-
tin sekd ruotsinmaalaisen Esselte Video Ab:n kanssa. Ruotsalainen rahoitusosuus
projektissa on noin viidennes.

Mielenkiinto vanhaa kotimaista elokuvaa kohtaan on lisdédntynyt tuntuvasti 1980-
luvun aikana. Kun Suomi-Filmi Oy vuoden 1988 lopussa laski liikkeelle 24 vi-
deokasetin sarjan vuosien 1920-1978 omatuotannostaan, kasettien myynti ylitti
kaikki ennakkoarviot. Nuori kriitikko- ja elokuvaentusiastipolvi arvostaa myds
esim. Teuvo Tulion 1940-luvun melodraamoja - ei banaalin juonenkerronnan ta-
kia, vaan visuaalisesti loistokkaina toind. Suomen elokuva-arkiston ja Valtion
Painatuskeskuksen yhteistyonéd syntyvdn kymmenosaisen Suomen kansallisfilmo-
grafia -teossarjan talvella 1989 ensimméisend ilmestyneen viidennen osan ensim-
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mdinen painos myytiin kaikkien ennakko-odotusten vastaisesti loppuun kahdessa
kuukaudessa. Kotimaista elokuvaa arvostetaan enemmén kuin ehkd koskaan sit-
ten ddnielokuvan alkuaikojen 1930-luvulla, mutta elokuvateattereissa sitd katso-
taan vdhemmin kuin milloinkaan ennen. Tdéméd on paradoksi, mutta myos totuus.



88

Lahteet:

Suomen elokuvaséition elokuvatilastot 1982-1988

Oy MTV Ab:n tilastot

Suomen elokuvasiiition elokuvateatteriraportti 1.11.1986 - 31.12.1988
Suomen elokuvaséition toimintakertomus 1988

US 11.6.1989: Elokuvateattereilla hyvi vuosi. Kesi ei enéi hiljennd
elokuvateattereita

KTM Juha Mikeldn puhelinhaastattelu 15.6.1989
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Kirjojen kustantamisen rakenne Suomessa

Liisa Uusitalo

Johdanto

Toimialan rakenne on keskeinen alan suorituskykyyn vaikuttava tekijd. Toimiala-
teorian (industrial economics) mukaan toimialan rakenne méérdytyy sekd kysyntd
etti tarjontapuolen tekijoiden perusteella. Kysyntitekijoistd merkittivin on se,
miten erilaistunutta kysynté on, toisin sanoen miten paljon markkinoilla on tilaa
erikoistuneille kustannusyrityksille. Kysynnan erilaistuminen j ja erilaisten kulutta-
jasegmenttien erottautuminen heijastuu myds yritysten sisdisen organisaatio-
rakenteen muutoksina, tiettyyn kirjallisuuden lajiin erikoistuneina osastoina tai

tytéryrityksini.

Kustannusten rakenne ja teknologian hyvéksikdyttd ovat vuorostaan tirkeitd tar-
jontapuolen muuttujia, jotka madrddvit toimialarakennetta. Viime aikoina on li-
siksi korostettu sitd, miten yritykset ja yritysjohto itse valintojensa kautta voivat
vaikuttaa toimialan rakenteeseen ja kannattavuuteen. Omalla toiminnallaan yri-
tykset pystyvit luomaan kilpailuetuja ja asettamaan esteitd uusien yritysten alalle
tulolle tai tiettyyn yritysryhméén siirtymiselle.

Organisaatioteorian avulla, joka kdyttdd analogioita populaatioekologiasta, voi-
daan vuorostaan ymmartdd, miksi organisaatiot ndyttdvit parhaiten sopeutuvan
ympiristoonsd toimimalla joko generalisteina tai spesialisteina. Samoin on help-
po ymmartdd, miksi juuri keskisuurilla yrityksilld on usein vaikeinta séilyd yri-
tyspopulaatiossa. Ne tavoittelevat yhtd laajoja kuluttajasegmenttejd kuin resurs-
seiltaan vahvemmat suuret yritykset yrittden samalla kilpailla erikoistuneiden pe-
riferian pienyritysten kanssa.

Toimialan muutoksia ja kannattavuutta tarkasteltaessa on siten mielekéstd tutkia
koko alan keskiarvojen lisdksi myos eri yritysryhmid, jotka sekd strategioidensa
ettd toimintaedellytystensd puolesta eroavat toisistaan.

Kuten monet muutkin kulttuurituotannon alat, myos kirjankustantamisen toi-
mialarakenne on selkedn dualistinen. Se jakautuu kahteen ns. strategiseen yritys-
ryhméédn: Niitd ovat suuret yleiskustantajat, jotka muodostavat alan "ytimen",
harvojen oligopolin, ja erikoistuneet pienkustantajat, jotka muodostavat keske-
ndin kilpailevien pienten yritysten "periferian” (ks. esim. liitetaulukko 4.1.8).

Oligopoliryhmin kustantajat ovat pddomavaltaisia ja niiden tuotanto kattaa moni-
en kuluttajasegmenttien kysynnidn. Ne kdyttdvit hyviksi suurtuotannon ja tekno-
logian etuja. Lisdksi ne ovat voimakkaasti integroituneet vertikaalisesti sekd
painoteollisuuden ettd kirjojen jakelun kanssa, ja ne kéyttdvit hyviksi massa-
markkinointia esim. mainontaa. Namé edut tuotannossa ja jakelussa takaavat sen,
ettd padsy pienkustantajien ryhméstd yleiskustantajien oligopoliryhmién on han-
kalaa, vaikka kustannusalalle tulo pienten kustantajien ryhmééin onkin suhteelli-
sen helppoa.

Pienkustantajat ovat yleensd pitkille erikoistuneita ja tydvoimavaltaisia. Niiden
kilpailuetuina ovat pienet yleiskustannukset sekd keskittyminen pienehkoihin ku-
luttajasegmentteihin, joille tuottaminen ei ole kannattavaa oligopoliyrityksissd.
Mydés kirjojen toimitustyon erikoisasiantuntemus, joustavuus ja ennen kaikkea
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nopeus voivat muodostaa niille tirkeédn kilpailuedun. Yleiskustantajilla on kuiten-
kin eniten kilpailuetuja, ja ne voivat paremmin korvata ja synkronisoida tuotanto-
aan kysynnin vaihteluiden mukaan. Siten on oletettavaa, ettd niiden kannattavuus
on my9s parempi kuin pienkustantajilla.

Seuraavassa tarkastellaan eriin esimerkein kirjankustannusalan rakenteen kehitys-
ta Suomessa ja edelld mainittujen yritysryhmien strategisia eroja.l Tilastolihtei-
nd on kdytetty Teollisuustilastoa ja Suomen kustannusyhdistyksen jasenkyselyn
perusteella kerittyjd tilastoja.

Tuotannon kasvu ja alan keskittyminen

Vaikka julkaistujen nimikkeiden médréd on pieni verrattuna suuriin kirjantuottaja-
maihin, kuuluu Suomi maihin, joissa vdestdopohjaan ndhden tuotetaan erittdin run-
saasti nimikkeitd. Etenkin yleiskustantajat kdyttdvit tietyntyyppisten kirjojen yli-
tuotantoa strategiana, jolla pyritdéin vastaamaan kysynnidn epdvarmuuteen. Kirjo-
jen tuotannon ja kulutuksen kasvu on ollut voimakasta aina 1980-luvulle asti,
jolloin reaalinen kasvu ainakin toistaiseksi ndyttdd saavuttaneen saturaatiotason
(Kuvio 1). Kasvun voimakkkkuudesta kertoo se, ettd kirjankustannustoiminnan
sekd jalostus- ettd bruttoarvo on 1980-luvulla ollut vdhintddn kolmenkertainen
verrattuna vuoteen 1965. Jalostusarvon osuus bruttoarvosta on myds kohonnut
voimakkaasti.

Kirjojen kulutus on samoin lisddntynyt viimeisen parinkymmenen vuoden aikana.
Selvin poikkeus tistd trendistd oli 1970-luvun puolessa vilissd, jolloin kirjojen

Kuvio 1

Kirjatuotannon bruttoarvo kédyvin ja
kiintein hinnoin 1965-1985, milj.mk
Milj.mk

| | ] | 1
1965 1970 1975 1980 1985 1990

Lihde: Teollisuustilasto

1 Tiedot on poimittu laajemmasta tutkimusraportista (Brunila ja Uusitalo 1989). Alan kehitysti koskevaa teoriaa on myds
tarkasteltu julkaisuissa Brunila (1989 a ja b), sekd Uusitalo ja Oksanen (1989).
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kulutuksen kasvu taantui kirjojen hintojen noustessa voimakkaasti mm. 6ljykrii-
sin ja paperin hinnannousun vuoksi. Kirjojen kysynnén tasaista kasvua voidaan
selittdd kirjamarkkinoiden vapautumisella 1971, peruskoulu-uudistuksen oppikir-
jakysynndlld sekd yleiselld koulutustason nousulla, joka on vaikuttanut my®os kir-
jastojen kirjahankintoihin. Talla vuosikymmenelld tapahtunut kulutuksen saturoi-
tuminen taas liitetddn usein kilpailevien kulttuurimuotojen, 14hinné audiovisuaali-
sen viestinnédn kasvuun.

Kirjamarkkinoiden tuotannosta ja kulutuksesta yli puolet on oppikirjoja. Kirjojen
nimiketuotanto jakautuu siten, ettd ne muodostavat 1970-luvulta ldhtien suurim-
man kirjaryhmén. Yhdesséd tietokirjojen kanssa oppikirjat kattavat 2/3 kaikista
kirjanimikkeistd (Kuvio 2). Suuruusjirjestyksessd seuraavana ovat tietokirjat, sit-
ten kaunokirjallisuus ja pienimpdnd ryhméni lasten- ja nuorten kirjallisuus. (Ni-
miketuotannosta liitetaulukot 4.1.1 - 4.1.5)

1970-luvun peruskoulu-uudistuksen jidlkeen oppikirjojen kappalemyynti on hie-
man laskenut, ja kaunokirjallisuuden kappalemyynti taas tasaisesti hieman nous-
sut (Kuvio 3. ja liitetaulukko 4.1.8) Tieteellisten kirjojen kaupallinen tuotanto on
Suomessa vihdistd. Yliopistojen ja tieteellisten seurojen sarjat vastaavat padosin
niiden tuotannosta. Tamén vuoksi tieteellisten kirjojen markkinointi on myos ke-
hittymétonta.

Koko alalle tunnusomaista on my6s kustannuskehitys: kustannusten rakenne on
muuttunut voimakkaasti siten, ettd 1970- ja 80-luvuilla tuotantokustannusten
osuus on alentunut teknologisen kehityksen ansiosta, ja vastaavasti muiden, esim.
markkinointikustannusten osuus on noussut. Tyovoimakustannusten osuus on py-
synyt ennallaan.

Kuvio 2

Kirjojen nimiketuotannon jakautuminen kirjaryhmittdin
1970-85 (SKY:n jdsenkustantamot), %
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Lihde: Suomen Kustannusyhdistys
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Kuvio 3
Kirjojen kappalemyynti kirjaryhmittdin 1971-85
Milj, (SKY:n jdsenkustantamot) Milj. kpl
kpl

Oppikirjat

Kaunokirjallisuus
— - Tietokirjat

2. e A e Lasten- ja nuorten
Ty kirjat
0
| 1 L
1970 1975 1980 1985

Lihde: Suomen kustannusyhdistys

Toimialan keskittymisaste kuvaa alan oligopoliyritysten markkinavoimaa. Oligo-
poliryhméén mukaan lasketut seitsemén kustantajaa (WSQOY, Otava, Weilin &
Go66s (Amer), Tammi, Kirjayhtymd, Gummerus ja Karisto) vastaavat yhteensd
noin 80 prosentin markkinaosuudesta mitattuna koko toimialan tuottamasta ar-
vonlisédstd. Kolmen suurimman yhteinen markkinaosuus on yli 50 prosenttia (Ku-
vio 4).

Kuvio 4

Kirjatuotannon keskittyminen: suurimpien kustantajien
osuus tuotannon jalostusarvosta 1965-85
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Myynnin keskittyminen yleiskustantajille korostuu edelleen, jos tarkastelemme
pelkistddn Suomen Kustannusyhdistyksen jdsenid koskevia tietoja.

Ala on siten hyvin keskittynyttd Suomessa, vaikka keskittymisaste kokonaisuu-
dessaan on viimeisten kahdenkymmenen vuoden aikana hieman laskenut, kun
uusia pienkustantajia on tullut markkinoille. Silti keskittyminen edelleen kasvaa
oligopoliryhmén sisélld keskisuurten joko yhdistdessd voimiaan tai sulautuessa
suurimpiin yhtioihin. (Esimerkiksi vuonna 1979 Amerin Weilin & G60s osti kes-
kisuuren Valistuksen, myohemmin keskisuuret Tammi, Kirjayhtymi ja Karisto
yhdistivdt markkinointiorganisaatiotaan (LIBRI), ja vuonna 1988 Kirjayhtymad
siirtyi kokonaan Tammen omistukseen. Samana vuonna Weilin & G66s méi kau-
nokirjallisuutensa julkaisuoikeudet Gummerukselle.)

Pienkustantajien ryhméssd yritysten lukuméird on vaihdellut melko voimakkaas-
ti. Esimerkiksi vuodesta 1965 vuoteen 1980 pienkustantajien lukumédrd kolmin-
kertaistui (Taulukko 1). Kysynnin erilaistumisen ja uusien markkinasegmenttien
syntymisen ohella my6s kirjamarkkinoiden vapautuminen vuonna 1971 kiihdytti
yritysten lukumiirdn kasvua. Kirjakauppamyynti, joka on perinteisesti toiminut
yleiskustantajien myyntikanavana, ei endd ollut ainoa jakelutie (ks. liitetaulukot
4.1.6 ja 4.1.7). 1980-luvulla pienkustantajien lukumiérd taas vaheni. Uusia yri-
tyksid syntyy runsaasti, mutta yrityksid myos poistuu markkinoilta 1dhinnd siksi,
ettd markkinat eivit ole riittivit kovin monelle erikoiskustantajalle.

Taulukko 1. Pienkustantajien lukuméira ja markkinaosuus 1965-85

Vuosi Lkm! Lkm? Markkina-2 Vuosi Lkm! Lkm? Markkina-2

osuus % osuus %
1965 14 19 10 1976 32 30 17
1966 14 19 12 1977 38 33 27
1967 15 19 14 1978 38 32 24
1968 38 21 18 1979 39 33 24
1969 37 . 16 1980 44 35 26
1970 22 21 12 1981 42 37 23
1971 26 25 17 1982 36 37 22
1972 25 23 22 1983 31 39 22
1973 27 28 16 1984 30 37 20
1974 26 28 18 1985 29 41 20
1975 27 28 16

1 Lé&hde: Teollisuustilasto (mukana vain vahintdan 5 tyéntekijan kustantajat, joilla
jatkuvaa tuotantoa)

2 Lahde: SKY:n jasentietojen mukaan (mukana jasenkustantajat)

Kaikkein vaikeinta on pienkustantajien selvitd sellaisen kirjallisuuden alueella,
jota yleiskustantajat hallitsevat (esim. kaunokirjallisuus, oppikirjat). Vakaimmalta
ndyttid niiden asema tietokirjallisuuden kustantajina (10-20%). 1970-luvulla
pienkustantajat esiintyivdt myods huomattavina lasten- ja nuorten kirjallisuuden
kustantajina, mutta myShemmin suuret ovat valloittaneet ndméd markkinat takai-
sin itselleen.
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Eroja yleis- ja pienkustantajien toiminnassa

Suurtuotannon etuja heijastaa mm. se, ettd yleiskuntantajien painoskoot ovat suu-
rempia kuin pienkustantajilla (esimerkiksi 1980-luvulla keskiméirdinen painos-
koko oli yleiskustantajilla noin 6000 ja pienkustantajilla 3000). Kiinteiden kus-
tannusten (mlinvestoinnit, suurten toimitustdiden ennakkomaksut, varas-
toinvestoinnit jne.) suuruudesta johtuen yleiskustantajien pddoman tarve on
moninkertainen verrattuna pienkustantajiin. Yleiskustantajilla on kuitenkin huo-
mattavia kustannusetuja rahoituksen saannissa ja pitkdaikaisissa sopimuksissa
kirjailijoiden kanssa.

Tyo6voimakustannukset aiheuttavat erittdin huomattavan kustannuserdn pienkus-
tantajilla. Yleiskustantajilla niiden osuus on 8-10 prosenttia, kun taas pienkustan-
tajilla ne ovat vaihdelleet 15-69 prosentin vililld, ollen keskiméérin noin 30 pro-
senttia kokonaiskustannuksista. Pienkustantajat ndyttdvit olevan merkittivampi
tyollistdjd, koska ne vastaavat yli puolesta alan tyévoimakustannuksista vaikka
nusyhtidissd on tydvoiman kdytté pakostakin tehottomampaa. Tyovmmakustan—
nusten osuus tulee sitdpaitsi korkeaksi, kun esimerkiksi markkinointiin ja mai-
nontaan ei uhrata paljonkaan varoja.

Markkinoinnin suurin ero yleis- ja pienkustantajien vililld ndkyy jakelukanavien
kiytossd. Oligopoliryhmiin pédjakelukanavana ovat kirjakaupat, kun taas pien-
kustantajien kirjoista suurin osa myyddin suoramyynnin kautta. Kirjojen jakelun
myyntikate on melko korkea, kirjakaupalle my6nnettdvine alennuksineen se muo-
dostaa noin 40 prosenttia kirjan hinnasta. My0s kirjakerhomyynti on tdysin yleis-
kustantajien hallussa. Mainonnan osuus markkinoinnista on molemmissa yritys-
ryhmissd kasvanut, mutta sen absoluuttinen méédrd on pienkustantajilla mitdton
verrattuna yleiskustantajiin.

Tuottajan mainonta samoin kuin myyntityd kohdistuvat vihittdiskaupan portaa-
seen yhtd paljon kuin lopullisiin kuluttajiinkin. Niiden kéytt6 lisdd siten oligopo-
liyritysten valtaa. Lisidksi markkinointitoimet kohdistetaan yleensd suuren kysyn-
nén joukkohyodykkeisiin. Ndin mainonta vahvistaa myos kirjojen kysynnin kes-
kittymistd yleiskustantajien tuottamiin bestsellereihin. Pienkustantajien yhteisid
markkinointiponnistuksia vaikeuttaa vuorostaan se, ettd ne kilpailevat voimak-
kaasti keskenéin tai ettd niiden erikoistumisprofiilit poikkeavat niin paljon toisis-
taaan, ettd yhteismarkkinointi ei aina ole mahdollista.

Kirjojen hintakehitys on vuosina 1974-85 ollut nouseva (Kuva 5). Yleiskustanta-
jien kirjojen hintataso on (suuremmasta painoskoosta huolimatta) ollut korkeampi
kuin pienkustantajien taso. Osittain tdimd johtunee julkaistavien nimikkeiden laa-
juus- ja laatueroista (esim. kirjojen kovakantisuus yleiskustantajilla).

Kannattavuuserot

Edelld kuvatut kustannus- ja strategiaerot heijastuvat myods kahden tarkastele-
mamme yritysryhmén kannattavuuseroina. Hinta-kustannusmarginaalilla mitattu-
na yleiskustantajien ja erikoistuneiden pienkustantajien kannattavuudessa on sel-
véd ero. Pienkustantajien kannattavuus on ollut yleiskustantajien kannattavuutta
alhaisempi koko tarkasteluajanjakson 1965-85 ajan. Ainoastaan parina vuonna
(1965 ja 1977) ovat pienkustantajat pdidsseet samoihin lukemiin. 1970-luvun al-
kupuolelta ldhtien yleiskustantajien kannattavuus on jatkuvasti parantunut.

Pienkustantajien kannattavuus on 1970-luvun puoleen viliin saakka parantunut,
joskin se on vaihdellut voimakkaasti eri vuosina. 1970-luvun lopulla tapahtui
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kddnne: pienkustantajien kannattavuus alkoi huonontua lisddntyneen kilpailun
vaikutuksesta.

Erikoistuneiden pienten yritysten muodostama "periferia" ja sen sdilyminen olisi
kuitenkin merkittdvédd ennen kaikkea kirjallisen kulttuurin monipuolisuuden ja in-
novatiivisuuden lisddmiseksi. Nykyisen toimialarakenteen pysyvyys, jossa rin-
nakkain toimivat kaksi yritysryhmdd (pelkédn oligopolin asemesta), onkin
tulevaisuudessa sekd todennikoistd ettid toivottavaa.

Kuvio 5

Kirjojen keskiméérdisen reaalihinnan kehitys
eri kirjaryhmissd 1970-85 (SKY:n jdsenkustantamot)

70. 1977=100

Tietokirjat

Kaunokirjallisuus

Oppikirjat
Lasten- ja nuorten
kirjat

1970 1975 1980 1985

Lihde: Suomen Kustannusyhdistys
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Suomen sanomalehdistdn keskittymispiirteita
1980-luvulla

Jyrki Jyrkidinen

Seuraavassa tarkastellaan Suomen joukkotiedotuksen keskittymistd 1dhinnéd sano-
malehdiston osalta. Kohteena on keskeisten kehityskulkujen ja piirteiden kuvaus.
Nikokulma on ldhettdjikeskeinen eli lehtitalo- ja kustantajapainotteinen, joten
keskittymisen vaikutukset sananvapauden ja vastaanottajien tasolla jadvit késitte-
lyn ulkopuolelle.

Toisen maailmansodan jilkeisistd ajoista aina nykypdiviin asti Suomen sanoma-
lehtien lukuméird on ollut varsin vakaa. Vuonna 1946 ilmestyi 94 varsinaista
(vdhintddn kolme kertaa viikossa ilmestyvdd) sanomalehted ja 1.5.1989 sanoma-
lehtid oli 102, joista ruotsinkielisid 12.

Kaupungeittain eniten sanomalehtid ilmestyy vuonna 1989 Helsingissd, yhteensi
13 lehted. Neljin sanomalehden kaupunkeja on kaksi: Oulu ja Vaasa. Kolmen
lehden kaupunkeja ovat Joensuu, Pori, Tampere ja Turku. Kahden lehden kau-
punkeja on yhdeksidn: Hémeenlinna, Kokkola, Kuopio, Loviisa, Maarianhamina,
Pietarsaari, Porvoo, Seindjoki ja Uusikaupunki. Kaupunkeja, joissa ilmestyy vi-
hintéén yksi suomen- ja yksi ruotsinkielinen lehti on seitsemin: Helsinki, Kokko-
la, Loviisa, Pietarsaari, Porvoo, Turku ja Vaasa. Paikkakuntia, joissa ilmestyy
pddsisélloltddn vain ruotsinkielinen lehti on nelja: Hanko, Maarianhamina (2),
Nirpi6 ja Tammisaari.

Maarallinen lehtitarjonta

Vuosina 1948-89 on toimintansa lopettanut nelisenkymmentd sanomalehted. Lo-
pettaneista kuusi oli perustettu viime vuosisadalla ja 14 vuoden 1940 jilkeen.
Sanomalehtien nimikem#érd oli alimmillaan 1970-luvun alkuvuosina, jolloin il-
mestyi 88 lehted. Tdmin jilkeen muutokset ovat olleet pienid ja nimikeméird on
kasvanut 1980-luvulla. Ilmestymisensd lopettaneet tai fuusioituneet lehdet ovat
olleet pdiasiassa puolueisiin sitoutuneita kakkoslehtid. Kokoomus, skdl ja sdp
ovat menettineet huomattavan osan maakunnallisista d&nenkannattajistaan.

Suomessa on runsaat 200 kaupunkia tai kuntaa, joissa julkaistaan sanoma- tai
paikallislehtid. Varsinaisia sanomalehtid vuonna 1989 ilmestyy 67 paikkakunnal-
la, 16 paikkakunnalla kaksi tai useampia lehtid ja 51 paikkakunnalla vain yksi
lehti (taulukko 1).

Kahden lehden paikkakuntien médird on pysynyt samana neljinkymmenen vuo-
den aikana. Sellaisten paikkakuntien mddrd, joilla on ilmestynyt kolme tai useam-
pia sanomalehtid, on vihentynyt selvisti sodan jdlkeen. Sellaisia paikkakuntia,
joilla oli lehtikilpailua eli ilmestyi véhintdén kaksi lehted, oli vuonna 1950 kaik-
kiaan 24 ja vuonna 1989 vastaavasti 16. Useamman kuin kahden lehden paikka-
kuntia oli vuonna 1950 kaikkiaan 15 ja vuonna 1989 vastaavasti seitsemin. Yh-
den lehden paikkakuntien méérd on kasvanut huomattavasti. Vuonna 1950 yhden
sanomalehden paikkakuntia oli 19, vuonna 1980 niitd oli 40 ja vuonna 1989
vastaavasti 51. Ilmestymispaikkakunnilla lehtitarjonta on nimekemaaraltain
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kaventunut ja yksilehtisten paikkakuntien maira on kasvanut samalla kun
lehtid ilmestyy useammalla paikkakunnalla kuin koskaan aikaisemmin.

Taulukko 1. Sanomalehtien ilmestymispaikkakuntien lukumaéra
vuosina 1950-1989

Paikkakuntia
Lehtia kpl 1950 1965 1980 1989
1 lehti 19 34 40 51
2 lehted 9 9 9 9
3 lehtea 7 6 4 4
4 lehted tai enemman 8 4 3 3
Yhteensa 43 53 56 67

Lahteet: Loyttyniemi, V. Sanomalehdistdn rakenne ja talous 1940-luvulta 1980-luvulle.
Suomen lehdistdn historia 3. Kuopio 1988, 307-482; Suomen Lehdistd 7-8/1989;
Jyrkidinen, J. Joukkotiedotuksen keskittymistutkimus. Osaraportti Ill. Likkenneministerién
julkaisuja 2/1989.

Absoluuttinen ja suhteellinen keskittyminen kasvaneet

Absoluuttista keskittymistd voidaan tarkastella esim. 14820:n suurimman yrityk-
sen osuudella kokonaislevikistéd tai kokonaisvolyymista (levikki kerrottuna vuo-
tuisilla ilmestymiskerroilla). Keskittymisen ndkokulmasta viimeaikaiset muutok-
set ndkyvit selvésti (kuvio 1). Kun suurimman yhtion, Sanoma Oy:n kahden leh-
den, osuus kokonaisvolyymista vuonna 1965 oli vajaa viidennes (18%), niin
1988 se oli ldhes neljdnnes (23%). Neljan suurimman yrityksen osuus on kasva-
nut nopeimmin: vuonna 1965 se oli runsas kolmannes (34%), vuonna 1986 se oli
noussut 41 prosenttiin ja viime vuonna lihes puoleen (49%). Kahdeksan suurim-
man lehtiyhtion osuus oli vuonna 1965 puolet (49%), vuonna 1986 runsaat puo-
let (54%) ja vuonna 1988 yli kolme viidesosaa (62%). Kahdenkymmenen suu-
rimman yrityksen osuuden kasvu on ollut hitaampaa; vuonna 1965 niiden osuus
oli kolme neljdsosaa (76%), vuonna 1986 runsaat kolme neljisosaa (78%) ja
vuonna 1988 runsaat neljd viidesosaa (83%). Volyymitaulukossa Savon Sano-
main Kirjapainon osuudet on jaettu Pro Lehdiston omistajien kesken tasan, mutta
Pro Lehdiston muita omistusosuuksia ei ole otettu huomioon.

Suhteellista keskittymistd mitataan yksikdiden suuruudella suhteessa toisiin yksi-
koihin. Otetaan huomioon yritysten mddrd kumulatiivisena prosenttilukuna ja
osuus esimerkiksi koko lehtimarkkinoiden volyymista tai levikisti. Vuonna 1988
hallitsi 25 prosenttia yrityksistd (16) sanomalehtien volyymista 78 prosenttia.
Puolet yrityksistd hallitsee vastaavasti 93 prosenttia ja kolme neljdsosaa yrityksis-
td hallitsee 98 prosenttia kokonaisvolyymista vuonna 1988.

Lehtikaupat vilkastuvat 80-luvulla

Ennen 1970-luvun loppua lehtikaupat olivat harvinaisia. Varhaisemmista sodan-
jalkeisistd kaupoista merkittdvimmit olivat heinolalaisen Itd-Hdmeen siirtyminen
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Kuvio 1

Sanomalehtien keskittyminen volyymin
mukaan vuosina 1965, 1986 ja 1988
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lahtelaiselle Eteld-Suomen Sanomille vuonna 1945, imatralaisen Yla-Vuoksen
siirtyminen lappeenrantalaiselle Eteld-Saimaalle vuonna 1947 sekd Kauppalehden
myynti Uudelle Suomelle 1958. Ainoa erddnlainen sanomalehtiketju oli pitkddn
sosialidemokraattisten sanomalehtien yhteisomistus. Vuonna 1949 perustettiin
Tyovidenlehdiston kannatusyhdistys ry. tukemaan sosialidemokraattisia sanoma-
lehtid. Se hankki jo 1950-luvulla omistusosuuksia useista lehdistd. Myohemmin
siitd tuli pddomistaja kaikissa sosialidemokraattisissa sanomalehdissd yhtd lu-
kuunottamatta (Uusi Aika). Talld hetkelld Tyovidenlehdiston kannatusyhdistyksen
hallussa on kuusi sosialidemokraattista lehted.

1980-1luvun puolivilin jilkeen lehtikauppa on ollut vilkasta. Vuoden 1986 jilkeen
koko lehdiston alalla on tehty kaikkiaan viitisenkymmentd lehtikauppaa. Vuonna
1988 graafisella alalla tehtiin 36 sellaista yrityskauppaa, jossa uuden omistajan
osuus nousi vihintdén 40 prosenttiin ja ostetun kohteen liikevaihto oli yli kolme
miljoonaa markkaa. Suurimpia kauppoja liikevaihdolla mitattuna olivat Uusi
Suomi Oy:n myynti Aamulehti-yhtymille ja Lehtimiehet Oy:n myynti Yhtyneet
Kuvalehdet Oy:lle, jonka WSOY omistaa yhdessi kilpailijansa ja yhteistyokump-
paninsa Otavan kanssa.

Lehtikauppojen seurauksena sanomalehtien omistusrakenteessa tapahtui erditd
muutoksia vuoden 1988 aikana. Ehkd merkittivin lehdiston omistusrakenteen
muutos 1980-luvun alusta ldhtien on ollut paikallislehtien omistuksen siirtymi-
nen isompien maakuntalehtien kasiin. Eniten paikallislehtii ovat hankkineet
Aamulehti, lisalmen Sanomat, Ilkka, Karjalainen, Keskisuomalainen, Liitto, Piek-
sdmden Lehti, Pohjolan Sanomat, Satakunnan Kansa ja Savon Sanomat. Niilld
kaikilla on hallussaan vihintdédn neljd paikallislehted (taulukko 2).



100

Taulukko 2. Sanomalehtien omistuksessa olevia paikallislehtid vuonna 1989

Aamulehti:

Eteld-Saimaa:

Etela-Suomen Sanomat:

Helsingin Sanomat:
Hameen Sanomat:

lisalmen Sanomat:

likka:

Kainuun Sanomat:

Karjalainen:

Karjalan Maa:
Keskisuomalainen:

Keskipohjanmaa:
Keski-Uusimaa:
Lapin Kansa:

Liitto:
Luoteis-Uusimaa:
Pieksdamaen Lehti:
Pohjolan Sanomat:
Satakunnan Kansa:

Savon Sanomat:

Turun Sanomat:
X rvaan Sanomat:
Underréattelser

Yhteensa

Lehtia
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67

Paikallis-

lehtien
yhteis-
levikki

54.900

19.400
19.500
15.800

3.900
24.900
19.200
20.100
27.800

6.100
45.300

15.800
13.200

4.300
27.400

8.700
26.900
12.000
22.300

55.100

5.700
5.600
5.100

460.100

Lehdet

Pyhajokiseutu®, Koillis-Hame*,
Raahen Seutu*, Nokian Uutiset*,
Koillis-Lappi*, Suur-Keuruu*,

Kurun Sanomat

Y1&-Vuoksi*, Joutseno

Itd-Hame*, Kuusankosken Sanomat*
Hyvinkdan Sanomat*

Hameenkulma

Salmetar, Matti ja Liisa, Miilu,
Pielavesi-Keitele

Harmat, Luoteis-Satakunta, Suupohjan
Sanomat, Viiskunta

Kuhmolainen, Sotkamon Lehti, YI&-
kainuu

Lieksan Lehti*, Yla-Karjala*, Parik-
kalan Sanomat, Pogostan Sanomat
Outokummun Seutu
Kuorevesi-Mantta-Vilppula*, Sisa-Suo-
men Lehti*, Hankasalmen Sanomat,
Jyvaskylan Maalaiskuntauutiset, Viita-
saaren Seutu, Laukaa-Konnevesi,
Viiden Kunnan Sanomat
Kalajokilaakso*, Perhonjokilaakso
Vantaan Seutu, Sipoon Sanomat
Lansiraja

Koillissanomat*, Rantalakeus, Kala-
joki-lehti, lijokiseutu

Karkkilan Tienoo*, Karjaan Seutu
Lansi-Saimaa, Kangasniemen Kunnal-
lislehti, Sis&-Savon Lehti, Pitdjan-
uutiset, Paijat-Hame

Siepakka, Pohjan Tornio, Lapin Kuriiri,
Pohjoiskaira

Kankaanpaan Seutu, Kokemaen Sano-
mat, Luoteiskunnat, Merikarvia
Soisalon Seutu, Uutis-Jousi, Puruvesi,
Koillis-Savo, Pitajalainen, Karttulan-
Tervon-Vesannon Sanomat, Warkau-
den Lehti

Somero

Paikallissanomat

Pargas Kungrorelser Paraisten Kuulu-
tukset
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