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Suomessa, samoin kuin muualla-
kin maailmassa, on Fordeja

myyly enemmdn kuin

kaikkia muita auto-
merkkeja yh-
feetisd, =




Miten parhaiten loydatte
ostajia Fordeille.

Avovaunut — Umpivaunut — Kuormavaunut — Pakettivaunut — Traktorit

ASSA kirjassa tehdiin seikkaperiisesti selkoa

laajakantoisimmasta kirjeellisestdi myyntipropa-

gandasta, mitd autojen jilleenmyyjien kiytetta-
viksi on milloinkaan esitetty.

Jos Teilld olisi kiytettidvéninne 22 myyjaa, joista kukin
olisi valmentunut tehtivainsi ja varustautunut todistus-
ainehistolla, jota kiyttien hin saisi valitsemanne ostajaeh-
dokkaan vakuutetuksi Ford-vaunujen erinomaisuudesta,

jos ndma myyjit lisiksi voisivat suullisten selostusten
ohella niyttdi ostajachdokkaalle parannetut Ford-vau-
nut, joita haluatte myyds,

odottaisitte tietysti ndin suurien lisdvoimien saavan
aikaan myynnin melkoisen lisidntymisen.

Juuri samaan tulokseen voitte paastd kayttamalla
tissa kirjassa esitettyd 22 kirjeellistd myyntineuvoa.

Kirjeellinen propaganda (postitse ldhetettivat kuvite-
tut painotuotteet) on oikotie vilittomaan myyntiin.

Kirje saapuu koteihin yksindén itsenéisend kokonai-
suutena eikd kilpailevien ilmoitusten ympér6imén, kuten
usein sanomalehdissi saattaa olla laita. Se voi mukaansa
tempaavasti kuvata ja kuvin valaista sanottavaanne juuri
silla hetkelld, jolloin ostajachdokkaalla on aikaa lukea
ja keskittiai ajatuksensa esitettivain asiaan.

Ei ole siis ihme, ettd maailman suurimmat litkeyritykset
turvautuvat pdivid paivilti yha enemmin kirjeelliseen
myyntipropagandaan. Tamai tapa on todettu edulliseksi
kaikkialla, missa sitd on suunnitelmallisesti ja harkitusti
kaytetty.
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Kirjeenkantajan perilleviema

tarmokas myyja

EHKAAMME ensin itsellemme selviksi, miti

tarkoitamme kisitteilld , myyja“ ja ,,myyda‘“.

Kisite ,myyda“ merkitsee tdnd péivéni aivan
toista kuin 20 tai vaikkapa vain 10 vuotta sitten. Silloin
tulivat ostajat Teidan lucksenne omakohtaisten vai-
kutteiden innostamina tai pakottamina, silld autokaup-
piaita oli vdhin ja harvassa. Tehtdvid kauppoja oli
vihemmin kuin niistd huolehtivia kauppiaita. Teidén ei
tarvinnut hakea ostajia, ostajat piinvastoin hakivat Teita.

Niihin aikoihin olivat ostajat jo todella paittineet
ostaa ennenkuin saapuivat myyntihuoneustoonne.

Nyt merkitsee myyminen paljon enemmaén kuin pelk-
kdd kaupan paittimistid. Siithen sisdltyy — ja sithen
taytyykin ndind kilpailun aikoina sisiltyi — myoskin
sellaisen innostuksen ja ostohalun herittiminen ostaja-
ehdokkaassa, ettd hin katsoo myyminne tuotteen it-
selleen hyodylliseksi, ehkidpi vilttadmattomaksikin.

Toisin sanoen: vihintiin 50% myynnistd on suori-
tettu, kun Te olette saanut ostajan niin innostuneeksi,
ettid hian tulee liikkkeeseenne.

Tassa kirjassa esitetdan suunnitelma siiti, miten val-
mistava osa myymistyotid Teidén avullanne suoritetaan,
miten vilinpitimattomistd henkil6ista tehddin innostu-
neita, miten uusia odottamattomia ostajia saadaan il-
maantumaan, miten levitetdin Fordin ja sen tarjoamien
etujen parempaa tuntemusta ja valmistetaan maaperii
tuleville kaupoille.




Kahdenkeskista keskustelua

ostajan kanssa

IRJEELLISESSA propagandassa on tuttavalli-

nen ja henkilokohtainen sidvy, mikd on erittidin

suuriarvoinen etu. Siind paistdin aivan toisella
tavalla kosketukseen ostajan kanssa kuin sanomalehti-
ilmoituksissa. Kun sanomalehti-ilmoitus puhuu suurelle
joukolle ja voidaan usein sivuuttaa huomaamatta, tarinoi
kirje tai painotuote yksityiselle henkilolle hanen istues-
saan kotona ,laiskanlinnassaan paivillisen jilkeen tai
kirjoituspOytinséd ddressa tyon lomassa.

Tahén suunnitelmaan liittyvien painotuotteiden tar-
koitus on mahdollisimman suuressa miirassd kayttaa
hyvikseen tillaista vastaanottavaista mielialaa.

Silmiillessinne niitd huomaatte, ettd ne ovat kirjoi-
tetut juuri sen henkilén nikoékannalta, jolle ne ovat osoi-
tetut. Ne eivat ole mitdin kuivia selostuksia Ford-vau-
nuista. Niiden tarkoitus on pikemminkin osoittaa liike-
miehelle, miten Ford voi lisitd hianen tulojaan, naiselle,
miten mukavaa, hauskaa ja hienoa on omistaa Ford,
maanviljelijille, miten hin Fordsonin avulla voi vihem-
milld vaivoilla ja kustannuksilla saada suuremman sadon.

Oli miten oli — maailma on kuitenkin itsekis. Siksi
on tarjouskin tehokkain, kun se vetoaa lahimmaistemme
omiin yksityisetuihin.

Viela nytkin lukemattomat henkil6t, jotka hyvin kyke-
nisivit ostamaan Fordin, eivit tule sita tehneeksi yksin-
omaan siitd syystd, ettei heitid ole saatu ymméartimaan,
miten paljon iloa ja hyétya heilla siitd olisi. Miten kauan
heidin viela sallitaan olla siini uskossa, etti vaikka kylla
olisi hauska omistaa Ford, on mahdoton sitd unelmaa
toteuttaa?




Hienot painotuotteet
ratkaisevat asian.

man vaunun vain siksi, etteivdt tunne paran-
nettua Fordia, sen poikkeuksellisen suurta ar-
voa rahan vastineena, sen entistd hienompaa ulko-

l ISAKSI lukemattomat henkilét ostavat kalliim-

asua ja entistd suurempaa mukavuutta.

Téllainen tietiméttémyys viahentidd tietenkin myyn-
tienne lukumiirii — mutta se voidaan poistaa. Par-
hain tapa saada aikaan muutos téssi suhteessa on
nyt esittimdamme myyntihyokkays.

Kiyttikdd siihen kuuluvia painotuotteita oikealla
tavalla, ja tulokset seuraavat itsestddn.
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Miten myyntihyokkdys
tapahtuu.

myyntihy6kkaykseen kuuluvan painotuotesarjan
otsikkosivut. Jokainen vihko on huolellisesti laa-
dittu ja kirjoitettu niin, ettd eri piireihin kuuluvat ostajat
tulevat saamaan omia harrastuksiaan vastaavat sarjat.

I j TAAMMALLA tissa kirjassa esitetdin viiden

Sarja A myy henkilévaunuja yksityishenkiléille ja sisal-
téad nelja painotuotetta: N:o1 ja 2 perheenisille,
N:o 3 naisille N:o 4 maanviljelijoille.

Sarja B myy erikoisesti umpivaunuja liikemiehille, am-
matinharjoittajille yleensd, yksityisille matkus-
tajille ja matkustajia kayttaville liikkeille.

Sarja C myy seki kuorma- etti pakettivaunuja suurliik-
keille ja pikkukauppiaille.

Sarja D myy maanviljelijoille Fordson-traktoreita.
Sarja E myy Fordson-traktoreita teollisuuslaitoksille.
Joka kirjeeseen liitetdén:

1. Kortti, jossa on ldhimmén valtuutetun Ford-myyjén
nimi ja osoite. (Liikkeenne kortti). Tamén tarkoituksena
on huolehtia siits, ettd Te saatte nauttia tyon hedelmat.

2. Meille osoitettu postikortti, koska useat, joiden mie-
lenkiinto on jo herinnyt, arkailevat ilmoittaa siitd henki-
I6lle, joka itse myy heille tavaran. Niin he menettelevit
siitd syystd, ettd he — ,mieluummin paattiavatitsendisesti®.

Jokainen painotuote on, kun Te saatte sen meilts, sar-
jan numerolla varustetussa kuoressa. Kuoreen on Teidin
kirjoitettava osoite ja pantava postiin. Teidan liikekort-
tinne on kuitenkin ensin liitettivd mukaan. Mitdsin muita
kirjoituksia ei samassa kuoressa saa lihettis. Sellainen
olisi omansa vihentdmain painotuotteen myyntivoimaa
ja hajoittamaan ostajaehdokkaan ajatuksia.
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Viimeinen yhdysside 1eiddn
ja ostajan vdlilla.

STA JA haluaa usein viivyttaa lopullisen paatok-
O sen tekoa niin kauan kuin mahdollista. Tama

huomattava sielutieteellinen tekija on Teidin
pidettivi mielessinne ja, mikili mahdollista, kierrettava.
Postikortti lihetetdzin siksi, ettid ostaja tuntisi olevansa
taysin turvattu pyytidessdin lisitietoja.

Saatuamme tdmin kortin palautettuna ja tdytettyna
toimitamme ostajalle hiinen pyytimansilisikirjallisuuden
ja ilmoitamme Teille samalla hdnen nimensi ja osoitteen-
sa. Teidin puoleltanne tapahtuva tahdikas liheneminen
on omiaan poistamaan ostajan arkuuden ja jouduttamaan
kaupan paittamista.

Me teemme 9 bymmenelttd
osaa tasta tyosta.

Kaiken timin myyntihyokkiyksen valmistavan tyon
— kirjoitusten laatimisen, painatuksen, kyselyjen vastaa-
misen suorittaa Ford Motor Company of Finland O.Y.

Me otamme harteillemme %/19 tyosta.

Teidan ainoaksi tehtiviksenne jai painotuotteiden l-
hettiminen ostajachdokkaille. Kun hekirjoittavatja pyyta-
vit lisakirjallisuutta, lahetdamme me sité heille viipymatta.

Me annamme Teille siis niin tehokasta apua kuin
voimme,

Mutta vaikkakin suurin vastuu tistd myyntihyokkéyk-
sesti on meidin, tulee sen onnistuminen kuitenkin riip-
pumaan kokonaan Teista.

Me niet hankimme ruudin ja kuulan, mutta Teidén on
etsittava maali, mihin ammutaan.
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T eiddn tyoosuutenne.

IRJEELLISESSA myyntipropagandassa on en-

simmdinen menestymisen ehto tarkka, asialli-
nen postituslista.

Tam3 suunnitelma saapuu samanlaisena kaikille Ford-
myyijille, mutta toiset tulevat hyotyméén siitd enemmén
kuin toiset.

Tekija, josta onnistuminen tai epdonnistuminen riip-
puu, on postituslista sekd sen tarkkuus ja taydellisyys.

Sen laatiminen jid Teiddn tehtdviksenne. Ei kelldin
autokauppiaalla ole tihin asti ollut kiytettivanaan tal-
laista taisteluvoimaa. Tukekaa sitd niin hyvin kuin voitte.

Tehkéid postituslistasta mahdollisimman laaja ja tiy-
dellinen — mutta dlkaa kuitenkaan unohtako huolellista,
sattuvaa valintaa.

Joitakuita ostajia muistuu mieleenne heti. Toisia 16y-
datte luetteloistanne. Vield useampia muistuu mieleenne
lukiessanne vihkosia.

Paikallisista osoite-ja puhelinluetteloista voi niinikdin
olla suurta hyotya.

Mutta ostohalukaskorttinne muodostavat timin osoite-
luettelon todellisen perustuksen.

Teidin on koetettava hy6tya néisti vihkoista mahdol-
lisimman paljon — kuta enemmin yrititte, siti enem-
man voitatte.

~ Ja viela tirked varoitus: Pitdkdd huoli siitd, etti osta-
jien nimet ja osoitteet ovat oikein kirjoitetut.

Luotamme myoskin siihen, ettd laatiessanne postitus-
luettelon, valitsette nimet niin huolellisesti kuin suinkin,
jotta siten, oman etunne vuoksi, viltitte turhia kuluja.
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Missé jdrjestyksessd paino-
tuotteet postitetaan.

eri vihkoset lihetetian vaihtelevin viliajoin. Otak-

sukaamme esim., ettd joku ostajaehdokkaistanne
on maanviljelija ja niin ollen sekd henkilévaunun, kuor-
mavaunun ettd traktorin mahdollinen ostaja. Teidén on
hanelle lahetettiva ensiksi "A”-sarja (paitsi A 1, joka
kiinnostaa yksinomaan kaupunkilaisia); sen jalkeen on
Teidén ldhetettiva koko "D"-sarja ja vihdoin painotuote
"C 7" ("C"-sarjan viimeinen painotuote).

P ANKAA merkille, etti samaan sarjaan kuuluvat

Painotuotteet lihetitte seuraavasti:

l:nen painotuote kuukauden 23 p:ni

2:nen - vitkkkoa my6hemmin
'S = % 5

4:s ,, kuukautta

S:s 2 viitkkoa 3

6:s ’ < -

1:s - Z v

8s = kuukauden kuluttua

ja seuraavat jilleen viikon viliajoin.

Monessa tapauksessa on vain yksi sarja sovelias.
On kuitenkin luultavaa, ettd ostajaehdokkaidenne jou-
kossa on henkiloitd, joille on edullista ldhettaa seka 2
ettd 3 sarjaa.

On ehdottomasti tuloksekkaampaa suorittaa lihetyk-
set suppeamman listan mukaan ja ldhettda painotuotteet
vain todella ostokykyisille henkil6ille kuin tuhlata am-
muksia epamaéaériisille ja epavarmoille ostajachdokkaille.

-,

(/r‘
-\M

=
R“’

t7 J
—
—

N,
LY
L}

Z7
&/

-8

2

%

P\ oo
./.
[*)

(>
.
—
Y |
.

N
N

ot

'.“b

Lo
‘.‘l

o

A
X)

a1
P

Sivu 17



Miten painotuotteet
postitetaan.

E lihetitte ostajachdokkaalle ne sarjat tai sen
sarjan, jonka luulette hénté eniten kiinnostavan ja
olevan hinen harrastuspiiridén ldhinna.

Joka kerta, kun painotuote postitetaan, merkitdin se
ostohalukaskorttiin samalla tavoin kuin Teiddn myyjanne
kdynti ostajachdokkaan luona — ja tidssa alapuolella
esitimme kuvan sellaisesta kortista, joka valaisee edel-
liselld sivulla esitettyd esimerkkia.

1 I 2 , 3 l 4 l 5 I 6 l 7 l 8 | 9 |IO‘11’!2[13|l4ilSllGll?llBll‘JlZﬂ‘.‘Zl|22|23|24‘25|26|27|28‘29|30‘3|

OSTOHALUKASKORTTI HENKILOVAUNUJA VARTEN

Nimi S Tl pavimizrs £ L /7 -3 7

Osote (yksit.) I Liikksen osote £ §

Puh. N:o (yksit) ~ Fuh. N-o (Lifk} Ammatti JHaaswnfGelisd, e S
Haluaa vaunumallin omm‘:&ﬁ Omistaa nyt actomerkin rvoltaan

Tarjottu hinta Pyydetty hinta

Miten aclakas tavattiin? ‘j{:d":,‘ﬁ.&* Myyntiedustaja ‘7—-‘/]*‘_

Eritylsii ilmoituksia

Vilkkomaksu;Erjeste!mi

Uusi kdynti
Piivd Klo

234 AY;: 2¢lr A% 62 A3 Fla. |1o-12a.4

nﬁfﬂ.ﬁm Miksel kauppaa piitetty?

Ostohalukaskortti henkilovaunuja varten.

Ratsastaja osoittaa tidssid ensimiisen kaynnin paiva-
mairdi sen jilkeen, kun kaikki lahetettiaviksi harkitse-
manne painotuotteet ovat postitetut.

Pienid ratsastajia on siis kidytettivd muistuttamaan,
milloin seuraava painotuote on lihetettivi tai kaynti
ostajachdokkaan luona suoritettava.

Télla tavoin saadaan milloin tahansa tarkka selko niisté
paivamaaristd, jolloin ostajaehdokas on saanut eri sarjat.

Sivu 12
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Osote

OSTOHALUKASKORTTI TRAKTOREITR VARTEN

Puh. N:o

nwi N, Rbedeala

Talon osote ,c ”,., a

MAANVILJELY

Suuruus (ae-sl) /25 koo

KSEEN
Oma tai vuokrattu? dma/

Mita viljellidn? Taraldlicie

Maen laata [(MI‘_ qs Kynnettyd mecta Qg 4 o  Hyntdméttimin maan plate-ala 95 A o)

Cnko riflta? Ore/

Poikia £, Tkd Apulaisia 7, Hevosia ¢  Muula karjaa e
TEOLLISUUSTARKOITUKSEEN
Toimiala z Tydn leatu

Nykyiset varnsteet

Tarpeelliset varusteet

_Erityfsid ilmoituksia _Edustaje Péivlimasra
Maksujdrjestelma
Kyailn Miksel kau Uas! Baynt
- ppaa pidtetty?
paivimaira Phiva Kio

30/3 | Sap

572 87, /2/3 D, 29/3 £3, 273 DF

Ostohalukaskortti traktoreita varten.

Kun ensimmaiinen sarja (katsokaa edellistd korttia) on lahetetty — ja yllamainittu
sarja on lahetettavd — osoittaa ratsastaja ensimmaistd lahetyspaivaa.

Piivdys merkitian vihkosen mentyi.

1 l 2 1 3 | 4 ! 5 1 o ‘ 7 la I 9 im[n}xzim[ut:s!mlnlualwlzofa;22[m|24|25176|27|2e1129|30i3:

OSTOHALUEKASKORTTI KUORMA-AUTOJA VARTEN
2 __ﬁ_im_ﬁ____\zj_f_ j’m Puh. Nio Péivimiird Zf—dt i ;Z
P w2 ; |

725 _Q”LM_AW Ammiatt] MM,?}/&?J\T
_Halwa ostea W Zaimin Leorrua - gullop) Mitn i RSnarkaia Jires el
Kustannuksia kilometriltd

Nyt ki3ytetty merkki —_—

Kesklm_ﬁé_rifgfq _kuormitus / _ﬁoo_'iy

Pyydetty hinta

Tarjottu binta

Haluaa valhtaa -

Miteh asizkas tavaltiin azin Z.
Erityisid llmoituksia

Myyntiedustaja yd ./f‘

Viikkomaksujirjestelmi

Uusi kiynti
Piivad Klo

Kiynnin i
pdivamiifa

Miksei kauppaa pidtetty?

Ostohalukaskortti kuormavaunuja varten.

Jos, kuten tidssd on laita, ratsastaja on kokonaan poissa kortilta, merkitsee se,
ettd edellisen sarjan lahetys ei viela ole pdattynyt.

Paiviys merkitddn vasta vihkosen mentya.

Siva 13



SARJA A. Ford henkilsautojen myymiseksi yksityiskayttoon.

e
' 2P o
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Vihko A. 1. Osoittaa, miten Ford Tudor Sedan vaunu on kor-
vaamaton kaupunkilaisille, jotka tyonsi lomassa haluavat pistaytya
maaseudun helmassa.




I&)ko perheen hyﬁdyl(si
ja huviksi

A

. . . . .o

Vihko A. 2. Kuvailee avonaisen Touring vaunun tuottamaa ‘

hyotyéa ja huvia perheelliselle miehelle. L &
=
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Vihko A. 3. Ford umpivaunuja naisille.
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Vihko A. 4. Myy maanviljelijéille Touring vaunua taloudellisena '
ja mukavana yhdyssiteend kaupungin kanssa. | -
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)2 SARJA B. Tamin sarjan vihkot selittavat, miksi umpivaunu on
otettava kiaytantoon litkke-elamassa.
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isimeliaille michille
varmoja autoja

Vihko B. 1. Myy Ford autoja varmoina ja luotettavina vaunuina
litkemiehille.
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Vihko B. 2. Myy etupéissi Ford Tudor vaunua liikemiehille. 3
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Vihko B. 3. Selittad myyntipaillikolle ja liikkeenjohtajalle, etta
Fordor ja Tudor Sedan ovat matkustavien lilkemiesten parhaat
kulkuneuvot.




Vihko B. 4. Selostaa kauppamatkustajille Ford autoista johtu-
via etuja.

s
Q
AV
¥ U

-

\r=

Sivn 21



SARJA C. Kuormavaunujen myymiseksi yhtidille ja yksityi-
sille liikemiehille.

ikea
kuljetustapa
jamita se
maksaa

Vihko C. 1. Selostaa autokuljetuksen tarpeellisuutta nykyaikai-
selle liike-elamaille ja osoittaa, ettd Ford kuorma-auto parhaiten
tyydyttdad tdmén tarpeen.
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Vihko C. 2. Myy Ford kuorma- ja pakettiautoja liikkeen omista- 'r
jille parhaimpana keinona myyntipiirin laajentamiseksi ja voittojen A4
- lisadmiseksi. =)

Siva 23
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- Kuinka
RAHA

KULUU

Vihko C. 3. Myy Ford kuorma-autoja liikemiehille yleensa huo-

limatta siitd onko heillid jo kuorma-autoja vai ei.
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Vihko C. 4. Painostaa erikoisesti Ford-varaosista johtuvia sais-
t6jd ja Ford varikoista ja korjaamoista johtuvia etuisuuksia. 1o
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Vihko C. 5. Todistaa, ettd hyvin tunnetut liikkeet ovat huoman-
neet Ford-kuormavaunut kaikin puolin edullisiksi kuljetusneuvoiksi.




IMiksi

maksaisitte

LHHISAA

Vihko C. 6. Todistaa Ford kuorma-autojen paremmuutta ver-
rattuna muihin samankantoisiin autoihin.
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o awire) Kauppakeskuksien
P =Y i siirtdminen_
| lahemmaksi

Vihko C. 7. Osoittaa maanviljelijalle, ettd hin voi kuljettaatava-
ransa kauppakeskuksiin edullisimmin Ford kuorma-auton avulla.
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SARJA D. Fordson traktoreita maanviljelijoille.
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Vihko D. 1. Osoittaa maanviljelijille, ettd hevoset ovat kalliita
ja hitaita — Fordson traktoriin verrattuina.




Vihko D. 2. Antaa maanviljelijille numerotietoja Fordson trak-
torin tySkyvysta. 3



Vihko D. 3. Myy Fordson traktoreita maanviljelijéille selosta-
& malla niiden tyékykya hevosiin verrattuina.
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Perustakaa.

paikkakunnallenne
FORDSON £SUUSMM

e

Vihko D. 4. Kehottaa maanviljelijoiti perustamaan paikkakun-
nalleen Fordson-Osuuskuntia. '




SARJA E. Myy Fordson traktoreita teollisuustarkoituksiin.

Teollisuuskuljetuksen

uusin

kehit;[saste/

Vihko E 1. Osoittaa liikemiehille Fordson traktorin etuja teolli-
suuden kuljetustarpeissa.
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Vihko E. 2. Myy Fordson traktoreita vetoamalla niiden aiheut-
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tamaan lisittyyn tyStehoon.




Ay - i
// 4

.,'..E.; ¥ 5 e.
\ £ d%

S 8 o
-;:.-;,. - / & H \ m ﬁv

e § L

‘ R\ '
INR A\

4

FORDSON
- LIIKKUVANA
‘VOIMAKONEENA
0

Vihko E.3. Selostaa Fordson traktorin mahdollisuuk-

sia liikkkuvana voimakoneena teollisuuden palveluksessa.




Mita pyydamme Teitd nyt

telbemddn

miten voitte siinid esitettyjd painotuotteita par-
haiten hyviksenne kayttii, ryhtykii jarjestiméin
ostohalukasrekisteridnne.

| UETTUANNE timian kirjan ja paitettyanne,

Kortteihin pyyddamme Teitd mahdollisimman tarkasti
merkitseméin ostajan nimen, arvon, ammatin ja osoitteen.

Rekisteri on jaettava seuraaviin ryhmiin:

1. Henkilovaunujen ostajat
a) yksityisajoon b) liikeajoon

2. Kuormavaunujen ostajat
a) maanviljelijat b) tehdaslaitokset c) kauppiaat

3. Traktorien ostajat
a) maanviljelys b) teollisuus

On mahdollista, etti samaa litkettd tai henkil6d voi-
daan pitida seki henkilévaunujen, kuormavaunujen etti
traktorien ostajachdokkaana. Téllaisen henkilon on saa-
tava soveliaimmat painotuotteet kustakin sarjasta.

On myéskin todennikoistd, etti paisette toivomaan-
ne myyntitulokseen jo pari painotuotetta tai sarjaa lihe-
tettydnne. Silloin on Teidén paras sidistaa loput paino-
tuotteet muille ostajachdokkaille lihetettiviksi.

Ellei Teill ole riittavisti puhtaita ostohalukaskortteja
ostohalukasrekisterinne laajentamiseksi, tulee Teidin
naitd kortteja viipymaitta tilata meilta.
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Valtavia litkeyrityksia on
luotu tdlla tavoin.

N huomattava, etti ilmoittajat nyky4én alkavat
yhd enemmin kiayttia rahaa suoraan postitse
tapahtuvaan reklaamiin.

He ovat todenneet sen tuottavan arvaamattoman edul-
lisia tuloksia, kunhan se vain on méaéarétietoisesti ja hyvéan
postituslistan mukaan toimeenpantu.

Monet suurliikkeet ovat saavuttaneet huomattavan
asemansa miltei yksinomaan kayttamalla kirjeellista
myyntipropagandaa.

Autoalallakin sitd on jo kédytetty, mutta mit4én laaja-
kantoisuudessaan timén veroista ei ole vield koskaan
aikaisemmin toimeenpantu. Koska me nyt ensiméisini
tdssd maassa otamme kiytédnt6on postipropagandan, tu-
lette Te korjaamaan parhaan saaliin, kuten ainakin hen-
kil6t, jotka ovat uranuurtajia.

Ford-myyjit voivat todennékoisesti kayttia kirjeellisti
myyntipropagandaa paljon edullisemmin kuin muut auto-
kauppiaat, silli postireklaamin menestymisen ehtona
on, etti tarjotaan oikeata tavaraa oikeaan hintaan.
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Miten paljon painotuotteita
Teille lahetamme.

Lihetamme Teille seuraavan maaran allamainittuihin
sarjoihin kuuluvia painotuotteita:

Sarja Al i-va e Kphive waii -
Satja-B s e i s Kplea a8
Sarja €l = -t = Kplb o ee oo
Sarja-Dl 2o v c s o Kpl o
Sarja-bBilss v e Kol o

Jokainen painotuote on, kuten jo aikaisemmin mainit-
simme, puhtaassa kuoressa. Seki painotuote etti kuori
varustetaan niiden tuntemisen helpoittamiseksi sarjan
kirjaimella ja numerolla.

Eri sarjoihin kuuluvat kuoret ovat erivérisia. Seki
painotuotteet ettid kuoret saatte ilmaiseksi.

Teiddn ainoa tehtdvinne on siis kirjoittaa osoitteet,
liittda likkekorttinne kuoreen sekd noudattaa meidin
tissa kirjassa antamiamme ohjeita.




Me tahdomme saada taman

myyntihyékkdyksen pian
Bl

@ -
*t,\ UTA ripeimmin myyntihyokkadys toteutetaan
siti enemmain tulette silld ansaitsemaan. :

Osa tita ainehistoa koskee Ford-umpivaunuja.

Umpivaunu soveltuu maamme oloihin erinomaisesti.
=5 Ford umpivaunuilla on verraton vastinearvo, silli ne
( ovat huokeita.

B
&) Kuorma-autoja ja traktoreita voidaan myyda kautta

7% vuoden.
&tﬁ Henkilé6vaunuja kysytaén niinikdén aina.

"{,‘ _Toivomme kaikkien Ford-myyjéin ryhtyvin yhteistoi-
: “,'(j, mintaan kanssamme ja auttavan meiti toimeenpanemaan

ﬁ‘ A} taman myyntihyokkiayksen niin pian kuin mahdollista.
.4..%,’ Jos joku kohta on jddnyt Teille epdselvdksi, kirjoittakaa
é siild reklaamiosastollemme tai keskustelkaa tarkastajamme

kanssa, joka mielihyvin Teild neuvoo ja auttaa.
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