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1 JOHDANTO

Vain fiilistelld sellaisia juttuja, joista sattuu olemaan fiiliksissd, ilman sen
kummempaa plddnid. Mikd nyt kunakin pdivdn sattuu olemaan mielessd.
Kirjoittaa siitd jotkut pienet ldpdt ja jakaa se. Jakaa musiikkia

(Anonyymi bloggaaja 20.11.2007.)

Musiikkibloggaaminen on ilmi6, joka on jddnyt Suomessa véhélle huomiolle.
Osasyyllisid sithen ovat eittdméttd suomalaiset musiikin harrastajat, jotka eivét ole
perustaneet omia musiikkiblogejaan vastaavalla innolla kuin heidén ulkomaalaiset
kollegansa. On kuitenkin vaikea kuvitella, ettd ilmi0 olisi jadnyt internetissd surffaavilta
musiikin suurkuluttajilta tdysin huomaamatta. Syitd heiddn passiivisuuteensa voi siis
vain arvailla. Tilannetta ei varmastikaan edistd se, ettd Suomen kaltaisella markkina-
alueella musiikin markkinointi blogeissa voidaan kokea tarpeettomaksi — pahimmassa
tapauksessa jopa haitalliseksi. Lisdksi lainkuuliaisia suomalaisbloggaajia saattaa
hidastaa myos musiikkiblogien tekijdnoikeuksia rikkova sisdlto. Toisaalta kyse saattaa

olla yksinkertaisesti suomalaisten hitaasti limpenevéstd luonteenlaadusta.

Tamé opinndytety0 on parityond toteutettu kartoitus ilmidsté, jota pidimme yhtend
mielenkiintoisimmista digitaalisen musiikkikulttuurin ilmenemismuodoista. Blogien
hyodyntdminen musiikkiin tutustumisessa on nykyédin meille molemmille
itsestddnselvyys. Etsimme ja kuuntelemme vutta musiikkia omaa makuamme
vastaavista blogeista. Hyodynndmme musiikkiblogeja myds omien tapahtumien
markkinoinnissa, jolloin tieddmme viestin saavuttavan mahdollisimman oikeanlaisen

lukijakunnan. Monille musiikkibloggaaminen sekd sen motiivit ja merkitys heréttavat
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kuitenkin kysymyksid. Aihe on uutuutensa vuoksi vield epdmaéériinen, jonka vuoksi sen

tutkiminen ja hahmotteleminen on tirkedd.

Tama opinnéytetyo selvittdd musiikiblogien toimintaperiaatteita, hyotyja ja haittoja seké
blogien ylldpitdjien ettd artistien ja levy-yhtididen ndkokulmasta. Tarkoitus on luoda
kokonaiskuva siitd, mitd hajanaiselta vaikuttava ilmi6 pitdd sisilldédn ja on
ammattimaisimmillaan. Pyrimme my0s selvittdmééin, milld tavoin
musiikkibloggaaminen on muuttumassa ja kehittymaéssd. Musiikkiblogien
toimintaperiaate on yksinkertainen, joka tekee opinnéytetyon tuloksista helposti
sovellettavia. Kulttuurituottajalle opinnéytetyo tarjoaa tietopaketin vaihtoehtoisesta
tavasta edistdd musiikin myyntid ja artistin tunnettuutta. Toisaalta tyon esimerkkejd on
mahdollista hyodyntdd myos muilla kulttuurialoilla tai esimerkiksi

tapahtumatuotannossa.

Musiikkiblogit on markkinointikanava, joka my0s suomalaisten artistien ja levy-
yhtididen olisi hyvé tiedostaa. Blogien hyodyntdminen voisi monipuolistaa ja puhaltaa
lisdd tuulta suomalaiseen musiikkivientiin. Rohkaisevien tapausesimerkkien puute
saattaa kuitenkin estdd suomalaisia toimijoita ryhtymaéstd toimeen. Pyrimme
muuttamaan tilannetta esittelemilld opinndytety0ossd myOs suomalaisen artistien ja levy-

yhtididen kokemuksia musiikkiblogipromootiosta.

Musiikkiblogilla tarkoitetaan tdssd opinndytetyOssd blogia, joka tarjoaa kévijoille
mahdollisuuden ladata musiikkitiedostoja — yleensd MP3-muodossa. Internet-yhteisossa
tdménkaltaisille blogeille on vakiintuneet myds termit MP3-blogi ja audioblogi (MP3
Blog). Kuten kaikkien blogien, myds musiikkiblogien sisélté on hyvin vaihtelevaa.
Usein blogit profiloituvat tietyn musiikkigenren, teeman tai kulttuurisen ilmion
ympidrille. Tunnusomaista on myds keskittyminen valtavirtasuosion ulkopuolella oleviin
kappaleisiin seké artisteihin. Blogeissa julkaistava musiikki voi olla yksittdisid
kappaleita tai esimerkiksi tiskijukkien koostamia, useita kappaleita siséltdvia
miksauksia. Blogit saattavat my0s jakaa linkkejd musiikkivideoihin, jotka 16ytyvit usein
YouTuben ja Google Videon kaltaisilta sivustoilta. Musiikkiblogien vanhat merkinnét
sdilyvit usein luettavissa, kuten perinteisissakin blogeissa, mutta yksittdiset

adnitiedostot saattavat olla ladattavissa vain rajoitetun ajan.



Musiikkiblogien lukemattoman méérén ja kirjavan sisdllon vuoksi esittelemme ilmi6té
valitsemamme kuuden esimerkkitapauksen avulla. Tédysin yleistettdvissd olevaa
tutkimusta aiheesta on vaikea tehdd, silld jo pelkéstdén musiikkiblogin mééaritelmé on
moniselitteinen. Tutustumme ty6ssd kotimaisiin ja ulkomaisiin artisteihin ja levy-
yhti6ihin, joilla on kokemusta blogeista seké yleisestikin verkossa tapahtuvasta
musiikkipromootiosta. Tutkimme my0s kolmea musiikkiblogia, joista yksi on
kotimainen. Olemme pyrkineet valitsemaan opinnédytetyon esimerkkiblogeiksi sivustoja,
Jjotka ovat asemansa vakiinnuttaneita ja aktiivisia, mutta kuitenkin konseptiltaan

erilaisia.

Kisittelemiimme artisteihin, levy-yhtioihin ja blogeihin tapausesimerkein tutustuttavaa
osiota edeltavat luvut, jotka selventdvit musiikkiblogi-ilmion taustoja. Toisessa luvussa
késittelemme digitaalisen musiikin historiaa seké sitd, kuinka digitalisoituminen on
muuttanut tapaa, jolla kulutamme musiikkia. Sen lisdksi toinen luku tarkastelee
internetin sosiaalisten ominaisuuksien kehitystd ja verkossa tapahtuvan
viraalimarkkinoinnin perusteita. Opinndytetyon kolmas luku paneutuu syvemmin
musiikkiblogeihin. Kdymme ldpi musiikkiblogien tyypillisié piirteitd seké kentélle
ominaista sanastoa. Pyrimme my®ds valottamaan musiikkibloggaamista kulttuurisena
ilmiond sekd sitd, kuinka blogit voivat muokata musiikkityylejd luoden jopa kokonaan

uusia genrejd.

Neljannessd ja viidennessd luvussa esittelemme opinndytetyotd varten kerddmamme
aineiston ja selvitimme tarkemmin, miksi olemme péétyneet tutkimaan juuri
valitsemiamme kohteita. Kuudennessa ja seitsemédnnessé luvussa pureudumme
opinndytetyon keskeisiin teemoihin. Esittelemme, mitid konkreettista hyotyd
musiikkiblogeista on artisteille ja levy-yhtidille yhad vaativammaksi muuttuneiden
musiikkimarkkinoiden aikana. Esittelemme my0s haastattelemiemme ihmisten
nikemyksid siitd, miten bloggaamisen suosion kasvu sekd ilmion kaupallisen hyédyn
tiedostaminen vaikuttaa musikkiblogikulttuurin tulevaisuuteen. Liséksi visioimme,
mihin suuntaan musiikkiblogien sisélto voi ajan kuluessa muuttua muun muassa
teknologian kehityksen johdosta. Viimeisessé luvussa kertaamme ja pohdimme

opinnédytetydmme tdrkeimpid kohtia.



2 INTERNETIN AIKA

Digitaalisten vithdemuotojen kuluttamisesta on nopeasti tullut meille arkipaivaa.
Internetin hyodyntdminen esimerkiksi televisio-ohjelmien ja elokuvien katselemiseen
sekd musiikin kuunteluun on muuttunut monille yhté luonnolliseksi kuin radion tai
lehden avaaminen. Samalla verkosta on muodostunut useille ihmisille erilaisten
sosiaalisten sovellusten avulla kohtaamispaikka, jossa kommunikointi on yhta
luonnollista kuin oikeassa eldmaissé. Tietoliikenneyhteyksien nopeutuminen sekd
tietokoneiden tallennuskapasiteetin ja suoritustehon kasvu ovat vaikuttaneet kehitykseen
merkittdvésti. Samaan aikaan tietotekniikan hinnan lasku on mahdollistanut
tietokoneiden méérédn kasvun. Digitaalisen kulttuurin nousu ei kuitenkaan ole
riippuvainen pelkéstd teknologiasta. Ilmi6 my0s ruokkii itsedéin: mitd enemmaén meille
tarjotaan digitaalista sisdltod, sitd enemmén sitd haluamme (Leonard 2008, 19). Joko

laillisin tai laittomin keinoin.

2.1 Digitaalisen musiikin nousu

Musiikkiteollisuutta viimevuodet ravistellut musiikin digitalisoituminen ja siitad
aiheutuva piratismi eivit ole ilmidini uusia. Aénitiedoston pakkaamiseen tarkoitettu
MP3-tiedostoformaatti sekd sen ympérille muodostuneet erilaiset verkostot, joissa
musiikkitiedostoja jaetaan, ovat vahvistaneet asemaansa tasaisesti jo yli kymmenen
vuoden ajan. Vuonna 1999 julkaistu Napster oli vertaisverkkosovellus, joka esitteli
uudenlaisen tavan kuluttaa musiikkia ensimmadisté kertaa suurelle yleisolle (Giesler
2007, 4). Se mahdollisti kiyttédjien etsid ja ladata vapaasti musiikkia toistensa
kovalevyiltd. Artistien seké tekijdnoikeuksien haltijoiden kannalta keksinto oli
katastrofaalinen: he eivit saaneet minkéainlaisia korvauksia latauksista. Yhdysvaltain
adniteteollisuutta sekd levy- yhtioitd edustava jirjestdo RIAA haastoikin Napsterin
oikeuteen jo elokuussa 1999, mutta palvelu pakotettiin lopettamaan tekijanoikeuksia

rikkovan materiaalin jakaminen vasta maaliskuussa 2001 (Giesler & Pohlmann 2003,

1).

Pitkén oikeustaistelun aikana Napsterin kivijamaard kasvoi rdjdhdysmadisesti, ja saavutti
lopulta noin 37 miljoonan kéyttéjin rajan. Sovellus poiki nopeasti my0s useita samalla

toimintamallilla toimivia tiedostonjako-ohjelmia, kuten esimerkiksi Gnutella, Kazaa,



Limewire ja eDonkey (Giesler 2007, 7.) Internetid hyodynnettiin MP3-tiedostojen
Jakamisessa myOs ennen Napsterin kaltaisia kayttdjaystdvallisid ohjelmistoja, mutta
pienemmaéssd mittakaavassa. Vertaisverkkoja edeltdneend aikana tiedostot vaihtoivat
omistajaa muun muassa internetsivuilla, yksityisilld palvelimilla sekd IRC-

keskusteluohjelman erilaisille musiikkityyleille omistetuilla kanavilla.

Talla hetkelld suosituin laillisen digitaalisen musiikin ostopaikka on Apple-
tietotekniikkayhtion ylldpitdméa iTunes Music Store (Anderson 2006). Kevaalla 2003
perustettu palvelu myy 99 sentin kappalehintaan dénitiedostoja, jotka on pakattu MP3-
tiedostomuotoa vastaavaan AAC-formaattiin (Apple2003). Napsterin sekd muiden
varhaisten vertaisverkkojen etu oli siind, ettd niistd kayttdjit pystyivit lataamaan
helposti esimerkiksi harvinaista ja valtavirran ulkopuolista musiikkia. Se mahdollisti
uuden musiikin 16ytdmisen ja hankkimisen nopeasti (Giesler 2007, 6.) Toki my0s
musiikin ilmaisuus oli houkutteleva tekijid. Nykyéén tilanne on kuitenkin toinen:
kaupallisten digitaalisten musiikkikauppojen mééré sekd valikoima on laajentunut, ja
internetiin on ilmestynyt myos lukuisia erilaisille musiikin alalajeille omistettuja MP3-
kauppoja. Suuri osa nédind péiviné julkaistavasta musiikista onkin siis saatavilla helposti
ja laillisesti joka puolella maailmaa. Sen lisdksi myos MP3-muotoisen vanhan musiikin

tarjonta on parantunut digitaalisten musiikkikauppojen monipuolistumisen myoté.

Yksi esimerkki musiikin alalajeihin erikoistuneista digitaalisista musiikkikaupoista on
digitalisoitumisen vaikutuksesta my6s dj-kulttuuriin. MP3-tiedostojen sekd muiden
digitaalisten tiedostoformaattien soittaminen on yleistynyt viime vuosina tiskijukkien
keskuudessa. Suurin syy tdhén on varmasti formaatin kétevyys: koko levykokoelma on
nyt mahdollista siirtdd kannettavan tietokoneen kovalevylle. MP3-muodossa on tarjolla
myOs paljon musiikkia, jota ei ole julkaistu koskaan fyysisessd muodossa. Tiskijukkien
siirtymisté digitaaliseen aikakauteen on entisestddn nopeuttanut vuonna 2004 julkaistu
Serato-yhtion kehittdmé Scratch Live -sovellus, joka mahdollistaa digitaalisten
adnitiedostojen soittamisen ja kontrolloimisen perinteiselld vinyylilevysoittimella ja
adnilevylld (Scratch Live). Tavallisten, kuluttajien kdytto0n tarkoitettujen MP3-
tiedostojen ddnenlaatua on kritisoitu. Téstéd syysta tiskijukille suunnatut kaupat
myyvitkin yleensd vdhemmén pakattuja, korkeampilaatuisia tiedostoja seké suuria,

tidysin pakkaamattomia WAV-dénitiedostoja.



2.2 Internet ja yhteisollisyys

Tietoverkkojen yhteisolliset ominaisuudet saivat alkunsa jo ennen internetin keksimistd,
kun internetid edeltineen ARPANET-tietoverkon kéyttéjit ja kehittdjét tarvitsivat
keinon pitad yhteyttd kaukaisiin kollegoihinsa (Bakardjieva 2005, 165).
Ilmoituspalstojen, sdhkopostin ja myohemmin muun muassa IRC-keskusteluohjelman ja
postituslistojen suosio yllatti kehittéjit, jotka olivat alun perin tarkoittaneet verkon

ainoastaan tiedon ja tiedostojen jakamiseen.

Nykyéén internetissd tapahtuva kanssakdyminen on olennainen osa arkeamme, eikd
rajaa oikean eldmén ja online-eldmén vilille ole helppo vetdd (Thurlow & Lengel &
Tomic 2004, 30). Ilmioté, jossa internetin kéyttéjat ovat suuremmassa roolissa verkon
siséllontuotannossa, kutsutaan nimelld Web 2.0. Termin tunnetuksi tehnyt Tim O' Reilly
maddrittelee sen aikakaudeksi, jolloin thmiset ymmartéviit, ettd kollektiivisen tiedon
hyodyntdminen sekd erilaiset yhteiset palvelut ovat tarkedmpié tekijoitd verkon
rakentamisessa kuin ohjelmistovalmistajien tarjoamat valmiit ja suljetut sovellukset
(O'Reilly 2005). Ilmi6 on herédttdnyt my0Os kritiikkid. Vuoden 2008 Mediapdivilld
Helsingissd puhunut englantilainen kirjailija Andrew Keen esittéd, ettd esimerkiksi
sanomalehtien kustantaminen ja musiikkibisnes ovat kérsineet toisen sukupolven

internetin tulosta:

Web 2.0 on mennyt pahasti pieleen. Se tuhosi median perinteisen
hierarkian eikd tuonut mitddn tilalle. Nykymuotoinen internet, jossa
amatoori on korvannut ammattitoimittajan, tuhoaa kulttuurimme ja
median ansaintalogiikan. Amatoorit ovat tehneet internetistd

epdluotettavan

(Salminen 2008.)

Keenin mukaan korkealaatuisen sisdllon sdhkdiseen siirtimiseen perustunut
ensimmdisen sukupolven internet oli vield hyvi idea. Hén toivoo, ettéd internetin
seuraava vaihe, Web 3.0, on yhdistelmé ensimmaéisen ja toisen sukupolven verkkoa.
Hénen mukaan siind media-ammattilaisten tulee palauttaa menettdménsé auktoriteetin ja

tienndyttdjin rooli (Salminen 2008.)



Sosiaalisten verkostojen, kuten Facebookin ja MySpacen, ohella blogit on yksi
keskeisid Web 2.0:n ilmenemismuotoja. Yhdysvaltain vuoden 2004 presidentinvaalit
tekivét blogeille saman kuin Napster digitaaliselle musiikille: vaalikamppailun aikana
blogit nousivat vakavasti otettavaksi tiedotusvilineeksi ja tulivat samalla suuren yleison
tietoisuuteen (Kilpi 2006, 13). Syynd ilmién suosioon on muun muassa sen helppous.
Erilaisten blogialustojen- ja palveluiden johdosta oman blogin perustaminen on helppoa

eikd vaadi kéyttdjaltd lainkaan koodaustaitoa (Kilpi 2006, 4).

Namad tyypillisesti ajankohtaisesta, pdivamaarilld varustetusta sisillostd koostuvat
verkkosivustot tekevit internetin kuluttajista sisdllontuottajia, jotka useimmiten tekevit
tyotdén taysin ilmaiseksi (Kilpi 2006, 3). Motiivina onkin siis 1dhes poikkeuksetta oma
ilo sekd kavereiden palveleminen (Paneelikeskustelu 19.10.2007). Blogeista usein
kaytetty nettipdivikirja-nimitys on harhaanjohtava, silld sivustot voivat erikoistua ldhes
mihin tahansa, kuten esimerkiksi MP3-tiedostojen jakamiseen. Kommunikaatio
blogosfddrissd, eli blogien muodostamassa yhteisosséd, tapahtuu useimmiten
kommenttien avulla: bloggaajat kommentoivat toistensa postauksia eli kirjoituksia ja
samalla jattdvat linkin omaan blogiinsa (Kilpi 2007, 17.) My0s yritykset ovat tarttuneet
blogi-ilmiéon. Se tarjoaa yhtidille uudenlaisen, vihemmén muodollisen
viestintdvélineen, joka mahdollistaa suoran kommunikaation muun muassa asiakkaiden

ja sidosryhmien kanssa (Kilpi 2006, 3.)

2.3 Markkinointi verkossa

Nykyaikainen markkinointi ei endé pyri standardoitujen tuotteiden myymiseen suurille
massoille. Kuluttajakunnan pirstaloitumisen johdosta markkinointi suunnataan yha
useammin pienemmille segmenteille, jolloin tavoitteena on usein tuotteen myymisen
lisdksi my0s vuorovaikutussuhteen luominen asiakkaan kanssa sekd pitkdaikaisempi
sitouttaminen bréandiin. Tété trendid edesauttaa internetin tarjoamat lukuisat
mahdollisuudet tavoittaa tarkemmin méériteltyja asiakasryhmid sekd seurata heiddn
tarpeitaan (Kotler & Armstrong 2006, 427-428; Gillin 2007, 8.) Uusi asiakkaan kanssa
keskusteluun pyrkivd markkinointitapa on erityisen tirked nuorten ihmisten huomiota
tavoiteltaessa. Nuoret nimittéin luottavat sosiaalisten verkojen voimaan ja pitdvit usein
esimerkiksi tuntemattoman bloggaajan sanaa uskottavampana kuin virallisen

markkinointitahon (Gillin 2007, 13).



Muun muassa viraalimarkkinoinniksi, word of mouth -markkinoinniksi seké
sissimarkkinoinniksi nimitetty sanan levittiminen on markkinointikeinona ehképa
maailman vanhin. Internet on kuitenkin puhaltanut sithen uutta henked (Gillin 2007,
180.) Palvelut, joissa ihmiset ovat vuorovaikutuksessa toistensa kanssa, kuten
esimerkiksi blogit, keskustelupalstat sekéd Facebookin kaltaiset sosiaaliset verkostot,
ovat mullistaneet viraalimarkkinoinnin. Jos yksi ihminen aikaisemmin suositteli hyvéksi
todettua tuotetta tai palvelua viidelle ihmiselle, nykyédén on mahdollista, ettd taimé tekee
bloginsa vilitykselld saman viidelle tuhannelle ihmiselle (Gillin 2007, 180).
Oikeanlaisen kohderyhmén suosimassa blogissa mainituksi tuleminen voikin olla
yritykselle — tai esimerkiksi artistille — onnenpotku. Viraalimarkkinoinnissa on
kuitenkin riskinsd. Jos viesti on védrilld tavalla muotoiltu, eikd menekéén lépi
kohderyhmdlle, se on tdysin turha. Pahimmassa tapauksessa silld voi olla jopa
negatiivisia vaikutuksia. Toisaalta markkinointikeinon kulut ovat niin pienet, etta sitd

kannattaa usein kuitenkin kokeilla (Gillin 2007, 180.)

3 MUSIIKKIBLOGOSFAARIN OMINAISPIIRTEITA

Ensimmaisten musiikkiblogien joukossa olivat vuonna 2002 aloittaneet yhdysvaltalaiset
Stereogum sekd Fluxblog, joiden sisilto keskittyi aluksi musiikkialan uutisiin ja
juoruihin. Alle vuoden kuluttua perustamisestaan molemmat alkoivat jakaa myos

musiikkia MP3-muodossa (MP3 Blog.)

Riippumattomat levymerkit, promootioyhtiot ja artistit ovat jo pitkdén ldhestyneet
blogeja markkinoidessaan tuoreita julkaisujaan. Myos monikansalliset levy-yhtiot ovat
noteeranneet blogien hyodyn pienempien ja uransa alussa olevien artistien
promootiossa. Vuonna 2004 Warner Bros. antoi kappaleen The Secret Machines -
yhtyeeltd blogilevitykseen. Tapaus sai julkisuutta paitsi sen vuoksi, ettad
monikansallinen levy-yhtio teki tiettdvasti ensimmaéistd kertaa yhteistyotd
musiikkiblogien kanssa, my0s siksi, ettd monet kappaletta Music For Robots -blogissa
ylistévistd kommenteista tulivat Warnerin omista [P-osoitteista (MP3 Blog.) My0s
yhtion tapaa massapostittaa tiedosto suurelle joukolle musiikkisivustoja pidettiin

kompelond (Werde 2004).



My6s monet ammattimaisesti toimivat musiikkilehdet kéyttavit blogeja osana
sivustojaan. Esimerkiksi yhdysvaltalaisen tuoreeseen musiikkiin keskittyvéan
nettisivusto Pitchforkin yhteydestd 10ytyy Forkcast-osio, joka toimii pitkélti samalla
tavalla kuin yksityiset musiikkiblogit. Mukana on niin ladattavia MP3-tiedostoja,
streamattavaa musiikkia, kuin videoitakin (Pitchfork: Forkcast.) My6s muotiin,
musiikkiin ja nuorisokulttuurin ilmi6ihin keskittyneen Vice-lehden nettiversio sisdltda
blogin, jossa tosin musiikki ja ladattavat kappaleet ovat vain yksi osa siséltoéd (Vice

magazine).

3.1 Uusia ilmi6itd ja vuorovaikutusta

Sinénséd bloggaaminen ei ole sidottu erityisesti mihinké&in tiettyyn musiikin genreen,
mutta tiettyjen suuntausten parissa se on selkeésti suositumpaa ja keskeisempéd. Nuoret,
modernit tuotantotekniikat omaksuneet tekijit kokeilevat herkésti myds uusia tapoja
musiikkinsa levittdmiseen ja promootioon. Uuteen musiikkin erikoistuneilla blogeilla on
my0s usein taipumus leimautua niin sanotuiksi hype-blogeiksi. Materiaalin
eksklusiivisuus ja tuoreus on olennaisinta — voidaan vaittdd, ettd helposti laadun

kustannuksella.

Osaa erityisesti blogeissa litkkuvaa uutta elektronista musiikkia yhdistidvit myOs tietyt
tunnusmerkit, tyyliseikat ja tuotantoratkaisut: Chicagossa 1980-luvulla diskosta
kehittyneen housen tuoreimpia suuntauksia toisinaan nimitetdin blog houseksi. Termilld
on my0Os varsin humoristinen, jossain yhteyksissd jopa pilkallinen klangi: blog house ei
lopulta eroa merkittivésti jo ennen musiikkiblogien nykyistéd suosiota tuotetusta
modernista elektronisesta tanssimusiikista ja vaikka se levidd laajasti digitaalisessa
muodossa, sitd painetaan yhtd lailla myds vinyyliformaattiin. Blog housesta tuli tunnettu
termi my0s vuonna 2007 aiheesta sarkastiseen sdvyyn kirjoitetun Wikipedia-artikkelin
ansiosta. Artikkeli poistettiin jirjestelmaisté, koska se ei vastannut Wikipedian

asiatyylid, mutta termi jdi eldmédén median ja harrastajien keskuudessa (Pytlik 2008).

Kyseistd kirjavaa genred tai ilmi6td edustavat muiden muassa pariisilaiset Ed Banger- ja
Kitsuné-levymerkit sekd artistit kuten Justice, Sinden, Hervé, ja Kissy Sell Out. Blog
houselle tyypillistd ovat niin trendeihin ja suuntauksiin vaikuttavien tastemakerien kuin

aloittelevien makuuhuonetuottajienkin tekemdt re-editit, eli kappaleen rakennetta



10
yleensé dj-ystéavillisemméksi muokanneet versiot sekd myos pidemmdélle jalostetut
remixit (Blog house.) Osa remixeistd on tilattu virallisesti levy-yhtididen toimesta,
mutta huomattava osa on makuuhuonetuottajien omin luvin tekemié. Toisaalta artistit ja
levy-yhtiot saattavat tietoisesti pyrkid sithen, ettd materiaali on tarttuvaa ja siten
rakennettua, ettd se yllyttda tyostdméin omia versioita ja tekee siten myos
alkuperiiskappaleesta ja -artistista tunnetumman (Haimala 8.11.2007). Voidaan jopa

lahtokohtaisesti ajatella, ettei kappaleella ole vain yhtd ja ainoaa oikeaa versiota.

Tyypillistd blog houselle on myds voimakas hype. Blogipostauksissa on usein
korostuneen innokas ja ylistidva sdvy. Hyped voi pitdd ilmiolle 1dhes yhtd merkittdvina
ominaisuutena kuin varsinaisia musiikillisia tuntomerkkeja. Yksittdisen kappaleen
elinikd ei vélttdmaitta ole pitkd ja syntyy helposti vaikutelma, ettei se edes ole
merkityksellistd. Toisaalta kriittisesti kaupalliseen musiikkikoneistoon suhtautuva on

saattanut todeta sen metodeista néin jo puoli vuosisataa sitten.

Uusimman uuden vastapainoksi osa blogeista on erikoistunut vuosikymmenid vanhan
musiikin jakamiseen. Hype-blogien (Kuva 1) vastakohtina voidaan pitdé vaikkapa
Lovefingersin ja Bumrocksin kaltaisia blogeja, jotka eivét anna mitdédn informaatiota
Jakamastaan musiikista artistin ja kappaleen nimen liséksi. Ulkoasultaan ne ovat usein
varsin pelkistettyjd kappalelistauksia (Kuva 2). Kuitenkin tdmén kaltaisilla blogeilla
saattaa olla erittdin harkittu ja koherentti linjaus; motiivina on enemménkin tuoda
unohdettua musiikkia esille, kuin toimia paivénpolttavien trendien peilind tai uusimman
musiikin réiskyvénd promootiokoneena (Bumrocks 5.11.2007). Mikéin el tietenkédén

estd blogia olemasta jotakin ndiden déripdiden viélista.
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the survey

Kuva 1. Uuteen musiikkiin keskittyva hype-blogi (kuvaldhde:

http//www.discobelle.net).

Kuva 2. Ulkoasultaan pelkistetty harvinaiseen musiikkiin painottuva blogi (kuvaldhde:

http://www.bumrocks.com).
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Kuvat esittelevit musiikkiblogien erilaisia kayttoliittymid ja graafisia ratkaisuja.
Discobellen sivusto sisédltdd runsaasti tekstid ja kuvia sekd linkkejd, joiden avulla kévijat
muun muassa voivat kommunikoida keskeniin ja tutustua musiikkiblogosfairin
muuhun tarjontaan. Bumrocks on ilmeeltdén hillitympi. Kévijoillad ei ole mahdollisuutta
kommentoida blogin sisiltod julkisesti, eikd julkaistuista kappaleista kerrota muuta kuin

niiden nimi ja esittéjd.

3.2 Jakaminen ja formaatit

Musiikkiblogeissa jaettavan musiikin ddnenlaadulle ei ole vield muodostunut standardia,
mutta nykyisten internetyhteyksien ansiosta korkealaatuisetkin MP3-tiedostot latautuvat
nopeasti. Jotkut bloggaajat kuitenkin rajoittavat tarkoituksella jaettavien tiedostojen
laatua, jotta ithmisilla sdilyisi tarve maksaa musiikista. Toista koulukuntaa edustavat
esimerkiksi blogit, jotka jakavat musiikkia erityisesti dj-kdyttoon. Koska tasokas
klubidédnentoisto paljasta herkésti huonolaatuisen tiedoston, tiskijukat yleisesti suosivat
MP3-tiedostoja, joiden tiedonsiirtonopeus on 320 kilobittid sekunnissa. Nykysin yha
useampi tiskijukka kayttdd vield korkealaatuisempia tiedostomuotoja, kuten WAV

(WAVE, Waveform Audio Format) tai FLAC (Free Lossless Audio Codec).

Osa ylldpitéjistd pitdd jaettavia tiedostoja vuokraamallaan palvelimella, mutta
tyypillisempéé on kéyttdd zZSHAREnN, DivSharen tai Megauploadin kaltaisia ilmaisia
online-tallennuspalveluita. Kaksi ensin mainittua mahdollistavat my6s streamauksen,
jolloin kappaletta toistetaan suoraan sitd mukaan kun sitd ladataan. Ilmaisten online-
tallennuspalveluiden ongelmana ovat etenkin erillisiin ikkunoihin aukeavat, hiiritse vt

mainokset ja koneelle asentuvat haittaohjelmat (Anonyymi bloggaaja 20.11.2007.)

Ilmaisuuden ohella tallennuspalveluiden kdyton motiivina on mahdollisuus toimia
anonyymina mahdollisten tekijdnoikeusrike-epéilyjen vuoksi. Jos tiedostot sijaitsevat
vuokratulla palvelimella, lataukset vaikuttavat tiedonsiirtoméiriin, joilla yleensd on
kuukausittaiset kiintiot. Jos tiedostoja on jaossa samanaikaisesti paljon tai ne ovat
suurikokoisia, on huomioitava myos kiytossd olevan kovalevytilan mééri. Laittoman
tiedoston jakaja on my0s luonnollisesti helpompaa jéljittad, jos linkit osoittavat omalle

palvelimelle.
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Mikéin ei estd kayttdjid linkkaamasta tiedostoja blogin ohi. Muiden bloggaamien
tiedostojen osoitteita voi helposti jakaa blogeissaan, keskustelualueilla tai MSN
Messengerin kaltaisissa pikaviestimissd. Hyvin tavan mukaisena pidetéén kuitenkin

linkkaamista itse blogipostaukseen suoraan tiedostoon osoittavan linkin sijaan.

3.3 Kévijdt suosion mittarina

Musiikkiblogien sisdltod voi selata blogihakukoneilla, eli niin sanotuilla
aggregaattoreilla, joista tunnetuimpia ovat The Hype Machine ja Elbo.ws. Ne siséltidvit
tietoa musiikkiblogosfédérin tuoreimmista péivityksistd sekd suosituimmista
hakutermeisté ja kuunnelluimmista kappaleista. Vaikka todennékdisesti suurin osa
bloggaajista kokee aggregaattorien tuoman nikyvyyden ja kivijaméérien kasvun
positiivisena asiana, jotkut ovat kritisoineet sitd, ettd ne mahdollistavat kappaleiden
kuuntelemisen ilman kéyntid itse blogissa. Néin ollen blogien toimituksellinen sisélté

voi jaddad kokonaan noteeraamatta (The Hype Machine.)

Osviittaa blogien suosiosta antavat myos social bookmarkit, joita voi tehdd Del.icio.usin
kaltaisilla palveluilla. Social bookmarkit ovat nettisivuihin viittaavia kirjanmerkkeja,
mutta yksityisen internetselaimen sijaan ne sijaitsevat julkisella palvelimella ja ovat —
kéayttdjin niin halutessaan — kaikkien néhtévilld. Blogihakukone Technorati taas
monitoroi blogosfadrin keskindisté linkittdmisté ja antaa sivustoille niiden suosiota
mittaavia pisteitd viimeisen kuuden kuukauden sisdén tehtyjen linkitysten perusteella

(Welcome to Technorati).

4 ONGELMAN ASETTELU

Opinnédytetydmme tarkoitus on esimerkeilld havainnollistaen 10ytd4 vastaus siihen,
minkélaisin keinoin artistit ja levy-yhtiot voivat hyodyntad musiikkiblogeja
promootiossaan. Pidimme kuitenkin yhtélailla tarkedna esitelld musiikkiblogikulttuuria
sekd sitd ylldpitidvien bloggaajien toimintatapoja ja ajatusmalleja. Ilmion
kokonaisvaltainen ymmaértdminen on olennaista, jos haluaa tehdd musikkiblogipohjaista

promootiota onnistuneesti. Pddtimme olla syventymattd kidynnissd olevaan, internetin ja
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digitalisoitumisen aiheuttamaan musiikkiteollisuuden murrokseen. Vaikka aihe
sivuaakin bloggaamista, se on niin laaja ja monimutkainen, etti siitd on parempi tehdd

erillinen tutkimuksensa.

Kaikki opinnéytetyossd kasiteltdvit tapaukset edustavat musiikkikenttéd, jonka
tunnemme parhaiten. Dj-kulttuuri, klubikulttuuri seki elektroninen musiikki ovat
yhteisid nimittdjid tutkimillemme blogeille, levy-yhtidille ja artisteille. Otoksemme on
késitellyn musiikkikentén kokoon suhteutettuna erittdin pieni, joten opinndytetyon
tuloksia voi olla vaikea soveltaa laajemmin. Kerddméstdmme tiedosta on kuitenkin
mahdollista saada neuvoja, jos on aikeissa tehdé yhteistyota késittelemiemme blogien
kaltaisten sivustojen kanssa. Olemme pyrkineet valitsemaan opinnédytetyon
tutkimuskohteiksi tapauksia, joilla on sen verran yhtéldisyyksid, ettd niiden
vertaileminen keskenddn on mahdollista ja jarkevad. Samalla pyrimme valitsemaan

Jokaisen kohteen siten, ettd se tuo jotain uutta tutkimaamme aiheeseen.

5 HAASTATELLEN TIEDON LAHTEELLE

Opinndytetyomme perustuu pédasiassa laadulliseen eli kvalitatiiviseen tutkimukseen.
Esittelemme musiikkiblogi-ilmioté sekd sen artisteille ja levy-yhtidille tarjoamia
hyoOtyjé tapaustutkimuksen avulla. Mielestimme kyseinen tutkimustapa oli jarkevin
vaihtoehto. Kuten Markus Laineen, Jarkko Bambergin ja Pekka Jokisen toimittamassa
Tapaustutkimuksen taito -teoksessakin mainitaan, tapaustukimusta hyodynnetéén usein
monimutkaisten ja pitkdkestoisten ilmididen tutkimuksessa. Valintaamme puoltaa myos
se, ettd tutkimusmenetelmd vastaa erityisen hyvin kysymyksiin miten ja miksi (Laine &

Bamberg & Jokinen 2007, 10.)

Tekemidmme ilmi6n kartoitus ei pyri yleistettdvyyteen, vaan tavoitteemme on
ainoastaan esitelld mitd musiikkibloggaaminen on, ja minkélaisia kokemuksia
haastattelemillamme henkil6illéd on siitd. Tutkimuskohteemme olemme valinneet
tapaustutkimuksen periaatteiden mukaisesti. TyOn tarkoitusta palveli mielestimme
paremmin se, etté késittelemdmme tapaukset ovat keskenédédn samankaltaisia. Toinen
vaihtoehto olisi ollut se, ettd olisimme perehtyneet keskenéén hyvin erilaisia genreja
edustaviin artisteihin, levy-yhti6ihin sekd musiikkiblogeihin (Laine & Bamberg &

Jokinen 2007, 28.)
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Tapaustutkimuksen taito -teoksessa esiteltdvistad seitsemastd tapaustutkimustyypistd
opinnédytetyomme edustaa kahta. Paljastavan tapauksen tyOstd tekee se, ettd
tarkastelemme ilmi6té, josta ollaan tietoisia, mutta jota ei ole tutkittu. Tdmé patee
etenkin Suomessa, jossa musiikkibloggaaminen ei ole juuri saanut huomiota. Toisaalta
tapaustutkimus on myo0s tulevaisuudesta kertova, silld se edustaa sitd, mihin moderni
musiikkipromootio on mielestimme kasvavassa méérin menossa (Laine & Bamberg &
Jokinen 2007, 32.) Digitaalisen musiikin sekd internetin sosiaalisten verkostojen
kehitystd vuosia seuranneina uskomme, ettd ilmio voimistuu koko ajan, ja yhd

useammat huomaavat sen edut lopulta myos Suomessa.

Valtaosa opinndytetyOssd késiteltavistd materiaalista kostuu seké sédhkopostitse
tehdyisté ettd nauhoitetuista haastatteluista. Kaikki ulkomaisten toimijoiden haastattelut
toteutimme englannin kielelld. Kdinsimme kerddmidmme haastatteluaineiston itse.
OpinndytetyOn artisti- ja levy-yhtio -tapausten haastattelut teimme keskustelemalla
haastateltavien kanssa kasvotusten. Haastattelut olivat teemahaastatteluja, eli kaikkia
kysymyksié ei muotoiltu ja mééritelty etukéteen. Teemahaastattelu on avoin haastattelu,
jossa tutkimuksen ja ilmioon tutustumisen pohjalta valmistellut aihepiirit ja teemat ovat
kaikille haastateltaville samoja. Niiden késittelylle ei ole médritelty tiukkaa
etenemisreittid ja jirjestystd. Haastattelumuotoon kuuluu my6s ihmisten tulkintojen ja
merkityksenantojen huomiointi sekd tilan antaminen vapaalle keskustelulle (Saaranen-
Kauppinen & Puusniekka 2006.) Pidimme kuitenkin kysymysrungon avulla huolta siitd,
ettd opinndytetyon tavoitteen kannalta olennaiset teemat késitelldéin haastatteluiden

aikana.

Levy-yhtio- ja ja artistihaastatteluissa késitellyt pddteemat olivat:

* Seuraavatko haastateltavat aktiivisesti musiikkiblogeja?

* Miten haastateltavat suhtautuvat musiikin jakamiseen blogeissa yleisesti sekd
oman tuotannon osalta?

* Jos haastateltavat suhtautuvat kielteisesti luvattomaan musiikin blogilevitykseen,
ovatko he ryhtyneet toimenpiteisiin bloggaajia vastaan?

* Onko haastateltavilla ollut erimielisyyksid blogipromootiosta artistien tai levy-
yhtididen kanssa?

* Minkaélaisessa roolissa blogit ovat haastateltavien promootiotydssa?

* Minkaélaista promootiota haastateltavat tekevit blogien lisdksi?
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Kaikki haastattelut nauhoitettiin vuoden 2007 lokakuun ja joulukuun vélisend aikana.
Niistd kotimaisten toimijoiden haastattelut tehtiin Suomessa. Ruotsalaisen levy-yhtion

haastattelu nauhoitettiin New Yorkissa Yhdysvalloissa.

Tapaustutkimuksen toisen osan, eli musiikkiblogien ja bloggaajien késittelyn,
Jjouduimme toteuttamaan hieman toisenlaisella tavalla. Syyné téhén oli se, etté
ainoastaan valitsemaamme suomalaista bloggaajaa oli mahdollista haastatella
kasvotusten. Ulkomaisten bloggaajien haastatteleminen oli kuitenkin vélttiméatontd
opinnéytetyon tulosten kannalta. Siispd ainoa vaihtoehto oli tehdd lomakehaastattelu,
vaikka se soveltuukin parhaiten kvantitatiiviseen tutkimukseen, jonka aineistoa on
tarkoitus késitelld tilastollisin menetelmin (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2006).
Valmiiden vastausvaihtoehtojen antaminen haastateltaville ei kuitenkaan tullut
kysymykseen, vaikka se onkin lomakehaastattelulle tyypillistd. Sen sijaan halusimme

toteuttaa kyselylomakkeen avoimilla kysymyksilld (Liite 1).

Tiedostimme sen riskin, ettd lomakehaastattelun vastaukset saattaisivat olla
puutteellisia. Tdmén vuoksi yritimme pitdd kyselyn mahdollisimman lyhyend, mutta
samalla tekemidmme kartoituksen kannalta hedelmaéllisend. Bloggaajat olivat kuitenkin
selviésti paneutuneet kyselyyn vastaamiseen, joten tarvetta lisdhaastatteluille ei syntynyt.
Kaikki haastattelut tehtiin marraskuun 2007 aikana. Suomalaisen bloggaajan tapasimme
kasvotusten ja toteutimme hénen haastattelun teemahaastatteluna. Jotta kaikkien
bloggaajien kanssa késiteltdisiin samat asiat, kiytimme nauhoitetun haastattelun
pohjana Ruotsiin ja Yhdysvaltoihin sdhkopostilla ldhetetyn avoimen lomakehaastattelun

kysymyksid.

Haastatteluiden liséksi hyodynsimme opinndytetyossamme myds hieman
kvantitatiivisia tutkimusmenetelmid. Tutkimme yhteistyossd haastattelemamme
ruotsalaisen levy-yhtion kanssa sitd, kuinka musiikkiblogit konkreettisesti levittavit
MP3-tiedostoja. Selvitimme, kuinka yhtion edustaman yhtyeen tekemé kappale levisi
internetin musiikkiblogeissa loppuvuodesta 2007. Erilaisten hakupalvelujen avulla
pyrimme jdljittiméin, kuinka monta blogia noteerasi ja julkaisi kappaleen, jonka levy-
yhtio pédsti levidméén internetiin lokakuun 2007 lopussa. Prosessissa kdytimme
Googlen liséksi hyviksi myos musiikkiblogeihin keskittyneitd hakukoneita, The Hype
Machinea ja Elbo.wsia. Blogien lukumaéérén liséksi yritimme selvittdd myos, kuinka

monta kertaa kappaletta ladattiin. Tdmaé osoittautui tutkimuksen vaikeimmaksi osaksi, ja
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saimmekin vastauksia ainoastaan kouralliselta bloggaajia. Tutkimus MP3-tiedoston
levinneisyydestéd on suuntaa antava, eivitkd sen tulokset ole yleistettidvissd. Halusimme
kuitenkin demonstroida silld sitd, miten tehokkaasti ja nopeasti blogit todellisuudessa
toimivat. Tutkimuksen tekeminen téysin luotettavasti olisi erittdin vaikeaa, silld kaikki
internetin musiikkiblogit ovat potentiaalisia kappaleen levittéjid. Kaikkien ndiden

musiikkiblogien kartoittaminen on liki mahdotonta.

OpinndytetyOssd on hydodynnetty myos lokakuussa 2007 New Yorkissa tehtya
keskustelunauhoitetta. CMJ Music Marathon -musiikkimessujen yksi kiinnostavimmista
paneeleista keskittyi juuri musiikkiblogi-ilmioon. Keskustelun kuusihenkinen
asiantuntijajoukko koostui bloggaajista, toimittajista seké levy-yhtion edustajasta, joilla
kaikilla oli erittdin hyvid nakokulmia aiheeseen. Paneelista oli hy6tyd myds muun

opinnédyteyon materiaalin keruussa.

5.1 Kisiteltavit tapaukset

New Judas (levy-yhtio)

New Judas on helsinkildinen riippumaton levy-yhtio, jonka artistikaartiin tilld hetkelld
kuuluvat Pets On Prozac, Huoratron, Obi Blanche ja dj-kaksikko Les Gillettes. Yhtion
julkaisemassa elektronisessa tanssimusiikissa kuuluvat rosoiset punk-vaikutteet ja sille
on tyypillistd myos vahva panostus visuaalisuuteen sekd tiivis yhteistyo graafisten
suunnittelijoiden kanssa. New Judas kayttdd musiikkiblogeja keskeisend osana

promootiotaan.

Information (levy-vhtio)

Information on ruotsalaisen Studio-yhtyeen perustama levymerkki. Goteborgissa ja
Lontoossa pddmajansa pitdvén yhtion kaikki julkaisut ovat toistaiseksi olleet Studion
itsensd tekemdd materiaalia. Studio tuottaa oman musiikkinsa lisdksi my6s remix-
versioita muille artisteille. Seurasimme Informationin kanssa yhteistyossd Studion Kylie

Minoguelle tekeméin remixin levinneisyyttd musiikkiblogosfaérissa.
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Jori Hulkkonen (artisti)

Kansainvilisesti Suomen tunnetuimpiin kuuluva elektronisen musiikin artisti Jori
Hulkkonen on julkaissut musiikkiaan ja toiminut aktiivisena klubitisijukkana 90-luvun
puolesta vilistd asti. Hdn on my0s toimittanut radio-ohjelmaa Yleisradiossa lidhes
kymmenen vuoden ajan. Hulkkonen julkaisee musiikkiaan lukuisilla eri levy-yhtiolld,
mutta kuitenkin suurimmat soolotyonsé ranskalaisella F Communications -levymerkilla.
Hulkkosen keviilld 2007 julkaistun Errare Machinale Est -levyn yhteydesséd F

Communications kokeili myos blogien kdytt6d markkinoinnissa.

Discobelle (musiikkiblogi)

Ruotsalaisten tiskijukkien ylldpitdmé Discobelle kuuluu musiikkiblogosféérin
merkittdvimpiin sivustoihin. Uuteen elektroniseen musiikkiin ja hip hopiin
painottuvassa blogissa kdy noin 20 000 uniikkia vierailijaa viikossa. Usein juuri
Discobelle on se blogi, joka julkaisee ensimmaéisend muodikkaiden sekéd nousevien

artistien dj-settejd, uusia kappaleita ja remixejd.

Bumrocks (musiikkiblogi)

New Yorkistd késin operoiva Bumrocks ei istu tyypillisimmén musiikkiblogin muottiin.
Blogissa jaettava musiikki ei ole harvoja poikkeuksia lukuun ottamatta uutta, eikd
kappaleista anneta muuta tietoa kuin sen esittéjd ja nimi. Levynkeréilijoiden ylldpitdmén
sivuston monipuolinen ja harvinaisuuksia sisdltdvé tarjonta sekd vierasbloggaajat

tekevit Bumrocksista suositun.

Suomalainen blogi (musiikkiblogi)

Haastattelemamme suomalaisbloggaaja on ylldpitidnyt sekéd uuteen ettd vanhaan mustaan
rytmimusiikkiin keskittyvdd musiikkiblogiaan maaliskuusta 2007. Blogi on yksi
harvoista kotimaisista kansainvélisen tason musiikkiblogeista. Musiikkiblogin
tekijdnoikeuksia rikkovan sisédllon vuoksi hén ei kuitenkaan halua paljastaa

henkil6llisyyttdén eikd bloginsa nimeé.
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Teimme kaikki haastattelut yhdessd lukuun ottamatta Sami Suovan yksin tekeméaa
Information-levy-yhtion haastattelua. Haastattelutilanteissa esitimme molemmat
kysymyksiéd yhdessd valmistellun kysymysrungon pohjalta. Myos sdhképostin
vilitykselld tekemiemme haastatteluiden kysymykset suunnittelimme yhteistyossa.
Kaikki nauhoittamamme haastattelut onnistuivat hyvin. Olimme erittéin tyytyvéisid
esimerkiksi siitd, ettd kaikilla haastattelemillamme henkil6illd oli paljon mielipiteitad
musiikkibloggaamisesta sekd yleisesti digitaalisesta musiikkikulttuurista.
Séahkopostihaastattelut olivat valitettavasti hieman suppeampia. Syyné tdhén on se, ettd
haastattelumuoto ei mahdollistanut spontaania keskustelua, joka usein johtaa uusiin

aiheisiin ja nidkokulmiin.

Kaikki haastattelutilanteet olivat hyvin vapautuneita. My0s sahkOpostihaastatteluja
leimasi vilpiton yhteistyohalu ja kiinnostus tekemddmme tyotd kohtaan. Etunamme oli,
ettd olimme vertaisia kaikkien haastateltavien kanssa, silld olemme tyoskennelleet
musiikin ja blogien parissa jo pitkdén. Sen vuoksi esimerkiksi ammattijargonin
ymmirtdminen el tuottanut meille ongelmia, eivitkd haastateltavat myoskéddn kokeneet

meitd minkédédnlaisena uhkana.

5.2 Opinnéytetyo parityond

Olemme yrittineet jakaa parityond toteuttamaamme opinndytetyohon liittyvét tehtavét
mahdollisimman tasaisesti. [deoimme késiteltavét tapaukset sekd haastatteluiden teemat
ja kysymykset yhdessd. Se onnistui helposti, silld musiikillisesti mielenkiintomme
kohteet ovat yhtenevid. Ratkaisuja helpotti my0s se, ettd olemme tutustuneet
musiikkiblogi-1lmi6on samojen blogien avulla. Puhuimme niin sanotusti samaa kieltd
heti alusta alkaen. Emme joutuneet tekeméén suunnitteluprosessin aikana oikeastaan
lainkaan kompromisseja. My0s tyon kirjoitusprosessi sujui ilman suuria ongelmia.
Ainoastaan se, miten valtymme kirjoittamasta paallekkéisid asioita, herétti keskustelua.

Onnistuimme siind kuitenkin hyvin.

Teimme suurimman osan haastatteluista yhdessé. Niiden litteroinnit jaoimme puoliksi.
Haastateltavien tavoittamiseen kdytimme pitkélti vanhoja kontaktejamme, joten se osa
tyOstd ei tuottanut juuri lainkaan ongelmia. Vasta opinndytetyon kirjoitusvaiheessa

jaoimme selkeit roolit. Paatimme, ettd Mikko Anisimoff keskittyy kirjoittamaan
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opinndytetyon luvun kuusi, joka késittelee haastattelemiamme levy-yhtidita ja artisteja.
Sami Suova kirjoitti haastatelluista blogeista ja bloggaajista luvun seitsemén. Tyon
teoriaosuuden jaoimme siten, ettd Suova kirjoitti johdannon lisdksi toisen luvun, joka
késittelee digitaalisen musiikin seké yhteisollisen internetkulttuurin kehitystd. Hén
kirjoitti myos luvut neljé ja viisi, jotka késittelevit tyon tutkimusvaiheita ja -
menetelmid. Anisimoff kirjoitti musiikkiblogikulttuurista luvun kolme sekéa
opinndytetyon viimeisen luvun, jossa késiteltdvit teemat ja tulokset kdvimme lapi ensin

yhdessa.

6 TAPAUSTUTKIMUS — LEVY-YHTIOT JA ARTISTIT

6.1 Hyoty irti musiikkiblogeista

Nykypéivin markkinatilanne pakottaa levy-yhtiot kokeilemaan uusia tapoja musiikin
promootioon. Tietoisesti blogeja kéyttavéit varsinkin uuteen elektroniseen musiikkiin
erikoistuneet pienet levy-yhtiot. Vaikka suuri osa bloggaajista jakaa materiaalia omin
luvin, blogit ja levy-yhtiot tekevét yhd enemmén myo0s jéirjestdytynyttd yhteistyota.
Ihanteellisessa tilanteessa bloggamisesta hyotyvit niin artistit, levy-yhti6t kuin

bloggaajat.

Valveutuneimmat levy-yhtiot muodostavat suhteita itselleen olennaisimpiin blogeihin ja
lahestyvit niitd hyvissd ajoin ennen julkaisuajankohtaa. Kéytdnnossd yhtiot jopa
varaavat itselleen paikan blogista, silld postaukset kannattaa luonnollisesti ajoittaa

virallisen julkaisupdivimaiérin korville (Haimala 8.11.2007).

Sinun taytyy kohdella heitd yksiloind, ja aina parempi, jos olet heiddn
ystavdnsd. Silloin huomaat, ettd kyseessd on molemminpuolinen suhde ja
molemmat auttavat toisiansa. He selkedisti tarvitsevat musiikkia ja sen
pitdd olla laadukasta — ei ainoastaan sitd, mitd monikansalliset yhtiot
saattavat heille (automaattisesti) ldhettdd

(Nordh 18.10.2007.)
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Bloggaaminen on my6s taloudellisesti huomattavan edullista, kdytdnnossa ilmaista.
Aivan kuten minkéd tahansa median, ollakseen uskottava blogin on sdilytettidva tietty
kriittisyys késitteleméaéinsd aineistoon. Tédssd mielessd pienempien levy-yhtididen
voidaan katsoa olevan etusijalla: pyyteetontd suurelle yhtidlle levyttdvén, jo ennalta
tunnetun artistin suitsutusta voi olla vaikeampaa toteuttaa uskottavasti, vaikkei jako
riippumattomien ja monikansallisten yhtididen vililld olekaan yksinkertainen enédd

ndind péivind (Nordh 18.10.2007.)

My®és levy-yhtion on otettava huomioon, ettd blogeille on usein olennaista materiaalin
ainutlaatuisuus. Yhtiot eivit siis voi yhtédaikaisesti ldhestyéd suurta méérad blogeja ja
massapostittaa tiedostoja kaikille; blogit haluavat yleensd musiikkinsa yksinoikeudella.
Kappaleiden on oltava vahintédén eri versioita kuin muissa blogeissa. New Judasin Ville
Haimala toteaa, ettd kappaleista tehdyt remixit — lailliset tai luvattomat bootlegit —
ratkaisevat eksklusiivisuusongelman. Monesti radikaalisti alkuperdisistd versioista
poikkeavat remixit ovat samalla olennainen tulonléhde ja tirked markkinointivéline
artisteille: ”Se, milld tehdddn rahaa”. Tunnetun artistin tekemé remix on kuin leima,
Jjonka yhti6 voi artistiensa teoksille ostaa. Laatutakuuta se ei kuitenkaan anna. Haimalan
mukaan remixit ovat “arpapelid” ja monesti huonoimmatkin niisté jatetdédn julkaisematta

vain pitkin hampain.

6.2 Nikyvyyttd myynnin kustannuksella?

Vapaan MP3-levityksen ongelma korostuu nimenomaan klubi- ja konemusiikissa, jossa
single on vakiintunut tdrkeimméksi formaatiksi. Kappaleet ovat usein itsendisii teoksia,
joten ne eivit valttdméttd toimi monen muun albumikeskeisemmaén genren tapaan
maistiaisina, joilla herétettdisiin mielenkiinto suurempaa kokonaisuutta kohtaan.

(Hulkkonen 7.12.2007.)

Musiikin digitalisoituminen on vaikuttanut luonnollisesti myds erdéiseen aktiivisimmin
musiikkia kuluttavista ryhmisté, tiskijukkiin. Blogosféarissi levidd hyvin
korkeatasoisena pidettyjad 320 kbit/s -tiedostoja, mutta nykyddn moni vaati vielakin
laadukkaampia, esimerkiksi pakkaamattomassa WAV-muodossa olevia tiedostoja.
Toista koulukuntaa edustavat kenties tyypillisimmin juuri luvussa 3.1 kuvaillun blog

house -ilmion parissa askaroivat tiskijukat, joille 44nenlaatu ei kenties ole merkittivin
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tekijd. Jopa nykystandardein heikkotasoisena pidetty 128 kbit/s -tiedosto voi olla
riittévd, jos tiskijukka kokee materiaalin erityisen tuoreeksi ja akuutiksi. Toki my0s
mahdollisimman korkealaatuisten tiedostojen soittamiseen pyrkivé dj voi toisinaan

tyytyd heikompaan dénenlaatuun, jos kyseessd on ainutlaatuinen kappale.

Uransa alussa oleva Information-yhtio ei koe blogilevityksen olevan uhka
levymyynnille — ainakaan toistaiseksi. Tuoreen levy-yhtion ja yhtyeen on tarkeintd
tehdé itsensd tunnetuksi, ja sithen blogit ovat erinomainen véline. Informationin Daniel
Nordh toteaa, ettd vaikkei osa yleisosté tulekaan hankkimaan musiikkia laillisesti, on
potentiaalisen yleison kokonaismaéird silti suurempi kuin mité se olisi ilman

blogosfadrin noteerausta.

USA:ssa vuonna 1989 perustettu, kertaalleen telakoitunut, mutta myohemmin
brittildisen Defected-yhtion alaisuudessa toimintaansa jatkanut house-levymerkki
Strictly Rhythm on esimerkki vastakkaisesta ajattelutavasta. Yhti6 ei néde blogijakelussa
promootioarvoa, vaan kokee kaiken ilmaiseksi netissé jaettavan materiaalin
yksioikoisesti uhkana myynnille ja vaatii yllapitdjid poistamaan materiaalin blogeistaan.
Vastoin yleistéd kiytantod, Strictly Rhythm ei salli materiaalinsa luvatonta levitystd edes
osana useista kappaleista koostuvia dj-miksauksia. Brittildiinen TAPE-blogi julkaisi
Strictly Rhythmin kanssa kdydyn, materiaalin poistamista vaatineen
sdhkopostikeskustelun ja lukijakunnan kommenteista péétellen yhtion ottama
Joustamaton linja koetaan ahneena, vanhanaikaisena ja ajan hengen vastaisena

kaytoksend, josta on pr-mielessd enemmin haittaa kuin hyotyé (Carnage 2008.)

Mdi en viitsi edes alkaa googlailemaan, kuinka paljon omaa musaa loytyy
ilmaiseksi netistd. Ei siind tee mitddn muuta kuin pahottaa mielensd,
koska ei sille voi tehdd mitddn. Mutta ”pahoittaa mielensd” viittaa myos
siihen, ettei se mun mielestd ole vdlttdmdittd mukava asia, ettd kokonainen
albumi on jaossa

(Hulkkonen 7.12.2007.)

Kaikki haastattelemamme tahot tuomitsivat kokonaisina jaetut albumit. Myos
tiedostojen laatu nousi haastatteluissa jatkuvasti keskeiseksi tekijiksi. Jopa hyvin
blogimyonteinen New Judas kokee, ettd ilmaiseksi liian korkealla laadulla jaetut

tiedostot eivit ole eduksi: jos ne levidvit blogosfiirin 320 kbit/s -laadulla, harva enéai
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lataa samaa tiedostoa maksullisena tai ostaa sitd fyysisend dénitteend (Haimala
8.11.2007). Heiddn kéyténtonsa on, ettd blogien kanssa tehdadidn sopimus, jonka mukaan
ylldpitéjat saavat omaan kdyttoonséd korkeatasoiset versiot, mutta julkisesti levitettdvien

versioiden tulee olla laadultaan maksimissaan 128 kbit/s.

Siind ei ole mitddn jarked ettd me jaetaan kaikki ilmaiseksi, koska
digitaalinen myynti on kuitenkin se, josta voi nykyddn levymyynnissd
netota jotain, ja se tavallaan tappaisi sen. Jos se on kerran ldhtenyt
320:na, niin sitten se on kylld joka paikassa (samalla laadulla)

(Haimala 8.11.2007.)

Vaikka New Judas panostaakin graafisesti vaikuttavia kansia myoten kokonaisvaltaisiin
tuotteisiin, voi Haimalan puheista voi paitelld, ettei musiikin — varsinkaan fyysisten
adnitteiden — myyminen enéé vilttamattd ole levy-yhtion ansaintalogiikan keskifssd.
Yhti0 painaa edelleen vinyylejd, mutta suuntaa ne aloitteleville tiskijukille, eika
varsinaisesti aktiivisesti keikkaileville ammattilaisille. Tilanne ei kuitenkaan ole aivan
niin mustavalkoinen koko elektronisen musiikin kenttda tarkasteltaessa; monet vuosia
alalla toimineista ja arvostetuimmista tekijoistd suosivat edelleen ensisijaisesti vinyylid
CD-levyille poltettujen tiedostojen tai erilaisten virtuaalisten dj-ohjelmistojen, kuten
Seraton tai Traktorin sijaan. Osa tiskijukista soittaa ja metsédstad jatkuvasti
vuosikymmenid vanhaa musiikkia, jolloin vinyyli on loogisin formaatti, ellei halua

ndhdé vaivaa materiaalin omakaétiseen digitalisoimiseen.

Vinyyliin liittyvad aatteellisuutta voi aistia varsinkin vanhemman koulukunnan parissa.
Moni arvostaa vinyylin konkreettisuutta dj-kdytossd, sen soundia kehutaan digitaalisia
formaatteja lampimé@mmaéksi ja kahdentoista tuuman koko mahdollistaa toki myos
ndyttdvimmat kansitaiteet. Osassa klubimusiikin alalajeista, kuten northern soulissa,
levyjen harvinaisuus ja painosten alkuperdisyys ovat avaintekijoitd. (Brewster &
Broughton 1999, 86) Omistautuneimmat harrastajat tulevat tuskin koskaan siirtyméain

digitaalisiin formaatteihin.
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6.3 Digitalisoitunut promootio

Digitalisoitumisella on ollut vaikutuksensa promootiokéytédntihin — my0s blogosféaarin
ulkopuolella. Merkit nikyvit selkedsti varsinkin uuden elektronisen musiikin
promootiossa. Kansainvélisesti tunnetuimpiin suomalaisiin tiskijukkiin lukeutuva Jori
Hulkkonen kertoo, ettéd vield kaksi vuotta sitten hénelle 1dhetettiin postissa
parhaimmillaan 50 vinyylilevya viikossa. Nykyéén fyysisid levyjd tulee korkeintaan
kymmenen kuussa; promootio on lidhes sataprosenttisesti digitaalista. Sdhkopostiin
satelee linkkeja jatkuvalla sy6tolld ja monista eri ldhteistd: artisteilta, levy-yhti6iltd,
remixaajilta, jakelijoilta, promootioyhtitiltd ja keikkamyyjiltd. Osa kayttdd
jakelualustana my0s blogeja, mutta useimmiten kédytossd ovat ilmaiset online-
tallennuspalvelut sekd yksityiset internet-sivut ja FTP-palvelimet, joihin annetaan suora

linkki (Hulkkonen 7.12.2007.)

Levy-yhtididen yleisesti kdyttima metodi on aktivoida tiskijukat antamaan musiikista
(yleensd muutaman lauseen mittaista) palautetta, jota yhtio voi lainata
promootiotarkoituksiinsa. Sitd vastaan dj saa imuroida korkealaatuisen 320 kbit/s -
tiedoston tai WAVin. (Hulkkonen 7.12.2007; Haimala 8.11.2007.) Toisaalta levy-
yhtididen on syytd huomata, ettd ldhes yksipuolisesti ylistdvien ja usein keskendén
varsin samankaltaisten lainausten kiyttiminen promootiomateriaalina voi helposti

kéadntyd rasittavaksi ja tahattoman koomiseksi.

Olennainen ero blogijakeluun on siind, ettd promootiomateriaalia ei ole tarkoitettu
Jjokaisen saataville — linkkejd ei levitetd julkisesti. Ne voivat tosin vuotaa varsin
helposti: ei tarvita kuin yksi véériin késiin joutunut linkki tai cd-levy ja kappale voi
levitd loputtomina kopioina maailmalle. Toisaalta se tekee dj-kulttuurista
demokraattisempaa: jos materiaali on tasaisemmin kaikkien saatavilla, tulee kenties

tiskijukan taidoille suurempi painoarvo.

Eksklusiivisuuden merkitys korostuu jédlleen. Paljon maailmaa kiertdvdt ammattilaiset
varjelevat tiettyja raitoja erityisen huolellisesti ja heiddn dj-keikkansa koostuvat pitkalti
musiikista, joka on toistaiseksi vain hyvin pienen joukon saatavilla. ”Vaikka ois kuinka
blogikunkku, niin sitd vaan ei ole missédédn”, toteaa Jori Hulkkonen. Levyttavéina
artistina ja tiskijukkana saavutetun statuksen sekd vuosien varrella luotujen suhteiden

avulla muodostuu piirejd, jotka jakavat musiikkia keskenéin ja soittavat raitojaan
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yksinoikeudella jopa vuoden ennen virallista julkaisua. Esimerkkind Hulkkonen kéyttda
Huntemann & Bodzinin Depeche Mode -remixié, josta levy-yhti6 Mute julkaisi
virallisesti ainoastaan vokaaleista riisutun dub-version — tiydet lauluosuudet siséltinyt

versio oli vain harvojen saatavilla. ”Se oli iso hitti ja kaikki puhui siitd, mutta sité ei

ollut kelldédn” (Hulkkonen 7.12.2007).

6.4 Menetetty kontrolli

viheni yhti6iltd huomattavasti jo 2000-luvun vaihteessa, kun laiton MP3-levitys réjéahti
késiin. Levy-yhtioiden kannalta blogit ovat kuitenkin vertaisverkkoja inhimillisempi ja
monipuolisempi ympdristo. Blogeissa ldhes poikkeuksetta myds annetaan informaatiota
musiikista ja sen sdvy on yleensd positiivinen — harva bloggaa materiaalia, josta ei pid.
Monet bloggaajat lisddvit perddn myos linkin, josta materiaali on mahdollista ladata
laillisesti tai tilata fyysisend kopiona. vertaisverkoissa tiedostot taas levidvit

"irrallisina", jos lisdinformaatio sattuu kiinnostamaan, se tdytyy onkia muualta.

Vaikka yhteistyotd blogien ja yhtididen vililld tehdédénkin, suurin osa blogilevityksesta
tapahtuu tdysin ilman artistien tai yhtididen kontrollia. Loppukédessi levy-yhtié ei
kuitenkaan liioin pysty vaikuttamaan, mitd raitoja bloggaajat haluavat levittéa.
Aikatauluihinkaan ei aina pysty vaikuttamaan: nettiin ennenaikaisesti padtynyt,
kiinnostava julkaisu 16ytdé takuulla pian tiensd blogeihin, vaikkei sen promootio levy-

yhtion kalenterin mukaan olisi vield alkanut.

6.5 Tehokasta mutta kuluttavaa

Tutkimme Studio-yhtyeen Kylie Minoguelle tekemén remixin levinneisyyttd
blogostéarissd. Minoguen levy-yhtio Parlophone tilasi Studiolta remixin lokakuussa
2007 julkaistulle 2 Hearts -singlelle. Studion levy-yhtio Information paitti lihettdd
kappaleen blogeihin 30. lokakuuta — tosin Discobelle-blogille se oli annettu
eksklusiivisesti jo 19. lokakuuta. Discobellessd Studion remix ehti olla jaossa viikon,
jonka aikana se ladattiin noin 7000 kertaa. Ennen 30. lokakuuta tapahtunutta laajempaa

levitystd tiedosto 10ytyi ainakin valtavirran tanssipoppiin keskittyneestd VipMedia-
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blogista sekd Zeon's Music Blogista. Namaé olivat napanneet kappaleen mité

todenndkdisimmin juuri Discobellestd (Nordh 12.12.2007.)

The Late Greats -blogista kappale 16ytyi 31. lokakuuta. Saamiemme tietojen mukaan
streamauksien ja latausten yhteislukumééré joulukuun puolessa vilissé oli jopa 48418.
Marraskuun 15. pdivdan mennesséd kappaletta oli tavattu reilussa tusinassa blogissa

ympéri maailmaa (Nordh 12.12.2007.)

Téssd tapauksessa blogilevitys oli siis enemménkin osa Studion kuin Kylie Minoguen
markkinointistrategiaa. Daniel Nordh myontéd, ettei Information ole blogien suhteen
vield jirin organisoitunut, mutta blogosféérissé toteutetun viraalimarkkinoinnin vaikutus

varsinkin Discobellen ja The Late Greatsin tapauksissa on ilmeinen.

Kokonaan toinen kysymys on, haluatko todella bdndisi breikkaavan
blogimaailmassa. Monesti yhtyeet tulevat suosituiksi muutamaksi
kuukaudeksi bloggaajien keskuudessa, mutta ne palavat loppuun
seuraavan julkaisunsa yhteydessd. Kukaan ei juurikaan vdlittanyt
vaikkapa Clap Your Hands Say Yeah'n toisesta albumista. Bdandin sykli
syntymdstd kuolemaan blogosfddrissd on todella lyhyt

(Paneelikeskustelu 19.10.2007.)

Music For Robots -blogiin kirjoittava ja artistien tiedottajana toimiva Mark Willet ei
pidé blogisuosiota tdysin ongelmattomana. Blogipromootiolla on siis myds

varjopuolensa.

7 TAPAUSTUTKIMUS - BLOGIT JA BLOGGAAJAT

Kisittelemdmme blogit ovat kooltaan ja tyyliltdadn erilaisia, mutta pinnan alla niitd
yhdistéa kuitenkin omanlainen ammattimaisuus sekéd samanlainen idealistinen asenne
musiikkiblogikulttuuria kohtaan. Haastatelluista blogeista tunnetuin on yksi timén
hetken merkittdvimmistd eurooppalaisista musiikkiblogeista: ruotsalainen noin 20 000
uniikkia kévijdd viikossa kerddvd Discobelle (Discobelle 20.11.2007). Késittelemme
my0Os New Yorkista késin operoivaa erittdin matalaprofiilista, mutta silti suosittua

blogia. Bumrocks-nimisessd musiikkiblogissa vierailee viikoittain yli 7000 uniikkia
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kavijdd (Bumrocks 5.11.2007). Suomessa bloggaaminen ja etenkin
musiikkibloggaaminen on vield huomattavasti harvinaisempaa kuin maailmalla.
Kotimaisia blogeja listaavaan Blogilista -sivustoon oli vuoden 2008 huhtikuun alussa
rekisterditynyt 16 MP3-tiedostoja jakavaa blogia, joista ainoastaan yksi tdyttdd tissd
opinndytetyossd madritellyn musiikkiblogin kriteerit (Blogilista: Hakemisto: MP3).
Suomalaiset kansainvélisen tason musiikkiblogit ovat laskettavissa yhden kdden
sormilla, mutta tilanne ei kuitenkaan ole tdysin toivoton. Haastattelimme yhden
maamme korkealaatuisimman ja aktiivisimman musiikkiblogin ylldpitéjdd, joka haluaa

kuitenkin sivustonsa tekijinoikeuksia rikkovan sisdllon vuoksi pysyéd anonyymind.

7.1 Kukin tyylilldén

Sekd Discobelle ettd suomalainen blogi edustavat tyyliltdén perinteistd musiikkiblogia.
Molemmat julkaisevat aktiivisesti — joskus jopa useita kertoja pdivéssd — muun muassa
MP3-tiedostoja, tiskijukkien tekemid pitkid miksauksia sekd esimerkiksi YouTube-
videoita ja kirjoittavat niistd lyhyitd kuvauksia. Discobellen ja kotimaisen blogin
musiikkilinjat vastaavat blogien ylldpitdjien henkilokohtaista musiikkimakua. Joskin
suomalaisen blogin ylldpitdjd myontad, ettd vililld linja hieman ronsyilee. Ruotsalainen
Discobelle julkaisee padasiassa klubiystévillistéd, hip hop- sekéd tekno-vaikutteista
musiikkia. Suomalaisen blogin linja on hieman kevyempi ja painottuu hip hopin liséksi
esimerkiksi house- ja disco-tyyliseen musiikkiin (Discobelle 20.11.2007; Anonyymi
bloggaaja 20.11.2007.)

Newyorkilainen Bumrocks tekee asiat toisin. Blogin yllapitéjit eivéat pidakddn
musiikkiblogiaan perinteisend MP3-blogina, joka kdy ilmi jo pelkéstdén sivuston
ulkoasusta (Bumrocks 5.11.2007). Bumrocks koostuu ainoastaan pdivamaaralla
varustetuista linkeistd MP3-tiedostoihin. Perinteisistd musiikkiblogeista tuttu
interaktiivisuus on poistettu kokonaan. Julkaistuja kappaleita ei voi kommentoida eikd
niistd anneta mitédén tietoa. Bumrocks ui vastavirtaan myos blogin sisdllossd: kappaleet
ovat ldhes poikkeuksetta suurelle yleisolle tuntematonta ja vanhaa musiikkia, joiden
tyyli vaihtelee discosta ja housesta psykedeliseen rockiin. Levynkeriilijoiden
ylldpitdmén blogin tarkoitus onkin erilainen verrattuna esimerkiksi ruotsalaiseen

Discobelleen:
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Bumrocks pyrkii loytamddn uuden ja nykyisen vanhasta. Muodostamaan
linkkejd menneisyyden ja nykyhetken vdilille
(Bumrocks 5.11.2007.)

Suomalainen bloggaaja pitdéd bloginsa erikoisuutena sitd, etté se siséltdd sekd uutta ettd
vanhaa musiikkia (Anonyymi bloggaaja 20.11.2007). Usein musiikkiblogeilla on tapana
pyrkid joko uusimpaan uuteen, kuten Discobelle, tai sitten pdinvastaisesti keskittyd
vanhaan musiikkiin, kuten Bumrocks. Blogin ylldpitdja panostaa myés siihen, ettd
julkaistavasta musiikista puhutaan asiantuntemuksella ja auktoriteetilla, joka hédnelle on
vuosien kuluessa muodostunut. Hén kritisoi erityisesti vanhaan musiikkiin keskittyvien
blogien tapaa puhua usein enemménkin levyjen harvinaisuudesta ja hinnoista kuin
niiden musiikillisesta siséllosté, joka on kuitenkin se tirkein asia (Anonyymi bloggaaja

20.11.2007.)

Sekd Discobelle ettd kotimainen blogi ovat molemmat aloittaessaan ylldttyneet
ulkomaisten kévijoiden mééristd. Suomalainen blogi vaihtoi parin kuukauden jilkeen
julkaisukielensé englanniksi, silld vierailuja ulkomailta tuli niin paljon. Discobelle
puolestaan sai alkunsa ruotsalaisesta blogista, jonka sisdlto herdtti runsaasti kiinnostusta
maan rajojen ulkopuolella (Anonyymi bloggaaja 20.11.2007; Discobelle 20.11.2007.)
Nykyéddn molemmat blogit kédyttévit tunnettuuttaan ja asemaansa hyvéaksi kotimaisen
musiikin promootiossa. Jos mahdollista, Discobelle pyrkii julkaisemaan musiikkia, joka
on jollain tapaa yhteydessd Ruotsiin. Suomalainen blogi taas haluaa tuoda esille
erityisesti Helsingin hyvid puolia virednd klubikaupunkina (Anonyymi bloggaaja

20.11.2007; Discobelle 20.11.2007.)

7.2 Pyyteetontd tyota

Suomalaisen blogin yllépitdjd kertoo tarkeimmiksi motiiveikseen innostuksen antamisen

musiikin ostamiseen sekd klubiyleison kouluttamisen:
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Mdi oon ollut aina vdhdn sitd mieltd, ettd Suomessa on hyvd yleiso, mutta
ne vois tuntee ne biisit vahdn paremmin. Pelkdstddn klubeissa ei opi
tuntemaan niitd biisejd tarpeeks hyvin. Et jos niitd yritetddn tuputtaa niille

tavallaan jo ennen sitd tilannetta, se on vaan plussaa.

(Anonyymi bloggaaja 20.11.2007.)

My®6s newyorkilaisen Bumrocksin jakamat kappaleet ovat tarkoitettu inspiroimaan
kuulijoita etsiméén lisdd musiikkia (Bumrocks 20.11.2007). Suomalainen bloggaaja
myontéd, ettd MP3-tiedostojen jakaminen seké pyrkimys edistdd musiikin ostamista ei
ole tdysin ristiriidatonta. Hén kuitenkin pitdéd huolen siité, ettd ei esimerkiksi jaa liikaa
musiikkia samalta artistilta, ja uskoo siihen, ettd vanhalle ja unohdetulle artistille kaikki
huomio on positiivista (Anonyymi bloggaaja 20.11.2007.) Tarkoituksena on siis
heréttdd kiinnostusta ajatonta musiikkia kohtaan sekd samalla esitelld my0s uutta
musiikkia. Sen liséksi kotimainen blogi on kannanotto huonolaatuista internetissa
myytidvad digitaalista musiikkia vastaan. Jaettavat kappaleet ovat huomattavasti
vihemmén pakattuja, ja ndin ollen ddnenlaadultaan parempia kuin esimerkiksi Applen

iTunesissa myynnissd olevat tiedostot (Anonyymi bloggaaja 20.11.2007.)

My6s kévijoiden palaute on tirked motivoija. Sekd suomalainen blogi ettd Discobelle
kertovat saavansa runsaasti palautetta ympéri maailmaa (Discobelle 20.11.2007;
Anonyymi bloggaaja 20.11.2007). Erittdin suositun Discobellen yllapitéjille
musiikkibloggaminen on mahdollisuus olla osallisena ja vaikuttajana
musiikkiteollisuudessa. Heille pelkéstdin se, ettd he saavat olla tekemisissd ithailemiensa

artistien ja tiskijukkien kanssa on arvokasta ja motivoivaa (Discobelle 20.11.2007).

Vaikka musiikkiblogin ylldpitdminen on usein hyvin pyyteetonté tyoté, se ei tarkoita
sitd, ettd siitd ei voisi olla henkilokohtaista — jopa taloudellista — hyotyd. Pienetkin
blogit saavat usein ilmaista musiikkia levy-yhtioiltd ja artisteilta. Discobellen
ylldpitéjille blogin pitdminen on tuonut my0s lisdd dj-keikkoja. Blogi on vakuuttanut
klubien promoottorit heidédn musiikkimaustaan, jonka ansiosta he ovat padsseet
soittamaan paikkoihin, joihin heilld ei olisi muuten ollut koskaan asiaa (Discobelle
20.11.2007.) My6s Bumrocksin bloggaajat ovat saaneet keikkoja bloginsa avulla
(Bumrocks 20.11.2007). Suomalaisen blogin ylldpitédja on saanut sivustonsa vélitykselld
paljon kansainvilistd huomiota omille dj-miksauksilleen. Héin ei pidd mahdottomana

sitd, ettd blogi voisi tulevaisuudessa vaikuttaa positiivisesti myos hinen keikkojen
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médrdan, mutta pelkkd ulkomaisen palautteen saaminen on hénelle jo iso asia

(Anonyymi bloggaaja 20.11.2007.)

Rahan ansaitseminen blogin avulla esimerkiksi mainoksia myymalld on asia, johon
haastattelemamme bloggaajat suhtautuvat jyrkéasti. Esimerkiksi Discobellen ylldpitéjét
myontévit, ettd he voisivat helposti myydéd mainostilaa sivustollaan, mutta télld hetkelld

he ovat péittineet olla tekemiittd sité:

Me voisimme helposti myydd mainostilaa, jos haluaisimme. Tdlld hetkelld
olemme kuitenkin pddittdneet olla tekemdittd sitd. Ylldapiddmme blogia
muista syistd, eikd meilld ole tarkoitus yrittdd tehdd siitd kokopdivdtyotd

(Discobelle 20.11.2007.)

Haastattelemamme Bumrocksin bloggaaja pitéd erityisen tirkeénd sitd, ettd blogilla ei
tehdd eikd koskaan tulla tekeméénkiin rahaa (Bumrocks 20.11.2007). Myoskéin
suomalainen bloggaaja el myy mainostilaa sivustollaan (Anonyymi bloggaaja

20.11.2007).

7.3 Lainsuojattomat laulut

Suomalaiselle blogille korkeaan d4nenlaatuun panostaminen tarkoittaa kdytdnnossd sitd,
ettd MP3-tiedostot on pakattu 320 kbit/s -tasoisiksi, joka on muodostunut standardiksi
dj-kdyttoon tarkoitetuille dédnitiedostoille. Tarkoituksena on, ettéd tiedostoja on
mahdollista soittaa klubiympiristossd. Bloggaaja pitdd korkeaa laatua ylld my®os sillé,
ettd lahes kaikki blogista 10ytyvét kappaleet on nauhoitettu itse vinyylilevyiltd. Hénelle
on tirkedd, ettd tiedoston alkuperd on selvilld, koska ainoastaan silloin voi olla varma
sen korkeasta laadusta (Anonyymi bloggaaja 20.11.2007.) Bumrocks suuntaa jakamansa
kappaleet kuuntelukdyttoon ja onkin rajoittanut MP3-tiedostojen laadun 192 kbit/s:dén.
Blogin ylldpitédjien mukaan tiedostot eivét ole tarkoitettu soitettavaksi esimerkiksi

klubilla (Bumrocks 5.11.2007.)

Vanhaan musiikkiin painottuva Bumrocks ilmoittaa, ettd 75 % blogin musiikista he
nauhoittavat suomalaisen bloggaajan tapaan vinyylilevyiltd itse. 15 % musiikista

muutetaan MP3-formaattiin cd-levyiltd ja loput 10 % musiikista tulee muilta ihmisiltd
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tai sivustoilta. Kuukausittain blogi julkaisee my0s viisi vierasbloggaajan valitsemaa
kappaletta (Bumrocks 5.11.2007.) Suomalaiseen blogiin valtaosa uudesta musiikista
paityy suoraan artisteilta tai levy-yhtioiltd. Bloggaaja linkittd4 tiedostoja muista
blogeista ainoastaan siind tapauksessa, jos kyse on toisen bloggaajan tekemastd

musiikista, remixistd tai dj-miksauksesta (Anonyymi bloggaaja 20.11.2007.)

Uuteen musiikkiin keskittyva Discobelle saa niin paljon tuoretta musiikkia, ettd sivuston
bloggaajat voivat olla hyvin valikoivia sen suhteen, mitkd kappaleet pdétyvit
julkaistaviksi. Eksklusiivisesti juuri Discobellelle ldhetetyt MP3-tiedostot huomioidaan
parhaiten, silld niitd myOs blogin lukijat arvostavat eniten. Musiikki péétyy blogin
ylldpitéjille pddasiassa kolmella eri tavalla: He saavat sitd joko suoraan artistilta tai titd
edustavalta promootiofirmalta. Bloggaajat ovat my0s yhteydessi artisteihin, ja kysyvit
heiltd musiikkia. Kolmas keino hankkia uutta musiikkia on muut blogit tai
keskustelufoorumit. Discobellelld ei ole tiukkaa linjaa jaettavan musiikin ddnenlaadun
suhteen. He suosivat toki korkealaatuisia MP3-tiedostoja, mutta jos kyseessd on erittdin

kiinnostava kappale, voidaan laadusta tarvittaessa tinkid (Discobelle 20.11.2007.)

Vaikka liki 100 % kisiteltdvissd blogeissa jaettavasta musiikista rikkoo
tekijdnoikeuslakeja, yhteydenotot levy-yhtioiltd tai tekijdnoikeusjérjestoiltd ovat
harvinaisia. Blogeista ainoastaan tunnetuimpaan, Discobelleen, on otettu yhteyttd, mutta
sitd tapahtuu heidédn mukaan kuitenkin erittdin harvoin (Discobelle 20.11.2007). Tésta
huolimatta erityisesti suomalainen bloggaaja suhtautuu tiedostojen jakamiseen erittdin
varovaisesti. Hin ei esimerkiksi mainitse blogiansa jakamiensa MP3-tiedostojen
tietokentéssd, jota monet bloggaajat tekevit. Bloggaaja ei myOskéén sdilytd tiedostoja

(Anonyymi bloggaaja 20.11.2007.)

Sekd Discobelle ettd suomalainen blogi kayttavétkin tiedostojen jakamiseen luvussa 3.2
mainittuja ilmaisia online-tallennuspalveluita, joissa tiedostot sdilyvit vain rajoitetun
ajan (Discobelle 20.11.2007; Anonyymi bloggaaja 20.11.2007). Menettelyn etuna on
sen edullisuuden liséksi se, ettd kyseisilld ulkopuolisilla palvelimilla bloggaajat pysyvét
paremmin anonyymeind. Néin heité ja heiddn blogeissa jaettavia kappaleita ei voida
yhdistad yhtd helposti kuin silloin, jos MP3-tiedostot sijaitsisivat bloggaajien

henkilokohtaisilla palvelimilla. Bumrocks uskaltaa jakaa kappaleita suoraan omalta
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palvelimeltaan, mutta ladattavissa olevien tiedostojen méérd on rajattu aina vain noin

kahteenkymmeneen (Bumrocks 5.11.2007).

Discobelle uskoo, ettd useimmat levy-yhtiot ja artistit ymmartavit nykyééin blogien

merkityksen:

Uskon suurimman osan nykyisistd levy-yhtioistd ymmdrtavdn, ettd
blogipromootion pr-arvo ylittdd reilusti sen taloudellisen tappion, mitd
tamdn yhden kappaleen latauksista aiheutuu

(Discobelle 20.11.2007.)

Asiaan kuitenkin vaikuttavat levy-yhtion koko ja menettelytavat sekd artistin
tunnettuus. Asemansa vakiinnuttaneen, valtavirtasuosiota nauttivan artistin musiikin
laittomaan levitykseen suhtaudutaan luonnollisesti eri tavalla kuin pienen yhtion uuden

kiinnityksen kappaleiden jakamiseen.

7.4 Valoisa tulevaisuus

Yksi keskeinen teema, josta haastattelimme kaikkia késittelemidmme blogeja, oli
musiikkibloggaamisen ammattimaistuminen sekd alan kehittyminen tulevaisuudessa.
Halusimme tietdd heiddn mielipiteen esimerkiksi siitd, voiko ilmi6 saavuttaa
samanlaisen aseman kuin perinteiset musiikkimediat ja samalla tarjota uudenlaisia
tyopaikkoja. Kaikki haastattelemamme bloggaajat uskovat siihen, ettd musiikkiblogit
voivat muuttua tulevaisuudessa ammattimaisimmiksi. Discobellen mukaan se el
viélttamattd vaadi edes blogien sisdllon muuttumista tai kehittymisté, vaan tdhén
yksinkertaisesti vaikuttaa se, ettd blogien vaikutus kasvaa koko ajan (Discobelle
20.11.2007). Muutosta ei kuitenkaan pideté pelkdstdén positiivisena asiana. Toinen
Bumrocksin ylldpitdjistd huomauttaa, ettd lisdéntyva kiinnostus blogeja kohtaan voi
tuoda nithin yhd useammin runsaasti héntd drsyttidvid mainoksia seké erilaisia levy- ja

muiden yhtididen kanssa yhteisty0ssd tehtdvid kampanjoita (Bumrocks 5.11.2007).

Ammattimaistuminen ainakaan siten, ettd bloggaamisella voisi tienata rahaa, ei ollut

yhdellekéén haastattelemallemme bloggaajalle ajankohtainen kysymys.
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Musiikkiblogeihin keskittyvin The Hype Machine -hakukoneen kehittdneen Anthony

Volodkin idealismia tihkuvat sanat kiteyttivétkin useimpien musiikkibloggajien moton:

Musiikin jakamista, koska piddit siitd ja haluat pitdd sen avulla hauskaa.
Keskittymistd musiikkiin, ei toimintaa kavijamddrien tai rahan vuoksi

(Paneelikeskustelu 19.10.2007.)

Saattaa olla vaikea uskoa, ettd bloggaajat laittavat paljon omaa rahaa ja aikaa
toimintaan, jonka pédasiasillinen tarkoitus on vain tuottaa ihmisille elimyksid. Tdhdn
tulokseen kuitenkin pdddyimme heitéd haastatellessa. Vaikka blogi ei tuottaisikaan rahaa,
suomalainen bloggaaja ei usko, ettd ilmi0 olisi vaarassa kuolla innostuksen puutteeseen.
Joillekin musiikkibloggaajille riittda se, ettd heilld on pieni, mutta tarpeeksi
samanhenkinen lukijakunta. New Yorkissa lokakuussa 2007 jarjestettyyn Almighty
Blog -paneelikeskusteluun osallistuneen toimittajan Jaan Uhelszkin mielipiteet olivat
yhtenevid suomalaisen kanssa siitd, ettd bloggaajia ajaa eteenpéin ensisijaisesti muut

asiat kuin raha:

Kirjoitamme siitd, koska meiddn tdaytyy. Jokaisella on asia, jota hdnen
vain tdytyy tehdd. Joko teet musiikkia tai olet lddkdri... En usko, ettd olen
koskaan kirjoittanut ainoastaan myyntid edistddkseni. Kyse on loytdmisen
ilosta. Olen ndhnyt jotain ja ajatellut, ettd minun taytyy kertoa kaikille
siitd. Uskon, ettd jokainen musiikkitoimittaja aloittaa samalla tavalla

(Paneelikeskustelu 19.10.2007.)

Suomalainen bloggaaja nostaa esille ndkokulman siitd, ettd musiikkiblogit voivat
tulevaisuudessa kehittyd ammattimaisimmiksi my6s journalistisessa mielessd. Silloin ne
korvaisivat yhd enemmén painettujen medioiden sekd muiden virallisten viestimien
musiikkiuutisointia seké esimerkiksi levyarvioita (Anonyymi bloggaaja 20.11.2007.)
Almighty Blog -paneeliin osallistunut SonyBMG-levy-yhtion kansainvilisesta
markkinoinnista vastaava Karen Liebermann pitdd kehitystd toivottavana. Hanen
mukaan tulevaisuudessa ei endd vilttdméttd ole aina yhté ja ainoaa oikeaa ja mediaa
tietylle musiikkigenrelle. Musiikkilehden tai radioaseman perustaminen vaatii niin
paljon taloudellisia ponnisteluita, ettd kilpailevan median luominen oli aikaisemmin

paljon vaikeampaa. Liebermann toteaa blogien mahdollistavan sen, ettd teoriassa
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nykyédn kuka tahansa voi ryhtyd tekemédidn omaa ja parempaa musiikkijulkaisua

(Paneelikeskustelu 19.10.2007.)

Paneelissa kuitenkin todettiin, ettd blogin suosion kasvu vaikuttaa myds sithen, miten
esimerkiksi levy-yhtiot ja artistit suhtautuvat sithen. Almighty Blog -paneelin
moderaattori, yhdysvaltalaisen Wired-lehden bloggaaja Eliot Van Buskirk, huomauttaa,
ettd suosituilla blogeilla on samoja ongelmia kuin perinteisilla tiedotusvélineilla.
Kéytdnnossd tima tarkoittaa esimerkiksi sitd, ettd jos blogi sanoo artistista jotain
negatiivista, tdmén levy-yhtio ei enédd jatkossa valttdméttd jaa uutta musiikkia ja tietoa
sivustoa yllapitdvin bloggaajan kanssa (Paneelikeskustelu 19.10.2007.) Blogien suosion
kasvu saattaa siis vaikuttaa niiden luotettavuuteen ja riippumattomuuteen. The Hype
Machine -nettisivuston Antony Volodkin on kuitenkin sitd mieltd, ettd viela télla
hetkelld blogit ovat siind asemassa, etté eettisesti kyseenalaisten asioiden tekemisestd ei

ole bloggaajille juurikaan hyotyé (Paneelikeskustelu 19.10.2007).

Vaikka blogilla rahan tekeminen ei ollutkaan térkedd haastattelemillemme bloggaajille,
se on kuitenkin mahdollista. Perinteisen mainosmyynnin ohella bloggaaja voi laittaa
sivustolleen linkkejd, joista kévijit voivat ostaa suoraan artistien musiikkia. Silloin
adnitiedoston myyjd maksaa bloggaajalle Karen Liebermannin mukaan yleensd 5-20
% vilityspalkkion jokaisesta myydystéd kappaleesta (Paneelikeskustelu 19.10.2007).
Se voisiko musiikkiblogilla kerité tarpeeksi rahaa eléttiddkseen itsensd on kuitenkin
epdvarmaa. Rahan tekeminen vaatisi nimittéin paljon kévijoitd. Suositun Music For
Robots -musiikkiblogin ylldpitdja Mark Willet kertoi Almighty Blog -paneelissa, etté

hénen bloginsa ei oikeastaan ole niin suosittu kuin yleensd kuvitellaan:

Blogini ei ole kovin suosittu. Syy siihen, miksi musiikkiblogit eivdt
houkuttele niin paljon lukijoita on se, ettd ne toimivat hyvin kapealla

niche-markkina-alueella

(Paneelikeskustelu 19.10.2007.)

Willet antaakin neuvon, ettd ei kannata kirjoittaa ainoastaan musiikista. Jos laajentaa
bloginsa késitteleméaén esimerkiksi myo0s kirjoja ja elokuvia, ja pyrkii erottumaan
muista, blogin on mahdollista houkutella heti paljon enemmaén kéivijoita

(Paneelikeskustelu 19.10.2007.)
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My6s oman musiikin myyminen on yksi tapa tienata bloggaamisella. Jotkut blogit
ovatkin perustaneet levy-yhtigitd, jotka toimivat sivuston yhteydessa. Idea on Wired-
lehden Eliot van Buskirkin mukaan jarkevi, silld bloggaajien musiikkimakuun luotetaan
ja heilléd on jo valmiiksi kontakteja. Toiminta ei kuitenkaan vélttamattd ole tdysin
ongelmatonta. Van Buskirk huomauttaa, ettd oman musiikin myyminen ja promootio
saattaa vaikuttaa blogin uskottavuuteen (Paneelikeskustelu 19.10.2007.) Levy-yhtioina
toimivilla blogeilla on mahdollisuus kayttdd asemaansa tietoisesti hyvéksi, jolloin
niiden toiminta ei vélttamaéttd ole endd yhtd puolueetonta kuin tavallisten
musiikkiblogien. My6s muut musiikkiblogit saattavat aiheuttaa levy-yhtioini toimiville
blogeille ongelmia: Mark Willet uskoo, ettd levy-yhtioblogien on vaikea saada
nikyvyyttd muissa musiikkiblogeissa. Hinen mukaan timé onnistuu ainoastaan silloin,

jos yhtion julkaisema kappale on erityisen hyvé (Paneelikeskustelu 19.10.2007.)

Vaikka perinteiset tekstipohjaiset musiikkiblogitkin ovat vasta kehittyméssd, Almighty
Blog -paneelin yksi teemoista oli musiikkibloggaamisen tulevaisuus. Panelistit uskoivat,
ettd teknologian kehitys tuo lisdd mahdollisuuksia bloggaamiseen. SonyBMG:n Karen
Lieberman uskoo, ettd nopeutuvat matkapuhelinverkot tekevit bloggaamisesta
tulevaisuudessa vieldkin reaaliaikaisempaa (Paneelikeskustelu 19.10.2007). Wired-
lehden Eliot Van Buskirk uskoo, ettd jossain vaiheessa déini- tai vidleomuodossa
tapahtuva bloggaaminen voisi olla varteenotettava vaihtoehto. Télld hetkelld
suurimpana ongelmana hén pitdé kuitenkin sitd, ettd dénen ja videon siséltd on
mahdotonta etsii tietoa. Niin kauan, kun d4ni- tai kuvatiedostosta ei voi etsid tietoa
hakusanoja kéyttéen, hin uskoo, ettéd perinteiset tekstipohjaiset blogit séilyttavit

suosionsa (Paneelikeskustelu 19.10.2007.)

8 YHTEENVETO

Kuten saamme jatkuvasti kuulla ja lukea, musiikkibisnes eldd murroskautta.
Digitalisoituminen vaikuttaa sekd kuluttajiin ettd alan ammattilaisiin. Aiheesta on
kirjoitettu laajasti jo ennen tdtd tyotd, joten yleisen tilannekatsauksen sijaan koimme
tarkeimméksi pureutua niihin seikkoihin, jotka ovat muutoksen alla elektronisessa
tanssimusiikissa ja sen promootiokédytdnndissd. Tarkoituksemme ei mydskédén ollut

luoda opasta 2000-luvun musiikkipromootioon, vaikka kartoituksemme tulokset ja
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kartoittavaa teosta. Taméa opinndytetyo pyrkii auttamaan nimenomaan blogien
merkityksen ja mahdollisuuksien ymmértédmistd musiikin ja varsinkin sen promootion

parissa tyoskenteleville.

Suomessa ilmi6 odottaa vield suurempaa suosiota, mutta toisaalta internetissé tapahtuva
markkinointi ei ole tarkasti sidottu kansallisuuteen tai fyysiseen sijaintiin. Paikalliset
markkinat eivét ehké toistaiseksi inspiroi tuottajatahoja ottamaan blogeja sen
suuremmin huomioon, mutta kansainvalisilld niche-markkinoilla toimiville ne saattavat
olla olennaisen tarked apuvéline. Blogipromootio on edullista, nopeaa ja omiin
suosikkigenreihinsd erikoistuneiden bloggaajien ansiosta siitd voidaan tehda tarkasti

kohdennettua.

Kokemattoman tuottajan ei kannata rynnétd materiaalinsa kanssa musiikkiblogosféériin
suin pdin, vaan tutustua ensin sen toimintaan kadytdnnossd ja kartoittaa itselleen
mahdollisia yhteistyokumppaneita. Tapahtumajérjestéjin roolissa toimivalle tuottajalle
musiikkiblogit ilmaisevat etenkin uusiin akteihin kohdistuvaa kiinnostusta, silld fanien

reaktiot ja niistd syntyneet keskustelut ovat jokaisen luettavissa.

Tdma sujuvana parityond syntyneen opinndytetyon tekeminen oli antoisaa varsinkin
haastattelujen osalta. Haastateltaviksi valitut henkilt osoittautuivat onneksemme
asiantunteviksi ja yhteistyohaluisiksi. Vaikka aihe oli meille jo ennen tyon aloittamista
kohtuullisen tuttu, saimme kuulla kallisarvoisia huomioita ja mielenkiintoisesti

toisistaan poikkeavia ndkokulmia.

Emme haastatelleet tyotd varten monikansallisia levy-yhti6té tai tekijdnoikeusjarjestojd.
Musiikkibloggaaminen tuntuu olevan toistaiseksi vieras aihe kyseisten tahojen
kotimaisille edustajille ja heidén kantansa asiaan olisi ollut ennalta arvattava: musiikin
luvaton jakaminen on véirin ja siitd tulee rankaista — lienee samantekevad, leviaako
materiaali blogissa vai esimerkiksi vertaisverkossa. Erityisesti suomalaisen musiikin
parissa toimivien blogien méérén ollessa toistaiseksi kdytdnnOssad olematon, emme
kokeneet olennaiseksi selvittdd monikansallisten levy-yhtididen kotimaisten

kokemusta aiheesta kansainvalisilld musiikkimarkkinoilla. Suurimmat

“blogimenestykset” ovat ldhes jdrjestdén tulleet independent-levy-yhtioiden talleista.
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Tekijdnoikeusmielessd koemme blogilevityksen varsin hyvéksyttavaksi etenkin
vanhemman ja vihemmén tunnetun musiikin osalta: eihén artisti tai levy-yhtio saa
siivua silloinkaan, kun kuluttaja ostaa levyn kéytettynd levykaupasta, divarista tai
nettihuutokaupasta. Blogosféérissd sen sijaan unohdettu ja uudelleen 10ydetty musiikki
voi kiinnittdd suurenkin joukon huomion ja johtaa kenties virallisiin
uudelleenjulkaisuihin tai jopa artistin uran aktivoitumiseen vuosien tauon jilkeen.
Bloggaajien yleinen kéytanto olla jakamatta levyjd kokonaisuudessaan ja ohjata kédvijd
digitaalista tai fyysistd ddnitettd myyvéédn kauppaan tukee vaikutelmaa, ettd musiikin
tekijoitd halutaan tukea, eikd kayttad hyviksi. Vaikka bloggaaminen ei aina
noudatakaan lain kirjainta, késittelemiemme blogien kohdalla viranomaisten tai levy-
yhtididen yhteenotot olivat harvinaisia. Se viestii siitd, ettd blogien promootioarvoa

aletaan ymmdrtdd ja arvostaa, eikd niitd rinnasteta niitd esimerkiksi piratismiin.

Tyotéd tehdessdmme tuli ilmi, ettd yhd useammat nykypéivén artistit ja tuottajatahot
suhtautuvat ylipdédtdin musiikin ilmaiseen jakamiseen hyvéksyvésti — on sisiistetty, etté
musiikkibisneksen ansaintalogiikka on muuttunut ja myos elektronisen musiikin
alueella pdépaino tuntuu olevan keikkailussa. Jos vield 1990-luvulla elektronisen
musiikin artistin kiyntikortti aktiiviseen keikkaeldmaéin olivat levytykset, nykypdivina
blogin ylldpitdminen tai vaikkapa itse tehtyjen bootleg-remixien avulla niitetty maine

voi olla yhtd olennaista.

Klubi- ja dj-kulttuurissa blogit ovat yksi osa digitalisoitumista; jotkut ndkevét ne vain
uutena alustana musiikin jakamiselle. Suurempi muutos kulttuurissa onkin se, ettd levyn
fyysinen omistaminen ei enéé ole ratkaisevaa. Levykokoelmat siirtyvit kovalevyille ja
kerran digitaaliseen muotoon saatettu kappale saa helposti uusia omistajia vaikkapa
sahkopostitse tai kenties julkisesti blogissa. Ammatillisessa mielesséd kyse on nykyéian

enemmaénkin siitd, kuka tiskijukista saa tiedostot kiytt6onsd — ja misséd vaiheessa.

Levy-yhtididen ndkokulmasta musiikkiblogit ovat hienovarainen ja varsin lahjomaton
media, joita tdytyy ldhestyd kunnioituksella ja mieluiten yksilollisesti. Suhteen
ylldpitdminen saattaa olla yhti6lle rutiininomaista tiedottamista tyoladampéad, mutta

parhaimmillaan blogi on palkitseva yhteistydkumppani.

Tiettyd vilpittomyyden ja epdkaupallisuuden henked voi musiikkiblogeista aistia

kauttaaltaan. Blogeja tarkastellessamme tuli ilmi, ettd suosituimmatkin antavat
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mainostilaa hyvin harkitusti ja toisinaan vain tarkasti oman alansa toimijoille, vaikka
monelle yritykselle kyseessi olisi varmasti ihanteellinen paikka mainostaa. Bloggajien
mainosvastaisuus voi liittya siihen, ettd he haluavat pysya tdysin riippumattomina.
Vaikka mainokset eivit velvoittaisikaan bloggaajia mihink&én, ne saattavat kuitenkin
antaa kévijoille vaarinlaisen viestin ja heréttdd keskustelua bloggajan motiiveista, joka
taas el tee hyvéé blogin uskottavuudelle. On oivallettu, ettéd blogilla voi tienata
muillakin tavoin; yhd useampi liittdé postauksiinsa linkin musiikkia myyvédin kauppaan

ja saa siitd hyvdstd valityspalkkion.

Pyrimme selvittiméain haastateltaviemme mielipiteitd myOs blogien
tulevaisuudennédkymisté ja kenties nykyistd ammattimaisemmasta olemuksesta. Monet
pitivit ammattimaistumista ja journalistisen tason kohentumista hyvin mahdollisena,
mutta toisaalta musiikkiblogien tyyli on usein tarkoituksellisesti painettua
musiikkimediaa maanldheisempdd, “ystévaltd ystdville” -henkistd kommunikointia — ja
Jjuuri téllaisena mediana blogien merkityksen uskottiin kasvavan. Vaikka my0s
perinteiselle musiikkimedialle tuntuu edelleen olevan kysyntaé, varsin olennainen
kysymys kuuluu: Miksi ainoastaan lukisit musiikista, jos pystyt samalla myos
kuuntelemaan sitd? Tuottajina, promoottoreina, muusikkoina ja dj:ni ja jidimme
seuraamaan blogosfairin kehitystd — etsiméén, 10ytiméain ja jakamaan edelleen uutta

suosikkimusiikkiamme.
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LITE 1: Kysymyslomake bloggaajille

1. How would you describe the concept of your blog? What’s your blog’s niche? How did
you come up with the idea to start this kind of blog?

2. Reasons for keeping a music blog? What keeps you doing it?

3. Has blogging affected your career as a journalist/musician/dj/ etc.?

4. In average, how many daily/weekly hits does your blog get?

5. Where do you get the music content of your blog? Do you get files or cds from labels or
artists? Do you link from other blogs? Do you upload music that you have purchased
yourself? Do you post exclusive versions of tracks — made by yourself or someone else?
6. If it's yours to decide, what is the quality (Kbit/s) of the MP3s you post? Is there a
particular reason for this (e.g. are the files aimed for dj use or just to give the listener a
preview of the track?)

7. Have labels or copyright organizations asked you to take down any tracks?

8. Have you come up with a way to monetize your blog? Or is this even important to you?

9. How do you see the future of MP3 blogs? Will the content change? Will more money be
involved? If so, how will this affect the blogs and bloggers?



