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Finland och Ryssland har alltid haft en sarskild relation. Sedan 1800-talet har
landernas forhallanden varit i konstant forandring och pa grund av geografisk
narhet har det som sker i grannlandet intresserat bada lander. | Finland har man
alltid varit intresserad av hur andra lander inklusive Ryssland ser pa oss.
Finlandsbilden i Ryssland ar ett ofta undersokt tema. Finland férsdker liksom
andra lander ocksa skapa en viss bild av sig sjalvt och framkalla vissa
forestallningar om landet. Finlands och Rysslands sarskilda relationer stracker
sig aven till turismen. Finlandare boérjade resa till Sovjetunionen redan pa 1920-
talet och sedan dess har finska turister varit en viktig turistgrupp i Ryssland. Aven
om staterna forsoker skapa en viss bild av sig sjalva ligger turisterna utanfor den
officiella processen for hur sadana bilder skapas, och staten kan inte bestamma
turisternas beteende. Medierna har ett starkt inflytande pa den bild vi har av
omvarlden, och darfor ar det ocksa viktigt att sarskilt underséka hur finska turister
behandlas i den ryska pressen.

Syftet med denna avhandling ar att underséka vad man far for bild av finska
turister utgaende fran analyser av ett urval av nyhetsartiklar. Jag analyserar i
vilket sammanhang det skrivs om finska turister, hurdant sprak som anvands om
finska turister och om det har skett nagon férandring i beskrivningen, och i sa fall
vilken. De analyserade artiklarna ar publicerade i tidningen Vyborgskie
vedomosti under aren 2000-2021.

Analysen var en kvalitativ analys av innehallet med innehallsanalys som metod.
Det som ocksa evaluerades var vilken installning till de finska turisterna som
artiklarna speglar: ar det som berattas nagot positivt eller negativt. Resultaten
presenteras med exempel ur artiklarna. Forskningsresultatet visar att de finska
turisterna ar ett konstant tema i Vyborgskie vedomosti och fastan det finns nagra
artiklar som ar negativa med tanke pa den bild de skapar av finska turister ar
artiklarna i allmanhet mycket positivt skrivna. Det kommer ocksa tydligt fram att
de finska turisterna fortsatter att vara viktiga fér Viborg och att det finns mycket
samarbetet mellan Finland och Viborg och Ryssland under den undersokta
perioden.
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1 Inledning

Finland och Ryssland har alltid haft en sarskild relation och sedan bérjan av 1900-
talet har finlandare rest till Sovjetunionen och Ryssland. Finska turister har blivit
"beréomda” i Ryssland bland annat for sitt intresse for att kdpa billig vodka och
bensin, men ocksa pa grund av sina férehavanden med lokala brottslingar. Det
har utférts manga undersokningar av hur Finland behandlas i rysk press, hurdan
Finlandsbilden i Ryssland ar och hur ryssarna forhaller sig till Finland, men hur
finska turister behandlas i den ryska pressen har inte uppmarksammats speciellt
av forskarna. Att undersdka finska turister ar viktigt av tva orsaker. Medan stater
forsoker skapa en sa bra bild som mdjligt av sig sjalva star turister for det forsta
utanfor den officiella processen for hur sadana bilder skapas och staten kan inte
paverka deras beteende. For det andra har medierna ett starkt inflytande pa den
bild vi har av omvarlden och andra manniskor, sa det ar viktigt att undersdka
finska turister genom nyhetsartiklar. Det som i Ryssland skrivs om finska turister
kan ocksa ses som en del av en bredare kontext: den bild andra nationaliteter
har om ett land och de stereotyper de har paverkar staternas relationer
sinsemellan.

| denna avhandling kommer jag att undersoka vad det ar som skrivs om
finska turister i Ryssland. Jag granskar nyhetsartiklar i den ryska tidningen
Viyborgskie vedomosti som finns att tillga i databasen Integrum. Undersokningen
utférs genom kvalitativ innehallsanalys. Som utgangspunkt fér undersékningen
anvander jag boken Neukkuturismi — Neuvostoliiton matkailun historia av Ville-
Juhani Sutinen (2022). Sutinen har skrivit en omfattande bok om temat och for
att skapa en helhetsbild av turismen och dess historia i Sovjetunionen anvander
han bade finska och ryska arkiv, finska och ryska resebroschyrer, finsk och rysk
skonlitteratur och forskningslitteratur. Sutinen har ocksa intervjuat tva finska
researrangorer. Forutom de finska turisternas historia i Sovjetunionen kommer
jag att diskutera begreppen image och stereotyp och belysa vilken image Finland

traditionellt har haft i Sovjetunionen och Ryssland.



1.1 Syfte

Min undersdkning ar inspirerad av mitt eget intresse for turismen mellan Finland
och Ryssland och dess utveckling. Syftet med min avhandling ar forstas att sjalv
fa veta mer om temat och bekanta mig med &mnet som intresserar mig
personligen, men jag anser ocksa att genom att speciellt undersdka turister far vi
ett nytt perspektiv pa relationerna mellan Finland och Ryssland.

Mina forskningsfragor ar:

1. Vad har det skrivits om finska turister i Vyborgskie vedomosti mellan 2000—
20217
1.1.1 vilket sammanhang skrivs det om finska turister dvs. vad handlar
nyheterna om?
1.2. Hurdant sprak anvands om finlandarna, finns det nagra sarskilda ord?
1.3.Har det skett nagon férandring i beskrivningen och i sa fall vilkken?

Malsattningen med forskningen ar att undersoka vad man far for bild av finska
turister utgaende fran de analyserade nyhetsartiklarna och om resultatet kan
jamféras med historien om finlandarnas turism till Sovjetunionen. Min

undersokning galler 2000-talet innan Ryssland anfoll Ukraina.

1.2 Disposition

Den har pro gradu-avhandlingen bestar av fem huvudkapitel samt inledningen. |
inledningen presenteras varfor det undersokta temat ar viktigt och vad som har
undersokts tidigare om temat. | inledningen presenterar jag ocksa
undersokningens syfte, forskningsfragor och malsattningen. | det andra kapitlet
presenterar jag begreppen "turism”, "image” och “stereotyp” och bekantar mig
med turismens och turismforsknings historia. Det tredje kapitlet handlar om
Finland och Ryssland: vilken bild man har i Ryssland om Finland och hurdan
turism det har funnits mellan landerna. Det fjarde kapitlet presenterar
undersokningens metod och material och i kapitel fem presenterar jag hur jag
genomférde analysen och vilka resultaten var. | kapitlet sex sammanfattar jag
min undersodkning och diskuterar resultaten mot bakgrund av forskningslitteratur;

jag ger ocksa nagra forslag till vidare forskning.



2 Teoretisk bakgrund

| det har kapitlet diskuteras centrala begrepp inom turismforskning. Jag bérjar
med att definiera begreppet turism och presenterar ett begreppsligt ramverk for
att precisera turismens egenskaper. Forsta delen av kapitlet motiverar ocksa
turismens betydelse. | andra delen av kapitlet koncentrerar jag mig pa turismens
historia och diskuterar dess utveckling over tid. Tredje delen av kapitlet handlar

om turismforsknings historia fran dess bdrjan fram till idag.

2.1 Turism

2.1.1 Definition av begreppet turism

Det finns otaliga definitioner av turism, var och en med lite olika betoningar.

Varldsturismorganisationen (UNWTO) definierar turism pa foljande satt:

Tourism is a social, cultural, and economic phenomenon which entails the
movement of people to countries or places outside their usual environment
for personal or business/professional purposes. These people are called
visitors (which may be either tourists or excursionists; residents or non-
residents) and tourism has to do with their activities, some of which involve

tourism expenditure. (The World Tourism Organization 2023)
Turist ar da enligt UNWTO:
A visitor (domestic, inbound or outbound) is classified as a tourist (or

overnight visitor), if his/her trip includes an overnight stay, or as a same-day

visitor (or excursionist) otherwise. (The World Tourism Organization 2023)



Definitionen av turism ger sig en bas for att bekanta lite narmare med turismen.
For att skapa en bredare kontext for turismen kan man vanda sig till Burkart och
Medlik (1981). De bodrjar med att betona anledningarna till att det ar viktigt att
definiera begreppet turism. Vill man undersdka turism, maste man definiera
begreppet for att veta vad fenomenet omfattar. Vad det omfattar maste ocksa
vara kant for att det ska kunna matas. Burkart och Medlik (1981, s. 41-42) har

skapat ett konceptuellt ramverk for att foérsta turismens egenskaper:

1. Turism ar forflyttning av manniskor fran en plats till en annan.

2. Turism bestar av tva delar: att forflytta sig till destinationen och att utféra
av aktiviteter dar.

3. Allt detta sker utanfér den normala livsmiljon och de aktiviteter som
utfoérs pa destinationen skiljer sig fran de dagliga aktiviteterna hos dem
som bor pa destinationen.

4. Resan till destinationen ar kortsiktig, avsikten ar att atervanda darifran
inom dagar, veckor eller manader.

5. Destinationer besdks av andra skal an med avsikten att flytta dit

permanent eller att fa arbete dar.

Enligt Burkart och Medlik (1981, s. 42) ar turism till stor del nagot som gors for
ndjes skull. Det boér ocksa noteras att all turism kraver resande, men inte allt
resande ar turism.

Burkart och Medlik (1981, s. 1 av opaginerat forord) menar vidare att turism
ar av stor betydelse for ekonomin i manga lander, och for de lander, stader och
regioner som lockar manga turister ar turismen en betydande valstandsfaktor.
Turism skapar valstand och arbetsplatser och den kan anvandas for att utnyttja
naturresurser som annars skulle sta oanvanda, till exempel strander och
bergstrakter. Turism ar ocksa en inkomstkalla for manga transportforetag,
inkvarteringsforetag och anstallda inom nojesbranschen. Turism ar ett komplext
fenomen, for férutom att olika aktorer fran olika falt ar involverade i turism
paverkar den aven administrationen bade pa nationell och pa lokal niva. Forutom
ekonomisk betydelse har turism aven social, politisk och kulturell betydelse.

Vilka andra betydelser kan turism ha? Jamal och Robinson (2009, s. 5)

papekar att turism framfoér allt handlar om kultur och att dess nytta bygger pa att



uppleva och uttrycka kulturer. Turism hjalper oss att forsta oss sjalva och andra
och var relation till varlden. | grunden handlar turismen om de mycket personliga
upplevelser en turist far nar hen méter nya kulturer och tillbringar tid pa en plats
dar manniskor beter sig och talar olika. Burkart och Medlik (1981, s 59) papekar
aven att turism kan oka forstaelsen mellan nationer. Umgange mellan turister och
lokalbefolkningen kan ge bada parter nya perspektiv och vara mycket larorikt.

I min undersokning kommer begreppen turism och turist anvandas for att
hanvisa till finlandare som reser till eller besdker Ryssland pa fritiden och
antingen Overnattar dar eller endast besoker landet utan att tillbringa mer tid dar

an en dag.

2.1.2 Turismens historia

Varlden som vi ser och upplever den idag ar resultatet av turism. Jamal och
Robinson (2009, s. 4) menar att turismen har sitt ursprung i manniskornas
grundlaggande behov att flytta pa sig, de var tvungna att forflytta sig for att hitta
mat eller tak 6ver huvudet. Senare blev det handeln eller sbkandet efter battre
livsforhallanden som gjorde att manniskor forflyttade sig. Krig, konflikter och
erdvrandet av territorium har ocksa fatt manniskor att forflytta sig.

Enligt Vukoni¢ (2012, s. 5) ar det svart att schemalagga turismens historia
pa en exakt tidslinje, for olika forskare betonar olika tidpunkter. Det ar viktigare
att diskutera orsakerna varfor vissa handelser anses vara betydande. Tidslinjen
blir viktig nar vi pratar om olika handelsers relationer.

Turism och resande ar starkt relaterade. Vissa forskare ser ursprunget till
turismen redan pa medeltiden, i det antika Egypten eller under Romartiden, aven
om resor pa den tiden inte kan kallas turism som vi forstar den idag (Vukoni¢
2012, s. 5). 1600-talet kan ocksa ses som startpunkten for turismen, da sarskilt
unga brittiska man akte pa sin sa kallade Grand Tour genom Europa. En annan
viktig period ar den romantiska perioden pa 1700-talet, da poeter och forfattare
reste till andra lander for att bli mer civiliserade (Vukoni¢ 2012, s. 6). Enligt
Vukoni¢ (2012, s. 8) var turismen ursprungligen ett europeiskt fenomen och enligt
Burkart och Medlik (1981) var turismen ursprungligen aven ett mycket brittiskt

fenomen (Burkart & Medlik 1981, s. 2 av opaginerat forord).



Burkart och Medlik (1981, s. 6) framhaver att den stora vandpunkten i
turismens historia intraffade i och med den industriella revolutionen, som
forandrade det ekonomiska livet och nationalekonomin. Den industriella
revolutionen som bdrjade i Storbritannien hade stor paverkan pa turismen
Overhuvudtaget. | Storbritannien accelererade industrialiseringen migrationen
fran landet till stader och skapade en ny rikare samhallsklass vars rikedom inte
langre var knuten till markdgande. Den industriella revolutionen mdjliggjorde nya
reseformer for turismen, namligen fartyg och jarnvagar. Nar olika former att rora
sig blev vanligare féddes ocksa en marknad fér researrangorer, och i och med
det, borjade hotellbranschen vaxa (Burkart & Medlik 1981, s. 11, 14). Pa grund
av varldskrigens inflytande blev bilar och flygplan vanligare aven for
privatpersoner. Varldskrigen hade ocksa biverkningar pa turismen, fér i och med
krigen larde soldater oundvikligen kdnna andra lander och efter krigen bdrjade
manniskor sdka ett lyckligare liv dar resor var en vasentlig del (Burkart & Medlik
1981, s. 24). Efter varldskrigen stabiliserades ocksa arbetsdagen i stort sett pa
atta timmar, vilket gjorde att manniskor fick mer fritid, som ar en vasentlig del av
turismens utveckling. Turismen bdrjade ocksa ses som en ekonomisk faktor som
paverkar den nationella ekonomin (Vukoni¢ 2012, s. 8-9).

Pa 1960-talet vaxte researrangdrernas roll i turismbranschen annu mer och
att anlita researrangorer var mycket populart i Europa, sarskilt i Storbritannien,
Vasttyskland och Skandinavien. | och med detta vaxte aven hotellverksamheten
och flygbolagen bérjade samarbeta med researrangorer (Burkart & Medlik 1981,
s. 32-33). Pa 1970-talet var turismen inte avsedd bara for en viss del av
befolkningen, utan den blev en aktivitet som gynnades av massorna. Pa 1970-
talet uppstod ocksa for forsta gangen oro for turismens miljoeffekter (Burkart &
Medlik 1981, s. 24, 35). For att forsta varfor turismen ar sa viktigt idag maste vi
forsta vad som har lett till dess utveckling. Page (2019, s. 11-12) tar fram
begreppet "Leisure Society” som ar ett begrepp myntat av sociologer pa 1970-
talet. Detta betyder att medelklassen har mojlighet att resa allt oftare och en del
av tillgangarna reserveras specifikt for resor. Sedan 1990-talet har 6kningen av
internetanvandning gjort marknadsféringen av resor lattare. Okningen av
lagprisflygbolag under 2000-talet har accelererat resandet annu mer, och
framvaxten av sociala medier har skapat sajter som till exempel TripAdvisor dar

manniskor sinsemellan kan dela sina upplevelser av olika destinationer.



Sammanfattningsvis kan man saga att historiskt sett har turismen varit en produkt
av ekonomiska och sociala férandringar, som senare accelererades av nya
specialiserade aktorer inom omradet och annu senare av uppkomsten och 6kad

anvandning av internet och sociala medier (Burkart & Medlik 1981, s. 50).

2.1.3 Turismforskningens historia

Oavsett turismens mangfacetterade historia ar manga forskare eniga om att den
moderna turismen boérjade 1841 da Thomas Cook organiserade sin allra forsta
resa. Nar vi pratar om relationen mellan turism och forskningen kring turism ar
det viktigt att notera att ordet turist dok upp i sprakbruket innan ordet turism, vilket
betyder att det fanns turism innan man bdrjade forska i den eller skapa en
teoretisk referensram kring fenomenet (Vukonic¢ 2012, s. 3).

Enligt Jamal och Robinson (2009, s. 3) ar det viktigt att forska i turismen pa
grund av manga olika orsaker. For det forsta ar turism ett globalt fenomen med
bade sociala och miljomassiga effekter. For det andra majliggér forskningen
studier av turismupplevelser och upplevelser av att bedriva turism. For det tredje
kan man genom att forska i turism komma till ratta med globaliseringens problem.
For det fjarde bor turismforskningen atminstone teoretiskt paverka politiska beslut
pa internationell och lokal niva.

Page (2019, s. 9-10) papekar att fastan turism ar ett ganska nytt
forskningsomrade kan dess historiska rétter i alla fall sparas. Page framhaver att
problemet med forskningen kring turism ar dess tvarvetenskapliga karaktar.
Amnet har diskuterats ur ekonomins, geografins och psykologins synvinklar.
Enligt Page har saker och ting inte heller alltid satts i en bredare kontext, vilket
har skapat osakerhet om hur turism egentligen borde undersokas. Page tycker
att vi behdver skaffa oss en fundamental férstaelse om turism for att forsta dess
paverkan och problem.

Vukoni¢ (2012, s. 7-11, 14-21) har forsdkt gdéra en omfattande
sammanstallning av de viktigaste teoretikerna och forskarna samt av milstolpar i
turismforskningens historia. | slutet av 1800-talet publicerades de forsta
specialistpublikationerna om turism i Schweiz, Italien och Osterrike, dar turismen

forst dok upp i Europa. Syftet med arbetet var att géra nagon form av statistisk
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redogorelse av detta nya fenomen, namligen turismen. De forsta publikationerna
om férhallandet mellan turism och kultur dok upp pa 1920-talet. Pa 1930-talet
kom den forsta publikationen som handlade om turismens inverkan pa den
nationella ekonomin. Eftersom turismen var mest utvecklad i Europa, dar
varldskrigen agde rum, ar det naturligt att turismen minskade under krigen, och
foljaktligen finns det ocksa mindre publicerade forskningslitteratur om turism fran
den tiden. Efter varldskrigen okade forskningslitteraturen avsevart. For forsta
gangen blev det ocksa viktigt att skapa en definition av turism sa den kunde
utforskas och studeras ordentligt. Pa 1960- och 1970-talen dok det ocksa upp
forskare fran andra lander an Europa. Pa 1970-talet var forskarna intresserade
av marknadsféringen av turism och det utvecklades teorier om hur man kan
utveckla och planera turism. P& 1980- och 1990-talen bérjade forskarnas
uppmarksamhet fokusera pa de problem som turismen orsakade. Sociala och
miljdomassiga problem uppstod som forskningsteman. Relationen mellan turism
och religion boérjade ocksa intressera forskarna. Pa 1990-talet uppstod nya
termer som turism management, hallbar turism och ansvarsfull turism. Pa 1990-
talet studerades forhallandet mellan turism och politik och vid millennieskiftet
borjade turismen ses ur ett makroekonomiskt perspektiv, som en del av en storre
helhet. Nya forskningsdmnen var ocksa researrangoérernas roll i utvecklingen av
turismen. Sedan boérjan av 2000-talet har turism studerats utifran
krishanteringsperspektiv.

Turism har undersdkts av manga olika vetenskapsdiscipliner. Min
undersokning ar en fortsattning pa tidigare forskning och syftet ar att ta reda pa
vad ar det som skrivs om finska turister i rysk media. Det finns manga
undersokningar av hur Finland presenteras och handlas i ryska pressen, men
forskarnas uppmarksamhet har inte riktats sarskilt mot turister. Min undersékning
efterstravar att ta reda pa nar finska turister hamnar i rubriker Ryssland och att

beddéma vilken image artiklarna skapar av Finland och finlandare.

2.2 Image

Begreppet image ar mycket vanligt idag och det kan anvandas i manga olika

sammanhang. Vi stoter pa ordet image i affarslivet eller i olika nyhetsartiklar om
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kandisar. Idag ar det manga som efterstravar att skapa en bra image av sig sjalv
i sociala medier for att till exempel bli anstalld i nagot foretag. Stater, stader och
kommuner forsoker ocksa att skapa en viss image for att locka turister eller nya
invanare. Image anvands i olika sammanhang och darfér ar det inte sa enkelt att
greppa dess innebdrd (Karvonen 1997, s. 11).

Nationalencyklopedin (2023, s.v. image) definierar begreppet image pa
féljande sett: "inom marknadsforing den bild av sig sjalv, foretag eller produkt som
man vill visa upp for andra”. Begreppet image lanades fran engelskan pa 1960-
talet och enligt Nationalencyklopedin (2023) kan det ocksa anvands da man
menar en mer allman uppfattning om nagot till exempel en offentlig person. |
Nationalencyklopedin (2023, s.v. image) ges ocksa en annan betydelse férimage
som anvands inom psykologi: ” den bild av sig sjalv som man vill visa upp infor
andra”. | engelskan har ordet image manga olika betydelser men den definition
som har lanats till svenskan kan hittas till exempel i Oxford Dictionary (2023, s.v.
image): "the impression that a person, an organization, a product, etc. gives to
the public”.

Image som begrepp (Karvonen 1997, s. 11) uppstod i USA pa 1950-talet da
varlden  enligt vissa forskare évergick fran kapitalismen till postmodernismen,
tv fick sin uppkomst och marknadsféringen blev allt viktigare for att salja
produkter. De finns en mangd definitioner av ordet image, men Karvonen (1997,
s. 30) framhaver helhetstankande, det vill sdga att en image formas pa basis av
olika kallor och genom allt material som finns att tillga. Karvonen (1997, s.12—-14)
fragar "vad ar en image?”, och i sin doktorsavhandling narmar han sig amnet ur
olika synpunkter. Enligt Karvonen ar de tva vanligaste approacherna till image
foljande: den forsta ar vanlig i marknadskommunikation dar image anvands for
sales promotion och den andra ar olika forskares tankesatt att image bara ar en
illusion som anvands for att bygga kulisser. Karvonen forhaller sig kritiskt mot de
vanliga approacherna och narmar sig image ur den relativa ontologins perspektiv.
Han menar att image ar nagot som formas och utformas i relation mellan
foreteelser. Det finns ingen verklighet som uppenbarar sig efter att kulisserna har
ramlat och verkligheten kan inte uppfattas som nagot absolut. Det finns bara
foreteelser som uppenbar sig och besannas i relation till varandra.

Begreppet image uppstod alltsd i USA och den som gav upphov till
diskussionen om image var Walter Lippmann (Karvonen 1997, s. 55). | verket
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Public Opinion (1921) behandlar han problematiken kring image, publicitet och
propaganda. Lippmann (1921, s. 25) sager att vara handlingar inte ar baserade
pa absolut vetande utan pa bilder vi sjalva har skapat eller som ar givna till oss.
Enligt Lippmann beter vi oss pa basis av vara férestallningar om varlden samtidigt
som vara handlingar har inflytande pa den riktiga varlden som den ar. Karvonen
(1997, s. 58) sammanfattar det som Lippmann talar om: verkligheten och de
bilder vi har om den, ar tva olika saker. Den modell vi har i vart huvud kan vara
korrekt, men den kan ocksa vara fel, begransad eller gammalmodig. Lippmann
(1921, s. 16) tillagger att verkligheten ar for svar for oss att begripa och det ar
darfor vi efterstravar att forenkla den i vart huvud. Lippmann var den som forst
uppfattade begreppet image sa som vi idag forstar det.

Den andra imageforskaren Karvonen (1997) lyfter fram ar Daniel J.
Boorstin. Boorstins verk The Image. A Guide to Pseudo-Events in America (1977)
ar enligt Karvonen (1997, s. 77) en kritisk beskrivning av hur vi skapar en kulturell
overklighet. Boorstin pastar att den sanna verkligheten ersatts av artificiella
reproduktioner. Boorstin (1977, s. 6) anser att vi har sa héga férvantningar om
varlden att vileverien varld av bilder. Enligt Boorstin (1977, s. 185-193) arimage
nagot syntetiskt och planerat, en personlig profii av en individ, produkt,
organisation eller service. Boorstin framhaver att till imagens saregenskaper hor
att den ar trovardig, passiv i det avseendet att verkligheten maste anpassa sig
enligt imagen och inte tvartom, simplifierad och vadjar till vara sinnen. | Boorstins
tankar ar image nagot mangtydigt som reflekterar vara sinnen, férvantningar och
verklighet. Karvonen (1997, s. 85) kritiserar att Boorstin for mycket betonar
relationen mellan "det goda och det onda”. F6ér Boorstin ar image nagot ont. Men
enligt Karvonen har Boorstin och Lippmann nagot gemensamt fér bada tycks vara
eniga om att image ar nagot artificiellt.

Hur kan man da férsta vad image betyder? Ar image nagot artificiellt och
finns bakom den sanna verkligheten? Karvonens tankar om image som nagot
som utformas i relation mellan foreteelser ar en bra sammanfattning av image
med tanke pa hur vanligt det i dagens samhalle ar att fa och skapa information
genom olika medier. Karvonen tror inte att det finns nagon riktig verklighet bakom
de bilder vi har i vart huvud. Lippmann i sin tur betonar att varlden ar for komplex
for oss att forstd men de bilder vi har kan vara felaktiga eller korrekta. Boorstin

tycks anse att image ar nagot helt syntetiskt. Karvonen (1999, s. 32) gér annu
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skillnad mellan termerna image och férestélining. Han framhaver att image har
mer att gora med kommunikation och sandning av olika meddelanden, medan en
forestallning har mer att géra med individens egna tolkningar pa grund av alla de
meddelanden hen har fatt. Hur individen tolkar de meddelanden hen stoter pa
paverkas av hens egna erfarenheter.

Med tanke pa min undersdknings forskningsfragor ar det viktigt att ta upp
annu en synpunkt pa image. Nar det galler internationella relationer ar image ett
av de viktigaste begreppen. Kenneth E. Boulding (1959) var en av de forsta att
anvanda och definiera ordet image inom statsvetenskap betraffande
internationella relationer. Enligt Boulding (1959) bestar det internationella
systemet av grupper av medverkande enheter, dvs. nationer eller stater.
Staternas relationer sinsemellan ar i konstant vaxelverkan och det som paverkar
relationerna ar de beslut som fattas av beslutsfattare. Emellertid tar
beslutsfattarna beslut inte pa grund av den sanna verkligheten, utan pa grund av
den forestallning de har om verkligheten. Detta betyder att den image vi uppfattar,
paverkar de beslut vi gor. Enligt Boulding ar det imagen som ar viktig i det
internationella system vi lever i den bild de som en nation har om sig sjalv och
om andra nationer.

Boulding (1959) framhaver att var bild av varlden boérjar utformas i
barndomen och under inflytande av var familj. Den ar inte patvingad av
makthavarna utan den bildas nedifran och den sprider sig genom kultur och
varderingar. Sa ar fallet speciellt med aldre nationer, och vi kan ocksa prata om
historisk image som utstracker sig genom tiden. Enligt Boulding (1959) ar vi
produkter av var historia som vi kdnner den och vi ser varlden utgaende fran vara
egna utgangspunkter, och darfér pastar Boulding att var nationella forestallning i
princip ar en logn eller atminstone en modifierad sanning.

Det som foérenar manga forskare till exempel Karvonen (1997, s. 24),
Lippmann (1921, s. 338) och Boorstin (1977, s. 8), ar att de alla ar eniga om att
media ar starkt relaterade till image. Karvonen (1997, 24-26) lyfter fram medias
kraft som imageformare och framhaver att vi inte sjalva kan vara med i allt som
hander i varlden och far var kunskap fran media, media ar ett satt att komma in i
vart medvetande. Enligt Karvonen (1997) har journalismen sina egna motiv som
informationsformedlare. Media vill ofta presentera saker enklare eller dramatiskt.

Det viktigaste nar det galler media ar att det ar medierna sjalva som valjer vad
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man skriver om. Olika organisationer kan forsoka “salja” sig till media men
medierna konkurrerar ocksa sinsemellan om de mest intressanta artiklarna.
Journalister tavlar ocksa sinsemellan och det ar viktigt att forsta att enskilda
journalister ocksa tolkar varlden fran sina egna utgangspunkter, vilket i sin tur
paverkar vad de skriver. Medierna vill salja sina artiklar till I1asarna.

Lippmann (1921, s. 338-339) sager att journalister kan och férsoker inte att
ha koll pa hela manskligheten. Innan en serie av handelser kan bli en nyhet,
maste den gora sig kdnd genom nagot agerande. Vad som blir en nyhet, hur den
presenteras i pressen, hurdana ord det anvands beror pa en serie av olika beslut
av olika aktorer, dvs. journalisten och huvudredaktéren. Lippmann betonar ocksa
att nyheter och verkligheten inte ar synonymer.

P& samma satt som Boorstin (1977, s. 8) anser att image ar nagot syntetiskt,
pastar han att de nyheter som skapas och rapporteras idag utvarderas mer pa
basis av hur intressanta de ar for publiken an i vilken man de ar riktiga. En
framgangsrik journalist ar en sadan som kan hitta en bra story.

Kunczik (1997, s. 1, 2, 45) diskuterar imagens betydelse speciellt for
internationella relationer och hur nationernas image uppstar. Han anmarker att
bilden av en nation utformas genom en komplex process. For individen borjar
bilden av en annan nation utformas redan i skolan, men Kunczik framhaver att
den storsta betydelsen har media, det vill saga TV, radio och tidningar, och om
det inte finns andra informationskallor ar mediernas paverkan annu storre. Enligt
Kunczik har utbildning och turism ocksa en stark paverkan pa ens
imageformning.

Kunczik (1997, s. 20, 21, 74) anmarker att det som media skriver om alltid
baserar sig pa den enskilda journalistens val och aning om vad som kan
intressera lasarna. Lasarna drar sedan sina egna slutsatser om de artiklar de har
last. Han paminner ocksa att nar det galler internationell rapportering ar det ofta
landerna som ar kulturellt eller geografiskt nara varandra som hamnar i rubriker.
Kunczik (1997) anmarker att internationell PR gors for att skapa en bra image av
den egna nationen.

| min undersdkning ar jag intresserad av vad det ar som skrivs om finska
turister i Vyborgskie vedomosti och efterstravar att uppskatta vilken bild artiklarna
ger av finska turister. Vad Vyborgskie vedomosti bestammer sig att skriva om

finska turister ar inte nagot som finlandare sjalva kan paverka. Artiklarna
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formedlar sakert en viss bild, men mycket beror ocksa pa publikens egna
tolkningar det vill saga deras forestallningar. Detta betyder att i min undersékning
forsOker jag evaluera den bild artiklarna skapar, men ocksa hurdan forestallning
den ryska publiken far efter att de har last artiklarna om finska turister. Jag anser
att de har artiklarna placerar sig i ett intressant gransomrade av hur bilden av
lander eller deras manniskor utformas och vem som kan paverka den. Finska
staten kan inte paverka hur finska turister beter sig pa sina resor i Ryssland, och
finska turister kan inte paverka vad ar det som Vyborgskie vedomosti sedan
skriver om dem, och det ar darfor intressant och vasentligt att undersdka den bild
som artiklarna skapar och de forestallningar som antagligen kan uppenbara sig

hos den ryska publiken.

2.3 Stereotyper

Professor i psykologi och filosofi David J. Schneider (2005, s. 8-14) diskuterar
stereotyper ur socialpsykologiskt perspektiv. Historiskt sett kommer ordet
stereotyp fran grekiskans ord stereos som betyder ’fast’ (engelska solid) och
typos som betyder ‘modell’. Stereotyper kan da dversattas som 'fasta modeller’.
Termen anvandes forst redan pa 1800-talet for att beskriva nagot formaliserat
beteende, och senare pa 1900-talet anvandes den for rigida och upprepade
monster av uppférande. Stereotyper har undersdkts mycket inom
samhallsvetenskaper och psykologi. Pa 1930-talet bérjade stereotyper studeras
i forhallande till etniska grupper och pa 1950-talet kopplades stereotyper redan
till férdomar, och det blev mer populart att se stereotyper som nagot som
forstarker gruppidentifikation. Senare pa 1970- och 1980-talet anvands
stereotyper i diskussioner om kdn och sexism.

Stereotyper ar generaliseringar. Schneider (2005 s. 24, 27, 437) definierar
stereotyper som egenskaper vi forknippar med sarskilda grupper eller kategorier
av manniskor. Han betonar att stereotyper kan handla om egenskaper hos en
manniska, fysiskt utseende, attityder, roller, forestallningar eller hur vi férvantar
att den andra ska bete sig. | princip kan stereotyper handla om vad som helst. De
mest vanliga temana for stereotyper ar kon, etnicitet och alder. Hurdant innehall

stereotyperna har, paverkar vart beteende mot andra manniskor. Begreppet
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stereotyp ar ocksa nara forknippat med begreppet fordom. Férdomar ar vara
reaktioner mot andra som baserar sig pa de kategorier vi anser andra hor till.
Ordet férdom brukar i dagens lage ha en mycket negativ konnotation, trots att det
ar en naturlig och viktig egenskap hos manniskor som underlattar att fatta ett
beslut om nagot.

Varfor brukar vi da konstruera stereotyper, vad ar deras funktion? Schneider
(2005, s. 363) urskiljer tva olika funktioner namligen individuella och sociala.
Individuellt sett ar stereotyper ett viktigt verktyg som hjalper oss att gora varlden
lite enklare i vart sinne. Vi har inte kapacitet att forsta allt i all dess komplexitet
och det ar darfor vi kategoriserar till exempel méanniskor. Lippmann (1921, s. 88)
papekar ocksa att det ar svart och slitsamt for manniskor att forsdka forsta allt i
sin hela komplexitet. Schneider (2005, s. 363—-368) menar att fastan stereotyper
kan anvandas for att goéra varlden lite enklare, hjalper de oss ocksa att gora
meningsfulla kopplingar. Placerar vi en manniska i nagon kategori, kan vi
anvanda vara tidigare erfarenheter av manniskor i den kategorien. Stereotyper
ar ocksa nara forknippade med vara andra forestallningar, det vill sdga de
fungerar i vart system av uppfattningar och borde da ses som del av en bredare
mental matris. Ur evolutionens synvinkel ar stereotyper férknippade med vart satt
att Overleva och aven idag hjalper stereotyper oss att skilja oss fran andra.
Stereotyper aktiveras ocksa da vi kdnner oss och vara forestallningar om saker
hotade.

Enligt Schneider (2005, s. 368—-370) har de sociala orsakerna mest att géra
med makt. En person som anses ha makt 6ver nagon annan kan gora sig skyldig
till stereotypiskt tankande och ha makt 6éver de svagare. Stereotyper forstarker
status quo och det kan vara svart for de svagare att bryta sig ut ur sin roll. De
som anses vara svagare kan ocksa borja bete sig enligt de stereotyper andra har
om dem, for det gor det lattare for dem att Overleva i de radande
omstandigheterna.

Hur uppstar da stereotyper? Enligt Schneider (2005, s. 321, 329) finns det
tva olika mojligheter: pa grund av vara egna erfarenheter eller under kulturens
paverkan. For att stereotyper ska 6verleva i nagon kultur maste de godkannas i
nagon grad av alla som lever i den kulturen. Fast det gar forstas inte att pasta att
alla i den kulturen verkligen tanker pa samma satt. Mycket viktigt ar varje individs

egna stereotyper. Kultur gar inte att atskilja fran de manniskor som lever i den,
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utan manniskorna skapar sjalva kulturen hela tiden. Det ar ocksa svart att skilja
erfarenheter fran kultur, for ar sammanflatade. Alla vara stereotyper ar en mix av
det som vi har sett och vad vi har lart oss. Lippmann (1921, s. 81) framhaver
ocksa att var egen kultur paverkar hur vi analyserar och definierar nya saker eller
manniskor.

Om kultur och vara erfarenheter paverkar de stereotyper som vi har, gar det
da att urskilja nagra faktorer som paverkar vara tankar? Enligt Schneider (2005,
s. 338-341) ar det skolor och vara foéraldrar i barndomen som spelar en stor roll
i hur vart satt att tdnka utformas. Vara skolkamrater har ocksa en stor paverkan,
och ar vi med i nagon organisation far vi i olika influenser darifran.

Schneider (2005, s. 345-353) framhaller vidare att ovannamnda faktorer
samverkar med paverkan frdn media. Media kan skapa och uppratthalla
stereotyper pa olika satt. En viss etnisk grupp kan till exempel vara
underrepresenterad, tv-figurer kan bete sig stereotypiskt, man eller kvinnor
presenteras i stereotypiska roller, dessutom ar kontexten och den synvinkel som
valjs avgorande. Mediernas makt att skapa stereotyper ligger i indirekta metoder.
Speciellt televisionen visar oss bara en bit av verkligheten som oftast ar
endimensionell och utesluter foérklaringar och teorier om olikheter mellan
manniskor.

Schneider (2005, s. 64-72) forklarar vidare att innan vi kan skapa
stereotyper om nagot maste vi forst placera saker och ting i kategorier. En individ
maste till exempel anses vara amerikan innan vi kan ha en stereotyp om honom
som amerikan. Anda &r det inte alltid s&, utan det kan handa att vi bara drar
slutsatser utgaende fran individens fysiska utseende. Enligt den klassiska
synvinkeln ar kategorier en samling av exempel som innehar samma
definierande attribut. En annan synvinkel, den sa kallad prototypsynvinkeln
antyder att vi har en nagon slags prototyp i vart huvud som vi jamfér med da vi
stoter pa nya saker och ting. Protyper ar abstrakta men forskning kring
kategorisering havdar att vi har ett konkret exempel pa allt i vart huvud, och ser
vi nagot nytt jamfor vi vart exempel med den nya stimulus och om den motsvarar
vart exempel i vart huvud kan vi kategorisera den. Det som forenar alla synvinklar
ar att kategorisering baserar sig pa likheter mellan saker.

Det ar dock inte alltid sa Iatt att kategorisera. Schneider (2005, s. 75-82)
forklarar att nar vi kategoriserar manniskor ar det inte sa latt som att kategorisera

18



foremal, for manniskor faller inte i fardiga kategorier lika latt. Vi tolkar beteenden
olika, vi kan inte veta pa basis av utseendet om nagon till exempel har problem
med den mentala halsan. Mycket av kategoriseringen av manniskor handlar om
tolkningar, gissningar och vara egna erfarenheter. Manniskor brukar ocksa falla i
olika kategorier. Schneider tar afroamerikanska idrottare som exempel. Vi har
vissa antaganden gallande bade afroamerikaner och idrottare, men om man ar
en afroamerikansk idrottare, hurdana antaganden har vi da? Schneider talar om
"sammansatta kategorier” da vi kan anvanda olika kategorier for en och samma
individ. Faller man i olika kategorier, vilken kategori ar det som avgor de
stereotyper som forknippas med individen? Det ar namligen sa, att den kategori
som ar mer synlig dominerar och de kategorier som har starkare stereotyper
vinner. Storre roll spelar ocksa de kategorier som manniskor i princip har valt
sjalva, till exempel yrke.

Schneider (2005 s. 230) framhaver att stereotyper om nationaliteter ar
relaterade till det sa kallade ingrupp-/utgrupp-tankandet (ingroup/outgroup). De
flesta av oss kanner sig som medlem av nagon grupp och stereotyperna uppstar
i konflikterna mellan grupperna. Stereotyper har en kognitiv dimension, men de
ar ocksa produkter av vart sociala umgange. Stereotyper ar produkter av vara
kulturer men samtidigt paverkar kulturen hurdana stereotyper vi har (Schneider
2005, s.229). Nar vi identifierar oss som medlem av en grupp, tillagnar vi oss
egenskaper som en del av var identitet. Vi har en tendens att utforma stereotyper
av de grupper vi sjalva inte tillhér, vi brukar ocksa se de har sa kallade
utgrupperna som mer homogena an var egen grupp (Schneider 2005, s. 251).
Har vi stereotyper av utgrupper, 6kar ocksa mojligheten for fordom och fientlighet
(Schneider 2005, s.264). Kunczik (1997, s.39—40) sager att stereotyper hjalper
oss att forbattra var samhorighet inom var egen grupp, som vi anser oss sjalva
tillhéra. Stereotyper i sig ar inte negativa, men de kan leda till etnocentrism och
rasism.

Manga av oss kanner samhoérighet med nagon nationalgrupp, vilket utgoér
en bra basis for att undersdka ingrupp/utgrupp-identiteter. Enligt Schneider
(2005, s. 527-529) har vara egna stereotyper om oss sjalva en tendens att vara
mer positiva an vad vi har om andra, och vi efterstravar att framhava vara
skillnader i jamforelse med andra. Ju mer kollektiv en stereotyp kan anses vara,

desto mer allman ar den. Stereotyper ar ocksa mer relaterade till man i
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ifragavarande land, for man brukar vara mer synliga exempel. Andra faktorer som
paverkar stereotyper ar relationerna mellan landerna och till exempel geografisk
position.

Stereotyper av olika nationaliteter ar relaterade till begreppet ethnophaulism
(Schneider 2005, s. 520). Ethnophaulism ar en term som betecknar 6knamn om
nagon etnicitet for att hana den. Ethnophaulismer anvands for att framhava sitt
eget status och forstarka maktrelationer. Ethnophaulismer ger en vidare
dimension for gruppidentifikationer. Nar man talar om stora etniska grupper kan
ethnophaulismer vara mycket generella, till exempel i Amerika kan det pratas om
italienare som ” druvtampare”.

Ar stereotyperna da korrekta? Enligt vissa forskare ar stereotyperna ibland
ocksa tamligen riktiga. Men Schneider (2005, s. 330-331, 527) betonar att hur
pass korrekta stereotyperna ar beror pa person, tid, plats och kontext. Den
viktigaste fragan ar inte ens om stereotyperna ar korrekta eller inte, utan det
viktigaste ar att vi anvander stereotyper om manniskor som inte motsvarar dem
vi har en tendens att Overgeneralisera. Nar det galler stereotyper om olika
nationaliteter far vi var information via media, korrekta eller inte och den
informationen paverkar vara stereotyper. Stereotyper om nationaliteter ar inte
nddvandigtvis inkorrekta. Olika lander har olika kulturer, kulturerna paverkar
manniskor och manniskor inom olika kulturer brukar ha nagon slags forstaelse av
olikheter mellan landerna och kulturerna.

For att sammanfatta kan vi konstatera att stereotyper ar generaliseringar
forknippade med vissa kategorier som vi har i vara huvuden. Stereotyper kan
galla vilken som helst egenskap hos en manniska. Ibland kan stereotyper vara
sanna och aven hjalpa oss att forsta varlden omkring oss. Vara egna erfarenheter
och den kultur vi lever i paverkar de stereotyper vi har. Stereotyper ar férknippade
med ingrupp-utgrupp-tankandet, som a ena sidan hjalper oss att sarskilja oss fran
andra, men a andra sidan 6kar risken for fientlighet och rasism.

Det kan ocksa konstateras att image och stereotyper har mycket
gemensamt. Bada paverkas av var kultur och erfarenheter samt media. Bada
paverkar ocksa vart beteende mot andra. Skillnaden med image och stereotyper
ar att stereotyper ar generaliserade uppfattningar om grupper av andra, som
dessa andra inte har nagot inflytande 6ver. Image i svenska spraket i sin tur ar

en framtoning eller en bild som en person sjalv eller en nation forsdker skapa och
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utveckla. Stereotyper spelar anda en viktig roll i ens bildskapande av andra
manniskor eller nationer. | min analys ar jag intresserad av stereotyper som
generaliseringar, finns det i de analyserade artiklarna generaliseringar av de
finska turisterna, och darmed forsOker jag evaluera vilken bild artiklarna, som

kanske innehaller stereotyper, skapar hos den ryska publiken.
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3 Finland och Ryssland

| féljande kapitel ska jag forst diskutera Finlandsbilden i Ryssland, hur den har
foérandrats, vad som har paverkat hur den formats och varfor det ar viktigt att bade
Finland och Ryssland efterstravar att ha en bra bild éver varandra. Sedan gar jag
Over till att redogora hur turismen mellan Finland och Ryssland har utvecklat sig,
och vilken betydelse turism har haft i Sovjetunionen. Kapitlet behandlar ocksa de
sarskilda former som finlandarnas turism i Ryssland tog sig, och hur finlandarnas

turism sag ut i Viborg.

3.1 Finlandsbilden i Ryssland

Vilken bild stater har av varandra ar en viktig faktor pa de internationella
marknaderna (Pogodin & Sablina 2014, s. 3-5). Finland och Ryssland ar ett bra
exempel pa detta. Vilken bild Ryssland har av Finland ar viktigt med tanke pa
Rysslands utrikespolitik. Finland har setts som bro mellan vast och dst, och har
Ryssland en bra bild av Finland, och bra férhallanden med Finland kan detta
hjalpa Ryssland att modernisera sitt samhalle. Darfor ar det ocksa viktigt att
Ryssland glommer de gamla stereotyper det har om Finland. Pogodin och
Sablina (2014) anser att for att battre forsta hur finlandsbilden i Ryssland har
utformat sig maste man se tillbaka till historien och aven betrakta politik som en
bidragande faktor. Hur en landsbild utvecklas paverkas alltid av historien men
den kan ocksa skapas artificiellt.

Hur Finlandsbilden i Ryssland har utformat sig kan borja att undersdkas fran
1800-talet (Pogodin & Sablina 2014, s. 11-16), da Finland var under ryskt styre,
men redan hade forutsattningar for en sjalvstandig stat, bland annat en egen
valuta, ett eget postverk, mojlighet att stifta och tillampa egna lagar och fran och
med 1878 en egen armé. Finland hade mgjlighet att utveckla sitt samhalle enligt

europeiska liberala modeller i motsatts till Ryssland. Finlands sarskilda rattigheter
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och sarstallningen inom det ryska imperiet orsakade dispyter i Ryssland, vilket
ledde till att Ryssland forbjod Finland att stifta lagar, det ryska spraket blev
obligatoriskt i statliga ambeten och de finska vapnade styrkorna avskaffades.
Finlands privilegier betraktades i Ryssland som separatism som hotade det ryska
imperiets framtid. | slutet av 1800-talet bérjade Ryssland planera att erdvra
Finland helt for att gora slut pa Finlands efterstravan att bli mer sjalvstandigt. Den
ryska revolutionen 1905 hjalpte Finland att inratta ett enkammarparlament, men
Ryssland begransade dess rattigheter redan 1908. Revolutionen 1917 ledde
slutligen till Finlands sjalvstandighet, men fragor om Finlands stallning, som hade
pagatt hela 1800-talet splittrade ryska beslutsfattare och paverkade
Finlandsbilden i Ryssland.

Hur paverkade 1800-talets handelser da Finlandsbilden i Ryssland? Bilden
av Finland (Pogodin & Sablina 2014, s. 19-20) formades under samverkan av
det finska samhallets interna forandringar och politiska och ideologiska
forandringar i det ryska samhallet. | borjan av 1800-talet sags Finland i Ryssland
inte sa mycket genom politiken, utan mer som en koloni dar det bor ett
ansprakslost, tyst och ofarligt folk, och finlandare ansags vara modiga, energiska
och palitiga manniskor som ar mycket fastade vid sitt land, skeptiska mot
utldnningar men tar hansyn till sina medmanniskor. Det finns dock nagra ryska
litterara verk som visar en nagot paternalistisk installning till Finland.

| mitten av 1800-talet bérjade Finlandsbilden i Ryssland forandras (Pogodin
& Sablina 2014, s. 21) pa grund av uppbyggnaden av den finska staten. |
Ryssland var asikterna delade fér och emot Finlands utveckling. Journalister och
forfattare hade en stor paverkan pa hur Finland sags i Ryssland (Pogodin &
Sablina 2012, a. 24-25), och i det har skedet var Finlands utveckling antingen ett
hot eller en mojlighet fér Ryssland. Ar 1883 gick Rysslands utveckling mer mot
nationalism, och det ansags att Ryssland var speciellt i jamférelse med andra
nationer. Publikationer om Finland var ocksa mer nationalistiskt fargade, och
Finland anklagades for att vara otacksamt mot Ryssland, och det havdades att
Finlands existens hade uppnatts genom att dra nytta av Ryssland och pa
Rysslands bekostnad. De ryska konservativa (Pogodin & Sablina 2014, s. 28)
ansag att Finland och finlandare var fientliga, och att de borde ge upp sina
sarskilda rattigheter. Liberalerna daremot sag Finland som en stat med

blomstrande kultur och demokrati.
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Krigsaren (Pogodin & Sablina 2014, s. 34) 1918-1944 var svara for
Finlands och Rysslands relationer. Diplomatiska férbindelser upprattades redan
1923, men vinterkriget forsamrade relationerna. Krigen hade en negativ paverkan
pa Finlandsbilden (Pogodin & Sablina 2014, s 35). Sovjetunionen skapade en
bild av Finland som fiende, och finlandarna anklagades for att vara fascister och
rysshatare (Pogodin & Sablina 2014, s. 37). | Sovjetunionen var den antifinska
propagandas huvuduppgift (Pogodin & Sablina 2014, s. 35) att avleda folkets
uppmarksamhet fran inhemska problem och att ena nationen. Foérutom den
statliga propagandan paverkades bilden av Finland ocksa av krigsveteraners
berattelser om finlandare (Pogodin & Sablina 2014, s. 38). Dessa berattelser
stamde 6verens med propagandan som bidrog till fiendebilden.

Pa 1950-talet minskade motsatsforhallandena i pressens rapporteringar om
Finland, och tonvikten var pa vanskapen mellan de tva nationerna, som starktes
genom VSB-avtalet fran 1948 (Pogodin och Sablina 2014, s. 39). Under
Chrusjtjovs tid (Pogodin & Sablina 2014, s. 42) forsvann alla negativa referenser
till Finland fran den ryska pressen, och man betonade hur Sovjetunionen vill
uppratthalla varma relationer med Finland. Relationerna mellan Finland och
Ryssland férbattrades och bilden av Finland i Ryssland blev mer positiv, vilket
paverkade de politiska och ekonomiska relationerna mellan de tva landerna. Pa
1980-talet borjade det i varldspolitiken betonas enighet och balans mellan stater
(Pogodin & Sablina 2014, s. 44-45), och i Sovjetunionen stod 6ppenhet och
initiativformaga i centrum for utrikespolitiken. Finland sags som en del av ett
demokratiskt Vasteuropa, som Ryssland ocksa stravade efter att ansluta sig till.
Under 1990-talet férandrades Finlands forhallande till Ryssland inte mycket i
jamforelse med 1970- och 1980-talen. | och med Finlands anslutning till
Europeiska unionen faststalldes en ny riktning for de finska-ryska relationerna,
dar man betonade att samarbetet skulle utvecklas vidare.

Relationerna mellan Finland och Ryssland har varit i standig férandring
sedan 1800-talet, och bilden av Finland i Ryssland har varit ibland mer positiv
och ibland mer negativ. Pogodin och Sablina som genomfdrde sin undersdkning
2014, avslutar sin analys genom att konstatera att det da inte fanns nagra stérre
ideologiska skillnader mellan Finland och Ryssland, och att landernas
geografiska narhet gor dem till naturliga partners (Pogodin & Sablina 2014, s.

46). Enligt Pogodin och Sablina kunde Finlandsbilden i Ryssland 2014 definieras
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av praktiken: i synnerhet kunde Finlands ekonomiska kunskap vara till nytta for
Ryssland inom modernisering av dess samhalle.

Vilken bild grannlanderna har av varandra ar viktigt bade for Finland och for
Ryssland, for image paverkar samarbetet (Pogodin & Sablina 2014, s. 46).
Finlands image i Ryssland ar ett resultat av historiska handelser, publikationer i
media, folkets asikter och politik. Bilden av Finland idag ur Rysslands synvinkel
beror pa den teoretiska synvinkel man valjer (Pogodin & Sablina 2014, s. 51).
Finland kan antingen betraktas som postindustrialistisk demokrati, europeisk
socialdemokrati, tolerant demokrati eller en sarskild europeisk civilisation.
Finlandsbilden i dagens Ryssland har formats av sociala, politiska, ideologiska
och ekonomiska férandringar under historiens gang. Pogodin och Sablina (2014,
s. 69—70) anmarker annu att vaxelverkan mellan Finland och Ryssland spelar en
stor roll i hur grannlanderna ser varandra. Enligt dem ar det sprakliga skillnader
som gor kommunikationen och 6msesidig forstaelse av varandra svarare.
Vardagliga vanor och sattet att bete sig ar ocksa olika, och migrationen efter
Sovjetunionens fall har bara forstarkt uppkomsten av stereotyper. Pogodin och
Sablina anser ocksa att medierna i bade Ryssland och Finland borde efterstrava
att skapa en helhetsbild av landernas politik och interna problem. Det ar viktigt
att forsOka skapa en dialog mellan Finland och Ryssland som starker

kommunikationen och undanrdjer skillnader och stereotyper.

3.2 Historisk oversikt av turismen mellan Finland och
Ryssland

Turismen i Ryssland har haft en speciell karaktar. Historiskt sett borjade turism
utveckla sig redan pa 1600-talet i samma takt med vastvarlden da Peter den store
tog del i en Grand Tour (Sutinen 2020, s. 20), men sedan grundandet av
Sovjetunionen boérjade turismen i Ryssland utveckla sig at ett annat hall (Sutinen
2020, s. 10). | Sovjetunionen (Sutinen 2020, s. 10-11) var turism kopplad till
statens propaganda och betjanade makthavarnas ideologi. Sovjetunionens
forhallande till turism var kontroversiellt, och man efterstravade att hitta en bra
balans mellan det som befolkningen ville med sina resor, och det som ansags

vara bast for Sovjetunionen ur statens synvinkel.
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Sovjetunionens forhallande till utlanningar (Sutinen 2020, s. 175) var svart,
a ena sidan var utlanningar framlingar och de féraktades av ryssar, a andra sidan
togs det mycket intryck av vastlander nar det gallde turism och Sovjetunionen
ville visa utlanningar bara sina basta sidor. Utlanningar bemottes antingen
fientligt eller sa bjoéds de pa allt mgjligt. Direkt efter revolutionen var det inte sa
manga utlandska turister (Sutinen 2020, s. 176), men sa smaningom anlande
forst manga forfattare och forskare som ville se den nya sovjetiska staten. Mot
slutet av 1920-talet blev turismen alltmer kontrollerad, vilket gallde bade
Sovjetunionens medborgare och utlanningar, och hemliga polisen vaktade éver
alla utlanningar som anlande till Sovjetunionen. Pa 1930-talet vaxte mangden av
utlandska turister (Sutinen 2020, s.308-309), men i och med Stalins stora
utrensning oOkade hatet mot utlanningar. Efter andra varldskriget bdrjade
utlandska turister resa mer till Sovjetunionen och tillvaxten fortsatte anda till 1970-
talet, och fram mot Sovjetunionens fall 6kade turismen sa att man aven kan tala
om massturism.

Finlandare borjade resa till Sovjetunionen redan efter 1920 da
Fredsfordraget i Tartu ingicks och foérhallandena mellan Finland och
Sovjetunionen stabiliserade (Sutinen 2020, s. 210-211). Pa 1930-talet reste
manga officiella finska delegationer till Sovjetunionen aven med nagra vanliga
turister, men resorna var mest avsedda och marknadsforda for arbetarklassen.
Intourist dppnade sin forsta byra i Helsingfors 1934, och resor till Sovjetunionen
borjade séljas dnnu mer. Ar 1935 hade finldndare totalt 36 olika resepaket att
vélja mellan, och redan da var Sankt Petersburg popularast bland finska turister.
Mot slutet av 1930-talet stoppades turismen till Sovjetunionen. Efter andra
varldskriget (Sutinen 2020, s. 225) i slutet av 1940- och i borjan av 1950-talet
fanns det ingen turism till Sovjetunionen, fastan nagra finlandare och sarskilt de
som understédde kommunismen skulle ha velat resa till Sovjetunionen.

Efter att Stalin dog 6ppnades Sovjetunionen for turister pa nytt (Sutinen
2020, s. 226). Officiellt borjade fritidsresor fran Finland till Sovjetunionen 1955
(Sutinen 2020, s. 251-252), da Samfundet Finland-Sovjetunionen tillsammans
med Lomamatkat bdrjade organisera resor mellan landerna. Turism till
Sovjetunionen var en vasentlig del av utvecklingen av internationell turism i
Finland. Bussarna till Leningrad bdrjade trafikera regelbundet 1958, vilket 6kade

finlandarnas turism till Leningrad, och aven med kryssningslinjen som 6ppnades
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1959 mellan Finland och Leningrad. Finnair, da under namnet Aero, var forst med
att starta en direkt flygrutt fran vast till Sovjetunionen, da flygen till Moskva
borjade 1956. Ar 1964 bérjade de forsta flygen till Leningrad, ocksé opererade
av Finnair, och som de forsta i vast. Fran bérjan av 1960-talet (Sutinen 2020, s.
262) blev det ocksa mer populart att resa till Sovjetunionen for att fiska och jaga.

Ar 1967 var ett internationellt &r fér turism (Sutinen 2020, s. 253), och
Sovjetunionen underlattade granskontroller ocksa for finlandare. Ar 1974 ingicks
ett avtal om turism mellan Finland och Sovjetunionen i avseende att gora
resandet mellan I|anderna lattare och férbattra informationsutbytet. |
Sovjetunionen funderade man ocksa pa att finlandare skulle kunna resa till
Sovjetunionen helt utan visum, men planerna forverkligades inte. P4 1970-talet
Oppnades tagforbindelsen mellan Helsingfors och Leningrad, och finlandare
bdrjade ocksa resa allt Iangre in i Sovjetunionen anda till Svarta havet.

Pa 1970- och 1980-talen blev det alltmer populart att kommersiella féretag
tog hand om reseplanering (Sutinen 2020, s. 260-264), och i Finland var det
framst Intourist som tog hand om organiseringen. | Finland grundades ocksa
lokala resebyraer som representerade Intourist. Finlandare reste till
Sovjetunionen fér det mesta mellan april och augusti, och resorna var gruppresor
med buss. Finlandare hade manga resmal att valja mellan, och det var ocksa
mojligt att planera sin egen resa, men Intourist hade en lista dver de stdder man
kunde besdka, och det var inte mojligt att fara till stader som inte var pa listan.
Med pa gruppresor var alltid en finsk reseledare, och reste man till Svarta havet
var det en finsk representant som vantade pa turisterna dar. Vanligtvis
Overnattade finska turister pa ett hotell som kunde vara reserverat bara for
finlandarnas bruk. Det flesta resorna hade halvpension och bara vissa var med
helpension.

Vid sidan om den traditionella turismen var vanortsverksamhet (Sutinen
2020, s. 256-257) mellan Finland och Ryssland aktivt, och officiella delegationer
reste till sin hemstads vanorter. Vanortsverksamheten var mest aktiv pa 1970-
och 1980-talen. For olika fackomraden organiserades ocksa resor ill
Sovjetunionen, dar det var majligt att traffa representanter fran samma bransch.
P& 1970-talet fanns det ocksa politisk turism fran Finland till Sovjetunionen,
speciellt da Demokratiska forbundet for Finlands folk (DFFF) organiserade resor

till Sovjetunionen. Liksom Sovjetunionen ansag DFFF att resandet var viktigt for
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att arbetarklassen skulle kunna rehabiliteras. Dessutom organiserade manga
finska ambetsverk, fabriker och laroanstalter resor till Sovjetunionen.

| bérjan av 1950-talet (Sutinen 2020, s. 266-267) var det bara nagra tusen
finlandare som reste till Sovjetunionen, men i mitten av 1960-talet var det redan
50 000 finska turister som reste till Sovjetunionen arligen och till mitten av 1980-
talet hade antalet finska turister dkat till 300 000. Vid sidan om turister fran
Ostblocket, var finlandare den storsta turistgruppen i Sovjetunionen, och innan
Sovjetunionens fall var en av tre turister finlandare. Sovjetunionens popularitet
bland finska turister kan forklaras med staternas geografiska narhet, Finland och
Sovjetunionens speciella forhallande med varandra och Finlands position mellan
vast och 0Ost. | mitten av 1970-talet hade var tredje finlandare som hade rest
utomlands besokt Sovjetunionen. Fér manga var Sovjetunionen dessutom ett
formanligt resmal (Sutinen 2020, s. 283), och tog man med sig jeans och
strumpbyxor for att salja dem, kunde man Iatt tacka resans kostnader.

Moskva och Leningrad hade blivit bekanta for finlandare redan pa 1950-
talet, och de var populara bland finska turister anda till Sovjetunionens fall
(Sutinen 2020, s. 272), men da det blev mer populart att resa till Sovjetunionen
bérjade andra resmal marknadsforas foér finlandare. | resebroschyrer for
finlandare kunde man hitta resmal anda fran dstra Sibirien (Sutinen 2020, s. 269),
och Centralasien (Sutinen 2020, s. 281). For finlandare marknadsférdes Estland,
Baltiska lander och Sovjet-Karelen (Sutinen 2020, s. 272-273) fast vissa regioner
i Karelen var forbjudna for finska turister. Pa 1970-talet efterstravade
researrangorer att forlanga resesasongen sa att finlandare skulle resa till
Sovjetunionen ocksa pa vintern, och darfor bérjade det marknadsféras annu fler
olika resmal. Mot slutet av 1900-talet blev Svarta havet nastan lika populart bland
finska turister som Tallinn och Sankt Petersburg var.

Forutom de vanliga turistresorna hade finlandarna tre sarskilda skal
(Sutinen 2020, s. 285-296) att resa till Sovjetunionen. Det forsta var att fara till
Sovjet-Karelen for att se de gamla bostadsomraden som evakuerade finlandare
hade varit tvungna att lamna, det andra var vodka, och det tredje var sex.

Fran borjan av 1960-talet da det redan hade blivit lattare att resa till
Sovjetunionen, borjade de finlandare och deras avkomlingar som hade
evakuerats fran Karelen, att resa tillbaka for att se var de en gang hade bott

(Sutinen 2020, s. 285-286). Att fara till Karelen var inte Iatt, féor manga omraden
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var stangda och turisterna var tvungna att resa i grupp, vilket gjorde det svart att
ga omkring och bekanta sig med omradet pa egen hand. Enligt Shikalov (2013,
s. 203) var "hembygdsturism” férbjuden anda till 1988, men under de sista aren
av Sovjetunionen bestamdes det att finlandare kunde resa till sina gamla
hemorter. Mot slutet av 1900-talet (Sutinen 2020, s. 286) och anda till
Sovjetunionens fall blev finlandarnas "hembygdsturism” alltmer popular, men
popularast blev den efter Sovjetunionens fall da resandet avreglerades totalt.
Bade i Finland och Ryssland grundades speciella resebyraer bara med syfte att
hjalpa finlandare att bekanta sig med sina gamla hemorter.

"Vodkaturism” (Sutinen 2020, s. 286—287) ar ett begrepp som foérknippas
med finlandare pa deras resor i Sovjetunionen. Fenomenet bérjade pa 1960-talet.
Finlandare var speciellt intresserade av Sovjetunionens formanliga vodka, och
fast det var ett litet antal finska turister som koncentrerade sig pa drickandet blev
vodkaturismen ett relativt stort problem. En typisk vodkaturist tog del i en
gruppresa, och drickandet bérjade redan i bussen pa ditvagen till Leningrad.
Drickandet orsakade manga problem for finlandare: finlandare boérjade latt slass
med andra och hamnade i konflikter med milisen och lokalbefolkningen, de fick
fyllerib6ter och beskylldes for huliganism, motstand mot myndighetsutdvning,
trafikforseelser, smuggling, skada pa egendom och valutaspekulation. Berusade
finlandare brukade ocksa tappa sina identitetsbevis. Finlandare dog ocksa i
Sovjetunionen pa grund av alkohol, tva eller tre per manad (Sutinen 2020, 293).
| Sovjetunionen talades det om ankozonbHas mypa (Sutinen 2020, s. 287) och
finlandare fick manga oOknamn som till exempel turmalaiset, nelijalkaiset
suomalaiset ystdvdmme, hakkapeliitat, rdyhé&turistit och suomalaisrdyhééjat. Ar
1965 var finska utrikesministeriet tvunget att ta stallning till finlandarnas resor till
Sovjetunionen och det bdrjade delas ut instruktioner for finska turister pa
gransen, om hur man ska bete sig utomlands. Shikalov (2013, s.201) anmarker
att 1969 var det cirka 700 vodkaturister, vilket betydde 1,5% av alla finska turister
som besoOkte Leningrad. Fast vodkaturisterna orsakade manga problem, férholl
lokalbefolkningen sig valvilligt till vodkaturisterna och kom pa manga anekdoter
och vitsar om vodkaturister.

Med aren blev finlandare mer och mer intresserade av vodka (Sutinen 2002,
s. 288-289, 292-294). Finlandare kande sig rika i Sovjetunionen och i och med

Finlands nya alkohollagar 1969 blev drickandet i allmanhet mer vanligt. Ar 1970
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tog finska utrikesministeriet stallning till vodkaturismen igen da berusade
finlandare hade slagit sonder ett skyltfonster i Leningrad. | Sovjetunionen bdrjade
man ocksa bestraffa finlandare annu hardare och 1972 kastades en finsk turist
for forsta gang i fangelse for huliganism. Pa 1970-talet lindrades vodkaturismens
problem men pa 1980-talet blev situationen varre igen till den grad att den finska
generalkonsuln i Leningrad skamdes att ga pa restaurant i Leningrad. Milisen
straffade finlandare och det var manga som hamnade i fangelse eller arbetslager.
| Finland var manga radda att vodkaturisterna gav en dalig bild av alla finlandare.
Mot slutet av 1980-talet slutade vodkaturismen sa smaningom, och upphérde helt
da Sovjetunionen foll.

Sexturismen (Sutinen 2020, s. 294-296) utformades pa 1970-talet.
Prostitution var forbjuden i Sovjetunionen, och om den talades inte 6ppet, vilket
gjorde det svart att ta itu med problemet. | Leningrad var prostitutionen
amatérmassig men val organiserad, medan professionella prostituerade
arbetade i Jalta och Sotji. Prostituerade agerade pa samma hotell dar finlandare
tog in, och rorde sig i hotellbarer, och de kunde aven ringa direkt till finlandarnas
hotellrum for att erbjuda sin service. Finska turister hade ocksa sina egna
kontakter, och det var vanligt att man redan visste vem man skulle ringa da man
anlande till Sovjetunionen. Sexturism blev ett s& stort fenomen (Sutinen 2020, s.
295) att i den finska herrtidningen Kalle publicerades sexnoveller vars handlingar
agde rum i Sovjetunionen och i andra Ostblockslander. Kalle och andra
herrtidningar organiserade aven resor till Sovjetunionen for sina lasare, och sex
var en vasentlig del av de har resorna. Sexturismens sidoeffekter var
konssjukdomar, men ocksa finlandarnas attityd mot ryska och estniska kvinnor:
nagra finska turister borjade bemdta alla ryska kvinnor som potentiella
sexforsaljare.

Sexturismen till Ryssland och Estland o6kade efter Sovjetunionens fall
(Sutinen 2020, s. 296), och den fortsatter annu idag. | bérjan av 1990-talet kom
manga ryska prostituerade ocksa till Finland for att salja sex. Sexturismen
forknippas oftast med finska man, men finska kvinnor (Sutinen 2020, s. 295) hade
ocksa sina egna aventyr i Sovjetunionen med lokala man fast man inte kan tala
om prostitution. Nagra finska man som hade traffat ryska prostituerade bara med

avseendet att kdpa sex hamnade att gifta sig med dem.
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Turism kan ses som en bidragande faktor till Sovjetunionens fall (Sutinen
2020, s. 412—413) da manniskor sedan 1960-talet hade mer frihet att resa in i
och ut frdn Sovjetunionen, och andra kulturer blev mer bekanta. | och med
perestrojkan vaxte affarsresor fran Sovjetunionen till Finland, och finska turister
bestamde sig annu oftare att resa till Sovjetunionen med sin egen bil. Karelen
Oppnades i slutet av 1980-talet, och manga finlandare kunde resa dit mer fritt.
Men den nya friare turismen hade ocksa sina nackdelar: brottsligheten 6kade
avsevart i Leningrad, och riktade sig speciellt mot finska turister.

Da Sovjetunionen foll (Sutinen 2020, s. 414-417) paverkades ocksa
turismen. | och med 1990-talets depression hade inte manga ryssar rad att resa
utomlands fast det annars skulle ha varit mgjligt, men det var manga som
bestamde sig att emigrera fran Ryssland. For utlanningar var det nya éppnare
Ryssland mycket intressant, och da situationen i Ryssland stabiliserade sig
bdrjade turismen ocksa vaxa.

Shikalov (2013, s. 196—-199) har skrivit speciellt om finlandarnas turism till
Viborg. Ar 1958 6ppnades ett grénsdvergangsstalle i Torfjanovka mittemot
Vaalimaa, och biltrafiken mellan Finland och Ryssland boérjade. | juni 1958
Oppnade ocksa Intourist sin forsta byra i Viborg, och de férsta finska
turistbussarna bdrjade anlanda till Viborg. Bussarna trafikerade pa rutten
Helsingfors-Leningrad med mellanstopp i Viborg. Lattade visumregler och
utveckling av turismtjanster under Chrusijtjovs tid var betydande ocksa for Viborgs
turism. 1960-talet markte en ny era for Viborg, och finska turister var en vanlig
syn pa Viborgs gator. Under Brezjnevs tid blev gransformaliteterna igen
strangare. och man var tvungen att deklarera allt man hade med sig. Oavsett
stranga granskontroller dkade antalet av finska turister i Viborg standigt. Ar 1982
Oppnades det berémda hotellet Drujzba i Viborg, vilket forbattrade turisternas
moijligheter att dvernatta i Viborg.

Utlandska turister var inte tillatna att ha kontakter med lokalbefolkningen,
och detta gallde ocksé i Viborg (Shikalov 2013, s. 199-201). Resorna planerades
sa, att det inte var mgjligt att bekanta sig med staden pa egen hand, och i Viborg
var resorna i borjan bara korta rundturer utan 6vernattningsmojlighet. Da en
turistbuss kom Gver gransen, hoppade Intourist-guider in i bussen och vaktade
Over turisterna for KGB. Vid gransen var det mycket vanligt att lokalbefolkningen

bemoétte alla utlanningar som majliga spioner. Fotografering var tillaten bara pa
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vissa platser och under guidernas kontroll. Situationen blev lite lattare pa 1960-
talet, men anda till 1980-talet var det svart for turister att umgas med
lokalbefolkningen.

En annan sarskild egenskap gallande finlandarnas resor till Sovjetunionen
var langningen (Shikalov 2013, s. 203—-205). Vasterlandska konsumtionsvaror
var férbjudna i Sovjetunionen, men efterfragan pa dessa produkter 6kade inom
Sovjetunionen. Som en I6sning pa detta problem uppstod en langningskultur da
sovjetiska langare boérjade kopa klader fran utlandska turister. Turisterna sag
ocksa mdjligheten att dra nytta av fenomenet, och tog med sig varor som var
speciellt avsedda for forsaljning pa resorna. Finland och finska turister spelade
en sarskild roll i utvecklingen av den ryska svarta borsen fartsovka. Finland var
det enda kapitalistiska landet i gransens omedelbara narhet och Leningrad som
lag i narheten var en stor marknadsplats for langare. Langningen blomstrade
sarskilt i hamnstaderna och i Moskva, och Viborg blev ett centrum fér langningen.
Langare arbetade vid landsvagar (Shikalov 2013, s. 207) och i hotell och
restauranger. De som arbetade vid landsvagar handlade med finlandare pa
hallplatser (Shikalov 2013, s. 207), och senare blev det vanligt att en langare
hoppade in i finlandarnas buss (Shikalov 2013, s. 211) efter gransévergangen,
och handeln skedde direkt i bussen. Vid sidan om langningen hjalpte langare
finlandare med hembygdsturism (Shikalov 2013, s. 2015) och koérde finska
turister sa att de kunde se sina gamla hemorter. | bérjan férholl langare sig
respektfull mot finska turister (Shikalov 2013, s. 220), men i och med
vodkaturismens tillvaxt bérjade langare se ner pa finska turister. I och med
perestrojkan (Shikalov 2013, s. 221-222) steg priserna i Sovjetunionen, och
finlandarnas intresse for resor till Sovjetunionen minskade. Under
Sovjetunionens sista ar bdrjade den organiserade brottligheten att 6ka, och
langningen upphorde att existera totalt vid mitten av 1990-talet.

| dagens Ryssland ar turismen ocksa paverkad av propaganda (Sutinen
2020, s. 422-423). Liksom som under sovjettiden betonar Ryssland statens
Overlagsenhet, och Rysslands formaga att erbjuda allt sa att inget behov finns att
resa utomlands. Sovjetunionens hatkarleksrelation mot utlanningar och utlandet
har ocksa nedarvts till dagens Ryssland. Sovjetnostalgi férmedlas genom att

framhava sovjetiska resmal, och for utlandska turister saljs souvenirer med
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sovjetestetik. For finska turister ar det annu vodka men ocksa formanlig bensin

som lockar dem i Ryssland.
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4 Metod och material

Detta kapitel handlar om forskningsmetod och forskningsmaterial. Forst
behandlar jag forskningsmetoden som jag har anvant i min undersokning. Jag
presenterar teorin for metoden och sen berattar hur jag har tillampat den. Efter

det har gar jag Over till att presentera varifran analysmaterialet samlades.

4.1 Forskningsmetod

Min undersékningsmetod ar kvalitativ innehallsanalys, som ar en form av
kvalitativ forskning. Eskola och Suoranta (2005, s. 13) framhaver att nar det talas
om kvalitativ forskning kan ’kvalitativ’ tolkas som ett forsok att beskriva
analysmaterialets form, och Tuomi och Sarajarvi (2009, s. 22) poangterar att
syftet med kvalitativ forskning ar att géra observationer angaende
analysmaterialet. Analysmaterial for kvalitativ forskning (Eskola & Suoranta 2005,
s. 15) ar oftast texter i nagon form, vilket kan betyda till exempel intervjuer, filmer
eller texter frin massmedier. Fastan kvalitativ analys ar empirisk framhaver
Eskola och Suoranta (2009, s. 80-82) att kvalitativ forskning ocksa behdver teori.
| kvalitativ forskning ar teorins roll att skapa bakgrund fér forskningen och hjalpa
till med analysen.

| kvalitativ forskning (Eskola & Suoranta 2005, s. 137-141) forsoker
forskaren goéra det analyserade materialet mer kompakt och skapa ny
information. | empiriska undersdkningar, som kvalitativ forskning ar, ar det
analysmaterialet som visar "sanningen” sa som den ar, och det viktigaste ar olika
framstallningars relationer sinsemellan. | analysen kan forskaren fokusera pa att
hitta likheter, men analysen blir mer exakt om man ocksa fokuserar pa olikheter
och mangfald i materialet. | analyser dar analysmaterialet ar i textform ar det
viktigt att komma ihag att spraket har en dubbelriktad betydelse. Samtidigt som

spraket reflekterar verkligheten, skapar spraket ocksa den. De texter man
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analyserar inte bara berattar nagot, utan skapar ocksa nagot samtidigt. Hur
forskaren da bestammer sig att forhalla sig till analystexter beror pa forskningens
forskningsfragor.

Enligt Eskola och Suoranta (2005, s. 150) kan analysen och dess tolkningar
ses som separata aktioner eller som kompletterande aktioner som gar hand i
hand. Oftast ar det I6nsamt att pa nagot satt organisera materialet innan man
fortsatter med tolkningar. Inom kvalitativ forskning finns det otaliga satt att
analysera materialet (Eskola & Suoranta 2005, s. 160—161), men det ar viktigt att
notera att oftast ar de olika satten sammanflatade. Om ett satt inte fungerar kan
man tillampa nagot annat.

Tuomi och Sarajarvi (2009, s. 25-56) utreder den kvalitativa forskningens
olika traditioner. FOr min undersdkning ar den amerikanska traditionen
andamalsenlig. Den amerikanska kvalitativa traditionen (Tuomi & Sarajarvi 2009,
s. 42-43) ar inte en enhetlig helhet men nagra kriterier kan anda formuleras. Det
viktigaste med den amerikanska traditionen ar att metoder som anvands for att
utféra forskningen ar viktigare an metodologin, det vill sdga forskningsmetoder
valjs pa grund av vad som passar bast for den ifragavarande forskningen.
Metoder baserar sig pa en metodologisk helhet men det ar inte lika viktigt att
kanna till de metodologiska grunderna for att utféra forskningen. Den
amerikanska traditionen ar en del av vetenskapens empiriska tradition, vilket
betyder att verkligheten och sanningen redan ar givna, det vill saga varlden
uppfattas sa som den ar.

Tuomi och Sarajarvi (2009, s. 46—47) fortsatter att specificera hur man valjer
ratt metod inom den amerikanska traditionen: det som ar intressant for
undersokningen bestdmmer metoden. Inom den amerikanska kvalitativa
forskningens tradition ar man intresserad av sprakets egenskaper, manskliga
upplevelser, hurdana betydelser texter eller aktioner har, eller reflexioner av
tankande och aktion. Om man vill undersdka sprakets egenskaper, valjer man
metoden enligt det som man ar intresserad av i spraket. Om man vill betrakta
spraket som medel fér kommunikation ar det antingen diskursanalys man valjer
som metod eller innehallsanalys. Innehallsanalys som metod ar relevant om man
ar intresserad av kommunikationens innehall. Innehallsanalys betraktar
kommunikationen som en bild av verkligheten, medan diskursanalys undersoker

hur verkligheten byggas.
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Enligt Tuomi och Sarajarvi (2009, s. 91-92) ar kvalitativ innehallsanalys en
basmetod som kan anvandas inom alla traditioner av kvalitativ forskning.
Innehallsanalys fungerar bast i sddana undersodkningar dar syftet ar att studera
nagot begransat och specifikt fenomen. Innehallsanalys kan betraktas antingen
som en enskild metod eller som en teoretisk referensram.

Tuomi och Sarajarvi (2009, s. 92-93) utreder hur man kan utféra en

kvalitativ analys och har skapat en modell for analysens olika faser.

1. Bestam dig vad som ar intressant i analysmaterialet och hall dig till i det.
2. a) Ga igenom materialet och utmark alla saker som ar intressanta for
dig.
b) Lamna bort allt som inte ar vasentligt.
c) Samla ihop allt det som intresserar dig.
3. Klassificera, typisera eller skapa teman.

4. Skriv en sammanfattning.

Punkt 2 betyder att man maste koda materialet, vilket hjalper till att beskriva vad
det ar som materialet handlar om. Koderna hjalper ocksa i klassificeringen av
materialet. Punkt 3 betyder sjalva analysen. Med klassificering menas skapandet
av olika klasser och sedan raknar man hur manga ganger varje klass férekommer
i materialet. Temana skapas med avsikt att utreda olika temans innehall, och med
typindelning férséker man leta efter likheter och olikheter inom temana.

Det finns tre olika satt att narma sig kvalitativ innehallsanalys (Tuomi &
Sarajarvi 2009, s. 95-97). Det forsta ar sa kallad materialbaserad modell, det
andra ar teoristyrd modell och det tredje ar teoribaserad modell. | den
materialbaserade modellen férsdker man skapa en teoretisk enhet utgaende fran
materialet, det vill saga det finns ingen teori som styr analysen och
analysenheterna ar inte bestamda pa férhand. Den teoristyrda modellen har
samma utgangspunkter som den materialbaserade modellen, men i den
teoristyrda modellen kan man ha en teori som stoder analysen. | den
teoribaserade modellen utgar man fran nagon férutbestamd teori eller modell.

Med hjalp av innehallsanalys (Tuomi & Sarajarvi 2009, s. 103) kan man
forsta analysmaterialet och fenomenet battre och man efterstravar att skapa en

enklare beskrivning av det som understkas. Innehallsananalys som metod
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utnyttiar samma modeller som kvalitativ analys i allmanhet, dvs. den
materialbaserade modellen, den teoristyrda modellen och den teoribaserade
modellen. Materialet som bara ar organiserat i nagon form &r inte i sig ett
fullstandigt resultat, utan man borde ocksa férsdka dra tydliga slutsatser. |
samband med innehallsanalys kan det ocksa talas om innehallsspecificering.
Tuomi och Sarajarvi (2009, s. 106) noterar att med innehallsspecificering forsdker
man presentera analysmaterialets innehall kvantitativt.

Som jag konstaterat ovan kommer min undersdkning utnyttja
innehallsanalys och anvanda innehallsanalysen som metod. Undersdkningen ar
teoristyrd, vilket betyder att jag utfér undersdkningen med analysmaterialets
villkor men i slutsatser forsoker jag reflektera kring analysens resultat utgaende
fran teorier om image och stereotyper samt tidigare studier av bilden av finlandare
i Ryssland. Analysen utgar fran den kvalitativa forskningens och den
amerikanska traditionens antaganden att verkligheten redan ar given, men att
spraket ocksa har en dubbelriktad betydelse. Resultaten av analysen betraktas
som sanningen om finska turister i Vyborgskie vedomosti (Bbibopackue
sedomocmu), men slutsatserna och diskussionen syftar till att analysera vilken

typ av bild artiklarna skapar av finska turister.

4.2 Forskningsmaterial

Materialet for forskningen soktes via databasen Integrum. Databasen Integrum
(Kopotev, Mustajoki & Bonch-Oslomovskaya 2021, s. 310) innehaller nastan alla
ryska tidningar och deras publikationer sedan 1990. Jag har haft tililgang till
Integrum via Abo Akademis bibliotek. Databasen passar bra som materialkalla
for undersdkningar som vill analysera texter i massmedia. Jag sokte artiklar om
finska turister med sokstrangen guHckud :5 mypucm. Denna sokstrang betyder
att det mellan de har tva orden kan upptrdda maximum fem ord och orden
¢uHckul och mypucm kan vara i vilka som helst kasus och numerus. Jag ville
valja en tidning som utkommer pa en plats som geografiskt ligger nara Finland
for jag antog, att det skrivs mer om finska turister i tidningar i Sankt Petersburg

eller i Viborg.
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Tidningen som valdes heter Vyborgskie vedomosti och valet gjordes pa
grund av mangden av artiklar. | Vyborgskie vedomosti visade det sig vara fler
artiklar an i andra tidningar, och for att syftet med undersdkningen ar att skapa
en sa heltdckande bild som mdgjligt, valdes den tidning som kunde antas ha en
mycket varierande samling av artiklar om finska turister. Med sdkstrangen fick
jag fram 122 artiklar i Vyborgskie vedomosti. Av de har 122 artiklarna var det 11
artiklar som kom fram tva ganger, och 24 artiklar var inte relevanta sa de
lamnades bort. Vyborgskie vedomosti (Integrum 2023) ar en lokaltidning i Viborg
som publiceras i Leningradregionen. Tidningens spridning ar 500 000 exemplar
och den ges ut tva ganger per vecka. Vyborgskie vedomosti bérjade inga i
Integrum forst ar 2000, och darfor ar den forsta analyserade artikeln ocksa fran
2000.
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5 Analys och resultat

| féljande kapitel presenterar jag forst hur undersdkningens analys genomfordes.
Jag efterstravar att tydligt forklara alla analysens olika faser och vilka problem
som uppstod. Efter det gar jag igenom varje huvudkategori som utformades

under analysens gang och presenterar resultaten.

5.1 Analys

Min undersdkning, som foregaende kapitel beskriver, ar en kvalitativ
innehallsanalys som saledes anvander innehallsanalys som metod.
Undersdkningen ar teoristyrd och kategoriseringen gors pa analysmaterialets,
det vill sédga artiklarnas, villkor. De resultat som kommer fram i analysen kommer
jag att evaluera och analysera mot den tidigare forskning och teori som har
presenteras i kapitel 2 och 3, det vill saga finska turister i Ryssland och de
stereotyper som forenas med dem, samt med teorin om image och stereotyper.
Det som intresserar mig ar vad som skrivs om finska turister och i vilken kontext,
och vad man da kan tanka sig ar den bild som de har artiklarna skapar av finska
turister.

Min analys har gatt fram i féljande steg. Forst har jag samlat alla artiklarna
som databasen Integrum gav med sokstrangen ¢guHckul :5 mypucm i tidningen
Vyborgskie vedomosti. SOkningen gav som tidigare namndes 122 artiklar. Av de
har 122 artiklarna var det 11 artiklar som kom fram tva ganger och 24 artiklar var
inte relevanta sa de uteldamnades. Totalt var det saledes 87 artiklar som
analyserades.

| det forsta steget av analysen kategoriserade jag artiklarna enligt fyra
kategorier. Den forsta kategorin handlade om vad det ar som de finska turisterna
sjalva sags gora i artikeln, det vill sdga vad deras roll ar. Den andra kategorin gav

kontexten for artikeln, det vill sdga i viket sammanhang det skrivs om finska
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turister. Den tredje kategorin ar artalet och den fjarde kategorin skapades for att
evaluera om artikeln ar positiv eller negativ, det vill saga skrivs det positivt eller
negativt om finska turister. Den fjarde kategorin hanfor sig till sa kallad
undersdkning av attitydinnehall (Pietilda 1973, s. 174). Attitydinnehall férsoker att
evaluera vilken installning texten har till det som den handlar om. | min
undersokning ar syftet att utvardera hur man i texten forhaller sig till finska turister
och om det berattas nagot positivt eller negativt. Kategorin for attitydinnehall i min
analys var tredelad, det vill saga den analyserade artikeln kunde ses antingen
som positiv, neutral eller negativ. Om artikeln var positiv eller negativ bestamdes
pa grund av vilken bild artikeln kan tadnkas skapa av finska turister. Om artikeln
inneholl nagot som kunde anses skapa en negativ bild av finska turister
kategoriserades artikeln som negativ. | vissa fall innehdll artikeln inte direkt nagot
positivt, men om berattelsen var en rolig historia om finska turister ansag jag
artikeln vara positiv med tanke pa image. Av 88 artiklar var det totalt 10 positiva
artiklar och 13 negativa artiklar, de dvriga var neutrala.

Efter den preliminara kategoriseringen var det redan tydligt att artiklarna
hade vissa teman som upprepades. Artiklarna handlade om brottslighet,
finlandarnas shoppingturism, deras intresse fér sevardheter, mangden finska
turister, hur finska turister reser till Ryssland, hur finska turister kan lockas till
Ryssland, vodkaturister och Dbilaterala forbindelser. Den preliminara
kategoriseringen gjorde det mgjligt att utforma de sa kallade huvudkategorierna
for artiklarnas innehall. Efter den preliminara kategoriseringen laste jag artiklarna
pa nytt. De meningar dar de finska turisterna omnamndes reducerades till enklare
meningar och av de reducerade meningarna kunde underkategorier skapas och
underkategorierna kunde sammanforas i forenade kategorier. Vissa artiklar
kunde ha placerats i fler an en kategori, men for tydlighetens skull valdes
huvudkategorin utifran artikelns huvudinnehall. Jag anser ocksa att fastan vissa
artiklar kunde ha placerats i olika huvudkategorier spelar det inte sa stor roll, da
undersokningens syfte ar att ge en sa heltdckande bild av finska turister som
mojligt. Detta syfte nas trots att kategoriseringen ibland var lite problematisk.
Artiklarnas kontext reducerades ocksa for att tydligare kunna presentera i vilket
sammanhang det skrivs om finska turister.

Avsikten med kategorierna var alltsa att skapa en sa heltadckande bild som

mojligt. Vad ar det som finska turister gor, i vilkken kontext, vilket ar och ar artikelns

40



installning positiv eller negativ. Jag har anvant innehallsspecifikation for att
kvantifiera materialet och presentera hur manga ganger olika kategorier kommer
fram i artiklarna, samt vilket ar det har skrivits mest om finska turister. Som Eskola
och Suoranta (2005, s. 139) betonar blir analysen battre om man i stallet for att
bara leta efter likheter ocksa letar efter olikheter och fokuserar pa materialets
mangfald. For artiklar som kategoriserades som positiva eller negativa, ges ett
citat ur varje artikel. Har jag sto6tt pa nagot annorlunda eller sensationsartat tar
jag fram citaten fran artiklarna, aven om artikeln som helhet har kategoriserats
som neutral.

| sammanfattningen forsoker jag dra slutsatser utifran mina observationer
och de resultat analysen gett. Som Eskola och Suoranta (2005, s. 20) erkanner
kraver utforandet av kvalitativ forskning en hel del uppfinningsférmaga av
forskaren och aven nya och kreativa satt att arbeta. Kvalitativ forskning har
kritiserats for att vara subjektiv och for att forskaren leds av sina egna
férhandsuppfattningar. Innan jag borjade min analys, hade jag last om de finska
turisternas historia i Ryssland och férvantade mig att finna sadana artiklar som
forstarker gamla stereotyper om till exempel berusade finlandare. Fastan sadana
artiklar ocksa skrivits, hittade jag manga artiklar som hade ganska ovantat
positiva berattelser om finska turister. Trots att mitt intresse i borjan av analysen
var att sarskilt observera om artiklarna forstarker stereotyper, anser jag att jag
har tillatit artiklarna att beratta for mig vad ar det som ar intressant hos finska

turister ur den ryska tidningen Vyborgskie vedomostis synvinkel.

5.1.1 Brottslighet

Det i materialet oftast forekommande temat var "brottslighet” som férekom i 17
artiklar.

Tabell 1. Artiklarna om brottslighet i Vyborgskie vedomosti: ar och antal.

Ar 2004 2005 2006 2007 2008 2010 2017
Antalet
artiklar 4 3 2 3 1 1 2
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De 17 artiklar som kunde placeras i kategorin brottslighet var till storsta delen
publicerade aren 2004-2007. Av de har 17 artiklarna kunde 8 identifieras som
neutrala med tanke pa vilken bild de ger av finska turister, medan 8 kunde anses
ha negativ inverkan pa bilden. Artiklarna om brottslighet dar finska turister
namndes handlade om brottslighet i Viborg i allmanhet, gastarbetare i Viborg, hur
fler turister kan lockas till Viborg och problemen med gatubarn i Viborg. |

forhallande till just finska turister kunde 7 olika underkategorier skapas:

1. Ryssars brott mot finlandare

A

Hurdana brott finska turister sjalva begar i Viborg eller hur de beter sig
dar

Olika officiella organs atgarder mot brotten

Hurdana brott som begas

Mangden brott

Brottens sidoeffekter

N o g &~ w

Gatubarn i Viborg

Gatubarn placerades i kategorin brottslighet darfor att de i alla fall utgoér ett socialt
problem och ibland aven utfor brottsliga handlingar, och det fanns tre artiklar som
handlade om gatubarn dar ocksa finska turister ndmndes.

Da det galler ryssars brott mot finlandare identifierades en artikel som
handlade om ett enstaka fall (2.12.2008) dar en finsk pensionar misshandlats i
Viborg. Det finns ocksa andra typer av brott finska turister rakat ut fér. Pass,
pengar och glaségon har stulits av finska turister (26.3.2004) och ocksa finska
turisters bilar och annu oftare saker som ligger inne i bilarna (2.12.2008). Nar det
talas om brotten mot finlandare anvands det i tva artiklar sarskilda ord om finska
turister. Finska turister beskrivs med ordet 6edHnbit ('stackars’) som exempel (1

och 2) visar.

(1) Mo mHeHuo TyponepaTtopoB, B Bbibopre coBepLleHHO BOMbrOTHO

yyBCTBOBann cebs BoOpbl W rpabutenn, Teppopuaupyowme 6edHbIx
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¢uHHO8." Brnactn xe un "opraHbl" CMOTPENnM Ha 3TO CKBO3b ManbLibl.
(13.1.2004)

(2) Nocne namsTHoro 6omnkoTa UHCKMMKU Typcmpmamm Biibopra,
CNy4YMBLUErOCSa HECKONbBKO NeT Ha3afg, B nnaHe obecneveHus
6esonacHocTu "cyomarnaliHeHo8" B HalleM ropoae yaanocb HaBecTn
OTHOCMUTENbHbIN NOpPAAoK. Bo BCSKOM cryvae, yXe He roBopsT, YTo
6€0HbIX PUHHOB "TPACYT" Ha KaXQoM yriy, a MAUNULMK N YAHOBHMKaM Ha
37O HannesaTb. (2.12.2008)

| exempel (1) namns det att "stackars finlandare” terroriseras av tjuvar och ranare,
medan myndigheterna inte gér nagonting. Det andra exempel (2) papekar att
myndigheterna nu har tagit itu med problemet sa att "de stackars finlandarna” inte
langre ranas i varje hoérn. | exempel (2) anvands ocksa ordet suomalainen skrivet
med kyrilliska bokstaver om finlandare, vilket var ganska dverraskande.

Manga artiklar handlar om de finska turisternas eget beteende. Tva artiklar
handlar om verkliga brott (exempel 3 och 4). | exempel (3) forsdker en finsk turist
smuggla ett vapen till Ryssland och exempel (4) visar hur finska turister bryter

mot visumlagar.

(3) ®UUHCKU TYPUCT MNOMbITANCA HESAKOHHO MNMPOBECTU B
POCCUIO CTPEJIKOBOE OPYKUE (16.9.2005)

(4) N'oBopst 0 MurpaHTax, 06bl4HO BCE NoApa3yMeBaloT BbIXOALIEB U3
ctpaH CHI'. Ha camom fene oka3blBaeTcsi, YTO Knaccudeckue
WMHOCTpPaHLUbI, 8 Mom yucrie epaxdaHe QUHASAHOUU, O4EHb Yacmo
Hapywarom 3aKoH. POCCUNCKUI rpaXKaaHuH, KOHEYHO e, He PeLUnTCS
3adep)xambCsi Ha HECKOJIbKO OHel B coceaHen ctpaHe Cyomu, ecnn y
HEero UCTEeK CPOK BU3bl. Y GhUHCKUX mypucmos - 3mo

cnyyaemcs. (26.01.2007)

Exempel (4) anmarker om att det for ryssar ar klart att om giltighetstiden for
visumet gar ut, maste man ldmna landet, men for finska turister ar det inte lika
klart, utan ibland stannar finlandare kvar fast deras visum inte langre ar i kraft.

En artikel handlar om en férseelse av en finsk turist (exempel 5).

(5) CnyyaeTcs, Hawwm reorpaduyeckme coceam, Bpoae obl caoepXaHHble
Mo CBOEW NpMpoae, HEOXMAAHHO NPOSIBNAT ropsiunin xapakrep. HedagHo

' Kursiveringarna i exemplen ar mina (K.H.) egna om inget annat anges.
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UHH, Haxodswuticss nodwoghe, HabyaHun Ha asTo3anpaske “‘Hecte”.
PaboTHnkn A3C nonpocunu ero NoKMHYTb TEPPUTOPUIO CTaHUUK. PUHH
nocnyLwancs, HoO BCKOpe BEPHYNCS U €O 8cel cusibl 8pe3as Ho2olu o
8x00Hou dsepu, ebibus cmekno. (04.05.2010)

En berusad finlandare slog sonder bensinstationens glasdorr efter att stationens
personal hade bett honom att ga. Finlandaren hade i alla fall kommit tillbaka och
sparkat i dérren sa hart att glaset krossades.

Inte ar det alltid brott som finska turister begar, utan ibland bara beter de sig

illa (exempel 6).

(6) AYPHOW MPUMEP 3APASUTENEH.

HacmoTpeBLUMCh Ha HaLLM NOPSAKN, GPUHCKUE MypucCmbl Ha4uHaom
gecmu cebsi 8 Boibopee mak Xe, KaK U Xumesnu 2opoda.

MpaBga, He WBbIpseT hMHH NpuweaLlee B HErogHOCTb MMYLLEECTBO N1LLb
B cBoeW cTpaHe. Nockornbky, ecrniv Tam oH 310 cebe no3BonuT,
rocyaapCTBO CMPOCUT C HEro Tak, YTO Mano He nokaxeTtcs. A y Hac, B
Poccun, cuntaet cyomanaliHeH, 3TO MOXHO AenaTtb ChfoLwb 1 pagom. A
noyemy 6bl 1 HET, pa3 Xx03sieBa CTpaHbl cebe Takoe No3BoNAT. Takme
cry4auv B HaleM NpurpaHUYHOM panoHe He HOCAT MacCOBOro xapakTepa,
OAHaKo mn3pepnka Bce xe npouncxogaTt. (15.11.2005)

Exemplet (6) visar hur finlandare har borjat bete sig lika daligt som ryssar nar det
galler trasiga bilar, ryssar brukar namligen bara Iamna sina bilar i naturen och
finska turister har bérjat bete sig pa samma satt. | den har artikeln anvands ocksa
ordet suomalainen skrivet med kyrilliska bokstaver.

En artikel (exempel 7) var ganska ovanlig till sin karaktar, da det berattas
att en finsk man blev kar i en kvinna i Viborg, vilket ledde till att mannen latsades
vara en milisman och kravde pengar av finska turister for att hamnas pa en
milisman som alsklingen pastod hade antastat henne. Alla ovannamnda artiklar

ansags ge negativ bild av finska turister.

(7) Hy, a o npukntoyeHnax UHCKNX rocten, npegnovmraromx obuiecrea
30eLWwHnX xpuy nobeu, ckazaHo yxe MHoro. OOUH U3 hUHHO8 HacmMosIbLKO
MPOHUKCS K ceoel napmHdepuie, 4mo ocmaricsi y Hee 8 kKayecmee myxa. A
KOrga rpaxkgaHckas cynpyra noxanosanacb Ha 9Ko0bl MMeBLUME MECTO
NPUTECHEHNSI CO CTOPOHbI COTPYAHUKA cneuoTaena Munmumm, ee
803/110671eHHbIL pewusl 0moMcmume 8eCbMa opuauHasibHbIM criocoboMm.

44



Cman nodxodums K ce0UM coegpaxOaHaM-mypucmam, rnpedcmaessissmscs
munuyuoHepom u mpebosame OeHbeu. (13.01.2004)

Finska turister beskylls ocksa for att de inte kan bete sig vid gransen (exempel
8) lika bra som ryssarna, for finska turister brukar aka forbi andra som vantar i

koén. Den har artikeln ocksa ger en negativ bild av finska turister.

(8) Kak pacckasan "®oHTaHke.fi" kanutaH Occn ®oHcenuyc 13
MorpaHoTpsga KOro-BoctouHon duHNaHanKM, obo4YeyHUKU Ha rpaHmue —
3TO, KaK HW1 CTpaHHO, No 6onbLuen YacTn uHHbI. HekoTopble xumenu
Cyomu, koTopble enyT B Poccuio, nopon MoryT obbesxaTtb Apyrnx
aBToMobunumcTos. (22.11.2017)

Finlandare som har benamns ’invanare i Suomi’ sags oftast vara de som kor
forbi kon langs vagkanten, det vill saga till hdger om framférvarande fordon
(oboyeyHuKu).

De artiklar som inte handlar om verkliga konflikter som agt rum, handlar om
hur finlandare sjalva bidrar till att de utsatts for brott, och det ar ofta de finska
turisternas berusade tillstand och intresset for att ga till barer (exempel 10 och

11) som namns som en orsak att bli brottsoffer.

(10) ®UHCKUIM TYpPUCT CO BPEMEHEM HE MeHsieTCA. BonbLMHCTBO rocTen
COBepLUaT HOCTanbrmyeckmne akckypcum no Beibopry, coBmelLas
NPOrysnKky C WonnuHroM. Te, KTO MOMOSoXe, MoryT npegnodects 6onee
POMaHTUYECKNIN BapUHT [SiC] BpemsanpenpoBoxaeHusi. PecmopaH, 800Ka,
3aKycka, degywka. TyT (oMHHbI, KOHEYHO, PUCKYIOT, Beab r1oddamail
mypucm 0551 80po8 u epabumeriell, MOXHO cKasaTb, M00apoK.
(04.05.2010)

(11) CnpaBegnueocTu paayM HeobxoaUMO 3aMeTUTb, YTO U camMu 20Cmu U3
Cyomu He scea0a eernu, Aa n NPoOLOMKaT BECTUN cebs B pamkax npasun,
OXOMHO nocew,as 3na4yHble Mecma Hawero ropoga. (13.01.2004)

Exemplet (10) visar att den finska turisten inte forandras sarskilt mycket med
tiden. Manga turister aker till Viborg for nostalgins skull och foér att shoppa, men
for andra foljer resplanen ett invant monster: restaurang, vodka, tilltugg och
kvinna. Detta ar en risk for turisten, en berusad finlandare ar som en gava for
tjuvar och ranare. Exemplet (11) papekar att finska turister garna besoker Viborgs

tvivelaktiga platser.
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Om alkohol orsakar problem for finska turister, sdgs det i en artikel att de

finska turisterna oftast ocksa beter sig oférsiktigt (exempel 12).

(12) O TOM, YTO buHCKUE MypuCMbI HEPEOKO caMu rpPo8ouUpPyrom
rpecmyrHuUKo8, roBOPUNoOCb HEOAHOKPaTHO. HO BO3 1 HbIHe TaM. Bugumo,
npuBbIKLWIKE K YyBCTBY 6e3onacHOCTU y cebsi Ha poaunHe, cyomasialiHeHb!
3abbiBatoT, 4TO B Poccum noka 4Yto He OCTUMHYT CTOSb XKe BbICOKUN
ypoBeHb npasonopsaaka. [lomomy ¢huHH, pacrnadyueasicb 8 Maz2a3uHe usnu
Ha pbIHKe 3a MOKYrKy, OMKpbIMO 8bIHUMaem 60nbwod, moscmbil
bymaxxHuk u docmaem ommyada Kyrnopbl, He LOrafblBasdACb, YTO B 3TO
BPEMS 32 HAM C UHTepecoM HabnaatoT kapMaHHble Bopbl. (1.12.2004)

| exemplet (12) kommer det fram att finska turister oftast gldmmer att sakerheten
i Ryssland inte ar p4 samma niva som i Finland. Finska turister tar fram sina
planbocker sa att alla kan se vad de innehaller, utan att tdnka pa att en ficktjuv
kan sta i narheten. Med tanke pa hur finska turister sjalva beter sig var det en
artikel som beskrev hur finlandarna féljer de lagar och regler som faststallts i
Ryssland. | artikeln (16.11.2017) berattas att i finska turister kdper "LLI” -skyltar
pa gransen. Skyltarna ar ett tecken pa att bilen har dubbdack, och de ryska
myndigheterna kraver att man maste ha en sadan klistrad pa bilen.

Da brottens mangd behandlas (2.12.2008 och 4.5.2012), namns bara om
mangden har minskat. En artikel erkanner att brotten ar ett problem (1.12.2004)
och i manga artiklar diskuteras brottens sidoeffekter av vilka den storsta ar att
researrangorer har bodrjat bojkotta Viborg (26.3.2004) och att brotten har vackt
internationell uppmarksamhet (13.1.2004). | en artikel namns det i alla fall, att
efter att situationen med brotten har lindrats ar de finska turisterna inte langre
radda for att fara till Viborg (4.5.2010).

Vad ar da olika officiella organs roll nar det galler brott? Problemet med
brotten har behandlats i Viborgs stadsfullmaktige (29.1.2004), tva artiklar fran
2004 (13.1.2004) och 2006 (7.7.2006) namner att milisen och Viborgs
beslutsfattare inte har agerat, men en artikel sex ar senare fran 2010 (4.5.2010)
sager att finska turister kan resa till Viborg utan att vara radda tack vare
ordningsmaktens och beslutsfattarnas gemensamma anstrangningar mot
brotten. Man skriver ocksa om att Finska utrikesministeriet har tagit stallning till

de finska turisternas resor i Ryssland (exempel 13).
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(13) MU ®uHNsaHAMM 0BHOBUI CBOWM pekoMeHZauun ans rpaxaaH
CTpaHbl No nytelwecTeuam B Poccuto.

Kak n npu noesgkax B gpyrve KpynHbole 3apybexHble ropoga, MAL
PuHNAHaUM cogemyem bbimb OCMOPOXHbLIMU 8 NPobkax, Mempo,
g8okK3arnax u 8 asporiopmax. PvHHOB B Poccuun npocssim uzbezame
deMoHcmpayul, a Takke bepeub nacrnopm U UeHHbIe seuwiu. PUHCKUM
Typuctam pekoMeHayT "usdbezame rnepedsuxeHuUs rno ynuyam 6
OOUHOUYKY, 0OCOBEHHO 8 arlko20/1IbHOM OrbSIHEHUU U 8 HOYHOE

gpems"”. Takke BeQOMCTBO COBETYET r10/1b308ambCs ouyuaribHbIMU
makcu v n3beratb YacTHbIX U3BO34MKOB, NuweT Fontanka.Fi. (Artikel 58,
08.02.2017)

Utrikesministeriet rekommenderar att finska turister ska vara forsiktiga i
tunnelbanan, pa tagstationer, pa flygplatser och i folktrangsel, undvika
demonstrationer och ta hand om sina pass och vardesaker. Man bor ocksa
undvika att ga ensam pa natten, sarskilt om man ar berusad, och endast officiella
taxibilar bér anvandas. Om gatubarn och féraldralésa barn i Viborg, har det
skrivits tre artiklar under den undersokta tiden. | en artikel (exempel 14) namns
det att foraldralésa barn brukar tigga av finska turister och att de ocksa kan
’knycka’ (cmsaHymb) sadant som ’ligger illa’ (moxo nexum), det vill sdga ar latt

att ta.

(14) WecTb neT Ha3ag, koraa nocne 3akpblitust KopobuLubIHCKOro AeTCKOro
AoMa K HUM nepeBenu pebsT LWKOoMbHOro Bo3pacTta (40 3Toro B
Jlecoropckom getckom gome Obinu gowkonaTa), pebsma ybezarnu e
Bbibopz u 0obbisanu 0eHbeu, Kak Moasnu: rnornpowadHu4anu y ¢uHCKUX
mypucmos, MbinNn aBTOMalLLMHbI, NogpabaTbiBany Ha pbiHKE, @ MO 1
NPOCTO CMSHYMb MO, YmMo r710xo nexum. (29.3.2005)

En annan artikel (exempel 15) behandlar gatubarns olika satt att klara sig pa

Viborgs gator.

(15) AreeBa, ynu4yHble 4ETU YXKE HE 3aHMMAOTCA MbITbEM MalUvH. B nx
apceHane dpyaue 8udbl 0esimesibHOCMU.: OHU OXPaHsrom

MalwuHbl pUHCKUX mypucmos, pabomarom y HUx "audamu”, nokasbieasi
Mapuwpymel, 20e pacrosioxeHbl Hedopoaue MazasuHbl U PbIHKU, W, O
AaHHbIM Oorpoca, NPoBeAeHHOro B HaLLleM panoHe cpeau Bognternen-
AanbHOOOMLWMKOB, a Takke paboTHUKOB BapoB, HOYHbIX KITy6O0B 1
FOCTUHUL, OEeBOYKN-HECOBEPLUEHHONETKM HEpeako rnodpabamsiearom
npocmumyuyued. (26.05.2006)
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Gatubarn brukar vakta finlandarnas bilar, fungerar som guider for dem och visar
dem de basta stéllena att handla pa. Unga omyndiga flickor extraknacker inte
sallan genom prostitution. Den tredje artikeln (exempel 16) om gatubarn namner
ocksa gatubarns olika satt att tjana pengar men erkanner aven att det mesta av

det som gatubarn gor inte ar illegalt.

(16) EcTb n cneundunyeckne Buabl 4esATENbHOCTU, TUMUYHbIE ONS
npurpaHmyHoro Beibopra: conpogoxoeHue huHCKUX mypucmos rno
Maza3uHaMm U pbiHKkaMm (amux demedl Ha3bigarom "audamu”), oxpaHa v
MbITb€ aBTOMALUNH MHOCTPAHHbIX rpaxaaH. Bce 3mo HeKpuMuHarsbHast
cgbepa desmenbHocmu demed u nodpocmkos. (19.01.2007)

Huruvida artiklarna om gatubarn i Viborg ger en negativ bild av finska turister ar
tveksamt. A ena sidan anvander finska turister framst saddana tjanster av
gatubarn som ar socialt accepterade och inte olagliga i Viborg och barnen tjanar
forstas pengar, men a andra sidan har det erkants i Viborg, att situationen med
gatubarn ar mycket svar och viljan ar att satta punkt for barnarbetet. Artiklarna
om gatubarn raknades i den har analysen i alla fall som neutrala betraffande
bilden av de finska turisterna.

Artiklarna om brottslighet publicerades aren 2004—2017. Artiklarnas teman
var relativt jamnt fordelade under denna period. Ryssars brott mot finska turister
behandlades i alla fall bara ar 2004 och 2008 och Viborgs lokala myndigheters
aktioner mot brotten behandlades 2004, 2006 och 2010. Artiklarna om antalet
brott tacker nastan samma tidsperiod: om antalet brott skrevs det ar 2004, 2006
och 2008. Om olika sidoeffekter av brotten skrevs det bara 2004 och sen 2010.
Gatubarn behandlas i artiklar 2005, 2006 och 2007. Finlandarnas férehavanden
och forseelser behandlades jamnt genom den tidsperiod som artiklarna med
temat brottslighet ar publicerade. Finska turisters beteende talades det om 2004,
2005, 2007, 2010 och 2017 och det var ocksa ar 2017 som det skrevs om finska
utrikesministeriets stallningstagande till de finska turisternas sakerhet i Ryssland.

Finska turister har spelat en betydande roll pa Viborgs gator. Manga
finlandare har rakat bli offer for olika slags brott. Brotten i Viborg har vackt
internationell uppmarksamhet och man har forsékt gdora nagot at stadens
blomstrande brottslighet pa lokalniva. Tva ganger beskrivs finska turister med

ordet 6e0HbIl ('stackars’) vilket visar sympati mot de finska turisterna. Det kanns
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i alla fall lite som att brotten mot finlandare inte ar sa chockerande for ryssar
fastan brottslighet ar ett stort problem, och detta ar inte en stor dverraskning om
man tanker pa hur finlandare sjalva har betett sig. Det finns artiklar dar finska
turister gor sig skyldiga till lagbrott eller annars beter sig illa. | manga fall ar det
alkohol som orsakar problem for finska turister. Enligt artiklarna ar finska turister
ocksa valdigt fortjusta i Viborgs lokala barer och séker ocksa sallskap av latta

gardet.

5.1.2 Shoppingturism

Artiklar som kunde placeras till kategorin "shoppingturism” var totalt 11. Artiklarna

om shopping férdelade sig ganska jamnt mellan ar 2000—2016 (se tabell 2).

Tabell 2. Artiklar om shoppingturism i Viyborgskie vedomosti: ar och antalet.

Ar 2000 2004 2005 2007 2010 2011 2012 2016
Antalet
artiklar | 2 1 1 1 1 1 1 3

10 artiklar kan sagas vara neutrala och en kategoriserades som positiva. Storsta
delen av artiklarna handlade om olika forsaljningsstallen i Viborg. Billiga priser
och piratprodukter var ocksa teman i artiklar; en artikel var en historisk dversikt
om det sovjetiska Viborg, en handlade om marknadsféring av Viborgs service
och en om mangden av ryska turister i Finland. | férhallande till finska turister
kunde det formas 5 wunderkategorier for kategorin shoppingturism.

Underkategorierna var:

Laga priser/pengar
Var finska turister shoppar
Vad finska turister koper

Shoppingens historia

o~ N -

Lockandet av finska turister
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Artiklarna om pengar handlade om rubelns kurs (4.2.2016 & 24.2.2016) och hur
den samre kursen lockar finska turister pa shoppingresor till Viborg. En artikel
handlade den nya mojligheten till tax-free shopping (3.8.2016) och i en artikel om
piratprodukter (7.12.2000) konstaterades det att laga priser ocksa ar viktiga for
finska turister.

Var gor finska turister da sina ink6p? Finska turister besdker salutorg
(20.7.2007), olika marknader (27.4.2010) men ocksa supermarketar (4.2.2016)
och bensinstationer (4.2.2016) ar populara bland finska turister. Det ndmns ocksa
att finska turister sannolikt handlar sa fort de ser en magjlighet, det vill saga nar
butiken ar bekvamt belagen (2.4.2004). | samband med olika forsaljningsstallen
talas det ocksa om passliga omstandigheter. Det maste finnas till exempel
tillrackligt med parkeringsplatser for bussar (20.7.2007). En artikel (exempel 17)
namner att finska turister som besdkte en marknadsplats var néjda med hur rent

allt var. Artikeln raknades som positiv betraffande bilden av de finska turisterna.

(17) V6o oHM Ha PbiHOYHOM Nnowiagu CHer noYncTunv, Mycop youpanu u
B cy660Ty opraHusoBanu , Yto riopadosarsio 3aarisHyswux croda (hUHCKUX

mypucmos. (19.4.2011)

Finska turister i Viborg kdper bensin, alkohol, cigaretter, tradgardstillbehor, glas
och porslin, malarfarger, verktyg av olika slag (4.2.2016) och forstas
piratprodukter (7.12.2000). En annan artikel som kunde klassas som positiv for
finldandarnas image handlade om torghandlare. | artikeln namns det att finska
turister ger lite extra pengar till torghandlarna och skanker gamla stickade

kladesplagg som torghandlarna kan spratta upp och sticka nya av (exempel 18).

(18) "®uHckue mypucmsl Hac xanerom", - pacckasbiBaeT HuHa
OmutpuresHa I. "Horga pasgatoT Kaxgon u3 Hac no 5 pybnen - npocto B
nopsigke nomown. [Mpuso3ssim u3 QuHAAHOUU cmapble 8si3aHble seuju,
Komophble Mbl pacriyckaem, a 3ameM 8sKeM 3aH080 - pykaBuLbl, HOCKN".
(7.12.2000)

En av de analyserade artiklarna handlade om Viborgs sovjetiska tider och det
namndes att redan da var det manga finska turister som kdpte allt mgjligt av

torghandlarna och fick sovjetiska tandstickor som souvenir (23.10.2012). Finska
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turister har lockats med olika handelsvaror och med laga priser, men i tva artiklar
namns det att andra metoder ocksa har anvants for att locka finlandare, namligen
att skriva namn pa butiker sa att namnet paminner om nagot finskt ord
(28.1.2005), eller ha finsksprakiga markandsforingstexter, och en butik hade
ocksa publicerat en finsksprakig webbsida med priserna i euro (4.2.2016).

Alla artiklar som handlade om finlandarnas shoppingturism férdelade sig
ganska jamnt inom tidsperioden 2000-2016. Om hur finska turister kan lockas,
skrevs det 2000 och 2016, rubelns kurs talades det om 2016 och om mogjlig tax-
free shopping, om finlandarnas intresse for piratprodukter skrevs 2000. Den enda
artikeln som handlade sarskilt om vad det ar som finlandare kdper var publicerad
2016. Var finlandare gor sina inkdp skrevs om ganska jamnt, namligen 2004,
2007, 2011, 2010, 2011 och 2016.

For att sammanfatta kan det sagas att det som finska turister kdper var
ingen dverraskning: piratprodukter, bensin, alkohol, cigaretter och allt sadant som
ar billigare i Viborg an i Finland. Det finns ocksa manga mdgjligheter att handla i
Viborg, allt fran supermarketar till bensinstationer. Laga priser lockar finlandare
men féretagaren i Viborg forsdker ocksa aktivt marknadsféra sina tjanster for
finska turister och om omstandigheterna ar bra och passliga, kan man vanta sig

fler finska turister.

5.1.3 Sevardheter

Den tredje huvudkategorin som utformas i analysen var "sevardheter.” Artiklarna
publicerads aren 2001-2020 (se tabell 3).

Tabell 3. Artiklar om sevardheter i Vyborgskie vedomosti: ar och antalet.

Ar 2001 | 2004 | 2005 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

2020

Antalet
artiklar | 1 1 3 1 2 2 1 2 1 3

Kategorin innehaller totalt 18 artiklar av vilka 12 klassades som neutrala med

tanke pa de finska turisternas image, 5 klassades som positiva och 1 som
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negativ. Artiklarnas teman handlade om samarbete mellan Finland och Ryssland
och andra officiella moéten mellan landerna, rysk kultur, Matkamassan,
utstallningar i Eremitagets filial i Viborg och Aalto-biblioteket, Mikael Agricola, en
defensiv fortifikationslinje kallad Mannerheimlinjen, olika turismresar i Finland
och Ryssland och ganska ovantat om rockmusikens historia i Viborg och

Ryssland. Nar det galler finska turister kunde 7 underkategorier utformas:

Inspiration for resandet
Rockkulturen
Historiska platser
Utstallningar

Mikael Agricola

2B T

Vad som kan vara intressant for finska turister

Underklassen "Inspiration for resandet” utformades pa grund av tva artiklar. En
artikel (exempel 19) handlade om en grupp av aldre finska turister som hade sett
en dokumentar pa Yle som handlade om kulturlivet i Viborg. | dokumentaren
visades en sarskild lagenhet som tillhdrde en musiker i Viborg. Finlandarna hade
sett den har lagenheten i dokumentaren, och bestamde sig for att ga och bekanta
sig med den. Finlandarna forstod inte riktigt var de hade hamnat, men roade sig

medan de lyssnade pa musiken och gick slutligen darifran med tacksamhet.

(19) Ha y3kon nectHuue OENCTBUTESTbHO CTOSNIN CEMEPO A0CTaTOYMHO

NOXWNbIX rpaxkgaH - TpU OSOEHbKN U YeTblpe TeTeHbKW. Jlnwb ogHa u3
HUX 3Hana HEeCKOSNbKO [OEeCATKOB aHrmuncknx cnoB. CoBMECTHbIMU
YCUINNAMM OT WHOCTPAHUEB yAanocb y3HaTb, YTO OHU OcCMompesiu o
menekaHany YLE 0okymeHmarnbHbil ¢punbm "Viipuri 360", B  KOTOpPOM,
cpeaun NpoYnx siBNEHNn BbIGOPrckom XXn3Hn, 6uinim n- Kkagpbl n3
"MaHcapabl Mopo", eMOoHCTpMpoBaBLUNE MPOLUNOrogHUM heCTUBanbymK.

OpavH 13 rocten pobko nbiTancsa 3akasaTb NMBO, HO EMY U MPOYNM Bbin
npeanoxeH Yan. OT Yyas PUHHbLI OTKa3anuch, 3aTO UCMPaBHO
rnpumonkiganu u fpuxsoneieanu 8 makm UcrosHAeMoU My3biKe BCE
MUHYT ABaguaTtb, koTopble B "MaHcapae" Haxoaunuce. My3sbikaHTOoB, a
Takke HEOPAMHAPHbIN NHTEPBLEP KBAPTUPbLI FOCTU NPUNEXHO
3admkcmnpoBanu Kamepamun cBoux TerniepoHoB, rocrie 4ezo ¢
6raco0apHOCMbIO, MakK u He  MOHs8, 20e OHU HaxoOusIuUCh,
omknaHsinuce. (31.3.2017)
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Artikeln anses vara positiv for bilden av finska turister for att handelsen var
skriven i en vanskaplig och valvillig stil och skapade en annorlunda bild av finska
turister. | den andra artikeln som handlade om inspirationen for resandet
uppmuntrades finska turister bekanta sig med obekanta sevardheter i Viborg
(13.06.2015).

Kulturlivet i Viborg har intresserat finska turister, och sarskilt rock-kulturen.
En artikel (exempel 20) berattar att pa klubben med namnet Kovezapka i Viborg
hade man organiserat en musikfestival. Artikeln handlar inte direkt om finska
turister, men i artikeln ndmns det att finska turister besdker den har klubben mer

an andra kulturplatser i Viborg, vilket var éverraskande.

(20) Kny6 BHeceH B nepeyeHb TypUCTUYECKNX OO BEKTOB ropoaa, u
OpraHvM3oBaHHbIe rpynnbl QhUHCKUX MypuUCMO8 rnocewarom e2o Yawe, 4em
Opyaue sbibopacKue y4pexoeHusi Kynbmypbl. (13.12.2013)

En annan artikel (04.10.2012) i denna kategori handlar ocksa om rockkultur. |
artikeln beskrivs hur en finsk forfattare har skrivit en bok om rocklivet i Sankt
Petersburg och organiserat en bussturné for de finlandare som ar intresserade
av platserna som omtalas i boken. Pa denna resa gjordes ocksa ett stopp pa
klubben Koueesapka i Viborg.

Historiska platser visade sig vara intressanta for finska turister. Valamo
kloster intresserar finlandare (02.09.2005) och kulturhistoriska friluftsmuseet
Bapsixkuti deop (10.09.2020). Finska turister ar ocksa intresserade av de platser
dar vinterkriget utkdmpades, och de kan hittas langs den sa kallade
Mannerheimlinjen (31.07.2012). Karelen lockar finska turister och den
finsksprakiga tidningen Karjalan Sanomat, som ges ut i Karelen, ordnade en resa
till Karelen for sina finska lasare. Artikeln kan klassificeras som positiv for de
finska turisterna, eftersom det i artikeln havdades att resan 6ppnade turisternas
o6gon och utvidgade deras forstaelse for dagens Ryssland och Karelen (exempel
21). De finska turisterna larde sig om Karelens historia, besokte en finsksprakig

skola och det lokala museet.

(21) ...Hanpumep, xuTenbHUUa XenbcuHkn Apbs LLieBan "3Hana oyeHb
Marno O COCTOSAHMM (DMHCKOTrO A3blka U KynbTypbl B Kapenun, noe3dka
omkKpsbina el ena3a Ha cospemeHHyro Poccuro". (10.05.2011)
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Finska turister brukar ocksa bestka olika utstallningar i Viborg. | en artikel
(08.04.2016) namns det att i Eremitagets filial var storsta delen turister finlandare,
och darfor har filialen ocksa etiketterna pa tavlor skrivna pa finska. En annan
artikel (06.06.2014) handlade ocksd om Eremitagets filial i Viborg, da det
ordnades en utstallning kallad Kalevala genom ryska konstnérers 6gon. Enligt
artikeln var det som vackte finlandarnas intresse bekanta bilder i utstallningens
reklamaffischer. Den tredje artikeln (30.05.2015) i kategorin utstallningar
handlade om en utstallning av sallsynta bocker som ordnades i Aalto-biblioteket
i Viborg. De finska turisterna uppskattade den omfattande samlingen rysk
modern litteratur, och hur biblioteket tog hansyn till bibliotekets finska historia.

Tva artiklar handlade om Mikael Agricola. En av artiklarna (09.02.2001)
handlade om inrattandet av ett nytt museum i Kurenniemi naturskyddsomrade,
och i artikeln diskuteras till och med om det nya museet kan bli en pilgrimsort for
finlandare. Den andra artikeln (09.09.2005) handlade om Mikael Agricolas
jubileum, och den finlandska delegationens besok i Viborg i samband med detta.
Tanken var att aven Viborg skulle kunna delta i firandet, och man kunde forvanta
sig fler finska turister i Viborg for att fira jubileet.

Till sist var det fyra artiklar som undrade vad som kan vara intressant for
finlandare i allmanhet. En artikel (24.11.2017) handlade om den kommande
jultiden, och om besoket av Villmanstrands borgmastare i Viborg. Under det
officiella moétet diskuterades julens handelser i bade Viborg och Villmanstrand. |
artikeln misstanktes dock att Viborg inte har nagot att erbjuda som skulle kunna
intressera finska turister. En annan artikel (exempel 22) handlade om Matka-
massor i Helsingfors dar ocksa Viborg var representerat. Det konstateras i
artikeln att fler finlandare ar intresserade av just Viborg, vilket kan anses skapa

en positiv bild av finska turister.

(22) CerogHsa cpeay KNMMEHTOB PUHCKMX TYPOMPM CTAHOBUTCS BCE
Bonblwe mypucmos B Bo3pacTe oT 30 neT un cTapLue, Komopbie
gocripuHumarom Bbibope npocmo Kak rnepebit poccutickul 20pod co
CTOPOHbI EBpPONMbI, UHTEPECHBbIV CBOMMWU JOCTONPUMEYaTENBHOCTAMMN,
NH(PPacCTpyKTypon, cobbiTnamm, Tpaguumnamm. (25.01.2013)
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En annan artikel (exempel 23) som klassades som positiv, var artikeln som
handlade om en rysk familj som framfér ryska folksanger, och hur finska turister

garna lyssnar pa deras sang.

(23) Tam AnbuarnpoBbl NOKT ANs1 PUHCKUX TYPUCTOB, UFPatOT C TEMU, KTO
npuesxaeTt 3HaKoMUTbCA € BolboproM. @uUHHbI rpuxodsim 8 ocmopa u om
CmapUHHbIX MeceH, U om HapoOHbIx 3abas, a YXX KakuM cHacTbeM CBETHATCH
nuua pebatmnwek Ha Macnenuuy. (17.10.2005)

Den tredje artikeln (exempel 24) som ansags vara positiv handlade om hur finska
turister larde sig att laga rysk mat i en restaurang i Viborg. Evenemanget var
organiserae av Viborg-centret for tredje aret i rad. De finska turisterna var mycket

nojda med organiseringen och allt de hade lart sig.

(24) Cnywamenu Kypcoe bnazodapunu Anekces XunuHa u pabomaswuti
¢ HUMuU nepcoHan "Kapenuu" 3a menneit npuem, omsu4yHoe
obcnyxueaHue U rpenodaHHbIU ypoK KynuHapuu. PykoBoACTBO LEHTpa
"Bunnypn" cknoHsieTca K ToMy, YTO NoSib3a OT 3TOro 3aHATUA B3aUMHas:
cnywaTensiMm KypcoB - 3HaHUs U HaBblkK, pecTtopaHy "Kapenusa" -
aonosiHuTensHas peknama. (19.11.2004)

Den sista artikeln (exempel 25) var lite annorlunda i jamforelse med de andra i
kategorin. Artikeln handlade namligen om sexservice som marknadsférs for
finlandare pa Viborgs gator. | reklamaffischer ar det ryska ordet desywku skrivet

pa finska, och reklamer kan hittas pa platser som finlandare antagligen besoker.

(25) XapaktepHo, 4TO B CTapoM ropofe CnoBo “Oesywku" HarnucaHo ro-
¢uHcku, a B KOXXHOM MUKpoparoHe crioBo "oTablx" - no-pyccku. MNMoaxoa
KpeaTMBHbIV: HaBepHsika ompMa, okasblBaroLlas MHTUM-YCyrn, B Kypce,
4YTO (bUHCKUE mypucmbl rnocewjarom, 8 OCHOBHOM, UCMOpUYeCKUU ueHmp
2opoda. (04.08.2017)

Att bestdamma i vilken kategori den har artikeln borde placeras var svart, men
slutligen bestdmde jag mig satta den under kategorin sevardheter, fast
sexservice inte i sig ar en sevardhet, men den ar i alla fall antagligen en orsak
varfor finlandare reser till Ryssland, och Viborg. Artikeln ansags vara negativ med
tanke pa bilden av finska turister, for den forstarker gamla stereotyper.

Av de artiklar som handlade om sevardheter publicerades 5 i bdrjan av

2000-talet, och resten efter 2010. De artiklar som publicerades i bérjan av 2000-
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talet var bada artiklar som handlade om Mikael Agricola, Valamo som resmal,
och artiklar som handlade om finlandarnas intresse for rysk kultur i form av mat
och folksanger. De senaste artiklarna som publicerades var artikeln om
Bapsixkuti 0sop fran 2020 och artikeln om sexservice fran 2017.

Artiklarna om sevardheter innehdller 6verraskande information. Finska
turister visar sig vara intresserade av manga olika evenemang som Viborg har
att erbjuda, och sarskilt finlandarnas intresse for rockmusiken och rockkulturen
var ovantad. Att Mikael Agricola ocksa lyftes fram tva ganger var nytt. Artikeln om
sexservice var publicerat 2017, vilket antyder att finska turister annu idag reser

till Viborg efter de har tjansterna.

5.1.4 Mangden av finska turister

Mangden av finska turister behandlades i 10 artiklar. Artiklarna publicerades aren
2005-2019 (se tabell 4).

Tabell 4. Artiklar om mangden av finska turister i Vyborgskie vedomosti: ar och

antalet.

Ar 2005 | 2007 | 2009 |2011 | 2014 |2015 | 2016 | 2017 |2019
Antalet | 1 1 2 1 1 1 1 1 1
artiklar

Mangden av finska turister behandlades i 10 artiklar. | de har artiklarna
diskuterades ocksa med hjalp av vilket samfardsmedel finlandare reser till
Ryssland. Artiklarnas teman handlade for det mesta om mangden av turister,
men andra teman var Villmanstrands och Viborgs forhallande, mangden av ryska
turister i Finland och framtiden for en av Viborgs marknadsplatser. Alla artiklarna
i kategorin klassades som neutrala med tanke pa bilden av de finska turisterna.

Underkategorier som kunder utformas var:
1. Mangden av turister har okat

2. Mangden av turister har minskat
3. Vad paverkar turisternas lust att resa till Ryssland?
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4. Hurdan paverkan har turismen pa Viborg?

Kategorin "mangden av finska turister har 6kat” har totalt tre artiklar. | den forsta
artikeln (09.09.2011) sags det att det finns fler finska turister an nagonsin i
Ryssland, och den andra (08.05.2014) anmarker att trots sanktionerna mot
Ryssland efter annekteringen av Krim, hindrar inte detta finska turister fran att
resa till Ryssland. Ar 2015 skrevs det att samarbetet mellan Viborg och
Villmanstrand fungerar bra, och finska turister har blivit mer intresserade att resa
till Viborg (18.12.2015).

5 artiklar handlade om minskningen av finska turister. | en artikel
(26.04.2005) beskrivs den davarande situationen av marknadsplatser och torg i
Viborg. | artikeln namns det att en av de aldre marknadsplatserna har drabbats
av brist pa finska turister, marknadshandeln har fortvinat, och omradet har inte
skotts. | en artikel publicerad 2009 (10.2.2009) konstateras det att det var farre
finska turister i Ryssland under jultiden jamfért med aret innan, och darmed farre
finlandare som reste genom Viborg. | artikeln antas ocksa att finlandarna ar mer
intresserade av att resa till Estland, dar turisternas sakerhet ar battre garanterad
och reglerna for utlanningar i allmanhet ar tydligare.

Nasta gang det rapporterades om brist pa finska turister var 2016. Enligt
artikeln (09.06.2016) hade antalet finska turister minskat med en tredjedel. |
artikeln namns det dock att Allegro ar det prefererade sattet for finlandare att resa
till Ryssland, samt med egen bil, cykel eller med fartyg l&ngs Saimen. Ar 2017
publicerades en artikel (06.07.2017) dar det namns att antalet finska turister i
Ryssland har minskat, medan antalet ryska turister i Finland har dkat. Ar 2019
diskuterades det vad det ar som turisterna uppskattar (21.11.2019), och detta ar
exklusivitet. Enligt artikeln vill turisterna se nagot ovanligt och sallsynt, som de
inte kan gldmma. | artikeln reflekteras 6ver vad Viborg har att erbjuda turisterna,
men konstateras att det ar farre finska turister an tidigare ar, men att en eventuell
ny vattenvag mellan Kotka och Viborg skulle kunna dka antalet turister.

Tva artiklar handlar om vad ar det som paverkar finska turisternas lust att
resa till Ryssland, och Viborg. Den ena artikeln (04.12.2007) handlade om
forbindelserna mellan Viborg och Villmanstrand. | artikeln papekar ordféranden
for Villmanstrands stadsfullmaktige att hdga visumpriser och rysk byrakrati

minskar finlandarnas lust att resa till Ryssland. | den andra artikeln (24.02.2009)
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namns det att lagen om registrering av utlandska turister som tradde i kraft 2007,
betyder annu mer byrakrati, och innebar extra arbete och kostnader for bade
turister och hotell. Allt detta har en sarskild inverkan pa finlandarnas intresse att
resa till Ryssland.

Alla artiklar i kategorin "Mangden av finska turister’ klassificerades som
neutrala med tanke pa vilken bild de skapar av finska turister, men
sammanfattningsvis kan man saga att antalet finska turister har varit ett konstant
samtalsamne i Viyborgskie vedomosti, ibland har mangden 6kat och ibland har
den minskat, och det som paverkar finlandarnas lust att resa till Ryssland ar forst
och framst Rysslands byrakrati och visumpriser. Enligt en artikel forlorar
Ryssland finska turister till Estland. Finska turister har dock ocksa en stor
paverkan pa Viborg, och det erkanns att en marknadsplats i Viborg har drabbats

pa grund av brist pa finska turister.

5.1.5 Hur finlandare reser till Ryssland

15 artiklar handlade om hur finlandare reser till Ryssland. Artiklarna publicerades
aren 2004-2020 (se tabell 5).

Tabell 5. Artiklar om hur finlandare reser till Ryssland i Viyborgskie vedomosti: ar

och antalet.

Ar 2004 | 2008 | 2010 | 2011 | 2012 |2018 | 2019 | 2020
Antalet | 1 1 1 4 2 2 3 1
artiklar

Artiklarnas teman var for det mesta sjofartsturismen, men en artikel berattade
historien om passagerartransporten i det sovjetiska Viborg, en handlade om ett
internationellt turismseminarium i Sankt Petersburg, en var historien om
presidenterna Halonens och Putins forsta resa med Allegro-taget, och en
handlade om ryska journalister som tillsammans med Imatra och
Viborgregionens administration provade pa den nya taglinjen. En artikel

klassades som positiv med tanke pa bilden av de finska turister, andra var
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neutrala. 4 underkategorier kunde utformas inom kategorin "Hur finlandare reser

till Ryssland”.

Sjofartturismen
Cykling
Tag

> W nh -

Turismens betydelse for Viborg

Inom underkategorin “sjofartsturismen” fanns totalt 11 artiklar. 1 en artikel
(04.06.2004) berattas att farre finlandare har kommit till Viborg med
kryssningsfartyg men att det planeras en kryssningslinje mellan Sankt Petersburg
och Kotka, med mellanstopp i Viborg, och Viborg har darmed mdgjligheten att fa
fler finska turister fast fragan ar om finska turister ar intresserade av denna nya
mojlighet. Ar 2008 skrevs det i en artikel (05.08.2008) att ett nytt fartyg mellan
Sankt Petersburg och Helsingfors har borjat trafikera. | artikeln hoppas man att
antalet finska turister kommer att 6ka speciellt om visumreglerna luckras upp.

Ar 2011 publicerades en artikel (02.08.2011) som berattade om éppnandet
av en ny sjofartsrutt, en katamaran skulle bdérja trafikera mellan Viborg och
Fredrikshamn. Katamaran skulle trafikera en gang per dag, och till den forsta
resan hade 100 finlandare redan kopt biljetter. P4 samma dag (02.08.2011)
publicerades ocksa en annan artikel som berattade att en ny sjoéfartsrutt skulle
Oppnas mellan Viborg och Fredrikshamn, da ett nytt fartyg skulle bdérja trafikera.
| artikeln namns att finldndare inte behdver visum nar de resar med detta fartyg.
Om samma amne skrevs det foljande dag (03.08.2011) men denna artikel
betonade visumfriheten for finska turister. Ar 2011 gjordes ocksa en beddémning
av seglingens tillstand i Viborg (21.10.2011). | artikeln beskrivs hur Viborgs
smabatshamn har forfallit och darfor inte ar attraktiv for finlandska batagare som
skulle resa till Viborg med sina egna batar.

| en artikel (31.07.2018) rapporterades om hur finlandarnas privata batliv till
Viborg har blivit svarare sedan Viborg stoppat granskontrollerna for batfolk.
Avskaffandet av granskontrollerna férsvarar batlivet mellan Ryssland och
Finland, eftersom granskontrollerna gor det nddvandigt att resa langre till

Konstantin dar kontrollerna gors.
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En artikel som publicerades 2019 (15.07.2019) handlar om vikingabyn
Bapsixxckut deop, och byns museums samling av livbojar som berattar om
Viborgs sjofartshistoria. Artikeln beskriver hur Viborg framgangsrikt har
aterskapat sin image som en maritim huvudstad i Leningradregionen. | slutet av
artikeln namns att finlandare goér cirka 400-500 kryssningar till Viborg per ar,
vilket ar en 6kning jamfért med tidigare ar.

En artikel (exempel 26) berattar om hur sommarens kryssningssasong har
Oppnats, da det finska fartyget Karelia anlande till Viborg med finska turister.
Enligt artikeln hade turisterna varit mycket n6jda med kryssningen och Viborg,
och berattat att de vill komma pa besdk pa nytt. Den har artikeln ansags vara

positiv med tanke pa bilden av finska turister.

(26) OT HaxoXOeHWs B HaLLeM ropoje y rocten octanucb camble
npuaTHblE BrievatneHusa. MHoaue mypucmabl U3bA8UIIU XernaHue
rnosmopumse 80s1X. (22.05.2018)

En annan artikel (21.05.2019) berattade ocksa om hur det finska fartyget Karelia
Oppnade sommarsasongen, och 103 finska turister anlande till Viborg. | artikeln
behandlas de olika alternativen for finlandare att resa till Ryssland. Taget sags
vara det snabbaste sattet, men sjoresan ar en upplevelse.

En artikel (20.03.2019) belyste Viborgs historia och hur olika satt att resa till
staden har utvecklats. Artikeln forklarar hur den forsta sjovagen mellan Leningrad
och Villmanstrand 6ppnades 1968, och att fartyget ocksa stannade i Viborg.
Manga finska turister reste pa rutten.

En artikel (25.02.2020) handlade om cykelturism. Pa en turismkonferens i
Sankt Petersburg diskuterades nya majligheter att 6ka turismen mellan Finland
och Ryssland, och cykelturismen ansags vara vard att utveckla. Vid konferensen
diskuterades utvecklingen av en cykelvag mellan Imatra och Svetogorsk, som
troddes bli popular bland ryska och finska turister.

Tva artiklar handlade om tagen. | en artikel (16.11.2012) beskrivs hur en
tagresa fran Imatra till Sankt Petersburg organiserades for att uppmarksamma
120-arsdagen av inrattandet av en regelbunden jarnvagsférbindelse mellan
Viborg och Imatra, 175-arsdagen av de ryska jarnvagarna och 150-arsdagen av
de finska jarnvagarna. Syftet med tagresan var att fungera som en testkorning

for en eventuell framtida tagstracka. | samband med firandet holls ocksa ett

60



seminarium om jarnvagsforbindelserna mellan Finland och Ryssland. Seminariet
utgick fran att man forst skulle undersdka de finska och ryska turisternas intresse
for en jarnvagsforbindelse mellan Imatra och Sankt Petersburg.

En artikel (14.12.2010) berattade hur presidenterna Putin och Halonen var
bland de forsta passagerarna med Allegro-taget. Putin och Halonen diskuterade
ocksa mojligheten for finlandare att resa med Allegro utan visum.

Den sista artikeln (08.06.2012) handlade ocksa om sjofartsturism och
antalet av kajplatser i Viborgs gasthamn. Nar det galler de finska turisterna
betonades i artikeln sarskilt hur mycket pengar de finska turisterna for med sig till
Viborg, och darfér placerades artikeln i en skild underkategori "Turismens
betydelse for Viborg”. | artikeln pastas det att finlandarnas pengar kommer att ga
forlorade om Viborg inte har forutsattningar att ta emot finska batagare.

Sammanfattningsvis kan man saga att finska turister reser till Ryssland med
manga olika transportmedel. Det mest 6verraskande var privata batagare, och
hur manga artiklar som handlade om dem. Och den artikel som paminde om hur
mycket finska turister spenderar i Viborg var precis relaterad till privata batagare.
| artiklarna kommer det ocksa tydligt fram att Rysslands visumregler ses som en
fordréjande faktor for turismens utveckling. Visumfrihet diskuterades mest i
samband med kryssningar, men ocksa tagresor med Allegro ville man gora

visumfria.

5.1.6 Finska vodkaturister

Tre artiklar handlade om finska vodkaturister. Artiklarna publicerades 2007, 2016
och 2017 (se tabell 6).

Tabell 6. Artiklar om finska vodkaturister i Vyborgskie vedomosti: &r och antalet.
Ar 2007 2016 2017
Antalet artiklar 1 1 1

De finska vodkaturisterna ar ett fenomen, som paverkade Viborgs turism pa
1970- och 1980-talen. Det var inte ett stort antal turister som akte till Viborg for
att dricka billig vodka, men de som akte dit fér vodkans skull gick inte obemarkt
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forbi. Tre artiklar handlade om vodkaturister ur en retroperspektiv synvinkel, men
i artiklarna kommer det tydligt fram att vodkaturisterna har varit ett mycket kant
fenomen, och darfor skapades det en skild kategori for de har tre artiklarna.
Artiklarna har inga underkategorier, for det var bara tre artiklar. Artiklarna
klassades som neutrala, férutom en som klassades som positiv med tanke pa
bilden av de finska turisterna.

Den forsta artikeln (31.08.2007) var publicerad 2007, och klassades som
positiv med tanke pa bilden av de finska turisterna. | artikeln berattas det att ett
nytt finsk-ryskt filmprojekt som handlar om vodkaturismen ar pa gang. | artikeln
intervjuas projektets regissér som sager att filmen kommer att vara en nostalgisk
dokumentar komedi. Regissoren sager att tiden da finlandare anlande till Viborg

for att leva som tsarer (exempel 27) inte kommer att gldmmas.

(27) - "BogoyHbIn Typuam" npouBeTarn Kak pa3 B CEMUOECATbIX -
BOCbMUAECATLIX rogax. becyucrieHHble epyrrbl (PUHCKUX

mypucmos npue3axarsnu 8 JleHuHepad, Ymobbl 8binueamse U XUmb UapcKou
)KU3HbIO, MeHsAs1 Ha pybnun xBauky. (31.08.2007)

Regissoren fragas varfor filmen ar en komedi, och hon svarar att filmen ar en
komedi pa grund av de komiska och aven tragikomiska saker som hande de

finska turisterna (exempel 28).

(28) - A noyemy Bbl Ha3Bann 3To JOKYMEHTaNbHON KOMeanemn?

- lMockonbKy puHHBI 8 JleHUH2pade noYymu He rpockixasnu, ¢ HUMU
Yacmo rnpoucxoduru pa3dHoobpa3sHblie KoOMuYecKue (a mo u
mpaaukomu4deckue) ucmopuu. (31.08.2007)

Arbetsgruppen soker nu lokala manniskor i Viborg som umgicks med de finska
vodkaturisterna pa den tiden, for att hora roliga berattelser. | slutet av artikeln
paminns det annu om att det var manga som vodkaturisterna var till nytta for, och

att turisterna pa den tiden kallades "Leningrad cowboys” (exempel 29).

(29) - Cnacubo 3a nHTepsblo. Hagetoch, BbIDOpXaHe NOMOryT B CbeMKax.
Hawa ncropusa 6orata nputyamm -riosioguHa 2opoda Kopmursiacb om
Leningrad Cowboys, kak moada Ha3ablgasiu makux mypucmos.
(31.08.2007)
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Den andra artikeln (15.01.2016) handlade om en finsk dokumentarist Arvo
Tuominen och hans besok i Viborg med anledning av hans nya dokumentar. Det
sags i artikeln att Tuominen ar mycket kand i Ryssland, for hans verk handlar om
relationerna mellan Ryssland och Finland. Tuominen har ocksa gjort en

dokumentar om finska vodkaturister (exempel 30).

(30) MN'eposimn cpunbmoB Apeo TyomuHeHa Gbinun ppennuHa nmnepaTpuLbl
AHHa BbipyboBa 1 reHepan MaHHeprenm, congatbl apMmuii Poccum un
PUHNAHAMK, cpaXKkaBLUMecsa Apyr C ApYyromM Ha nonax Bropow muposom
BOWHbI, QhUHCKUE "80004HbIE" mypucmbl, npuesxaswue 8 Boibopa u
llemepbype ¢ ocHosHOU Ueribio - 8bINUMb, ... (15.01.2016)

Den tredje artikeln (27.01.2017) om vodkaturister berattade ocksa den finska
regisséren Arvo Tuominen, och hans nya film. Ilgen namns det i artikeln, att
Tuominen har blivit popular bland annat med sin dokumentar om finska

vodkaturister (exempel 31).

(31) ApBO ymMeeT HaxoauTb U pacckasbiBaTb yBIieKkaTeNbHbIE UCTOPUN,
npaKkTUYeCKn Bcerga ceBasaHHble ¢ uctopmen Kapenun,
B3aMMOOTHOLLEHUAMUN HAPOOO0B N OTAENbHbIX NIOAEN, XKUBYLLUX B 9TOM
kpato. OT 3abasHoro "BodoyHble mypucmel”, onucbkigarou,e2o 8eCOMyH
yacme UHMepeco8 (hUHCKUX mypucmos, rnpuesxasLlumx B Poccuio B
npexHwue rogebl, ... (27.01.2017)

Fast det var bara tre artiklar som handlade om vodkaturismen kommer det tydligt
fram att fenomenet ar intressant bade for ryssar och for finlandare. Artiklarna
avslojar ett helt nytt 6knamn eller smeknamn for vodkaturister namligen
"Leningrad cowboys”. Aven om vodkaturisterna orsakade mycket oro och
problem i Ryssland pa den tiden, férmedlar artiklarna en positiv stdamning, och

vodkaturisterna minns man med valvilja.

5.1.7 Lockandet av finska turister

Fem artiklar handlade speciellt om hur finska turister kan lockas till Viborg och
Leningradregionen. Artiklarna var publicerade 2004, 2005, 2013 och 2015 (se
tabell 7).
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Tabell 7. Artiklar om lockandet av finska turister i Vyborgskie vedomosti: ar och

antalet.
Ar 2004 2005 2013 2015
Antalet 1 2 1 1
artiklar

Da det var bara fem artiklar gick det inte att utforma sarskilda underkategorier,
men jag kommer att granska artiklarna grundligt for att ge en helhetsbild av vad
som sags om lockandet av finska turister. Artiklarnas teman handlade om
turistmassan, en reklamkampanj for finska turister, myndigheternas atgarder for
att locka turister, Viborg-centret och batfestivalen lMapyca Bbibope.

En artikel (04.06.2004) handlade om hur betydande turismen ar for staterna,
men i och med visumandringarna i Ryssland 2003, da priset pa gruppvisum steg,
sjonk Rysslands attraktionskraft som turistmal i Finland. Artikeln uppskattar att
Ryssland sannolikt kommer att forlora turismintakter till foljd av
visumprisandringarna, trots att den ursprungliga avsikten med hdjningarna kan
ha varit att 6ka intakterna. Dessutom har Viborg beslutat att ta ut tva euro for
varje finlandare som anlander till staden med ett kryssningsfartyg. | artikeln
forklaras hur finlandska researrangérer nu tvivlar pa utsikterna for turismen i
Ryssland och Viborg och redan har borjat omdirigera turister till andra
destinationer, till exempel Tallinn. | artikeln kommer det tydligt fram att de
forandringar som har gjorts gallande visumpriser och andra extrakostnader for
turister minskar Rysslands och Viborgs attraktivitet i de finska turisternas och
researrangorernas ogon.

Artikeln (08.02.2005) fran 2005 handlar om Viborg-centret. Viborg-centret
ar ett finlandskt informations-, kultur- och medborgarcenter som ocksa har fatt
finansiering fran Europeiska unionen. Det fyraariga tidsbegransande kontraktet
holl pa att 16pa ut 2005, men centret fortsatte att fungera, om an pa en annan
plats. Viborg-centret var ett pilotprojekt inom Karelska unionen, och den framtida
verksamheten vid Viborg-centret skulle ocksa vara mer inriktad pa att locka finska
turister, som inte hade varit sa intresserade av Viborg pa sistone. Artikeln lyfter
fram hur Viborg och Finland har en lang historia, och hur Viborg spelar en viktig
roll i manga finlandares liv, sarskilt hos dem vars familjer tvingades lamna Viborg
under kriget.
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Den tredje artikeln (15.10.2013) handlade om den internationella
turistmassan INWETEX, dar det nya projektet "Fran fastning till fastning”
presenterades. Projektet omfattar museer och fastningar i Leningradregionen
och sydostra Finland. Syftet med projektet ar att skapa tematiska turistrutter éver
granserna, som namnet antyder, fran en fastning till en annan. Ett viktigt mal med
projektet ar att locka finska och europeiska turister till de historiska platserna i
Leningradregionen.

Den fjarde artikeln (03.12.2015) handlade om en reklamkampanj som
lanserades av ett byggvaruforetag i Viborg. Reklamkampanjen skulle
genomfoéras i finska medier. Efter att vaxelkursen fér rubeln har fallit har Viborg
sett allt fler finska turister komma till staden for att handla. Byggmaterialforetaget
Petrovitj beslutade att locka fler turister med en reklamkampanj. Kampanjen
skulle genomféras i radion och foretaget hade ocksa inrattat en finsksprakig
webbplats halpa.ru. | artikeln foérklaras hur finlandarna sedan rubelns fall har
kommit till Viborg for att kopa billig bensin, alkohol och livsmedel. Finlandarnas
shopping har Okat betydligt och det genomsnittliga kopet har férdubblats.
Finlandarna har ocksa kommit langre bortifran an gransstaderna.

Den sista artikeln (22.02.2005) handlade om ett evenemang om utveckling
av vattenturism i Helsingfors, dar Viborg ocksa var med. Viborg anvande
festivalen for att marknadsfora sin egen sjofartsfestival lMapyca Bbibope. Viborg
vill utveckla evenemanget for att locka sa manga finlandska batfolk och andra
turister som mojligt.

De fem artiklarna som handlade om att locka finska turister ger en
mangsidig bild av hur finska turister kan lockas. Privata foretag startar
reklamkampanjer for att f& mer finska turister, Finlands och Rysslands
turismaktérer samarbetar for att skapa nya mojligheter for turism, och finska
turister lockas bade till historiska platser och for att delta i batfestivalen i Viborg.
En artikel belyste ocksa de faktorer som minskar Viborgs attraktionskraft,
namligen prishdjningarna for turister som anlander till Ryssland och Viborg. Alla
artiklar var neutrala med tanke pa vilken bild de ger av de finska turisterna. En
artikel forstarker gamla bilder av finlandare som jagar billig sprit, men artiklarna

avslojar ocksa mycket nytt om majligheterna for finsk turism i Viborg.
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5.1.8 Bilaterala forbindelser

Kategorin ”bilaterala forbindelser” bestar av artiklar som pa ett eller annat satt
behandlade de finska-ryska relationerna ur ett turistperspektiv. Kategorin har 8

artiklar, som publicerades aren 2004—-2019.

Tabell 8. Artiklar om bilaterala forbindelser i Vyborgskie vedomosti: ar och antalet.

Ar 2004 2005 2006 2011 2017 2019
Antalet 1 1 2 1 2 1
artiklar

Artiklarnas teman var Viborg-centret, Viborg med finlandarnas 6gon, en eventuell
minnesstaty i Viborg, och tva exceptionella artiklar; en intervju med en medlem
av Leningradregionens lagstiftande férsamling och en insandare. Fyra artiklar
ansags vara positiva med tanke pa vilken bild de skapar av finska turister. De

underkategorier som kunde utformas var:

Finska turister i Viborg genom tiderna
Viborg-centret

Finska manniskor

e e

Insandare

Den forsta underkategorin *finska turister i Viborg genom tiderna” innehaller tva
artiklar. Den forsta artikeln (03.03.2006) handlar om hur journalisternas intresse
for Viborg har vaxt. Journalister fran ryska medier och finska YLE har kommit till
Viborg for att gora ett reportage om det samtida Viborg. Anledningen till
journalisternas intresse var Rysslands nya tullbestdmmelser, men ocksa det
faktum att Viborg ar som ett ryskt samhalle i miniatyr, vilket gor det till en
intressant stad att studera narmare. Artikeln berattar hur en rysk tv-grupp anlande
till Viborg och forvantade sig att se “det traditionella Viborg”. Gruppen blev
besviken dver att de inte hittade nagra berusade finlandare, ingen handel med
piratprodukter och inga prostituerade. | artikeln forklaras hur Viborgs gator har
forandrats sedan Finland anslét sig till EU, och alkohol inte langre ar sa dyrt i

Finland och import av piratprodukter ar forbjuden. | artikeln papekas att Viborg
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hittills inte har mycket att erbjuda finska turister och att finska turister darfor
foredrar Estland.

Den andra artikeln (21.04.2017) handlade om en forelasning av Jurij
Shikalov, professor i filosofi vid Ostra Finlands universitet, forelasningen agde
rum pa biblioteket pa Viborgs slott, dar Shikalov forelaste om Viborg med finska
turisters 6gon. Forelasningen berattade om en samtida upplevelse fran 1964, da
en finlandare blev mycket besviken nar hon anlande till Viborg. Allt sag gratt och
trakigt ut och folk sag arga ut. P4 1970-talet bérjade finlandarna lockas av
Leningrads attraktioner och de lagre priserna jamfért med Finland. P& 1980-talet
lockade Berjozka-butikerna och den billiga alkoholen finlandarna. Fran denna tid
har finlandarna dock kommit ihag hur KGB foljde dem Overallt dar de gick, och
det verkliga Ryssland var som om de aldrig hade sett det, och det var omgjligt att
prata med lokalbefolkningen. | artikeln namns ocksa vodkaturisterna, som kom
till Viborg i jakt pa billig alkohol och som genom sitt beteende skilde sig fran andra
turister. Enligt artikeln var 1990-talet en vandpunkt for den finlandska turismen till
Viborg, da finlandarna kom dit sarskilt for att shoppa. Pa 1990-talet hade dock
Viborg ocksa en hdg brottslighet och sdmre serviceniva. Pa den tiden sag
finlandarna Viborg som en smutsig, mork och farlig plats som man bara skulle
besdka en gang i livet. | borjan av 2000-talet ar finlandarnas upplevelser av
Viborg i stort sett densamma som under 1990-talet, men mot 2010-talet forbattras
Viborgs serviceniva, och den okontrollerade prostitutionen har fatt en viss
kontroll. Befolkningen i Viborg ar vanliga mot finlandare, och turisterna borjar se
Viborg som en stad vard att besdka pa nytt. | slutet av artikeln delar en finlandare
med sig av sina tankar om dagens Viborg (exempel 32). Han konstaterar att om
man reser och vill att allt ska vara som hemma, ar det battre att stanna hemma,

och att det viktigaste ar att resa utan férdomar och inte bli upprérd éver smasaker.

(32) CoBpeMeHHOEe OTHOLLUEHNE OUHCKMX TYPUCTOB K Bbibopry xopoLlo
Bblpa3us OAMH U3 HUX, ObIBLUMIA 34eCb HEOAHOKPATHO: "ECiu Mbl Xomum,
umobabl 8ce bbirio kak doma, mo Jydwe ocmambcs doma. Beibopr — 310
TaKoW e ropof, Kak MHOrve apyrue, n n03Tomy cmoum
nymewecmeosamb 6e3 npedybexoeHuli, u He 6ecumbCs 110 8CKUM
mesnoyam". (21.04.2017)

67



Denna artikel ansags vara positiv med tanke pa bilden av finska turister. Artikeln
forklarar tydligt de finska turisternas olika faser i Viborg, men slutar med en positiv
not om dagens Viborg.

Tre artiklar handlade om Viborg-centret. Den forsta artikeln (23.04.2004)
handlade om Karelska Unionens verkstallande direktors besok i Viborg, i
avseende att bekanta sig med Viborg-centrets verksamhet. | artikeln betonar den
verkstallande direktoren att han ar mycket nojd med Viborg-centrets verksamhet,
och att manga finlandska resebyraer samarbetar med centret nar de skickar
turister till Viborg.

Den andra artikeln (exempel 33) skrev om jubileumsfirandet i Viborg-
centret. | artikeln beskrivs hur Viborg-centret ska ordna en dansfest i retrostil for
finlandare. En liknande fest hade hallits aret innan och den hade varit en succé,

da deltagarna investerade i temat och gjorde sitt basta.

(33) loBopsaAT, npownorogHun Beyep Obln NPOCTO 3amMeyvaTesibHbIM:
y4aCTHUKM NpubbINn ogeTbiMy no moae 30-x rogos, B Ayxe BpemMeHu bbinu
BblAep>XaHbl My3blka U MeH. [lpuyem, kak 3ameTtuna Anna VBaHoBHa,
npasgHvK ydanca noTtoMy, 4Ymo rocmapasnucb 8ce - U UHCKue
y4yacmHuku, W BbIBOprckMe opraHn3aTophbl, U KOMNNEKTUB pecTopaHa
"Kpyrnaa 6awHs". (15.08.2006)

Artikeln gav en rolig bild finska turister, och ansags vara positiv med tanke pa
bilden av finska turister.

Den sista artikeln (23.12.2019) i underkategorin Viborg-centret berattar om
Villmanstrands turistinfocenters verksamhet, och hur de samarbetar aktivt med
Viborg-centret i Viborg. Det inte ar bara finlandare som anvander Villmanstrands
turistinfos tjanster, utan ocksa turister fran olika europeiska lander, som ar
intresserade av att fara till Ryssland. Fastan manga finska turister redan ar vana
att resa i Viborg, behdver de ibland turistinfocenters service.

Tva artiklar hade ett speciellt forhallande till finska turister i artiklarna ses
finlandare mer manskligt, och de refereras inte bara som turister. Den forsta
artikeln (exempel 34) diskuterar en tank som skulle kunna placeras i Viborg.
Tanken ar en relikt fran de finska-sovjetiska krigen och har hittats i Finska viken.
Myndigheterna i Viborg tanker pa att placera tanken som ett minnesmarke i

staden. Minnesmarket delar asikter bland Viborgs invanare, vissa ar for och
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andra ar emot det. De som ar emot minnesmarket sager dock att det skulle sara

finlandarnas kanslor (exempel 34).

(34) domMuHMpPYHOT npu 3TOM Takue [O0BOAbl: BO-MEPBbIX, HENb3d U3
Crny4yarHOM HaxOAdKW AenaTb NaMATHWK, BO-BTOPbIX, HESb3s MocBsWaTh
3TOT NaMATHUK BOWHE HecnpaBennnBOW, HenpaBegHOW, arpecCuBHOM
(kakon Obina 6e3gapHasi BO BCeX OTHOLLEHUSIX (puHCKas kamnanus). U Hu
B KOeM crnydae Henb3s ycTaHaBnuBaTb ero B Bbibopre, ockopbrsis
mem cambiM 4yscmea cocedel ro epaHuye. (15.04.2005)

En annan motstandare (exempel 35) anmarker att Viborg besdks av manga
finska turister, och darfor kan man inte installera ett sadant militaristiskt

minnesmarke i staden.

(35) Bbibopa cea00Hs rnocewarom MHO204UCIIEHHbIE (hUHCKUE mypucCmabl:
Takon NaMsTHUK Mbl OAHO3HAYHO He MOXem cebe Mo3BONUTb, OH YyXO
Hawemy 2opody. (15.04.2005)

Artikeln ser finska turister ur en annan synvinkel, an man ar van vid. | artikeln
kommer det tydligt fram att det 6vervags noggrant i Viborg hur beslut som gors
pa den lokala nivan paverkar turister och sarskilt finska turister.

Den andra artikeln (28.04.2017) var en intervju med ledamoten av
Leningradsregionens lagstiftande forsamling. Ledamoten hade besokt Japan och
artikeln handlade om hennes upplevelser dar. Pa fragan om vad som var det
mest Overraskande med resan, svarade ledamoten att nar hon ser finska turister

blir hon glad som om de var hennes landsman (exempel 36).

(36) W, BcTpetTmB (PMHCKUX TYpUCTOB, pagyelbCs WM, KaK POOHbIM:
3emsisiku, ey bory... (28.04.2017)

Bada artiklarna ansags ge en positiv bild av finska turister. Den forsta bevisar att
finska turister ar viktiga for Viborg, och den andra beskriver en ryss som har en
varm attityd till finlandare.

Den sista artikeln (29.04.2011) var olik i jamférelse med de andra artiklarna.
Artikeln ar en insandare. Insandaren handlar om immigrationen till Ryssland, och
avsldjar skribentens skeptiska installning till immigrationen. Skribenten tycks
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faktiskt anse att det inte borde finna nagon invandring till Ryssland, atminstone
inte i den omfattning som idag. | slutet av texten namner skribenten finska turister

(exempel 37), som blir plagade av zigenare.

(37) ...nogxoxy K PpblHKY, rae mosnna UuwsleaH 6ykeanbHO 3ybamu
guersissemcsi 8 QYUHCKUX Mypucmos - N UCTbITbIBAKO OLLyLLleHNe AeXaBlto,
Kak ©yaTo 3non LKUH nepeHec MeHsa u3 Boibopra Ha Mamup nnu Kaskas.
(29.04.2011)

Skribenten fortsatter nog, och gor en intressant iakttagelse om finsk politik
(exempel 38).

(38) B 3akntoveHne ogHa maneHbkas peMmapka. B cepeguHe anpens Ha
napnamMeHTCcKMx Bblbopax B coceaHen OunHnsaHanm novtn 20% ronocos
nonyymna naptus "MICTUHHBLIX (OMHHOB", BbICTYNatoLWasa 3a orpaHuyeHne
nMmMmurpaumm B ctpany. OnpedersieHHO, aghpo-a3uamckul ears yxe
"0ocman” amom mepnenusbil U 3aKOHOMOCTyWHbIU HapoOo...
(29.04.2011)

Skribenten refererar till riksdagsvalet i Finland, och funderar Over Finlands
immigrationspolitik, och om finlandare har fatt nog av immigrationen ocksa.

Insandaren var en mycket intressant artikel bland andra artiklar. Artikeln
satter inte likhetstecken mellan finlandare och stérande invandring, utan
framstaller finlandska turister som offer for problematisk invandring. Skribenten
funderar ocksa om Finland kanske har fatt nog av invandringen som forfattaren
sjalv har.

Artiklar i kategorin bilaterala forbindelser ger delvis en annorlunda bild av
finska turister: de finska turisterna uppfattas positivt och ses mer som manniskor
och inte bara som en turistgrupp. Artiklarna illustrerar ocksa val de langa och

varierande relationer Finland och finlandare har med Ryssland och Viborg.
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6 Avslutande diskussion

| detta kapitel diskuterar jag analysresultatet utifran avhandlingens syfte och
forskningsfragor. Mina forskningsfragor var: vad har det skrivits om finska turister
i Vyborgskie vedomosti mellan 2000 och 2021, i vilket sammanhang skrivs det
om finska turister dvs. vad handlar nyheterna om, hurdant sprak anvands det om
finlandarna, finns det nagra sarskilda ord och har det skett nagon férandring i
beskrivningen och i sa fall hurdan? Malsattningen med forskningen var att
undersoka vilken bild man far av finska turister utgaende fran de analyserade
nyhetsartiklarna och om resultatet kan jamféras med historien om finlandarnas
turism till Sovjetunionen.

Analysen gjordes med hjalp av kvalitativ innehallsanalys och
innehallsanalysen anvandes ocksa som metod. Undersokningen var teoristyrd,
vilket betyder att jag har utfort undersékningen pa analysmaterialets villkor men i
slutsatserna forsoker jag reflektera kring analysens resultat utgaende fran teorier
om image och stereotyper samt tidigare studier av bilden av finlandare i
Ryssland. Analysen utgick fran att verkligheten redan ar given, men att spraket
ocksa har en dubbelriktad betydelse. Resultaten av analysen betraktas som
sanningen om finska turister i Vyborgskie vedomosti (Bbibopackue sedomocmu),
men slutsatserna och diskussionen syftar till att analysera vilken typ av bild
artiklarna skapar av de finska turisterna. Att undersoka just tidningsartiklar valdes
for att media ar starkt relaterade till den bild manniskor skapar av varlden omkring
sig (Karvonen 1997, s. 24; Lippmann 1921, s. 338; Boorstin 1977, s. 8).

Analysen innehdll totalt 87 artiklar, och av de har artiklarna kunde 8
huvudkategorier utformas. Huvudkategorierna berattar om i vilket sammanhang
det skrivs om finska turister. Artiklarnas teman handlade om brottslighet,
shopping, sevardheter, mangden av finska turister, hur finlandare reser till
Ryssland, vodkaturister, hur finska turister kan lockas till Viborg och i allmanhet
Rysslands eller Viborgs relationer med Finland, det vill saga bilaterala

forbindelser.

71



Av de 87 artiklarna klassades 9 som negativa med tanke pa vilken bild de
skapar av de finska turisterna, och 12 klassades som positiva, alla andra var
neutrala. Av negativt klassade artiklar upptradde 8 i huvudkategorin "brottslighet”,
och de har artiklarna handlade om brotten finska turisterna sjalva hade begatt
eller andra forseelser. Den enda negativa artikeln i nagon annan kategori an
brottslighet var i kategorin "sevardheter’, och denna artikel handlade om
marknadsforingen av sextjanster for finska turister. De positivt klassade artiklarna
kunde hittas i 5 huvudkategorier: shoppingturism, sevardheter, hur finlandare
reser till Ryssland, vodkaturister och bilaterala forbindelser. Mest positiva artiklar
ingick i huvudkategorierna bilaterala forbindelser och sevardheter. | kategorin
sevardheter handlade de positiva artiklarna om hur de finska turisterna var
intresserade av rysk kultur, hade deltagit i olika evenemang i Viborg, och en
artikel var en rolig historia om aldre finska turister som hamnat i en rysk musikants
lagenhet. | kategorin bilaterala férbindelser berattade de positiva artiklarna om
hur de finska turisterna ser Viborg idag; i en artikel sags de finska turisterna som
landsman och en artikel framhavda de finska turisternas kanslor gallande ett nytt
minnesmarke i Viborg. Inga sarskilda ord anvandes om de finska turisterna, men
i nagra artiklar upptradde ordet suomalainen skrivet med kyrilliska bokstaver
nagra ganger, for det mesta handlade de har artiklarna om brottslighet, men en
artikel dar ordet anvandes handlade om sevardheter. Artiklar dar ordet
suomalainen anvandes var negativa eller neutrala med tanke pa vilken bild de
skapar av de finska turisterna, men ordet anvandes inte i det positiva artiklarna.
Artiklarnas teman fordelade sig ganska jamnt mellan ar 2000 och 2021, men
sarskilt kategorin brottslighet hade fler artiklar i borjan av 2000-talet, och
kategorin hur finlandare reser till Ryssland i sin tur hade fler artiklar pa 2010-talet.

Sammanfattningsvis kan man saga att de finska turisterna ar ett konstant
samtalsamne i Viyborgskie vedomosti. Vad de finska turisterna gor i Viborg, vad
som intresserar dem och vad de tanker och tycker om Viborg ar alla teman som
behandlas i tidningen. Vodkaturisterna ar inte bortglémda och i flera artiklar
namns det att finlandare kommer till Viborg for att kdpa billig alkohol. Det som
inte heller har férandrat sig med tanke pa de finska turisternas historia i Viborg ar
lokala sextjanster som annu idag marknadsfors for finlandare. Analysen av
artiklarna avsléjade anda mycket nytt om finska turister. Det finns finska turister

som ar sarskilt intresserade av rockkulturen i Sankt Petersburg och Viborg och
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det ar manga som har rest eller skulle vilja resa till Viborg med egen bat. De
finska turisterna ar ocksa intresserade av Viborgs kulturevenemang och deltar i
olika fester som organiseras for dem och besoker aktivt olika utstallningar.
Gallande vodkaturister avsldjar artiklarna ocksa ett nytt smeknamn fér de finska
turisterna "Leningrad cowboys”. | artiklarna kommer det tydligt fram att Finlands
och Viborgs relationer har varierat genom aren fran researrangoérers bojkottar till
battre tider. Artiklarna innehdll ocksa manga historiska berattelser om Finlands
och Viborgs relationer.

Vilken bild skapar de har artiklarna sedan av finska turister? Vilken bild av
finska turister kan man anta att den ryska publiken far efter att ha last artiklarna?
Vissa artiklar forstarker de gamla stereotyperna och de finska turisterna har inte
forandrat sig under tidens gang. Men i allmanhet ar artiklarna mycket positivt
skrivna och artiklarnas teman ar varierande, vilket skapar en mangsidig bild av
de finska turisterna. Det kommer tydligt fram i artiklarna att de finska turisterna ar
en viktig turistgrupp for Viborg, och det ar bade Viborgs och Finlands vilja att
underhalla de goda relationerna. Fastan det ar svart att sdga vilken bild artiklarna
verkligen ger for den ryska publiken anser jag att bilden av de finska turisterna
kan sagas vara mest positiv, vilket kan tolkas som att de finska turisternas image
ocksa ar évervagande positiv atminstone i Viborg. | mitt arbete har jag ocksa lyft
fram hur staterna forsoker skapa en viss bild av sig sjalva, och undrat hur de
finska turisterna paverkar Finlandsbilden i Ryssland, for finska staten kan inte
direkt paverka hur turisterna beter sig utomlands. Fastan finska utrikesministeriet
ibland har uttryckt oro for de finska turisternas beteende i Ryssland, och sett sig
tvunget att ge dem rad, anser jag att forskningsresultat visar att man inte behdver
vara orolig for att de finska turisterna i Viborg ska ge en dalig bild av Finland.

Min undersokning gallde 2000-talet innan Ryssland anfoll Ukraina, och i
framtida forskning skulle de finska turisterna kunna undersdkas efter Rysslands
anfall mot Ukraina for att utreda om det annu skrivs valvilligt och positivt om de
finska turisterna. Detta kunde vara sarskilt intressant med tanke pa hurdan roll
turismen spelade i Sovjetunionen i uppbyggnaden av den sovjetiska staten, och
hur turismen pa den tiden var begransad men erbjod mojligheten for ryssar att ta
en titt pa vast, och hur den svarta marknaden vaxte s& smaningom for att
tillfredsstalla ryssarnas behov av en annorlunda livsstil. For framtida forskning

skulle ett tema ockséa vara att undersoka nar ordet suomalainen anvands skrivet
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med kyrilliska bokstaver och férsdka uppskatta vilken pragmatisk betydelse ordet
har i olika kontexter. Alla teman som ingick i min undersokning skulle kunna
undersokas ytterligare skilt for att ga in pa detaljer och utvardera mdjliga

skillnader i ton inom och mellan artiklarna.
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