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| Inledning

I detta kapitel presenteras bakgrunden till och valet av tema for foreliggande
avhandling. Direfter presenteras avhandlingens syfte och forskningsfragor. I slutet av

kapitlet redogdrs for avhandlingens disposition.

1.1 Tematik och problematisering

Denna magisteravhandling undersoker om det finns skillnader i1 den visuella
framstéllningen av kvinnliga och manliga politiker i nyhetsmedier. I avhandlingen
kommer det dven att diskuteras om stereotyper kopplade till kon syns i den visuella

rapporteringen av kvinnliga och manliga politiker i nyhetsmedierna.

Kvinnlig representation i politiken &r viktig, inte bara for kvinnorna sjélva, utan dven
for andra méanniskor i samhaéllet. Ménga forskare anser att kvinnor dr mer benégna att
bli politiskt medvetna och intresserade om de lever i ett samhélle dir kvinnor
uppmuntras att kandidera och inneha offentliga uppdrag (Burns et al., 2001). Till
exempel nér tondrsflickor ser kvinnliga politiker i nyheterna tenderar de att bli mera
politiskt engagerade (Campbell & Wolbrecht, 2006). Kvinnor dr ocksa mer bendgna
att vara intresserade av politiska kampanjer om kvinnor dr med och tdvlar om inval
(Burns et al., 2001). Forskare anser dven att en kvinnlig kandidat till eller innehavare
av ett statligt, offentligt @mbete kan ricka for att halvera skillnaden 1 politiskt intresse
och kunskap mellan konen (Burns et al., 2001). Om kvinnor skulle vara lika mycket
representerade i1 politiken som mén skulle dessutom de skillnader som finns géllande

politiskt deltagande mellan konen forsvinna (Burns et al., 2001).

I dagens politik har medier en roll som néstintill kan beskrivas som allsmiktig,
eftersom det &r till medier de flesta véljare vinder sig for att skaffa information om
politikerna (van der Pas & Aaldering, 2020). Dérfor 4r manga politiker vertygade
om att uppmairksamhet 1 medierna dr avgorande for deras valframging och framtida
karridrer och som ett resultat av detta betraktar politiker sjdlva det att vara i pressen

som ett politiskt ” pa liv och do6d”-beslut (Van Aelst et al., 2008).



Medieexponering och valseger sdgs dven av forskare gé hand i hand (Van Aelst et al.,
2008). Sarskilt under de sista veckorna fram till valdagen anses mediebevakning under
hela valkampanjen vara avgorande for valresultatet (Harrop, 1987, refererad i Van
Aclst et al., 2008). Denna tankegang &r starkt inspirerad av data som visar att en hog
andel av véljarna véljer att skjuta upp att fatta sitt slutgiltiga beslut till de sista veckorna
innan valdagen eller till och med bestimmer sig forst pa valdagen (Willocq, 2019). I
exempelvis Belgiens nationella valundersdkning efter ett val i borjan av 2000-talet
visade resultatet att Gver hilften av alla viljare fattade sitt slutgiltiga beslut under
sjdlva valkampanjen (Swyngedouw et al., 2004, refererad i Van Aelst et al., 2008).
Diérfor ar det inte s dverraskande att politikerna anser att varje sekund av (gynnsam)
medieexponering hjdlper till med att dra den véljare som @nnu inte har bestimt sig for

hur hen ska rosta till deras sida (Van Aelst et al., 2008).

Speciellt for kvinnliga politiker dr det viktigt att fa positiv synlighet i nyhetsmedierna,
eftersom medieportritteringen av kvinnliga kandidater ofta dr mindre gynnsam &n for
deras manliga motsvarigheter (Lassfolk, 2021). Negativ mediebevakning kan skada
kvinnliga kandidaters utsikter att vinna val och &ventyra de poster som en kvinnlig
politiker redan besitter (van der Pas & Aaldering, 2020), eftersom den journalistiska
uppmérksamhet som kvinnliga kandidater far fokuserar mer pa deras politiska livskraft
an pa deras politiska stéllningstaganden (Kahn & Goldenberg, 1991). Kahn (1994)
studerade 47 olika val runt om i delstaterna i USA pé 80-talet och ség storst skillnader
mellan manliga och kvinnliga kandidater 1 senatsvalen, speciellt ndr det kommer till
méngden synlighet 1 nyhetsmedier. Kvinnliga kandidater fick néstan 20 procent
mindre synlighet i nyhetsmedierna &n sina manliga motsvarigheter och den synlighet

som kvinnorna fick var oftast negativ (Kahn, 1994).

I modernare tid har liknande studier gjorts i bAde USA och Europa. van der Pas (2022)
undersokte om skillnader i méns och kvinnors politiska stidllning och bakgrund &r
orsaken till den konsskillnad som forekommer i nyhetsrapporteringen av politiker i
europeiska ldnder. Resultaten 1 studien stoder uppfattningen att kvinnliga
parlamentariker 1 Europa far mindre bevakning 1 medierna 4n sina manliga kollegor
dven efter att hinsyn tagits till individuella variationer (van der Pas, 2022). Skillnader

1 mediebevakningen av kvinnliga och manliga politiker har studerats i flera delar av



vérlden men det finns ett klart fokus pd USA och Kanada eftersom majoriteten av

studierna berdr mediebevakningen i dessa linder (van der Pas & Aaldering, 2020).

Forutom att det finns skillnader mellan kvinnliga och manliga politiker nér det kommer
till hur mycket synlighet de far i nyhetsmedierna, finns ocksé skillnader i vilken typ
av synlighet de olika konen far. Konsstereotyper spelar roll har genom att kvinnor ar
stereotypt kopplade till egenskaper som att de &r varma, snélla och passiva medan min
kopplas till egenskaper som tuffhet, aggressivitet och pastridighet (Huddy &
Terkildsen, 1993). I politiken kan detta synas i vilka sakfrdgor som politikerna
forknippas med. En kvinnlig politiker fir ofta ansvara for politiska frdgor som berdr
sjukvard och familj medan en manlig politiker far politiskt fortroende i frigor sdom
ekonomi och forsvar (Huddy & Terkildsen, 1993). Den mediala uppmérksamhet som
kvinnliga politiker far dr ofta riktade mot deras personliga bakgrund, civilstdnd och
barn (eller brist pa sddana) och det kan ses som en aterspegling av den stereotyp som
forknippar kvinnor med privatlivet och ansvarstagande 1 omsorgsfragor (van der Pas

& Aaldering, 2020).

Det finns ett stort outforskat omrade nér det kommer till att systematiskt undersoka
skillnader mellan hur kvinnliga och manliga politiker framstélls visuellt i
nyhetsmedier. I stéllet har en hel del forskning gjorts som har sett pd hur politiker
framstills 1 textform 1 nyhetsmedier (Ireri, & Ochieng, 2020; Muri, 2005) och hur
politiker framstills och framstiller sig sjdlva pa sociala medier (Farkas & Bene, 2021;
Zhuravskaya et al., 2020). Det dr ddrmed viktigt att undersdka den visuella aspekten i
frdga om hur politiker framstélls i nyhetsmedier eftersom viljare skapar intryck och
bedomer politiker genom visuella intryck (Lalancette & Raynauld, 2019). Nér
méanniskor gor valbedomningar soker de specifikt efter vissa egenskaper hos politiska
ledare sasom arlighet, intellekt, vénlighet, uppriktighet och palitlighet.
Bildhanteringsstrategier kan hér anvindas for att skapa intryck av att politiker har

dessa egenskaper (Lalancette & Raynauld, 2019).

Mainniskor tar dven till sig visuell information innan de sekundéirt bearbetar auditiv
eller textuell information (Paivio 1979, refererad i Bauer & Carpinella, 2018). Under
formella omstidndigheter som politiska debatter 4r ménniskor ofta beroende av visuell

information nir de skapar intryck av andra (Grabe & Bucy, 2009). I tv-nyheter ges
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tittarna mojligheten att noggrant analysera ansikten och kroppssprak nér politikerna
talar och dven se kandidaternas sociala interaktioner under avgorande debatter (Grabe
& Bucy, 2009). Med tanke pa vikten av visuellt material 1 medierna &r det hogst troligt
att véljarna kommer att dra slutsatser om kandidaternas frageprioriteringar och
ledarskapsforméga baserat pd mediernas anviandning av visuellt material (Bauer &
Carpinella, 2018). Studier tyder pa att atminstone under avgérande demokratiska
perioder, sdsom val, bevakar tv politiker mer genom visuella framstillningar &n genom

deras verbala kommentarer (Dumitrescu, 2016).

1.2 Syfte och fragestéllning

Utifran det ovanstaende ar det huvudsakliga syftet med denna avhandling ar att bidra
med kunskap om hur nyhetsjournalistiken visuellt avbildar manliga respektive
kvinnliga politiker. Valet av temat grundar sig pa att det fortfarande finns skillnader
mellan konen 1 den visuella framstédllningen av politiker (Dan & lorgoveanu, 2013).
Syftet ska hir uppnas genom att empiriskt studera visuell avbildning av manliga och

kvinnliga politiker i nyhetsjournalistik i Finland.
Den 6vergripande fraga som avhandlingen dirvidlag sdker svar pa dr den foljande:

— Hur skiljer sig den visuella nyhetsbevakningen av kvinnliga och manliga

partiledare infor riksdagsvalen 2019 i Finland?

I ljuset av den referensram som presenteras i1 foljande huvudkapitel (2) kommer den

overgripande frigestillningen att preciseras i form av empiriska forskningsfragor.

I denna studie har jag valt att svara pa forskningsfragan 1 ett finlindskt perspektiv.
Orsaken till detta val grundar sig pa att de nordiska ldnderna delar en konsegalitar
politisk kultur som kdnnetecknas av en hog andel kvinnliga parlamentariker. I Norge
rostades rekordménga kvinnor in i det nationella parlamentet Stortinget &r 2021
(Tjoflot et al., 2021). Efter riksdagsvalet 2019 1 Finland var andelen kvinnor i
riksdagen 47 procent och om man jamfor med kongressen 1 USA vid samma tidpunkt

innehades knappt 24 procent av platserna av kvinnor (Lindholm et al., 2021).



Mot bakgrunden av denna kunskap om Finland ar kanske forvéntningen att
konsstereotypisering hos allménheten, liksom hos journalister, ska vara timligen 1ag i
landet. Men enligt en studie gjord av Lefkofridi et al. (2019) visar resultatet att det till
viss del dnnu finns politiska konsstereotyper bland de finska véljarna, &ven om de har
minskat med tiden och dr mindre uppenbara in till exempel jamfort med amerikanska
véljare. Enligt data frdn 2012 anser 51,3 procent av finldndarna att manliga politiker
ar mer bestimda dn kvinnliga, vilket dr en egenskap som stereotypt forknippas med
mén (Lefkofridi et al., 2019). Totalt 1,5 procent tror att bestimdhet dr en egenskap
som &r vanligare hos kvinnor medan 47,2 procent tror att det &r en egenskap som delas

av bada konen (Lefkofridi et al., 2019).

Ytterligare en aspekt som de nordiska landerna har gemensamt &r att deras invanare &r
internationellt sett stora nyhetskonsumenter och har ett hogt fortroende for det som
nyhetsmedier publicerar. I den senaste utgédvan av “Digital News Report 2022
framkommer det att Finland har det storsta medborgerliga fortroendet for nyheter
bland de nordiska ldnderna (Newman et al., 2022). Darmed stdrks pastaendet om att
det ar viktigt for politikerna att fa (gynnsam) synlighet i nyhetsmedierna for att det
Okar deras chanser att lyckas med sina politiska karridrer (Van Aelst et al., 2008) och

kopplas till Finland dir invdnarna har stor tillit till sina nyhetsmedier.

For att besvara den forskningsfriga som ovan formulerades har jag gjort en
innehallsanalys av bilder som publicerats i nyhetspress under atta veckor infor
riksdagsvalet &r 2019. De politiker som jag valde att studera &r de som var partiledare

under den bestimda tidsperioden.

1.3 Avhandlingens disposition

Den fortsatta dispositionen dr den foljande. I ndsta kapitel (kapitel 2) presenteras
studiens referensram dér jag tar upp vad vi rent allmént kénner till om dmnet som ska
studeras. Teoretiska utgdngspunkter och resultat i tidigare forskning gés igenom och
kapitlet mynnar ut i ett analysschema for en empirisk analys av kdnsstereotyper i bilder
1 nyhetsbevakningen av politiker. Bakgrund for valet av Finland som fallet for min

empiriska studie presenteras ocksa.



Kapitel tre presenterar den valda metoden och materialet for den empiriska
undersokningen. Studiens resultat avhandlas 1 kapitel fyra och i det femte kapitlet

diskuteras studiens resultat och metod. Forslag pé vidare forskning ges ocksa har.



2 Studiens referensram

I detta kapitel presenteras tidigare forskning som gjorts angdende tematiken for denna
avhandling. Forst redogdrs for tidigare forskning som gjorts kring kdnsstereotyper i
nyhetsbevakningen av politiker. Sedan avgriansas omradet och vi ser pa
konsstereotyper 1 bilder av politiker i nyhetsmedier. Utgéende frén tidigare forskning
utvecklas sedan en egen teoretisk modell — ett analytiskt schema — for vad som ska
undersokas. Det redogors ocksa kort for fallet Finland som denna avhandling riktar in

sig pd och till sist sammanfattas kapitlet ddr avhandlingens fragestillning preciseras.

2.1 Tidigare forskning om konsstereotyper 1 nyhetsbevakningen
av politiker

Detta kapitel summerar tidigare forskning utgdende frdn dels teoretiska
utgdngspunkter (konsstereotypers roll for bevakningen av manliga och kvinnliga

politiker), dels centrala resultat.

2.1.1 Teoretiska utgdngspunkter

Varfor kan nyhetsmediernas bevakning av manliga och kvinnliga politiker skilja sig
at? Den fragan stillde sig Daphne Joanna van der Pas och Loes Aaldering (2020) nir
de i en systematisk litteraturstudie skulle undersoka om det finns skillnader i hur
manliga och kvinnliga politiker framstélls 1 nyhetsmedier, samt om det finns
konsstereotyper i bevakningen. De identifierade tre primira mekanismer som kan fa
nyhetsskapare att dgna olika uppmirksamhet at manliga och kvinnliga politiker:

nyhetsvirdets raritet, nidtverk och stereotyper (van der Pas & Aaldering, 2020).

Journalister véljer for det forsta enligt nyhetsvéarderingar vad de ska rapportera om
(Harcup & O’Neill, 2001). I studier gjorda av Kahn (Kahn, 1994; Kahn & Goldenberg,
1991) foreslog hon att, eftersom kvinnor i politiken fortfarande var ndgot ovanligt i
USA vid den tiden, kunde de anses ha mera nyhetsvérde. Tvirtemot forvintningarna
visade hennes resultat att kvinnliga kandidater som efterstrivade inval i den

amerikanska senaten faktiskt fick mindre mediebevakning 4n manliga kandidater.



For det andra kan en komponent som bidrar till kdnsskillnader i nyhetsexponering vara
konstillgang till ndtverk (Hooghe et al., 2015). I de flesta ldnder &r politisk journalistik
framst ett manligt yrke. Journalister har fasta kontaktlistor och interagerar vardagligt
med politiker bade under och efter arbetstid. Om journalister foredrar att informellt
interagera med personer av samma kon kan detta fi den manliga majoriteten av
journalister att lattare ndrma sig en manlig politiker som kélla till en beréttelse, vilket

okar synlighet for manliga politiker i nyheterna (van der Pas & Aaldering, 2020).

For det tredje kan mén pa grund av forutfattande meningar inom politiken & mer
uppmérksamhet i medier. Det finns stereotyper som grundar sig pé att alla medlemmar
1 en grupp ges samma egenskaper, trots eventuella variationer i1 egenskaper mellan
gruppmedlemmarna (Aronson, 2004, refererad i van der Pas & Aaldering, 2020).
Stereotyperna kan vara bade foreskrivande och beskrivande, till exempel genom att
beskriva méns och kvinnors egenskaper och uttrycka hur de borde vara. Mén ses
vanligtvis forkroppsliga handelskraftiga egenskaper som dominans, aggressivitet,
ambition, beslutsamhet och sjélvsdakerhet medan kvinnor anses forkroppsliga mera
omhéndertagande egenskaper som att vara lojal, kdnslomissig, vanlig, hjélpsam, varm

och vardande (Eagly & Karau, 2002).

Politiskt ledarskap ér ofta kopplat till maskulinitet och stereotypt f6r kvinnor ar att de
har ett privatliv medan mén har ett offentligt liv (O’Neill et al., 2011). Journalister kan
se méns politiska kandidaturer som mer politiskt livskraftiga dn kvinnors pé grund av
den maskulina betydelsen av ledarskap och uppfattningen att politiska roller kraver
handlingsinriktade egenskaper. Det dr mdjligt att journalister kommer att dgna storre
uppmérksamhet 4t manliga kandidater &n till deras kvinnliga motsvarigheter i annars
jamforbara situationer, eftersom trovérdiga kandidater anses vara mer relevanta att

bevaka pa grund av maktens nyhetsvirde (van der Pas & Aaldering, 2020).

Av dessa tre mekanismer som van der Pas och Aaldering (2020) listade i sin studie ar
det konsstereotyperna som é&r intressanta for mig 1 denna avhandling. En persons
uppsittning av antaganden om egenskaper eller egenskaper hos en grupp ér en
stereotyp, enligt Judd och Park (1993) som pd basis av flera studier har tagit fram

denna definition. Stereotyper behdver inte alltid vara daliga; till exempel é&r
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uppfattningen att revisorer dr bra pa siffror en stereotyp, men ingen negativ sédan.
Stereotyper behover inte vara felaktiga for det kan vara sant att revisorer dr ganska bra
pa siffror. Generellt skiljer sig stereotypa egenskaper en grupp fran en annan.
Stereotyper representerar skillnaderna mellan grupperna, eftersom sardraget uppfattas
som mer eller mindre framtrddande i denna grupp i motsats till andra jimforbara

grupper (Judd & Park, 1993).

Enligt Ellemers (2018) ar konsstereotyper en form av stereotyper som beskriver hur
mén och kvinnor ska vara och bete sig i livets olika omradden samtidigt som de
beskriver vanliga skillnader mellan mén och kvinnor. Aven om min och kvinnor delar
manga egenskaper, preferenser och mal placerar dessa stereotypa antaganden dem i
olika kategorier. Det kanske é&r ldttare att forstd hur konsstereotyper relaterar till
konsskillnader 1 samhillet om det tas hinsyn till deras hirkomst och paféljder.
Konsstereotyper hjalper till att upprétthalla och etablera konsskillnader som gor att

manniskor ser olika pa méin och kvinnor (Ellemers, 2018).

Enligt Huddy och Terkildsen (1993) &r egenskaper hos en typisk kvinna att hon &r
varm, mild, snéll och passiv. Medan en stereotypisk man ar tuff, aggressiv och
pastridig och i politiken kan detta synas géllande inom vilka sakfragor politikerna antas
vara kompetenta. En kvinnlig politiker forknippas ofta med politiska fragor som beror
sociala fragor sasom sjukvard och familj medan en manlig politiker far fortroendet i
fradgor som berdér ekonomi och militdr (Huddy & Terkildsen, 1993). I Coffés studie
(2013) framkom det att kvinnor har ett storre intresse for lokala frigor &n méinnen
medan mén dr mer intresserade av nationella och internationella frdgor. Campbell och
Winters (2008) kom i sin studie fram till att kvinnor &r mer intresserade av

utbildningsfragor 4n ménnen.

Det finns ocksa konsstereotyper hos journalister som kan komma sig till uttryck i deras
nyhetsbevakning av politiker. I allménhet interagerar manliga politiker mera med
politiska journalister mer dn med sina kvinnliga motsvarigheter (Aalberg &
Stromback, 2011). Aalberg och Strombéck (2011) pépekar att om att anstranga sig for
att na ut till medierna dr avgdrande fOr att f4 exponering, kar detta mojligheter till en
cirkel av hindelser dar konsskillnader i medierelationer leder till konsskillnader 1 hur

politiken bevakas av nyhetsmedier. Dessutom kan en journalist vara mer medveten om
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en politikers kon pa grund av att det finns fa kvinnor inom politiken jamfort med mén.
Av detta foljer att om politikern &r en kvinna, kan medierna tydligt lyfta fram hennes

konstillhorighet oftare.

I de flesta lander &r det dessutom vanligare att mén arbetar som journalister &n kvinnor

och det ar dven fler manliga journalister som har storre intresse for att rapportera om
politik (Aalberg & Strombéck, 2011; van der Pas & Aaldering, 2020). Men enligt van
der Pas och Aaldering (2020) handlar det hela om att “om en stereotyp aktiveras och
appliceras pa en politiker i journalistens sinne kommer beskrivningen av den politikern
sannolikt att vara mer i linje med stereotypen” (s. 119). Dessa forutfattade meningar
kan resultera i tvd skillnader i hur manliga och kvinnliga politiker framstélls i
nyhetsmedierna: mdngden (kvantitet) synlighet och typen av (kvalitet) bevakning (van
der Pas & Aaldering, 2020).

Pé grund av forutfattade meningar kan mén inom politiken f4 mer uppmérksamhet i
medierna, eftersom journalister kan se médns kandidaturer som mer
framgangspotentiella dn kvinnors pa grund av den maskulina konnotationen av
ledarskap och uppfattningen att politiska roller krdver handlingsinriktade egenskaper
(van der Pas & Aaldering, 2020). For tio, tjugo ar sedan var kvinnorna verkligt
underrepresenterade i nyheterna och d& var det ocksd mera sillsynt att kvinnor
innehade olika politiska poster. Denna trend har s smaningom bdrjat foréndras. I en
undersokning av O’Neill et al. (2016) av den brittiska pressens bevakning av brittiska
politiker fann de att 4ven om det allt oftare finns kvinnor pé politiska poster hammas
dessa framsteg av att kvinnliga politiker fir mindre synlighet och hors mindre 1 den
brittiska pressen. En orsak till detta ar att politiskt ledarskap ofta &r kopplat till
maskulinitet (Koening et al., 2011) och stereotypt for kvinnor &r att de har ett privatliv
medan méin har ett offentligt liv (O’Neill et al., 2016). Mén passar in 1 kulturella
ledarskapskonstruktioner béttre dn kvinnor och har didrmed bittre tillgéng till
ledarroller och stér infor farre utmaningar nir det géller att bli framgéingsrika 1 dem

(Koening et al., 2011).

Det finns ocksd konsstereotyper kopplade till hurudan bevakning politikerna far.
Enligt van der Pas och Aaldering (2020) kan konsstereotyper direkt aterspeglas i

mediebevakningen. Journalisters skildringar av en politiker kommer sannolikt att
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Overensstimma mer med stereotypen, om stereotypen aktiveras och appliceras pa den
politikern i frdga. Dérfor har det forutspatts att nyhetsmakare kommer att karakterisera
kvinnliga politiker mer frekvent med kvinnliga drag, medan manliga politiker
vanligtvis kommer att beskrivas med maskulina egenskaper (van der Pas & Aaldering,

2020).

Som ndmndes tidigare innehaller konsstereotyper inte bara egenskaper utan dven vissa
fardigheter vad géller kompetens att skita olika omraden av politiska fragor. Kvinnor
tros vara béttre pa att hantera "mjuka” empati-relaterade frdgor som utbildning och
hélso- och sjukvard medan ménnen tros vara bittre pa att hantera hérda” frdgor som
utrikespolitik (Huddy & Terkildsen, 1993). Darfor kan politisk nyhetsrapportering
aterspegla dessa problemstereotyper genom att fokusera pd “maskulina
angeldgenheter” for mén och “kvinnliga fragor” for kvinnor. Dessutom, eftersom
ledarskap forknippas med mén, har det antagits att kvinnor i politiken kommer att fa

mindre uppmirksamhet for sina ledaregenskaper (van der Pas & Aaldering, 2020).

Den beskrivande maskulina stereotypen av ledarskap kan fa nyhetsskapare att uppfatta
kvinnliga kandidater som att de har mindre chans att nd politisk framgéng och dérfor
kan nyhetsskaparna fokusera mer pa att rapportera om kvinnliga kandidaters politiska
livsduglighet. Detta genom att betona fragan om hurdana chanser en kvinnlig kandidat
har att vinna valet (s.k. histkapplopningsbevakning), kan de dven diskutera hennes
yrkesbakgrund och meriter mer och negativt karakterisera hennes livskraft (van der
Pas & Aaldering, 2020). Dessutom, om kandidater ses som mer livskraftiga skulle
journalister kunna ge dem fler mojligheter att direkt tilltala sina viljare och som ett
resultat citeras manliga politiker mer direkt (i stillet for att omskriva dem). P4 grund
av detta forvintas det nu att kvinnliga politiker skulle fA mer bevakning av sina chanser
att nd politisk framgang eller héstkappslopningsbevakning, yrkesmeriter och
framgangsbendgenhet samt mindre direkta citat i medierna (van der Pas & Aaldering,

2020).

En annan aspekt som kopplar konsstereotyper till skillnader 1 kvalitén av bevakningen
av politiker 1 nyhetsmedierna handlar om privatliv kontra offentligt liv. Det finns
manga forvintningar pa personinriktad bevakning ndr det kommer till kvinnliga

politiker pa grund av stereotypen att kvinnor &r utestingda fran det offentliga livet och
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politiken. Mediernas O0kade uppmirksamhet pd kvinnliga politikers personliga
bakgrund, fysiska attraktionskraft, civilstind och barn (eller brist pa sddana) kan ses
som en aterspegling av den stereotyp som forknippar kvinnor med det privata livet,
den fysiska skonheten och det omsorgsfulla, stddjande ansvaret (van der Pas &

Aaldering, 2020).

2.1.2 Centrala undersokningsresultat

En omfattande meta-studie gjordes av van der Pas och Aaldering (2020) dar de
systematiskt analyserade 90 studier som inkluderade 6ver 25 000 politiker, varav mer
dn 4 000 av dem var kvinnliga politiker, och mer dn 750 000 kodade medieartiklar for

att undersdka om medier bevakar kvinnliga och manliga politiker pa olika sitt.

Nér det kommer till mangden bevakning som politikerna far i nyhetsmedierna visade
studien att det finns skillnader 1 hur mycket synlighet manliga och kvinnliga politiker
far beroende pa om de dr verksamma i ett land i Nordamerika eller Europa. Orsaken
till detta har att gora med lindernas valsystem. I de flesta europeiska ldnderna tilldmpas
proportionellt valsystem och i dessa lander far manliga politiker 17 procentenheter mer
synlighet &n kvinnor, medan 1 majoritetsvalsystem som finns 1 USA och Kanada ar

klyftan minimal (van der Pas & Aaldering, 2020).

I resultatet av van der Pas och Aalderings (2020) studie av kvantiteten fann de ockséa
en indikation pé att konsskillnaden 1 mediebevakning av politiker dr storre pé tv dn i
tidningar. Studierna som undersokte tv-bevakningen visade pé att kvinnliga politiker
fick 19 procentenheter mindre synlighet 4n sina manliga motsvarigheter och studier
som undersokte bade tidnings- och tv-bevakning visade dven de att kvinnliga politiker
var mindre synliga &n ménnen jamfort med tidningar. Det sistndmnda fyndet bor dock
betraktas med forsiktighet, eftersom det endast dr baserat pé tre undersdkningar och
darfor endast kan tolkas som en antydan om, snarare an ett tydligt tecken pa, att tv-
bevakning kanske inte ger manliga och kvinnliga politiker samma uppmaérksamhet

som tidningar (van der Pas & Aaldering, 2020).

Studien visade didremot flera skillnader i typen av bevakningen som kvinnliga och

manliga politiker far i nyhetsmedierna. Det finns vissa bevis for att manliga kandidater
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fir ett gynnsammare bemdtande av pressen och citeras oftare &n kvinnliga kandidater
trots att de far samma méngd héastkapplopningsbevakning och liknande nivéer av
professionellt bakgrundsmaterial. Det som van der Pas och Aaldering (2020) lyfter
fram som anmédrkningsvart &r att det finns véldigt lite forskning gjord pa denna aspekt
utanfor Nordamerika. Darfor ticker resultaten som de presenterar in bevakningen av
politiska kandidaters livskraft i USA och Kanada, medan man méste vara mera vaksam

om de ska tillimpas pa resten av varlden.

Tre andra tydliga skillnader mellan typen av mediebevakning som de olika kdnen far
ar att kvinnliga politiker far mer uppmérksamhet for sitt utseende dn manliga politiker,
kvinnliga politiker fir &ven mer personlig bevakning av deras familjer 4n sina manliga
motsvarigheter och kvinnliga politiker far fler omndmnanden av sitt kén &n sina
manliga motsvarigheter (van der Pas & Aaldering, 2020). Studien visade ocksa att det
finns anledning att tro att politiker i forsta hand framstills i enlighet med de politiska
problemomraden och personliga egenskaper som &r stereotyp forknippade med deras

kon (van der Pas & Aaldering, 2020).

I van der Pas och Aalderings (2020) studie fanns det inget resultat som ber6ér om hur
konsstereotyper paverkar hur journalister skriver om politikernas egenskaper och deras
koppling till "manliga” och “kvinnliga” kompetensomréaden. I stillet tar de upp d&mnet
som forslag till fortsatt forskning i slutet av kapitlet. Med tanke pa att vissa skillnader
1 nyhetsbevakning har konstaterats 1 ett ganska stort antal studier 4r det nu motiverat
att betona huruvida dessa skillnader faktiskt beror pa journalistisk partiskhet (van der

Pas & Aaldering, 2020).

2.1.3 Sammanfattning

Sammanfattningsvis kan man konstatera att konsstereotyper spelar en roll for hur
nyhetsmedier viljer att bevaka politiker. I van der Pas och Aalderings (2020) stora
meta-studie kom de fram till att det fanns skillnader 1 méngden nyhetsbevakning som
manliga och kvinnliga politiker far. Speciellt lander med proportionella valsystem
finns det konsfordomar i mediebevakningen, eftersom kvinnliga politiker dar far 17
procent mindre bevakning och 6verraskande nog verkar majoritetsvalsystem inte vara

forknippade med konsférdomar 1 mediebevakningen (van der Pas & Aaldering, 2020).
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Péverkan av konsstereotyper i mediernas rapportering forviantades bli mer uttalad i
valsystem med en stark personlig koppling mellan foretradare och de representerade,
som 1 majoritetsvalsystem. Tvirtom visar resultaten i van der Pas och Aalderings
(2020) studie, eftersom kvinnor verkar vara underrepresenterade i medierna i
partiorienterade snarare dn personorienterade system. Det &r mycket mojligt att dessa
mediala fordomar mot kvinnor kommer att ha en negativ inverkan pa kvinnornas
politiska karridr (van der Pas & Aaldering, 2020). Manliga politiker i proportionella
valsystem har ndmligen en klar fordel gentemot sina kvinnliga motsvarigheter,
eftersom mer synlighet av partier och kandidater i genomsnitt leder till en 6kad

sannolikhet att medborgarna rostar pa det partiet/kandidaten (Van Aelst et al., 2008).

En annan aspekt som ar valdigt tydlig i studier som har gjorts &r att de ar valdigt tydligt
fokuserade pa Nordamerika och i synnerhet USA. Trots att van der Pas och Aalderings
(2020) meta-studie var omfattande med 90 artiklar lyfter de upp att det var {2 artiklar
som hade fokus péd lander utanféor Nordamerika. Darfor anser forskarna att om de
slutsatserna som de kom fram till i sin studie ska kunna tillimpas pa andra ldnder, i

exempelvis Europa, krévs mera forskning (van der Pas & Aaldering, 2020).

Den tidigare forskning som presenterades 1 detta kapitel (2.1) fokuserar pa
framstéllningen av politiker 1 nyhetsmedier med endast det verbala i1 fokus. Den
aspekten ar givetvis viktig, men som jag argumenterade for 1 inledningskapitlet (1)
finns det flera orsaker att undersoka den visuella framstédllningen av politiker bland
annat av den orsaken till att vdljarna skapar intryck och beddmer politiker genom
visuella stimuli (Lalancette & Raynauld, 2019) och det ar till nyhetsmedierna som de
flesta viljare vinder sig nér de vill skaffa sig information om politikerna (van der Pas

& Aaldering, 2020).

I nésta kapitel kommer jag dérfor att ta steget vidare och avgrinsa fokuset till det

visuella 1 nyhetsbevakningen.
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2.2 Konsstereotyper 1 bilder av politiker: tidigare forskning

I det hir kapitlet redogors for vilken forskning det finns gjord pa skillnader i den
visuella nyhetsrapporteringen om manliga och kvinnliga politiker. Det visar sig i detta
kapitel att den forskning som finns gjord pd konsstereotyper i bilder av politiker i
nyhetsbevakningen inte ar tillricklig och dérfor har jag valt att inkludera en del
forskning om hur konsstereotyper kan reflekteras i politikernas egna bildval.
Politikernas egna bildval ses i exempelvis deras politiska kampanjer och sociala

medier.

Jag kommer, 1 detta kapitel, dven att argumentera for att det ar ett outforskat omrade
och mera forskning behover gora for att skapa mera forstaelse av konsskillnader 1 den

visuella nyhetsrapporteringen om politiker.

2.2.1 Den visuella nyhetsbevakningen av politiker

Flera som tidigare har gjort forskning inom omradet visuell nyhetsrapportering kring
manliga och kvinnliga politiker har kunnat konstatera att det finns véldigt lite
forskning gjord pa omradet (Jungblut & Haim, 2021; Kinnebrock & Knieper, 2014;
Lassfolk, 2020). Enligt Kinnebrock och Knieper (2014) ar orsaken till att det finns sé
lite forskning gjord kring den visuella aspekten att det dr svért att koda bilders
mangtydiga karaktir och dérfor har innehallsanalyser i stillet valt att fokusera pa
textmassiga genus- och maktrepresentationer. Detta dven om makt och genus dven

kommuniceras genom bilder och inte endast 1 verbal form.

Det fatal studier som finns gjorda inom dmnet och som ser pa konsstereotyper i den
visuella nyhetsrapporteringen av politiker anser att det finns ett visst orosmoment for
att politisk nyhetsbevakning kan &terspegla befintliga visuella konsstereotyper
(Jungblut & Haim, 2021). Detta genom att ge de manliga politikerna mera
framtrddande ansikte (Archer et al., 1983) och genom att visuellt framstélla kvinnor
som varma, mindre konkurrenskraftiga och mera som att de har ett mera
omhéndertagande sétt att vara (Rodgers et al., 2007). Journalisterna har ocksa en roll i
detta anser van der Pas och Aaldering (2020). Det dr de som véljer ut de bilder som

ska publiceras och som Overensstimmer med befintliga uppfattningar om kvinnliga
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och manliga politiker. Dessa bilder kan spegla journalisternas egna stereotyper och har
ett storre nyhetsvéarde, eftersom de inte avviker fran forutfattande meningar (van der

Pas & Aaldering, 2020).

Jungblut och Haim (2021) undersokte den visuella konsstereotypiseringen i
kampanjkommunikation. De undersokte 13 811 unika kandidater som stdllde upp i
Europaparlamentsvalet 2019. De undersokte den visuella framstédllningen i bade
nyhetsmedier och politikernas sociala medier, men det &r resultatet fran den

forstnimnda som é&r relevant for bakgrunden i denna studie.

Metoden de anvénde 1 sin studie var Al-baserad kodning (artificial intelligence) av
ansiktsuttryck vilket gor att fokusomridet blev ndgot snivt nédr de endast fokuserade
pa nérbilder av politikernas ansikten och analyserade om politikernas antikstuttryck
var argt eller glatt. Déarfor tog de dven i sin studie i beaktande dominans av ansiktet,
om det forkommer nérbilder av politikern, och hur omhindertagande politiker verkade
vara pa basis av om det fanns flera personer pa bilden med politikern eller inte

(Jungblut & Haim, 2021).

De utgick ifran att foton av kvinnliga politiker i nyhetsbevakningen oftare liknar
kvinnliga stereotyper (gladare och mera gemenskapsinriktade), till skillnad fran
manliga politiker (mera ilska och ansiktsdominans) (Jungblut & Haim, 2021). En
annan hypotes de utgick ifrdn var att kvinnliga politiker fran konservativa partier, i
motsats med kvinnliga politiker fran progressiva partier, framstélls mer stereotypt i

nyhetsbevakningen (gladare och mer omhéndertagande) (Jungblut & Haim, 2021).

Resultatet av analysen visar att 1 nyhetsbevakningen visas oftare bilder av kvinnliga
politiker som &r leende och glada, men det finns inget som tyder pd att kvinnor
framstills som mer omhédndertagande i sina bilder jamfort med ménnen. Déremot ar
det med stor sannolikhet s att manliga kandidater visas som arga. Resultaten av
studien om hur manliga/kvinnliga och konservativa/progressiva kandidater paverkar
konsstereotyper 1 nyheterna visar att skillnader 1 friga om hur glada politiker framstélls
inte &r statistiskt signifikanta, men kvinnliga politiker fran konservativa partier
framstills som mer gemenskapsinriktade &n sina kvinnliga kollegor fran progressiva

partier (Jungblut & Haim, 2021).
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Lassfolk (2020) gjorde en systematisk litteraturstudie om kdnsskillnader i den visuella
nyhetsrapporteringen av politiker. De vetenskapliga artiklarna som inkluderades ar
sadana som undersokte den visuella aspekten 1 nyhetsrapportering kring politiker och
om fenomenet “irrelevant konsfokusering”, att en persons kon blir uppmérksammat i
en situation dér det dr en ovidkommande faktor, finns i rapporteringen. Orsaken till
valet av metod var att kunna skapa en bild av forskningsldget inom @mnet. I studien
inkluderades sju vetenskapliga och referentgranskade artiklar och redan i
insamlingsskedet fanns det problem i fraga om att hitta relevanta artiklar och dérfor
behodvdes bland annat tidsperioden for nér artiklarna dr publicerade utvidgas (Lassfolk,

2020, 5.10).

Resultatet i Lassfolks (2020) studie visar att det finns skillnader i hur kvinnliga och
manliga politiker bevakas i nyhetsmedier visuellt. I Gidengil och Everitts (2000; 2003)
studier som studerades sdg forskarna att i nyhetsbevakningen som sker via tv och som
sinds ut far kvinnliga politiker mycket mindre synlighet 4n sina manliga
motsvarigheter. Den rapportering som kvinnliga politiker vél far i tv-sdndningar &r
sdllan till deras fordel enligt studiens resultat. Kvinnliga politiker som visar upp en
vilja att debattera framstills ofta som aggressiva i1 tv-sdndningen, medan samma
beteende hos de manliga politikerna sdgs som nagot positivt (Gidengil & Everitt, 2000;
Gidengil & Everitt, 2003). I den visuella nyhetsrapporteringen som omfattar bilder

fann Lassfolk (2020) framst skillnader nédr det kommer till utseende och kontext.

Nir det handlar om utseende var resultaten tudelade, vissa studier visade att om det
publicerades bilder dir kvinnliga politiker har ett fint ansikte” vallar det problem for
deras politiska karriér, eftersom mycket fokus hamnar pé deras utseende i stéllet for
det politiska arbetet (Dan & Ilorgoveanu, 2013). Andra studier visade pa raka
motsatsen: om nyhetsmedier avbildar kvinnliga politiker som vackra underléttar det
for dem 1 svara situationer som exempelvis en skandal (Lundell & Ekstrom, 2008). I
analysen av kontext fann Lassfolk (2020) ocksa skillnader i1 den visuella
rapporteringen om politiker. Fragor som berdr kultur och sociala fragor kopplades ofta
kvinnliga politiker till medan manliga politiker oftast forknippas med fragor som beror

utrikespolitik och ekonomi (Kinnebrock & Knieper, 2014).
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2.2.2 Spar av konsstereotyper 1 politikers bildmaterial

Jungblut och Haim (2021) &r ett exempel pa ndgra som har gjort empirisk forskning
kring forekomsten av konsstereotyper i den visuella framstéllningen av politiker i
nyhetsmedier. Deras undersokningsomradde var som sagt lite sndvt, eftersom de
anvinder en datorassisterad innehallsanalys som med artificiell intelligens kodar
ansikten i bildmaterialet (kénslouttryck och ansiktsmissig dominans) samt noterar

forekomsten av antal personer pa bilderna.

For att kunna skapa sig en klarare och bredare bild av forekomsten av konsstereotyper
1 bildmaterial 1 nyhetsbevakningen finns det flera andra aspekter i en bild att ta i
beaktande. For att hitta sddana empiriska studier som har inkluderat andra visuella
aspekter, &n endast ansiktsrelaterade aspekter, behover vi réra oss utanfor

nyhetsfokuserade studier och ta hjilp av kampanjforskningen.

Carpinella och Bauer (2021) gjorde en visuell analys av forekomsten av
konsstereotyper i kampanjreklamer. De ville se hur kandidater presenterar sig for
viljarna och enligt forskarna var kandidatsponsrade annonser det basta sittet att avgora
det (Carpinella & Bauer, 2021). Ett analysschema utvecklades for att identifiera de
olika sétten som politiker kan anvdnda konsstereotyper i1 de visuella delarna av
kampanjannonserna. Bilder av medkénsla och vdrme é&r i det héir fallet kopplade till
feminina konsstereotyper medan visuella representationer av styrka och kraft matchar
de manliga stereotyperna (Carpinella & Bauer, 2021). De egenskaper som
stereotypiskt dr kopplade till kvinnan har alla gemensamt att de &r
gemenskapsinriktade (engelskans “communal”), medan egenskapers som stereotypt ar
kopplade till ménnen har att goéra med att de ar ska framstd som handlingsinriktade

(engelskans “agency”) (Carpinella & Bauer, 2021).

Ur Carpinella och Bauers (2021) analysschema gér det att plocka ut vissa aspekter som
dven gdr att tillimpa pa bilder av manliga och kvinnliga politiker i nyhetsmedier. I
tabell 1 har jag utifran deras analysschema sammanstillt de aspekter som &r relevanta

aven for bildmaterial av politiker 1 nyhetsmedier.
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Tabell 1. Analysschema for kodning av kénsstereotyper utifran Carpinella och Bauers

(2021) studie.
Stereotyp Egenskaper Exempel
kategori
Familj Nérvaro av politikerns familj, partner (man/hustru).
Barn Nérvaro av sma barn eller att halla och rora/kyssa
spadbarn. Giller dels politikerns egna barn, dels barn
generellt 1 bildmotiven.
Kvinnliga platser Skolor, sjukhus, hem, offentliga parker, lekplatser
och livsmedelsbutiker.
Feminina Visande av gemenskap Kramar, kyssar, omfamning.
bilder
Kvinnligt kroppssprak Instabil hallning; exempelvis leende med huvudet pa
sned.
Kvinnliga supportrar Niérvaro av kvinnliga supportrar.
Kvinnliga figurer Nérvaro av ldrare, sjukskoterska, virdgivare, dldre
person.
Manliga supportrar Nérvaro av manliga supportrar.
Manliga platser Byggarbetsplatser, fabriker, skyskrapor, sportarena,
laboratorium, kontor.
Maskulina Icke-fysiska interaktioner | Att ge ménniskor individuell uppméarksamhet, men
bilder med supportrar inte att omfamna eller fysiskt vidrora personen.

Manligt kroppssprak

Dynamiskt kroppssprak; exempelvis stdende med
hénderna i sidan.

Visande av handlingskraft

Att befalla en grupp individer, leda ett mote,
supportrar titt packade i ett eventutrymme, ett hav av
beundrande ansikten, massnérvaro vid moten.

Maskulina figurer

Nérvaro av  militir  personal, néringslivet,
byggnadsarbetare, idrottare/trdnare, vetenskapsman,
eller -personal med vit labbrock.

Kdlla: Carpinella & Bauer, 2021, s. 6.

Tabell 1 visar de utvalda komponenterna som gér att tillimpa i en visuell analys bilder

av politiker 1 nyhetsmedier. Nistan alla komponenter som fanns med 1 Carpinella och

Bauers (2021) ursprungliga analysschema finns d&ven med i denna tabell. Det &r endast

politikernas utseende 1 form av klddsel som jag har valt att utesluta, eftersom det ligger

utanfor nyhetsfotografens eller -journalistens kontroll; fotografen eller journalisten

kan inte paverka vad politikern i frdga har pd sig pa bilden nér den tas och viljs ut.
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Niér det kommer till de feminina stereotyperna sa &r bilder dér barn och familj syns pa
bilderna ganska snabbt refererade till kvinnors omvardande och gemenskapsinriktade
egenskaper. Anvédndningen av feminina miljoer motsvarar miljoer diar kvinnor
uppvisar beteende som dr omhéndertagande eller omvardande (Carpinella & Bauer,
2021). Bilder med kvinnliga supportrar, inklusive de som visar att kandidaten samtalar
med en grupp kvinnor, tjdnar till att ytterligare betona den bredare konsmissiga
inkongruensen géllande ledarskapsroller for kvinnor. Bilder pa kandidaten som kramar
nagon 1 offentliga interaktioner stddjer ocksa sinnebilden av kvinnor som

omtinksamma och dmsinta (Carpinella & Bauer, 2021)

Vad som dr maskulina stereotyper 1 bilder handlar ocksd om hur kandidaten interagerar
med andra personer i offentliga sammanhang. En bild som é&r stereotypt maskulin sétter
politikern i en auktoritetsposition som indikerar att hen talar till anhéngare, i motsats
till att engagera dem i samtal, alltsé ett handlingsinriktat engagemang (Carpinella &
Bauer, 2021). I allménhet forstds interaktioner med andra personer i kampanjannonsen
som inte inkluderar fysisk kontakt (som en kram eller en kandidat som vilar sin hand
pa en annan persons arm eller axel) som handlingsinriktade interaktioner. Bilder av
minniskor i handlingsinriktade sociala roller, sdsom soldater eller byggnadsarbetare,
kategoriserades som maskulina, eftersom dessa arbetsomrdden dr forknippade med

manliga egenskaper som tufthet och styrka (Carpinella & Bauer, 2021).

2.2.3 Sammanfattning

Trots att den visuella nyhetsbevakningen av politiker 1 ett konsstereotypt perspektiv ér
ett vildigt outforskat omrade, bidrog de fatalet studier jag hittade till att fylla en del

kunskapsluckor inom dmnet.

Jungblut och Haim (2021) kunde i sin studie, som omfattade visuellt bildmaterial fran
28 lander, konstatera att kvinnliga politiker 1 nyhetsmediernas bilder oftare visas som
leende och glada dn manliga. Dessa tva egenskaper kopplas ithop med stereotypen av
kvinnliga politiker. En annan egenskap som stereotypt kopplas ihop med kvinnliga
politiker &r att de framstélls som omhéndertagande. I studien fann forskarna dock inget
som tydde pa att kvinnliga politiker framstidlldes som mer omhindertagande i

nyhetsbilderna (kodat som huruvida politikern dr ensam eller i séllskap) dn sina
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manliga motsvarigheter (Jungblut & Haim, 2021). Nir studien undersokte sambandet
mellan vilket parti de kvinnliga politikerna hor till och hurdan visuell synlighet de fér
1 nyhetsmedierna, kunde de se att de kvinnliga politikerna fran konservativa partier
framstilldes som mer omhédndertagande dn de kvinnliga politikerna som representerar

progressiva partier (Jungblut & Haim, 2021).

Aven Lassfolk (2020) fann i sin systematiska litteraturstudie tydliga skillnader i hur
kvinnliga och manliga politiker framstills visuellt i nyhetsmedierna. Nir det kommer
till kroppssprak visar studien av Kinnebrock och Knieper (2014) att kvinnliga politiker
oftare avbildas med mera instabila héllningar dn sina manliga motsvarigheter.
Exempel pé en instabil hallning &r nir den kvinnliga politikern ler pa en bild samtidigt
som hennes huvud &r lutat at sidan. En politiker som avbildas med instabila hallningar

ses som Oomtalig.

Samtidigt som det fanns skillnader 1 flera omrédden hur manliga och kvinnliga politiker
framstélldes pé bild i nyhetsmedierna fanns det vissa aspekter i vissa studier dir det
inte fanns négon skillnad mellan konen. Kinnebrock och Knieper (2014) fann inga
skillnader i hur mycket utrymme de manliga och kvinnliga politikerna fick i sina bilder
dér 6verkropp och armar sdgs. De manliga politikerna framstélldes inte heller med ett
mer dynamiskt kroppssprak, exempelvis stdende med hidnderna vid sidan och vassa

armbégar, dn sina kvinnliga politiker (Kinnebrock & Knieper, 2014).

I den tidigare forskningen var skillnaderna mellan konen é&nnu tydligare i
videojournalistiken dn i bildjournalistiken (Lassfolk, 2020). Orsakerna till att dessa
skillnader mellan kvinnliga och manliga politiker uppstér dr pa grund av att kvinnorna
har svéarare att passa in i det politiska rollsystemet och dirfor kan de fa en annan

behandling av nyhetsmedierna &n sina manliga motsvarigheter (Lassfolk, 2020).

For att kunna skapa en bredare bild av &mnet hur konsstereotyper visuellt representeras
1 nyhetsbevakningen av politiker togs det in en studie frdn kampanjforskningen som
analyserade politikernas bilder 1 kampanjsammanhang. Analysschemat av
konsstereotypisering i bilder av politiker som Carpinella och Bauer (2021) tog fram
till sin studie kan néstan helt och héllet tillimpas i studier av hur nyhetsmedierna

framstéller politiker. Aspekter som kopplas till feminina bilder handlar om familj, barn
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och uppvisande av gemenskap, medan typiskt maskulina bilder innehaller aspekter
som icke-fysiska interaktioner med supporters och visande av handlingskraft

(Carpinella & Bauer, 2021).

2.3 Aspekter for en empirisk analys av konsstereotyper 1 bilder 1

nyhetsbevakningen av politiker

I detta kapitel kommer jag att redogora for centrala aspekter/variabler att inkludera i
en empirisk analys av hur konsstereotyper reflekteras i1 hur politiker visuellt avbildas i
nyhetsbevakningen. Dessa aspekter kommer dven jag att anvdnda i min empiriska

analys.

Jag har valt att tematiskt dela in de olika variablerna i fyra grupper. Dessa grupper syns
1 figur 1 och de dr numrerade frdn 1-4. Den fjarde och sista gruppen har dven fyra

underkategorier.

Figur 1. Overblick over centrala aspekter for en empirisk analys av konsstereotyper
i bilder i nyhetsbevakningen av politiker

Visuell framstallning av
politiker i nyhetsbevakningen

(1) Ma&ngden Typen av visuell
synlighet [lwantitel) representation

N

/./
[ (4} Bildkomposition J
/ \ l \

(2} Kanslouttryck (3) Ansiktets dominans (4.1—4.3) Med vem (4.4) var &r
i bildutrymmet ses politikern? politikern avbildad?

| |

*  Ensam. *  Politikernas

*  Med egen familjekrets offentliga eller

*  "Manliga”/"Kvinnliga” privata miljé.
figurer. = "Kvinnliga” platser,

*  Barn; familj. "manliga” platser.
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Den forsta gruppen (1) handlar om hur mycket bevakning och synlighet politikerna
far. Det handlar ocksd om hur stort bildutrymme manliga och kvinnliga politiker fér,
om det ar en liten bild i ett horn pé en sida 1 en tidning eller om det ar en bild som
tacker halva sidan. En annan aspekt som @ven sorterar under denna kategori ar hur
framtrddande eller prominent uppmérksamheten ar som politikerna far, exempelvis att

manliga politiker far fler forstasidesbilder &n deras kvinnliga motsvarigheter.

Enligt konsstereotyp-perspektivet, som baserar sig pa andra studiers resultat, far
manliga politiker mer visuell synlighet i nyhetsmedierna 4n kvinnliga politiker, och
dven mera framtrddande synlighet (Koening et al., 2011; O’Neill et al., 2016; van der
Pas & Aaldering, 2020). Mén tenderar att bli 6verrepresenterade i medierna, bade nir
det géller hur ofta de ar foremal for berittelser och hur ofta de ndmns, i forhéllande till

deras faktiska antal i en riksdag eller i ett parlament (O’Neill, et al., 2016).

Den andra gruppen (2) handlar om emotionella konsstereotyper (fran engelskans
emotional gender stereotyping 1 Haim och Jungbluts artikel). Hér analyseras det om
nyhetsmedierna har valt att publicera bilder av politikerna utgdende fran
konsstereotyper om manliga och kvinnliga kénslor. Publiceras det oftare bilder av
leende kvinnliga politiker i jimforelse med manliga? Framstélls manliga politiker som
mer arga 1 nyhetsbilderna? Kvinnor forvéntas vara gladare och le ofta &n mén, eftersom
stereotypt for kvinnor dr att de uppfattas som mer varma och snilla (Bauer &
Carpinella, 2018) och for att de ocksd far ansvaret att uppritthalla sociala band
(Alexander & Wood, 2000). Minnen 1 sin tur uppfattas som stereotypt kraftfulla,
aggressiva, konkurrenskraftiga och sjilvsdkra (Bauer, 2016). Utifran konsstereotyper
forvintas méin visa ilska oftare dn kvinnor, eftersom de forvéntas aktivt kimpa om
ledarpositioner och for att ménniskor 1 allménhet forknippar ilska med tuffhet (O’Neill

et al., 2016).

Den tredje gruppen (3) handlar om konsstereotypisering angdende dominans. I
bildform visas dominans av politiker genom att ta nirbilder av politikerna dér ansiktet
ar tydligt in-zoomat. En stereotypt portritterad man bor betona makt och detta gora
exempelvis genom att ansiktet fir en mera framtrddande roll pa bilden (Jungblut &

Haim, 2021). Enligt Jungblut och Haims (2021) hypoteser trodde de att bilder av
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manliga politiker till stérre del skulle besta av nérbilder av ansikten &n jamfort med
bilderna av de kvinnliga politikerna. Nér undersdkningen var genomford visade
Jungblut och Haims (2021) resultat att det var bilderna av de kvinnliga politiker som
hade mera ansiktsdominans, vilket inte dr en aspekt for att visa gemenskap som &r en
kvinnlig stereotyp. Resultatet har dock vissa fragetecken kring sig, eftersom Al-
metoden som forskarna anvinde var okinslig nir den avgjorde vilket ansikte som
dominerade bilden. Metoden hade svart att avgdra om det var kandidatens eller nagon

annan som varit med pa bilden vars ansikte som noterades (Jungblut & Haim, 2021).

Olika fotografiska kompositioner séger lika mycket som en skriven mening enligt
Bergers (2013) resonemang. Den fjérde (4) och sista gruppen handlar om just detta hur
bilderna &r strukturerade och olika aspekter i struktureringen som understoder
konsstereotyper. Detta fenomen har Jungblut och Haim (2021) benimnt som
strukturella konsstereotyper. 1 motsats till de kénslomidssiga konsstereotyperna
beskriver inte gemenskap och ansiktsdominans skillnader i de kinslor som visas, utan
snarare 1 den forvintade scenen av en stereotyp kvinnlig eller manlig kandidats

skildring.

Eftersom det finns flera aspekter i en bild att ta i beaktande kommer jag att dela in dem
1 fyra underkategorier (4.1—4.4) som ocksd syns i figur 1. Den forsta underkategorin
(4.1) handlar om huruvida politiker framstélls tillsammans med andra personer pa
bilderna eller inte. En politiker som framstélls tillsammans med andra ménniskor
upplevs som mer omhindertagande och det &r en egenskap som stereotypt ar
forknippad med kvinnor (Jungblut & Haim, 2021; van der Pas & Aaldering, 2020).
Forvintningen utgdende frin konsstereotyperna ér att kvinnliga politiker, oftare &n
manliga, syns 1 sillskap med andra méinniskor vilket kopplas thop med den kvinnliga
konsstereotypa egenskapen som omhindertagande. Medan de manliga politikerna 1
storre utstrackning forvéntas framstillas ensam pd bilden, eftersom det ar kopplat till
den stereotypa konsuppfattningen att ménnen &r mer handlingskraftiga (Carpinella &

Bauer, 2021).

Avbildning av privatliv utgoér den andra underkategorin (4.2). Uppmirksamheten som
kvinnliga politiker fir i nyhetsmedier dr ofta riktade mot deras personliga bakgrund,

civilstand eller om barn (eller inga barn) visas pa bilderna tillsammans med politikern.
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Ur ett konsstereotypt perspektiv sett dr det kvinnliga politiker som kopplas ihop med
det privata livet i de bilder som nyhetsmedier publicerar (van der Pas & Aaldering,
2020). Allménhetens forvintningar dr ocksé sddana att kvinnliga politiker ska fa en
mera personlig bevakning av nyhetsmedierna for enligt konsstereotyperna ar kvinnliga
politiker utestdngda frén det offentliga livet som i stéllet &r ndgot som stereotypt &r

kopplat till manliga politiker (van der Pas & Aaldering, 2020).

Den tredje underkategorin (4.3) handlar om med vilka séllskap som kopplas ihop med
manliga och kvinnliga politiker; manliga” och “kvinnliga” figurer. Enligt Carpinella
och Bauers (2021) kodschema ér figurer som ldrare, dldre personer och vardpersonal
stereotypt kopplade till kvinnor som omhéndertagande/omvardande och det ar dessa
figurer som kvinnliga politiker, konsstereotypiskt sett, kan tinkas ses tillsammans med
1 nyhetsbilder. De manliga politikerna kan tidnkas framstillas tillsammans med
”manliga” handlingsorienterade figurer sdsom militdr personal, personer fran
niringslivet, byggnadsarbetare och idrottspersoner. Figurerna som stereotypt kopplas
thop med maskulinitet anses ha handlingsinriktade egenskaper som stereotypt dr
kopplade till en man, medan de “kvinnliga” figurerna kopplas ihop med

omhindertagande egenskaper (Carpinella & Bauer, 2021).

Den sista underkategorin (4.4) har att gora med den foregaende, men det handlar om
platser som stereotypiskt anses vara maskulina respektive feminina. Exempel pa
feminina platser dr skolor, sjukhus, hemmet, lekplatser och livsmedelsbutiker
(Carpinella & Bauer, 2021). Platser som stereotypt dr forknippade till mannen och de
manliga politikerna dr byggarbetsplatser, kontor och sportarenor (Carpinella & Bauer,

2021).

2.4 Fallet Finland

Genomgaende 1 detta kapitel (2) har de flesta studier jag sett pa gjort sina
undersokningar 1 en amerikansk kontext. En avgransning i denna magisteravhandling
som jag har valt att gora dr att undersoka huruvida manliga och kvinnliga politiker
framstélls pad olika vis 1 den visuella nyhetsbevakningen i1 Finland. Tanken &r att

konsstereotyper bland nyhetsmakarna reflekteras i den bevakningen, dven i1 Finland.
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Finland é&r ett fall som skiljer sig markant fran andra lander nér det géller nivin pa
jamstilldhet som har forverkligats, vallagar, partiernas konkurrenskraft och sambandet
mellan kon och partimarkorer (Lefkofridi et al., 2019). Partimarkorer (fran engelskans
party cues/partisan cues) kan avsloja en persons partimedlemskap eller sé kan ett parti
ocksa forknippas med en stdndpunkt i ett &mne (Bullock, 2020). Eftersom béda kdnen
finns representerade pa alla partilistor infor val rdder konkurrens mellan manliga och
kvinnliga kandidater inom respektive parti. Som ett resultat kan anhidngare av alla
partier fritt vdlja bland ett brett utbud av kvinnliga och manliga kandidater, men
eftersom viljarna stindigt tvingas vilja mellan de tvd konen ger det finldndska
valsystemet dem en unik mdjlighet att diskriminera eller favorisera kvinnliga

kandidater.

Vilket valsystem som forekommer i landet spelar ocksé in pa hur mycket synlighet
politikerna fir i nyhetsmedierna. Finland &r ett land dir det tillimpas proportionella
valsystem 1 bdde riksdagsval och kommunalval. Studier visar att kvinnliga politiker
som dr verksamma och siktar pé att lyckas med sin politiska karridr i linder med
proportionella valsystem far mindre synlighet i nyhetsmedierna dn sina manliga
motsvarigheter och jamfort med kvinnor i linder med andra valsystem (Van Aelst et

al., 2008; van der Pas & Aaldering, 2020).

Orsaken till att Lefkofridi et al. (2019) valde Finland som fall till sin studie, som
undersokte om det finns politiska stereotyper 1 viljarkdren 1 Finland, var for att det &r
en av de mest jimstillda nationerna i viarlden. Finldndska kvinnor var r 1906 de andra
1 véirlden som fick rostrétt. Kvinnor fick samtidigt rostrétt 1 parlamentsval och sex
procent av ledaméterna 1 det forsta parlamentet som valdes 1907 var kvinnor. Sedan
dess har kvinnorepresentationen stigit gradvis, anmérkningsvart utan nagra konskvoter
for val, och nddde mer &n 40 procent pd 2000-talet. Jamfort med de flesta andra
vésterlandska demokratier har den finldndska riksdagen en mer jamstélld
konsrepresentation med 42,5 procent kvinnor 2011 och samma andel ar 2015 var 41,5
(Lefkofridi et al., 2019). De hidvdar med andra ord att fler kvinnor 1 politiken sékerligen
kommer att minska tron pa att politik dr en manlig domén och att kvinnor vore mindre

lampliga for det.
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Ur studiens resultat gar det att konstatera att jamfort med USA, é&r politiska
konsstereotyper mindre uttalade i Finland sett 6ver tid. Trots det dr forskarna viktiga
med att betona att konsstereotypiseringen inte har forsvunnit helt. Ar 2012 ansags
(fortfarande) manliga politiker vara béttre ldmpade att hantera ekonomiska och
sdkerhetsrelaterade frdgor medan kvinnliga politiker (fortfarande anses) vara béttre
kapabla att hantera sociala frigor och jimstélldhetsfragor (Lefkofridi et al., 2019). 1
studien framkom dven att 51,3 procent av finlindarna tycker att manliga politiker har
mera pondus och framstar som mer bestimda och sjilvsdkra (6versatt fran engelskans
assertive) &n kvinnliga politiker. Endast 1,5 procent tycker att denna egenskap ar nagot
som ir vanligare hos kvinnor medan 47,2 procent tycker att det dr en egenskap som

kan delas av bada konen (Lefkofridi et al., 2019).

Lefkofridis et al. (2019) studie hade fokus pé konsstereotyper bland de finldndska
viljarna och de kom som sagt fram till att det fortfarande finns tendenser till det bland
dem. Négot som i dnnu inte har blivit undersokt i Finland &r hur nyhetsmedierna bidrar
till dessa konsstereotyper 1 sina bilder i nyhetsbevakning av politikerna. Som nimndes
1 inledningen (kapitel 1) skapar sig véljare, speciellt infor politiska val, information
om kandidaterna via nyhetsmedierna (Dumitrescu, 2016) och speciellt visuellt
material tar en ménniska till sig snabbare dn nagot i textform (Paivio 1979, refererad i

Bauer & Carpinella, 2018).

I och med att jag valde Finland som fall i min studie blir det svérare for min empiri att
komma till slutsatsen att konsstereotyper spelar roll for visuell nyhetsbevakning av
manliga och kvinnliga politiker. Om Finland &r ett fall dér kvinnor har en stark position
1 politiken sedan ldange, sd kan man anta att kdnsstereotypisering av politiker bland
medborgare och journalister ar relativt 1dg i jamforelse med i en del andra lander. Om
vi trots det finner resultat som pekar pé att det finns konsstereotyper kring politiker
bland medborgare och journalister, kan vi anta att detta forekommer i manga andra
lander ocksa, eftersom Finland &r ett sa kallat “’kritiskt fall”. Utgdende frén Esaiasson
et al. (2012) definition av ett kritiskt fall blir Finland ett sddant i den hér situationen,
eftersom om fenomenet (konsstereotyper kring politiker bland medborgare och

journalister) finns hér (i Finland dér det inte borde finnas) sa finns det ocksé i andra

fall.
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2.5 Sammanfattning av referensramen och preciserade

fragestillningar

I kapitel 2.1 och 2.2 har tidigare forskning som har undersokt konsstereotyper i bade
nyhetsbevakningen av politiker och i specifikt bilder av politiker i nyhetsbevakningen
summerats. Det har dven tagits fram aspekter (i kapitel 2.3) att utga frén i en empirisk
analys av konsstereotyper 1 bilder 1 nyhetsbevakningen av politiker samt redogjort for
valet av Finland (kapitel 2.4) som fungerar som fall i denna magisteravhandling. Den

inledande fragestéllningen preciseras dven i slutet av detta kapitel.

I bade den visuella och den textuella mediebevakningen av politiker framkommer det
att konsstereotyper spelar en roll. I linder med proportionella valsystem far kvinnliga
politiker mindre bevakning 4n madnnen medan det inte finns nigra konsfordomar i
mediebevakningen i ldinder med majoritetsvalsystem (van der Pas & Aaldering, 2020).
Nér det kommer till den visuella nyhetsbevakningen av politiker fanns det inga studier
som undersokte valsystem och konsstereotyper i nyhetsbevakningen. Jungblut och
Haim (2021) undersokte i stéllet hur politikerna sédg ut pa de bilder som publicerades.
Kvinnliga politiker framstélldes oftare d4n manliga som glada och leende 1 bilderna

(Jungblut & Haim, 2021).

I detta kapitel kunde ocksa konstateras att det finns vildigt lite forskning som 1 ett
konsperspektiv undersoker den visuella framstéllningen av politiker i nyhetsmedierna.
For att skapa en bredare bild av dmnet inkluderades dven en studie (Carpinella &
Bauer, 2021) fran kampanjforskningen som analyserade politikerbilder i
kampanjsammanhang. Utgaende fran den forskningen togs ocksa ett analysschema av

stereotyper pa bilder av politiker fram (se tabell 1).

Fyra grupper som fungerade som centrala aspekter att inkludera i en empirisk analys
av konsstereotypa avbildningar av politiker 1 nyhetsbevakningen togs fram. I figur 1
presenteras de visuellt och kategorierna som handlar om mingden synlighet,
kénslouttryck pa bilderna, ansiktets dominans i bildutrymmet samt bildkompositionen.
Nér det kommer till midngden synlighet fir manliga politiker enligt konsstereotyp-
perspektivet mer framhivd synlighet 1 nyhetsmedierna &n kvinnorna (Koening et al.,

2011; O’Neill et al., 2016; van der Pas & Aaldering, 2020). Manliga politiker &r
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Overrepresenterade i nyhetsmedierna nér de fungerar som foremal for berdttelser och i

frdga om hur ofta de nimns (O’Neill et al., 2016).

Utgéende fran konsstereotyper i den andra kategorin, kdnslouttryck péd bilderna,
forvintas minnen visa mer ilska i sina bilder &n kvinnorna. Detta eftersom méinnen
forvintas visa mer kampvilja &n kvinnorna nir det handlar om att kidmpa om
ledarpositioner och ménniskor 6ver lag forknippar ilska med tuffhet (O’Neill et al.,
2016). Den tredje gruppen med ansiktsdominans i bilder handlar om att manliga
politiker framstélls med ett mera framtrddande ansikte pa bilden och inzoomat,
eftersom detta betonar makt som stereotypt dr kopplat till en manlig egenskap

(Jungblut & Haim, 2021).

I den fjérde grupperingen, som handlar om olika bildkompositioner, konstruerades
dven fyra underkategorier som beaktade vem politikerna ses tillsammans med,
avbildning av privatliv, om typiska manliga” eller “typiska kvinnliga” figurer
forekom pé bilderna tillsammans med politikerna och vilka platser som stereotypiskt

anses vara maskulina respektive feminina.

Att Finland blev fallet for denna studie grundar sig i att landet skiljer sig fran andra
linder nér det bland annat handlar om nivén pa jimstélldhet som har forverkligats,
vallagar och partiernas konkurrenskraft (Lefkofridi et al., 2019, s.748). Eftersom det
tillampas proportionellt valsystem i Finland i bade riksdagsval och kommunalval far
kvinnliga politiker som &r verksamma 1 ett land med detta valsystem mindre synlighet
1 nyhetsmedierna én sina manliga kollegor och jamfort med kvinnliga politiker 1 ldnder

med andra valsystem (Van Aelst et al., 2008; van der Pas & Aaldering, 2020).

Finland &r ett av virldens mest jamstéllda ldnder och kvinnorna i landet var de andra i
vérlden att fa rostrétt i borjan av 1900-talet. Dessutom har representationen av kvinnor
1 riksdagen och kommunfullméktige 6kat med &ren och i riksdagen 2015 var 41,5
procent av de invalda kvinnor (Lefkofridi et al., 2019). Jimfort med USA ér politiska
konsstereotyper mindre uttalade i1 Finland sett 6ver tid, men dnda har dessa stereotyper
inte forsvunnit helt. Véljarkéren i Finland ansdg fortfarande 2012 att manliga politiker

ar bittre ldmpade att hantera ekonomiska och sdkerhetsméssiga svarigheter medan
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kvinnliga politiker ansags vara mera limpade att sociala frdgor och jamstélldhetsfragor

(Lefkofridi et al., 2019, 766).

Som avslutning gar det att konstatera att den Overgripande frigestillningen som
formulerades i avhandlingens inledning nu kan preciseras i ljuset av tidigare forskning
som har behandlats i detta kapitel. Den preciserade fragestdllningen &r uppdelad i sex

underfragor:

1. Far kvinnliga partiledare mindre visuell synlighet i nyhetsrapporteringen

an manliga partiledare infor riksdagsvalet 2019?

2. Framstills kvinnliga partiledare oftare som glada én manliga politiker (en
egenskap som stereotypt dr kopplad till kvinnor), medan manliga politiker
oftare framstdlls som arga (en egenskap som stereotypt dr kopplad till

mén)?

3. Ar det manliga partiledaransiktet oftare dominerande i bilder in det

kvinnliga ansiktet i nyhetsbevakningen infor riksdagsvalet 2019 i1 Finland?

4. Framstills kvinnliga partiledare i den visuella nyhetsbevakningen 1 miljoer

som stereotypt dr kopplade till deras kon oftare 4n manliga partiledare?

5. Framstills kvinnliga partiledare 1 den visuella nyhetsbevakningen 1 en

privatlivskontext oftare 4n manliga partiledare?

6. Framstélls kvinnliga partiledare 1 den visuella nyhetsbevakningen
tillsammans med séllskap eller personer som stereotypt dr kopplade till

deras kon oftare 4n manliga partiledare?

Studien riktar in sig pa den storsta dagstidningen 1 Finland: Helsingin Sanomat (HS).
Motiveringen till valet av medium och tidning kommer att diskuteras ndrmare i kapitel

3.2. Orsaken till att studien riktar in sig pa partiledare dr for att valresultat i demokratier
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har blivit alltmer beroende av de politiska ledarnas inflytande. Dessutom ér partiledare
kinda for majoriteten av véljarna har majoriteten av viljarna asikter om partiledarna
(Stevens et al., 2011). I de kommande kapitlen behandlas avhandlingens empiriska

studie av fallet Finland. I ndsta kapitel (3) presenteras studiens material samt metod.
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3 Metod och material

Metoden och materialet som har anvints for avhandlingens empiriska undersokning

presenteras i detta kapitel. Som ndmndes tidigare dr avhandlingens syfte att bidra med

kunskap om hur nyhetsjournalistiken visuellt avbildar manliga respektive kvinnliga

politiker. Bakgrunden till valet handlar om att tidigare forskning anser att det

fortfarande finns skillnader mellan kénen i den journalistiska visuella framstallningen

av politiker (Dan & lorgoveanu, 2013). Detta kapitel kommer darfor att redogora for

hur den empiriska studien byggs upp for att ge svar pa fragestéllningen:

Finns det skillnader i den visuella nyhetsbevakningen av kvinnliga och manliga
partiledare infor riksdagsvalet 2019 1 Finland? 1 studien analyseras
nyhetsbevakningens kvantitet (bildutrymme) och kvalitet (portrittering av

stereotypa egenskaper).

Dartill har sex preciserade fragestéllningar tagits fram pé basis av figur 1 i kapitel 2.3:

. Far kvinnliga partiledare mindre visuell synlighet i nyhetsrapporteringen

an manliga partiledare infor riksdagsvalet 2019?

. Framstills kvinnliga partiledare oftare som glada &n manliga politiker (en

egenskap som stereotypt dr kopplad till kvinnor), medan manliga politiker
oftare framstdlls som arga (en egenskap som stereotypt dr kopplad till

mén)?

. Ar det manliga partiledaransiktet oftare dominerande i bilder &n det

kvinnliga ansiktet 1 nyhetsbevakningen infor riksdagsvalet 2019 1 Finland?

. Framstills kvinnliga partiledare 1 den visuella nyhetsbevakningen i1 miljéer

som stereotypt dr kopplade till deras kon oftare &n manliga partiledare?

. Framstills kvinnliga partiledare i den visuella nyhetsbevakningen i en

privatlivskontext oftare 4n manliga partiledare?
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6. Framstills kvinnliga partiledare i den visuella nyhetsbevakningen
tillsammans med séllskap eller personer som stereotypt ér kopplade till

deras kon oftare 4n manliga partiledare?

Forst diskuteras forskningsdesignen och dérefter presenteras metoden som jag valt for
denna studie, samt ett kapitel dir andra metoder diskuteras som kunde vara lampliga
for studien. Sedan redogors for valet av material som anvinds till studien och efter det
foljer ett kapitel som presenterar de olika variablerna och variabelvirdena.

Avslutningsvis behandlas validitet och reliabilitet och studiens reliabilitet.

3.1 Forskningsdesign och uppldgg

Denna avhandling behandlar om det finns skillnader i hur manliga och kvinnliga
politiker framstélls visuellt i nyhetsmedierna och vilka dessa skillnader dr. Den
empiriska studien undersoker partiledare i Finland och hur de framstilldes visuellt i
dagstidningen Helsingin Sanomat under de atta veckorna innan riksdagsvalet 2019.
Studien genomfGrs med en kvantitativ innehdllsanalys som innebér att forskaren
systematiskt gar igenom dokument, texter bilder och/eller tv-sdndningar for att sedan
kunna kvantifiera innehéllet pa ett replikerbart sitt utgdende fran kategorier som

skapats pa forhand (Bryman, 2018).

Kvantitativa innehallsanalyser kan antingen jaimfora saker 6ver tid, exempelvis hur
mediebevakningen av politiker 1 finldndska riksdagsval fordndras mellan 1999-2023,
eller jamfora flera medier, till exempel hur nyhetsbevakningen av politiker i
riksdagsvalet 2019 skiljer sig mellan kvills- och dagspressen (Esaiasson et al., 2017).
Det gér dven att gora en undersokning som bygger pa endast ett medium och en
tidpunkt och det dr vad denna studie gor, eftersom fokuset dr att undersoka
nyhetsbevakningen i en enda tidning infor det finlindska riksdagsvalet ar 2019. Valet

av tidning diskuteras och redogors nérmare for 1 kapitel 3.2.

Det fanns dven mojligheten att vilja att undersdka den visuella nyhetsbevakningen

infor riksdagsvalet 2023, men 1 stéllet valdes riksdagsvalet 2019 som fall for denna
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studie. Orsaken till detta grundar sig pd att det i riksdagsvalet 2023 fanns endast tva
manliga partiledare bland de nio partier som é&r representerade i riksdagen, Petteri Orpo
(Samlingspartiet) och Hjallis Harkimo (Rorelse Nu). [ riksdagsvalet ar 2019 var antalet
flera nér sex av nio partier i riksdagen hade en manlig partiledare. En vég att gd med
denna studie kunde ha varit att undersdka hur ofta kdnsstereotypiserande inslag
forekommer 1 nyhetsbevakningen i riksdagsvalet 2023 nér majoriteten av partiledare
ar kvinnor. Det skulle dock inte ha réackt till for denna avhandling vars syfte ar att

systematiskt jimfora skillnader mellan manliga och kvinnliga partiledare.

3.1.1 Val av metod

I och med att jag ska undersdka om det finns skillnader mellan kénen nir det kommer
till hur politiker framstills visuellt i nyhetsmedier ar en kvantitativ innehallsanalys en

lamplig metod.

En kvantitativ innehéllsanalys innebdr enligt Ostbye och Larsson (2004) att
dataregistrering och analystekniker riktas in pa en systematisk, objektiv och kvantitativ
beskrivning av innehallet i ett budskap. Systematisk innebdr att allménna regler
utformas for hur materialet ska behandlas. I detta sammanhang handlar objektiv om
att forsoka minska inverkan frdn den enskilde forskarens vérderingar och tolkningar
sa langt det gar. Detta for att malet 4r att andra forskare ska komma fram till samma
resultat genom att anvidnda sig av samma eller motsvarande material. Med kvantitet
menas att strdva efter en sifferméassig beskrivning av materialet, vilket inte innebér att
alla kvalitativa egenskaper hos materialet behdver limnas bort enligt Ostbye och
Larsson (2004). De anser ndmligen att genom variabler kan kvalitativa egenskaper
fdngas upp. Variablerna maste diremot relatera till fragestéllningarna, eftersom det
finns odndligt antal egenskaper som kan inkluderas i en undersdkning. Sa nédr

variablerna har faststéllts ska deras viarden definieras (Ostbye & Larsson, 2004).

Aven Esaiasson et al. (2017) utgdr i sin definition av kvantitativ innehéllsanalys att
begreppet ér indelat i tva delar. Att det 4r en innehéllsanalys innebér att ett innehall,
som kan vara skriftligt, muntligt eller bildligt, undersokt. Att begrepp dr kvantitativt

menas att det dr “likvirdiga och didrmed jamforbara uppgifter om sd pass manga
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analysenheter att dessa uppgifter kan uttryckas och analyseras med numeriska viarden”

som undersokningen baseras pa (Esaiasson et al., 2017).

En kvantitativ innehéllsanalys dr anviandbar nir svar soks pa fraigor om forekomsten
av olika typer av innehdllsliga kategorier i ett material. Tva av den kvantitativa
innehallsanalysens fradmsta kriterium ar frekvenser och utrymme. Med frekvens menas
1 det hér fallet hur ofta olika kategorier forekommer och med utrymme menas hur ofta
olika innehallsliga kategorier forekommer (Esaiasson et al., 2017), till exempel
nérbilder av ansikten, bilder av politiker tillsammans med barn. I denna studie kommer
frekvensen att undersokas hur ofta manliga respektive kvinnliga politiker syns pa
bilder i nyhetsmediernas rapportering, medan utrymmet handlar om hur stor bildyta
som dgnas at politikerna av de tva konen. Det finns mycket utrymme for mekaniskt
raknande i en kvantitativ innehallsanalys och det &r &ven det som &r en av metodens
fordelar, for det ger forskaren en mojlighet att g igenom mycket material pa kort tid
(Esaiasson et al., 2017). Men innan forskaren kan dgna sig at det mekaniska rdknandet
behovs de innehéllsliga enheterna forst tolkas, annars gar det inte att koda dem 1 rétt

kategori nar raknandet kommer att ske (Esaiasson et al., 2017).

Kvantitativ innehéllsanalys 4r en metod som ofta anvidnds inom politisk
kommunikationsforskning och enligt Esaiasson et al. (2017) finns det tre typer av
fragestillningar dar metoden kommer till anvdndning. Den forsta typen fokuserar pa
att besvara beskrivande fragestillningar, till exempel vilka likheter och skillnader det
finns 1 massmediernas rapportering av olika valrdrelser. Den andra fragestdllningen
handlar om hur innehéllet bor se ut enligt ndgon normativ uppfattning. Den tredje och
sista typen av fragestéllning handlar om forklarande fragestillningar. Frigestdllningen
1 denna avhandling berdr den forsta kategorin. Som redan n@mnts undersoker
avhandlingen om det finns skillnader 1 hur manliga och kvinnliga politiker framstélls
visuellt i nyhetsmedierna. Det innebér att det dr likheter och skillnader i den visuella

framstéllningen av politiker som undersoks.
Esaiasson et al. (2017) papekar att om det alls ska ga att genomfora en kvantitativ

innehallsanalys behover det bestimmas vilka undersokningens analysenheter ar. Det

behover ocksa bestimmas vilka egenskaper eller variabler som analysenheterna ska
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registrera, samt klara tolkningsregler for hur texters och bilders innehall ska tolkas

(Esaiasson, 2017).

3.1.2 Alternativa metoder

En av de frimsta orsakerna till att kvantitativ innehallsanalys valdes som metod for
denna avhandling dr att den ofta anvdnds inom politisk kommunikationsforskning. En
typ av fragestillning dir metoden kommer till anvéndning &r beskrivande
fragestdllningar som fokuserar pé likheter och skillnader i massmediernas bevakning
av exempelvis val (Esaiasson et al., 2017). Darfor ar detta metoden som anses ldmpa

sig bdst for att besvara studiens fragestillningar.

Fragestillningen som utformats for denna avhandling riktar in sig dels pa en
kvantitativ aspekt, dels pd en kvalitativ. Den kvantitativa aspekten handlar om att jag
vill undersdka hur mycket bildutrymme som ges till manliga respektive kvinnliga
partiledare och den kvalitativa aspekten handlar om vilken typ av bilder som publiceras
av partiledarna. Kvaliteterna gar att méatas antingen kvantitativt eller undersokas med
kvalitativa analyser. Att vilja den kvantitativa metoden ger mojligheten att pa en
relativt kort tid undersoka ett storre antal bilder, eftersom de kodas utgdende fran ett
kodschema som gjorts upp infér undersdkningen (Esaiasson et al., 2017). Den
kvalitativa analysen skulle innebéra att ett farre antal bilder viljs ut for analys, men

dessa studeras i stéllet mera djupgdende (Bryman, 2018).

Trots att valet av metod, kvantitativ innehéllsanalys, dr klart finns det dnda skal till att
diskutera nackdelar med metoden som &ndé finns, samt lyfta upp andra metoder som
eventuellt skulle ha lampat sig till denna studie. Kritik som riktas mot den kvantitativa
innehdllsanalysen ar att det dr svart att utforma ett kodschema som inte innehaller viss
tolkning frdn kodarnas sida (Bryman, 2018). Tolkningarna ska bygga pa kunskapen
som medlemmarna av en viss kultur har {for att kunna koda allt material de kommer
over. En annan nackdel med metoden ar att det &dr svért att fa svar pd varfor-fragor,
eftersom resultatet forskaren far fram genom en kvantitativ innehéllsanalys inte
vidareutvecklas desto mera och det 6ppnar upp for spekulationer kring orsakerna till
att forskningen visar (eller inte visar) pd exempelvis ett visst fenomen (Bryman, 2018).

Vissa av varfor-fragorna som har dykt upp under innehallsanalysens géng har kunnat
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belysas av samma forskare, till viss del, genom att gora uppfoljningsstudier eller
genom att samla in kompletterande information. Denna typ av uppfoljningsstudier
eller kompletterande information kan vara en kvalitativt inriktad innehallsanalys eller

intervjuer med exempelvis journalister (Bryman, 2018).

En annan kritik angédende den kvantitativa innehéllsanalysen som Bryman (2018, s
380-381) lyfter fram é&r att denna typ av undersokningar pastis vara ateoretiska, alltsa
saknar teoretisk grundval. Orsaken till det pédstaendet ligger i att den tyngd som
métningen fér i en innehéllsanalys kan resultera i att det viktiga anses vara det som gér

att méta och inte det som &r av teoretisk vikt (Bryman, 2018).

Nér det kommer till andra metoder som eventuellt kunde ha anvénds i denna
undersokning star en kvalitativ textanalys som ett alternativ. Enligt Esaiasson et al.
(2017) ar en kvalitativ textanalys inriktad pa att specifika avsnitt i en text eller
specifika bilder studeras mera noggrant 4n andra. Som ndmndes tidigare handlar denna
metod om att forskaren vill fa tag i sddan information som kan vara djupt nedsénkt i
texten eller bildflodet och som bara kan hittas genom att noggrant ldsa och studera den.
Forskare som anvinder sig av den kvalitativa textanalysen stiller oftare frdgor om vad,
vilka, hur och vilken sorts idéer som ar rddande i en viss kontakt och pa vilket sétt
dessa har fordndrats Over tid och plats i stéllet for att fokusera pd varfor-fragor

(Esaiasson et al., 2017).

Tva huvudtyper av textanalytiska fragestillningar kan urskiljas for att illustrera den
kvalitativa textanalysen: frdgan som handlar om att systematisera innehéllet i de
aktuella texterna och frigor som handlar om att kritiskt granska innehallet i1 texterna
(Esaiasson et al., 2017). Den vanligaste typen &r de systematiserande
undersokningarna som vill ordna texter och lyfta fram meningar tematisk och
systematiskt. Genom att exempelvis logiskt ordna texternas innehdll dr forskarens
uppgift att lyfta fram och gora vésentliga aspekter av innehallet begripliga. De kritiskt
granskande undersokningarna gér ett steg langre genom att kritiskt granska de idéer
som de ocksa klargor (Esaiasson et al., 2017). De kan vara kritisk granskande pa tva
olika sitt: dels genom beviskraften i argumenten som anvénds, dels med avseende pa

att exponera maktrelationer som formedlas i texten.
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3.2 Val av material

I inledningskapitlet (kapitel 1) i denna avhandling konstaterades det att politikerna &r
Overtygade om att uppmirksamhet i nyhetsmedier dr avgorande for hur framgangsrikt
ett val ska bli for dem (Van Aelst, et al., 2008). Darfor dr det viktigt for dem att synas
1 medierna och vilken typ av synlighet de far dar spelar ocksa roll, speciellt infor ett
val, eftersom forskning visar att medieexponering och valseger gar hand i hand (Van
Aelst et al., 2008). En orsak till det dr att vdljarna ofta fattar beslut om vem de ska
rOsta pa under de sista veckorna innan valdagen (Willocq, 2019). Detta dr bakgrunden
till valet av materialet som studeras i denna avhandling dir fokus ligger pad hur
partiledarna framstélldes i tidningen Helsingin Sanomat (HS) under de atta sista

veckorna innan det finldndska riksdagsvalet &r 2019.

Studier som har anvédnt sig av kvantitativa innehéllsanalyser har ofta jamfort
dagspressen med kvéllspressen. Exempelvis Lundell och Ekstom (2009) undersokte
bilder som publicerades i bade Aftonbladet och Expressen, som &r svenska
kvillstidningar, samt i Dagens Nyheter, en svensk dagstidning, nir de undersokte hur
kvinnliga politiker konas (6versatt fran engelskans ”gendering”) i pressbilder. Scharrer
(2002) gjorde en kvantitativ innehallsanalys med fokus pé endast en politiker, Hillary
Clinton, och hur mediebevakningen av henne utformades nér hon 6vergick fran att
vara USA:s forsta dam till senatsutmanare. Studien granskade artiklar frdn 29 olika

tidningar som fanns med i databasen LexisNexsis dir sokningen gjordes.

Dan och lIorgoveanu (2013) gjorde en kvantitativ verbal och visuell inramningsanalys
av mediebevakning av de fyra mest framstdende manliga och kvinnliga kandidaterna
1 Ruminien infor Europaparlamentsvalet 2009. De jimforde storre och mera seridsa
tidningar (engelskans “’broadsheets”) med tabloider (som &r mindre tidningar och
mindre seridsa dn “broadsheets”) for att fa tillging till en stérre publiks

mediekonsumtion (Dan & lorgoveanu, 2013).

I denna studie jamfors inte tvd typer av nyhetstidningar eller -medier. I stéllet 14ggs
allt fokus pa bilderna som Helsingin Sanomat publicerade av de finldndska
partiledarna infor riksdagsvalet 2019. Orsaken till att valet foll pa att undersoka

Helsingin Sanomat var att tidningen ar Finlands storsta dagstidning, enligt statistik
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frin Media Audit Finland (2022). Enligt méitningen av de finldndska tidningarnas
rackvidd frén juli 2021 till juni 2022 var Helsingin Sanomats rdckvidd 1 698 (bade
tryckt papperstidning och digital version) medan tidningen som kom pa andra plats av
toppmediatidningarna (Aamulehti) hade en rackvidd pa 478. Eftersom HS &r av denna
storlek kan det antas att den har en pdverkande makt i samhéllsdebatten. Tidningen har
dven stor nationell spridning i landet samt stora resurser for att bedriva en noggrann

och utforlig bevakning av politik och politiker.

Tidsperioden for de utvalda artiklarna har sin borjan étta veckor innan valdagen som
var 14 april 2019. Tedesco (2005) studerade agendasittningen i relationen mellan
politiska kandidater och journalister under presidentvalet 2004 i USA. Dér anvédnder
han begreppet “hot phase” som syftar pa en tidsperiod innan ett val d4 massmedierna
fokuserar mycket pa valkampanjerna. Hur 1dng denna period ér finns inte uttalat, men
enligt Tedesco (2005) dr en valkampanjs “hot phase” i USA i alla fall de tva sista
mdnaderna innan ett presidentval. Utgdende fran denna information gar det att anta att
nyhetsmedierna i Finland bevakade valkampanjen infor riksdagsvalet 2019 som mest

intensivt de sista fyra veckorna innan valdagen.

Som det ndmndes 1 den preciserade frigestdllningen dr det fotografier av partiledare
som studeras i1 denna kvantitativa studie. Detta innebér att alla partiledare som
representerar partier i riksdagen inkluderas i studien. Partiledare for mikropartier
raknas inte med. Tidigare studier visar att partiledare dr vélkdnda individer som
majoriteten av viljarna har asikter om och att ledarskapsbeddmningar har en
betydande och oberoende inverkan pa partistddet och hur véljaren viljer att rosta
(Stevens et al., 2011). Valresultaten i demokratier har ocksa blivit alltmer beroende av

de politiska ledarnas inflytande och deras forméga att locka till sig véljare.

Dessutom har inflytandet fran elektroniska medier fatt en stor del i valkampanjerna
och det har gjort att politiska ledare har kommit att symbolisera partipolitiska och
ideologiska konflikter (Glaser & Salmon, 1991, refererad i Hayes & McAllister, 1997).
Effekten av detta har gjort att en politisk ledare som &r populdr kan uppna
valframgéngar fOr sitt parti, medan en impopuldr ledare utsitter sitt parti for en
valkatastrof (Hayes & McAllister, 1997). Fenomenet syns dven i Finland dar politisk

personifiering uppenbart har okat over tid enligt Karvonen (2010) som studerat
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personifieringen av politik i parlamentariska demokratier. Partiledarnas inflytande pa
partiernas valframgéangar okar 1 Finland och finldndska viljare anger ofta partiledare

som skl for sina egna personliga preferenser (Karvonen, 2010).

Foljande partiledare undersoks i denna studie. De manliga dr sex stycken: Antti Rinne
(S), Jussi Halla-aho (Sannf), Petteri Orpo (Saml), Juha Sipild (Centern), Pekka
Haavisto (De grona) samt Hjallis Harkimo (Rorelse Nu). De kvinnliga ar tre till antalet:

Li Andersson (V), Anna-Maja Henriksson (SFP) och Sari Essayah (KD).

Vid tidpunkten som studien undersoker finns det endast tre kvinnliga partiledare bland
alla partier som finns representerade i riksdagen. Virt att notera dr att tva av dessa
kvinnor — Essayah (KD) och Henriksson (SFP) — &r partiledare for tvd av de mindre
partierna i Finland och det kan vara en bidragande orsak till att de eventuellt far mindre
synlighet dn dvriga partiledare. Det dr med andra ord inte sdkert att det 4r deras kon
som spelar roll i mdngden nyhetsbevakning de fér, utan att de representerar partier som
inte dr nationellt framstdende. En mera ingdende diskussion om detta fors i

slutdiskussionen i kapitel 5.

Tidningsnumren som har analyserats publicerades mellan 18 februari 2019 och 14
april 2019 och Helsingin Sanomat utkommer sju dagar i veckan. Det betyder att
tidningen utkom 55 ginger under analysperioden for denna studie. Bilderna som
analyseras laddades ner i PNG-format frdn HS digitala arkiv dér alla papperstidningar
finns inskannade. Det totala antalet bilder av partiledare i Finland som publicerades 1
Helsingin Sanomats papperstidning under undersokningsperioden dr 136, varav 29

avbildar en eller flera kvinnliga partiledare.

Alla bilder dér en partiledare syns inkluderades 1 studien oberoende av om ansiktet ar
synligt eller inte. For de bilder dér endast ryggtavlan av en partiledare syns gir det
ndmligen att koda miljon partiledaren befinner sig i och eventuellt sdllskap som
partiledaren har 1 bilden. Nér det kommer till bilder dér partiledarens ansikte syns

inkluderas alla bilder.

De artiklar som analyseras dr endast nyhetsartiklar som publicerats pd nyhetssidorna.

Detta beror pd antagandet att nyhetssidor publicerar det nyhetsmaterial som &ar
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avgorande for valkampanjen. Hér inkluderas dven artiklar som gér under sport- och
kulturkategorin medan ledare och kolumner betraktas som opinionsartiklar och darfor
skiljer sig logiken bakom dem fran nyhetsartiklarna vilket gor att texterna inte granskas
1 denna studie. Dessutom &r det mest troligt att partiledarna mestadels presenteras pa
nyhetssidorna. Notiser studeras inte heller, eftersom de r véldigt korta och oftast inte

bildsatta.

3.3 Variabler och variabelviarden

P& samma sitt som Carpinella och Bauer (2021) utvecklade kodscheman for sin studie
av konsstereotyper i kandidaternas visuella delar av kampanjannonserna utvecklas
dven for denna studie tva liknande kodscheman (bilaga 1 och 2). Detta for att kunna
identifiera de sédtt som nyhetsmedierna kopplar ihop politikerna med konsstereotyper i

den visuella bevakningen.

For att kunna undersdka om det finns skillnader mellan hur manliga och kvinnliga
partiledare i Finland utifrdn konsstereotyper framstills visuellt i nyhetsmedierna har
tre studieomraden tagits fram. Det fOrsta omradet berdr bildernas utrymme och
prominenta placering i tidningen. Enligt bland annat Koening et al. (2011) och O’Neill
et al. (2016) leder den den konsstereotypa uppfattningen till att manliga politiker far
mera visuell synlighet och en mera framtrddande roll i nyhetsmedierna dn kvinnliga
politiker. Utgdende frdn konsstereotyper associeras manliga politiker mer med
offentligt liv och ledarskap &n kvinnliga politiker (van der Pas & Aaldering, 2020).
Dérmed ses minnen, enligt van der Pas och Aaldering (2020), som mera politiskt

livskraftiga och far mera utrymme i nyhetsrapporteringen.

Det andra studieomradet undersoker strukturella konsstereotyper. Enligt Jungblut och
Haim (2021) handlar detta om att undersdka den forvéntade scenen av en stereotyp
kvinnlig eller manlig politikers skildring 1 bild. Hur 4r bildmotiven strukturerade?
Avbildas partiledarna tillsammans med andra och i vilka miljéer? Om partiledaren
syns tillsammans med andra upplevs partiledaren som mera omhéndertagande och det
1 sin tur dr en egenskap som stereotypt forknippas med kvinnor, medan minnen

forvintas synas ensamma pa bilderna (Carpinella & Bauer, 2021; Jungblut & Haim,
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2021; van der Pas & Aaldering, 2020). Amnesomradet undersoker ocksa strukturella
konsstereotyper genom att underséka om bilden av partiledarna &r tagen i deras
arbetsmiljo eller privatliv samt vilken plats den &r tagen pa och vilka slag av manniskor

(till exempel yrkesrepresentanter) som syns tillsammans med partiledaren pa bilden.

Det tredje omradet undersdker emotionell konsstereotypisering. Forvantningen &r att
kvinnliga politiker oftare ler och &r glada pa bilderna &n mén, eftersom glada personer
uppfattas som varmare och snéllare vilket i sin tur dr egenskaper som stereotypt
kopplas ihop med kvinnor (Bauer, 2016; Jungblut & Haim, 2021). Manliga politiker &
sin sida forvéntas visa mera ilska i sina bilder, eftersom de stereotypt upplevs som
kraftfulla, sjdlvsidkra och aggressiva (Bauer, 2016). Variablerna som gjorts upp i
kodschema 2 (se bilaga 2) fangar in detta.

I de kommande underkapitlen kommer kodscheman att presenteras mera noggrant och
vad de dmnar registrera i bildmaterialet av partiledarna som Helsingin Sanomat

publicerade tvd manader innan riksdagsvalet 2019.

3.3.1 Presentation av kodschema 1

Det forsta kodschemat (bilaga 1) fokuserar pa bildernas utrymme och placering i
tidningen samt hur bilderna &dr strukturerade. De bilder som undersoks har alla
publicerats i Helsingin Sanomat, antingen pa forsta sidan eller pa nagon av de andra
sidorna, under de tvd ménaderna innan riksdagsvalet 2019. Analysenheten i detta
schema dr hela bilden. Kodschemat bestar av 13 variabler och den fGrsta variabeln
(V1) anger vilket datum som artikeln (dar bilden ingér) utkom. Den andra variabeln

(V2) noterar ett foto-ID som gor det mdjligt att hitta tillbaka till fotot som sa behovs.

Den tredje variabeln (V3) anger om partiledaren avbildas ensam eller ej, medan den
fjarde variabeln (V4) registrerar vilken av de nio partiledarna det 4r som syns 1 bilden.
Om en bild &r ett kollage, det vill séga flera bilder av olika partiledare har klippts thop
till en bild réknas det inte som att en partiledare &r i sédllskap med andra partiledare.
Detta eftersom det dr nyhetsredaktionen som har skapat sillskapet 1 efterhand och

politikerna inte var intill varandra nér bilderna togs.
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Variablerna 5-7 (V5-V7) registrerar om partiledarna framstills i grupp och om
gruppen bestar av endast manliga/kvinnliga partiledare eller om det dr en blandning av
konen. Variablerna fangar ocksa in om bilden dr placerad pa forsta sidan eller inte och
hur stor (i kvadratcentimeter) bilden dr. O’Neill et al. (2016) anser att manliga politiker
kan bli ndgot dverrepresenterade (sett till deras faktiska antal i en exempelvis riksdag)
1 nyhetsmedierna. Manliga politiker fir oftare mera synlighet dn sina kvinnliga
motsvarigheter niar det kommer till hur ofta de omnidmns i texter eller blir intervjuade

(O°Neill et al., 2016).

Variablerna som foljer i kodschemat (V8—13) anvinds bara for att koda de bilder som
forestéller en partiledare utan sillskap av andra partiledare (om V3 = 1). Variablerna
atta till tolv (V8—12) noterar de strukturella konsstereotyperna. Forst handlar det om
hurdant séllskap partiledaren har pa bilden (V8 och V9). Enligt Carpinella och Bauer
(2021) finns det vissa figurer som stereotypt kopplas ihop med kvinnor och vissa
figurer som kopplas ithop med mén. Figurer som ldrare, vardpersonal och dldre
personer dr stereotypt kopplade till kvinnor som anses ha omhéndertagande
egenskaper. "Manliga” figurer 4r & andra sidan militdr personal, personer fran
néringslivet, byggnadsarbetare och idrottare/tranare. Orsaken till att dessa figurer
kopplas ithop med en man ar for att de stereotypt anses besitta handlingsinriktade

egenskaper (Carpinella & Bauer, 2021).

Den tionde variabeln (V10) 1 kodschema 1 registrerar i vilken kontext som bilden ar
tagen. Antingen &r bilden tagen 1 partiledarnas professionella offentliga miljo eller
utanfor arbetslivet 1 partiledarnas privatsfar. For att avgora nédr en bild &r tagen i
partiledarnas privatsfar anvinds Grusell och Nords (2020) riktlinjer. Bilder som tydligt
forestéller att partiledaren inte &r 1 arbete, exempelvis nér hen dr hemma tillsammans
med familjemedlemmar, leker med barn eller utovar ett fritidsintresse anses vara
partiledarens privatsfér eller hens liv utanfor jobbet (Grusell & Nord, 2020). Bilder
som Grusell och Nord (2020) kategoriserade som personliga, till exempel ndr
partiledaren portritterades att gd pd gatorna ensam eller resa, rédknas in till

partiledarnas privatsfdr i denna avhandling.

Utgédende fran van der Pas och Aalderings (2020) studie &r det kvinnliga politiker som

kopplas ithop med det privata livet i de bilder som nyhetsmedierna publicerar. Detta
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har dels att géra med att allménheten forvéntar sig att nyhetsbevakningen av kvinnliga
politiker ska vara mera personlig, eftersom det offentliga livet &r ndgot som stereotypt

ar kopplat till manliga politiker (van der Pas & Aaldering, 2020).

Den elfte och tolfte variabeln (V11 och V12) fokuserar pa vilka platser som politikerna
befinner sig pa de bilder som publiceras i tidningen. I det hér fallet dr konsstereotypen
som sddan att platser som kopplas ihop med kvinnor dr skolor, sjukhus, hem, offentliga
parker och lekplatser och livsmedelsbutiker (Carpinella & Bauer, 2021). Platser som
stereotypt kopplas ithop med mén dr byggarbetsplatser, fabriker, stadsmiljoer med

hoghus, sportarenor, laboratorium och kontor (Carpinella & Bauer, 2021).

Variablerna 13 och 14 (V13 och V14) registrerar om det finns ett dominerande
partiledaransikte i bilden (V13) och vem ansiktet da tillhor (V14). For att kunna avgora
om att ansikte r dominerande utgar jag ifran samma kriterier som Jungblut och Haim
(2021) hade: for att ett ansikte ska klassas som dominerande i en bild ska det uppta
mer 4n en tredjedel av bildytan. Detta méts hér pa basis av 6gonmattet. Bild 1 visar ett
exempel ur undersokningsmaterialet diar ansiktet dominerar bilden. Dominans och
makt dr egenskaper som 1 ett konsstereotypiskt perspektiv kopplas ihop med méin, ar
tanken att dominerande ansikten i politikerbilder kopplas samman med manliga

politiker (Jungblut & Haim, 2021).

Bild 1. Exempel pd en bild i undersékningsmaterialet ddir partiledaransiktet dr

dominerande.

Pekka Haavisto;,
vihredt
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Variabel 15 (V15) registrerar vilket kdnslouttryck det dominerande ansiktet i bilden
visas. En mera ingdende beskrivning av denna variabel finns i nésta kapitel dir
kodschema 2 presenteras. Den sista variabeln i det forsta kodschemat (V16) registrerar

konet pa partiledaren i bilden.

3.3.2 Presentation av kodschema 2

Kodschema 2 dmnar registrera om det finns emotionella kdnsstereotyper i1 bilderna av
de finldndska partiledarna. Detta gors i ett skilt kodschema, eftersom analysenheten
hir inte dr den enskilda bilden utan det enskilda politikeransiktet, som det ibland kan
finnas fler dn ett av 1 bild. Alltsd om det finns flera partiledaransikten i en bild sa kodas

varje ansikte enskilt, eftersom det kan finnas olika kanslouttryck i en bild.

Har ar fokuset pd ansiktet och vilka kinslouttryck som partiledarens ansikte visar.
Variabel tre (V3) kodar forst vilken partiledare det dr fraiga om, medan den fjirde
variabeln (V4) registrerar vilket kénslouttryck som ansikte visar. Enligt
konsstereotyperna ér ett glatt och leende ansikte ndgot som forknippas med en kvinna,
medan en man forknippas med ett ansikte som visar ilska (Bauer, 2016). Den femte

och sista variabel (V5) i kodschema 2 registrerar kdnet pa partiledaransiktet.
For att kunna avgdra om ett partiledaransikte visar gliddje eller vanlighet, eller ilska
har tolkningsregler gjorts upp i tabell 2 utgdende fran Masters et al. (1986), Stewart et

al. (2011) och Otta et al. (1996).

Tabell 2. Tolkningsregler for kinslor i bilder.

Ogonbryn  Ogonlock  Mungipor Visande av
tander
Glad | Hojda. Vidoppna, Tillbakadragna  Inga tander
normala eller hojda. syns, eller
eller nagot Ovre tandraden
stingda. syns, eller
bade den
nedre och dvre
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tandraden
Syns.
Arg | Sankta. Vidoppna. Framat eller Nedre
sénkta. tandraden.

Kdlla: Masters et al. (1986) & Brannigan & Humphries (1972, refererad i Otta et al., 1996).

For att ett ansikte ska anses som glatt respektive argt behover det uppfylla de regler
som gjorts upp for kategorin (tabell 2). Om ett ménniskoansikte visar gladje visar det
lugnande tecken som leende och héjda 6gonbryn. Oftast finns leendet med, men det
behover inte alltid gora det enligt Stewart et al. (2011). Det finns tre typer av leenden
enligt Brannigan och Humphries (1972, refererad i Otta et al., 1996): 1) Ett slutet
leende dér hornen av munnen dras upp och tinderna forblir tickta av 1dpparna. 2) Det
ovre leendet dér hornen av munnen dras upp och dverldppen ar upphdjd och visar en
del av den Ovre tandraden medan den nedre tandraden forblir tickt. 3) Det breda
leendet dér bade den 6vre och nedre tandraden syns nir hornen av munnen hojs. Bild

2 ger exempel pa bade ett leende politikeransikte och pé en viss typ av leende.

Bild 2. Exempel pa ett leende politikeransikte i undersokningsmaterialet.

Foljande krav ska politikerasiktet uppfylla i denna studie for att det ska klassas som
glatt: hojda 6gonbryn, vidoppna, normala eller nagot stingda 6gonlock, ndgot av de
tre typerna av leenden ska synas (stingt, ovre eller breda leendet) (Brannigan &

Humphries 1972; Masters et al., 1986).
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Bild 3. Exempel i undersokningsmaterialet pad ett partiledaransikte som visar ilska.

Enligt Eibl-Eibersfeldt (1979, refererad i Stewart et al., 2011) ar ett argt
minniskoansikte ett ansikte med en fast blick utan tecken pa trygghet (som exempelvis
hojda 6gonbryn). Bild 3 ger ett exempel pa en bild i undersokningsmaterialet dér
partiledaransiktet visar ilska. For att politikeransiktet ska uppfylla kravet att det visar
ilska 1 denna studie ska fo6ljande saker noteras: Ogonbrynen ska vara sénkta,

Ogonlocken vidoppna, mungiporna framét eller sdnkta och nedre tandraden ska synas

(Masters et al., 1986).

3.4 Validitet och reliabilitet

Enligt Esaiasson et al. (2017) finns det tre alternativa definitioner av validitet vad
géller forskning. Enligt den fOrsta definitionen 4r en teoretisk definition och en
operationsindikation relaterade. Den andra definitionen koncentrerar sig pa
avsaknaden av systematiska misstag, medan den tredje definitionen undersdker om
forskaren miter det som uppges vara métt. Esaiasson et al. (2017) uppmérksammar det
faktum att &ven om definitionerna anvdnds som synonymer ér det fortfarande mojligt
att skilja dem &t. De hdvdar att det finns en skillnad mellan den forsta och andra
definitionen, gemensamt kénd som konceptuell validitet, och den tredje definitionen

som ar kand som resultatvaliditet.
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Begreppsvaliditeten, den tredje definitionen av Esaiasson et al. (2017), r ett kriterium
som framst har att géra med kvantitativ forskning. Som tidigare nimnts ar huvudfragan
om ett begrepps matt, pa ett korrekt sitt, fingar vad begreppet anses betyda (Bryman,
2018). I denna studie kan ett exempel (som ndmndes 1 kapitel 3.3.2) vara huruvida ett
blottande av den nedre tandraden, faktiskt dr en bra empirisk indikator pd begreppet
ilska? Enligt Bryman (2018) &r begreppsvaliditet och reliabilitet relaterade, eftersom
om ett begrepps matt visat sig vara instabilt — det vill sdga det fluktuerar och ar ddrmed
opalitligt — kan det inte heller vara ett matt med tillracklig validitetsniva for begreppet

i fraga.

Reliabilitet dr frigan om undersokningsresultaten kommer att forbli desamma om
undersokningen — 1 detta fall kodningen — upprepas eller om de paverkas av
slumpmassiga variabler (Bryman, 2018). Bryman (2018) anser ocksa att reliabilitet
ofta dr viktigt i en kvantitativ undersokning. Enligt Esaiasson et al. (2017) kan
reliabilitet undersdkas genom att jimfora resultaten av tvd kodningar som anvénder
samma matverktyg pé ett och samma material. Om det &r forskaren sjilv som gar
tillbaka till materialet och genomfor kodningen ytterligare en gang kallas det for
intrakodarreliabilitet. Om négon annan &n forskaren for testet handlar det om

interkodarreliabilitet (Esaiasson et al., 2017).

Interkodartillforlitlighet anses vara den bittre typen av reliabilitetstest, eftersom det
inte helt kan uteslutas att en ensam kodare minns det forsta mattillfallet (Esaiasson et
al., 2017). Det dr ocksa ett interkodarreliabilitetstest som har utforts for denna studie
och dessutom har Holstis reliabilitetstest anvénts (Holsti, 1969). Genom att utféra
Holstis reliabilitetstest fir vi veta om tvd olika kodare, utgdende fran samma

kodschema, uppnar liknande resultat utifrin samma material.

For denna studie kodade en utomstdende person 15 procent av det ihopsamlade
bildmaterialet (21 bilder) och de bilderna valdes ut genom en slumpgenerator. Holstis
reliabilitetstest genomfordes pd fem variabler av totalt 21 och dessa fem ér:
ansiktsuttryck, ansiktets dominans, sdllskap, platsen bilden togs p& och kontext.
Orsaken till att dessa fem variabler valdes ut — och inget reliabilitetstest gjordes pé de
resterande variablerna — &r for att de kréver viss tolkning av kodaren. Variabler som

vilken partiledare som syns i bilden, bildens placering 1 tidningen och hur manga
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partiledare som syns pé bilden kriver ingen avancerad tolkning eller riktlinjer for

kodaren att avgora.

Holstis (1969) formel dar ”r = 2M/(N1+N2)”. Bokstaven "M” stir for totala antalet
kodningar dér de badda kodarna kodat likadant. ”N1” och N2 motsvarar totala antalet
kodningar for respektive kodare. Utrdkningen for reliabiliteten géllande variabeln
“ansiktsuttryck™ blev foljande: (2 x 17) / 21 + 21 = 0,81. En tumregel som forskare
anvénder sig av med Holstis reliabilitetstest dr att alla resultat Gver 0,80 (= 80 procent)
ar acceptabla medan alla varden under séger att det rdder stor oenighet kring kodningen
(Neuendorf, 2017). Hogsta virdet som gar att fa med testet dr 1,0 (= 100 procent
samstdmmighet) och da réder total enighet mellan kodarna. I fallet med ansiktsuttryck
har forfattaren och den utomstaende kodaren kodat likadant i 81 procent av fallen och
det resultatet tyder pad en godkind reliabilitet, givet att variabeln kraver en hel del

tolkning.

Variabeln som registrerar platsen som bilden togs pé och kontext blev resultatet i
reliabilitetstestet 95 procent for bada variablerna. Resultatet i reliabilitetstestet for
variabeln som matte partiledarnas séllskap 1 bilden blev 90 procent och resultatet for

variabeln som matte ansiktsdominans blev 86 procent.

3.5 Sammanfattning av metodkapitlet

I detta kapitel har det redogjorts for metoden som anvénds for studien, materialet som
analyseras och studiens metod. I det forsta underkapitlet (3.1) presenterades valet av
forskningsmetoden kvantitativ innehallsanalys som anvénds i denna studie. For- och
nackdelarna med metoden diskuterades samt en annan metod som kunde ha varit
lamplig for studien: kvalitativ innehdllsanalys. Men valet foll pd kvantitativ
innehéllsanalys som ansdgs vara den bast limpade metoden for studien, pa basis av

bland annat Esaiasson et al. (2017) och Bryman (2018).
Materialet som anvinds for att genomfora studien presenterades i kapitel 3.2. Dér gicks
det ocksa igenom vilka avgridnsningar och val som har gjorts for att f& fram det

lampligaste materialet for studien. I foljande kapitel presenterades kodscheman som
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bilderna kodades utgaende fran. Inspiration till kodscheman himtades fran bland annat
frdn Carpinella och Bauer (2021) och van der Pas och Aaldering (2020).
Tolkningsregler for nér ett ansikte anses visa gladje respektive ilska togs ocksa fram
och presenterades i kapitel 3.3.2 med hjdlp av Masters et al. (1986) och Stewart et al.
(2011). Validitet och reliabilitet har ocksa behandlats i metodkapitlet. Resultaten for
reliabilitetstesten har ocksd redogjorts och alla fem variabler som testades fick

godkind reliabilitet.
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4 Resultat

Resultaten av avhandlingens empiriska undersokning presenteras 1 detta kapitel och
besvarar forskningsfrdgorna som soker svar pa hur den visuella framstéillningen av
manliga och kvinnliga partiledare skiljer sig i Helsingin Sanomat under valkampanjen
infor riksdagsvalet ar 2019. Kapitlet har delats in 1 fyra underkapitel och varje

underkapitel besvarar en eller flera av de sex preciserade fragestidllningarna.

Det forsta underkapitlet presenterar partiledarbildernas utrymme och placering i
tidningen. I det andra underkapitlet redogérs resultaten for huruvida emotionell
konsstereotypisering visas 1 bilderna. Forekomsten av strukturell konsstereotypisering
i bilderna presenteras i det tredje underkapitlet vartefter hela resultatkapitlet avslutas

med en sammanfattning.

Data som samlades in behandlades i det statistiska datahanteringsprogrammet SPSS
28. Eftersom bildmaterialet i denna studie inte &r ett urval av ett totalmaterial — dvs det
bestar av samtliga partiledarfoton som publicerades i Helsingin Sanomat under de atta
veckorna fore valdagen — behdvdes ingen testning av statistisk signifikans genomforas

1 analysen.

4.1 Utrymme och placering

I detta kapitel presenteras resultaten géllande hur stort utrymme, i kvadratcentimeter,
partiledarbilderna tar i tidningen, samt om bilderna &r placerade pa tidningens fOrsta

sida eller inte. Den preciserade frigestillningen som besvaras har lyder:

— Far kvinnliga partiledare mindre visuell synlighet 1 nyhetsrapporteringen &n

manliga partiledare infor riksdagsvalet ar 2019?

Variablerna som mater synlighet (bildyta och forstasidesplacering) kodades med
kodschema 1 (bilaga 1). Totalt publicerades 136 bilder av partiledare i Helsingin

Sanomat under de atta veckorna innan valdagen for riksdagsvalet 2019. 1 kapitel 3
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ndmns dven att de partiledare som jag valt att studera representerade partier som var

foretrddda i riksdagen och totalt 4r de nio till antalet, sex mén och tre kvinnor.

Nar siffrorna for antalet publicerade bilder av respektive kon (105 och 27) adderas
(132) fattas det fyra bilder frén det totala antalet bilder (136) som har kodats i denna
studie. Det har att gora med att dessa fyra bilder ar gruppbilder vilket betyder att fler
an en partiledare syns pa bilden. Gruppbilderna har inte registrerat kon utan endast om
det dr enbart manliga, enbart kvinnliga eller bade manliga och kvinnliga partiledare

som framstélls pa bilden.

Tabell 3 redovisar fordelningen mellan bilder som visar kvinnliga respektive manliga

partiledare gillande antal bilder och deras utrymme (cm?).

Tabell 3. Antalet partiledarbilder och deras utrymme (cm?) fordelat pd partiledarkon.

Avbildad partiledare
Bildfrekvens och - storlek Kvinna Man
Antalet bilder 27 105
Antalet bilder i relation till antalet 9 17,5
partiledare
Bildyta (cm?) 3107 13 434
Bildyta (cm?) i relation till antalet 1035 2239
partiledare
Genomsnittlig bildyta (cm?), 53 62
medianvérde

Tabell 3 visar att bilder av manliga partiledare dr vanligare dn bilder av kvinnliga
partiledare oavsett hur detta madts: antalet bilder, antalet bilder relaterat till antalet
partiledare, bildytan (cm?) och denna relaterad till antalet partiledare samt

genomsnittlig bildyta.

Forst ut dr antalet bilder som publicerades av kvinnliga och manliga partiledare.
Skillnaden mellan kénen &r tydlig, eftersom manliga partiledare fick néstan fyra
ginger mera synlighet dn kvinnliga partiledare. Den konsstereotypa uppfattningen ar

att manliga politiker fir mera synlighet i nyhetsmedierna dn kvinnliga politiker
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(Koening et al., 2011; O’Neill et al., 2016; van der Pas & Aaldering, 2020). Enligt
O’Neill et al. (2016) kan manliga politiker bli dverrepresenterade i nyhetsmedierna
sett till hur ménga de faktiskt dr 1 exempel en riksdag. Av den anledningen har jag i
tabell 3 relaterat bildantalet till antalet kvinnliga respektive manliga partiledare i
valkampanjen (3 kvinnor; 6 mén). Fortséttningsvis kvarstar den manliga dominansen,
eftersom bildantalet per partiledare &r ndstan dubbelt stérre for bilder med manliga

partiledare (15) @n bilder med kvinnliga partiledare (9).

Da det giller bildytan som partiledarna av de respektive konen far, ses &ven hér en klar
manlig dominans nér resultaten relateras till antalet ledare: bildytan per manlig
partiledare (2 239 ¢cm?) dr mer #én dubbelt stdrre in motsvarande som visar kvinnliga
partiledare (1 035 cm?). Nir det kommer till den genomsnittliga bildstorleken gar det
att konstatera att det genomsnittliga partiledarfotot ar storre for bilder som visar
manliga partiledare (medianvirde 62 cm?) 4n foton som avbildar kvinnliga ledare (53

cm?).

Utrymme per partiledare har ocksi noterats (bilaga 3). Den partiledare som fick
Overligset mest synlighet, med en total bildyta pa 4 643 cm?2 var Juha Sipilé (C). Vid
tidpunkten for ndr materialet publicerades, som studeras i denna studie, var Sipild
Finlands statsminister och det kan ha pdverkat méngden synlighet som han fick. Den
partiledare som fick nist mest synlighet var Rinne som vid tidpunkten for nir bilderna
publicerades var oppositionsledare. Bilaga 3 visar ocksa att de tre kvinnliga
partiledarna — Andersson (V), Henriksson (SFP) och Essayah (KD) — samtliga
tenderade att f& mindre visuellt utrymme 4n deras manliga kolleger, sett till bade antal
foton och total bildyta. De kvinnliga partiledarna representerade alla dessutom mindre

partier i Finland och det kan ha sin paverkan pa mangden synlighet de fick.

Som foljande aspekt av visuell synlighet avhandlas bildens placering och utrymme pa
forstasidan. Nér bildens placering i tidningen skulle kodas fanns det tva alternativ:
bilden &r placerad pa forsta sidan och bilden &r inte placerad pa forsta sidan. I tabell 4
gér det att utldsa att skillnaden 1 andelen manliga och kvinnliga partiledarbilder som
placerats pa forstasidan dr snarlik; 30 procent av bilderna med kvinnliga partiledare

och 29 procent av manliga partiledarbilder &r placerade pd forstasidan.
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Tabell 4. Bildens placering och storlek pd forsta sidan (%).

Partiledare
Ar bilden placerad pa forsta sidan? Kvinna Man
Ja 30% (8) 29% (30)
Nej 70% (19) 71% (75)
Totalt: % (N) 100% (27) 100% (105)

Aven om manliga och kvinnliga partiledare inte skiljer sig giillande antalet bilder som
far synlighet pa forsta sidan, sa visar en vidare analys att den genomsnittliga bildytan
for forstasidesfoton som visar manliga partiledare ir klart storre (medianvirde 72 cm?)

4n for de bilder som visar kvinnliga partiledare (48 cm?).

Den konsstereotypa uppfattningen nir det kommer till bildens placering i en tidning &r
den att manliga partiledare/politiker far storre uppmérksamhet dn sina kvinnliga
motsvarigheter (van der Pas, 2022). En bild pa forsta sidan motsvarar ndmligen mera
uppmérksamhet dn en bild inuti en tidning. Orsaken till att journalister kan anse att
manliga politiker ska f4 mera uppmirksamhet dn kvinnliga kan vara for att
journalisterna ser ménnens politiska karridr/kandidaturer som intressantare och mer
l6nsamma att rapportera om an kvinnors. Detta grundar sig 1 sin tur 1 att ledarskap &r

nagot som stereotypt kopplas ithop med maskulinitet.

Som kunde ses 1 detta underkapitel fick de manliga partiledarna mera synlighet — bade
nir det giller antalet bilder som publicerades och storleken pd bilderna som
publicerades av dem — i Helsingin Sanomats nyhetsrapportering de atta sista veckorna
infor riksdagsvalet 2019. Detta gar ocksa hand i hand med konsstereotypen som lyder
att manliga politiker far storre och mer framtrddande synlighet i nyhetsmedierna én
kvinnliga politiker (Koening et al., 2011; O’Neill et al., 2016; van der Pas & Aaldering,
2020).

Till f6ljd av stereotyper kan manliga politiker fA mer uppmérksamhet i medierna, anser
van der Pas (2022). Stereotypa egenskaper for min dr att de &r dominerande,
aggressiva, ambitiosa, beslutsamma och sjilvsdkra. De kopplas dven ihop med det
offentliga livet och politiskt ledarskap, vilket for att de anses vara ”mera ldmpade” for

politiken &n kvinnliga politiker som kopplas ithop med privatlivet (Koening et al.,
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2011; O’Neill et al., 2016). Resultatet i denna studie visar att av alla bilder som
publicerades av kvinnliga respektive manliga politiker hade bada lika stor andel av
bilderna pa forsta sidan. Skillnader mellan konen sags i stillet nar den genomsnittliga
bildytan for foton for respektive konen togs fram. De resultaten visar att foton av
manliga partiledare ir betydligt storre (72 cm?) &n for foton som visar kvinnliga
partiledare (48 cm?). Hir uppfyller HS visuella nyhetsrapportering av partiledarna den

konsstereotyp som existerar.

4.2 Emotionella konsstereotyper

I detta underkapitel besvaras den andra preciserade forskningsfragan:

— Framstills kvinnliga partiledare oftare som glada 4n manliga politiker (en
egenskap som stereotypt dr kopplad till kvinnor), medan manliga politiker

oftare framstills som arga (en egenskap som stereotypt dr kopplad till mén)?

Resultatet har sammanstéllts utgdende fran det som har kodats med hjilp av
kodschema 2 (bilaga 2). Till skillnad fran kodschema 1 har jag i kodschema 2
analyserat alla partiledaransikten som syns i bilder, bade i gruppbilder och i
individuella bilder av partiledare. Totalt har 143 partiledaransikten analyserats

géllande huruvida de uttrycker gliddje eller véanlighet, ilska eller annan kénsla.

Resultaten kring forekomsten av kénslouttryck 1 bilder av partiledare presenteras i
tabell 5. Totalt kodades 29 ansikten som tillhorde kvinnliga partiledare och 114

ansikten som tillhdrde manliga partiledare.

Tabell 5. Forekomsten av kdnslouttryck i avbildade partiledaransikten per kén (% och

antal inom parentes).

Avbildad partiledare
Vilken kénsla uttrycker Kvinna Man
partiledaransiktet?
Gladje eller vénlighet 59% (17) 37% (44)
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Ilska 0% (0) 2% (2)
Annan kénsla 41% (12) 60% (68)
Totalt: % (N) 100% (29) 100% (114)

Enligt den konsstereotypa uppfattningen dr det kvinnor som ska visa gliddje oftare &n
mén (Bauer & Carpinella, 2018) medan ménnen forvéntas visa mera ilska (O’Neill et
al., 2016). Orsaken till detta &r ett kvinnor stereotypt kopplas till egenskaper som att
de &r varma och sndlla (Bauer & Carpinella, 2018) och mén kopplas ithop med
egenskaper som aggressivitet, kraftfullhet och sjdlvsidkerhet (Bauer, 2016). Denna
situation speglas delvis dven i den visuella rapporteringen av partiledare 1 Helsingin

Sanomat infor riksdagsvalet 2019.

Av alla kvinnliga partiledaransikten som avbildats var 59 procent sddana som
projicerade en vinlig eller glad partiledare. Betydligt farre manliga partiledaransikten
(37 procent) uttryckte glddje. Sa langt far forestdllningar om emotionell
konsstereotypisering stdd, men nir det kommer till ansikten som visar ilska fanns det
endast tva sadana ansikten i det material som samlats in (dessa ansikten tillhor bada
den manliga partiledaren Juha Sipild, Centern). I tabell 5 ses ocksé att 41 procent av
de kvinnliga partiledaransiktena uppvisade andra kdnslor och obestdmbara uttryck,

medan motsvarande andel for de manliga partiledaransiktena dr 60 procent.

4.3 Strukturella konsstereotyper
Resultaten kring de strukturella konsstereotyperna 1 partiledarbilderna presenteras 1
detta kapitel. De preciserade forskningsfrdgorna som besvaras med hjéilp av dessa

resultat dr fyra till antalet:

— Ar det manliga partiledaransiktet oftare dominerande i bilder in det kvinnliga

ansiktet 1 nyhetsbevakningen infor riksdagsvalet 2019 1 Finland?

— Framstills kvinnliga partiledare i den visuella nyhetsbevakningen i miljoer

som stereotypt dr kopplade till deras kon oftare 4n manliga partiledare?

56



— Framstills kvinnliga partiledare i den visuella nyhetsbevakningen i1 en

privatlivskontext oftare 4n manliga partiledare?

— Framstills kvinnliga partiledare i den visuella nyhetsbevakningen tillsammans
med séllskap eller personer som stereotypt dr kopplade till deras kon oftare dn

manliga partiledare?

Tabell 6 visar resultaten gillande partiledaransiktenas dominans i bildmaterialet.

Tabell 6. Forekomsten av dominerande partiledaransikten i fotografierna per kon (%

och antal inom parentes).

Avbildad partiledare
Finns det ett dominerande Kvinna Man
partiledaransikte i bilden?
Nej 37% (10) 46% (48)
Ja 63% (17) 54% (57)
Totalt: % (N) 100% (27) 100% (105)

For bade kvinnliga och manliga partiledare finns det i majoriteten av bilderna ett
dominerande ledaransikte. Andelen bilder av kvinnliga partiledare dér ansiktet ar
dominerande dr 63 procent och for bilder av manliga partiledare déar ansiktet ar
dominerande dr 54 procent. Bilderna 4-6 visar exempel pa bilder 1
undersokningsmaterialet dér partiledaransiktet &r dominerande i bilden, det vill sidga

tar upp mer an en tredjedel av bildens yta.

Bild 4-6. Exempel pa bilder av partiledare ddr ansiktet dr dominerande i bilden.
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Enligt konsstereotyper och hur de strukturellt uttrycks i bildmaterial &r det oftare det
manliga politikeransiktet som dr dominerande 1 bilder &n det kvinnliga (Jungblut &
Haim, 2021). Orsaken till detta anser Jungblut och Haim (2021) &r att en stereotypt
portritterad man ska betona makt och detta gérs genom just dominerande ansikten i
bilder. Resultatet 1 tabell 6 visar snarare pa det motsatta i hur Helsingin Sanomat
framstillde partiledarna infor riksdagsvalet 2019. Kvinnliga partiledaransikten
dominerar i bilderna oftare 4n manliga partiledaransikten. Det finns dock flera studier
som visar ett liknande resultat trots att hypotesen varit den att det oftare dr ett manligt
politikeransikte som ska dominera i en bild. Exempelvis 1 Jungblut och Haims (2021)
studie var resultatet det att bilder av kvinnliga politiker hade mera ansiktsdominans dn
bilder av manliga politiker. Aven Kinnebrock och Knieper (2014) fann att manliga
politiker inte pd ndgot sitt framstélls som mer dominerande 4n sina kvinnliga

motsvarigheter.

Nir det sedan kommer till i hurudant sillskap partiledarna forekommer i bilderna blev

resultatet av innehallsanalysen véldigt tunt, vilket kan ses i tabell 7.

Tabell 7. Partiledarens sdllskap i fotografierna (%).

Avbildad partiledare
Hurdant séllskap har partiledaren pA  Kvinna Man
bilden?
Inget sillskap 96% (26) 78% (82)
Vardpersonal och/eller dldre personer 0% (0) 1% (1)
Larare 0% (0) 0% (0)
Militér personal 0% (0) 0% (0)
Personer fran néringslivet 0% (0) 0% (0)
Byggnadsarbetare 0% (0) 0% (0)
Idrottare/tranare 0% (0) 0% (0)
Ovriga personer 4% (1) 21% (22)
Totalt: % (N) 100% (27) 100% (105)
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I ndstan alla foton, 96 procent, som avbildade en kvinnlig partiledare fanns inget
sdllskap med. I endast en av bilderna hade den kvinnliga partiledaren séllskap, men
det finns 1 kategorin 0vriga personer”. Bilden visar nimligen Anna-Maja Henriksson
(SFP) som ar omgiven av andra riksdagspolitiker. Andelen bilder som portritterar en
manlig politiker utan séllskap ar 78 procent. I en procent av bilderna som visar en
manlig politiker syns dldre personer och pa 21 % av bilderna tillhor séllskapet
kategorin “0vriga personer”. Det handlar om bilder dér séllskapet dr journalister,
presidenten, livvakter och ibland sddana fall dér det inte gick att avgora personens roll.
I sju av bilderna inom kategorin ’6vriga personer” vad géller de manliga partiledarna
ar sallskapet en eller flera andra politiker som syns i bilden. Exempel pé bilder i
undersokningsmaterialet dir partiledaren har séllskap av en annan partiledare hittas
nedan i bilderna 7-9. Det finns inget stdd for att manliga respektive kvinnliga politiker
systematiskt skulle ha avbildats med sdllskap som utifran konsstereotyper skulle kunna

associeras till politikernas kon.

Bild 7-9. Exempel pa fotografier dir partiledare har sdllskap av en annan politiker.

D4 det sedan giller vilka platser partiledarna fotograferats pa, foljer resultatet samma
monster som resultaten for sillskapet i bilden. I tabell 8 gar det att utldsa att i alla de
27 bilder som kodats av kvinnliga partiledare befinner de sig pd en plats som gar under
kategorin “Ovriga platser”, som dr platser som inte klart associeras med
konsstereotyper som typiskt “manliga” eller “kvinnliga” platser i ett politiskt

sammanhang.

Tabell 8. Platsen som partiledarna befinner sig pa i fotografierna (%).
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Avbildad partiledare

P& vilken plats befinner sig Kvinna Man

partiledaren pa bilden?

Kontor 0% (0) 7% (7)
Skolor 0% (0) 0% (0)
Sjukhus 0% (0) 0% (0)
Hem 0% (0) 0% (0)
Offentliga parker 0% (0) 0% (0)
Lekplatser 0% (0) 0% (0)
Livsmedelsbutiker 0% (0) 0% (0)
Byggarbetsplatser 0% (0) 0% (0)
Fabriker 0% (0) 0% (0)
Stadsmiljo med hoghus 0% (0) 0% (0)
Sportarenor 0% (0) 0% (0)
Laboratorium 0% (0) 0% (0)
Ovriga platser 100% (27) 93% (98)
Totalt: % (N) 100% (27) 100% (105)

Aven de platser som de manliga partiledarna befann sig pa nir bilden togs sorteras i
93 procent av fallen under kategorin “0vriga platser”. Den resterade andelen (7
procent), kategoriseras som att partiledaren befann sig pa ett kontor. Exempel pa
platser inom kategorin “6vriga platser” dr riksdagen, presstillfillen, fotostudio, EU-
parlamentet, debatter och 1 vissa fall gick det inte att avgora vilken plats det handlade
om. Det gér inte att sdga sérskilt mycket om konsstereotypisering utifran denna
variabel, men en antydan finns. Enligt Carpinella och Bauer (2021) &r platser som
kontor stereotypt ihopkopplade med mén och i denna studie var det endast manliga

partiledare som avbildades pé ett kontor.

Harefter kommer resultaten for bildens sfar att presenteras, det vill siga om bilden togs
nér partiledaren befann sig i sin professionella offentliga miljo eller om det var
partiledarens privatsfar. Utgaende fran vilka platser som partiledarna befann sig pé i
bilderna — riksdagen, fotostudio, debatter — &r det mycket troligt att kontexten ar den

professionella miljon framom partiledarens privata. Resultaten presenteras 1 tabell 9.
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Tabell 9. Kontext i vilken fotografiet dr taget (%).

Partiledare
I vilken kontext &r bilden tagen? Kvinna Man
Partiledarens professionella 100% (27) 94% (99)
offentliga miljo
Partiledarens privatsfar 0% (0) 0% (0)
Gér ej att avgora 0% (0) 6% (6)
Totalt: % (N) 100% (27) 100% (105)

Alla bilder déir en kvinnlig partiledare framstélls dr tagna i partiledarens professionella
offentliga milj6 enligt resultaten i tabell 9. Bilder av manliga partiledare &r ocksé oftast
tagna i deras professionella offentliga miljo, det géller hela 94 procent av bilderna. En
procent av bilderna dr tagna i partiledarens privatsfar medan den resterande andelen
om fem procent (fem bilder) dr tagna 1 en kontext som inte gar att avgéra om den ar

professionell eller privat.

Enligt konsstereotypen kopplas kvinnliga politiker ihop med det privata livet i bilder
som nyhetsmedierna publicerar (van der Pas & Aaldering, 2020). Orsaken till detta har
till viss del att géra med allménhetens forvédntningar pa att nyhetsbevakningen ska vara
mera personligt inriktad nér det kommer till kvinnliga politiker, eftersom manliga
politiker stereotypt dr kopplade till det offentliga livet (van der Pas & Aaldering,
2020). Utgdende frin resultatet i denna studie framstills bdde manliga och kvinnliga

partiledare i Finland s gott som helt och hallet i sin professionella offentliga milj6.

4.4 Resultatsammanfattning

Genom en kvantitativ innehallsanalys av de partiledarbilder som den finska
dagstidningen Helsingin Sanomat publicerade under de étta sista veckorna innan

riksdagsvalet &r 2019 har forskningsfragorna besvarats.

Resultaten 1 studien visar att det finns en del konsskillnader i hur partiledarna
framstélls visuellt i nyhetsmedierna. I vissa avseenden kan en bildportréttering synas

som indikerar konsstereotypisering och i vissa fall inte. Av de tre aspekterna som
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studerades — synlighet, emotionella kdnsstereotyper och strukturella konsstereotyper —
finns det storre konsskillnader pd vissa omradden, medan pé andra ses ingen skillnad

alls mellan kvinnliga och manliga partiledare.

Resultaten géllande bildernas utrymme 1 tidningen visar pa de kanske storsta
skillnaderna mellan koénen. Det publicerades hela 78 fler bilder av manliga partiledare
an kvinnliga partiledare under de é&tta veckorna innan riksdagsvalet 2019.
Bildstorleken per partiledare (totala bildstorleken delat pa antalet partiledare) dr 2 239
cm? for bilder som forestiller manliga partiledare och 1 035 cm? for bilder som
forestéller kvinnliga partiledare. Pa alla sétt att mata utrymme far manliga partiledare
hogre virden, vilket 1 detta fall innebér att bilder som portrétterar dem upptar mera

plats i nyheterna.

En bidragande faktor till detta resultat kan ha att gora med antalet partiledare av
respektive kon vid denna tidpunkt. Antalet manliga partiledare i Finland innan valet
2019 var sex och antalet kvinnliga partiledare tre. Dessutom var landets statsminister
en man, Juha Sipild (C), och de kvinnliga partiledarna representerade mindre partier
(V, SFP samt KD) som inte fick lika stor uppmairksamhet lika stor utstrickning pa en
nationell nivd som storre partier som SDP, Samlingspartiet, Centern och
Sannfinldndarna. Vért att betona dr att i vissa fall har jag i analysen relaterat
bildfrekvens och utrymme till antalet manliga/kvinnliga partiledare, och resultatet 1

dessa analyser visar dven de &r att méin far mer utrymme.

Nir det kommer till om bilderna av partiledarna placerades pa forsta sidan eller ”inne
1 tidningen” finns det ddremot inte ndgra storre skillnader mellan konen. Andelen
bilder som visar kvinnliga partiledare och som publicerades pa forsta sidan var 30
procent medan samma siffra for bilder som forestiller manliga partiledare var 29
procent. Skillnaden i procent &r inte sdrskilt stor, men det som skiljer konen 4t ar
medianvérdet for bildens storlek pa forsta sidan. En bild pd forsta sidan som forestéller
en manlig partiledare &r nimligen i genomsnitt 72 cm? medan en bild som forestiller
en kvinnlig partiledare dr endast 48 cm?. Med andra ord fir manliga partiledare inte
oftare synlighet pa forsta sidan @n kvinnliga partiledare, men de bilder av manliga

partiledare som publiceras pé fOrsta sidan &r storre &n de som visar kvinnliga ledare.
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Bland resultaten for den emotionella aspekten i bilderna av partiledarna hittas ocksa
skillnader mellan kénen. Kénslouttrycken som kunde kodas var glddje och ilska. Hela
59 procent av de avbildade ansikten som tillhorde kvinnliga partiledare uttryckte
glddje. Andelen avbildade partiledaransikten diar en manlig partiledare visar gladje ar
37 procent medan tva procent av de avbildade manliga partiledaransiktena visade ilska.
Konsstereotypen om att kvinnor oftare visar glddje (Bauer, 2016; Bauer & Carpinella,
2018) stimmer dverens med resultaten i denna studie. Medan konsstereotypen att méan
ska visa ilska, eftersom de kopplas ihop med egenskaper som aggressivitet och
sjalvsdkerhet (Bauer, 2016; Bauer & Carpinella, 2018), inte speglas i denna studies

resultat.

Betriffande de strukturella konsstereotyperna presenterades resultaten i1 foljande
ordning: dominerande ansikten, partiledarens sillskap, plats och kontext. Av alla
bilder som inneholl ett kvinnligt partiledaransikte dominerade ansiktet i 63 procent av
bilderna. Det vill séga ansiktet upptog mer &n en tredjedel av bildens yta. Andelen
bilder av manliga partiledare dir ansiktet & dominerande var lagre 54 procent. Detta
gar emot konsstereotyp-perspektivet som sdger att det manliga politikeransiktet oftast
dominerar i bild, eftersom en stereotypt portritterad man ska betona makt genom

dominans (Jungblut & Haim, 2021).

Da det giller partiledarens séllskap i bilden och platsen som partiledaren befinner sig
pa i bilden gav analysen tdmligen intetsdgande resultat. I 96 procent av bilderna som
forestdllde en kvinnlig partiledare hade hon inget sillskap 1 bilden och manliga
partiledare hade inget sillskap i 78 procent av bilderna som publicerades. Det sillskap
som kvinnliga och manliga partiledare hade gick under kategorin “dvriga personer”,
eftersom det var exempelvis andra politiker eller journalister som sdgs tillsammans
med dem 1 bilden. En bild dr undantaget och det dr en bild av Juha Sipild (C) som
framstills tillsammans med dldre personer pd bilden. Den slutsatsen som gar att dra av
platserna som partiledaren befann sig pd i bilderna &r att de ar alla tagna i partiledarnas
arbetsmiljo. Alla 27 bilder som forestéller kvinnliga partiledare gar under kategorin
”ovriga platser” och antalet bilder som gir under samma kategori for manliga

partiledare &r 98 av totalt 105 bilder.
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Det som séger desto mera om miljon partiledaren befinner sig i dr resultatet som berdr
kontexten i vilken bilden #r tagen. Aven hiir ir alla 27 bilder som forestiller en kvinnlig
partiledare taget 1 partiledarens professionella offentliga milj6, medan 94 procent av
bilderna som forestiller en manlig partiledare ar tagen 1 samma miljo. I de resterande
sex procenten av bilderna som forestéller en manlig partiledare gér det inte att avgdra
kontexten. Konsstereotypen hidr lyder att kvinnliga politiker ska framstéllas 1 sin
privata sfar, eftersom allménhetens forvantningar ar att nyhetsbevakningen ska vara
mer personligt inriktad pa kvinnorna (van der Pas & Aaldering, 2020). Manliga
politiker &r stereotypt kopplade till det offentliga livet (van der Pas & Aaldering,
2020).

I kapitlet som foljer sammanfattas avhandlingen bland annat genom att avhandlingens
centrala resultat diskuteras och stélls i relation till de teoretiska utgdngsantagandena i

tidigare forskning.
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5 Diskussion

I detta avslutande kapitel ska forst (kapitel 5.1) avhandlingens centrala resultat
diskuteras. Resultaten, dvs svaren pa de preciserade fragorna, ska relateras till de
teoretiska utgdngspunkterna. Dérefter (kapitel 5.2) diskuteras valet av metod, vilka
begrinsningar som gjordes i studien och forslag ges ocksa till vidare forskning inom

omradet.

5.1 Resultatdiskussion

Syftet med denna avhandling har wvarit att bidra med kunskap om hur
nyhetsjournalistiken visuellt avbildar kvinnliga respektive manliga politiker. Detta har
undersokts genom att studera bilder av partiledare som dagstidningen Helsingin
Sanomat publicerade under de 4tta sista veckorna innan riksdagsvalet &r 2019. Den

overgripande fragestillningen som formulerades var den f6ljande:

Hur skiljer sig den visuella nyhetsbevakningen av kvinnliga och manliga

partiledare infor riksdagsvalen 2019 i Finland?

For att besvara forskningsfrdgorna genomfordes en kvantitativ innehallsanalys dir 136
partiledarbilder och 143 avbildade partiledaransikten kodades. Utifran de preciserande
fragestéllningarna har sex aspekter granskats och i tabell 10 ses en 6verblick ver hur
resultaten forhéller sig till de teoretiska antagandena. I tabell 10 har resultaten dven
sammanfattats mot de teoretiska antagandena om kdnsstereotypisering som behandlats

1 studiens referensram (kapitel 2).

Tabell 10. Sammanfattning av hur de centrala resultaten forhaller sig till de teoretiska

antagandena.

Aspekt Teoretiska antaganden utifran Resultatens stod for

konsstereotypisering teoretiska antaganden
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Synlighet Manliga politiker utgér normen, har mer Stods
nyhetsvirde och syns déarfér mer an

kvinnliga.

Kénslouttryck Utifran emotionell konsstereotypisering: Stods delvis
kvinnliga politiker avbildas oftare glada
eller vénliga &n manliga, manliga

politiker avbildas oftare ilskna.

Dominans Utifran strukturell konsstereotypisering: Stods inte
manliga politiker dominerar

bildutrymmet i hogre grad &n kvinnliga.

Sallskap Utifrdn strukturell konsstereotypisering: Stods inte
manliga politiker avbildas oftare
tillsammans med personer som kopplas
till  handlingsorienterade  egenskaper,
medan kvinnorna avbildas med personer
som kopplas till omhéindertagande

egenskaper.

Platser Utifran strukturell kdnsstereotypisering: Stods inte
manliga politiker avbildas pa
stereotypiskt “manliga platser”, medan
kvinnorna  avbildas pa  stereotypt

“kvinnliga platser”.

Privatliv Utifran strukturell konsstereotypisering: Stods inte
kvinnliga politiker avbildas oftare i sin
privatsfar, medan manliga politiker oftare
avbildas i1 en professionell och offentlig

miljs.

Tabell 10 visar att de teoretiska utgangspunkterna i1 konsstereotypisering inte fér

mycket stod av resultaten 1 denna avhandlings empiriska undersokning. Resultatet
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géllande méngden synlighet som partiledare fick i denna studie &r den enda aspekten
dér det teoretiska antagandet stdds. Enligt teorin, och @ven enligt en del empiriska
studier, far manliga politiker bade mera synlighet och mer framtrddande synlighet i
nyhetsmedierna dn kvinnliga politiker (Koening et al., 2011; O’Neill et al., 2016; van
der Pas & Aaldering, 2020). Detta stods ocksd i denna empiriska undersokning av
fotografierna som avbildar de finldndska partiledarna, eftersom det publicerades fler
bilder av manliga partiledare dn av kvinnliga. Samtidigt var ocksa bildytan och den
genomsnittliga bildstorleken for fotografier av manliga partiledare storre dn for

fotografier som visade kvinnliga partiledare.

Virt att beakta gillande detta resultat ar antalet partiledare av respektive kon ar 2019
nér bilderna och nyheterna producerades. Antalet manliga partiledare i Finland 1 alla
partier som inkluderades i denna studie var vid den aktuella tidpunkten sex och tre av
partiledarna var kvinnor. Dessutom hade landet en manlig statsminister (Juha Sipil,
C) och en manlig oppositionsledare (Antti Rinne, SDP). Dessa tva personer var ocksa
de partiledare som fick dverldgset mest synlighet (bilaga 3) och hir spelar troligen
deras stéllning inom den finldndska politiken in. De tre kvinnliga partiledarna
representerade mindre partier (V, SFP och KD) som inte far mycket synlighet i det
nationella nyhetsflodet. Detta paverkar méngden synlighet de fick 1 Helsingin
Sanomat. O’Neill et al. (2016) anser att pa grund av att det finns mer manliga politiker
an kvinnliga blir det mer manligt material i nyhetsmedierna. Detta pastdende stimmer
overens med mitt fall dar de manliga partiledarna &r fler och de fick mera utrymme.
Aven nir jag relaterade utrymmets resultat till antalet manliga/kvinnliga partiledare

kvarstod mansdominansen.

Den andra undersokta aspekten beror kénslouttryck och héir stdds det teoretiska
antagandet till viss del. Teorin har sin grund 1 den emotionella kdnsstereotypiseringen
som fOreskriver att kvinnliga politiker oftare avbildas som glada eller vénliga @n
manliga politiker (Bauer & Carpinella, 2018; Jungblut & Haim, 2021).
Konsstereotypen for manliga politiker leder till att de visuellt portritteras som arga
oftare 4n kvinnliga politiker (O’Neill et al., 2016). Denna kdnsstereotypa uppdelning
har sin grund i att kvinnor stereotypt forknippas med gemenskapsinriktade egenskaper
som snéllhet (Bauer & Carpinella, 2018; Carpinella & Bauer, 2021). Min &r & andra
sidan dr kopplade till handlingsinriktade egenskaper som kraftfullhet, aggressivitet,
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sjdlvsdkerhet och konkurrenskraft (Bauer & Carpinella, 2018; Carpinella & Bauer,
2021).

Det som 1 denna empiriska undersokning stimmer dverens med konsstereotypen om
kéanslouttryck &r att kvinnliga partiledare oftare framstélldes som glada eller vénliga i
Helsingin Sanomat @n sina manliga motsvarigheter. Konsstereotypen om att manliga
politiker ofta visar ilska i fotografier i nyhetsmedierna stimde daremot inte dverens
med denna studies resultat, eftersom det bland de 46 avbildade manliga

partiledaransiktena fanns bara tvd med ett argsint uttryck.

Resultaten for de foljande fyra granskade aspekterna som r6r visuell strukturell
konsstereotypisering — ansiktsdominans, sdllskap, platser och privatliv — stdder inte
heller sina respektive teoretiska antaganden. Nir det kommer till ansiktsdominans
hade over hilften av bilderna som publicerades av sévil manliga som kvinnliga
partiledare ett dominerande partiledaransikte. De kvinnliga partiledaransiktena var
dnda de som oftare dominerade bilden (63% av bilderna) én de manliga (54% av
bilderna). I ett konsstereotypiskt perspektiv borde manliga politiker dominera
bildutrymmet i hogre grad én kvinnliga politiker (Jungblut & Haim, 2021), men att en
studies resultat inte stodjer det konsstereotypiska antagandet/hypotesen har uppvisats
aven 1 andra undersokningar (Jungblut & Haim, 2021; Kinnebrock & Knieper, 2014).
Att resultatet for denna studie av partiledare 1 Finland inte stoder konsstereotyp-

perspektivet dr dirmed inte unikt.

Det teoretiska antagandet 1 ett konsstereotypiskt perspektiv gillande aspekten
’sdllskap” handlar om att manliga politiker avbildas tillsammans med personer som
kopplas till handlingsorienterade egenskaper, sdsom militdr personal, personer fran
néringslivet och idrottare/tranare (Carpinella & Bauer, 2021). Kvinnliga politiker 1 sin
tur borde avbildas med personer som kopplas till egenskaper som klassas som
omhéndertagande, sdsom ldrare, vardpersonal och dldre personer (Carpinella & Bauer,
2021). Resultaten 1 denna studie stoder inte detta antagande, eftersom resultatet visar
att det var vanligast att partiledarna, oberoende kon, avbildades ensamma pa bilden.

Det séllskap som partiledarna hade i bilden kategoriserades som “6vriga personer”.
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Aven resultaten som berdr vilken plats partiledaren befann sig pa nir bilden togs
stodjer inte det konsstereotypiska antagandet om att manliga politiker avbildas pa
stereotypiskt sett “manliga platser” (kontor, sportarenor, fabriker, stadsmiljéer med
hoghus) och kvinnliga politiker pa stereotypiskt “kvinnliga platser”
(livsmedelsbutiker, skolor, sjukhus och hemmet). Alla platser som de finldndska
partiledarna befann sig pd i de undersokta fotografierna sorterades under kategorin
”ovriga platser”, forutom sju bilder av manliga politiker som befann sig i kontorsmiljo.
De “6vriga” platserna som partiledarna befann sig pa var riksdagen, presstillféllen,

debatter och fotostudior.

Orsaken till att resultatet blev timligen intet-sdgande betrdffande aspekterna sillskap
och plats kan ha att gora med killan som anvdndes for att géra upp kodschemat.
Carpinella och Bauers (2021) kodschema fungerade som mall och de gjorde upp sitt
kodschema for att undersdoka kampanjbilder — inte journalistiska nyhetsfoton — av
politiker infor ett val. Darfor kan kategorierna for sidllskap och miljo vara lite
inadekvata 1 detta sammanhang. Politikerna som Carpinella och Bauer (2021)
studerade kunde kopplas ihop till mera “vardagliga” miljoer, omgivna av andra
minniskor som inte ar deras kollegor, i och med att de ar ute pa kampanjarbete 1 de
bilder som analyserades. Detta till skillnad fran bilderna som Helsingin Sanomat
publicerade infor riksdagsvalet 2019 dér partiledarna framstélls 1 sina arbetsmiljoer
och dr omgiven till stor del av kollegor. Bilderna som HS publicerar dr dessutom
kopplade till nyhetstexter och darfor haller bilderna en saddan standard att partiledarna

avbildas i sina arbetsmiljoer och tillsammans med kollegor.

Resultaten rorande den sista aspekten, privatliv, kunde inte heller stodja det teoretiska
antagandet. Enligt konsstereotypen borde kvinnliga politiker avbildas oftare i
privatlivet, medan manliga politiker visas oftare 1 deras professionella, offentliga miljé
(van der Pas & Aaldering, 2020). I denna studie avbildades majoriteten av partiledarna,
oberoende kon, i deras arbetsmiljo. Detta tangerar ocksd det faktum som tidigare
namndes att Helsingin Sanomat ar en dagstidning som publicerar nyhetstexter och -
bilder. Ddarmed framstélldes partiledarna ocksé i sina arbetsmiljoer eftersom det ar

deras arbete som ger nyhetsvirde till HS.
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Den 6vergripande forskningsfradgan gar ocksa att besvara utgdende frdn detta. Svaret
lyder att det finns vissa, men inte manga, skillnader i hur de manliga och kvinnliga
finlindska partiledarna framstélldes visuellt i Helsingin Sanomat infor riksdagsvalet
ar 2019. Av sex granskade aspekter i bilderna stodde endast resultaten for en aspekt
det teoretiska antagandet som gjorts upp utgaende fran konsstereotypisering. En aspekt
stodde teorin till viss del, medan resultaten for fyra aspekter inte stodde de teoretiska
antagandena alls. En ténkbar orsak till att studien landade i detta resultat dr hur
finlindska nyhetsredaktioner jobbar. Mycket tyder pé att bland de som jobbar pd en
nyhetsredaktion, inklusive fotografer och bildredaktorer, 1 Finland é&r
konsstereotypiseringen av politiker 14g. I denna studie utgicks det som att Finland ar
ett kritiskt fall. Det betyder att om konsstereotypisering forekommer hér, dér det inte
borde forekomma, kan man forvénta sig att det dven finns annanstans. Med andra ord
fann denna studie inget stod som gor att det gér att generalisera utgdende fran detta

fall.

5.2 Metoddiskussion och framtida forskning

For att kunna besvara avhandlingens forskningsfrdgor kriavdes att ett stort bildmaterial
samlades in och analyserades. Ddrmed ldampade en kvantitativ innehallsanalys sig bast
for dndamalet, eftersom en sddan studie kdnnetecknas av att det gar snabbt att
analysera ett storre material med hjilp av kodscheman som tagits fram. Bilder frdn
Helsingin Sanomats digitaliserade papperstidningar fungerade som material och totalt
samlades 136 bilder in fran den angivna analysperioden som stricker sig atta veckor

innan riksdagsvalet ar 2019.

Det fanns vissa utmaningar som préiglade avhandlingens empiriska unders6kning. Den
forsta handlar om valet av vilket riksdagsval som skulle studeras. Mgjligheten fanns
att studera det mest aktuella riksdagsvalet som holls ar 2023. Valet {oll 1 stéllet pa att
studera riksdagsvalet ar 2019, eftersom konsfordelningen sd var jimnare mellan
kvinnliga och manliga partiledare. I riksdagsvalet ar 2019 var ndmligen sex av nio
partiledare (for partier som fanns representerade i1 riksdagen) mén, medan 1 valet &r
2023 var kvinnliga partiledare i majoritet nir sex av nio partier hade en kvinnlig ledare.

Det som var utmanande hédr var att samtliga kvinnliga partiledare 1 valet &r 2019
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representerande sma partier. Dessutom var statsministern manlig liksom
oppositionsledaren och dessa tvd faktorer kan ha péverkat frigan om synlighet i
nyhetsmedierna. I framtida forskning kring hur nyhetsmedier bevakar partiledare av
olika kon borde man efterstréva att jimfora kvinnliga och manliga partiledare som har

samma bakgrund och positioner inom politiken.

For det andra, att koda kénslor 1 bildmaterial krdver tydliga kriterier och anvisningar
speciellt om kodningen gors manuellt av en méanniska. I denna undersékning var det
jag som avgjorde — med hjilp av kriterier som gjorts upp pa forhand pa basis av tidigare
forskning — om ett partiledaransikte uttryckte glddje eller vénlighet eller ilska. Nér
bildmaterialet hade samlats in och kodats en forsta gdng behdvdes ytterligare en
genomgang av kriterierna for ansiktsuttryck goras for att dndra pd vissa detaljer for att
resultatet skulle bli sa sanningsenligt som mdjligt. Det som fortydligades var att ett
ansikte kunde visa glddje utan att den Gvre (eller bdda) tandraderna var synliga,

eftersom ménga av partiledarna log genom att endast hdja mungiporna.

I allt fler studier dir det ingar kodning av kénslouttryck i bilder har man idag borjat
anvinda sig av en automatiserad kodningsmetod, Al-kodning. Exempelvis Jungblut
och Haim (2021) anvénde sig av artificiell intelligens for att koda kénslouttryck i sina
politikerbilder, men for att det ska var mojligt for programmet att avldsa kinslouttryck
behover bilden 1 regel vara en nirbild av ett ansikte. I och med att jag for denna studie
gjorde kodningen for ansiktsuttryck manuellt kunde alla partiledaransikten kodas,

oberoende hur néra bilden var tagen.

For det tredje, vilket dven ndmndes tidigare i resultatdiskussionen, medfor det vissa
svarigheter att applicera variabler och kategorier frdn en studie som berdr en
amerikansk kampanjkontext till en finldandsk. Som vi kunde se 1 resultaten géllande
partiledarnas séllskap 1 bilderna och platsen som partiledaren befann sig pé nér bilden
togs blev det vildigt ménga fall dar varken séllskapet eller platsen passade in pa nagra
av de befintliga kategorierna. For framtida forskning ar det vart att ta i beaktande att
variabler och kategorier som tillimpas pa studien ska komma fran sa snarlika kontexter

som mojligt.
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En av de frimsta orsakerna till att en kvantitativ innehéllsanalys valdes som metod for
denna avhandling var att den ofta anvinds inom politisk kommunikation. Dessutom
konstaterades att metoden dr bra lampad for att besvara fragestédllningar som fokuserar
pa likheter och skillnader i massmediernas bevakning (Esaiasson et al., 2017), vilket
denna studies syfte ockséd var. Metodens nackdel dr den att i sitt raknande av manifesta
innehallsaspekter inte formar finga in mer latenta aspekter som kommuniceras “under
ytan” eller ”mellan raderna”. I bildmaterial finns sdkerligen sadana aspekter som skulle

krdva mer kvalitativ tolkande analys.

For framtida forskning skulle steget vidare frén detta vara att studera fler fall fran bade
Finland och andra nordiska lédnder. Fallet jag har studerat &r ett tydligt tecken pa att
bildjournalistiken i politiska nyheter i Finland — och 1 forldngningen 1 nordiska ldnder
med en liknande tradition av en konsegalitir kultur — &r generellt befriad fran
konsstereotypisering. I denna studie sag jag endast pa ett fall i form av riksdagsvalet
ar 2019 och for att kunna dra storre slutsatser om det faktiskt ar sa att den finldndska,

journalistiska avbildningen av partiledare inte har nagra konsstereotyper i sig.

En annan vdg att g& med framtida forskning inom omradet skulle vara att
fortséttningsvis studera fallet Finland, men jamfora den visuella nyhetsbevakningen
av partiledare 6ver tid. For att skapa sig en uppfattning om finldndska nyhetsmedier
alltid har varit befriade fran konsstereotypisering eller om detta dr nagot som fluktuerar

eller forandras over tid.
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Bilagor

Bilaga 1. Kodschema nir analysenheten dr det enskilda fotot.

Variabel Beskrivning Kategorier

Variabel 1 (V1) Datum. [dd.mm.aa]

Variabel 2 (V2) Foto- ID. (nummer pa tidningen-
sidnr for artikel-vilken
bild i ordningen fran
vénster pa sidan t.ex
43123-A12-1)

Variabel 3 (V3) Avbildas partiledaren 0 =nej, 1 =ja.

ensam?

Variabel 4 (V4)

Variabel 5 (V5)

Variabel 6 (V6)

Variabel 7 (V7)

Variabel 8 (V8)

Om ensam partiledare —

vem?

Om grupp av partiledare —

vilka?

Var dr bilden placerad?

Bildens storlek (1
kvadratcentimeter).
Hurdant séllskap har
partiledaren pd bilden?

81

1 = Rinne, 2 = Halla-aho,
3 =0rpo, 4 = Sipild, 5 =
Haavisto, 6 = Andersson,
7 = Henriksson, 8 =
Essayah, 9 = Harkimo.

1 = enbart manliga
partiledare, 2 = enbart
kvinnliga partiledare, 3 =
bade manliga och
kvinnliga partiledare.

1 = pé fOrsta sidan, 2 =

inte pé forsta sidan

1 = inget séllskap, 2 =
larare, 3 = virdpersonal
och/eller dldre personer, 4
= militér personal, 5 =
personer fran néringslivet,
6 = byggnadsarbetare, 7 =
idrottare/trianare, 8 =

Ovriga personer.



Variabel 9 (V9)

Variabel 10 (V10)

Variabel 11 (V11)

Variabel 12 (V12)

Variabel 13 (V13)

Variabel 14 (V14)

Variabel 15 (V15)

Variabel 16 (V16)

Verbal beskrivning av
Ovriga personer.
I vilken kontext dr bilden

tagen?

Pa vilken plats ar bilden

tagen?

Verbal beskrivning av
ovriga platser.

Finns det ett dominerande
partiledarasikte 1 bilder?
Om dominerande ansikte

finns: vem tillhor ansiktet?

Vilket kdnslouttryck visar

det dominerande ansiktet?

Kon

82

1 = partiledarens
professionella offentliga
miljo, 2 = partiledarens
privatsfar (privatliv/livet
utanfor politiken), 3 = gar
ej att avgora.

1 = skolor, 2 = sjukhus, 3
= hem, 4 = offentliga
parker, 5 = lekplatser, 6 =
livsmedelsbutiker, 7 =
byggarbetsplatser, 8 =
fabriker, 9 = stadsmiljo
med hoghus, 10 =
sportarenor, 11 =
laboratorium, 12 = kontor,

13 = ovriga platser.

0 =nej, 1 =ja.

1 = Rinne, 2 = Halla-aho,
3 =Orpo, 4 = Sipild, 5 =
Haavisto, 6 = Andersson,
7 = Henriksson, 8 =
Essayah, 9 = Harkimo.

1 = gladje eller vinlighet,
2 =ilska, 3 = annan
kénsla.

1 =kvinna, 2 = man.



Bilaga 2. Kodschema d& analysenhet ér det enskilda partiledaransiktet (emotionell

konsstereotypisering)

Variabel Beskrivning Kategorier
Variabel 1 (V1) Datum. [dd.mm.aa]
Variabel 2 (V2) Foto- ID. (nummer pa tidningen-

Variabel 3 (V3)

Variabel 4 (V4)

Variabel 5 (V5)

Vem tillhor ansiktet?

Vilket kénslouttryck visar

ansiktet?

Kon

sidnr for artikel-vilken
bild i ordningen fran
vanster pa sidan t.ex
43123-A12-1)

1 = Rinne, 2 = Halla-aho,
3 =Orpo, 4 = Sipila, 5 =
Haavisto, 6 = Andersson,
7 = Henriksson, 8 =
Essayah, 9 = Harkimo.

1 = glddje eller vénlighet,
2 =1lska, 3 = annan
kénsla.

1 = kvinna, 2 = man.

Bilaga 3. Sammanfattning av antalet publicerade foton av partiledarna, totala och

genomsnittliga bildyta

Partiledare Antal foton Total bildyta Genomsnittlig

(cm2) bildyta (cm2):
median

Sipila 28 4 643,1 67,0

Rinne 21 3333,7 56,1

Halla-aho 19 14472 27,9

Orpo 17 1437,8 52

Haavisto 14 1389,0 62,7

Andersson 10 1 009,5 38.8

Essayah 9 1001,1 51,4
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Henriksson

1 096,8

62,2

Harkimo

1 183,5

104,6
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