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Abbildung 1: Marktanteil der jeweiligen US-Biermarkt-Segmente gemessen an der Jahresbierabsatzmenge des 
Jahres 2019 in Prozent (Daten-Quelle: Brewers Association 2020b) 







2.2 Craftbier im deutschen Biermarkt 





Bier

Biermischgetränk





Abbildung 2: Marktanteile der jeweiligen  deutschen Biermarkt-Segmente gemessen an der Bierausstoßmenge 
im Jahr 2019 in Prozent (Daten-Quelle: Statistisches Bundesamt 2020, S. 8; Deutscher Brauer-Bund 2018a, S. 3) 







3 Markennamen in der Markenführung 

3.1 Konzept der identitätsbasierten Markenführung 



Markenverhalten Markenerlebnis



Herkunft

Markenvision

Markenwerte

Markenkompetenzen



Markenpersönlichkeit

Markenleistungen

Herkunft Vision Werte Persönlichkeit Kompetenzen Leistungen

Markenattribute

Markennutzen

funktionalen 

Markennutzen, nicht-funktionale 

Markennutzen



Abbildung 3: Gesamtmodell der identitätsbasierten Markenführung (Darstellung: Burmann et al. 2018, S. 58) 



3.2 Grundlegende Strategieausrichtungen des Branding in der 
Markenführung 



formale

Inhalte

formale Strategien

inhaltliche Strategien

verstanden

gefallen

behalten

schutzfähig

3.3 Markennamen und ihre Funktion im Branding  



Behalten Verstehen Gefallen  Schutzfähigkeit

Febreze)

GMX

Febreze
breze 



assoziationsreiche, aber 

bedeutungslose Markennamen

Patros

b]edeutungshaltige Markennamen ohne Bezug zum Angebot Bärenmarke 

Bedeutungshaltige Markennamen  

assoziativem Bezug zum Angebot Cliff

direktem Bezug zum Angebot

Volkswagen

unbekannt



4 Klassifizierung von Produkt- und Markennamen in der Onomastik 



4.1 Zentrale Theorien und Erkenntnisse aus der bisherigen Forschung 





Meridol Zahnpasta Citroen Xsara 

Vertrauens-Paket

American Express Reisebüro

Star Alliance Partner

Hakle dreilagig

Braunsche Röhre

Renault Twingo Enjoy



4.2 Morphologische, syntaktische und sprachliche Grobklassifizierungen 

Zötler Braukunst Herzsolo Traubenbier Fabienne



Einherjer Sold Samuel Adams 

Utopias Los Angeles Ale Works Live Life Lager

Vagabund 

Brauerei

Against the Grain Rico Sauvin Double India Pale Ale



 

4.3 Wortbildung und Wortschöpfung 

Eduscho Hopfmeister

Ebene I Ebene II Ebene III 

Einwortname 

lexikalische Übernahme 

 
onymische Übernahme 

Wortbildung 

Wortschöpfung 

Mehrwortname 
syntagmatische Bildung 

Nominalphrase 

Adverbialgefüge 

Elliptisches Syntagma 

Vollständiges Syntagma 

diskontinuierliches Kompositum  

Tabelle 1: Grobklassifizierungssystem für Markennamen 



Wortschöpfung 
mit 
Ausgangsform 

Verfremdung 

orthografische V. 

 
Anagramm 

Lauterweiterung 

Lautersatz 

Kürzung 

morphologische 
Struktur  

elliptische Kürzung 

Akronymie 

Buchstabierakronymie 

Lautwertakronymie 

akronymische Kürzung 

morphologische 
Struktur  

Apokope (Kopfwort) 

 Aphärese (Schwanzwort) 

Diskontinuierliche Kürzung 

Tabelle 2: Wortschöpfungen mit sprachlicher Ausgangsform nach Ronneberger-Sibold (vgl. 2004, S. 578-582) 

Ffft Maoam KODAK



Sternhagel  < sternhagelvoll 

LCB  Local Craft Beer Saba 

 Schwarzwälder Apparate-Bauanstal Eduscho  Eduard 

Schopf

Lucky Lup smooth! 

  humulus lupus Arrique 

 Barrique Pril  Persil

Wortschöpfung ohne 

Ausgangsform 
(extragrammatische 
Wortbildung) 

extragrammatische Derivation 
Pseudosuffixbildung 

Pseudokonfixbildung 

Extragrammatische 
Komposition (Wortkreuzung) 

Vollkreuzung 
Gelenkkreuzung 

Einschlusskreuzung 

Konturkreuzung 

 Halbvollkreuzung 

Splitterkreuzung 

Tabelle 3: Wortschöpfungstypen ohne Ausgangsform nach Ronneberger-Sibold (2004, S. 582-590) 

Veronal  Verona + 

al Blend-a-med

 Atta 

Boysenberry  atta boy attaboy  boysenberry attaboy 

atta boy – 

ComMUNICHaction 

Communication  Munich

  sour supernova 

Eis Lager  Eisbock Lager 



Eis Lager

Harland Brewing  Saint Archer Brewing  Josh Landan  Jeff 

Hansson

4.4 Semantische Aspekte 



informative

Assoziationen

Selters Bahlsen

Knuspermüsli Frutissima Beck’s Gold

Carefree Spüli

Kinder Schokolade

Barcelona Chair Gropius

Kurland Kilofort

Wannenwichtel Tag und 

Nacht Wipp Express



Prestige

Beck‘s Gold

Heinrich Beck

Mother 

Earth Brew Co. 

Black Plague Brewing

Mother Earth Brew Co Black 

Plague Brewing





5 Bier- und Craftbier-Namen in der interdisziplinären Forschung 

5.1 Branding von Craftbier in der US-Forschung  





Hopness 

Monster IPA

hop Loch Ness 

Hopness



aged, anniversary, barrel, […], classic, 

craft, cuvee, edition, farmhouse, grand, limited, oak, old“



beeradvocate.com

happy nice sweet great love



Sweetwater Happy Ending Imperial Stout Summer Love Nice Saison Seasonal Ale

Modus Hoperandi“ hop‘

modus operandi.



chateau



Devil Dogfish



Branding-Strategie (USA) Mögliche Ausprägung in Craftbier-Namen Zugehörige Hinweise in der Forschung 

Neolokalismus inhaltlich:  
lokalitätsspezifische Herkunftsbezüge 

Flack (1997) 
Schnell & Reese (2003, 2014) 
Eberts (2014) 
Fletchall (2016) 

Ideologische Opposition 

inhaltlich:  
Bezüge zu ideologischen Craftbier-
(Brauerei-)Attributen 
(vgl. Kapitel 2.2) 

Verhaal et al. (2015) 

Humor* 

inhaltlich und formal:  
witzig-geistreiche oder anderweitig 
humorvolle Gestaltungsmuster oder 
Benennungsmotive 

Maciel (2017) 

Aggression* 
inhaltlich: 
aggressive Bezüge durch Symbole, 
geweckte Assoziationen etc. 

Maciel (2017) 
Withers (2017) 

*Nur nicht-empirisch belegte Beobachtungen hinsichtlich dieser Branding-Strategie in der aufgeführten Forschung 

Tabelle 4: Nachgewiesene und mögliche Branding-Strategien auf Basis bisheriger Forschung zu US-Craftbier-Namen 



5.2 Erkenntnisse aus der deutschen Forschung 

Weyberbräu Oupfer

Weyberbräu Oupfer

Weizen Bier Biermischgetränk

dunkles Weizen alkoholfreies Helles

Edel Ur





6 Methodik zur Analyse von Craftbier-Namen 

6.1 Auswahl und Aufbau des linguistischen Korpus 

google.com

craftbeerstore.de15 bier-

deluxe.de

 craftbeer-shop.com

beerwulf.com brewcomer.com

craftbeerstore.de 



Samuel 

Adams Freethought

craftbeerkings.com bestdamnbeershop.com

Abbildung 4: Segmentierung einer Craftbier-Produktbezeichnung am Beispiel des Bieres Wildwuchs Brauwerk Hamburg 
Fastmoker (DD/BD62) (Beispiel ohne Gattungsbezeichnung; eigene Darstellung). 

6.2 Methodisches Vorgehen 



Riedenburger Brauhaus Dolden 

Dark Porter

company CO.



Kern River Brewing Compan Kern River 

Holdings Inc. Kern River Gas Transmission Company  Kern River Rafting

Brewing Company Brewing Co.

Brewing Ale Works Beer Co. Brewery Beer Works

Wildwuchs Brauwerk Hamburg

Brewcomer x Wittorfer Brauerei Goldie Hörn Hoppy Golden Ale 

Munich Brew Mafia Don Limone 

das Citra-Pils Citra

Pils das

Bier Craft Bier, Craftbier Craft Beer Craft 

Beer



Insel Kreide Dolden Dark

Bonner Wieß 





urbandictionary.com

Kehrwieder

ü.NN



Motiv-Dichte



7 Analyse deutscher und US-amerikanischer Craftbier-Namen 

7.1 Makrostruktur 

Glied 
Deutsche 
Craftbier-Namen 

US-amerikanische  
Craftbier-Namen 

Dachmarke 93 % 94 % 
Produktmarke 90 % 99 % 
Gattungsbezeichnung 10 % 10 % 
Typenbezeichnung 77 % 93 % 
Spezifikator (mehr als 1 Spezifikator) 41 % (11 %) 68 % (68 %) 
Geschäftsanzeiger - 52 % 

Tabelle 5: Vorkommen der einzelnen Namensglieder innerhalb der untersuchten deutschen und US-amerikanischen 
Craftbier-Namen 

Tabelle 5

Simian India Pale Ale 

Brewbaker Berliner Weisse  lille brauerei. kiel. lager 

Steph 

Weiss Sunny Ale SchorschBock 13

Brauerei 



Schorschbräu

13

Bier

Klüver Küstenbier Craftbeer Bock 

craft Nittenauer Amanda Zwickel Pils Craft 

Harz Craf Wolfscraft

Amber Ale India Pale Ale Strong Wit

Weizen

5 ½ Knoten Baltic Porter Blech.Brut 77/87

Fabienne No1 Bert Das herbe Helle

Brauerei J. Kemker Aoltbeer 

Historical Sour Ale Blend 2019-01 

-bräu

Brewing Company Brewing Co. 

IPA Indian Pale 
Ale India Pale Ale Helle Helles Pils Pilsener



LCB Local Craft Beer Knee Deep 

Brewing Co. Fine Craft Beers

Brut Ale Milkshake IPA zu Water Melon Agua Fresca 

Lager

Coffee Stout Imperial 

Peanut Butter Stout Raspberry Cheesecake IPA

DIPA, Double India Pale Ale, Double IPA, Hazy DIPA, 
Hazy Double IPA, Hazy IPA, Hazy India Pale Ale, IPA, India Pale Ale, Sour Ale, Sour Ales)



Stillwater Artisanal x Hoof Hearted Brewing with 

Strawberry and Banana, Fruit (and Hops) on the Bottom A Rotationally-Hopped Sour India Pale Ale 

With Stawberry, Banana, Milk Sugar, Yogurt & Vanilla Extract

Port Brewing Co Laid Back. Hop Forward Abnormal Simply Different

est. Anaheim CA 2009 

Harland Brewing A Labor of Beer Trademark

Independent Family Brewers Bear Republic 

Independent since 1995 (DU66

Modern Times Beer + Pizza Port Brewing Company Gentle 

Reminder Hazy IPA Madewest Brewing Company Short-Lived A Collaboration with 

Faction Brewing

Brewcomer x 

Wittorfer Brauerei Goldie Hörn x 

+ Pizza Port Brewing Company



7.2  Morphologische und syntaktische Grobklassifizierung 

7.2.1  Produktmarkennamen 

Aufwind Ripper

Fastmoker Pfeffersack



Marc’s Cocolate Bock 

Onkel Albert

Brews Lee Goldie Hörn

Kennedy

 Harz Craft Klosterkrug Wittorfer Brauerei Neumünster Handspatz

Braufactum Arrique

barrique Tiny Batch Mista Callista mister

Helle Aufregung Funky Forelle 

Blondes Beer Captain Blaubeer 

5 ½ Knoten Baltic Porter

Das Helle!

Green is Lord

In Your Face Blanker Hans

Till Death 

Franz Josef 



Pr
od

uk
tm

ar
ke

n 
Einwortnamen: 45% 

Mehrwortnamen: 55% 

Mehrwort-Übernahmen 
5%  

(lexikalische: 4% onymische: 1%) 

lexikalische 
Übernahmen  

onymische 
Übernahmen Wortbildungen Wortschöpfungen syntagmatische 

Bildungen 
diskontinuierliche 
Komposita 

18%*** 12% 24%** 8% 23%* 30%** 7% 22%** 35% 15% 

 
5%*** 5% 24%** 3% 24%* 35%** 7% 12%** 38% 21% 

 

Einwortnamen: 20% 

Mehrwort-Übernahmen 
21% 

(lexikalische: 18% onymische: 3%) 

Mehrwortnamen: 80% 

*inkl. diskontinuierlicher Komposita    
**inkl. Komponenten innerhalb von allen Mehrwortnamen 
 ***lexikalische Übernahmen in Mehrwortnamen werden nicht berücksichtigt, da bei fast jeder Satz- und Phrasenbildung in 

irgendeiner Form lexikalische Anteile verwendet werden 

Tabelle 6: Morphologische und syntaktische Grobklassifizierung der deutschen und US-amerikanischen 
Produktmarkennamen (jeweiliger Anteil der Klassen an der Gesamtzahl der vorhandenen Produktmarkennamen in Prozent)  

Abbildung 5: Gegenüberstellung der Anteile der jeweiligen formalen Klassifikationen (inkl. Mehrwortnamen-Elemente) an 
den untersuchten US-amerikanischen und deutschen Craftbier-Produktmarken in Prozent. 

24%
5%

35%

12%

27%

10%

21%

80%
20%

24%

18%

30%

22%

31%

4%

5%

55%

45%

onymische Übernahmen

lexikalische Übern.*

Wortbildungen

Wortschöpfungen

Nominalphrasen

Satznamen

Mehrwort-Übernahmen

Mehrwortnamen

Einwortnamen

deutsche Produktmarken US-amerikanische Produktmarken
* nur Einwortnamen, ohne Mehrwortnamen Elemente 

Produktmarken



Brother Steph Hotel Zebra Fruit (and 

Hops) on the Bottom Rip Especial Fingers of Gold

King of Candy Blowing from a Gun

Orange You 

Different  orange 

Keep it Simcoe

Simcoe 

keep it simple

It was a Fest of Times Milk was a Bad Choice  New 

England Style Milkshake Double IPA

Boom or Bust

Live Life 

It’s Not Yesterday Anymore

Swipe Right

Tinder

Pacific Jade



CiTRA LeBron Haze Makaveli 

s Tony Hawk’s birdhouse Stay Hazy San Diego

Java Latte Bourbon County

Kiwi Coconut Fizz Wheat Dealer

7.2.2  Dachmarkennamen 



D
ac

hm
ar

ke
n 

Einwortnamen: 42% 
Mehrwortnamen: 58% 

Mehrwort-Übernahmen 
0%  

lexikalische 
Übernahmen  

onymische 
Übernahmen Wortbildungen Wortschöpfungen syntagmatische 

Bildungen 
diskontinuierliche 
Komposita 

13%*** 5% 39%** 17% 35%* 50%** 7% 12%** 40% 18% 

 
23%*** 13% 32%** 5% 17%* 20%** 3% 4%** 21% 12% 

 

Einwortnamen: 44% 

Mehrwort-Übernahmen 
23% 

(lexikalische: 7% onymische: 16%) 

Mehrwortnamen: 56% 

*inkl. diskontinuierlicher Komposita     
**inkl. Komponenten innerhalb von allen Mehrwortnamen 
***lexikalische Übernahmen in Mehrwortnamen werden nicht berücksichtigt, da bei fast jeder Satz- und Phrasenbildung in 

irgendeiner Form lexikalische Anteile verwendet werden 

Tabelle 7: Morphologische und syntaktische Grobklassifizierung der deutschen und US-amerikanischen 
Dachmarkennamen (jeweiliger Anteil der Klassen an der Gesamtzahl der vorhandenen Dachmarkennamen in Prozent) 

Lemke Berlin

Schoppe Bräu Berlin Ale-Mania Bonn Brauer & Co Leipzig

Hanscraft & Co Schneider Weisse G. Schneider 

& Söhne

Maisel & Friends Eppelein & Friends



Yankee & Kraut

Freie Brau Union Bremen 

CREW Rebublic Munich Brew Mafia Superfreunde

Berliner Berg Rügener Insel-Brauerei

Riedenburger Brauhaus Wittorfer Brauerei Neumünster

Hopfenstopfer

Hopfenstopfen

Camba Gruthaus

Giesinger

Nittenauer Schönramer

Störtebeker Brauspezialitäten Kuehn Kunz Rosen

kuehn kühn Kunz 

von der Rosen



Abbildung 6: Gegenüberstellung der Anteile der jeweiligen formalen Klassifikationen (inkl. Mehrwortnamen-Elemente) an 
den untersuchten US-amerikanischen und deutschen Craftbier-Dachmarken in Prozent 

Abbildung 6

Moonraker Brewing Co Nightmare Brewing

Port Brewing Co

Brooklyn Fremont Brewing

Mumford Brewing Grimm Avery Brewing

Brewing Company Brewing 
Co. etc.

32%

23%

20%

4%

20%

0%

23%

56%

44%

39%

13%

50%

12%

40%

0%

0%

58%

42%

onymische Übernahmen

lexikalische Übern.*

Wortbildungen

Wortschöpfungen

Nominalphrasen

Satznamen

Mehrwort-Übernahmen

Mehrwortnamen

Einwortnamen

deutsche Dachmarken US-amerikanische Dachmarken

* nur Einwortnamen, ohne Mehrwortnamen Elemente

Dachmarken



Laughing Monk Brewing Decadent Ales

Fat Orange Cat 

The Hop Concept

The Bruery The Brewing Project The Rare Barrel

Mother 

Earth Brew Co. 

Modern Times Brewing 

Against the Grain

Three Magnets

Knee Deep Brewing 

knietief



7.3 Klassifizierung nach Sprachen, Varietäten und Soziolekten 



Bottle Logic It was a Fest of Times 

Festbier 

Karl Strauss Brewing Company 

Handwerkbier 

s

Pabst Anheuser Busch

 Sprachen Soziolekte und Varietäten 

Produkt- oder 
Dachmarke 
(P.M./D.M.) 

Deutsch 
Deutsch 
und 
Englisch 

Deutsch 
und 
andere 

Englisch 
Englisch 
und 
andere 

andere 
Sprache 

Jugendsprache, 
Slang oder 
Umgangssprache 

regionale 
oder lokale 
Varietät 

historische 
Formen 

P.M. 49 % 15 % 1 % 24 % 4 % 5 % 5 % 3 % 3 % 

D.M. 61 % 14 % 3 % 14 % 1 % 1 % 0 % 4%  4 % 

P.M. 1 % 0 % 0 % 89 % 5 % 4 % 16 % 1 % 0 % 

D.M. 0 % 1% 0 % 92 % 3 % 3 % 3 % 1 % 0 % 

Summenabweichung von 100% bei Sprachen durch Zahlen-Markennamen (z.B. Blech.Brut 77/87 (BD47); keine Sprache zugewiesen) 

Tabelle 8: Klassifikation der deutschen und US-amerikanischen Produkt- und Dachmarkennamen nach Sprache und 
Soziolekt bzw. Varietät (Angaben in Prozent: Anteil an landesspezifischer Dach- und Produktmarken-Gesamtanzahl) 

Head Full of Dynomite

Hubba Hubba New Ish Who Dis? 

New Ish

newish, 



Brlo Naked Sunny Ale Holy Stuff My Saddle, My Pony 

& Me Dolden Dark Funky Forelle

CREW Republic Stone Munich 

Brew Mafia The Baltic Brewery Tiny Batch

Yankee & Kraut

Buddelship Buddelschipp 

. 

In 

Your Face (BD6)

Bremer Swabbie 

Brlo

Schlössle Neu-Ulm



Green 

is Lord My Saddle, My Pony & Me

7.4  Wortbildungen und Wortschöpfungen 

  
 Kompositionsstruktur 

Anteil der 
Komposita 
an bzw. in 
P.M./D.M. 

Produkt- 
oder 
Dachmarke 
(P.M./D.M.) 

mehrere 
Substantive 

Substantiv 
+ Onym 

Substantiv + 
Wortschöpfung 

Onym + 
Wortbildung 

Onym + 
Wortschöpfung andere 

29 %  P.M. 11 % 5 % 4 % 0 % 4 % 5 % 

47 %  
D.M. 26 % 9 % 3 % 4 % 1 % 4 % 

28 %  P.M. 17 % 7 % 1 % 0 % 1 % 2 % 

19 %  
D.M. 13 % 3 % 0 % 0 % 0 %  3 % 

Tabelle 9: Strukturanalyse aller Komposita innerhalb der untersuchten deutschen und US-amerikanischen Craftbier-
Produkt- und Dachmarken (Anteil des Vorkommens jeder Struktur gemessen an Gesamtanzahl der jeweiligen Produkt- und 
Dachmarken in Prozent) 

Hopfenstopfer Comet IPA Hopfenstopfen

Harass, Berry to) harass

Berry



raspberry

Ü ÜberQuell überquellen

Keep it Simcoe Just a Sec

sec Orange you Different New Ish

New Ish Who Dis?

newish

new ish (‚neue Scheiße‘; ish 

shit ish ).

Revision

revision

vision re-

revision 

Pecan Pie Porter Wheat Dealer

Oatmeal Pale Ale

Eis Lager Marc’s Chocolate Bock 5 ½ Knoten 

Baltic Porter

Hop Cloud  Cinnamon Babka

Einherjer Sold Simcoe Situation

Ravenkraft Wanderer Ravencraft Wanderer

Apricot Sournova supernova



Mista Callista

Kreativsud

San Diego pale ale .394

Hop Roulette

Barrel Brothers Bottle Logic

stillwater artisanal 

Clown Shoes Beer

Ale 

Prairie Artisan Ales Logsdon Farmhouse Ales AleSmith

Bräu- -bräu Brau- -brau

Brew- -brew

Schloßbräu Schwarzbräu lille brauerei. kiel

Wacken Brauerei Brewheart Brewbaker

Störtebeker Brauspezialitäten Zötler Braukunst 

BrauManufaktur Braumanufaktur

Los Angeles 
Ale Works Noble Ale Works Mason Ale Works



Lord Hobo Brewing Co Evil Twin Brewing

Wolfscraft

Hanscraft & Co Ale-Mania Bonn Craftwerk Propeller Bier

Klüver 

Küstenbier Harz Craft

Craft

Brau- -bräu brew-

Brews Lee Bruce Lee

Craftbier Captain Blaubeer Käpt’n Blaubär
24

Heidenpeters Pilz

Goldie Hörn Goldie 

Hawn Hörn



Arrique

barrique arrique barrique

Lucky Lup smooth! Lup Lupulus

Don Limone Limette Don Corleone

Noctus 100  

nox -us Noctus

noctis Blech.Brut 

77/87

Anteil der 
Wortschöpfungen 
an bzw. in P.M./D.M. 

Produkt- 
oder 
Dachmarke 
(P.M./D.M.) 

Freie 
Schöpfung Verfremdung Kürzung 

Extra-
grammatische 
Derivation 

Extra-
grammatische 
Komposition 
(Wortkreuzung) 

22 %  

P.M. 1 % 11 % 6 % 1 % 3 % 

Korpus-
Verweise 

 
BD27; 37; 41; 
43; 49; 55; 71 

78; 

BD1; 28; 
48; 54 BD15 BD21; 29 

12 % 
D.M. 0 % 4 % 6 % 1 % 1 % 

Korpus-
Verweise 

 DD37; 50; 71 DD9; 36; 
38; 52 DD10 DD30 

12 % 

 

P.M 0 % 2 % 2 % 4 % 4 % 

Korpus-
Verweise 

 BU29; 39 BU58; 76 BU3; 6; 28 BU44; 50; 80 

4 % 
D.M 0 % 0 % 1 % 0 % 3 % 

Korpus-
verweise   DU33  DU44; 60 

Tabelle 10: Anteil der einzelnen Wortschöpfungstypen innerhalb der untersuchten deutschen und US-amerikanischen 
Craftbier-Produkt- und Dachmarken in Prozent mit Korpus-Verweisen 

Hoptologist

hop

ologist

Utopias utopia

-as Matthias Thomas

Hop-Fu! hop

Kung-Fu

Atta Boysenberry

Saizzurp Sizzurp



Sorachi Ace

CBS

Canadian Breakfast Stout Rico Sauvin

rico Nelson Sauvin

Frau Gruber

Frau Frauenschuh

Frau Gruber 

Brewcomer

newcomer

Hopper Bräu Hoppe -er

Hip-Hopper 

Labieratorium

Laboratorium Bier

LCB (DU33) Local Craft Beer

The Bruery brewery Rue

Harland Brewing

Saint Archer Landan Hansson Levas



Saizzurp

7.5 Semantische Analyse von Benennungsmotiven 

Abbildung 7: Motiv-Dichte bzw. Häufigkeit von Produktmarken und Dachmarken mit mehreren Benennungsmotiven im 
Untersuchungskorpus 

1 Motiv

2 Motive

3 Motive

mehr als 3 Motive

Deutschland (Produktmarke) USA (Produktmarke)

1 Motiv

2 Motive

3 Motive

mehr als 3 Motive

Deutschland (Dachmarke) USA (Dachmarke)

Produktmarken 

Dachmarken 



King of 

Candy 

King

Candy 

Süßigkeiten

ü.N.N.

Kehrwieder 

lille brauerei. kiel.

lille bror



Herzsolo Aufwind

Swipe Right 

No Comply!

 Produkt und Dachmarken 
 Deutschland USA Deutschland USA 

Benennungsmotiv gesamt Gesamt inferiert inferiert 

Informativ 70,9 59,6 5,8 8,6 

Herkunft 18,3 8,1 1,2 0,2 

Beschaffenheit 16,7 13,0 1,3 0,7 

Exklusivität 9,3 11,6 1,6 5,7 

Hersteller 8,7 5,5 0,2 - 

Inhaltsstoffe 5,8 9,2 - 0,2 

Effekt 4,5 3,5 1,3 1,4 

Besondere Brauart 3,1 5,0 - 0,2 

Farbe 2,3 1,0 - - 

Zielgruppe 1,6 1,4 - - 

Verwendungszeit 0,6 1,6 0,2 0,2 

Assoziativ 29,1 40,4 -  

Natur 8,9 6,4 -  

Beruf & Tätigkeit 4,7 4,2 -  

Geschichte (Personen/Ereignisse) 4,3 4,2 -  

Pop-Kultur 3,1 6,9 - 0,2 

Religion & Mythologie 2,3 2,8 - 0,2 

Wissenschaft & Technik 2,3 1,7 -  

Sport 0,4 1,0 -  

Speisen & Getränke 0,4 3,5 -  

Drogen - 1,7 -  

sonstige assoziativ 2,7 8,0 -  

Tabelle 11: Auftretenshäufigkeit von Benennungsmotiven in den untersuchten deutschen und US-amerikanischen 
Produkt- und Dachmarkennamen (Anteil des jeweiligen Motiv-Typs an der Gesamtheit der erfassten Motive in Prozent)  



Franz Josef

Klosterkrug Insel Kreide

Das Helle! Steph 

Weiss Blondes Beer

Chameleon Lucky Lup 

smooth!

Brut x Ale 

Schampus der Strasse

Mandarina Comet

Dolden Dark SchorschBock 13

Aged Bock

Franconian Blonde CREW Republic

Till Death 

The Awesomly Sour 

Duo 

Haze oder hazy Stay Hazy San Diego

Further Thru the Haze Cosmic Haze Hunter Hazy

Hop Cloud



Mandarin Dream 

Good Beer

Abbildung 8: Häufigste Benennungsmotive der Produkt- und Dachmarken im Vergleich (Anteil der Markennamen mit 
entsprechendem Benennungsmotiv in Prozent) 

State Bear Republic

Prairie Artisan Ales

Boulevard

0
10
20
30
40
50

Beschaffen
-heit

Inhalts-
stoffe Exklusivität Herkunft Pop-Kultur Natur Speisen &

Getränke
sonstige

assoziativ
USA 33,3 30,2 20,3 5,6 18,5 8,6 12,3 11,1

Deutschland 40,9 16,2 7,4 15,5 10,8 16,2 0 5,4

USA Deutschland

0
10
20
30
40
50

Herkunft Hersteller Exklusivität Besondere
Brauart

Beschaffen-
heit Natur Geschichte

USA 24,7 17,1 22 11,7 13 15,6 9,1

Deutschland 44,7 25 24,3 2,8 14,5 14,5 10,5

USA Deutschland Dachmarken

Produktmarken



Wild Barrel

Hop Roulette Little 

Beast

Ravenkraft Wanderer

Festland Berliner Berg Comet

Vulkan

Bear Republic Great Divide 

Refuge

Störtebeker Brauspezialitäten

Eppelein & Friends

Samual Adams



Pariah

Artifex AleSmith Fastmoker Brewbaker

Odin-Trunk Apotheose Utopias Epic

Propeller Bier Labieratorium Three Magnets

Boom or Bust

Uwe

Java Latte Oatmeal Pale Ale Blueberry French Toast Bon-Bon Cerise

Cinnamon Babka Your Popsicle Melted

King of Candy 

Saizzurp Mandarin Dream

Psychedelic Buffalo Wheat Dealer Can-O-Bliss 



Basic Becky

Basic Becky 

Brews Lee

Bruce Lee

Planet Lovetron

It’s 

Not Yesterday Anymore Mandarine 

Dream Tangerine Dream  Tangarine

Mandarine ) Wacken Brauerei

Bärentöter

My Saddle, My Pony & Me Lucky Lup smooth

Lucky Luke

Goldie Hörn Funky Forelle



7.6 Qualitative Inhaltsanalyse hinsichtlich Ambiguität, Humor und 
Aggressivität 

Steph Weiss 

Steph Stephan 

Weiss

Weissbier

Weiss

Steph St. Stephan Weiss



Brother Steph 

Harass, Berry Goldie Hörn World White IPA

Steph

Pfeffersack 

Blanker Hans

Pfeffersack

Blanker Hans

Mashsee

Epic

Big Bad Baptist

epic

Epic 

Good Beer

Good



 Deutschland USA 
 Dachmarken Produktmarken Dachmarken Produktmarken 

Auftretenshäufigkeit von 
Ambiguitäten 10,5% 21,6% 7,8% 14,8% 

Namen mit Ambiguität DD3; 37; 38; 46; 47; 
52; 61; 68 

BD1; 5; 10; 14; 21; 28; 29; 
37; 41; 43; 49; 50; 55; 
59; 71; 78 

DU31; 35; 39; 49; 58; 
75 

BU5; 14; 16; 32; 33; 34; 
43; 44; 46; 52; 58; 79 

Tabelle 12: Anteil der Craftbier-Produkt- und Dachmarken mit Ambiguitäten im jeweiligen Korpus-Teil inkl. Verweisen 

Uwe Harass, Berry Wheat Dealer

Helle Aufregung Craftwerk Labieratorium

Ale-Mania Bonn Hop-Fu! Wheat Dealer Apricot Sournova The Bruery

Green is Lord  



Jesus is Lord

Till Death 

 Fruit (and Hops) on the Bottom

Kiwi Coconut Fizz Just a Sec

Milk Was a Bad Choice

Another Peach Beer

Black Ops 

Rise & Grind Breakfast Time CBS Canadian 

Breakfast Stout Oatmeal Pale Ale

5 ½ Knoten Baltic Porter

Naked



Funky Forelle Blondes Beer

Barrel Brothers Live Life Lager Pecan Pie Porter Hoof 

Hearted

Bert Albert Mad Callista

Hoptologist

Sternhagel

 Deutschland USA 
 Dachmarken Produktmarken Dachmarken Produktmarken 

Auftretenshäufigkeit von 
Humor 13,2% 45,9% 15,6% 39,5% 

Wortspiel DD5; 30; 37; 46;  BD10; 28; 29; 37; 43; 
49; 67 DU29; 44; BU29; 44; 50; 67; 71; 

74; 80 

Ironie DD64 BD25; 42; 52; 60; 63  DU34; 35; 70; 75 BU7; 9; 31; 32; 35; 38; 
48; 79 

originelle 
Konzeptverschmelzung 

- BD3; 77 - BU8; 33; 36; 41; 64; 76; 
78; 81 

Doppeldeutigkeit DD52; 61; 62;  BD41; 55; 59; BU2; 14; 16; 31; 49; 
58;  BU2; 14; 16 

humorvolle Aussprache - BD76; 78 DU38;  BU24; 25; 37; 39 

humorvolle 
Personifizierung 

DD66;  BD5; 66; 80 - BU28 

sonstige humorvoll - BD54; 81; 64 DU25; DU39;  BU77 

Tabelle 13: Auftretenshäufigkeit von Produkt- und Dachmarkennamen mit Humor im Korpus inkl. Verweisen  



Störtebeker

Kuehn Kunz 

Rosen Munich Brew Mafia 

Sudden Death Brewing

Ironfire

Rip Current

Black Plague

Basic Becky

Boom or Bust

Head Full of Dynomite In Your Face

Makaveli

Cosmic Haze Hunter



Brews Lee Harass, Berry Ripper Backbone 

Splitter Bärentöter

 Deutschland USA 
 Dachmarken Produktmarken Dachmarken Produktmarken 

Auftretenshäufigkeit von 
Aggression als 
Assoziation 

5,3% 8,1% 6,5% 11,1% 

Namen mit assoziativ-
aggressiver  
(Teil-)Bedeutung 

DD21; 29; 36; 59 BD6; 7; 20; 49; 59; 75 DU20; 47; 62; 67; 71 BU5; 7; 8; 16; 20; 21; 50; 
53; 80 

Tabelle 14: Auftretenshäufigkeit von inhaltlich assoziativ-aggressiven Craftbier-Produkt- und Dachmarkennamen im 
Korpus inkl. Verweisen 

Till Death Holy Stuff Yankee & Kraut

New Ish Who Dis? Decadent Ales Knee Deep Fat Orange Cat

Evil Twin Nightmare Brewing

Blowing from a Gun Abnormal

Makaveli



7.7 Branding-Strategien bei der Benennung von Craftbieren 

(Till Death Head Full of Dynomite New Ish 
Who Dis?





Berliner Berg

Ratsherrn Hamburg Rügener Insel-Brauerei Schoppe Bräu Berlin

Veldensteiner Wittinger Meissner Schwerter Rittmeyer Hallendorfer St. Marienthaler

bräu

Brau-

brew









8. Diskussion und Schluss 

Brewing Company

Bräu- -bräu Brau -brau

Brew- -brew





Steph Weiss Pfeffersack Blanker Han BRLO 
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Anhang 1: Korpus-Tabellen 

Deutsche Craftbier-Namen (BD/DD)

DD/BD 
Craftbier-
Produktbezeichnung 
(Orthog  

Dachmarke (DD) 
 

Produktmarke (BD) 
 

1    

2    

3    

4    

5 
   

6 
   

7 
   

8    

9 
   

10    

11    

12 
   

13 
   

14 
   

15    

16 
   

17    

18 
   



19 
   

20 
   

21 
   

22    

23    

24    

25 
   

26 
   

27 
   

28    

29 
   

30    

31    

32 
   

33 
   

34    

35 
   

36    

37 
   

38    

39    

40 
   

41 
   

42 
   

43    

44    

45 

   



46    

47    

48    

49    

50 
   

51 
   

52 
   

53 
   

54    

55    

56 
   

57    

58    

59 
   

60    

61    

62 
   

63 
   

64    

65 
   

66    

67 
   

68    

69 
   

70 
   

71 
   

72 
   



73 
   

74 
   

75 
   

76 
   

77 
   

78 
   

79    

80 
   

81    

82    

US-amerikanische Craftbier-Namen (BU/DU) 

DU/BU 
Craftbier-
Produktbezeichnung 

 

Dachmarke (DU) 
 

Produktmarke (BU) 
 

1 

   

2 
   

3    

4 
   

5 

   

6 
   

7    

8 
   

9 
   



10 
   

11    

12 
   

13 
   

14 
   

15    

16 
   

17 
   

18 
   

19 

   

20 

   

21 

   

22 

   

23 
   

24 
   

25 
   

26 
   

27 
   

28 
   



29 
   

30 
   

31 
   

32 

   

33 
   

34 
   

35 
   

36    

37 
   

38 

   

39 
   

40 
   

41 
   

42 
   

43 
   

44 

   

45 
   

46 
   



47 
   

48 
   

49 

   

50 
   

51 
   

52    

53 
   

54 

   

55 

   

56 
   

57 
   

58 
   

59 

   

60 

   

61 
   

62 
   



63 
   

64 

   

65 
   

66 

   

67 
   

68 
   

69    

70 
   

71 
   

72 

   

73 

   

74    

75 
   

76 

   

77 

   

78 
   

79    

80 
  



 

81 
   

82 
   

 

 



Anhang 2: Auszüge aus eigener, vorangegangener Hausarbeit  

Quelle: Baiter, Sebastian (2019): Der Name trinkt mit. Sprachliche Muster und Trends in der Benennung deutscher 

Craftbier-Namen, S. 6-16; 29-30. Betreuender Dozent: Sebastian Kürschner (Eichstätt).

Quelle: Baiter, Sebastian (2019): Der Name trinkt mit. Sprachliche Muster und Trends in der Benennung deutscher 

Craftbier-Namen, S. 6-16; 29-30. Betreuender Dozent: Sebastian Kürschner (Eichstätt).
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Ebene I Ebene II Ebene III 

Einwortname 

lexikalische Übernahme

onymische Übernahme 

Wortbildung

Wortschöpfung 

Mehrwortname
syntagmatische Bildung 

Nominalphrase
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mit 
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Verfremdung 

orthografische V.
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Lauterweiterung

Lautersatz

Kürzung

morphologische

Struktur 
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