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Abstrakt:

Pro gradu-avhandlingen ér en longitudinell granskning av graden av nationalism i den finldndska
valreklamen mellan &ren 1919 och 2019. Studien gors genom att granska material/valaffischer
fran fyra partier under hela den avgrinsade tidsperioden. Dessa partier dr Samlingspartiet,
Centern, Socialdemokraterna och Svenska folkpartiet. Avhandlingen granskar partiernas
allmdnna budskapsvalaffischer infor riksdagsvalen. Analysen granskar forekomsten av
nationalistiska symboler pa valaffischerna, partierna emellan och férdndring dver tid.

Ett delsyfte med studien var att sammanstélla en forsta heltdckande affischsammanstillning av
Finlands politiska partiers buskapsaffischer fran riksdagsvalen. Materialinsamlingen resulterade
i bilagan “Hundra ar av valaffischer — Finlands politiska partiers budskapsaffischer i
riksdagsvalen 1919-2019”. Materialsammanstillningen utgdr grundforskning och ér ett konkret
forskningsbidrag.

Det teoretiska ramverket som ligger till grund for avhandlingen &r Roland Ingleharts
moderniseringsteori och Pippa Norris “Evolution av valkampanjer” som dven den utgir fran
moderniseringsteorin. Moderniseringsteorin pavisar att moderniseringen atfoljs av sekularisering
i de vésterlandska samhéllena och ddrmed kan forklara symbolernas sjunkande betydelsegrad
over tid. Norris pavisar skillnader i kampanjbudskapet mellan partierna och hur budskapet har
andrat over tid.

Avhandlingens beroende variabel dr graden av nationalism pa valaffischerna. Den beroende
variabeln jamfors 1 analysen med de oberoende variablerna parti och tidsperiod. Partierna
granskas utifran sin placering pa den politiska skalan fran hoger till vanster. Forandringen 6ver
tid granskas utifran tre tidsperioder som ar 1919-1945, 19461989 och 1990-2019.

Graden av nationalism pd affischerna operationaliseras genom en kvantitativ innehéllsanalys av
analysenheterna. Innehallsanalysen granskar forekomsten av fyra nationalistiska symboler som
ar Finlands flagga, vapen, mo och karta, pd analysenheterna.

Analysens resultat ar att hogerpartierna Samlingspartiet och Svenska folkpartiet 1 hogre grad har
anvint sig av nationalistiska symboler pa sina valaffischer. Den hogsta anvéndningsgraden &r
under den forsta tidsperioden 1919-1945 och under forsta hilften av den andra tidsperioden
1946—-1989. Under den andra héften av tidsperioden 1946—1989 och hela den tredje tidsperioden
19902019 forekommer nationalistiska symboler i1 lag utstrickning och sporadiskt utan storre
koppling till hoger- eller véansterparti.

Det mest signifikanta i analysen &r hur lite de nationalistiska symbolerna anvéndes, sett till hela
materialet, under hela tidsperioden 1919-2019.

Materialet till avhandlingen, affischsammanstéllningen, kan ge mdjligheter till andra jimforande
studier. Det ger dven en Overskadlig inblick 1 olika tidsepoker och kan std som kompletterande
material till fortsatta studier i samhallsforskning, politisk kommunikation och politisk historia.
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1 Inledning

Idén till pro gradu-avhandlingen kommer fran riksdagsvalet och valkampanjen véaren 2011.
Valresultatet kallades i media och bland statsvetare for en milstolpe 1 finldndsk politik i
efterkrigstid mycket p.g.a. Sannfinldndarnas valframgéng. Ett intressant fenomen var hur en del
partier anvéinde sig av nationalistiska symboler i sitt valmaterial under valkampanjen, déribland
det finska lejonet. De Grona kom starkt ut med ett grafiskt budskap som anvinde sig av det
finska lejonet fran Finlands vapen. Samlingspartiet anvidnde sig av lejonet pa
kandidatvalsaffischer under 2000-talet. Likasd har Sannfinldndarna anvint sig av lejonet i sina
valkampanjer. Denna mycket tydliga anvdndning av nationalistiska symboler vicker fragor
kring varfor och framforallt nér ett parti viljer att anvinda dessa symboler. I valet 2011 vicks
frigan om det var det den allt hetare debatten om invandring och det i viss man hitska
tongangarna mot minoriteter som drev fram detta? Eller hade det att géra med det for stunden

radande ekonomiska ldget? Eller dr det enbart allmén forekommande grafik i valkampanjer?

Varfor anvéinder partier dverhuvudtaget nationalistiska symboler da Finland som en del av EU
och 1 och med globaliseringen dr s& mycket mer dn den homogena nationstanken? Man kan
fraga sig om det fortfarande har ett mervirde att anvinda nationalistiska symboler i valreklam

och varfor?

Fragorna dr minga och dirfor kommer denna avhandling att fokusera pa att ge en 6verblick av
symbolernas anviandning pa riksdagsvalsvalaffischer for att kunna dra slutsatser utgdende fran

dem.

Det finns fran tidigare tvd omfattande studier av finldndsk valreklam. En dr Pdivi Hovi-
Wasastjernas “’Politiikan kasvot — Poliittisen mainonnan kehityksestd Suomessa sadan vuoden
ajalta ja vaalimainonnan tarkastelu vuosina 1907-1999.” fran ar 1999. Detta ir en omfattande
studie av det visuella budskapet i den finlindska valreklamen. Den andra studien dr Tom
Carlsons “Partier och kandidater pd véljarmarknaden: Studie 1 finldndsk politisk reklam.” som
1 sin forsta delstudie granskar valaffischer. Gemensamt for dessa och andra studier pd omrédet
ar att de &r kvalitativt deskriptiva studier. Jag vill med min avhandling ndrma mig materialet
frdn en annan synvinkel och applicera en kvantitativ innehallsanalys pa valaffischer. Ett

tillvigagéngsatt jag inte funnit att ndgon annan skulle ha gjort tidigare.



Anvindningen av nationalistiska symboler i finldndsk valreklam har inte undersokts tidigare
och ddrmed finns en lucka i forskningen. Att studera forekomsten av nationalistiska symboler
ger dven en konkret avgransning for analysen. Utgdende fran de ovanndmnda studierna av
finldndsk valreklam framkommer att olika symboler anvénts 1 viss utstrdckning av olika partier
och att bland annat flaggan &r en vdlanvind nationalistisk “kliché” som anviénts av hdgerpartier.
Jag vill utgdende fran ett helhetsperspektiv av materialet konkret granska forekomstfrekvensen

av dessa symboler.

Ingleharts moderniseringsteori utgor en del av det teoretiska ramverket for denna avhandling.
Hittills finns ingen forskning om hur den paverkar utformningen av material till valkampanjer.
Detta trots att kampanjerna dr den synligaste delen av partiernas verksamhet for den vanliga

medborgaren.

1.1 Syfte och forskningsfrdiga

Avhandlingens syfte dr att granska anvéndningen av nationalistiska symboler i finldndsk
valreklam. Vilka partier &r det konkret som anvénder nationalistiska symboler och hur frekvent
anvinds de om de anvénds. Hur ser forhédllandet ut i anvéindningen av nationalistiska symboler
kopplad till moderniseringsteorin och den historiska fordndringen 1 valkommunikationen.
Anvinds dessa symboler mycket eller lite. Finns det skillnader dver tid 1 anvindningen av
nationalistiska symboler. Konkret kommer jag att granska valaffischer fran riksdagsvalen

1919-2019. Det material jag anvédnder ar partiernas allménna budskapsaffischer.

Grovarbetet, grundforskningen, och mitt akademiska bidrag ar att soka reda pa och organisera
samt sammanstélla analysenheterna som &r partiernas allménna officiella budskapsvalaftischer
under de avgridnsade hundra aren. Det jag dérefter kommer att undersoka &r graden av
nationalism som forekommer pa affischerna genom att granska forekomsten av nationalistiska
symboler pa dem. Detta gor jag med en kvantitativ innehallsanalys av affischerna. Dérefter
jamfor jag graden av nationalism pa affischerna med de utvalda partierna Centerpartiet,
Samlingspartiet, Socialdemokraterna och Svenska folkpartiet. Vidare jamfor jag forekomsten
av nationalistiska symboler med tre tidsperioder som &r 1919-1945, 1946—-1989 och 1990-2019
for att kunna se fordndring Over tid. Mina fOrvintningar &r att analysen visar att

symbolforekomsten dr hogre pa hogerpartiernas (Samlingspartiet och Svenska folkpartiet)



affischer &n pa vénsterpartiaffischer (Socialdemokraterna). I fordndringen dver tid forréntar jag
mig se en avtagande trend i anvdndningen av nationalistiska symboler. Dar anvdndningen ar
hogst under den forsta tidsperioden men avtar darefter. Forvantningarna stods péd de tidigare
studierna av Hovi-Wasastjernas (1999) och Carlsons (2000). Men jag vill med ett mer

heltickande material fa en béttre helhetssyn och konkreta kvantitativa data.

Mitt mél med denna studie dr att sammanstélla ett koherent material av valaffischer eftersom
en liknande sammanstéllning inte tidigare gjorts. Darefter gor jag en kvantitativ innehallsanalys
av materialet och kan darefter dra slutsatser utgdende fran den kvantitativa datan och kan

diskutera dessa i forhallande till teorin.

1.2 Uppsatsens uppliigg

I teorikapitlet behandlar jag det teoretiska ramverket for avhandlingen. Det baserar sig pa
Ingleharts moderniseringsteori. Teorin sdger att socioekonomiska fordndringar foljer relativt
forutsdgbara monster som kan forklara variationer Over tid. Partiernas marknadsforing och
fordndringen i den tar avspark i Norris (2004) artikel “The evolution of election campaigns:
Eroding political engagement”. Som ocksa utgdr frdn moderniseringsteorin men forklarar
skillnaderna 1 marknadsfoéringen partierna emellan. I kapitlet behandlas ocksa nationalism

utgdende frén Ernst Gellners teorier och en beskrivning av nationalistiska symboler.

I forskningsdesign kapitlet kommer jag att redogora for metoden och tillvigagangsattet som jag
valt for avhandlingen. Metoden jag kommer att anvinda ér kvantitativ innehéllsanalys. Den dr
vald eftersom mitt antagande &r att det insamlade materialet &r sé stort att jag kan gora en
kvantitativ analys av materialet. Alternativet var att géra en kvalitativ studie av att mindre
sampel. 1 kapitlet redogdrs ocksd for materialet och hur det kommer att avgrinsas. Aven
utmaningar med sjdlva materialet och metoden presenteras. Vidare presenteras
operationaliseringen av den beroende variabeln. Dértill beskrivs kodverktyget som kommer att
appliceras pa analysenheterna. Den sista stora delen av kapitlet dgnas at materialinsamlingen.
Orsaken ir att denna del av avhandlingen, som helhet, dr den storsta och mest tidskrdvande
delen. Materialinsamlingen dr mitt konkreta forskningsbidrag. En liknande insamling har inte
gjorts tidigare och dérav dr sammanstéllningen nytt forskningsmaterial. Arkiven, biblioteken

och partikanslierna varifrdn materialet dr insamlat presenteras hér.



I analyskapitlet analyseras materialet. Forst presenteras kodningen av affischerna, det praktiska
genomforandet av innehallsanalysen. Dérefter presenteras och analyseras erhdllna data fran
innehéllsanalysen. Forst jaimfors siffrorna utgdende fran parti och direfter gors en jamforelse

mellan de tre tidsperioderna.

Avslutningsvis gors en sammanfattning utgaende fran analysen. I den avslutande diskussionen
diskuteras hur analysresultatet sammanfaller eller strider mot teorin och tidigare forskning.
Diskussionen behandlar ocksd valen av analysenheterna och valen av symboler. Till sist
diskuteras ocksa fortsatta mojligheter som det sammanstdllda materialet ger for vidare

forskning.



2 Teori

I detta kapitel presenteras tidigare forskning pad omradet, forklaras variablerna i avhandlingen,
det teoretiska ramverket, den politiska reklamen, nationalism och de nationalistiska

symbolerna.

2.1 Tidigare forskning

I detta stycke presenteras tidigare forskning pa omradet och var denna studie kommer in i

helheten.

Péivi Hovi-Wasastjerna (1999) gor i boken Politiikan kasvot” en omfattande studie av den
finldndska valreklamens utveckling mellan aren 1907-1999. Hon tar fasta pa det visuella
budskapet och dess utformning och anvindning. Studien dr heltdckande och ser pé alla olika
slags val- och reklamformer. Studien behandlar valreklamens sdrdrag och den politiska
reklamens utveckling i Finland. Valaffischer och deras visuella budskap utgor en stor del av
studien. Intressant med tanke pa min egen studie r att Hovi-Wasastjerna konstaterar att flaggan
som visuell symbol dr en av de mest anvinda symbolerna i valreklamen. Hon kallar symboler
som flaggan visuella klichéer. (Hovi-Wasastjerna, 1999, s. 128) Hovi-Wasastjerna omfattar alla
typers flaggor blavita korsflaggan, roda flaggor, partiflaggor och den rodgula lejonflaggan nér
hon analyserar den allmédnna forekomsten av flaggan som symbol. Hér konstareas ocksa att
visuella klichéer har dterkommit i drtionden utan stora fordndringar. Det dr hogerpartierna som
har anviént sig av de fosterldndska klichéerna Finlands flagga, vapen, riksdagshuset, lagen och
bibeln. Vinstern har anvint sig av den internationella vénsterns bildsprdk och grovt

generaliserat anvint mer figurkompositioner i sitt bildsprak. (Hovi-Wasastjerna, 1999, s. 129)

Sedan 70-talet har det tydliga bildspraket som tidigare skilt partierna & minskat. Ocksa det
tydliga fargsprdket har mattats ut. Valreklamen &r ingen skapare av trender den aterspeglar
istillet vad som ligger i tiden. Eftersom det inte finns en métare for hur valreklamen inverkar
finns inte en entydig korrelation mellan valreklam och valresultat. Valresultaten paverkas av en
mangfald faktorer och hindelser som rakar ligga i tiden. Hovi-Wasastjerna sammanfattar med
att konstatera att samma klichémissiga bildsprak hidnger med dnnu idag trots att det finns nya

former och nya media for att skapa reklam. Betraktat longitudinellt finner man nyanser i



bildspraket som aterspeglar samhallsutvecklingen under olika tidsperioder. Det konstateras att
bade partier och kandidater nédstan slavmassigt haller sig fast vid traditionella metoder for

valreklam. (Hovi-Wasastjerna, 1999, s. 141)

Tom Carlson (2000) goér dven han en omfattande analys av finldndsk valreklam i sin
doktorsavhandling “Partier och kandidater pd véljarmarknaden”. 1 avhandlingens forsta
delstudie analyserar han longitudinellt den finldndska politiska reklamen. Detta genom att
analysera fyra partiers (DFFF, SDP, AF/C och Saml.) budskapsvalaffischer under tva
tidsperioder 1958-1962 och 1987-1991. Carlsons konklusioner &r att det i den fOrsta
tidsperioden finns dragen till gruppen och klasstillhdrigheten, som partiet representerar, &nnu
kvar. Partierna uttalar ocksa vad som &r viktigt for dem. Denna klasstillhorighet samt dess klara
budskap har sedan forsvunnit under den andra tidsperioden. Budskapen ar istdllet positiva
sloganer och mer inriktade pd en “catch-all” mentalitet. Vad som &r gemensamt for de bada

tidsperioderna ar att bildbudskapet varit viktigt. (Carlson, 2000, s. 85-86)

Carlson skriver att en analys av valaffischer kridver en kvalitativt inriktad metod. Han framhaller
tva argument for detta. Det fOrsta dr att det finns en samverkan mellan de visuella och verbala
elementen som kommunicerar ndgot mer én de kvantifierbara delarna separat. Dartill ar antalet
kommunikationselement i1 en affisch i regel sa pass fa att en kvantitativ analys skulle te sig
meningslos enligt honom. Det andra argumentet &r att den traditionella kvantitativa
innehallsanalysen ser pa budskapets manifesta innehall medan det som finns mellan raderna,
det latenta innehéllet, forbigas. (Carlson, 2000, s.46) Min analys kommer att utmana detta da
jag gar in fOr att gora en kvantitativ analys av valaffischerna. Ett antagande &r att en studie av
ett heltickande material ger en bittre helhetsbild &n utvalt material enbart frén specifika

tidsperioder.

I den lilla skriften ”Svenska Valaffischer” fran 1979 gor Lars Nittve och Bengt Lindahl en
omfattande undersdkning av Sveriges valaffischerna mellan dren 1920 och 1976. Forfattarna
konstaterar sammanfattningsvis att budskapet gitt fran ett sd att sidga enkelt och tydligt
bildsprék 1 en véinster hdger uppdelning, till ett mer kommersiellt budskap for en viss produkt”.
Produkten &r det budskap partiet valt att satsa pd just infor det kommande valet. (Nitteve &
Lindahl, 1979)



I boken “Politik i det offentliga rummet — Svenska valaffischer 1910-2010” analyserar
forfattarna Sveriges valaffischer mellan aren 1910 och 2010. Analysen, skirskadningen av
affischerna som forfattarna sjdlva anviander som term, gors frén olika infallsvinklar men boken
handlar i forsta hand om att visa upp den dittills mest heltdckande materialinsamling av Sveriges
valaffischer. Materialet 4r omfattande och metoden &r deskriptiv. (Hékansson, Johansson &

Vigse, 2014)

Tuomo Siivinen (2014) analyserar Socialdemokraternas och Samlingspartiets valaffischer &ren
1919-1939 i sin pro gradu-avhandling “Punavalkoinen propaganda: Vaalistrategiat Kansallisen
Kokoomuspuolueen ja Suomen Sosialidemokraattisen Puolueen eduskuntavaalijulisteissa
1919-1939”. Tillviagagangsittet dr liknande som 1 Carlsons undersdkning. Johanna Sjdstrom
(2003) analyserar ocksa kvalitativt Svenska folkpartiets valaffischer i avhandlingen Svenska

Folkpartiets valaffischer under lupp.

Det framgar i sOkningar att valmaterial i avhandlingar har undersokts som kvalitativa
undersokningar som utgdr frin specifika val. Utrymmet for denna avhandling finns for det
forsta 1 forsoket att analysera ett helhetsmaterial som spanner 6ver tid. Utgdngspunkten ar att
analysera ett helhetsmaterial av valaffischer inte enbart en utvald del. Ett liknade angreppsétt
har inte anvints tidigare. Det nyinsamlade materialet kan ocksd ge upphov till nya
forskningsfragor d4 man har tillging till en béttre helhetsoverblick. For det andra dr ambitionen
att granska materialet med en kvantitativ innehallsanalys ocksa ett nytt angreppsétt som dértill

utmanar Carlsons (2000) tes om att ett sddant tillvigagangsétt skulle vara meningslost.

2.2 Beroende och oberoende variabel

Min beroende variabel, det vill siga den variabel som jag undersoker och vill forklara, dr graden
av nationalism pa de finlindska partiernas valaffischer. Operationaliserat kommer jag att
undersoka forekomsten av nationalistiska symboler pa valaffischerna. Nér detta ar gjort
kommer graden av nationalism att jimforas med de oberoende variablerna 1. parti och 2.
tidsperiod. Ambitionen &r att undersdka om det finns ett samband mellan dessa oberoende

variabler och forekomsten av symbolerna, graden av nationalism pa valaffischerna.



Forvéantningen som dr grundad i moderniseringsteorin och ovanom ndmnda studier &r att
symbolerna forekommer i den forsta tidsperioden av de tre tidsperioderna (1919-1945, 1946—
1989 och 1990-2019) men att de dérefter avtar nér partierna kring sent 60-tal gér in for ”catch-
all” strategier. Utgaende fran den tidigare forskningen av finldndskt valmaterial forvintas ocksa
de nationalistiska symbolerna framtrdda mer eller uteslutande pa hogerpartiernas (Saml. och
SFP) affischer. Vénsterns affischer (SDP) forvéntas istéllet for nationalistiska symboler ha

framtrddande roda farger pa flaggor och som bakgrund.

2.3 Teoretiska ramverket

Det teoretiska ramverket kommet i denna avhandling att utgé ifrdn Roland Ingleharts och Pippa
Norris. Ingleharts moderniseringsteori ligger som grund for att forklara fordndringen dver tid.
Inglehart drar sina slutsatser pé basis av World Value survey som innefattar data fran dver 40
lander. Norris utgdr ocksd fran modernisseringsteorin ndr hon forklarar partiernas
kommunikationsutveckling, som har ligger till grund for att forklara skillnaden mellan

partierna.

Moderniseringsteorin uppgors av tva skolor, en Marxistisk och en Webersk. Den Marxistiska
skolan hdvdar att ekonomi, politik och kultur dr sammanlénkade p.g.a. att ekonomisk
utveckling bestimmer de politiska och kulturella dragen for samhillet. Den Weberska skolan
hévdar att det dr kulturen som formar det ekonomiska och politiska livet. Trots debatten mellan
dessa tvd skolor dr de bada eniga om att socioekonomiska fordndringar foljer relativt

forutsdgbara monster. (Inglehart, 1997, s. 67)

Moderniseringsteorin dr baserade pd tvd antaganden. Det forsta dr att flera kulturella faktorer
tenderar att vara lika. Detta kan exemplifieras med samhéllen som ldgger stor vikt vid religion.
Dessa samhillen tenderar ocksa att vérdesétta familjen och respekten for auktoriteter.
Argumentet dr att det inte skulle finnas sddana likartade monster om kulturer helt skulle ga sin
egen vdg. Det andra antagandet &r att sammanhéngande kulturella monster existerar och de ér
kopplade till teknologiska och ekonomiska framsteg. Exempel pa detta ér att industrialiseringen

foljdes av sekularisering 1 den vésterldndska historien. (Inglehart, 1997, s. 69)



Inglehart och Welzel (2010) konstaterar att det i retroperspektiv dr klart att det fanns méanga fel
i de tidiga versionerna av moderniseringsteorin. Ingen forvintar sig idag en arbetarnas
revolution som skulle omkullkasta det privata dgandet och ge en era fri fran konflikt och
exploatering. Likvél bidrar inte industrialisering automatiskt till demokratiska institutioner,
kommunismen och fascismen foljde ocksd ur industrialiseringen. Industrialiseringen gav
upphov till en foljd av fordndringar som byrakratisering, hierarki, centralisering av makt,
sekularisering och skiftning fran traditionella véarderingar till sekuldra rationella varderingar.
Framvéxten av postindustriella samhéllen ger sedan en annan sorts kulturell fordndring 1 en
annan riktning. Hér gér trenden mot storre fokus pé individuell autonomi och sjilvutryckta

vérderingar som leder till storre frigorelse fran auktoriteter. (Inglehart & Welzel, 2010)

Med stdd av moderniseringsteorin dr mitt antagande att anvindningen av nationalistiska
symboler dr hdgst under den forsta tidsperioden och att den direfter minskar i anvindning som
en foljd av moderniseringen av samhillet och att symbolerna tappar sitt virde i.0.m. samhéllets

sekularisering och att de traditionella varderingarna minskar i vérde.

Hanneberg (2002) skriver att vdlgrundad forskning om politisk reklam (political marketing) ar
orovickande liten. Forskningen kretsar kring tvd omraden dér det ena perspektivet fokuserat pa
administration (teory of political marketing management) och det andra perspektivet pa

marknadsforing.

Det &r idag normalt att tala om politisk marknadsforing och manga tianker pad detta som
varumarknadsforing applicerad pa politiken. Detta stimmer for visso men det finns signifikanta
skillnader mellan traditionell varu- och servicemarkandforing och politisk marknadsforing.

(Lock & Harris, 1996)

Det rader ett allméint samforstand kring att det under de senaste decennierna har rétt en
Amerikanisering av valkampanjer. (Norris, 2004) Tydligast dr att valkampanjerna blivit
personfixerade med fokus pa ledare och enskilda kandidater. Det har ocksa blivit vetenskapliga
genom anviandningen av gallupar. Vidare har de blivit avskilda fran kontakten mellan parti och
viljare p.g.a. att partierna forlitar sig pd gallupar framom direkt kontakt med véljarna och
grasrotsnivan. Dértill utgér framvédxandet av en autonom kommunikationsentitet, den nya

median, en ny spelare som sétter de egna intressena fore politikernas behov. (Norris, 2004)



Norris  (2004) ville 4ndd forklara fordndringen 1 valkampanjer utgdende frén

moderniseringsprocessen dér tre distinkta skeden kan identifieras i utvecklingen av
kommunikationen 1 valkampanjerna. Dessa ar skiften fran pre-modern till modern och vidare
till post-modern. Dessa skiften har samtidigt fordndrat viljarkaren, kampanjorganisationerna

och median. Nedanom presenteras dessa forandringar i tabell 2.1.

Pre-modern Modern Post-modern
Dominerande era 1850-1950 Tidigt 1960-tal — 1990-
sent 1980-tal
Kampanjorganisation | Lokala och Nationell Nationell
decentraliserade koordinering med koordinering men
parivolontirer hogre professionalitet | decentraliserat
genomforande
Forberedelse Kortsiktigt, ad-hoc | Lang kampan;j Permanent kampanj
Central koordinering | Partiledningen Partikanslierna, mer | Specifika
specialistradgivare kampanjgrupper
inom partiet och mer
professionella
konsulter
Aterkoppling Lokal rostvarvning | Gallupar ibland Reguljéra gallupar
och partimdten plus fokusgrupper
och interaktiva
websidor
Media Partisk press, TV sdndningar via TV sndvsdndning,

lokala affischer och
broschyrer,

radiosdndningar

kvéllens
huvudnyheter, riktade

direkta brev

direkt och
modererade
webbsidor, epost,
diskussionsgrupper

pa nitet, Intranit

Kampanj tillfdillen

Lokala allménna
moten,

jarnvagskampanj-

Nyhetsadministration,

dagliga

presskonferenser,

Utokad
nyhetsadministration

till dagspolitiken
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turné med kontrollerade
partiledaren fototillfallen
Kostnad Lag budget Moderat Hogre kostnader for
professionella
konsulter
Viljare Stabil social och Social och partisk Social och partisk
partisk gruppering | upplosning uppldsning

Tabell 2.1. Typologi av den politiska kampanjkommunikationens utveckling
Kdlla och oversatt fran: Table 1: Typology of the Evolution of the Campaning Comunication

(The evolution of election campaigns — Pippa Norris 2004)

Pre-moderna kampanjer har sitt ursprung i 1800-talets demokratier och kampanjernas
utformning fortsétter i1 liknade och expanderande form fram till 1950-talet d4 TV:n och gallupar
gor intrdng 1 kampanjerna. Hér &r det partiledaren med négra néra radgivare som for en kort ad-
hoc kampanj infor valet. Den politiska organisationen och partibasen var ett 10st ndtverk av
volontérer pa det lokala planet. Organisationen var lokalt orienterad dér politiker volontérer och
andra inblandade mottes 1 personliga mdten som pa stadens hus, rostvéirvingstilfillen och
partimoten. Partierna forlitade sig mycket pa tidningar som stddde det egna partiets asikter.
Tidningar var dgda eller understodda av partiet eller tidningar som gav sitt stod till partiet. P&
1920-talet borjade radio och film komplettera tidningarnas spridning av kampanjbudskap, dessa
var nya viktiga former av media under mellankrigstiden. Via radio och film togs de forsta stegen

mot en nationalisering av kampanjerna. (Norris, 2004)

De klassiska rostningsteorierna betonar stabiliteten i véljarkdren under denna tid som &r
forankrad i politisk och social tillhorighet och lojalitet. Lipset och Rokkan betonar att partiernas
solida véljarkér 1 de europeiska linderna grundade sig i1 en skarp klyfta i vdljarkaren. Klyftan
gar mellan klass, religion och region. P4 grund av en stabil véljarkar blev partiets frimsta

uppgift att uppmuntra eller uppvigla sin véljargrupp att rosta pa sitt parti. (Norris 2004)

Den moderna kampanjen som utvecklas mellan &ren 1950 till 1980 i etablerade demokratier
kinnetecknas av flera relaterade utvecklingar. En tydlig skiftning sker frén spridda lokala
kampanjer till en nationellt styrd och koordinerad kampanj. Det sker ocksa en skiftning fran att
volontdrer och partianstéllda skott kampanjen till en professionalisering med betalda konsulter.

Vidare dndrar kommunikationen frén partiet ndra beldgna tidningar till TV och framst nyheterna
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som utvecklar en mer 16sgjord och instrumentell véljarkdr som dr mindre forankrad i sociala
klyftor och partitillhorighet. Den forlangda kampanjen, som borjar betydligt tidigare &n den
officiella korta slutkampanjen, blir strategiskt allt mer viktig. De tva storsta forandringarna ér
dock TV:ns intrdde pd kampanjscenen och anvidndningen av gallupar. Detta utgjorde en
skiftning i1 var den politiska kommunikationen utspelades, fran de skrivna medierna till TV:n
och framst till nyheterna. Det har dven argumenterats att TV:ns del i kampanjerna har satt focus
pa partiledaren och att frigorna skiftat fran frdgor om klyftor och sakfragor till en

personifieringspolitik. (Norria 2004)

Den moderna kampanjen har ocksa gett upphov till férdndringar i véljarkaren. Den har eroderat
den klassiska viljarkdrens uppdelning i klass och religion som léngt férankrat den europeiska
véljarkaren. Partierna har antagit “catch-all” strategier for att nd véljare utanfor den egna

véljarkaren. (Norris 2004)

Den post-moderna kampanjen &r inte den linjira fortsatta utvecklingen av den moderna
kampanjen utan mer en tillbakagéng till en del lokala och interaktiva former av kommunikation
som fanns wunder den pre-moderna kampanjen. Digitaliseringen har  gjort
kampanjkommunikationen till en mellanform mellan den pre-moderna lokala kampanjen och
den moderna passiva TV-kampanjen. Partier har varit snabba med att ta till sig av denna nya
form av interaktion som internet givit upphov till 1 form av intranit, diskussionsgrupper,
galluppgrupper, epostlistor (och nu ocksa sociala medier). Kampanjen har nu blivit fortlopande

och pégar séledes under hela valperioden. (Norris 2004)

Med stdd 1 Norris framstillning av partikommunikationens utveckling dr mitt antagande att
nationalistiska symboler 1 hogre utstrackning forekommer pa hogerpartiernas valaffischer.
Detta pa grund av att hogerpartier och konservativa partier i hdgre grad vérnat och virnar
tradition, familj, kyrka och fosterland. Symbolerna har fungerat som en del 1 att stirka den egna
gruppidentiteten och dédrmed i den pre-moderna kampanjen handlat om symboler for gruppen.

Det handlar séledes om symboler som kopplats till gruppen och forstirker gruppidentiteten.
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2.4 Den politiska reklamen i Finland

En viktig del av den politiska reklamen ar visuell. (Hovi-Wasastjerna, 1999, s. 4) Partiernas
storlek har haft en avgoérande betydelse for i vilken utstrickning de kunnat marknadsfora sig.
De stora partierna har haft mera resurser rent ekonomiskt och de har ddrmed kunnat trycka upp

visuellt valmaterial. (Hovi-Wasastjerna, 1999, s. 13)

Under borjan av 1900-talet livndrde sig manga konstndrer pa att méla bruksgrafik som
illustrationer, reklam och dven valreklam. Konstndrerna ifrdgasatte inte ndamnvért for vilket
parti reklamen gjordes under den tiden och det kunde t.o.m. hénda att samma konstnir gjorde
valreklam for savél hogerpartier som vénsterpartier. Mycket av bildspraket upprepades i
reklamen och utan desto mer koppling till sjdlva partiet. Darav kunde samma bildsprak

forekomma pé sdvil vinsterns som hdgerns affischer. (Hovi-Wasastjerna, 1999, s. 14-17)

Under forryskningstiden fanns ett brett motstand mot forryskningen, bland konstnérer. Detta
ledde till att s& gott som all reklam kunde klassas som propaganda. Bland de aktivaste

konstnédrerna kan ndmnas Akseli Gallen-Kallela och Alexander Federley. (Hovi-Wasastjerna,

1999, s. 14).

Ett sérdrag for politisk reklam dr att den &r enkel och forsoker vara sé tydlig som mgjlig for
mottagaren. Avsindaren vill att mottagaren uppfattar budskapet sd som avsidndaren avser det.
Dirav undviker man utsvdvningar och for manga visuella element som kan utestdnga och
missgynna nagon viljare. Samtidigt ska budskapet snabbt nd mottagaren och vicka dennes
intresse. Dartill ska det visuella upprepas i annat material si att bildspridket upprepas for
mottagaren. Holvi-Wasastjetna talar om politiska visuella klichéer som upprepas och blir

bekanta for mottagaren. (Hovi-Wasastjerna, P. 1999, s. 19)

Bildspréket i finldndsk politik hianfor sig till forryskningstiden mellan februarimanifestet och
storstrejken 1899—1905. P4 grund av att text censurerades blev bildspraket viktigare men dven
bilder kunde censurerades. Satirbilder var vanliga i skdmttidningar som de finska Kurikkala
och Tulispdd och den svensprékiga Fyren. Bilderna tog starkt avstamp 1 forvissningen om att
vicka fosterldndska kénslor. Dessa hidmtades ur Fanrik Stdhls sdgner, speciellt Edelfelts
illustrationer till texten. Dessa bilder blev kénda och populéra bland befolkningen da de trycktes
och spreds som bl.a. postkort. (Hovi-Wasastjerna, 1999, s. 26-27)
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2.5 Nationalism

” Nationalism is a doctrine invented in Europé at the beginning of the nineteenth century.”

Elie Kedourie

For att forstd anvindningen av nationalistiska symboler och framfor allt varfor dessa symboler
anvénds krdvs en ndrmare granskning av sjdlva ismen och fenomenet kring denna ism. Dérav

foljer har en redogorelse for ideologin.

Grundtanken 1 nationalismen &r att individen blir ”fri” ndr hon inordnar sig den gemensamma
organiseringen, i detta fall saten, och tjdnar ett hogre mal som é&r att tjdna folket och den
nationella staten. (Larsson, 1994, s. 152) Detta drivet till sin spets skulle pa ett filosofiskt plan
kunna betyda att man bor hjdlpa andra framom att hjélpa sig sjilv. Ur detta perspektiv kunde
den nationalistiska tanken ses i ett ndgorlunda positivt ljus. Paradoxen &r dock att nationalismen
samtidigt dr exkluderande, den nationalistiska attityden definierar inte enbart enhetens
(nationens) grianser utan forutsdtter att enheten har ett maktcentrum (staten) som enbart kan
utgoras av personer som kan definieras av den nationella kulturen. Forenklat kan det uttryckas

som att ”inga utldnningar far regera oss!”. (Gellner, 1997, s. 24)

Det finns till synes tva ldger kring forskningen av nationalism. Det ena l4gret representeras hér
av Anthony D. Smith och framfor en idé om att det finns ett historiskt l&ngtgéende etniskt
perspektiv som en forklaring till nationalism. Det andra ldgret hir representerat av Ernst
Gellner, forklarar nationalismen utgaende fran moderniseringen och ser nationalismen som den
sammanbindande ideologin for att samordna vid dvergéngen fran den agrara samhéllsformen

till industrisamhéllet. Till nést presenteras nationalismen enligt modernismen.

2.5.1 Nationalismen enligt modernismen

Nationalismen definieras av Gellner (1997) som, “en politisk princip som hdvdar att de
kulturella granserna skall ssmmantfalla med de politiska. Kort sagt att de skall bo samma folk
av ”samma slag” 1 ett land”. Bade nationalismen som rdrelse och sinnesstdmning kan enklast

definieras enligt ovanstaende princip. En nationalistisk rorelse initieras av sinnesstimningen av
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att principen “samma folk av samma slag...” uppfylls och ddrmed dr en positiv sinnesstimning

eller s& kan den krinkas och blir d& en negativ sinnesstamning. (Gellner, 1983, s. 11)

Oftast dr det fragan om krankande av den nationalistiska sinnesstimningen som é&r drivkraften
1 sjélva nationalismen. Den ovanstdende nationalistiska principen kan kridnkas och férsummas
pa manga olika sétt. En stats granser kan enligt principen forsumma att omfatta alla som “borde”
hora till samma nation eller & andra sidan kan grinserna omfatta alla medlemmar men dértill
daven framlingar som enligt principen inte bor omfattas av staten. Staten kan ocksa enligt
principen gora ett dubbelmisslyckande genom att omfatta framlingar men samtidigt forsumma
att omfatta medlemmar som rittfardigt” borde hora till nationen. (Gellner, 1983, s. 11) Den
storsta krdnkningen fOr nationalister &r om den styrande enheten utgors av frimlingar. Ett
tillstdind som kan uppstd genom frimmande gruppers lokala herravélde eller dé ett territorium
upptas i ett storre imperium till f6ljd av t.ex. krig. (Gellner, 1983, s. 11) Nationalismen tar
saledes sin politiska legitimitet ur resonemanget att etniska granser inte far korsa politiska
granser och dértill far det absolut inte ga en etnisk grins som skiljer de styrande frén de styrda.

(Gellner, 1983, s 12)

Gellner tar starkt fasta pd utbildningssystemet som formare av det moderna samhillet och
didrmed dven som formare av nationalismens tanke. Detta kan illustreras med en pyramid dir
det lagsta skiktet utgdrs av dem som fatt tilldgnat sig den ldgsta mojliga nivdn av
utbildningssystemet. Hér blir det legitima utbildningsmonopolet viktigare &n det legitima
valdsmonopolet. De som inte har denna ldgsta niva av utbildning faller utanfor det moderna
samhiéllet och kommer inte att kunna existera innanfor dess ramar. (Gellner, 1983, s. 46-53)
Utgdende frén sin utbildning erhéller ménniskan sin sjdlvuppfattning med allt vad det innefattar,
bl.a. sjédlvrespekt. Gellner konstaterar att “en ménniskas utbildning &r avgjort hennes
viardefullaste investering och bestdmmer 1 sjdlva verket hennes identitet. Den moderna
minniskan &r inte lojal mot ett land, en kung eller en tro, vad dn hon sjdlv ma pasta, utan mot

en kultur.” (Gellner, 1983, s. 54)

Kulturen blir ”den politiska legitimitetens naturliga forvaringsplats”. Utmanas denna kulturs
grianser kommer detta att vicka anstot. (Gellner, 1983, s. 77—78) ”Det ér nationalism som foder
nationer och inte tvirtom”. Nationalismen anvidnder dock gamla nedidrvda "frukter” som den

blaser liv i. Men detta gors selektivt och vad som anvénds har inte sa stor skillnad och kan lika
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gérna ersittas av ndgon annan gammal historisk artefakt som passar sammanhanget. (Gellner,

1983, 5. 78)

Nationalism och dess koppling till att hysa antipatier mot andra grupper inom staten illustrerar
Gellner med att tinka sig ett samhille dir en del av den kulturella gruppen, en sa kallad sub-
befolkning, dr bla till sin hudfiarg. Gruppen kan bide utgoéra en elit-grupp som rakar besitta fler
attraktiva samhdllspositioner dn den kulturella gruppen i stort men den kan likval utgéra
bottendelen av den sociala hierarkin. Om gruppen framstar som hdogtstdende 1 den sociala
hierarkin kommer bléhet, att av kulturen i stort, anses som nagot efterstravansvért. Rikar den
blaa gruppen utgdra botten i den sociala hierarkin kommer bléhet att oundvikligt betraktas som
nagot negativt. Nér associationen till bldhet dr samhéllets botten skapas en fordom mot blahet.
Nér det lagsta samhéllsskiktet utgors av ett stickprov av befolkningen kommer inte férdomen
att utvecklas, eftersom positionen inte &r forknippad med nagon viss egenskap. Men férdomen
mot blahet fods d& en oproportionellt stor del av det 14gsta samhéllsgruppen utgors av blda och
didrmed kan egenskapen bla forknippas med det ldgsta samhéllsskiktet. Fordomen som fods
bland hogre sociala skikt mot ldgrestdiende kommer nu konkret att forknippas med bléhet.
Fordomen i sig ér egentligen grundad i den foraktade tanken om att sjdlv hamna i samma skikt,
saledes falla pd den sociala stegen. Fordomen kommer dértill att accentueras i icke-blaa grupper
lagt nere pa den sociala skalan. Detta till f6ljd av att det blir ndgot konkret att ta fasta pd och
kunna vara stolt 6ver i en verklighet dir den lagt nere stdende icke blda gruppen inte har

nagonting att i ovrigt vara stolt over. (Gellner, 1983, s. 92-93)

Bléheten dr 1 exemplet ovan enbart ett fortydligande av genetiska egenskaper som trots att de
ar genetiska inte har en konkret social betydelse 4ven om de kan tillskrivas sddana. Exempel pé
egenskaper som inte utgor sociala skillnader dr hudfarg, harfarg och lingd. (Gellner, 1997 s.

96)

2.6 Nationalistiska symboler

Detta stycke gar ndrmre in pd nationalistiska symboler. Nationalistiska eller nationssymboler
ar symboler som t.ex. flaggan, vapnet, nationalsdngen, nationaleposet och nationalblomman.

Symboler som hos majoriteten av befolkningen vicker en kinsla av samhorighet. Symbolerna
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pavisar, formar och sammanfor nationalkénsla och likhetens enande under dessa symboler.

(Klinge, 1981, s. 280)

P& liknande vis kan andra symboler for organisationer och sammanslutningar, som t.ex.
arbetarforeningar och idrottsklubbar, da de iakttas skénka en kidnsla av gemenskap men de kan
likasd bidra till en kénsla av utanforskap och dven rentav foraktande kénslor. En organisation
sammanbinder och fortydligar sin existens for sig sjdlv och andra genom sina symboler.
Symbolerna ér for det mesta en sjdlvklarhet for de som hor till organisationen. Det samma géller
for medborgare i en nation. Det finns dven andra symboler som inte behdver vara en symbol i
form av en bild eller ett ting. Det kan vara en foreteelse eller en tanke. Sport och utévande av
sport har varit en enande symbol for bade lansbyggds och stadsbefolkning. Den finska
identiteten har sportsligt forkroppsligats i bl.a. skidning och spjutkastning pd samma sitt som

cykling forkroppsligar sporten hos fransmannen. (Klinge, 1981, s. 288)

2.7 Utmaning giillande materialet nationalistiska symboler

Det finns en utmaning i anvindandet av nationalistiska bilder i valreklam som forekommit
under Finlands sjédlvstindighetstid. Detta dr om det uppstér ett cirkelargument dér man kan pasta
att symboler som &r av nationalistisk karaktir har anvénts specifikt i valreklam. Leder d& detta
till att bilderna blir institutionaliserat nationalistiska p.g.a. att de just &terkommande anvénds i
denna form av reklam. Bilderna matar sin egen nationalism. Hir kan konstateras att de symboler

som tas med 1 analysen &r betydligt dldre 4n sjdlva valreklamen.
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3 Forskningsdesign

I detta kapitel presenteras den kvantitativ innehéllsanalysen, utmaningar med materialet och
slutsatserna, operationalisering av den beroende variabeln, val och avgrinsningar av

analysenheterna, kodverktyget och materialinsamlingen.

Avhandlingen kommer att analysera de finldndska partiernas valaffischer i1 riksdagsvalen
mellan aren 1919 och 2019. Ursprungstanken var att analysen skulle borja vid landtagsvalet
1907. Detta visade sig vara problematiskt med tillgdng av material. Dérav har tiden begrénsats
till 1919-2019. Detta ger dven en jamn siffra pd hundra ar. For att materialet ska vara sé
enhetligt som mojligt och med beaktande av dess tillgdnglighet kommer en del avgransningar

att goras. Avgrinsningarna beskrivs ndrmare i stycket for avgriansningar.

Avhandlingen kommer att ha en longitudinell karaktir, det iakttagna materialet striacker sig
over en historiskt sett lang tidsperiod 1919-2019. Tidsperioden &r 100 ar och innefattar 30
riksdagsval. Analysenheten 1 denna studie utgdrs av sociala artefakter (Ruane 2006, s. 124),
dvs. de finldndska partiernas valaffischer. Dessa bilder &r s kallade hittade bilder, de existerar

fardigt och har framtagits av de politiska partierna infor varje val.

Analysmetoden, kvantitativ innehéllsanalys och anvidndningen av bildbaserat data hor inte till
de vanligaste metoderna i samhéllsvetenskapen (Denscombe, 2009, s. 116). Detta till trots ar
metoden vald for att explicit kunna framstélla kvantitativa data. Ett annat tillvigagangssétt vore
att gora en kvalitativ bildanalys, men enbart materialvolymen dokumenten (valaffischer) som
ska granskas och som deskriptivt ska beskrivas i en kvalitativ analys gor sjdlva genomforandet
ohallbart. Genom att applicera ett analysverktyg med klara avgransningar och klart definierade

enheter pa materialet kan analysmaterialet diremot effektivt analyseras.

3.1 Kvantitativ innehdllsanalys

I denna avhandling anvinds kvantitativ innehallsanalys for att bestimma graden av nationalism
pé valaffischerna. Fokus ligger pa att faststilla méngden av féorekommen enhet. Férekommen
enhet mits endera som “avsaknad” eller “forekomst”. Enheten utgdrs av nationalistiska

symboler. Nationalistiska symboler och de i avhandlingen medtagna symbolerna diskuteras
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langre fram 1 detta kapitel. Materialet som granskas dr de finldndska politiska partiernas
riksdagsvals valaffischer. Specifikt &r det partiernas allmidnna budskaps valaffisch eller

valaffischer 1 de fall flera olika affischer anvants 1 samma val. Hirefter omtalas dessa som

budskapsaffischer.

Kvantitativ innehéllsanalys kan beskrivas i tva delar. Innehéllsanalysen syftar till att undersoka
innehéllet 1 ett muntligt, skriftligt eller bildméssigt material. Med kvantitativ menas att
materialet dr s stort att det kan analyseras i siffror samt att det utgors av likvérdiga och dirmed

jamforbara uppgifter. (Esaiasson, Giljam, Oscarsson, & Wingnerud, 2010, s. 223)

Innehéllsanalys framtogs som analysmetod under mellankrigstiden, 1 och 2 vérldskriget (VK),
framst for att kunna bestimma noggrannheten (accurasy) i den nya tidens massmedia. Tanken
var att kunna analysera kulturell text genom att géra materialet kvantitativt och dirmed kunna
applicera naturvetenskaplig metod pa insamlade data. Analysmetoden kom att fa ett uppsving
tom. 2 VK did den anvindas for att spdra meddelanden frdn Tysklands allménna
radiosédndningar. Metodens foresprikare hidvdade att analysen av kulturellt materialet inte i
fortséttningen skulle vara luddigt utan rigorost, reliabelt och objektivt med stod av att de
tidigare svartolkbara texterna nu kunde brytas ner fran text till kvantitativa data. (Rose, 2001,

s. 54)

Innehéllsanalys behover inte enbart behandla textmaterial utan kan &ven tillimpas pa
bildmaterial. Innehéllsanalys applicerad pé visuella bilder fungerar saledes genom att ridkna
frekvensen av forekomsten av, pa forhand vél definierade, visuella element i ett klart avgrénsat

antal bilder. Eller med andra ord det som Gillian Rose beskriver som:

“The method of content analysis is based on counting the frequency of certain visual elements
in a clearly defined sample of images, and then analysing those frequencies. Each aspect of this

»»

process has certain requirements in order to achieve replicable and valid resullts.

(Rose, 2001, s. 56)

I samhillsvetenskaperna forekommer kvantitativ innehéllsanalys som metod inom
kommunikationsforskning, som inriktar sig pd media och den politiska kommunikationen 1
media. Da dr materialet som analyseras oftast den politiska rapporteringen. Men metoden

anvinds ocksd 1 t.ex. analys av partiprogram och valmanifest. Innehéllsanalysen erbjuder
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forskaren en mdjlighet att processa stora volymer data pd relativt kort tid. (Esaiasson et al.,

2007, s. 224-225)

3.1.1 For och nackdelarna med kvantitativ innehallsanalys och méjliga felkillor

En stor fordel med forskning upplagd och baserad pa dokument som finns &r precis det att
dokumenten existerar och dr sé kallade bestdndiga dokument. Dokumenten ar bestdndiga och
kan saledes kontrolleras av vem som helst. Darmed &r de ocksa tillgdngliga for offentlig

granskning. (Denscombe, 2009, s. 316)

Kritiker till innehéllsanalysen som forskningsmetod ar bl.a. Ball och Smith (1992) och Slater
(1998). Dessa hédvdar bl.a. att faktumet att olika manniskor tolkar texter, i detta fall bilder, pa

olika sétt maste ignoreras for att reproducerbarheten ska uppnés. (Rose, 2001, s 56)

3.2 Innehallsanalysens i fyra steg.

Hirndst kommer innehallsanalysen att presenteras enligt Gillian Roses fyra steg 1 fullfoljandet
av metoden. Hennes fyra steg av bildanalys har byggts upp kring en fallstudie av Lutz, C.A och
Collin J.L studie ”"Reading National Geographic” (1993). Studien dr en innehallsanalys av
ndrmare 600 bilder publicerade i tidningen National Geographic under tre decennier. I samband
med kriterierna presenteras den kommande analysens kriterier och forklaringar under de fyra

stegen.

3.2.1 1.Valav bild

Varje undersokning kraver ett relevant material att analysera. Som vid anvéndningen av metod
som metod ska materialet, i detta fall bilderna som véljs for innehallsanalysen, vara relevanta i

forhallande till fragan som ska besvaras (Rose, 2001, s. 56).

Materialet for analysen i denna avhandling dr de finldndska partiernas riksdagsvalsaffischer
mellan aren 1919 och 2019. Materialet dr ldmpligt for analysen eftersom det dr den form av
valmaterial som under hela tidsperioden utgjort en central del av partiernas reklam. De har inte

heller till fysiken ndmnvért &dndrats under tidsperioden. Dartill 4r de en av de dldsta formerna
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av valreklam som fortsdttningsvis &r central och gingbar reklam for de politiska partierna.
Materialet &r ockséd en form av valreklam som alla partier har anvint. Ndgot som framgér ur
materialbilagan. Materialet existerar i bemérkelsen att analysenheterna, de enskilda valaffischer
som ska granskas, faktiskt existerar. Konkret dr det enbart de affischer som existerar och har
hittats under materialinsamlingen som kommer att tas med 1 analysen.
Materialsammanstéillningen som resulterat i materialbilagan "Hundra ar av valaffischer —
Finlands politiska partiers budskapsaffischer 1 riksdagsvalen 1919-2019” &r den forsta
sammanstillningen 1 sitt slag och forsoker att ge en forsta heltickande bild av materialet.
Insamlingen har mdjliggjorts tack vara de finldndska arkiven, riksbiblioteken, partiarkiven och
partikanslierna. Avsikten med sammanstillningen &r att den ska vara sa komplett som mgjligt.
Har skall dock beaktas att det alltid kan finnas luckor nir det handlar om historiskt material. De
luckor som finns i sammanstillningen beror pa att materialet inte funnits pa ifrdgavarande arkiv
eller andra kompletterande arkiv. Ddrmed har det saknats alternativa sétt att hitta materialet.
Det bor ndmnas att ocksd gammalt material kan komma arkiven tillhanda framover vilket
sjdlvfallet skulle d&ndrar sammanstillningen av min materialinsamling. Men for stunden och
som forsta heltickande material fungerar nu materialbilagan. Alla bilder i bilagan har fitt en
egen kod sd de enkelt ska kunna inforas i en kodtabell samt kunna urskiljas i samband med

kodningen.

Materialets fulla existens ar ett kriterium for sjdlva utforande av innehéllsanalysen (Rose, 2001,
s. 57). Analysens tillforlitlighet vilar pa att ingen del av materialet ldmnas utanfor. Den
foreliggande analysen kan inte sdgas vara reliabel om materialet frdén nagot av de utvalda
partierna under flera val saknas och inte vore mdjligt att tillhandahélla. Detta resulterade i att
jag sist och slutligen valde ut enbart fyra partier till analysen. Analysen gors pd det material

som funnits tillhanda da insamlingen gjorts, hosten 2018 och varen-sommaren 2019.

En fordel med materialet 1 denna avhandling &r att ingen form av urvalsteknik for
materialvolymen behdver goras pd materialet. Nigot som vore ett maste om materialet
utgjordes av t.ex. de politiska partiernas tidningar under samma tidsperiod. Materialvolymen
skulle d& gora en helhetspopulationsundersokning nirapa omdjlig. For att kunna genomfora en
tidningsundersokning skulle det krdvas att enbart ett visst antal tidningar beaktades enligt en
faststélld frekvens som kunde vara, pa mafi, stratifierad, systematisk eller cluster. (Rose, 2001,
s. 57). Trots att materialvolymen blir stor i denna avhandling utgér jag frin att kunna gora en

helhetspopulationsundersokning. Alla affischer som hittats for partierna som utvalts till
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analysen kommer att tas med i analysen. De utvalda partierna dr Samlingspartiet, Centern (som

innefattar Agrarforbundet), Socialdemokraterna (SDP) och Svenska folkpartiet (SFP).

3.2.2 2. Utformandet av kategorier for kodningen

For att kunna genomfora innehéllsanalysen ska ett regelverk for kategorisering och kodning
framtas som kan appliceras pa bilderna som utvalts. Detta dr ndgot av det viktigaste i sjdlva
innehéllsanalysen. Rose (2011) hénvisar till Slater som anser att striktheten i sjdlva kodningen
1 klassisk innehallsanalys &r avgorande for analysen. Kategorierna borde vara objektiva i
relation till varandra for att kunna beskriva enbart det som pa riktigt finns i texten eller pa

bilden. (Rose, 2001, s. 59)

Kategorierna skall vara:
1. Uttdmmande (exhaustive). Alla aspekter av bilden som undersékningen ir intresserad
av maste tickas av en kategori.
2. Uteslutande (exclusive). Kategorierna far inte 6verlappa varandra.
3. Upplysande (enlightening). Kategorierna maste gora en nerbrytning av bildspréket till
nagonting analytiskt och sammanhéngande.

(Rose, 2001, s. 60)

Detta betyder att bilderna far en eller flera beskrivande element kopplade till sig. Lutz och
Collins (1993) hade 22 kodkategorier i sin undersokning av National Geographic. T.ex.
lokalisering i vérlden, fokus pa ritual, gruppstorlek, hudfarg, manlig nakenhet och kvinnlig

nakenhet.

Att uppnd kategorier som uppfyller kriterierna ovanom kan vara svért. Men huvuduppgiften ar
att kunna omvandla bilden till kategorier som kan numreras och saledes mitas mot varandra.

Hiér spelar den teoretiska delen in som avgorande for sjdlva kodningen. (Rose, 2001, s. 60)

Malet med denna avhandling &r att granska forekomsten av nationalistiska symboler pa
valaffischerna. Vad som foreligger &r att granska forekomst eller avsaknad av nationalistiska
symboler. Dirav ska begreppet nationalistisk symbol bestimmas samt vad som ska tas med

som nationalistisk symbol. Helt i likhet med Lutz och Collins ligger den avgérande delen av

22



kodningen i hur begreppen definieras samt vilka symboler som medtas och vilka som 1dmnas
utanfor. Langre ner 1 kapitlet fordjupas definitionerna och linjedragningarna till

kodningsverktyget.

3.2.3 3. Kodning av bilden

Kodningen av bilderna kan foregés av en testkodning. Detta gors for att undvika den kanske
storsta enskilda svagheten i sjdlva analysmetoden att kodningen blir olika. Olikheter i
kodningen kan ha sin forklaring 1 att bilder kan tolkas olika av olika personer. Dirav dr det
otroligt viktigt for innehéllsanalysen att kodningens kategorier dr entydiga. Det far saledes inte

radda nigon form av otydlighet i kategorierna. (Rose, 2001, 62)

Malet dr att vem som helst som granskar samma material utgidende frén de uppstillda
kodkategorierna ska f4 samma resultat. I denna undersokning &dr det sdledes viktigt att de

symboler som betecknas som nationalistiska klart dr forankrade.

Jag kommer att gora ett intrakodarreliabilitetstest. Detta gor jag genom att sjilv koda bilderna
forst en gang och direfter koda bilderna pa nytt efter en tid. Testresultatet kallas for
intrakodarreliabilitet. (Esaiasson et al., 2007, s. 70—71)

Sjdlva sittet att koda bildmaterialet kan ske péd olika sétt. Med en fysisk podng-tabell kan
kodaren fylla i de olika virdena for hand eller sa kan siffrorna foras in i elektronisk form direkt
1 en Excel-tabell eller i ett statistikprogram. (Rose, 2001, s. 63) Jag kommer att gora kodningen
1 ett Excel-formulér dér alla for analysen medtagna affischer dr inskrivna 1 en kolumn under
varandra. Varje affisch har tilldelats en egen kod, affisch och kod kan hittas 1 materialbilagan.
De foljande kolumnerna i Excel-formuldret dr avsedda for de symboler som utvalts for
analysen. Dessa ar: Finlands flagga, vapen, m6 och karta. Nedanom en bild av kodformuléret

dér de fyra forsta affischernas affischkoder syns.
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Affisch Affischkod  Flaggan Finlands vapen / lejon Finlands mo Kartan
Kodning O=ingen forekomst / Kodning O=ingen férekomst Kodning O=ingen férekomst / Kodning O=ingen forekomst
1=férekommer mindre / 1=férekommer mindre 1=férekommer mindre / 1=férekommer mindre
tydligt / 2=férekommer tydligt / 2=férekommer tydligt / 2=férekommer tydligt / 2=férekommer
tydligt tydligt tydligt tydligt

Kok_Ekv_1919_1
Kok_Ekv_1919_2
Kok_Ekv_1922_1
Kok_Ekv_1924 1

Tabell 3.1. Analysschema

o o oo
o o oo
o o oo
o o oo

Varje affisch far vid kodningen egna vérden for forekomst eller avsaknad av ifrdgavarande
symboler. Kodvérdena utgors av siffror som ér:

0 = ingen forekomst

1= forekommer mindre tydligt

2 = forekommer tydligt

Sjdlva kodningen ska utforas mycket systematiskt och med stor noggrannhet. Varje bild
granskas noggrant och de relevanta kodvédrdena fors in 1 kodformuldret. I detta skede av
undersokningen finns potential for misstag som kan ha avgoérande inverkningar pa
slutresultatet. Darav far inget slarv eller andra misstag forekomma under denna del av studien.

(Rose, 2001, s. 63)

3.2.4 4. Analys av materialet

Analys av materialet foljer néir varje affisch har genomgétt kodningen. D4 dr det dags att rikna
ihop antalet koder for att fi fram kvantitativa data. Rose (2001) menar att det enklaste
tillvagagangssittet dr att gora frekvenstabeller, som kan vara absoluta eller relativa. Frekvensen
jamfors sedan med en eller flera variabler. I denna undersdkning jamfors frekvenserna med
variablerna parti och tre tidsperioder. Malet ér sdledes att fylla en datamatris med information.

Denna information kan sedan jamforas med olika variabler. (Esaiasson et al., 2007, s. 227)

3.3 Validitet och reliabilitet i innehdadllsanalys

Beslut om mening och signifikans dr ndgot som genomsyrar innehdllsanalysen som metod. Frin
formulering av fragestdllning till val av bildmaterial samt utvecklandet av kodningskategorier

handlar det om att gora avvdganden. Kritikerna Ball och Smith (1992) hdvdar att dessa
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avviganden leder till att kvantitativ innehdllsanalys dérav inte kan ge forklaringar till det
kulturella innehéllet i det visuella materialet. Men Rose (2001) hdvdar utgaende fran Lutz och
Collins studie att bara koderna dr vilformulerade och tydliga, kan innehallsanalysen anvindas
for att analysera det kulturella innehéllet i bilder. Men hon konstaterar samtidigt att denna form

av metod balanserar pa gransen mellan kvantitativ och kvalitativ metod. (Rose, 2001, s. 66)

3.4 Utmaningar med materialet

Enligt Barthes (Carlson, 2000, s. 50) ska valaffischernas budskap analyseras holistiskt som en
helhet ddr bild och text samverkar. Har kan konstateras, att en sddan studie, med den mangd
affischer som hir ska granskas, fir bli en annan studie i framtiden. For att kunna genomfora
den analysen krdvs att dven textdelen kodas. Detta vore mycket intressant men inte
genomforbart inom ramen for denna studie. En undersokning som beaktar bade text och bild
ligger ndrmare en kvalitativ analys. Min tanke dr explicit att kunna gora en kvantitativ analys

av materialet.

3.5 Utmaningar med slutsatser av analysen

En utmaning som foreligger nar man vill dra slutsatser av analysen 4r det som kallas ekologiskt
felslut. Analysen har for avsikt att granska politiska valaffischer som didrmed utgor
analysenheten. Dock vill jag pd basen av resultatet av analysen i man och mgjlighet kunna dra
slutsatser om organisationerna som finns bakom valaffischerna. Eftersom det ror sig om
valaffischer som en organisation star bakom skulle det kunna vara naturligt att sdga att
individerna 1 organisationen har denna asikt, men detta skulle vara ett ekologiskt felslut.
Analysen kommer dock forhoppningsvis kunna dra slutsatser om gruppen som generaliserad.

(Ruane, 2006, s. 125-127)

Det dr inte organisationen som utsétts for granskning utan dess kommunikation. Har ska dock
nidmnas att partierna i storre utstrdckning nufortiden anvénder sig av utomstdende reklambolag
vid framstillningen av sitt valmaterial (Hovi-Wasastjerna 1999). Didrav ar det korrekt att
ifrdgasdtta vem som sist och slutligen star for kommunikationen. Dock ska det understrykas att

partiernas ledande organ &dr de som 1 sista hand godkénner valmaterialet fore det trycks och
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lanseras. Darmed bor ocksa allmidnheten kunna dra slutsatsen att en valaffisch utrycker ett partis

politiska standpunkt.

3.6 Operationalisering av beroende variabeln

3.6.1 Tecken och semiotik

For att vi manniskor ska kunna tolka komplexiteten i varlden behdver vi tecken, som utgér den
minsta bestdndsdelen i alla sprak. Sedan krivs en kod som utgor ett regelverk for att vi ska
kunna tolka tecknen. Utan det hir regelverket har vi inga tecken och allt blir obegripligt.
(Hansson, Karlsson & Nordstrom, 2006 s. 9)

Ordet semiotik kommer frdn grekiskans semeion som betyder tecken. Semiotik &r vetskapen
som undersoker det manniskan producerar i vidaste utstrdckning och som utgdr grunden for var
kommunikation samt dess samband och lagbundenhet med hela samhéllet. (Hansson, et al.,
2006 s. 9) Med andra ord innefattar semiotiken all sorts kommunikation inklusive bilder, eller

i det hir fallet valaffischer, vilket gor teorin applicerbar i det har ssmmanhanget.

3.6.2 Varfor bilder?

”Det betydelsefulla med fotografiet dr alltsa inte enbart att det alltid 4r en méinniskas skapelse,
utan ocksa och i synnerhet att det &r ett av de mest effektiva medlen att forma véra idéer och att
paverka vart beteende.” (Freund, 1977, s. 15) Utgdende fran Freunds argument om att
fotografiet dr ett medel for att forma idéer och beteende kan man argumentera att det samma ar
giltigt for den skapade bilden. Dock dr Freundes tanke att bilden dr en direkt avbild av
verkligheten och ddrav uppstar intensiteten i paverkan av tankar och beteende. Genom att
manipulera denna avbild av vad nigon tror att dr verkligheten kan saledes beteende och tankar

manipuleras.

En del bilder som frén borjan varit avsedda att anvéndas till en sak kan komma att kopplas ihop
med anda bilder pd grund av ndgonting som ligger i tiden. Ett tydligt exempel péa detta ar
Simpsonskandalen 1936 som utlostes nér brittiska kung Edvard ville gifta sig med den

franskilde amerikanskan Simpson, som dd skulle ha blivit drottning. Detta tdlde inte den
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brittiska viktorianska moralen. Hiandelsen resulterade i att Edvard abdikerade for att kunna gifta
sig med henne. Simpson-skandalen 1936 fick den amerikanska tidningen Life att dndra sitt
uppslag (Freund, 1977, s. 175) om misdren 1 England for att ”ge igen” for den 1 amerikanska
O0gon sdrade Simpson. Skandalen ledde till en sa kallad pseudohidndelse, da man skapar en
sensationshdndelse med bild och text for ett specifikt syfte. Uttrycket dr av Daniel J. Boorstin.
Med stdd av exemplet kan man argumentera for att vissa sorters bilder plockas in av politiska

partier i valkampanjer for att uppvigla vissa kénslor eller sinnesstimningar.

3.6.3 Mottagaren av budskapet

Inom sociologin gjordes det pad 1980-talet omfattande undersokningar av mottagare av reklam
och kategoriseringar av dessa mottagargrupper. Undersdkningen gick under namnet ”Values
and life style” (Hansson, et al., 2006 s. 97). Mottagarna for reklamen delades upp i grupper
beroende av deras samhilleliga och ekonomiska position. Grupperna var “tillhdrarna”,
“efterliknarna”, “efterliknarna som lyckats”, “samhillsmedvetna som lyckats” och
”behdvande”. (Hansson, et al., 2006, s. 97) Dessa grupper dr framtagna utifrdn hur de

responderar till reklam utgéende frén sin ekonomiska och sociala samhéllsposition.

’Tillhorarna” kan liknas vid en konservativ medelklass. De trivs bist sa som det ar och vill inte
ha foréndringar. De finner sin trygghet och mening i familjen, ndrsamhallet och det stabila livet.
Stora livsfordndringar som arbetsplatsnerldggningar och skilsméassor skapar stor oro for dem.
Reklamen som riktas till denna grupp ska vara harmoniskt med ett idealiserande budskap som
skinker kénslor av lugn och trygghet. Familjen som innefattar flera generationer placerad i en

idyllisk omgivning, tridgirden eller hemmet, dr bildbudskap som gir hem hos denna kategori.

“Efterliknarna” dr oftast unga osédkra personer som soker sin identitet. De iakttar vad andra har
speciellt vad kédndisar och andra forebilder har och gor och forsoker efterlikna det. Denna grupp
utnyttjas ordentligt av marknadsforingen. Den typiska reklamen riktad till denna grupp ir en

ung kéindis som anvénder ett specifikt mérke.
“Efterliknarna som lyckas” ar materialister. De har de ritta” sakerna med de rétta mérkena.

De responderar till reklamen, forverkligar och blir en del av den genom sin konsumtion. En

viktig faktor dr att de har ekonomiska forutsittningar att géra det. De har den senaste tekniken,
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de rétta klddesmirkena, det ritta bilméirket och den senaste frisyren. De utgor en enkel grupp

att nd for marknadsforaren. Marknadsforaren kan ofta sjédlv kdnner sig hemma i denna grupp.

”Samhilsmedvetna som lyckas” &dr diremot en svar grupp att na. Enligt dem ger inte
konsumtionen lycka. De dr miljomedvetna och lever okonstlat. De dr medvetna och palésta 1
samhéllsfragor och speciellt i forhdllande till konsumtion. De &r svara att nd om det alls kan nas

av reklam. Bésta sittet att na dem &r rationella argument som forklaras varsamt och forsiktigt.

”De behdvande” ar fattiga och lever pé existensminimum. For normal marknadsforing ér dessa
personer inte intressanta. De konsumerar helt enkelt inte nytt.

(Hansson, et al., 2006 s. 97-102)

Dessa mottagargrupper finns ocksa for den politiska reklamen med den stora skillnaden att
politiken giller alla och ingen grupp kan vélja bort den pd samma sdtt som “den
samhéllsmedvetna som lyckas” skulle géra med konsumtionsvaror. De behdvande &r ocksd en
grupp som inom politiken inte faller utanfor den politiska kommunikationen utan responderar

till den vad géller en del partier.

3.6.4 Finlands nationalistiska symboler

Ddr ndgonting sjdlvstdndigt har tagit form, strdvar detta ocksd att ikldda sig en karakteristisk
drikt. Aven sina idéer dr ménniskan béjd att forse med yttre kinnetecken. Det dir visserligen
sant, att da utvecklingen gar framat, forlorar de yttre symbolerna i betydelse efterhand som
uppfattningarna om symbolens innehall blir klarare; skalets virde minskar vid sidan av
innehdallet. Men man kan absolut inte sdga att dylikt utmdrkande av idéer och intressesfir vore
utan vdrde. I allmdnhet har hela folk och dven stater besuttit olika slags symboler for att
beteckna sin sjdlvstindighet, sitt visen - de har sina egna firger, sin flagga. Forslag till
Finlands fdrger har dven framforts, den himmelsbla speglingen i vara sjoar och vdra vintrars
snévita renhet har redan vunnit en viss hdvd, men tillsvidare har detta skett i alltfor liten

utstrdckning.” (K. J. Stahlberg 9.11.1889) (Klinge, 1988, s. 57-58)

Nationella symboler dr kollektiva och berér hela samhallet. Det nationella minnet, kulturen och

identiteten bygger pa symboler. De relaterar till nationens forflutna. Symboler bdde uppkommer

28



och fordndras i samspel med den kollektiva mentaliteten. De finldndska symbolerna forenar
finldindare med varandra genom att beritta for finlindare om omsténdigheter, mentaliteter,

kanslor och forestédllningar i vardagen, i hemmet och i det forgangna. (Halonen & Aro, 2005 s.

202)

Anttila skriver i boken "Mitd on suomalaisuus” att finlindskhet inte existerar i verkligheten.
Finldndskhet dr ndgot som vi finldndare socialiseras in 1 av vad som under historians gang
bestdms att utgora finldndskhet. (Anttila, 1993 s. 108). Kénslan for Finland lever i finlindarens
forestillning om att vara finlindsk. Detta &r social representation och det dr méanniskans
tolkning av vérlden. Finldndskhet dr bron mellan kollektivet och individen. Med den sociala
representationen kan vi klassificera och forklara saker samtidigt som vi forankrar nya och
okédnda saker till denna tankevérld. Dartill objektifieras den sociala representationen tanken
eller saken till visuella bilder. Metaforen Finlands mo &r en sadan objektifiering av Finland.

(Anttila, 1993 s. 109)

Vilka ar d& Finlands symboler, nationella symboler, nationalistiska symboler? Eller korrekt

vilka symboler tillskriver finlindare finldndskhet till?

Reitala skriver 1 boken Suomi-Neito att vérldsutstéllningen 1 New York 1939 var exceptionell
for Finland. Detta eftersom det pd fasaden till den finska avdelningen fanns alla Finlands
visuella symboler. Dessa var flaggan med vapnet, kartan och diktens personifiering i Finlands

mo. (Reitala, 1983, s. 139)

Ser vi till republikens president kan vi pd presidentens hemsida ldsa att de finldndska

symbolerna &r:

Flaggan, statsflaggan med blatt kors pa vit bakgrund med vapnet i mitten av korset. Alla de

ovriga flaggvarianterna utgér fran denna flagga.

Finlands vapen som beskrivs 1 lagen om Finlands vapen,

”I rott fdlt ett kront lejon som trampar pd en sabel och vars hégra arm ersatts med en
harneskklddd arm svingande ett svird, lejonet, dess krona och beviring, armharneskets ledpldt
och vapnens fdsten av guld, vapnens klingor och harnesket av silver, filtet bestrott med nio

rosor av silver.”
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Utmirkelsetecknen, Frihetskorsets orden, Finlands Vita Ros’ orden och Finlands Lejons

orden.

Bjorneborgarnas marsch, forsvarsmaktens honnorsmarsch.

(Republikens presidents, 2019)

I boken ”Suomalaisten symbolit” beskrivs over 60 finldndska symboler allt fran melankoli till
sjalvstandighetsfesten pa presidentens slott. Bokens redaktdrer konstaterar inledningsvis att det
finns betydligt fler symboler men att det inte var mojligt att ta med alla i boken. (Halonen &

Aro, 2005, s. 10)

Var gar da gransen, vilka symboler ska tas med som Finlands nationella symboler och vilka ska
lamnas utanfor? Enklast vore att enbart ta med de bildméssiga symbolerna fran republikens
presidents hemsida. Men utmérkelsetecknen passar inte riktigt in i undersékningen och pa
samma sitt som ragbrodet kan ses som en nationell symbol gor det sig inte heller riktigt rétt

som val av symbol for denna avhandling.

Jag har valt att ta Reitalas (1983) avgrinsning eller egentligen Finlands fasads symbolbudskap
pé vérldsutstdllningen 1 New York 1939. Dessa ér fyra stycken, flaggan, vapnet eller lejonet,
mon och kartan. Flaggan var statsflaggan med vapnet i mitten av korset. Jag separerar de tva
symbolerna till tva sjilvstindiga symboler flaggan och vapnet. Nedanom presenteras de utvalda

symbolerna skilt for sig.

3.6.5 Flaggan

Enligt Nationalencyklopedin (2019) &r nationsflaggan en flagga med funktion att vara symbol
for en suverdn stat. Finlands flagga beskrivs i Lagen om Finlands flagga §1 “Finlands flagga
har ett blétt kors pd vit botten. Flaggan dr antingen nationalflagga eller statsflagga.” (FinLex
26.5.1978/380).

Flaggan &r en, om inte den allra frimsta symbolen och sinnebilden for Finland. Flaggan som

sinnebild for nationen giller inte bara Finland. Varje sjélvstandig nation pé jorden har beklatt
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sig 1 farger s som Stalberg lade orden ovanom. Flaggan och vapnet innefattar den sjélvstindiga
nationen i dagens virld. Vid sekelskiftet 1800-talet och 1900-talet var det &nnu vapnet och

regenten som priaglade den nationalistiska bilden, dessa forekom bl.a. pa pengar och friméarken.

Finlands flaggan ar bla och vit. Detta forefaller idag sjdlvklart men sa var inte fallet f6r 100 ar
sedan. Flaggan kunde dé likvil ha varit r6d med det gyllene finska lejonet pa mitten. Att de
flesta idag kan kdnna att en rodgul flagga inte skulle representera Finland lika bra som den
blavita utgor hela essensen 1 nationalistiska symboler. Sammantraffanden som att Topelius i
mitten av 1800-talet sdg den roda fargen som upprorisk och revolutiondr, en tillskrivelse som
fargen fatt i Europa under denna tid, gav upphov till hanns stillningstaganden for en blavit
flagga. Stédllningstagande som kom att uppfoljas av fennomanerna fram till sjilvstidndigheten.
Finlands blavita flagga som ménga finldndare tar som sjélvklar &r egentligen en vinst for den
ena sidan i en polemik som pagick i néstan 60 ar fore landets sjalvstindighet. (Klinge, 1988)
Det ar dock viktigt att komma ihag att 1800-talets flaggdebatt skall ses som ett ganska snévt
fenomen. Som Klinge utrycker det bor flaggan som den diskuterades dd, ses pa liknande sitt
som vi idag ser pa landskapsvimplar. Inte som en fana som betecknar en sjdlvstindig nation.

(Klinge, 1988, s. 72-73)

Den blavita flaggan har sitt historiska ursprung i ryska sjofartsvimplar och de finska
segelséllskapens vimplar. Dessa har statt som modell for den bldvita korsflaggan i slutet av
1800-talet. (Klinge, 1988) Marsrevolutionen i Ryssland 1917 satte igdng politiska oroligheter
som ocksd frammanade behov av symboler. Nationssymbolerna i Finland tringde undan
fargerna och lejonfanan blev den flagga som officiella byggnader flaggade med. I praktiken
blev det den officiella flaggan. Inget officiellt beslut fattades om de nationella symbolerna ar
1917. Déaremot fordes en hiftig flaggdebatt i tidningarna under hela aret. Beslutet om att flaggan
skulle bli blavit fattades i maj 1918. (Klinge, 1988)

3.6.6 Finlands vapen

Finlands vapen &r landets #ldsta och virdefullaste symbol. Aven om Topelius skrev om landets
blavita farger dr Finlands historiska farg rod och Sveriges historiska farg bla (Halonen & Aro,

2005, s. 190)
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Finlands vapen beskrivs i Lagen om Finlands vapen; §1 “Finlands vapen dr Finlands historiska
vapen, som beskrives péd foljande satt: I rott félt ett kront lejon som trampar pé en sabel och
vars hogra arm ersatts med en harneskklddd arm svingande ett svérd; lejonet, dess krona och
beviring, armharneskets ledplat och vapnens fasten av guld, vapnens klingor och harnesket av

silver; faltet bestrott med nio rosor av silver." (FinLex 26.5.1978/381)

Bruket av vapen som symboliska skdldar borjade pad 1100-talet som igenkdnningsmarken for
riddare och gér under bendmningen heraldik. Dessa heraldiska vapnen blev ett viktigt
befidstande och synliggérande av makten hos kungahusen. Dessa blev senare dven symboler for
staten. Heraldiken hade genom sitt bildsprak en central roll i formandet av det vi kallar stat
idag. Lejonet som heraldisk symbol dr ingen ovanlig symbol. Lejonet och leoparden &r och har

varit vanliga heraldiska motiv 1 Nordeuropa. (Halonen & Aro, 2005, s. 190)

Det rader oklarhet kring hur Finlands vapnen kom till men den dldsta avbildningen finns pé
Gustav Vasas gravmonument frdn 1580-talet 1 Uppsala domkyrka. Under den svenska tiden
fram till 1809 anvédndes vapnet som symbol for det svenska omradet pa Ostra sidan av
Bottenviken. Under den ryska tiden 1809-1917 var vapnet symbol for storfurstendomet
Finland. I samband med sjélvstandigheten blev vapnet Finlands stats vapen. (Halonen & Aro,

2005, s. 190)

Vapnet anvéinds idag i praktiken av statliga myndigheter som certifikat pa handlingar.

(Inrikesministeriet, 2019)

3.6.7 Finlands mo

Den nationella sjdlvbilden och fosterlandskdinslan forkroppsligas och dokumenterar nationens

tillkomst och sékandet efter den nationella identiteten. (Reitala, 1983, s. 11)

Stater har ofta en forkroppsligad bild av sig sjélv i form av en “helig” kvinnogestalt. S& har
aven Finland 1 Finlands md. Finlands m6 har omnédmnts redan pa 1700-talet men gjordes kidnd
via tidningar under nationaltankens uppvéxttid pad 1800-talet. Motsvarigheter till Finlands mo
finner vi 1 Moder Ryssland, Frankrikes Marianne, Moder Svea i Sverige och Grand Old Dame

Britannia. (Halonen & Aro, 2005, s. 168)
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Den hittills &ldsta kdnda avbildningen av Finlands md finns pd en medaljillustration till minnet
av Kung Karl III:s besok i Finland 1775. (Reitala, 1983, s. 20-23) Avbildningen har inget namn,
men i slutet av 1700-talet och bérjan av 1800-talet kommer namnet Aura som kopplar till Abo
att framtrada 1 skrift och 1 bild. Personligheten Aura framtrader dven 1 Sverige i1 poesi efter att
den Ostra rikshalvan inforlivats med Ryssland. Diktmon Auras tid utgér med flytten av
universitet frin Abo till Helsingfors. Men det #ir denna personifierade poetiska person Aura som

kommer att std som sinnebilden for vad som ska komma att bli Finlands moé. (Reitala, 1983, s.

25-30)

Finlands md har beklétts pd manga olika sétt och det har funnits stridigheter om hur hon ska
beklds. Valter Runebergs Patria staty klar henne 1 bjornpéls ndgot som inte var helt entydigt.
Detta var igen en politisk stridslinje mellan svekomaner och fennomaner. P4 samma sétt som

med flaggan. Fennomanerna ville se Finlands mo iklddd folkdrakt (Reitala, 1983 s. 86).

Den kanske kindaste framstillningen av Finlands mo jimsides med Walter Runebergs Patria
staty dr Anfallet (Hyokkdys 1899) av Eetu Isto. Tavlan dr ett svar pd de rddande politiska
stimningarna i Finland efter februarimanifestet 1899. Manifestet degraderade Lantdagen till
radgivande framom lagstiftande organ och bidrog till en hel del politiska konstverk i Finland.
Anfallet avbildar Finlands mé i vitt som héller i lagboken som den tvehdvdade ryska 6rnen
forsoker sdtta klorna i. Anfallet kom att bli det verk som omfamnades av folket (Reitala, 1983
s. 94-99). Tavlan som malning har ddremot inte ansetts vara ndgot masterverk. Men det &r det
politiska budskapet som tydligt framkommer 1 tavlan som gjort den kind. Som opinionsbildare
anses tavlan ha haft en stor inverkan i bdde Finland och Sverige (Reitala, 1983 s. 101).
Foregéngaren och inspirationen till Anfallet torde Isto ha fatt frdn Pierre Puvis de Chavannes
tvd mélningar frin Tysk-franska kriget 1870-1871. P4 den senare av médlningarna haller
kvinnan pad mélningen upp handen som skydd mot den tyska 6rnen, och omfamnar med den

andra armen en vit brevduva (Reitala, 1983 s. 99).

Nationalistiska symboler blev allt vanligare 1 Finland vid 1900-taets borjan, detta som foljd av
”forryskningspolitiken”. Dock inte som stora monument eller tavlor som Patria eller Anfallet
men 1 form av mindre verk som medaljer, satirteckningar och postkort. (Reitala, 1983 s. 106).
Finlands mo hade redan vid ingdngen av 1900-talet en befést plats som nationssymbol men det

rddde som redan ndmnts en skiljelinje och fejd i hur hon skulle vara kladd. (Reitala, 1983 5.107)
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Den stora vdgen av visuella framstéllningar av Finlands m6 kom efter storstrejken 1905. Det
var inte bara Finlands md utan alla sorters framstillningar med nationalistiska motiv. (Reitala,
s. 109-111) Kulmen for anvindningen av symbolen var 1910 i samband med striden for
grundlagsrittigheterna. (Reitala, 1983, s. 116) Forsta virldskriget och dess krigscensur tystade
anviandningen av Finlands mo bland satirbilder men i och med sjélvstidndigheten 1917 blev hon

hogaktuell igen. (Reitala, 1983, s 120)

Under 20-talet blev det populért att avbilda Finlands mo iklddd mossa och ndverskor i
skdmttidningar (patalakki och virsut). (Reitala, 1983, s 130) I slutet pa 20-talet och pa 30-talet
framstélls hon som smécker iklidd nationaldrdkt. I satirenteckningarna forstirktes rasdragen
mellan vist och 6st. Finland som smécker 1 vést och Sovjet som klumpig med sneda dgon 1 dst.
Finlands mo blev d@ven populdr som symbol inom sportjournalistiken och inom resereklamen.
Det dr under 30-taltet som bilden av Finlands mo formas till den rddande framstéllningen, den
vi dr vana vid an idag. (Reitala, 1983, s 134-136) En ny hojdpunkt i avbildningen av Finlands
mo kom 1939 1 Wiind Aaltonens skulptur Suomen neito som prydde fasaden till Finlands

avdelning pa vérldsutstdllningen 1 New York. (Reitala, 1983, s 139)

Under kriget atervinde avbildningarna av Finlands mo som hotas av yttre inkréktare. Dock inte
som satirmotiv da det inte ansags passade for tidens allvar. (Reitala, 1983, s. 144) Det gjordes
dven konstnérliga arbeten som avbildade moder Finland fére och under kriget. Moder Finland

fick ddremot aldrig genomslag i samma utstrickning som Finlands md. (Reitala, 1983, s. 142)

Efter kriget atervinde Finlands mo iklddd folkdrdkt och stilen standardiserades. Olavi
Vepsildinens affisch Finland, 1948, gjord for Suomen Matkailiayhdistyksen innefattade allt 1
Finlands mo, hon &r blond, fager och iklddd folkdrdkt. Konturerna av Finlands karta i

bakgrunden samt Kolis naturlandskap gor planschen till rena sinnesbilen for Finland och

Finlands mo. (Reitala, 1983, s. 147).

Det dr uppenbart att den ofordndrade avbildningen av Finlands md och hennes fortsatta
popularitet, hinger samman med den finldndska uppfattningen och sjédlvidentiteten. Den har

bevarats ofordndrad (Reitala, 1983, s. 154) och dr darmed en klar symbol for nationen.

Den kéndaste avbildningen av Finlands mo &r Partia statyn skulpterad av Walter Runeberg som

tillhor statyhelheten som omger Alexander II:s staty pa Senatstorget i Helsingfors. Hér avbildas
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Finlands mo iklédd ett bjornskinn hingande fran huvudet 6ver axlarna med en skoéld med ordet
LEX pé i véanster hand, ett svird i hoger hand och med ett lejon bakom sig. Statyn har kopierats
och finns dven pa presidentens slott och i1 Stinderhuset. (Halonen & Aro, 2005, s. 168)

3.6.8 Kartan

Ar 1494 forekommer Finland forsta gingen utskrivet pa en karta. Det ir i Hartmann Schedels
Liber Cronicarums dir namnet ar utskrivet pa en karta 6ver Europa. Namnet dr dock utskrivet
pa Sveriges sida av Bottenviken. Landomradet 6ster om Bottenviken dr namngett Gravnland

och oster om det Rvssia. (Fredriksson, 1994. s. 13)

Fundamentet for vetskapen om de nordiska ldnderna 1 kartvédg laggs av Olaus Magnus Carta
Marina 1539. Kartan strécker sig fran Nord Atlanten i véster till Finska vikens botten i dster.
Olaus syfte med kartan var att visa pa det viktiga omrade som den Katolska kyrkan forlorat till
Lutheranerna i samband Reformationen. Kartan dr idag mer kénd som viaggplansch. Trots sina
brister hade kartan ménga nedtecknade landmérken och den hade inflytande 6ver kartor 6ver

omradet Finland i hundra ar framéver. (Fredriksson, 1994, s. 24)

Vid sekelskiftet 1500-talet och 1600-talet var det finska omradet pé en karta 6ver Europa dnnu
langt ute 1 kanten vad betréiffar tydlighet. En jamforelse med omradet kring medelhavet &r i
16gonfallande eftersom det omridet dr vildigt noggrant och korrekt avbildat. Mot slutet av
1600-talet borjar dven det nordeuropeiska omradet fa sin form. Samtidigt blev kartbocker allt
vanligare och spreds blad de bildade klasserna. Vilket stirkte vetskapen och den geografiska
bilden av ldnderna. (Fredriksson, 1994, s. 43—45) P4 det Osterldndska kartorna under samma tid

ar omrédet Finland bara en del i kanten av Ryssland.

Det var Andreas Buraeus Sveriges kartografifaders karta 6ver Lapponia som skulle ge den nya
bilden av det nordiska omradet. Kartan fardigstilldes 1610 och trycktes 1626. P4 kartan
framkommer tydliga konturerna av vad vi idag kénner till som de nordiska ldnderna.
(Fredriksson. 1994. s. 65—66) Vad giller Finlands omrade &r det den tydliga profilen av kusten
som framkommer pd denna karta. Hirefter gar det ndstan tvahundra &r fore en ny fornyelse

kommer 1 Geografiska Kartor 6fwer Swerige som publiceras 1796—1812. Ny matteknik
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anvandes och det resulterade i skarpare linjer som anger den 6vre delen och rikshalvans Ostra

grans med tydliga linjer. (Fredriksson. 1994. s. 98)

Den forsta generalkartan 6ver Finland kom 1840. Sinnebilden av kartan befasts 1893 da Gustaf
Wilhelm Edlunds skolkarta ver Finland kommer. Kartan visar typografin, berg, sjéar och
stader men samtidigt ett tydligt avgrénsat omrade, Finland. Detta &r den geografiska sinnebilden

for Finland. (Fredriksson. 1994. s. 107-108)

I bildframstéllningar har den geografiska kartan ibland sammankopplats med Finlands mo. Som
karta hade mon ingen storre genomslagning under den autonoma tiden. Avbildningen fick efter
sjdlvstiandigheten ett storre lyft. Onni Muusari klidde moder Finland i en karta 1 ”Suomi-didin
kosijoita ” 1908. Denna framstillning fick ingen stérre uppmérksamhet. (Reitala, 1983, s. 67)
1936 anvinde Suomen-Matkat Aarne Nopsanens resereklamsbild, Finlande, dar Finlands mo

avbildas med konturerna av Finlands karta. (Reitala, 1983, s. 136)

3.7 Val av analysenheter, avgrinsningar

Analysenheterna 1 denna avhandling utgérs av de finldndska politiska partiernas
budskapsaffischer i riksdagsvalen mellan &ren 1919 och 2019. Tidsramen innefattar 30
riksdagsval. Med budskapsaffisch avses den eller de budskapsaffischer partiet anvint i sin
valreklam. Detta exkluderar affischer som partiernas nérstdende organisationer anviant vid valen
t.ex. ungdoms- och kvinnoorganisationers affischer. Detta exkluderar ocksé partiernas

kandidataffischer och enskilda kandidaters affischer.

Alla partier som har haft verksamhet under tidsperioden 1919-2019 kommer inte att medtas.
Materialbilagan innefattar 11 partier och ndgra affischer frdn kommunistpartierna men i
avhandlingen medtas enbart fyra partier, Samlingspartiet, Centern, Socialdemokraterna och
Svenska folkpartiet. Avgrinsningen beror pa att dessa partier har haft verksamhet under hela
tidsperiodens. Avgriansningen beror ocksé pd att ett ndgorlunda jimt material finns av dessa
fyra partier. Partierna har egna arkiv dér valaffischerna bevarats under dren. Mindre partiers
valmaterial finns 1 viss man bevarade pa de nationella arkiven, men i varierande utstrickning.
Aven en ekonomisk aspekt finns i och med att tryckande av valaffischer inte 4r gratis. Dérav

finns det ocksa minde material frdn de mindre partierna.
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Valet av analysenheten har gjorts pa basen av det material, de affischer, som varit mgjliga att
hitta. Jag bestimde fOrst att avgrinsa materialet till enbart partiernas allméinna
budskapsaffischer och lade fokus pé att samla in alla affischer som var mdjliga att fa tag pa.

Forst ndr sammanstéllningen var fardig avgrinsade jag vilka partier som togs med i analysen.

3.7.1 Avgrinsning av partiernas valmaterial

Det hér stycket specificerar avgransningar i partiernas valmaterial. Materialet utgdrs av de
politiska partiernas valaffischer. Detta betyder valaffischer avsedda for utomhusbruk som
partier har anvént sig av infor val. De affischer som medtas ar det enskilda partiets,
gemensamma for hela partiet, budskapsvalaffischer. Séledes uteldimnas partiernas
kandidataffischer och enskilda kandidaters egna affischer. Dértill uteldmnas all annan form av
valmaterial som t.ex. broschyrer, flygblad, banderoller, roll-ups, vimplar, valfilmer, Tv-reklam,

webbsidor och internet reklam.

Avgransningen till enbart partiernas valaffischer kan anses vara sndv med tanke pa den méngd
valmaterial som framstélls infér valen. Vid en kortsiktig tillbakablick kan svaret vara att
avgriansningen dr for sndv men tidsramen spénner trots allt over 100 &r. Valreklam och
kampanjer har inte alltid sett ut som de gjort de senaste 30 aren med marknadsforingskanaler
som TV och internet erbjuder. Daremot har det tryckta materialet trots allt inte dndrat speciellt
mycket till utformning och karaktir under de hundra &ren. Kontentan ar att materialet dr véldigt
intressant ur méanga olika perspektiv. Bara fenomenet att det kontinuerligt framstillts under

hundra ars tid ger konkreta grafiska titthal in i Finlands politiska historia.

Det intressanta med partiernas valaffischer dr att de trots ett radande 6verutbud av valmaterial,
star sig annu idag. Valaffischen i sig ar till fysiska matt ndstan identisk med den som anvéndes
redan 1919. Séledes &r den storsta orsaken till att gora avgransningen s att den enbart innefattar
partiernas budskapsaffischer just detta rigida fasthallande vid sjdlva konceptet valaffisch. De
politiska partiernas valaffischer kan ségas vara en langt institutionaliserad del av politiska
kampanjer. De dr dven den form av reklam som allmént sett fir den storsta exponeringen i fraga
om konkreta betraktare av materialet. Aven det en orsak till att enbart vilja valaffischerna i

analysen.
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3.7.2 Undantag

Svenska folkpartiet utgor ett sarfall vad géller partiets tidiga affischer. Ovanom fastslogs att det
ar budskapsaffischerna som valts ut till studien, inte partiernas kandidataffischer. Hér utgor
SFP:s grafik "Mannen vid flaggan” ett undantag. Nedanom illustrerat med tva affischer,

RKP_Ekv 1930 1 och RKP Ekv 1945 3, fran aren 1930 respektive 1945.

ns! an[k I'lle |
valforbund :

RKP_Ekv 1930 1 RKP_Ekv 1945 3
Svenska centralarkivet Svenska centralarkivet

Mannen vid flaggan har anvénts i olika utformningar som partiets grafiska kdnnetecken fran
1907 till 1966. I de tidiga valen fanns grafiken med pa partiets valmanifest och senare pa partiets
kandidataffischer. Mannen vid flaggan ar ofta en tredjedel av kandidataffischerna och samtidigt
den symbol som kopplats till SFP:s valkampanj. Dirav medtas dessa kandidataffischer i

analysen.

Sjostrom (2003) som granskat SFP:s valaffischer i1 sin avhandling ”Svenska Folkpartiets
valaffischer under lupp” konstaterar att Svenska folkpartiet anvinde endast ett motiv "Mannan
vid flaggan” fran lantdagsvalet 1907 till riksdagsvalet 1936. Efter 1936 anvinde SFP dven andra
buskapsaftischer men kvarh6ll Mannen vid flaggan pd kandidataffischen. Sjostrom valde for

sin avhandling slumpmassigt ut ar 1936 ars valaffisch. Jag kommer didremot att ta med alla
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affischerna frdn 1919 till 1966 eftersom “Mannen vid flaggan” kan jimstillas med de andra

partiernas budskapsaffischer.

3.7.3 Spraklig avgrinsning

Nér partierna publicerat valaffischer pa bada inhemska spréken dér enbart texten skiljer sig och
affischen dr endera pa finska eller svenska rdknas affischen enbart en gdng. Ett exempel pa detta

ar Centerpartiets affischer fran ar 1970, affischerna Kesk Ekv 1970 1 och Kesk Ekv 1970 2.

Kesk Ekv_1970 1 Kesk Ekv_1970_2
Centerns och landsbygdens arkiv Centerns och landsbygdens arkiv

3.7.4 Partierna

Den ena oberoende variabel i avhandlingen dr parti. Sdledes om partiet forklarar graden av
nationalism pa valaffischen. Partierna som tas med och séledes utgér oberoende variabeln parti
ar Samlingspartiet, Centern, SDP och SFP. Centern innefattar i denna avhandling ocksa
Agrarforbundet. I denna avhandling placeras de fyra partierna in pa en klassisk hoger—vénster-
skala enligt f6ljande. Samlingspartiet och SFP &r tydliga hdgerpartier. Centern &r ett mittenparti
och SDP ir ett vénsterparti.
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3.7.5 Tidsindelning

Den andra oberoende variabeln i avhandlingen ar tidsperiod som kan visa pd fordndring ver
tid. Tidsperioden 1919-2019 delas in i tre perioder. Indelningen ar tiden fore och under 2 VK,
tiden efter 2 VK, dvs kalla kriget och tiden efter Berlinmurens fall.

1. 1919-1945
2. 1946-1989
3. 1990-2019

3.8 Kodverktyg

For att genomfora innehéllsanalysen var jag tvungen att skapa ett kodverktyg (dven kallat
kodformuldr). Det dr kodverktyget som star for reliabiliteten i analysen. Kodningen sker som
ovan beskrivits 1 ett kodformulér uppgjort 1 Excel. Kodformuliret listar alla utvalda affischer.
Sammanlagt 317 affischer togs med i analysen. De utvalda symbolerna har egna kolumner 1

formuléret. Symbolerna dr Finlands flagga, vapen, mo och karta.

3.8.1 Kodvirden och exempel pa avvigningar

I kodformuléret under symbolerna framgér kodningssiffrorna for forekommen frekvens. Dessa
ar noll (0), ett (1) eller tva (2). Nedanom beskrivs nagra exempel pé affischer och vilket virde

det fatt for ifragavarande symboler och varfor de fatt ett visst virde.

0 ingen forekomst

Pa valaffischen forekommer inte den ifrdgavarande symbolen. Detta kodas med siffran 0.

Kodningen illustreras hir med tva affischer ur materialbilagan SDP_Ekv 1927 4 och
RKP _Ekv 1962 1. Den forsta affischen dr en av SDP:s affischer frén ar 1927 och den andra ér
en av SFP:s affischer frén ar 1962. Bada affischerna far vérdet O for alla fyra symboler. Ingen

av symbolerna forekommer pa ndgondera av affischerna.
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SDP_Ekv_1927 4 RKP_Ekv_1962 1
Arbetararkivet Svenska centralarkivet

1 Forekommer mindre tydligt

P& valaffischen finns symbolen men den &r endera vildigt liten eller otydlig. Det ar séledes inte
uppenbart att betraktaren ser eller uppfattar symbolen. Detta kodas med siffran 1. Under denna
kategori kommer ocksé de fall ddr symbolen finns med men strikt taget dr det inte symbolen.

Séledes manipuleringar av symbolen.

Kodningen illustreras med tva affischer ur materialbilagan Kok Ekv 1930 2 och
Kok Ekv 1954 6. Béda affischerna dr Samlingspartiets affischer den forsta affischen frén ar
1930 och den andra dr fran ar 1945. Pa den forsta affischen finns flaggan som en mycket liten
symbol nere till vanster pa affischen. Den ér inte tydlig vid en forsta anblick och far dérav varde
1 {or flaggan. P4 den andra affischen dr det avbildade mynten 5 mark argdng 1928—1952. Dessa
mynt har Finlands vapen pé ena sidan. Detta syns inte speciellt tydligt och dérav far affischen

virdet 1 {for vapnet.
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Kok _Ekv_1930_2 Kok _Ekv_1954 6
Borgerliga Arbetets Arkiv Borgerliga Arbetets Arkiv
2 Forekommer tydligt

Pé valaffischen forekommer tydligt den ifrdgavarande symbolen. Detta kodas med siffran 2.
Kodningen illustreras med affischerna RKP Ekv 1927 1 och ML Ekv 1962 2 fran
materialbilagan. Den forsta dr SFP:s affisch fran 1927 och den andra Agrarforbundets affisch
frdn 1962. Pa den fOrsta affischen syns tydligt Finlands vapen. Affischen kodas med virde 2
for Finlands vapen / lejonet. P4 den andra affischen syns tydligt konturerna av Finlands karta

denna affisch kodas med virde 2 for kartan.

. RAUHAN JA
UPP TILLVAL HYVINVOINNIN

oexn Tocu 2011927

L PUGLEITA
INOM SVENSKA FOLKPARTIETS VALFORBUND!

PUUTETTA
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RKP_Ekv 1927 1 ML_Ekv_1962 2
Svenska centralarkivet Centerns och landsbygdens arkiv
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Kodningen

Nér kodningen gors granskas varje utvald bild fran bilagan var for sig och tilldelas ett av de tre
virdena for varje symbol. Sammanlagt utdelas 1268 kodvirden. Aven tid och datum antecknas
1 formuléret ndr kodningen gors. Detta har relevans for ndr omkodningen gors, det sa kallade

interkodarreliabilitetstest. (Esaiasson et al., 2007, s. 235)

3.8.2 Fortydliganden och diskussion kring oklara fall

Symbolen forekommer mer iin en ging pa samma affisch.

Nér symbolen forekommer fler 4n en gang pa samma affisch rdknas den endast en ging. Detta
illustreras med Centerns affisch frdn &r 1995, Kesk Ekv 1995 1. Flaggan forekommer pa
affischen tydligt nio gdnger. Symbolen riknas en ging och fér virdet 2; tydligt forekommande.

SUOMI NOUSEE

R8¢ 4

Kesk Ekv_1995 1
Centerns och landsbygdens arkiv

Symboler som delvis syns

Pé en del affischer finns symboler som tydligt syns men grafiskt bara dr med till hélften pé
affischen. Exempel pa sédana affischer &r SFP:s affisch fran ar 1945, RKP_Ekv 1945 1, och
SDP:s affisch, SDP_Ekv 1958 1, fran ar 1958. Pa SFP:s affisch syns vapnet tydligt men enbart
halva den bakre delen. P4 SDP:s affisch syns 6vre delen av Finlands karta pa mer dn hava
affischen. I bada fallen dr symbolerna stora och tydliga ddrav har bada affischerna fatt vardet 2

tydligt forekommande for ifrdgavarande symbol.
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FOLKPARTIET sus.nEM.PUOLUE

RKP_Ekv 1945 1 SDP_Ekv_1958 1
Svenska centralarkivet Arbetararkivet
Otydliga fall

Otydliga fall giller framst fall dir ifrdgavarande symbol ar grafiskt manipulerad. Av
sammanhanget kan iakttagaren forsta att den grafiska bilden syftar pd symbolen men strikt taget
ar det inte symbolen i fraga. Exempel pé detta &r SDP:s affisch fran 4r 1991, SDP_Ekv 1991 1.
Iakttagaren forstar att bakgrunden syftar pa flaggorna i de europeiska linderna men symbolerna
ar inte flaggor utan végformade strick. Vid en nidrmare granskning finns ej heller en blavit
vagformation. Av sammanhanget och vid en snabb titt pé affischen kan finldndare 4nd4 ldsa in
att det ljusblaa vagstrecket symboliserar den finska flaggan som en del av sammanhanget. I

detta fall ar granskningen strikt och affischen far vérdet O for flaggan.
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SDP_Ekv_1991_1

Arbetararkivet

Tva andra affischer som inte heller dr helt entydiga & SDP:s affischer fran ar 1979,
SDP_Ekv 1979 1 och SDP Ekv 1979 4. Hér ér det ocksd en vigformation som é&r blavit och
upptar en ganska stor del av affischens yta. Grafiken dr en tydlig avspegling pé flaggan dven
om korset saknas. Dessa affischer fick vérde 1 eftersom avspeglingen ar s tydlig men grafiskt
ar flaggan som symbol inte korrekt. Grafiken under vagformationen ar ocksé till konturen en

flagga vilket ytterligare forstarker avspeglingen.

Suomi
NOUSUUN

SUOMI

NOUSUUN

Adnssss
SOSialidemOkraaﬁt voittoon
SDP_Ekv 1979 1 SDP_Ekv 1979 4
Arbetararkivet Arbetararkivet

45



Storleken

Symbolens storlek kan ocksa utgdra en kélla till oklarheter vid kodningen. Exempel pa detta ér
Samlingspartiets affisch frén ar 1930 Kok Ekv 1930 2 som visades ovanom och affischerna
Kok Ekv 1933 1 och Kok FEkv 1933 2 frdn ar 1933. P4 den forsta affischen
Kok Ekv 1930 2 syns flaggan som en liten grafisk symbol pd en Ovrigt mycket grafiskt
héndelserik affisch. Flaggan i sig dr inte uppenbar men hittas om iakttagaren betraktar affischen
noggrant. Denna affisch fick vérdet 1 {or flaggan, den forekommer mindre tydligt. Det som kan
ifrdgasdttas dr om affisch Kok Ekv 1933 1 ocksd borde kodas for flaggan med virde 1
eftersom flaggan pa den affischen inte dr ndmnvért storre dn pa affischen Kok Ekv 1930 2.
Men skillnaden ar att flaggan pa affisch Kok Ekv 1933 1 &r mitt pa affischen och helt
10gonfallande for betraktaren. Affischen fick véirde 2 forekommer tydligt. Orsaken till att
kodningen for affischen Kok Ekv 1933 1 kan ifradgasittas dr ndr man betraktar affischen
jamsides med affischen Kok Ekv 1933 2. Pa den senare affischen utgor flaggan nistan hilften
av affischen. Hér har jag enbart hallit mig till striktheten i om symbolen i fraga forekommer
tydligt eller ej. P4 bada affischerna forekommer symbolen, flaggan, tydligt. Detta trots att

storleken varierar betydligt.

Adnestdkdd
KANSALLISTA

KOKOOMUSPUOLUETTA

® Porvarillisen Tyon Arkisto

i
Kok_Ekv_1933 1 Kok_Ekv_1933 2
Borgerliga Arbetets Arkiv Borgerliga Arbetets Arkiv

Ett annat fall dér linjedragningen kan ifrdgasittas ar Agrarforbundets affisch fran ar 1958

ML Ekv 1958 3. P4 affischen syns en stor jordglob och Finlands omrade ar utmérkt pa kartan

1 gult. Symbolen dr véldigt liten men pé grund av sammanhanget och grafiken dr det symbolen
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Finlands karta som ar idgonfallande for betraktaren. Affischen kodades med virde 2;

forekommer tydligt for kartsymbolen.

Suomen kansan turva

AANESTA MAALAISLIITTOA

ML_Ekv 1958 3
Centerns och landsbygdens arkiv

3.8.3 Konklusion kring linjedragningarna

Exemplen ovanom visar att det finns fall som ger utrymme for tolkning. Fallen visar att det inte
alltid dr helt entydigt vilket virde en symbol ska fa. De uppsatta kriterierna &r strikta och till
synes enkla att f6lja men trots det kom tolkningsbara fall emot. De tolkningsbara fallen var
dock fa till antalet inte namnvirt fler &n de som presenterats hiar ovanom. Dérav kan jag
konstatera att denna tolkningsbarhet &r en brist men inget som filler sjdlva analysen eftersom

fallen &r sa fa.

3.9 Materialinsamlingen

Till ndst presenteras insamlingen av valaffischerna som var en forutsittning for att genomfora
sjdlva avhandlingen. Materialinsamlingen genomf6rdes hosten 2018 och véren samt sommaren
2019. Det sammanstdllda resultatet blev bilagan Hundra &r av valaffischer — Finlands politiska
partiers budskapsaffischer i riksdagsvalen 1919-2019”. Sammanstéllningen ar den hittills mest
heltdckande samling av de finldndska partiernas valaffischer pa ett och samma stille. De partier

vars affischer jag tog med i avhandlingen avgrinsades forst dd materialet var sammanstallt.
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I de kommande styckena beskrivs varifran materialet 4r insamlat. Vilka arkiv, bibliotek,
partiarkiv och partikanslier jag kontaktat och besokt for att géra sammanstidllningen av det

material som ingér 1 denna avhandling.

3.9.1 Nationalbiblioteket

Nationalbiblioteket hade den stdrsta samlingen affischer som jag kom i kontakt med under
insamlingen. Den innefattar affischer fran hela det politiska spektrumet och gar tillbaks till de

allra tidigaste valen.

I Nationalbibliotekets material fanns det ganska stora luckor i affischernas &rtal. Aven om

materialet var mycket vélorganiserat tidsméssigt.

Nationalbiblioteket &r ett friexemplarsbibliotek som sak fa ett friexemplar av alla tryckalster i
Finland i enlighet med lagen om deponering och forvaring av kulturmaterial (FinLex

28.12.2007/1433) men det kan konstateras att det finns ganska stora luckor 1 materialet.

Fotograferingen och datainsamlingen pa Nationalbiblioteket blev en mycket bra grund for hela
materialinsamlingen. Trots att det fanns luckor i materialet har jag under hela insamlingens
géng gatt tillbaks till fotografierna for att kunna jamfora med annat insamlingsmaterial.

Bilderna har bade kunnat bekrifta artal, faststélla &rtal och ge artal frén och till materialet.

3.9.2 Abetararkivet, SDP

SDP:s valaftischer finns samlade 1 Arbetararkivet, beldget 1 Sornés 1 Helsingfors. Affischerna
ar digitaliserade och finns tillgéngliga till pdseende pa portalen finna.fi (www.finna.fi). Detta
gjorde insamlingen av dessa affischer véldigt enkel. Jag ombads av arkivet att soka pa portalen
och skicka in en lista pa de affischer jag behovde till min insamling. Jag fick ddrefter bilderna
1 digitalt format. Materialet kompletterades endast lite med affischer frén de senaste valen som

jag fick fran partikansliet samt ndgon enstaka dldre affisch.
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3.9.3 Borgerliga Arbetets Arkiv, Samlingspartiet

Samlingspartiets valaffischer finns samlade i Borgerliga Arbetets Arkiv beldget nira Alberga i
Esbo. Arkivet har sina valaffischer exemplariskt digitaliserade och till paseende pa arkivet.
Digitaliseringen dr gjord med mycket inskrivna metadata viket gor sokningar i materialet
vildigt enkelt och smidigt. Affischmaterialet 4r enbart kompletterat med ett fatal affischer fran

Nationalbiblioteket och Riksdagens bibliotek.

3.9.4 Centerns och landsbygdens arkiv, Centern och Agrarforbundet

Centern och Agrarforbundets valaffischer finns samlade i Centerns och landsbygdens arkiv
beldget i Centerpartiets partikansli i T616 1 Helsingfors. Pa arkivet var det mojligt att bladdra i
en mapp med Centerns valaffischer i1 postkortsstorlek. Detta var vildigt enkelt och gav en
mycket overskadlig bild av materialet. Direfter hade jag mojligheten att bestélla de affischer
jag behovde i digitalt format. De senaste valens affischer var dnnu inte digitaliserade, dessa
fotograferade jag pa plats. Nagra affischer kompletterades frdn Nationalbiblioteket, bade riktigt
gamla och nya. En affisch kompletterades frin Abo universitetsbibliotek och 2019:s affischer
fick jag digitalt fran partikansliet.

3.9.5 Svenska Centralarkivet, SFP

Svenska Folkpartiets valaffischer finns samlade 1 Svenska Centralarkivet beldget i Kampen 1
Helsingfors. Majoriteten av materialet jag sokte fanns digitaliserat och jag hade mdjligt att {4
tillgang till det pé arkivet. En del affischer saknades bland det digitala materialet. Dessa
affischer sokte vi fram fran arkivets samlingar och fotograferade pa stille. Valaffischerna fran
ar 2015 och 2019 fick jag digitalt fran SFP:s partikansli. Helheten kompletterades med négra
affischer frén Nationalbiblioteket och Abo universitetsbibliotek.

3.9.6 Riksdagens bibliotek

Riksdagens bibliotek beldget i Riksdagens forsta tillbyggnad har ocksd en ansenlig samling
valmaterial. Jag hade pé forhand fétt en lista 6ver arkivmappar och vilket material de inneholl

och kunde bestilla fram ett antal mappar at gdngen. Materialet dr fran tiden efter 2 VK och
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framédt. Materialet var vildigt systematiskt arkiverat i arkivmappar med é&rtal vilket var
synnerligen vilkommet med tanke pa artalsbestimningar. Materialet kompletterande ménga
artal som inte framgick ur Nationalbibliotekets material. Ocksa hdr fanns stor variation pa
bevarat material frdn de olika valen och ocksd méanga luckor i materialet. Ett intressant tilligg
var alla de val-"attiraljer” som kom emot bland materialet, t.ex. tdndsticksaskar, plastpdsar och

musikskivor.

3.9.7 Abo universitets bibliotek (Turun yliopiston kirjaston sanomalehti- ja
pienpainatepalvelut)

Turun yliopiston kirjaston sanomalehti- ja pienpainatepalvelut finns i Reso. Materialméssigt
fanns det en hel del affischer och rtal som bidrog till att jag kunde bestdmma artal for en del

affischer samt en del helt nya affischer.

For att fa tillgdng till materialet var jag i kontakt med arkivet och bestéllde fram materialet till
en viss dag. Allt material var framplockat och utrymme tillstéllt for genomgéing och

fotografering nir jag besokte arkivet.

3.9.8 Material fran partikanslierna

Centern och SDP har jag varit 1 kontakt med respektive partikansli for att f4 de senaste valets
affischer. Alla affischer har varit i digitalt format och har dirmed kunnat skickas digitalt. SFP:s
partikansli besokte jag samtidigt som Svenska Centralarkivet eftersom det ligger 1 samma

byggnad. Dar fick jag partiets valaffischer fran valen 2019 och 2015 digitalt.

3.10 Ovrigt

3.10.1 Lahtis affischmuseum

Ett arkiv som blev utanfor materialinsamlingen dr Lahtis affischmuseum. Detta pa grund av att
materialet skulle ha kostat att bestédlla fram. Min devis under hela insamlingen har trots allt varit
att jag gor denna sammanstillning pro bono, som en form av grundforskning, och jag har

didrmed inte satt ut pengar for att fa tillgdng till material. Dirav ldmnades affischmuseets
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samlingar utanfor. Det ska dock ndmnas att jag ocksa hir fick mycket bra hjalp och bemétande

samt fick mojligheten att kolla igenom deras register.

3.10.2 Piivilehtiarkivet (Piivilehden arkisto)

Pivilehtiarkivet som finns pd Hogbergsgatan i1 centrala Helsingfors samlar Sanoma
koncernernas tidningar. Arkivet upprétthdlls av Helsingin Sanomats Stiftelse. Besokaren kan
sOka fram relevanta artiklar pa kunddatorerna och déarefter bestélla fram inbundna artal av t.ex.
Helsingin Sanomat. Jag besokte arkivet i syfte att kunna faststilla artal. Konkret genom att ska
efter tidningsbilder dér affischerna forekom. Besdken pé arkivet gav i1 viss mén resultat med en

del nya artalsbestimningar.

Men hér kom ocksa emot huvudbry som en artikel frdn 21.9.1975 med bilder pé 18 affischer
var man som forskare forst blir glad men vid en nidrmare anblick fick konstatera att utgaende
fran det egna material hade artikelns affischer flera artalsfel samt bilder péa
kommunalvalsaffischer i en artikel for riksdagsvalet. Bilderna 1 artikel framstod i ljuset av detta

som enbart pa mafa inkastade.

3.10.3 Affischartal

En utmaning under insamlingen och sammanstéllningen av materialet var den konkreta
avsaknaden av artal. Enklast var det ndr materialet var fardigt digitaliserat och &rtalen klart
inskrivna. Det var dven enkelt att bestimma artal pé affischer nir artalet var inskrivits for hand
pa sjdlva affischen. Ett annat sitt det absolut mest tillforlitligt var om artalet fanns tryckt pa
sjilva affischen. Artalet kunde inga i budskapstexten eller finnas sméstilt tryckt i ndgot hérn av

affischen oftast sammanhéngande med namnet pa tryckeriet.

Hir ar tre exempel pé artalsbestdmningen tagna fran bilagan.

Lk UPP TILL VAL
= DEA [5 och 16 MARS 1907 !
ML_Ekv_1922 1 SFP_1907_1 SDP_Ekv 1919 1
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3.10.4 Arkivbesok

2018 2019

10.10, 15.10,

23.10, 24.10, |6.3,7.3,12.3
Riksarkivet 27.11 15.3, 18.3

22.10,9.11,

16.11, 20.11,

23.11, 27.11,
Nationalbiblioteket 29.11, 4.12

8.3,34,4.4,

Riksdagesns bibliotek 5,4 8.4
Abo universitetsbibliotek (Turun yliopiston kirjaston sanomalehti- ja
pienpainatepalvelut) 19.12
Partiarkiven
Borgerliga Arbetets Arkiv, Samlingspartiet 25.10, 9.8, 20.8
Centerns och landsbygdens arkiv, Agrarforbundet och Centern 26.10, 12.12
Folkets Arkiv, Demokratiska Férbundet For Finlands Folk och
Vansterforbundet 15.2, 19.3, 26.3
Svenska Centralarkivet, SFP 29.10, 30.10 |24.5,6.9
Partikanslierna och deras arkiv
Kristdemokraterna 31.10 25.4
SFP 24.5
Paivalehden arkisto HS 10.9, 11.9

Tabell 3.2. Besok pa arkiven, partiarkiven biblioteken och partikanslierna.
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4 Analys

Analysdelen av min avhandling dr genomford efter insamlingen och sammanstillningen av
affischerna. Det var forts i1 detta skede som jag valde ut vilka partier jag tog med i analysen.
Ursprungstanken var att alla partier som jag hittat material av skulle tas med 1 analysen men nér
materialet var sammanstillt blev urvalet trots allt vdldigt strikt. Jag valde att enbart inkludera
de partier som varit aktivt med under hela tidsperioden 1919-2019. Detta for att fi ett sa
koherent material som mdjligt. Partierna som togs med i analysen dr Centern (inkluderat

Agrarforbundet), Samlingspartiet, SDP och SFP.

For tre av partierna, Samlingspartiet, SDP och SFP &terfinns material fran 1919-2019. Centerns
material aterfinns fran &r 1922-2019. Dirtill finns det nigra luckor i materialet dir en del

affischer saknas.

4.1 Kodningen

Kodningen av affischerna genomfordes 21.10.2019 och kontrollkodningen gjordes 30.10.2019.
I enlighet med beskrivningen av kodningen i forskningsdesignkapitlet gavs varje symbol ett
vérde for varje affisch. Symbolerna var Finlands flagga, vapnen, mo och kartan. Kodvérdena
var 0 for ingen forekomst, 1 for forekommer mindre tydligt och 2 for forekommer tydligt. Totalt

fastslogs 1268 enskilda vérden.

4.2 Affischerna

I detta kapitel presenteras affischernas 6vergripande siffror. Det sammanlagda antalet affischer
for de fyra partierna blev 379. Direfter togs sprakdubbletterna bort vilket gav ett slutligt antal

affischer pd 317. De enskilda partiernas antal affischer framgér 1 diagrammet nedanom.
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Partiernas sammanlagda antal olika budskapsaffischer
1919-2019 fore och efter avlagsnande av sprakdubbletter

160
141
140
120 109
102 o8
100
71
80 s 64
60 53
40
20
0
C Saml SDP SFP
H Alla enskilda budskasaffischer m Affischer efter avlagsnande av srakdubletterna

Diagram 4.1. Partiernas (C, Saml, SDP och SFP) sammanlagda antal olika
budskapsaffischer i valen 1919-2019, fore och efter avligsnande av sprakdubbletter.

Siffrorna visar att SDP klart har anvént flest olika affischer av alla partierna efterfoljt av
Samlingspartiet. Center och SFP och har haft ungefar jimnbredd i sitt urval, dock sa att SFP
haft lite fler affischer. Den frédmsta orsaken till att SDP har den stdrsta bredden av valaffischer
ar att partiet under hela tidsperioden haft en tvdsprikig linje. Valmaterial har funnits pd bade
finska och svenska. Detta syns tydligt d& sprdkdubbletterna plockats bort frin materialet.
Endast i enstaka val har svensksprakigt material inte aterfunnits for SDP:s del. Utgaende fran
materialet kan konstateras att SDP tryckt majoriteten av affischerna pa finska och en tredjedel

eller mindre av samma material har tryckts pad svenska.
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Antal olika affischer per val per parti

esmmm(Centern ~ essswSamlingspartiet ~ esssssSocialdemokraterna Svenska Folkpartiet
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Diagram 4.2. Partiernas (C, Saml, SDP och SFP) antal olika affischer per val, 1919—
2019.

Diagram 4.2 ger en bild dver bredden pa affischer som partierna har anvint vid de olika valen
under hela tidsperioden. Detta belyser ocksa i1 vilken utstrickning partierna haft resurser att
trycka upp affischer. Har bor de luckor som finns i materialet sjélvfallet beaktas och som i
diagrammet fitt siffran 0, t.ex. Samlingspartiets avsaknad av affisch 2003. Det som é&r
10gonfallande dr Samlingspartiets tolv olika affischer ar 1948. I 6vrigt kan konstateras att antalet
olika affischer var hogre fore 70-talet. Ett intressant fenomen &r djupdykningen vid fortidsvalet
1972. Séledes var forekomsten av olika valaffischer liten infor valet 1972. En allmén minskning
1 variationen ses under 2000-talet for att igen fi ett uppsving under de sist valet under hela
tidsperioden. En allmin trend dr ocksd att partierna vid 70-talet borjade gd in for ndgra

standardiserade affischer framom manga olika.

4.3 Symbolernas forekomst pd valaffischerna

I detta stycket redogors for forekomsten av symbolerna pé valaffischerna. Forst redogors for
symbolerna enskilt for sig och sedan granskas alla symbolerna som en helhet. Presentationen
illustreras med stapeldiagram. Diagrammen f6ljer alla samma monster. P4 x-axeln visa parti

och tidsperiod och pa y-axeln visas mingden av det sammanlagda antalet affischer. Staplarna i
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diagrammet dr fargkodade enligt symbolens forekomst, bla for ingen forekomst, orange for

forekommer mindre tydligt och gra for forekommer tydligt.

4.3.1 Finlands flaggan

Flaggan som symbol har anvints av de fyra partierna 1 18 av 30 riksdagsval. Samlingspartiet dr
klart det parti som sticker ut i anvindningsgraden. Partiet har anvant flaggan i 12 av de 30 valen.
Fran 1924 till 1936 forekom symbolen pa atminstone en av partiets valaffischer varje val.
Darefter forekom symbolen med borjan ar 1945 till 1966 vartannat val pd atminstone en av
partiets valaffischer. Efter valet 1966 har partiet enbart anvint symbolen tva génger, aren 1995

och 1999.

60 60
50 50
40 40

30 30
mQ

20 20

) . ) I I
0 . 0 — —
1919-1945 1946-1989 1990-2019 1919-1945 1946-1989 1990-2019

Centern Samlingspartiet

mo

ml

60 60
50 50

40 40

30 mo 30
ml
20 2 20
. I . I I
0 _— 0

1919-1945 1946-1989 1990-2019 1919-1945 1946-1989 1990-2019

SDP sfp

Figur 4.1. Flaggan, avsaknad eller forekomst pa partiernas (C, Saml, SDP och SFP)
valaffischer under tidsperioderna 1919-1945, 1946-1989 och 1990-2019.
X-axeln visar parti och tidsperiod medan y-axeln anger antal affischer. Fdirgerna dr bld for 0

ingen forekomst, orange for 1 forekommer minder tydligt och grdtt for 2 tydlig forekomst.
SDP anvénde flaggan i fyra val 1939, 1979, 1983 och 2003. Centern har anvint flaggan i tre

val 1939, 1962 och 1995. SFP har bara anvént flaggan en enda ging &r 1991, intressant nog pa

en av de finsksprakiga valaffischerna.
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Granskat utgdende frén de tre tidsperioderna ar det tydligt att flaggan anvidndes under den forsta
tidsperioden 1919-1945 och att det &r Samlingspartiet som anvédnt symbolen. Vad som ocksé
ar intressant dr att SDP och Centern bada anvénde flaggan ar 1939, 1 ett val som holls 1 och 2

juli vilket var fem ménader fore Vinterkrigets utbrott.

Under den andra tidsperioden 1946—1989 ér det aterigen Samlingspartiet som anvént flaggan i
flest val, 1951, 1958 och 1966 men med en klart fallande anvéndningsgrad jamfort med den
forsta tidsperioden. SDP har i1 jamforelse anvént flaggan pa fler affischer men i enbart tva val.

Centern anviande symbolen i ett val 1962.

Under tidsperioden 1990-2019 &r det aterigen Samlingspartiet som anvént flaggan flest génger
1tvé val, 1995 och 1999. Symbolen forekom ocksé pd Centerns valaffisch 1995. SFP och SDP

anviande vardera symbolen en gang under tidsperioden, valen 1991 respektive 2003.

Utgdende fran materialet dr det tydligt Samlingspartiet som har anvént flaggan som symbol.
Det géller under hela tidsserien men med tonvikt pa den forts tidsperioden och i1 nedtrappande
grad 20 ar efter kriget. SFP har dédremot undvikit att anvianda den blavita korsflaggan. En
forklaring till detta ar polemiken kring nationsflaggan som beskrevs i forskningsdesignkapitlet.
Samlingspartiet har sitt ursprung i fennomanerna som var padrivande for den blavita
korsflaggan. SFP har i sin tur sitt ursprung i svekomanerna som padrev att den roda lejonflaggan
skulle bli nationsflagga. Detta aterspeglas i SFP:s valaffischer med ”"Mannen vid flaggan”, som
anvindes 1919-1966. Flaggan &r genomgédende den rdda lejonflaggan. Ett intressant
sammantriffande ar att bdde Samlingspartiet och SFP slutade anvinda respektive flaga samma

ar, 1966. For att sedan anvinda flaggsymbolen (korsflaggan) de fa gadngerna pa 1990-talet.

Kontentan &r att Samlingspartiet dr klart 1 sérklass nér det kommer till anvéndningsgarden under
den forsta tidsperioden. Pa hilften av partiets affischer ingar flaggan. Utover detta ar det mest
signifikanta att flaggan inte anvénts 1 ndgon storre utstrickning. Varken av de andra partierna
under den forsta tidsperioden eller av alla partierna under det tva foljande tidsperioderna.
Forekomsten under de tva senare tidsperioderna har framforallt varit sporadisk och i1 den senare

delen av hela tidsperioden utan tydlig koppling till parti.
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4.3.2 Finlands vapen / lejonet

Finlands vapen eller lejonet har forekommit som symbol pé valaffischer i 18 av 30 riksdagsval.
SFP ér det partiet som sticker ut i anvindningsgarden av symbolen. Partiet har anvént symbolen
1 16 val. Forklaring till detta &r att partiet anvinde “Mannen vid flaggan™ 1 alla val mellan ar
1919 och 1966. Flaggan péa bilden &r den roda lejonflaggan. Mannen vid flaggan anviandes dven

fore 1919. Efter 1966 har partiet inte anviant symbolen en enda gang.
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Figur 4.2. Vapnet / lejonet, avsaknad eller forekomst pa partiernas (C, Saml, SDP och
SFP) valaffischer under tidsperioderna 1919-1945, 1946-1989 och 1990-2019.
X-axeln visar parti och tidsperiod medan y-axeln anger antal affischer. Fdrgerna dr bld for 0

ingen forekomst, orange for 1 forekommer minder tydligt och gratt for 2 tydlig forekomst.

Samlingspartiet har anviant symbolen i sju val 1930, 1936, 1945, 1948, 1954, 1985 och 1991.
Centern anvédnde symbolen en gdng 1995. SDP har inte anvént symbolen en enda gang under

tidsperioden.

Utgdende fran tidsperioderna har symbolen anvénts flitigast under den fOrsta tidsperioden
1919-1945 och under forsta hilften av andra tidsperioden 1946—1989. Det stir ocksé klart att
det dr SFP och Samlingspartiet som anvint sig av symbolen. For Samlingspartiets del kommer

lejonsymbolen starkt fram i valet 1991 dar symbolen utgor en grafisk del av partiets namn. Det
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bor ndmnas att lejonsymbolen dr ett av Samlingspartiets grafiska element. Trots detta har partiet
enbart anvints symbolen pd budskapsaffischerna under ett val under den sista tidsperioden

1990-2019.

4.3.3 Finlands mo

Finlands mé forekommer som symbol enbart i tva val under hela tidsperioden 1919-2019. Ar
1948 forekommer hon en ging pa Samlingspartiets affisch. Darefter forekommer hon pé tvé av
Samlingspartiets affischer och en av SDP:s affischer 1954. Det bor podngteras att
avbildningarna ar totalt olika till sin karaktér, partierna emellan. P& Samlingspartiets affischer
ar Finlands mo avbildad som en grafisk version av Patria statyn medan SDP:s avbildning &r
skdmtsam och dértill inte en tydligt forekommande symbol pa affischen. Centern och SFP har

inte anvént symbolen en enda géng under de hundra aren.
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Figur 4.3. Finlands mo, avsaknad eller forekomst pa partiernas (C, Saml, SDP och SFP)
valaffischer under tidsperioderna 1919-1945, 1946-1989 och 1990-2019.
X-axeln visar parti och tidsperiod medan y-axeln anger antal affischer. Fdrgerna dr bld for 0

ingen forekomst, orange for 1 forekommer minder tydligt och grdtt for 2 tydlig forekomst.
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Tidsméssigt infaller anvdndningen av symbolen under bdrjan av andra tidsperioden 1946—1989.
Det kan konstateras att samplet for forekomsten &r for liten for att dra ndgra konkreta slutsatser.

Vad detta daremot konkret pavisar dr att Finlands mo inte har anvints som symbol av partierna.

4.3.4 Finlands Kartan

Kartan som symbol har anvints i fyra val under hela tidsperioden 1919-2019. SDP ér det parti
som anvént symbolen fest ganger, 1939, 1948 och 1958. Samlingspartiet och Centern anvénde

bada symbolen 1958 och 1962. SFP anvénde inte symbolen en enda gang under tidsserien.

Tidsmissigt forekom kartan en gang under den forsta tidsperioden 1919-1945. Dérefter tre
ganger under forsta delen av den andra tidsperioden 1946—1989, for att direfter inte anvéndas
alls under resten av tidsperioden och ej heller under den sista tidsperioden. Slutsatsen blir den

samma som for Finlands mo att det signifikanta &r hur lite symbolen anvénts.
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Figur 4.4. Kartan, avsaknad eller forekomst pa partiernas (C, Saml, SDP, SFP)
valaffischer under tidsperioderna 1919-1945, 1946-1989 och 1990-2019.
X-axeln visar parti och tidsperiod medan y-axeln anger antal affischer. Fdrgerna dr bla for 0

ingen forekomst och gratt for 2 tydlig forekomst.
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Fore vi gir oOver till att granska symbolerna som helhet presenteras &nnu de enskilda
symbolernas procentuella fordelning i tabellen nedanom. Tabellen ger en 6verskadlig bild av
symbolernas forekomst i procent enligt forekomstvarde. Sifforna fortydligar bilden av att de
nationalistiska symbolerna har forekommit pd hogerpartierna Samlingspartiet och SFP:s
valaffischer under den fOrsta tidsperioden 1919-1945 och i fallande grad under den andra

tidsperioden.

Tabellen visar varje parti enskilt varefter de tre tidsperioderna 1919-1945, 19461989 och
1990-2019 é&r insatta. Varje tidsperiod &dr uppdelad i de tre virdena som affischerna kan anta
som dr ingen forekomst, forekommer minde tydligt och tydlig forekomst. Dérefter visas den
procentuella fordelningen av forekomsten av symbolen utgaende fran alla partiets affischer for

ifrdgavarande tidsperiod.
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Parti Artal Graden av férekomst flagga vapen mo karta
Samlingspartiet |1919-1945 ingen férekomst 63 % 90 % 100 % 100 %
forekommer mindre t 3% 0% 0 0
tydlig forekomst 33% 10% 0 0
1946-1989 ingen férekomst 95 % 91% 95 % 96 %
forekommer mindre t 2% 2% 0% 0%
tydlig férekomst 4% 7% 5% 4%
1990-2019 ingen forekomst 87 % 80 % 100 % 100 %
forekommer mindre t 0% 0% 0% 0%
tydlig forekomst 13 % 20 % 0% 0%
Centern 1919-1945 ingen forekomst 92 % 100 % 100 % 100 %
forekommer mindre t 0% 0% 0 0
tydlig forekomst 8 % 0% 0 0
1946-1989 ingen férekomst 97 % 100 % 100 % 94 %
forekommer mindre t 0% 0% 0% 0%
tydlig férekomst 3% 0% 0% 6 %
1990-2019 ingen forekomst 90 % 90 % 100 % 100 %
forekommer mindre t 0% 10 % 0% 0%
tydlig forekomst 10 % 0% 0% 0%
SDP 1919-1945 ingen férekomst 98 % 100 % 100 % 95 %
forekommer mindre t 0% 0% 0% 0%
tydlig férekomst 2% 0% 0% 5%
1946-1989 ingen férekomst 90 % 100 % 98 % 95 %
forekommer mindre t 5% 0% 2% 0%
tydlig férekomst 5% 0% 0% 5%
1990-2019 ingen forekomst 93 % 100 % 100 % 100 %
forekommer mindre t 0% 0% 0% 0%
tydlig forekomst 7 % 0% 0% 0%
Sfp 1919-1945 ingen forekomst 100 % 28 % 100 % 100 %
forekommer mindre t 0% 0% 0% 0%
tydlig forekomst 0% 72 % 0% 0%
1946-1989 ingen férekomst 100 % 77 % 100 % 100 %
forekommer mindre t 0% 0% 0% 0%
tydlig férekomst 0% 23 % 0% 0%
1990-2019 ingen forekomst 95 % 100 % 100 % 100 %
forekommer mindre t 0% 0% 0% 0%
tydlig forekomst 5% 0% 0% 0%

Tabell 4.1. Den procentuella forekomsten av symbolerna, flaggan, vapnet, mon och
kartan pi partiernas (C, Saml, SDP och SFP) valaffischer under tidsperioderna 1919—

1945, 1946-1989 och 1990-2019.

4.4 Graden av nationalism pa valaffischerna

Detta stycket ser pa graden av nationalism pa valaffischerna. Hir analyseras alla symboler som

helhet och deras forekomst pa de fyra partiernas budskapsaffischer som helhet under de tre

tidsperioderna.

I figur 4.5 har de tidigare anvidnda kodningsvirdena forekommer mindre tydligt och

forekommer tydligt slagits samman under samma kategori ett (1) som betecknar forekomst.
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Materialet granskas utifrdn om nagon av de fyra symbolerna forekommer eller inte forekommer
pa affischerna under de tre tidsperioderna. Diagrammen visar fordelningen i procent. Vardet

noll (0) ”ingen forekomst” visas som blésa staplar och vérdet ett (1) ”forekomst” visas som gria

staplar”.
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Figur 4.5. Alla symbolerna flaggan, vapnet, mon och kartans sammanlagda procentuella
forekomst pa partiernas (C, Saml, SDP, SFP) valaffischer under tidsperioderna 1919-
1945, 1946-1989 och 1990-2019.

Staplarnas firgkodning dr bla for 0 ingen forekomst och gra for 1 forekomst.

Siffrorna i diagrammen forstirker det som redan kom fram ovanom att det &r hogerpartierna
Samlingspartiet och SFP som sticker ut i graden av anvdnda symbolerna. Under den fOrsta
tidsperioden forekom ndgon av symbolerna pad 72% av SFP:s affischer och pa 40 % av
Samlingspartiets affischer. For SFP var det lejonet som forekom och for Samlingspartiet var
det flaggan och lejonet. SFP:s 28% ingen forekomst under den forsta tidsperioden utgors av de
affischer som hade andra motiv d4n Mannen vid flaggan”. Graden av forekomst pa Centerns
affischer under den forsta tidsperioden ér 8 % och for SDP 5%. Fér SDP handlar det om tva
affischer fran 1939, pa en ar det flaggan och pa den andra ar det kartan. Dessa affischer ar

Overlag partiets mest nationalistiska affischer genom tiderna.
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Under den andra tidsperioden &r det igen SFP och Samlingspartiet som har den hdgsta
procentuella forekomsten av symboler pa sina affischer. SFP kommer upp till 23% ater igen
beroende av att "Mannen vid flaggan” anvédndes fram till 1966. Samlingspartiet kommer upp
till 18 %. Partiet anvinde under tidsperioden alla de fyra symbolerna. Intressant dr att SDP

kommer upp till 17% under tidsperioden. Centern stannar pa 10%.

Under den tredje tidsperioden dr det Samlingspartiet som har den hogsta forekomsten pa 33%.
Centern landar pa 10 % och SDP péd 7%. SFP som tidigare hade hog férekomst ar nu nere pa

5%, vilket utgér forekomst pé en affisch.

Till sist, for att ge en helhetsbild av anvindningen av nationalistiska symboler pa valaffischer
ser vi pd diagram 4.3. Diagrammet visar den procentuella fordelningen mellan de tre vdrden
ingen forekomst, forekommer mindre tydligt och tydlig forekomst av de enskilda symbolerna
for alla fyra partiers affischer sammantaget for hela tidsperioden 1919-2019. Antalet affischer

for de olika vérdena kan ses 1 stapeldiagrammen.
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Totala antalet affischer
100 % > /
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%

flagga vapen mo karta

Hingenforekomst mforekommer mindre tydligt ~ m tydlig forekomst

Diagram 4.3 Forekomsten av symbolerna flaggan, vapnet, mén och kartans pa alla fyra
partiers (C, Saml, SDP, SFP) sammanlagda antal affischer 1919-2019.

Staplarnas fargkodning dr bld for 0 ingen forekomst, orange for 1 forekommer minder tydligt
och gra for 2 forekommer tydligt.

Diagrammet illustrerar tydligt att forekomsten av nationalistiska symboler pd det hela taget
under de 100 &ren inte anvénts i ndgon stor utstrackning. Symbolerna anvéndes under den forsta
tidsperioden och borjan av den andra av hogerpartierna Samlingspartiet och SFP. Beaktat hela
materialet dr anvindningen ndstan forvénansvért liten. Det dr helt klart andra motiv dn

nationalistiska symboler som fyllt majoriteten av valaffischerna under de senaste hundra aren.
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5 Sammanfattning och konklusioner

Avhandlingens syfte var att granska forekomsten av nationalistiska symboler 1 den finldndska
valreklamen. Mgjligheterna for genomférandet och materialurvalet &r stort. Jag valde att gora
en longitudinell kvantitativ innehallsanalys for att erhalla siffror som jag skulle kunna jamfora
med oberoende variabler. Konkret har jag granskat forekomsten av nationalistiska symboler pa
fyra partiernas budskapsvalaffischer 1 riksdagsvalen mellan aren 1919 och 2019.
Innehéllsanalysens resultat jamfordes sedan med variablerna parti, dir Centern,
Samlingspartiet, Socialdemokraterna och Svenska folkpartiet ingar samt tre tidsperioder, som

ar 1919-1945, 1946—-1989 och 1990-2019.

Den kvantitativa innehéllsanalysen av materialet genomfordes niar materialet fanns insamlat.
Symbolerna som granskades for forekomst pd affischerna i innehéllsanalysen var Finlands
flagga, vapen/lejon, md och karta. Varje affisch i undersokningen fick ett eget virde for

forekomsten eller avsaknaden av nationalistiska symboler.

I analysen framkom nagra tydliga monster. Samlingspartiet dr det parti som anvint flaggan
mest pé sina affischer. Partiet anvénde flaggan under den forsta tidsperioden och dérefter under
den forsta hélften av den andra tidsperioden i nedtrappande méan. Ett val som sticker ut géllande
anvindningen av flaggan ar ar 1939. D4 anvindes symbolen av Centern och SDP, dock inte av
Samlingspartiet. Har kan tilliggas att ocksa partierna Nationella Framstegspartiet (Liberalerna)
och Fosterldndska Folkrorelsen anvénde flaggan pa sina affischer ar 1939. Detta kan betraktas
1 ljuset av att valet holls fem manader fore Vinterkrigets utbrott. SFP dr det parti som anvént
flaggan minst. Partiet har anvént flaggan en ging pé en finsksprékig valaffisch ar 1991. SFP
har diremot anvédnt vapnet, 1 form av den rdoda lejonflaggan, mest av de fyra partierna.
Forklaringen till detta ligger 1 att partiet anvdnde samma grafiska motiv "Mannen vid flaggan™
1 omarbetade former i alla val mellan aren 1919 och 1966. Flaggan pa "Mannen vid flaggan” ar

den roda lejonflaggan.

Att Samlingspartiet och SFP bada anvénde sig av flaggor men av olika flaggor har sin historiska
forklaring 1 den polemik kring nationsflaggan som pagick under 60 ar fore sjilvstindigheten.
Samlingspartiet har sitt ursprung i fennomanerna som var pddrivande for den bldvita

korsflaggan. SFP har sitt ursprung 1 svekomanerna som padrev att den roda lejonflaggan skulle
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bli nationsflagga. Att bada partierna upphorde att anvinda respektive flagga efter valet 1966 ar
ett intressant sammantraffande. Kopplat till teorin, bdde Ingleharts moderniseringsteori och
Norris typologi av den politiska kampanjkommunikationens utveckling, forefaller det nadstan
skrimmande exakt att dessa partierna just det aret limnar sina faggor bakom sig som symbol.
Trots att anvéndningen av korsflaggan dnnu skulle forekomma ett fital ganger efter detta.
Tidpunkten &r exakt 6verensstimmande med dvergangstasen dir den politiska gruppidentiteten

luckras upp och ”catch-all” strategier tar form.

Samlingspartiet har ocksd anvint lejonet pa sina valaffischer. En forklaring till detta &r att
lejonet dr ett av partiets dldsta grafiska element. Dédrav var det néstan forvanansvért att inte

symbolen forekom 1 storre utstrickning pé partiets budskapsaffischer dverlag.

De tvé andra granskade symbolerna, Finlands mé och kartan, har forekommit vildigt sporadiskt
och fi ganger under tidperioden 1919-2019. Detta géller for alla fyra partiers affischer.
Finlands mo har forekommit som en del av Patria statyns bildméssiga komposition och har dé

varit en symbol anvidnd av hogern.

Betraktas anvdndningen av nationalistiska symboler som helhet och jamfors med partierna ar
det tydligt hogerpartierna Samlingspartiet och SFP som har anvint nationalistiska symboler pa
sina affischer. Den intensivaste anvidndningen dr tydligt under den forsta tidsperioden 1919—
1945, varefter anvdndningen trappas ner under den andra tidsperioden 19461989, for att sedan
enbart aterkomma négra sporadiska ganger under den sista tidsperioden 1990-2019. Denna
fordndring stimmer vél i1 tid med Ingleharts moderniseringsteori. Teorin utrycker att
moderniseringen efterfoljs av sekularisering, vilket i sin tur forklarar att dessa symboler tappar
1 betydelse ndr samhéllet moderniserats. Detta sammanfaller dven vl med tidsperioderna.
Kraftig forekomst av nationalistiska symboler bland hogerpartierna under den forsta
tidsperioden. Dérefter avtagande forekomst under den andra tidsperioden da samhéllet
moderniserades som ett led i uppbyggnaden efter kriget. Den sista tidsperioden illustrerar sedan
det sekulariserade samhéllet dir symbolerna tappat sitt virde och ddrmed inte aktivt anvédnds

utan istéllet forekommer de sporadiskt och utan tydlig koppling till hoger eller vénsterparti.

Centerns anvindning av symbolerna sticker 1 viss man ut eftersom partiet inte ndmnvirt anvant
sig av dem. Resultatet uppvisar enbart sporadisk anvindning av de undersdkta symbolerna.

SDP édr det partiet som 1 helhet anvént sig minst av nationalistiska symboler. Partiet &r 1 analysen

67



det tydliga vénsterpartiet. En symbol som déremot forekom pa SDP:s affischer under den forsta
tidsperioden dr den roda flaggan. Men trots det inte i samma utstrickning som den blavita
forekom pa Samlingspartiets affischer eller som lejonflaggan forekom pa SFP:s affischer under
samma tidsperiod. Intressant &r att SDP har anvint den blavita korsflaggan under slutet pa den
andra tidsperioden och under den tredje tidsperioden. Jag drar slutsatsen att detta &r ett utryck

for “’catch-all” strategi fran partiets sida.

Analysen bekriftar det som Hovi-Wasastjerna (1999) konstaterat att det dr hogerpartierna som
anvint sig av de fosterldndska klichéerna som bl.a. Finlands flagga och vapen. Viénsterpartierna
har 4 sin sida anvént sig av den internationella vénsterns bildsprak vilket stimmer dverens med
analysen. Hovi-Wasastjerna (1999) skriver ocksd att det tydliga bildspraket som tidigare skilt
partierna at minskat sedan 70-talet och dven det sé tydliga fargspraket mattas ut. Med stéd av
bildmaterialet fran de fyra partierna kan det specifika valdret nir 6vergangen skett tydligt
identifieras, for de fyra partierna. Forst ut dr Centern (dd Agrarforbundet) med en av sina
affischer 1962 som é&r en konkret brytning frn partiets tidigare linjen mot en tydlig allman
“catch-all” affisch. Landsbygden hélls kvar pd 1966 ars affisch men 1970 gér partiet fullt ut
géllande “catch-all” med enbart partinamnet och en kompassros. Dartill gors affischen forsta
gidngen pa bade finska och svenska. SDP &ndrar sitt bildsprak ar 1966. SFP gor sin stora
fordndring 1970 nér partiet inte langre anvdnder “Mannen vid flaggan” och dessutom bara
anvénder sig av kandidataffischer. Samlingspartiet dndrar ocksd mycket tydligt sitt bildsprak ar
1970. Om detta kopplas till avhandlingens analys Over tid ses den tydliga fordndringen 1 den

andra tidsperiodens mitt nir partierna ldmnar sitt tidigare sé tydliga bildsprak bakom sig.

Analysen stirker och bekréftar Norris (2004) teori om valkampanjernas utveckling.
Symbolerna som partierna har anvént har varit for att bestyrka och bekrifta den egna gruppens
identitet. I ljuset av detta ar det symbolen som representerar partiet. Samlingspartiet
representeras och synliggors visuellt med den blavita korsflaggan. Flaggan dr inte ndgot som
enbart klistrats pd partiets fosta valaffischer, utan den &r i sjdlva verket en symbol for
gruppidentiteten, fennomanerna, och har sitt ursprung i en flaggpolemik som pabdérjats 60 éar
tidigare. Det samma géller SFP:s anvindning av lejonflaggan 1 ”Mannen vid flaggan”.
Symbolen dr svekomanernas symbol som stod jimsides fennomanerna under samma tid.
Symbolerna stirker gruppidentiteten, eller dr i sjdlva verket symbolen som gor sjdlva gruppen.
Kontexten under den pre-moderna kampanjen var att partiets uppgift var att “uppvigla den egna

valjarkaren” till att rosta for det egna lagret 1 ett samhélle dir djupa sociala klyftor skilde de
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olika viljarlagren at. P4 samma vis som den blavita flaggan och lejonflaggan finns pa
Samlingspartiets respektive SFP:s affischer finns den roda flaggan eller mer specifikt den roda
fargen med pa SDP:s affischer. Nagot som fGrenar, signalerar och forstarker gruppidentiteten

och gruppen.

Niér jag ser pa materialet som helhet och vilka siffror innehéllsanalysen genererade ar det framst
avsaknaden av nationalistiska symboler som é&r idgonfallande. Det dr ocksd det mest
signifikanta for sjilva analysen. Aven om vi ser en tydlig anvindning av flaggan av
Samlingspartiet och vapnet av SFP i borjan av tidserien 1919-2020 si avtar anvédndningen
drastiskt. Jimfors forekomsten med alla affischer under hela tidserien &r forekomsten
forsvinnande liten. Bade flaggan och vapnet stannar pa under 10% 1 forekomst pa alla fyra
partiers sammanlagda affischantal. Finlands m6 och kartans forekomst pd det sammanlagda

affischantalet stannar pa 1% respektive 2% procent.

En hogre grad av forekomst skulle eventuellt ha uppnatts om fler 4n enbart de fyra nu utvalda
symbolerna skulle ha tagits med. Som framgér i forskningsdesignkapitlet kunde dessa ha varit
60 stycken eller &nnu fler. Aven om alla tinkbara nationalistiska symboler helt klart inte skulle
passa att ta med fanns det trots allt ndgra symboler som &r virda att ndmna. Dessa é&r
nationallandskapet, riksdagen och LEX eller lagen. Nationallanskapet som symbol skulle helt
enkelt varit for svér att avgriansa. Men det ska ndmnas att just landskapet 4r den starka symbolen
for Centerpartiet. Riksdagen och lagen dr symboler som ocksa har anvénts och kunde ga under

det som Hovi-Wasastjirni kallar poliska klichéer.

Med facit pd hand kan jag konstatera att studien bar frukt. Trots sndva avgrdnsningar i
innehdllsanalysen, var metoden rétt for att undersoka det stora antalet affischer. Ett deskriptivt
angreppssétt skulle inte ha varit mdjligt for alla de 317 affischerna. 1 analysen framkom att
forekomsten av de nationalistiska symbolerna trots allt, 6ver hela tidsperioden 1919-2019, ér
vildigt liten. Baserat pa denna kunskap kunde fortsatta studier kvalitativt granska de specifika

affischer déar symbolerna forekommer.

Framtida studier far jidmfora fler variabler som kan inverka pd anvindningsgarden av

nationalistiska symboler.
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5.1 Materialet

Materialet och tillgdngen till materialet var en viktig om inte den viktigaste forutsittning for
hela avhandlingen. Det kom dock att visa sig att det insamlade materialet inte helt kom till sin
fulla anvindning med just min fragestillning och efterféljande analys. Ambitionen med arbetet
var hog, att sammanstilla den hittills mest omfattande materialinsamlingen av valaffischer i
Finland. Samt att ddrefter kunna erhélla relevant kvantitativa data ur materialet. Efter
avgriansningarna minskade dock antalet affischer drastiskt. Likvil skulle materialet blivit for

stort att hantera om en kvalitativ analys applicerats pa det.

Materialet, som nu finns sammanstidllt som en helhet utgor ett signifikant och konkret
akademiskt bidrag av denna avhandling. Aven om det fortfarande finns luckor i materialet ér
sammanstédllningen den mest kompletta helhet som existerar for ndrvarande. Férhoppningsvis

bidrar det 1 framtiden till fler analyser av materialet.

70



6 Referenser

6.1 Litteraturlista

Anttila, J. (1993). Kdsitykset suomalaisuudesta — traditionaalisuus ja modernisuus. 1 T.

Korhonen (Red.), Mitd on suomalaisuus (s. 108—134) Helsinki: Suomen antropologinen seura

ry.

Ball, M. S., & Smith, G. W. H. (1992). Analyzing Visual Data. London: Sage.

Carlson, T. (2000). Partier och kandidater pd viljarmarknaden: Studie i finldndsk politisk
reklam. Abo: Abo Akademis forlag.

Denscombe, M. (2009). Forskningshandboken: for smdskaliga forskningsprojekt inom

samhdllsvetenskaperna. Lund: Studentlitteratur.

Esaiasson, P., Giljam, M., Oscarsson, H., & Wiéngnerud, L. (2010). Metodpraktikan konsten att
studera samhdlle, individ och marknad. Stockholm: Norstedts Juridiska AB.

Fredrikson, E. (1994). Finland defined, a nation takes shape on the map. Jyviskyla: Gumerus
Kirjapaino Oy.

Freund, G. (1977). Fotografi och samhdllet. Stockholm: P A Norstedt & Soners forlag.

Gellner, E. (1997). Nationalism. Nora: Bokforlaget Nya Doxa.

Gellner, E. (1983). Stat, nation, nationalism. Nora: Bokforlaget Nya Doxa.

Halonen, T. & Aro, L. (Red.). (2005). Suomalaisten symbolit. Jyviskyla: Atena Kustannus Oy.

Hansson, H., Karlsson, S-G. & Nordstrom, G. Z. (2006). Seendets sprdk - exempel frdn konst,

reklam, nyhetsformedling och semiotisk teori. Lund: Studentlitteratur.

71



Henneberg, C. S. (2002). Understanding political marketing. 1 O’Shaughnessy, N. J. (Red.),
The idea of political marketing (s. 93-170). Westport, CT: Praeger Publischers.

Hakansson, N., Johansson, B., & Vigse, O. (2014). Politik i det offentliga rummet — Svenska
valaffischer 1911-2010. Stockholm: Carlsson Bokforlag.

Hovi-Wasastjerna, P. (1999). Politiikan kasvot — Poliittisen mainonnan kehityksestdi Suomessa

sadan vuoden ajalta ja vaalimainonnan tarkastelu vuosina 1907-1999. Helsinki: Oulurepro Oy.

Inglehart, R. (1997). Modernization and Postmodernization, Cultural, economic and political

changes in 43 societis. Princeton: Princeton University Press.

Inglehart, R. & C. Welzel (2010). “What Do we Know About Modernization Today?”. Foreign
Affairs 88 (2): 33-48.

Klinge, M. (1988). Finlands bldvita firger. Helsingfors: Holger Schildts forlagsaktiebolag.

Klinge, M. (1981). Suomen sinivalkoiset virit: kansallisten ja muidenkin symbolien vaiheista

Jja merkityksestd. Helsinki: Otava.

Larsson, R. (1994). Politiska ideologier i var tid. Lund: Studentlitteratur.

Lock, A., & Harris, P. (1996). Political Marketing—Vive La Difference. European Journal of
Marketing. 30, 28-90. http://dx.doi.org/10.1108/03090569610149764

Lutz, C., & Collins, J. (1993). Reading National Geeographic. Chicago: The University of
Chicago Press.

Nitteve, L., & Lindahl, B. (1979). Svenska Valaffischer: En studie av perioden 1920-1976.
Stockholm: Akademilitteratur.

Norris, P. (2004). The evolution of election campaigns: Eroding political engagement? Paper
for the conference on Political Communications in the 21st Century. St Margaret’s College,

University of Otago, New Zealand, January 2004.

72


http://dx.doi.org/10.1108/03090569610149764

Reitala, A., (1983). Suomi-Neito — Suomen kuvallisen henkiléitymd vaiheet. Helsiniki:
OTAVA.

Rose, G. (2001). Visual Methodologies - An Introduction to the Interpretation of Visual
Materials. London: SAGE Publications Ltd.

Ruane, J. M. (2006). 4 och O i samhdllsvetenskaplig forskning. Lund Sudentliteratur.

Siivinen, T. (2014). Punavalkoinen propaganda: Vaalistrategiat Kansallisen
Kokoomuspuolueen ja Suomen Sosialidemokraattisen Puolueen eduskuntavaalijulisteissa
1919-1939. (Pro gradu — tutkielma). Jyviskyld: Yhteiskuntatieteiden ja filosofian laitos,
Jyviaskylan yliopisto. Tillganglig: https://jyx.jyu.fi/handle/123456789/44407

Sjostrom, J. (2003). Svenska Folkpartiets valaffischer under lupp: en analys av valreklamens
visuella utveckling fran och med lantdagsvalet 1907 till riksdagsvalet 2003. (YH-

examensarbete) Esbo: Mediekultur, Arcada.

6.2 Internet referenser

FinLex. (2019). 28.12.2007/1433 Lag om deponering och férvaring av kulturmaterial. Himtad:
2020-01-21, fran https://www.finlex.fi/sv/laki/ajantasa/2007/20071433

FinLex. (2019). 26.5.1978/380 Lag om Finlands flagga. Hamtad 2020-01-21, fran
https://www.finlex.fi/sv/laki/ajantasa/1978/19780380

FinLex. (2019) 26.5.1978/381 Lag om Finlands vapen. Tillganglig: 2020-01-21, fran
https://www.finlex.fi/sv/laki/ajantasa/1978/19780381

Finna.fi. (2018). SDP, juliste, eduskuntavaali. Hamtad 2018-12-12, fran
https://www.finna.fi/Search/Results?sort=relevance&boo0l0%5B%5D=AND&lookfor0%5B%
5D=SDP&type0%5B%SD=AllFields&lookfor0%5B%S5D=juliste&type0%S5B%S5D=AllFields
&lookfor0%5B%S5D=eduskuntavaali&type0%5B%S5D=AllFields&join=AND&Ilimit=20

73


https://jyx.jyu.fi/handle/123456789/44407
https://www.finlex.fi/sv/laki/ajantasa/2007/20071433
https://www.finlex.fi/sv/laki/ajantasa/1978/19780380
https://www.finlex.fi/sv/laki/ajantasa/1978/19780381
https://www.finna.fi/Search/Results?sort=relevance&bool0%5B%5D=AND&lookfor0%5B%5D=SDP&type0%5B%5D=AllFields&lookfor0%5B%5D=juliste&type0%5B%5D=AllFields&lookfor0%5B%5D=eduskuntavaali&type0%5B%5D=AllFields&join=AND&limit=20
https://www.finna.fi/Search/Results?sort=relevance&bool0%5B%5D=AND&lookfor0%5B%5D=SDP&type0%5B%5D=AllFields&lookfor0%5B%5D=juliste&type0%5B%5D=AllFields&lookfor0%5B%5D=eduskuntavaali&type0%5B%5D=AllFields&join=AND&limit=20
https://www.finna.fi/Search/Results?sort=relevance&bool0%5B%5D=AND&lookfor0%5B%5D=SDP&type0%5B%5D=AllFields&lookfor0%5B%5D=juliste&type0%5B%5D=AllFields&lookfor0%5B%5D=eduskuntavaali&type0%5B%5D=AllFields&join=AND&limit=20

Inrikesministeriet. (2019). Finlands-vapen. Hamtad 2019-10-17, fran

https://intermin.fi/sv/flagga-och-vapen/finlands-vapen

Nationalencyklopedin [NE]. (2019). Nationalflagga. Tillginglig:

https://www-ne-se.ezproxy.vasa.abo.fi/uppslagsverk/encyklopedi/ldng/nationalflagea

Nationalencyklopedin [NE]. (2019). Nationalism.Tillgdnglig:

http://www.ne.se.ezproxy.vasa.abo.fi/uppslagsverk/encyklopedi/ldng/nationalism

Republikens president. (2019). Symboler. Hamtad 2019-10-10, fran

https://www.presidentti.fi/sv/presidentinstitutionen/symbolerna/

Uppslagsverket Finland. (2019). Fennomani. Tillginglig:

https://www.uppslagsverket.fi/sv/sok/view-103684-Fennomani

Uppslagsverket Finland. (2019). Svekoman. Tillganglig:
https://www.uppslagsverket.fi/sv/sok/view-103684-Svekoman

74


https://intermin.fi/sv/flagga-och-vapen/finlands-vapen
https://www-ne-se.ezproxy.vasa.abo.fi/uppslagsverk/encyklopedi/lång/nationalflagga
http://www.ne.se.ezproxy.vasa.abo.fi/uppslagsverk/encyklopedi/lång/nationalism
https://www.presidentti.fi/sv/presidentinstitutionen/symbolerna/
https://www.uppslagsverket.fi/sv/sok/view-103684-Fennomani
https://www.uppslagsverket.fi/sv/sok/view-103684-Svekoman

