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Esipuhe

Esipuhe

Joukkoviestimet — Finnish Mass Media ilmestyy nyt 12. kerran. Lisdksi siitd on
ilmestynyt nelji kertaa englanninkielinen laitos. Julkaisu ilmestyi ensimmiisen
kerran vuonna 1987, silloin nimellad Joukkoviestintatilasto.

Kirjan rakennetta on uudistettu. Joukkoviestimii tarkastellaan seuraavina ko-
konaisuuksina: joukkoviestinnin talous ja kulutus, sanomalehdet, aikakausleh-
det, televisio, radio ja verkkomedia.

Kirja-alaa, elokuvaa, videotallenteita ja dinitteitd tarkastellaan ainoastaan
osana joukkoviestinnin talouden ja kulutuksen kokonaistarkastelua. Kirjaan ai-
emmin sisiltyneiden niitd aloja koskevien erillisten lukujen tilastotiedot 16yty-
vit nyt kulttuuritilastojen kokoomajulkaisuista (esim. Kulttuuritilasto 2011).

Julkaisussa on my®s kansainvilisid vertailutietoja sisdltivd luku. Jokaisesta
joukkoviestinnin sektorista on lisaksi tilastokatsausten yhteydessd tiiviit katsa-
usartikkelit.

Julkaisuun on keritty tietoja lukuisista lihteistd. Samoin on hyédynnetty Ti-
lastokeskuksen omia aineistoja, kuten yritysrekisterii ja teollisuustilastoja.

Joukkoviestimet -julkaisun on koonnut ja toimittanut Tuomo Sauri. Hin on
my®&s kirjoittanut julkaisun katsausartikkelit. Julkaisun valmistamiseen ovat osal-
listuneet my®és Irma Ollila (taulukoiden ja kuvioiden toteutus) ja Hilkka Lehtonen
(taitto). Ruotsinkielisen johdannon on kédantanyt Jari Tolonen ja englanninkieli-
sen johdannon ovat kiintineet Aila Hanley ja David Kivinen.

Helsingissd, helmikuussa 2012

Riitta Harala
Tilastojohtaja
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Forord

Forord

Joukkoviestimet — Finnish Mass Media utges nu for tolfte gdngen. Den har ocksi
utkommit fyra ginger p4 engelska. Publikationen utkom férsta gingen &r 1987
under namnet Joukkoviestintatilasto.

Bokens struktur har férnyats. Publikationen granskar massmedierna som fol-
jande helheter: massmedieekonomi och -konsumtion, dagstidningar, tidskrifter,
television, radio och medier p4 internet.

Bokbranschen, film, videoband och inspelningar granskas bara som en del av
helhetsgranskningen av massmedieekonomi och -konsumtion. De statistikupp-
gifter om dessa branscher som tidigare ingdtt som separata avsnitt i boken finns
nu i kulturstatistikens samlingspublikationer (t.ex. Kulturstatistik 2011).

Darutover redovisas internationell jamforande statistik i ett separat kapitel.
Fér varje massmediesektor presenteras dessutom kortfattade Sversiktsartiklar i
anslutning till statistikversikterna. ,

Information frén ett stort antal killor har sammanstilits i publikationen. Vi-
dare har man utnyttjat Statistikcentralens eget material, till exempel féretagsre-
gistret och industristatistiken.

Publikationen Joukkoviestimet (Massmedier) har samlats ithop och redigerats
av Tuomo Sauri. Han har ocksa skrivit &versiktsartiklar i publikationen. Irma Ollila
(tabeller och figurer) och Hilkka Lehtonen (layout) har ocksé deltagit i utarbetan-
det av publikationen. Inledningen pi svenska har &versatts av Jari Tolonen.

Helsingfors, februari 2012

Riitta Harala
Statistikdirektdr
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Preface

Preface

Finnish Mass Media is the twelfth volume in Statistics Finland’s series of com-
prehensive statistical compendia on the mass media sector in Finland. The first
publication in this series came out in 1987.

Finnish Mass Media 2011 provides a comprehensive statistical overview of
the media scene in Finland. The contents of this volume have a new structure.
The report is organised into chapters on mass media economy and consumption;
newspapers and magazines; and online media services.

The sectors of books, films, and video and audio recordings are only exam-
ined as part of an overall review of the economy and consumption of mass
media. The statistics figures on these sectors, which in the past were included
in this report as separate chapters, are now given in compilation publications of
statistics on culture, such as Cultural Statistics 2011.

There is also a separate chapter with international comparative data. Review
articles on each mass media sector complement the statistical overviews.

Data have been collected for the publication from a number of sources. In:
addition, Statistics Finland’s own data have been exploited including the Busi-
ness Register and industrial statistics. E

Finnish Mass Media was compiled and edited by Tuomo Sauri, who also
wrote the overview articles of the report. The Tables and Figures were compiled
by Irma Ollila; the layout is by Hilkka Lehtonen; and the translation into English
by Aila Hanley and David Kivinen.

Helsinki, February 2012

Riitta Harala
Director
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Yhteenveto

Yhteenveto

Suomen joukkoviestintimarkkinoiden koko oli noin 4,3 miljardia euroa vuonna
2010. Suomessa toimi noin 2 700 joukkoviestintiyritysti. Yritysten maard on kas-
vanut vuosituhannen vaihteesta noin viidellasadalla. Lihialat kuten painaminen ja
mainonta mukaan laskien yrityksii oli noin 7 200 vuonna 2009. Joukkoviestinnian
yritykset ja ldhialojen yritykset tyollistivat yhteensd noin 44 000 henkes.

Sanoma- ja aikakauslehdet

Suomi on edelleenkin monessa mielessd vahva sanoma- ja aikakauslehtimaa. Leh-
tinimikkeitd on paljon ja levikki- ja lukijapeitot ovat kansainvalisessd vertailussa
korkeita. Vuonna 2010 Suomessa ilmestyi 194 sanomalehtei. Esimerkiksi Ruotsis-
sa ilmestyi 160 ja Tanskassa vain 32 maksullista sanomalehted vuonna 2009.

Piivilehtien vikilukuun suhteutetussa levikkitilastossa Suomi sijoittuu pe-
rinteisesti aivan kirkipaihin, vaikka sanomalehtien yhteislevikki on 1990-luvun
alusta lukien monien muiden maiden tapaan ollut laskussa. Lehtien levikit ovat
laskeneet, mutta lehtid lukevat nekin, jotka eivit ole tilaajia.

Lehtikulttuurina Suomi on poikkeuksellisen tilaajavaltainen maa. Tdma kos-
kee seki sanoma- ettd aikakauslehtid. 90 prosenttia sanomalehtien vuosivolyy-
mista on tilattuja ja kotiin kannettuja lehtia.

Joukkoviestinnin liikevaihdosta sanoma- ja paikallislehdistén osuus on li-
hes 30 prosenttia ja joukkoviestinmainonnasta hieman yli 40 prosenttia, ilmais-
lehdet mukaan lukien. Mainontaosuus on selvisti korkeampi kuin Euroopassa
keskimairin (26 % vuonna 2009). Kymmenessd vuodessa osuus on kuitenkin
laskenut noin kymmenelld prosenttiyksikolla.

Ennen vuosituhannen vaihdetta sanomalehdistén ketjuuntuminen eteni
nopeasti. Suurimpien sanomalehtiyritysten levikilli mitatut markkinaosuudet
olivat vield vuosituhannen vaihteessa kasvussa yritysostojen ja fuusioiden seu-
rauksena. Viime vuosina osuudet ovat kuitenkin hieman laskeneet. Neljan suu-
rimman yrityksen levikkiosuus oli 55 prosenttia ja kahdeksan suurimman osuus
67 prosenttia vuonna 2010. Sanomalehdistén ketjuuntuminen seki kansallisella
ettd pohjoismaisella tasolla on kuitenkin trendi, joka jatkunee edelleen.

Sanomalehtiyhtitt ovat tiivistineet toimituksellista ja markkinointiyhteisty$-
tiin sekd lehtiketjujen sisilld ettd toisistaan omistuksellisesti riippumattomien
lehtien ja lehtiyritysten vililla.

Sanomalehtien verkkoversiot yleistyivit varsin nopeasti. Pdivilehdistd kai-
killa on verkkosivut. Myds valtaosalla muista sanomalehdisti on verkkoversio.
Sellainen on neljalld viidesta ryhmin lehdista.

Ilmaislehtimarkkinat kasvoivat nopeasti 2000-luvun alkuvuosina. Erityises-
ti padkaupunkiseudulla sanomalehtitalot hakivat aggressiivisesti asemia niilla
markkinoilla. Varsinaiseen sanomalehdistoon verraten ilmaislehtimarkkinat ovat
kuitenkin pienet, ja niiden kasvu on toistaiseksi pysdhtynyt.

Talouden volyymilla mitaten aikakauslehdistd on Suomessa piivilehtien ja
television jilkeen kolmanneksi suurin joukkoviestinnin lohko. Aikakauslehdis-
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ton osuus on 2000-luvulla ollut 17-18 prosenttia Suomen joukkoviestintamark-
kinoiden volyymista. Vuoden 2008 finanssikriisin jalkeen osuus on jonkin verran
laskenut.

Aikakauslehdet saavat valtaosan tuloistaan levikkimyynnistd (tilaus- ja irto-
numeromyynti). Tilaustuottojen osuus oli 70 prosenttia ja irtonumeromyynnin
osuus vain 7 prosenttia tuotoista vuonna 2010.

Yleisaikakauslehtien levikkitrendi on ollut kasvava. Toisaalta useiden suurile-
vikkisten lehtien levikit ja lukijamiérat ovat pudonneet vuosituhannen vaihtees-
ta, joillakin jopa erittdin paljon.

Viime vuosina on tehty lukuisia uusia lehtilanseerauksia varsinkin erikois-
lehtisektorilla. Eradna trendini on ollut pyrkimys kokonaisten "lehtiperheiden”
synnyttimiseen vakiintuneiden nimikkeiden suojissa. Néin ovat toimineet erityi-
sesti suurimmat aikakauslehtikustantajat.

Lahes yhdeksian kymmenestid myydysti yleisdaikakauslehden numerosta toi-
mitetaan Suomessa tilattuina kotiin. Osuus on Ruotsin ohella Eurcopan korkein.
Suomi on yksi harvoista Eurcopan maista, joissa yleisdaikakauslehtien tilaus-
tuottojen osuus ylittdd irtonumeromyynnin tuotot.

Sdhkéinen joukkoviestintd

Digitaaliset maanpailliset televisioldhetykset kdynnistyivat vuonna 2001, ja tv-
kanavien maari alkoi lisdantya. Suomalainen televisio siirtyi lopullisesti digitaa-
likauteen, kun maanpiilliset analogiset lahetysverkot suljettiin elokuun 2007
lopussa ja myos kaapeliverkot siirtyivit tiysin digitaaliseen jakeluun seuraavan
vuoden helmikuussa. Siirtymi ei kdynyt kivuttomasti. Sitd sdestivdt kuluttaji-
en kokemat laitetekniset ongelmat ja kiivas keskustelu "pakkodigitalisoinnista”.
Mutta erityisesti maanpaillisessd televisioverkossa digitalisoituminen lisisi ka-
navatarjontaa. Analogisissa maanpaillisissd verkoissa tarjolla oli ollut vain nelji
kanavaa, joista kaksi julkisen palvelun kanavia (YLE TV1 & YLE TV2), ja kaksi
kaupallista kanavaa (MTV3 & Nelonen). Kotitalouksien saatavilla oli vuonna
2010 keskimaidrin 13 kanavaa: terrestriaalitalouksissa 12 ja kaapeli/satelliittita-
louksissa 17. Nama luvut kuvaavat kotitalouksien tiedostettua kanavapeittoa.

Kaikkiaan maanpaillisessa verkossa oli tarjolla kolmisenkymmenti kanavaa,
joista kymmenkunta maksuttomia. Kaapeliverkoissa ja satelliittiteitse tarjonta
oli luonnollisesti moninkertainen.

Korttipaikalla varustettujen digisovittimien ja digitelevisioiden yleistyminen
loi merkittivan kasvupotentiaalin Suomen aiemmin varsin kitukasvuisille maksu-
televisiomarkkinoille. 2000-luvun alkuvuosiin asti maksu-tv-talouksien osuus oli
vain noin viisi prosenttia. Mutta digitalisoitumisen my&td markkina kasvoi viisin-
kertaiseksi. Vuonna 2008 jo neljannes talouksista tilasi maksukanavia. Tilaajamaa-
ran kasvu tosin ndyttia ainakin toistaiseksi pysahtyneen vuoden 2008 tasolle.

Mainonnan ja maksutelevision osuus on noin puolet televisiotoiminnan yh-
teenlasketusta liikevaihdosta. Tv-lupamaksujen osuus on laskenut noin 40 pro-
senttiin. Lupamaksut ovat julkisen palvelun Ylen keskeinen tulonldhde. Mainon-
ta yhtion kanavilla on kiellettya.

10 Tilastokeskus



Yhteenveto

Television tavoittavuus on hieman laskenut 2000-luvulla. Suosituimpien kana-
vien tavoittavuusluvut ovat kuitenkin laskeneet keskimairiistdi enemmén. Syyni
tihin on kanavamiirin kasvu ja kilpailun voimistuminen digitalisoitumisen myota.

Televisiota katsottiin keskimiirin 2 tuntia 58 minuuttia piividssi vuonna
2010. Lapset ja nuoret (ikiryhmit 3-24 vuotta) katselevat televisiota selvisti
keskimairidistd vihemman. Lapsuus- ja nuoruusvuosien jialkeen katseluaika kas-
vaa systemaattisesti idan myota.

Julkisen palvelun Ylen katsojaosuudet olivat korkeimmat alle 10-vuoti-
ailla lapsilla (41 %) ja yli 45-vuotiailla ikdryhmilld (noin 50 % tai enemmién).
10-34-vuotiaiden ikiryhmissi puolestaan kaupalliset kanavat hallitsivat katsoja-
osuuksia, ja Ylen kanavien osuus katselusta oli vain neljinnes tai vihemmin.

Nykyisin toiminnassa on 57 yksityistd radiokanavaa Ylen julkisen palvelun ra-
diokanavien lisiksi. Kilpailutilanne on tiukin suurissa kaupungeissa. Esimerkik-
si paikaupunkiseudulla radiomainonnan kakkua on jakamassa toistakymmenta
mainosrahoitteista asemaa.

Radiota kuuntelee piivittdin noin 80 prosenttia suomalaisista. Kaupalliset
radiokanavat ovat vuodesta 2000 nostaneet piivdtavoittavuutensa 45 prosentista
50 prosenttiin (9 vuotta tiyttineistd suomalaisista).

Kaupallisen radiotoiminnan voimistuminen on-merkinnyt julkisen palvelun
Yleisradiolle aiemmin lihes itsestaanselvyytend pidetyn markkinajohtajan ase-
man menetystd. Julkisen palvelun kanavien tavoittavuus keskimairdisend paiva-
ni on vuodesta 2000 laskenut 54 prosentista 44 prosenttiin. )

Vuonna 2010 radion keskimiiriinen kuunteluaika oli 3 tuntia 10 minuuttia.
Kuunteluaika on laskenut 2000-luvun alkuvuosista. ,

Radion kuuntelua parhaiten selittdvd muuttuja on ikd. Vanhemmat ikédryh-
mit kuuntelivat radiota selvisti nuorempia enemmén. Myos ikaryhmittiisessa
tarkastelussa radiomarkkinoiden uusjako nidkyy selvisti. Kaupallisten kanavi-
en kuunteluosuudet olivat kaikissa alle 55-vuotiaiden ikdryhmissd Yleisradion
kuunteluosuuksia suuremmat. Kaupallisten kanavien osuus oli sitd suurempi
mitd nuoremmasta ikiryhmisti on kyse. Alle 25-vuotiailla Ylen kuunteluosuus
oli vain noin viidennes.

1990-luvun loppupuolella internetin sisiltdpalvelut alkoivat kasvaa nopeasti.
My®és perinteiset joukkoviestintdyritykset kehittivit aktiivisesti integroidun vies-
tinnin tuotteita ja palveluja. Esimerkiksi Suomen suosituimmat www-sivustot
ovat — mikali eritd hakukoneita ja yleisportaaleja ei lasketa mukaan — perinteis-
ten joukkoviestimien ylldpitimii. Lehdistd oli myds aktiivinen, kun luokitellut il-
moitukset alkoivat siirtyi tietoverkkoihin. Erityisesti sanomalehdet alkoivat tarjo-
ta painettuja ilmoituksia tiydentdvid verkkosivustoja luokitelluille ilmoituksille.

Internetissd oli vuonna 2010 tarjolla noin 400 lehdeksi luokiteltavaa julkai-
sua. Suurin osa niistd oli perinteisten lehtien verkkoversioita. My&s televisio- ja
radiokanavat tarjoavat aktiivisesti palveluita verkkosivustoillaan. Ohjelmapalve-
lujen tarjonnan kasvua rajoittavaksi esteeksi ovat kuitenkin muodostuneet mm.
tekijanoikeuskorvaukset.

Internetin mediapalveluiden liikevaihdosta valtaosa on ilmoitustuottoja.
Verkkomainontaan kiytettiin 15 prosenttia mediamainonnasta vuonna 2010.

Vuonna 2011 noin 90 prosentilla kotitalouksista oli kiytdssiaan PC ja noin 80
prosentilla talouksista oli laajakaistainen internet-yhteys.
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Sammanfattning

Sammanfattning

Massmediemarknaden i Finland uppgick till omkring 4,3 miljarder euro &r 2010.
Ar 2009 var ungefir 2 700 massmedieforetag verksamma i Finland, en 6kning
med omkring fem hundra jimfért med slutet av 1990-talet. Antalet foretag upp-
gick till nastan 7 200 d& narliggande branscher som till exempel tryckning och
reklam riknas med. Massmedieféretagen och foretagen inom nirliggande bran-
scher sysselsatte sammanlagt omkring 44 000 personer.

Tidningar och tidskrifter

Dagstidningar och tidskrifter har fortfarande en stark stallning i manga hinseen-
den i Finland. Det finns ett stort antal tidningstitlar och upplage- och lisartick-
ningarna ir alltjaimt hoga vid en internationell jamférelse. Ar 2010 utkom 194
dagstidningar i Finland. I Sverige utkom till exempel 160 och i Danmark endast
32 betalda dagstidningar &r 2009.

Finland ligger traditionellt i toppen av dagstidningarnas upplagestatistik i
relation till befolkningsmingden trots att tidningarnas sammanlagda upplaga i
likhet med ménga andra linder har uppvisat en sjunkande trend sedan borjan .
av 1990-talet. Tidningarnas upplagor har minskat, men tidningar lises dven av
personer som inte ir prenumeranter.

Finland ir ett exceptionellt prenumerantdominerat land som tidningskultur
betraktat. Detta giller svil dagstidningar som tidskrifter. Jimnt 90 procent av
dagstidningarnas &rsvolym bestdr av prenumererade och hemburna tidningar.

Dagstidningarnas och lokaltidningarnas andel av massmediernas omsittning dr
nistan 30 procent och av massmediereklamen nigot éver 40 procent, gratistidnin-
gar medriknade. Reklamandelen &r klart hégre dn i genomsnitt i Europa (26 % &r
2009). Andelen har @nd4 sjunkit med ungefar tio procentenheter pa tio &r.

Fore millennieskiftet fortskred kedjebildningen inom dagspressen snabbt. De
storsta dagstidningsféretagens marknadsandelar mitt i upplaga visade dnnu vid
millennieskiftet en tillvixt till f6ljd av ett antal foretagsforvarv och fusioner.
Under de senaste dren har andelarna emellertid minskat ndgot. De fyra storsta
foretagens andel av upplagan var 55 procent och de 8tta storsta foretagens andel
67 procent &r 2010. Kedjebildningen inom dagspressen b&de p4 nationell och pa
nordisk niv4 ir en trend som lar fortsétta.

Tidningsbolagen har effektiverat redaktions- och marknadsféringssamarbetet
sdvil inom tidningskedjorna som mellan tidningar och tidningsforetag som agar-
missigt 4r oberoende av varandra.

Webbversioner av dagstidningarna blev snabbt allminna. Samtliga dagstid-
ningar har en webbversion. Webbversioner av de 6vriga tidningarna, dvs. i forsta
hand lokaltidningarna, var nistan lika vanliga. Fyra av fem tidningar i denna
grupp hade en webbversion.

Marknaden for gratistidningar vixte snabbt i borjan av 2000-talet. Sarskilt i
huvudstadsregionen kimpade tidningshusen aggressivt om en position pd denna
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marknad. Marknaden for gratistidningar ar dock ganska liten jamfért med den
egentliga dagspressen, och tillvixten har tillsvidare avstannat.

Maitt i ekonomisk volym ér tidskriftspressen efter dagstidningarna och tele-
visionen den tredje storsta massmediesektorn i Finland. Under 2000-talet har
tidskriftspressens andel varit 17-18 procent av massmediemarknadens volym.
Efter finanskrisen ir 2008 har andelen sjunkit nigot.

Tidskrifterna erhdller merparten av sina intdkter frin upplageférsiljning
(prenumerations- och 18snummerférsiljning). Andelen prenumerationsintikter
var 70 procent och andelen intdkter frén l6snummerforsiljning bara 7 procent
av intdkterna 4r 2010.

Som helhet har populir- och specialpressen visat en 6kande trend. A andra
sidan har upplagorna och ldsarantalen av flera tidskrifter med stora upplagor
sjunkit sedan millennieskiftet, nigra till och med vildigt mycket.

Under de senaste &ren har ett stort antal nya tidningar lanserats sirskilt inom
sektorn for specialtidskrifter. Det har hort till trenderna att forsdka skapa hela
"tidskriftsfamiljer” inom ramen for etablerade kategorier. Speciellt de storsta tid-
skriftsforlaggarna har handlat pé detta sitt.

Nistan nio av tio sdlda nummer av allminna tidskrifter &r prenumererade
och birs ut till hushéllen i Finland. Finland ar de facto ett av de f3 landerna i Eu-
ropa dir andelen prenumerationsintikter frdn allminna tidskrifter ar storre dn
intdkterna frdn 16snummerférsiljning. I Finland uppgdr prenumerationsforsalj-
ningens andel till omkring 90 procent av upplagan, vilket jimsides med Sverige
torde vara en av de hégsta i Europa.

Elektronisk masskommunikation

Andelen f6r reklam och betal-TV ir ungefar halften av den sammanlagda om-
sattningen for televisionsverksamheten. TV-avgifternas andel har sjunkit till 40
procent. TV-licensavgifterna dr en central inkomstkilla for public service-bola-
get Yle. Reklam ir férbjuden pa bolagets kanaler.

Televisionens rackvidd har minskat nigot under 2000-talet. Rackviddssiffror-
na for de populiraste kanalerna har dock sjunkit mer in genomsnittet. Orsaken
till detta ir det storre antalet kanaler och den stringare konkurrens som digita-
liseringen medférde.

Ar 2010 sag finlindarna pd TV i genomsnitt 2 timmar och 58 minuter varje
dag. Efter barndoms- och ungdomsaren okar tittartiden systematiskt med 4ldern.

Tittarandelen for public service-bolaget Yle var hogst bland barn under tio 4r
(41 %) och i dldersgrupperna &ver 45 ar (omkring 50 % eller mer). I 8ldersgrupper-
na 10-34 &r var det diremot de kommersiella kanalerna som dominerade tittaran-
delarna och Yle-kanalernas andel av tittarna var endast en fjirdedel eller mindre.

Idag finns det 57 privata radiokanaler i verksamhet utdver Yle:s public ser-
vice-radiokanaler. Konkurrensliget dr hardast i de stora stiderna. Till exempel i
huvudstadsregionen finns det 6ver tio reklamfinansierade stationer som delar p4
radioreklamkakan.
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Sammanfattning

Omkring 80 procent av finlindarna lyssnar pa radio dagligen. De kommersiel-
la radiokanalerna har hojt sin dagliga rackvidd sedan ar 2000 frén 45 procent till
50 procent (av alla 9 &r fyllda finlindare).

Den starkare kommersiella radioverksamheten har inneburit att public ser-
vice-bolaget Yle har forlorat sin tidigare sjalvklara position som marknadsleda-
re. Public service-kanalernas rickvidd under en genomsnittlig dag har sedan &r
2000 sjunkit frin 54 procent till 44 procent.

Ar 2010 var radiolyssnartiden i genomsnitt 3 timmar 10 minuter. Lyssnarti-
den har sjunkit jam{ért med borjan av 2000-talet.

Alder ir den variabel som bist forklarar radiolyssnandet. De éldre sldersgrupp-
erna lyssnade klart mer p4 radion 4n de yngre &ldersgrupperna. Omférdelningen
av radiomarknaden ir tydlig ocksd vid en granskning enligt &ldersgrupper. De
kommersiella kanalernas lyssnarandelar var i alla dldersgrupper under 55 &r storre
an Yle:s lyssnarandelar. De kommersiella kanalernas andel var i regel storre ju
yngre &ldersgruppen ér. Bland personer under 25 &r var Yle:s lyssnarandel bara
omkring en femtedel.

Under senare delen av 1990-talet bérjade innehéllstjansterna pé internet 6ka
snabbt. Ocks3 de traditionella massmedieforetagen utvecklade aktivt produkter
och tjinster for integrerad kommunikation. De populiraste webbplatserna i Fin-
land — d4 vissa sékmaskiner och allmiinna portaler inte riknas med — uppratthalls
av traditionella massmedier. Pressen var ocksd aktiv nir klassificerade annonser
bérjade forflyttas till dataniten. Sirskilt dagstidningarna borjade erbjuda webb-
platser for klassificerade annonser som kompletterar tryckta annonser.

Ar 2010 fanns det p4 internet omkring 400 publikationer som kan klassifice-
ras som tidningar. Stérsta delen av dessa var traditionella tidningars webbversio-
ner. Ocksa TV- och radiokanalerna erbjuder aktivt tjinster pd sina webbplatser.
Bland annat upphovsrittsersittningarna har emellertid blivit ett hinder som be-
grinsar tillvixten av utbudet av programtjinster.

Merparten av omsittningen for medietjanster pd internet utgdrs av annonsin-
tikter. Av mediereklamen anvindes 15 procent till webbreklam 4r 2010.

Ar 2011 hade omkring 90 procent av hushallen tillging till en PC och
omkring 80 procent av hushallen hade en bredbandsférbindelse.
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Summary

The value of the Finnish mass media market was about EUR 4.3 billion in 2010.
In 2009, there were about 2,700 mass media enterprises in Finland. Since the
turn of the millennium, their number has increased by about five hundred. The
number of enterprises totalled some 7,200 including those in closely connected
sectors such as printing and advertising. Mass media enterprises and those oper-
ating in closely connected sectors employed a total of 44,000 people.

Newspapers and magazines

Finland is traditionally a land of newspapers. In 2010 a total of 194 newspaper
titles were published in the country, 49 of these being dailies. By comparison, 160
charged newspapers were published in Sweden in 2009 while in Denmark the
respective number was only 32. Circulation and coverage statistics are still quite
impressive, even though circulations have been in decline since the early 1990s.

The circulation of Finnish newspapers still ranks among the highest in. the
world. Calculated per 1,000 population, the circulation of Finnish dailies, for
example, is third only to Norway and Japan.

Most Finnish newspapers are sold on subscription. The ratio of subscription
to single-copy sales is 9 to 1. The two tabloids account for the lion’s share of
single-copy sales; they are almost exclusively sold over the counter.

Newspapers still account for almost 30 per cent of turnover and for just over
40 per cent of advertising in the mass media sector, free papers included. The
share of advertising is clearly higher than the European average (26% in 2009)
even though it has fallen by some ten percentage points in a decade.

Prior to the turn of the millennium, newspapers were rapidly concentrating
into chains. In consequence of acquisitions and mergers, the market shares of the
largest newspaper houses as measured with circulation were still growing at the
turn of the millennium. However, the shares have fallen slightly in recent years.
The four largest companies held 55 per cent and the eight largest 67 per cent
of circulation in 2010. Anyway, the concentration of newspapers into chains is .
expected to continue at both the national and Nordic level.

There is also a clear trend towards closer editorial co-operation both within
newspaper chains and even between independent newspapers and newspaper
houses. This kind of co-operation is bound to lead to convergence in terms of
newspaper contents. However, the newspapers involved in this co-operation are
regional papers with very little overlap in their circulations. For the individual
consumer there is a definite plus side to this trend: it will probably mean greater
diversity in the content of one’s own regional newspaper.

Online versions of newspapers proliferated quite rapidly. All dailies publish
an online version. This was only somewhat less common among non-dailies, i.e.
mainly local papers: here more than 80 per cent had an online version.

The free-distribution newspaper market grew rapidly in the late 1990s and
early 2000s. Nevertheless, they still account for no more than two per cent of
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the mass media market, or some five per cent of total media advertising. In the
late 1990s, Helsinki saw the appearance of two new free dailies that are distrib-
uted in public transport and elsewhere.

In terms of economic volume, magazines and periodicals, following news-
papers and television, represent the third biggest category in the Finnish mass
media sector. Magazines and periodicals are dependent on advertising to a far
lesser extent than newspapers. In the 2000s, magazines and periodicals have ac-
counted for 17 - 18 per cent of the value in the mass media sector. This share has
fallen somewhat since the 2008 financial crisis.

Magazines and periodicals receive the vast majority of their income from
circulation sales (subscription and single-copy sales). Subscriptions generated 70
per cent but single-copy sales only seven per cent of their income in 2010.

Audit figures indicate that magazine circulations in the consumer magazines
segment have developed rather favourably in recent years. On the other hand,
the circulations and readership of several magazines with large distributions
have fallen from the turn of the millennium, in some cases quite drastically.

A large number of new titles have recently been launched, especially in the
special-interest sector. One noteworthy trend has been for the biggest magazine
publishers in particular to try out various sister or daughter publications under
existing magazine titles, or even to create whole “magazine families” under the
wings of established titles.

Finland is one of the few countries in Europe where the delivery of newspa-
pers and periodicals is based primarily on subscriptions. It is estimated that some
90 per cent of both magazine and newspaper sales are based on subscriptions
and are delivered to the consumer’s door.

Electronic media

Terrestrially distributed digital television was introduced in 2001, when the num-
ber of television channels began to increase. The switchover to digital television
was completed in August 2007, when the analogue terrestrial networks were
closed down. In February 2008, the cable networks also switched over to fully
digital distribution. This was not an altogether painless process. Consumers com-
plained of persistent problems with the installation and set-up of their new hard-
ware, and there was much heated debate about what was considered a process of
“forced digitalisation”. Above all else, however, the digitalisation of terrestrial net-
works increased the supply of television channels. Analogue terrestrial networks
had carried just four channels, i.e. YLE TV1, YLE TV2, MTV3 and Nelonen. With
digitalisation, households had access in 2010 to an average of 13 channels: ter-
restrial households to 12 and cable/satellite channels to 17. These figures describe
channel penetration awareness among Finnish households.

All in all, a total of some 30 channels are distributed terrestrially, ten or so
of which are free-on-air. Cable networks obviously carry a significantly larger
number of channels.

The proliferation of digital set-top boxes and TV sets with a viewing card slot
opened up significant potential for growth in what had used to be a very sluggish
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television market. Up to the early 2000s, subscription TV households accounted
for no more than some five per cent of all households. With digitalisation, that
figure jumped fivefold. In 2008, one-quarter of all households in Finland sub-
scribed to pay channels. However, at least for the time being the growth in the
number of subscribers appears to have stagnated to the 2008 level.

The combined share of advertising and pay-TV channel subscriptions
amounts to about half of the overall turnover of television activity. The share
of TV license fees has fallen to 40 per cent. License fees are the main income
source of the public service broadcaster YLE. Advertising is not allowed on the
company’s channels.

The reach of television has fallen slightly during the 2000s. In 2010, 74 per
cent of Finnish people watched television on an average day, down from 78 per
cent in 2001. However, the reach statistics for the most popular channels have
fallen much more clearly. The reason for this lies in the increased number of
channels and the growth of competition with digitalisation.

Average daily viewing time was just under three hours a day. Average viewing
times have increased somewhat from the mid-1990s.

Children and youths in the age brackets from 3 to 24 years watch the tel-
evision far less than the average. After childhood and youth, viewing increases
linearly with advancing age. -

The public service broadcaster YLE’s share of viewers is highest among chil-
dren aged under 10 (some 40%) and adults over 45 (over 50%). In the age
groups 10-34, commercial channels have the highest share of viewers, while
YLE accounts for one-quarter or less of total viewing.

At the end of 2010, in addition to the YLE’s 8 public service channels, there
were 57 private radio channels in the country. The competition is fiercest in the
major cities, where in addition to public-service radio channels there are ten or
more commercially financed radio stations.

Some 80 per cent of the population listened to the radio on an average day.
With the growth of commercial radio, YLE has had to concede its position as
market leader — a position that previously was taken more or less for granted. In
the past ten years, the combined reach of public-service radio on an average day
has dropped from 54 per cent in 2000 to 44 per cent in 2010 among the popula-
tion aged 9 or over. At the same time, the combined daily reach of commercial
radio channels has gone up from 44 per cent to 50 per cent.

In 2008, the average daily radio listening time was 3 hours 10 minutes. The
listening time has been in decline since the turn of the millennium.

The single variable that best explains radio listening is age. Older age groups
listen to the radio far more than younger people. The redistribution of the radio
markets is also clearly seen in an examination by age groups. In all age groups un-
der 55, commercial channels have higher listening shares than YLE. The figures
for commercial channels increase consistently towards younger age groups.

Traditional mass media companies have been working actively to develop
integrated communications products and services. For instance, all of the most
popular websites in Finland (excluding portals) are maintained by traditional
mass media. Online versions of newspapers and magazines proliferated quite
rapidly. The print press was also very active when classified advertisements be-
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gan to go online. Newspapers in particular began to open websites for classified
advertising as a complement to printed advertisements. At least some of these
online services have been financial successes as well.

There were some 400 online publications classifiable as newspapers or maga-
zines on offer on the Internet in 2010. Most of them were web versions of
conventional newspapers or magazines. Television and radio channels also ac-
tively offer services on their websites. However, copyright fees, for instance, have
partly limited the growth of the supply of programme services.

The vast majority of the turnover of media services via the Internet comes
from advertising. Web advertising accounted for 15 per cent of all media adver-
tising in 2010.

In 2011, some 90 per cent of households had a PC. Just under 80 per cent of
all households had broadband Internet.
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1 Joukkoviestinndn talous ja kulutus

Mediatalous jaetaan seuraavassa kolmeksi kokonaisuudeksi. Ensimmaiinen on
graafinen joukkoviestinté, johon kuuluvaksi lasketaan lehdist6 ja kirjankustan-
nustoiminta. Suomessa mukaan luetaan my®s suoramainonta ja hakemistot. Toi-
nen on sihkdinen viestinti. Siihen kuuluvat valtakunnallinen ja alueellinen tai
paikallinen radio- ja televisiotoiminta seki verkkomedia eli internetin mediapal-
velut. Kolmas kokonaisuus muodostuu dinitteistd, videotallenteista seki eloku-
vateattereista. Elokuvan liikevaihtoon lasketaan elokuvateattereiden paasylippu-
tuotot seki elokuvamainonta. Tallenteiden liikevaihto muodostuu myynnisti ja
videotallenteiden kohdalla my&s vuokrauksesta.

Siahkéisen ja tallenneviestinnin tuotteiden hyddyntamiseksi kuluttajat tarvit-
sevat vastaanotto- ja toistolaitteita, televisioita, dvd-laitteita ym. viihde-elektro-
niikkaa. Sen vahittdismyynnin merkitysti tarkastellaan lyhyesti edempini. Erik-
seen tarkastellaan my®s mainonnan merkitysti joukkoviestinnin taloudessa.

Joukkoviestintamarkkinat

Suomen joukkoviestintimarkkinoiden koko oli noin 4,3 miljardia euroa vuon-
na 2010. Volyymin kasvu oli 1990-luvun jilkipuolella 4-5 prosentin luokkaa
vuosittain, mutta kasvu hidastui 2000-luvun alussa. Ennen vuosien 2008-2009
finanssikriisid kasvu oli vuositasolla 3-4 prosenttia.

Joukkoviestintd on kasvanut jonkin verran bruttokansantuotetta hitaammin.
Niinpi joukkoviestintd bruttokansantuotteeseen suhteutettuna (joukkoviestin-
timarkkinat/BKT, %) on laskenut vuosituhannen taitteen noin 2,7 prosentista
nykyiseen noin 2,4 prosenttiin.

Tissa julkaisussa esitettivit joukkoviestintimarkkinoiden volyymia koskevat
laskelmat (taulukot 1.1 & 1.2.) ovat loppukayttéjitasoisia: esimerkiksi sanoma-
lehtimarkkinoiden kokoa kuvaava luku muodostuu lehtien vihittdishintaises-
ta tilaus- ja irtonumeromyynnistd sekd mainostuloista. Luvuista on eliminoitu
piillekkiisten erien kertautuminen ja eri toimialojen luvut ovat toisensa pois-
sulkevia. Luvut sisiltdvit kotimaisen tuotannon ja tuonnin, mutta eivit vientid
eivitki yritysten ulkomaantoimintoja. Tarkasti ottaen kyseessd ei ole yrityksen
taloustieteessd vakiintunut litkevaihdon kisite, jota kuitenkin usein kiytetdan
joukkoviestinnin taloudellisesta volyymista puhuttaessa.

Suomessa toimi noin 2 700 joukkoviestintiyritystd vuonna 2009. Niiden
mairi kasvoi vuoteen 2000 verrattuna noin viidelldsadalla. Lahialat kuten pai-
naminen ja mainonta mukaan laskien yrityksid oli yli 7 000. Joukkoviestinnan
yritykset ja lihialojen yritykset tyollistivit yhteensa lahes 45 000 henked. Tieto-
liikenne eli postitoiminta ja televiestintid noin 33 000 tydpaikallaan oli tysllis-
tdjind joukkoviestintii ja sen lihialoja pienempi. (Taulukot 1.6 ja 1.7)

Graafisen viestinnin (lehdet, kirjat, mainospainotuotteet) osuus mediamark-
kinoista oli 64 prosenttia (noin 2,7 miljardia euroa) vuonna 2010. Graafinen
viestintd on siten Suomessa edelleen joukkoviestintitalouden suurin sektori,
mutta sen osuus on laskenut selvisti. Vuonna 2000 osuus oli vield 75 prosenttia.
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Kuvio 1.1  Joukkoviestintamarkkinat 2000 ja 2010
Figure 1.1 Mass media market volume in Finland 2000 and 2010

2000 2010

Graafinen joukkoviestintd
Print media
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Tallenneviestinta
Recorded media
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Graafinen joukkoviestinta
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Electronic media
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Recorded media

7 %—/
Sahkdinen viestinta
Electronic media
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Lahde: Tilastokeskus, Joukkoviestinta- ja kulttuuritilastot
Source: Statistics Finland, Culture & media statistics

Osuus on laskenut noin yksitoista prosenttiyksikkdd, lihinna sahkdisen viestin-
nin eduksi. (Kuvio 1.1.)

Sihkéisen joukkoviestinndn osuus on viime vuosina kasvanut nopeasti tele-
vision ja verkkomedian kasvun mydti. Vuonna 2010 sihkdisen viestinnan mark-
kinoiden koko oli noin 1,25 miljardia euroa. 2000 luvun ensimmiisen vuosi-
kymmenen aikana sen osuus joukkoviestintimarkkinoista on kasvanut alle 20
prosentista lihes 30 prosenttiin.

Tallenneviestinnin (&initteet, videotallenteet, elokuvateatterit) osuus oli
2000-luvun alkuvuosina kasvussa, mutta viime vuosina osuus on laskenut jopa
hieman alle vuosituhannen taitteen tason. Erityisesti d4nitemyynti on laskenut
selvisti. Vuonna 2010 tallenneviestinnidn myynti oli noin 0,3 miljardia euroa ja
sen osuus joukkoviestintamarkkinoista oli noin 7 prosenttia.

Gradfinen viestintd

Graafinen viestintd on edelleen joukkoviestintitalouden suurin ala noin 65 pro-
sentin liikevaihto-osuudellaan. Osuus on kuitenkin ollut laskussa 1980-luvun
puolivilistd lahtien. Sanomalehdistén osuus koko joukkoviestintimarkkinoista oli
25 prosenttia (1,1 miljardia euroa) vuonna 2010 (taulukot 1.1 & 1.2 ). Vuodesta
2000 osuus on laskenut yli viisi prosenttiyksikko4. Sanomalehtien osuus mainon-
nasta on myds laskenut selvisti. Niiden osuus mediamainonnasta on pudonnut
viimeisten kymmenen vuoden aikana noin kymmenellid prosenttiyksikélla (tau-
lukot 1.3 & 1.4). 2008-2009 talouskriisin my6ti ilmoitustuottojen osuus painui
hieman alle puoleen sanomalehtien tuotoista. Vuonna 2010 péivilehtien tuloista
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tuli ilmoitusmyynnisti vain 49 prosenttia, kun vastaava osuus 1990-luvun alussa
oli jopa noin 70 prosenttia (luokiteltu ilmoittelu mukaan lukien). Sanomalehtien
yhteislevikki on 2000-luvulla supistunut 3,3 miljoonasta 2,9 miljoonaan. Kor-
keimmillaan yhteislevikki oli 1990-luvun alussa 4,1 miljoonaa kappaletta.

IImaislehtimarkkinat kasvoivat nopeasti 2000-luvun alkuvuosina. Erityises-
ti paskaupunkiseudulla sanomalehtitalot hakivat aggressiivisesti asemia ndil-
14 markkinoilla. Varsinaiseen sanomalehdistoon verraten ilmaislehtimarkkinat
ovat kuitenkin pienet. Koko joukkoviestintimarkkinoista ilmaislehtien osuus oli
vuonna 2010 vain kaksi prosenttia eli noin 90 miljoonaa euroa. Vuonna 2009
ilmaislehtimarkkinat romahtivat lahes kaksikymmenti prosenttia.

Aikakauslehdistén osuus on 2000-luvulla ollut 16-18 prosenttia joukko-
viestintimarkkinoista. Aikakauslehdisté nidyttdd menestyneen toistaiseksi koh-
talaisen hyvin. Yleisélehtien, jotka Suomessa saavat suurimman osan tuotois-
taan levikkimyynnisti, yhteislevikki on edelleen korkea, ja uusia lehtinimikkeité
on tullut runsaasti. Mainostuottojen osuus aikakauslehdistén tuotoista on ollut
2000-luvulla noin 30 prosenttia, mutta vuoden 2009 talouskriisin seuraukse-
na mainostuottojen osuus laski alle neljinnekseen aikakauslehtien tuotoista (23
prosenttia vuonna 2010).

Kirjojen myynti kasvoi vuosikymmenen lopun talouskriisiin asti hitaasti mut-
ta tasaisesti. Parina viime vuonna myynti on siilynyt ennallaan. Vuonna 2010
kirjoja myytiin noin 570 miljoonalla eurolla. Noin puolet kirjoista myytiin kir-
jakauppojen ja tavaratalojen tai markettien kirjaosastojen kautta. Suoramyynnin
(valtaosin tietokirjoja) ja kirjakerhojen (joiden myynnissd kaunokirjallisuus on
keskeiselld sijalla) osuus myynnistd on laskenut alle 20 prosenttiin. Osuus.on
laskenut selvisti, silld 1990-luvun lopussa niiden jakelukanavien osuus oli viela
yli 30 prosenttia. Kotimaisten verkkokirjakauppojen osuus myynnistd vuonna
2010 oli vasta noin 6 prosenttia.

Kirjastojen kirjahankintamenot ovat pysyneet ldhes ennallaan viimeiset kym-
menen vuotta. Vuonna 2010 ne olivat noin 25 miljoonaa euroa.

Sdhkoinen joukkoviestinta

Sahksisen joukkoviestinnin osuus joukkoviestintimarkkinoista on kasvanut sel-
visti. Osuus on noin kymmenessd vuodessa kasvanut alle viidenneksesté lihes
30 prosenttiin vuonna 2010. Kaikkiaan sdhkaisen joukkoviestinndn markkinoi-
den arvo loppukiyttijitasolla oli 1,25 miljardia euroa vuonna 2010. (Taulukot
1.1&1.2)

Vuosituhannen vaihde oli television kannalta hitaan kasvun aikaa. Television
mainostulot, lehtimainonnan tapaan, jopa laskivat parina vuotena. Vuonna 1997
aloittaneen Nelosen odotettu kasvuvaikutus valtakunnallisen televisiomainon-
nan volyymiin jii alussa vahiiseksi. Pikemminkin tapahtui mainostulojen uusja-
koa alan toimijoiden kesken.

Televisiosektori lihti kuitenkin nopeaan kasvuun erityisesti digitalisointipro-
sessin loppuvuosina (2007-08), kun muun muassa maksutelevisiomarkkinoi-
den kasvuedellytykset kypsyivit. Televisiotoiminta muodostaa nykyisin noin 80
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prosenttia sihkdisen viestinnan markkinoista. Televisiomainonnan osuus media-
mainonnasta oli 20 prosenttia vuonna 2010. (Taulukot 1.3 & 1.4.)

Kaupallisten radioiden tuotot kasvoivat ripedsti 2000-luvun alussa, mutta
sitten kasvu pysihtyi noin 50 miljoonan euron tasolle. Valtakunnallinen kau-
pallinen toimija Radio Nova (aloitti vuonna 1997) kartutti aluksi liikevaihtoaan
osin paikallisten ja alueellisten kaupallisten radioiden kustannuksella. 2000-lu-
vun alusta lukien kaikkiaan noin 15 radioyritysti lopetti toimintansa tai sulautui
toiseen radioasemaan. Mutta uusia yrittdjia on 16ytynyt tilalle. Vuonna 2008 toi-
minnassa oli 57 yksityistd radiokanavaa.

Talouskriisi ei juurikaan kaupalliseen radiotoimintaan vaikuttanut, ja nayttia
siltd ettd ala on lahtenyt uudelleen kasvuun.

Verkkomedian osuus joukkoviestintimarkkinoista kasvoi 5 prosenttiin vuon-
na 2010. Verkkomedian volyymissa mukana ovat vain tilastoidut tuotot, eli lu-
kuun sisiltyy vain mainonta (verkkomediamainonta seka sihkdiset hakemistot
ja hakusanamainonta) sekd Suomen Kustannusyhdistyksen jisenten online-tuot-
teiden myynti. Kuluttajamarkkinoille suunnattujen maksullisten palvelujen ko-
koa on erittdin vaikea arvioida.

Kasvu on ollut valtaosin seurausta verkkomainonnan kasvun jatkumisesta. On-
line-tuotteiden myyntivolyymit olivat edelleen vaatimattomia. Myynti jai Kustan-. .
nusyhdistyksen tilaston mukaan edelleen jonkin verran alle 10 miljoonan euron..

Adni- ja kuvatallenteet

Tallenteiden osuus joukkoviestintimarkkinoista .on viime vuosina ollut noin.
7-8 prosenttia. Nykyisin tallenteiden suurin ryhmai ovat videotallenteet, joiden
myynnin volyymi ohitti 4anitemyynnin vuonna 2003.

Perinteisten vhs-videokasettien myynnin ja vuokrauksen liikevaihto laski no--
peasti 2000-luvun alussa, ja vuosikymmenen puolivilissi dvd-tallenteet syrjayt-
tivdt kokonaan vhs-kasetit. Vuonna 2010 videotallenteita myytiin ja vuokrattiin
yhteensi noin 140 miljoonalla eurolla. Myynti on parin viime vuoden aikana
kaantynyt laskuun.

Adinitteiden myynti on laskenut selvisti. Vuonna 2010 énitteitd myytiin enda
80 miljoonalla eurolla. Tdmi on 35 prosenttia vihemmin kuin vuonna 2000.
Suomen ldhialueilla kukoistanut piraattidinitekauppa on viime vuosina kuihtu-
nut, mutta musiikin digitaalinen kopiointi internetistid on ollut alalle merkittivi
uhka. Toisaalta laillinen musiikin online -kauppa on Suomessa edelleen verraten
vihdiista. Sen osuus dinitteiden tukkumyynnisti oli 18 prosenttia vuonna 2010.

1990-luvun puolivilin jilkeen elokuvien katsojamaiirit ja elokuvateatterei-
den tuotot kidntyivit nousuun kotimaisten elokuvien suosion kasvun myoti.
Mutta edelleen suomalaiset kdyvit elokuvissa useimpien lidntisen Euroopan
maiden kansalaisiin verrattuna harvoin. Kayntikertojen maara henked kohden oli
vain 1,4 vuonna 2010, kun useimmissa muissa lantisen Euroopan maissa kiynte-
ja on noin kaksi tai enemmin.
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Mainonta

Sanomalehdistolle mainonta on perinteisesti ollut keskeisin tulonldhde, jonka
osuus on kuitenkin talouskriisin mydti laskenut noin puoleen lehtien tuotoista.
Televisiotoiminnan tuotoista mainonnan osuus on laskenut noin 30 prosenttiin
maksutelevision kasvun myéti. Tv-toiminnan suurin tuloerd Suomessa ovat kui-
tenkin lupamaksut 40 prosentin osuudella. Kaupallisen radiotoiminnan tuotot
ovat lihes yksinomaan mainostuloja. Aikakauslehdist duolestaan saa valtaosan
tuloistaan levikkituotoista (tilaukset ja irtonumeromyynti). Kirjat sekd 4ini- ja
kuvatallenteet ovat paisdintdisesti “mainosvapaita” tuotteita.

Mediamainontaan kiytettiin Suomessa 1,3 miljardia euroa vuonna 2010
(taulukko 1.3). Mainonnassa Suomi on vieldkin varsin sanomalehtikeskeinen
maa, vaikka sanomalehtimainonnan osuus mediamainonnasta on esimerkiksi
vuosina 2000-2010 laskenut noin kahdeksan prosenttiyksikkod. Sanomalehti-
mainontaan kaytettiin ilmaislehdet mukaan lukien 42 prosenttia mediamainon-
tarahoista. Osuus on selvisti Euroopan keskiarvoa (26 % vuonna 2009) korke-
ampi. (Taulukko 1.4 ja luvun 7 taulukko 2.)

Aikakauslehtien osuus mainoseuroista kasvoi 1990-luvulla. 2000-luvun en-
simmuiisen vuosikymmenen loppupuolelle asti osuus oli noin 14-15 prosenttia.
Talouskriisin seurauksena osuus laski selvisti, kun pelkistiin vuonna 2009 aika-
kauslehtimainonnasta katosi lahes neljasosa. Vuonna 2010 mainososuus oli endd
11 prosenttia, eli hieman alle eurooppalaisen keskitason (12 % vuonna 2009).
Aikakauslehtimainonnan kehitystrendi oli Suomessa pitkdin nouseva, eli pain-
vastainen kuin monessa muussa Euroopan maassa. Monissa maissa aikakausleh-
tien mainososuus on ollut laskussa 1980-luvun keskivaiheilta asti. "

Kuvio 1.2 Mediamainonta 2010
Figure 1.2 Advertising in mass media 2010

Elokuva — Cinema
0,2 %

Ulko- ja liikennemainonta — Qutdoor/Transport
3%

Radio — Radio

4%

Painetut hakemistot — Printed directories
5%

Sanoma-, paikallis- ja ilmaislehdet
Newspapers and free sheets

42 %

Aikakauslehdet — Magazines & periodicals
1%

Verkkomedia — Web advertising
15 %—

Televisio — Television
20 %—]

Léhde: TNS Gallup Oy
Source: TNS Gallup Group
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Television osuus mediamainonnasta laski vuosituhannen vaihteessa mutta on
sen jilkeen hieman noussut. Se oli 20 prosenttia vuonna 2010. Television osuus
mediamainonnasta on Suomessa kuitenkin edelleen selvisti pienempi kuin Eu-
roopassa keskimairin. Vuonna 2009 Euroopassa kiytettiin TV-mainontaan kes-
kimiérin 33 prosenttia mediamainontarahoista.

Radiomainonnan osuus mediamainonnasta oli nelji prosenttia eli hieman
alle Euroopan keskiarvon, joka vuonna 2009 oli noin 5 prosenttia.

Laitemyynti ja kotitalouksien joukkoviestintdmenot

Viihde-elektroniikan laitekaupalle on ominaista syklinen kehitys. Liikevaihdon
yllapitimiseksi tai kasvattamiseksi tarvitaan yhi uusia massamarkkinoille tar-
koitettuja tuotteita, silld uutuuslaitteiden kysyntihuippu saavutetaan nykyisin
suhteellisen nopeasti, ja uusien tuotteiden puuttuessa laitteiden korvaushankin-
nat eivit riitd liikevaihdon kasvattamiseen. Lisiksi laiteuutuuksien keskihinnat
laskevat nopeasti massamarkkinoiden muodostuessa. Esimerkiksi LCD-taulute-
levisioiden keskihinta vuonna 2010 (673 €) oli pudonnut alle puoleen vuoden
2005 keskihintaan (1 478 €) verrattuna.

2000-luvun menestyvimpia tuotteita ovat olleet taulutelevisiot ja digisovit-
timet. Vuonna 2010 viihde-elektroniikan laitteiden vihittdismyynnin arvo oli
noin 400 miljoonaa euroa (taulukko 1.15). Laitemyynnin huippuvuosi oli 2007
television digisiirtymén loppuvaiheessa. Silloin laitteita myytiin noin 800 mil-
joonalla eurolla.

Kotitaloudet kayttivit joukkoviestimiin noin 4 prosenttia kulutusmenoistaan
vuonna 2006 (taulukko 1.17). Suurimpia yksittdisia menoerid olivat sanoma-
ja aikakauslehdet, tv-lupa ym. -maksut seki pc-laitteet. Vuoteen 1995 verraten

Kuvio 1.3  Kotitalouksien kulutusmenot joukkoviestintaan 2006
Figure 1.3 Household consumption expenditure in mass media 2006

Kirjat — Books Sanomalehdet & aikakauslehdet
1 % Newspapers, magazines & periodicals
Tallenneviestinta 24 %
Recorded media
12 %

Tietokoneet ja ohjelmat
PC equipment & software

19% —— . . ) )
Sahkéinen viestinta — Electronic media

\——34%

Menot joukkoviestintadn 4,1 % kulutuksesta — Mass media expenditure as 4.1% of total consumption

Lahde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset
Source: Statistics Finland, Household budget surveys
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lehtien osuus kotitalouksien joukkoviestintimenoista oli laskenut selvisti. Pc-
laitteet ja ohjelmat olivat selvimmin kasvattaneet osuuttaan.

Tilastointi

Tiedot joukkoviestinnin kokonaismarkkinoista toimialoittain perustuvat useisiin
laadultaan eritasoisiin tilastolihteisiin. Useiden alojen tiedot ovat karkeita arvioi-
ta. Liikevaihtolaskelmat on laadittu Tilastokeskuksen Joukkoviestinti, kulttuuri
ja ajankiyttd -yksikossd yhteistydssd ulkopuolisten asiantuntijoiden kanssa.
Mainontaan kiytettyd nettomarkkamdérii ja sen jakautumista eri joukkovies-
tintdvilineiden kesken seuraa Mainonnan neuvottelukunnan toimeksiannosta TNS
Gallup Oy. Mainontataulukoiden luvuissa on mukana vain joukkoviestinmainonta
eli nk. pieni mainoskakku. Muut markkinointiviestinnén lajit kuten suoramainon-
ta, hakemistomainonta, messumainonta, sponsorointi ja liikelahjat eivit sisélly lu-
kuihin. Niiden osuus nk. suuresta mainoskakusta on nykyisin yli puolet.
Joukkoviestintdalan yrityksid, henkilostdi, tuotantoa, tuontia ja vientid kos-
kevia keskeisid tilasto- ja tietolidhteiti ovat Tilastokeskuksen teollisuustilasto ja
yritysrekisteri (ks. Suomen yritykset), tullihallituksen ulkomaankauppatilasto ja
Graafinen Teollisuus ry:n tilastot. )
Joukkoviestinnin kulutusmenoja ja vihittiismyyntid koskevien tietojen kes-
keisid ldhteiti ovat Tilastokeskuksen Kulutustutkimus ja Kodintekniikkaliiton
vahittaismyyntitilastot. Seuraavan Kulutustutkimuksen tiedonkeruu toteutetaan
vuonna 2012. Viestintivilineiden ja viihde-elektroniikan omistusta koskevien
tietojen keskeiset lihteet puolestaan ovat Tilastokeskuksen Kuluttajabarometri
ja Finnpanel Oy. )
Joukkoviestinnin parissa kiytettyi aikaa koskevat tiedot ovat TNS Gallup
Oy:n Atlas Intermedia -tutkimuksesta. Joukkoviestintain kiytetyn ajan suhtees-
ta muuhun ajankiyttd6n kertovat Tilastokeskuksen vuoden ajankiyttotutkimuk-
set (tuorein vuodelta 2009) ja vapaa-aikatutkimukset (tuorein vuodelta 2002).
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1.1 Joukkoviestintamarkkinat Suomessa 2000-2010
Mass media market volume in Finland 2000-2010

12000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009’ 2010 Muutos/ - |

o L . o . - ~ Change, %,
L €mili.~ €milion, T . - S ST 2009-107)

Paivalehdet (7-4 -paivaiset) — Dailies
(7-4 timesaweek). . .................... 965 956 936 931 970 982 1027 1061 1056 946 959 14
Muut sanomalehdet (3—1-péivaiset) —
Non-dailies (3 —1 times a week). . .......... 114 113 115 112 118 121 122 127 135 131 126 -33
limaislehdet — Freepapers . . .............. 87 8 8 95 100 102 104 103 100 81 8 81
Aikakauslehdet — Magazines & periodicals. ... 631 622 630 655 680 710 720 752 760 700 705 07
Kirjat* = Books* . ....................... 457 468 480 486 503 524 537 559 566 570 571 02
Hakemistot & suoramainonta — Directories &
directmail ... ... ... ... .. ......... 318 334 333 346 348 352 352 335 340 304 298 -2,0
Graafinen joukkoviestintd yhteensa —
Printmediatotal ...................... 2572 2578 2584 2625 2719 2791 2862 2937 2956 2731 2747 0,6
Televisio** ~ Television** .. ............... 572 587 606 631 687 739 776 865 946 940 983 46
Radio—Radio ......................... 40 43 47 50 51 50 49 49 53 52 55 46
Verkkomedia — Online media services ... . ... 12 30 37 45 55 75 99 118 158 188 216 145
Sahkoinen viestinta yhteensa —
Electronic mediatotal .................. 624 660 690 726 793 864 924 1032 1157 1181 1253 6,2
Aanitteet — Phonograms . ................ 125 128 118 120 110 98 99 100 98 8 80 -59
Videot~DVD&EVHS ... .. ............ 82 9 118 131 141 144 149 150 153 145 142 -21
Elokuvateatterit ~ Cinemas ............... 48 48 56 58 54 46 52 53 58 60 69 158
Tallenneviestinta yhteensa — .
Recorded mediatotal .................. 255 272 292 309 304 288 300 303 309 290 291 0S5

Koko joukkoviestintd ~ Mass media total ... 3451 3510 3566 3660 3816 3943 4086 4273 4422 4201 4291 21

Kiintein (2010) hinnoin —
At fixed (2010) prices. .. ................ 4026 3993 3995 4064 4229 4332 4411 4502 4476 4252
Joukkoviestinta/BKT, % — Mass media/GDP. % 2,6 25 25 25 25 25 24 24 24 24 24

*  Sisaltad myds Suomen Kustannusyhdistyksen jasenten off-line (DVD; CD-ROM etc.) multimediatallenteiden myynnin.
" Also including the sales of multimedia recordings (DVD, CD-ROM, etc.) by members of the Finnish Book Publishers Association.

** Sisaltdd myds Yleisradion julkisen palvelun radiotoiminnan. - Including YLE public service radio.

HUOM. Taulukon luvut ovat loppukayttajatasoisia. Niistd on eliminoitu paallekkaisten erien kertautuminen ja eri toimialojen keskinaiset
paallekkaisyydet. Eri toimialojen likevaihtoluvut ovat siten toisensa poissulkevia. Luvut sisaitavat kotimaisen tuotannon ja tuonnin,
mutta eivat vientid. Useita aloja kuvaavat luvut ovat arvioita. ’

NOTE.  Sales at end user level. The figures include domestic production and imports. Overlaps and exports have been eliminated.

This table includes several estimates.

Lihde: Tilastokeskus, Joukkoviestinta- ja kulttuurititastot
Source: Statistics Finland, Culture & media statistics
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1.2 Eri sektoreiden osuudet joukkoviestintamarkkinoiden volyymista 2000-2010
Shares of mass media market by sector 2000-2010
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 |
% I
Paivalehdet (7—4 -paivaiset) — Dailies
(7-dtimesaweek) ........................ 280 272 263 254 254 249 251 248 239 225 223
Muut sanomalehdet (3—1-pdivaiset) —
Non-dailies (3—1 timesaweek) ............... 33 3,2 3,2 31 31 31 3,0 3,0 30 31 29
llmaislehdet — Free papers . ... ............... 25 24 25 26 26 26 25 24 23 19 20
Aikakauslehdet — Magazines & periodicals . .. ... 183 17,7 177 179 178 180 176 176 172 167 164
Kirjat* —Books* .. ....... ... ... ... 133 133 135 133 132 133 13t 131 128 136 133
Hakemistot & suoramainonta — Directories &
directmail ... ... . ... . ... ... 9,2 95 93 95 R 89 86 78 1.7 12 6,9
Graafinen joukkoviestintd yhteensa —
Print mediatotal ......................... 745 7134 725 M7 7,2 708 700 687 669 650 640
Televisio** — Television** .................... 16,6 16,7 17,0 172 180 187 19,0 202 214 224 1229
Radio—Radio ............................ 1,2 1,2 13 14 13 1,3 1,2 1,2 1,2 1,2 13
Verkkomedia — Online media services .......... 03 09 10 12 14 19 24 28 36 45 50
Sahkdinen viestinta yhteensd —
Electronic media total 181 188 19,3 198 208 219 226 242 1262 1281 292
Aanitteet — Phonograms. .................... 3,6 3,6 33 33 29 2,5 2,4 23 2,2 2,0 1,9
Videot—DVDEVHS. ........................ 24 2,7 33 36 37 3,7 3,6 35 35 35 33
Elokuvateatterit— Cinemas. . . ................ 1,4 1,4 1,6 1,6 1,4 1,2 1,3 1,2 1,3 1.4 1,6
Tallenneviestinta yhteensa —
Recorded mediatotal ..................... 7.4 7,7 82 85 80 173 73 7.1 70 69 68
Koko joukkoviestintd — Mass media total ... ... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Sisaltdd myds Suomen Kustannusyhdistyksen jasenten off-line (DVD; CD-ROM etc.) multimediataflenteiden myynnin.
Also including the sales of multimedia recordings (DVD, CD-ROM, etc.) by members of the Finnish Book Publishers Association.

** Sisaltdd myds Yleisradion julkisen palvelun radiotoiminnan. - Including YLE public service radio.

HUOM.  Taulukon luvut ovat loppukayttdjstasoisia. Niista on eliminoitu paallekkaisten erien kertautuminen ja eri toimialojen keskindiset

paallekkaisyydet. Eri toimialojen liikevaihtoluvut ovat siten toisensa poissulkevia. Luvut sisaltavat kotimaisen tuotannon ja tuonnin,

mutta eivat vientid. Useita aloja kuvaavat luvut ovat arvioita.

NOTE. Sales at end user level. The figures include domestic production and imports. Qveriaps and exports have been eliminated.

This table includes several estimates.

Lahde: Titastokeskus, Joukkoviestinta- ja kulttuuritilastot
Source: Statistics Finland, Culture & media statistics
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13 Mediamainonta 2000-2010
Media advertising 2000—-2010
’ . 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Muutos/ {
j ] Change, %
) ) € milj. — € million 2009-10 |
Paivalehdet (7—4 kriivk) — Dailies
(7-4timesaweek) ....................... 528 496 475 484 511 519 531 555 537 417 427 24
Muut sanomalehdet — Non-dailies .. .......... 55 51 49 51 55 56 62 67 68 57 59 24
Sanomalehdet yhteensd — Newspapers total . . . . 583 547 524 535 566 575 592 622 605 474 486 24
limaislehdet — Free papers .. ................ 54 52 56 61 66 68 69 8 8 68 73 81
Sanoma- ja ilmaislehdet yhteensd —
Newspapers and free papers total .......... 637 599 580 596 632 643 661 708 688 542 559 3,1
Yleisdlehdet — Consumer magazines .......... 80 80 83 83 8 94 95 108 1001 84 81 -33
Ammatti- ja jarjestolehdet — Trade & business
Magazines ... ...........oouiuiuiiiiiii.. 97 8 79 76 77 79- 81 84 80 55 54 -5
Asiakaslehdet — Customer magazines ......... 15 16 17 19 19 2 24 19 2 19 19 05
Aikakauslehdet yhteensd — Magazines &
periodicalstotal ........................ 192 184 179 178 185 194 200 210 203 157 154 -2,2
Painetut hakemistot — Printed directories . . . . . .. 104 114 130 122 121 123 115 91 94 81 69 -147
Painetut mediat yhteensa — Print mediatotal ... 933 897 889 896 938 960 976 1009 985 780 781 0,2
Televisio — Television ...................... 213 195 201 207 227 231 243 262 268 237 266 121
Radio—Radio ........................... 38 40 44 47 48 47 47 47 51 50 52 46
Elokuva—Cinema ........................ 2 2 2 2 2 2 1 2 3 2 3 208
Display- ja luokiteltu verkkomediamainonta —
Display and classified web advertising .. .. ..... 12 15 15 17 25 36 48 62 78 78 100 285
Sahkaiset hakemistot ja hakusanamainonta —
Electronic directoriesand SEM . . ............. 15 20 24 26 32 42 51 71 102 %106 4,1
Verkkomediamainonta yhteensa —
Web advertising total . .. .................... 12 30 35 41 51 68 90 113 149 180 206 14,7
Sahkéinen mainonta yhteensa — Electronic
mediatotal .............. .. ... .. 265 267 283 297 328 348 381 424 471 469 527 123
Ulko- ja liikennemainonta — Outdoor/Transport . . . 35 34 32 31 33 36 37 42 44 36 39 64
Mediamainonta yhteensa — Mass media ’
advertisingtotal ........................ 12331198 1203 1224 1299 1343 1394 14751500 1285 1347 48

Kiintein (2010) hinnoin — At fixed (2010) prices . .

Mainonta/BKT % — Advertising/GDP, %

1438 1363 1348 1359 1439 1475 1504 1554 1518 1301 1347

0,93

085 083 083 085 085 083 082 0,81

0,74 0,74

*  Lehtien ns.luokitellusta ilmoittelusta mukana on varsinaiseksi mainonnaksi luettava osuus. Ts. utkopuolele on jatetty
julkiset ja yksityiset kuulutukset, julkiset virat, tiedotukset ja yksityishenkildiden rivi-ilmoitukset. ~ Announcements, notices,
column advertisements and public offices are not included in press advertising.

Lahteet: Mainonnan Neuvottelukunta
TNS Gallup Oy

Sources: Finnish Advertising Council
TNS Gallup Group
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1.4 Medioiden mainososuudet 2000-2010
Shares of media advertising by sector 2000-2010

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 J
% |
Paivalehdet (7—4 krtivk) — Dailies
(7-4timesaweek) ........................ 428 41,4 395 395 393 387 381 376 358 324 317
Muut sanomalehdet — Non-dailies . .. .......... 45 43 40 42 42 42 44 45 45 45 44
Sanomalehdet yhteensd — Newspapers total . . . .. 47,3 457 435 43,7 435 428 425 422 403 369 36,1
limaislehdet — Free papers .. .. ............... 44 43 47 50 51 50 49 58 55 53 54
Sanoma- ja ilmaislehdet yhteensa — Newspapers
and free paperstotal ...................... 51,7 50,0 482 487 486 479 474 480 458 422 415
Yleisdlehdet — Consumer magazines ........... 65 67 69 68 68 70 68 713 67 65 60
Ammatti- ja jérjestolehdet — Trade & business .
MAgazines .............oeouii i, 79 73 66 62 60 59 58 57 53 43 40
Asiakaslehdet ~ Customer magazines .......... 1.2 13 14 16 15 16 1,7 13 14 15 14
Aikakauslehdet yhteensa — Magazines &
periodicalstotal .............. .. ... ... ... 156 154 149 145 142 144 144 142 134 122 114
Painetut hakemistot — Printed directories . ... ... 8,4 95 108 10,0 9,3 9,2 8,2 6,2 6,3 6,3 51
Painetut mediat yhteenss — Print mediatotal .. .. 757 749 73,9 732 722 715 70,0 684 655 60,7 581
Televisio - Television ....................... 173 163 167 169 174 172 174 178 119 185 198
Radio—Radio............................. 31 33 36 38 37 35 34 32 34 39 39
Elokuva~Cinema ......................... 62 02 02 02 02 01 01 02 02 02 02
Display- ja luokiteltu verkkomediamainonta —
Display and classified web advertising .. ........ 1,0 1,3 1,2 1.4 20 27 34 42 52 61 7.4
Sahkoiset hakemistot ja hakusanamainonta —
Electronic directoriesand SEM ... ............. .13 17 20 20 24 30 34 4% 79 179
Verkkomediamainonta yhteens3 —
Web advertising total . ...................... 1,0 25 29 3,3 4,0 5,1 6,4 7,7 10,1 140 153
Sahkoiset viestimet yhteensa —
Electronic mediatotal ...................... 215 223 235 243 252 259 273 288 315 365 392
Ulko- ja liikennemainonta — Outdoor/Transport . . . 2,8 2,8 2,7 25 25 2,7 2,6 2,8 2,9 2,8 2.9
Mediamainonta yhteensd —
Mass media advertisingtotal ................ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

*  Lehtien ns.luokitellusta ilmoittelusta mukana on varsinaiseksi mainonnaksi luettava osuus. Ts. ulkopuolelle on jatetty
julkiset ja yksityiset kuulutukset, julkiset virat, tiedotukset ja yksityishenkildiden rivi-ilmoitukset. — Announcements, notices,
column advertisements and public offices are not included in press advertising.

tahde: Mainonnan Neuvottelukunta
TNS Gallup Oy

Source: Finnish Advertising Council
TNS Gallup Group
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1.5 Suurimmat joukkoviestintayritykset vuoden 2010 liikevaihdon mukaan: Toimialat

1 Joukkoviestinndn talous ja kulutus

Top twelve media companies by turnover 2010: Main media activities

Liikevaihto — Net revenue

Toimialat (2011) — Media activities (2011)

€ milj. Muutos % Sanoma- Aikakaus-  Kirjat . Radio v Kaapeli-Tv
€ million Change %~ lehdet lehdet Books Cable TV
2010 2009-10 Newspapers Magazines
SanomaOyj ................. 2761 0 X X x X X ®
Vieisradio Oy. ................ 398 3 X
Alma Media Oy .............. -3 1 X X (x)
Otava Oy ... .. e EEETTER 223 0 X X
MIVOY . ..o 214 1 X X
TSYhtymd Oy ................ 213 -4 X X X X
EditaOy. ... ..ol 10 - X X
Keskisuomalainen Oyj. . ... .. e 102 A X
Alehdet Oy .......ooooe 91 =2 X
Pohjois Karjalan Kifjapaino Oyj... 85 2 x .
Suomen Lehtiyhtymd Oy........ 67 -1 X X

Suluissa olevat toimialat merkitsevat vahemmistdosuuksia. — Media activities in parentheses indicate minority shares in the sector.

*  MTV Media -ryhmaan kuuluvat MTV Oy:n lisdksi Subtv Oy, lkv n. 48 milj. euroa ja Suomen Uutisradio Oy, lkv. n. 14 milj. euroa.

MTV Media -ryhma ei julkista konsernitason likevaihtoaan.

In addition to MTV Oy, MTV Media group is compromised of Subtv Oy, net revenue € 48 million, and Suomen Uutisradio Oy,

net revenue € 14 million.

Lahde: Yritysten toimintakertomukset ym.
Company annual reports and other company data

Source:
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1.6 Joukkoviestintateollisuuden yritykset 1999-2009
Enterprises in mass communication industries 1999-2009

Toimiala — industry Yrityksia — No. of enterprises i
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 !

Kustannustoiminta — Publishing.. 1309 1344 1385 135 1339 1365 1398 1437 1108 1132 1120
Elokuva-, video- ja televisio-

ohjelmatuotanto — Motion picture,

video and television programme

production . ................. 548 558 563 646 673 682 697 729 686 739 776
Aanitysstudiot; d3nitteiden ja

musiikin kustantaminen — Sound

recording and music publishing . . . . . . . . . . 518 558 544
Radio- ja televisiotoiminta —

Programming and broadcasting . . 207 199 214 229 215 211 203 215 63 59 61
Verkkoportaalit — Web portals. . . . . 120 147 199 278 340 397 131 154 150
Uutistoimistot — News agencies . . 69 12 67 70 65 72 72 61 48 47 46
Joukkoviestintayritykset

yhteensd — Mass media enter-

prisestotal................. 2133 2173 2229 2301 2292 2330 2370 2442 2554 2689 2697
Kaikki yritykset yhteensa —

All enterprises, total . .. ..... ... 219515 222 817 224 847 226 593 228 422 232 305 236 435 250 378 308 917 320 952 320 682
Joukkoviestintayritysten

osuus, % — Share of mass media

enterprises, % .............. 1,0 1,0 1,0 1.0 1,0 1,0 1,0 1,0 038 0,8 0,8

Lahialat — Relating industries:

Mainostoiminta — Advertising. ... 2521 2601 2673 2696 2703 2730 2737 2827 3049 318 3316
Painaminen ja siihen liittyvat

palvelut — Printing and service

activities related to printing . . . .. 1378 1347 1299 1264 1223 1180 1146 1136 1140 1145 1115
A3ni-, kuva ja atk-tallenteiden

tuotanto — Reproduction of

recordedmedia. .............. 65 76 17 87 85 88 89 89 108 108 117
Lahialat yhteensa —Relating

industriestotal. ............. 3964 4024 4049 4047 4011 3998 3972 4052 4297 4439 4548
Posti- ja kuriiritoiminta — Postal

and courier activities. .. ...... .. 242 243 267 278 264 268 266 288 299 309 320
Televiestinta ~

Telecommunications. .. ........ 205 254 260 260 295 301 292 326 339 333

Viihde-eletroniikan valmistus —
Manufacture of consumer
electronics . ................. 180 49 47 53 52 53 55 55 25 23 22

* Tiedot vuoteen 2006 asti TOL 2002:n mukaan, 2007- TOL 2008:n mukaan. Yritys voi olla luonnollinen henkild tai oikeushenkild.
Voittoa tavoittelemattomia yhteisdja ei lueta yrityksiin. Taulukko sisaltad yritykset, joiden toiminta-aika tilastovuonna ylitti 6 kk ja
jotka tydllistivat vahintdan 0,5 henkiléa tai joiden liikevaihto ylitti minimitason (vahintdan 9 821 euroa vuonna 2009).
Figures until 2006 according to NACF 2002, from 2007 onwards according to NACE 2008. An enterprise is a natural person or
a legal person. Non-profit institutions are not included in enterprises. The table describes enterprises which operated more than
six months in the statistical year and employed more than half a person or their turnover exceeded the set minimum level (EUR 9,821
in 2009).

Lahde: Suomen yritykset. Tilastokeskus, SVT
Source: Business register, Statistics Finland.
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1.7 Joukkoviestintateollisuuden yritykset tyollistajina 1999-2009
Mass communication industry as employer 1999-2009

‘Toimiala—'lndusrry’ } 1999 2000 2001 ] 2002 2003 2004 2005 | 2006.‘ 2007 2008 2009 |
B T ooohemkea—owpemons . . . L o o~ -
Kustannustoiminta — Publishing . . . . .. 16,7 166 165 16,1 159 160 154 157 163 160 175

Elokuva-, video- ja televisio-

ohjelmatuotanto ~ Motion picture,

video and television programme

production . ..................... 20 19 19 21 18 1,9 18 20 19 20 19
Aénitysstudiot; aanitteiden ja musiikin

kustantaminen — Sound recording and

music publishing. . .............. .. 0,5 0,6 0,6
Radio- ja televisiotoiminta —

Programming and broadcasting . .. . .. 6,8 6,8 7.0 7.0 6,5 6,5 6,3 6.1 49 5.5 5.2
Verkkoportaalit — Web portals. . ... .. . . 0,9 0,9 0,7 0.9 1,2 1,2 0,3 0,3 0,3
Uutistoimistot — News agencies . . . . .. 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,3 0,3 0,3 0,3
Joukkoviestintayritykset

yhteensd — Mass media enter-

prisestotal...................... 258 257 26,7 265 253 257 251 253 243 246 258
Kaikki yritykset yhteensd —

All enterprises, total . .............. 1267,8 1301,4 13187 13151 1308,0 1312,2 13285 1377,7 1481,9 1502,2 1447,4
Joukkoviestintayritysten

osuus, % — Share of mass media

enterprises, % ................... 2,0 2,0 2,0 2,0 1,9 2,0 1,9 1.8 1,6 1,6 1,8

Lahialat — Relating industries: )
Mainostoiminta — Advertising. . . ... .. 7.2 7.4 1,4 7,0 6,6 6,4 6,4 6,8 76 18 8,2
Painaminen ja siihen liittyvat palvelut —

Printing and service activities related to

printing ............ ... ... ... .. 134 135 13,0 12,6 19 11,5 1,7 11,4 1.4 mn 10,1
Adni-, kuva ja atk-tallenteiden tuotanto

— Reproduction of

recordedmedia. .................. 0,1 0,2 0,1 0,2 0,2 0,2 0,2 0,1 0,1 0,1 0,1
Lahialat yhteensa — Relating

industries total. . ................. 207 21,0 206 19,7 187 181 183 183 19,0 190 183
Posti- ja kuriiritoiminta — Postal and

courier activities. ... .............. 283 233 225 214 211 21,6 217 216 21,9 21,7 203
Televiestintd —

Telecommunications. .. ............ 18,7 182 199 19,0 187 188 17,7 162 146 141 12,7

Viihde-eletroniikan valmistus —
Manufacture of consumer
electronics ...................... 1,2 1,5 1,8 1,3 1,2 1,2 1,0 0,8 0,2 0,1 0.1

*  Tiedot vuoteen 2006 asti TOL 2002:n mukaan, 2007- TOL 2008:n mukaan. Yritys voi olla luonnollinen henkild tai oikeushenkild.
Voittoa tavoittelemattomia yhteis6ja ei lueta yrityksiin. Taulukko sisaltaa yritykset, joiden toiminta-aika tilastovuonna ylitti 6 kk ja
jotka tydllistivat vahintaan 0,5 henkitda tai joiden litkevaihto ylitti minimitason (vahintaan 9 821 euroa vuonna 2009).

Figures until 2006 according to NACE 2002, from 2007 onwards according to NACE 2008. An enterprise is a natural person
or a legal person. Non-profit institutions are not included in enterprises. The table describes enterprises which operated
more than six months in the statistical year and employed more than half a person or their turnover exceeded the set
minimum level (EUR 9,821 in 2009). ’

Lahde: Suomen yritykset. Tilastokeskus, SVT
Source: Business register, Statistics Finland.
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1.8 Joukkoviestinta- ja lahialojen yritysten investoinnit 2007-2009
Gross and net investments by mass media and relating industries in 2007-2009

2007 2008 2009 2007 2008 2009 }
Bruttoinvestoinnit — Gross investments Nettoinvestoinnit — Net investments }
%-liikevaihdosta — % of turnover %-liikevaihdosta = % of turnover i
Kustannustoiminta — Publishing. .. ............. ... ..... 6,7 1,7 6,0 42 5,4 4,0
Elokuva-, video- ja televisio-ohjelmatuotanto — Motion picture,
g{ideo and television programme production. .. ............. 49 6,4 54 4,3 5,3 38
Adnitysstudiot; danitteiden ja musiikin kustantaminen — Sound
recording and music publishing . ............ ... ... ..... 43 7.8 39 3,8 7.2 31
Radio- ja televisiotoiminta — Programming and broadcasting. .. 22,1 51 48 6,8 1,0 4,2
Verkkoportaalit —Webportals. ......................... 10,3 17.4 8,2 9,3 15,6 1.7
Uutistoimistot — News agencies . ........................ 2,7 3,0 2,0 25 2,4 1.8
Mainostoiminta — Advertising. . . ........................ 2,6 2,7 23 21 2,3 1,7
Painaminen ja siihen liittyvat palvelut — Printing and service
gctivities relatedtoprinting . ........ ... ... ... ... ... 5,9 19 6,6 56 6,5 6,6
Aadni-, kuva ja atk-tallenteiden tuotanto — Reproduction of
recordedmedia. .. ........ ... ... .. ... 2.1 4,2 2,6 1,6 3,8 2,4
Posti- ja kuriiritoiminta — Postal and courier activities. . . ... ... 58 25,5 12,1 39 22,2 11,7
Televiestintd — Telecommunications . ..................... 18,7 171 13,3 10,4 16,5 838
Viihde-eletroniikan valmistus ~ Manufacture of consumer
electronics . ... ... 2,8 2.3 3,2 2,8 2,3 3,0
Yhteensa—Total ......... ... ...ttt 1,3 13,9 8,6 6,5 1,7 6,2
Kaikki yritykset — All enterprises, total .................... 9,5 10,4 73 6.1 8,4 4,3
tahde: Tilastokeskus. Yritysten rakenteet
Sources: Statistics Finland. Business structures
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1.9 Joukkoviestinnan eri sektoreiden kotimaisuusasteita
Share of domestic production in different sectors of mass communication

1

lNa=sector . Co e
Sanomalehdet — Newspapers .......................... 99,8
Aikakauslehdet — Magazines & periodicals ................ 98
Kirjallisuus — Literature . ................ .. ... ... ..., 83
Televisio— Television ............. ... 39
Adnitteet — Phonograms .. .......... ... . ... ... . ..., 63
Elokuwva—Cinema ................................... 27
Laskentaperusteet:

Kotimaisten sanomalehtien osuus tilauksista ja irtonumeromyynnista (2010).
Kotimaisten aikakauslehtien osuus tilauksista ja irtonumeromyynnista (2010).
Kotimaisen kirjallisuuden osuus julkaistuista nimikkeista (2009).

Kotimaisten TV-chjelmien osuus YLE:n, MTV3:n ja Nelosen ohjelma-ajasta (2010).
Kotimaisten anitteiden osuus AKT ry:n jasenten tukkumyynnista (2010).
Kotimaisten elokuvien katsojaosuus (2010).

Bases for calculations:

Subscriptions and single copy sales of domestic newspapers as proportion of total sales (2010).
Subscriptions and single copy sales of domestic magazines & periodicals as proportion of total sales (2010).
Domestic literature as proportion of all titles published (2009).

Domestic TV programming as proportion of programming time of YLE, MTV3 and Nelonen (2010).
Domestic phonograms produced as proportion of wholesale sales of Finnish group of IFPI (2010).

Audience of domestic films as proportion of total cinema-going audience (2010).

Lahteet -~ Sources:

Kansalliskirjasto — The National Library of Finland Rautakirja Oy - Rautakirja Inc
Itella Oyj - Itella Pic Suomen Elokuvasaatio — Finnish Film Foundation
Liikenne- ja viestintaministerié — Ministry of Transport and Suomen Aani- ja kuvatallennetuottajat AKT - Finnish Group of IFPI

Communications Tilastokeskus — Statistics Finland

1.10  Kustantamisen ja painamisen toimitusten arvo alatoimialoittain 1999-2009
Value of deliveries in publishing and printing 1999-2009

1999 —2000_. 2001 2002 2003 © 2004 2005 2006 2007 2008 2009

. €,milj. = € million

Kirjojen kustantaminen — Book publishing . .. .. .. 335 367 393 386 390 407 408 427 419 366 343

Sanomalehtien kustantaminen — Newspapers
publishing .............. ... ...l 1092 1173 1170 1175 1189 1234 1277 1271 1297 1353 1350
Aikakauslehtien kustantaminen — Magazines
publishing ............. ... ... ... ... 680 731 787 867 927 854 797 841 84 711 728
Kustantaminen yhteensa — Publishing total .... 2107 2271 2349 2428 2507 2495 2482 2539 2580 2430 2420

Painaminen ja sitd palveleva toiminta —
Separate printing and printig related services. .. 1631 1714 1784 1720 1627 1603 1665 1719 1769 1706 1662

Yhteensa—Total ......................... 3738 3985 4134 4148 4134 4098 4147 4258 4349 4136 4083

Tiedot vuoteen 2007 asti TOL 2002:n mukaan, 2008- TOL 2008:n mukaan.
Figures until 2007 according to NACE 2002, from 2008 onwards according to NACE 2008.

Lihde: Teollisuustilasto, Tilastokeskus
Source: Industrial statistics, Statistics Finland
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1.11  Graafisen teollisuuden vienti ja tuonti 2000-2010
Printing industry exports and imports 2000-2010
Vienti € milj. Tuonti € milj
Exports € million Imports € million
2000, ... 338 194
2001 e 356 170~
2002.. .. 330 168
2003, .. 300 174
2004, . e 289 201
2005.. .. 288 193
2006. ... .. 291 191
2007, . 296 198
2008, ... 2N 201
2009, ... 176 188
2010, . . e 170 191
Muutos 2010/2009 % — Change 2010/2009%. . . .. -3,2 1,8
Lahteet: Ulkomaankauppatilasto
Graafinen Teollisuus ry.
Sources: Foreign trade statistics

Kuvio 1.4  Graafisen teollisuuden vienti ja tuonti 2000-2010

The Federation of the Printing Industry in Finland.

Figure 1.4  Printing industry exports and imports 2000-2010
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Lahteet: Ulkomaankauppatilasto
Graafinen Teollisuus
Sources: Foreign trade statistics

The Federation of the Printing Industry in Finland
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1.12  Graafisen teollisuuden vienti tuoteryhmittain 2000-2010
Exports of printing industry by product groups 2000-2010

2000 2001 2002 2003 2004 2005, 2006 2007 2008 2009 2010:\

Kaupallinen aineisto — Printed matter for
advertising purPoSes . ......... ... 37 33 32 32 3 33 38 3 30 35 34
Sanomalehdet, aikakauslehdet — Newspapers & periodicals... 34 37 40 43 45 48 43 42 45 38| 34
Kirjat, esittelylehtiset — Books & leaflets . . ................ 22 26 22 19 15 13 14 18 15 18| 16
Lomakkeet , etiketit — Forms & labels ... .............. ... 4 3 3 3 3 2 3 2 2 5 .
Muut=0ther.. ... ... ... . . . 3 2 3 2 2 4 3 3 8 4] 16
Yhteensa —Total ......... ... ... . . . 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Yhteensa € milj. — Total € million ..................... 338 356 330 300 289 288 291 296 271 175 170
Lahteet: Ulkomaankauppatilasto

Graafinen Teollisuus ry.
Sources: Foreign trade statistics

The Federation of the Printing Industry in Finland.

1.13  Graafisen teollisuuden tuonti tuoteryhmittain 2000-2010
Imports of printing industry by product groups 2000-2010

2000 . 2001 2002 2003 2004 2005 2005 2006 2007 2008 2009 201‘0;

% _ . E
Kaupallinen aineisto — Printed matter for
advertising purposes . ................ 28 22 22 22 19 21 21 22 23 Al 21 n
Sanomalehdet, aikakauslehdet —
Newspapers & periodicals ............. 22 21 20 20 33 31 31 30 29 29 28 29
Kirjat, esittelylehtiset — Books & leaflets ... 32 40 37 37 28 32 32 34 34 39 39 37
Lomakkeet, etiketit = Forms & labels . . . .. 5 6 5 5 5 5 5 5 5 5 4 .
Muut—0Other ...................... 14 13 16 15 16 12 12 10 9 7 9 23
Yhteensa—Total .................... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
_ Yhteensa € milj. — Total € million . ..... 194 170 168 174 201 193 193 191 198 201 188 191
Lahteet: Ulkomaankauppatilasto
Graafinen Teollisuus ry.
Sources: Foreign trade statistics

The Federation of the Printing Industry in Finland
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1.14  Viihde-elektroniikan vahittaismyynti 2000-2010
Retail sales of entertainment electronics 2000-2010

2000 2000 2002 2003 |
1000 kpl — 1 000 units 1

Televisiot = TVSeS . .. ..o 296 283 274 214
Digisovittimet — Digital set-top boxes . ... ......... ... .. ... .. ... ...... 10
Satelliittipaketit — Satellitedishes . .. ...... ... ... .. ... ... .. ... 17 15 15 8
Videonauhurit, -kamerat, DVD-soittimet — VCRs, camcorders, DVD-players . . ... 230 260 307 265
Stereolaitteet - Stereo equipment . ... .. .. e 19 138 162 133
Soittimet - Players . ............. e 154 132 128 140
Radiot—Radios . ....... ... o i e 264 255 249 240
Kaiuttimet, kuulokkeet ym. — Loudspeakers, headphonesetc. ............... 192 343 354 357
Autolaitteet — Car stereos & players . ............ .. ... .. . i 195 193 7 132

2004 2005 2006° 2007 2008 2009. 2030 \itos jchange i

1000 kpl— 7 000 units 2009-10, %
Kuvaputkitelevisiot — CRT TVsets.................... 246 219 125 33 4 . . .
Taulutelevisiot — Flat panel TVsets. .................. 25 101 256 434 500 - 420 430 2
=D ‘478 401 402 0
—oplasma. . ... : 21 19 28 51
TVEVideo— TV&Videosets . ........................ 12 4 . . . N . .
Digisovittimet —Digital set-top boxes ... .............. 300 372 649 1345 909 308 178 -42
Kotiteatterit — Home theatres . ... ................... N 87 86 -1
DVD-soittimet— DVD players . ...................... 256 295 291 237 192 169 155 -8
MP-soittimet ~MPplayers. .. ............... .. ...... 380 337 260 188 -28
— MP3-soittimet — MP3 players. .. .................. 44 324 397 310 185
- MPEG4 soittimet — MPEG4 players . .. ............. 70 151 . . .
Virittimet— Tuners .. ............ .. ... .. ... 33 26 26 23 21 18 17 -6
Kotistereot — Home stereo sets. . ......... P 104 104 97 84
Muut (videot, radiot ym.) — Other (VCRs, radios etc) . . ... 387 324 321 306

Tiedot perustuvat kodintekniikka-alan yhteistyéfoorumi KOTEKIN tekemadn arvioon, jossa lahteend on kaytetty mm. tukkukauppojen

toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja.

Data based on estimates provided by KOTEK, the cooperation of stakeholders in the home electronics industry, using various sources,

including of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lihde ~ Source: KOTEK
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1.15  Viihde-elektroniikan myynnin arvo 2000-2010

Entertainment electronics: sales volume 20002010

120007 2001 1, 2002 12003
, L . S S T e il €million

Televisiot — TV SelS . . ..ot 150 128 145 157
Digisovittimet — Digital set-topboxes .. . ........... ... ............ .. ... 3 21 49
Satelliittipaketit - Satellite dishes . .. ........ ... ... .. ... ... 5 2 2 2
Videonauhurit, -kamerat, DVD-soittimet — VCRs, camcorders, DVD-players . .. ... 99 86 96 82
Stereolaitteet — Stereo equipment . ............ .. .. 50 45 32 42

Soittimet = Players . ... 17 17 17 12

Radiot — RAdiOS ... ... .. 18 16 16 12

Kaiuttimet, kuulokkeet ym. — Loudspeakers, headphonesetc. ................ 17 18 13 16
Autolaitteet — Carstereos @ players .. ........ ... ... ... e 35 32 30 30

Yhteensd = Total ............oooeet ittt 390 347 372 401

©.2004- - 2005 -<2006.; 2007 2008 2009 2010 -vg;,-u',jm;,c,,a',,gg-fi
Lo L el —€millon i 7L - 2009-10,%

Kuvaputkitelevisiot— CRTTVsets . . .................. 15 73 34 8 1 . . .
Taulutelevisiot — Flat panef TVsets. . ................. 48 149 323 421 400 291 293 0,6
LD 375 274 270 -1,5
—plasma.. ... 25 17 23 33,6
TV&Video — TV&Videosets . .. ...................... 3 1 . . . . . .
Digisovittimet —Digital set-top boxes .. ............... 47 62 105 202 127 40 32 .. =207
Kotiteatterit — Home theatres . .. .................... 22 21 22 7.4
DVD-soittimet — DVD players ....................... 48 50 46 36 24 19 18 -4,4
MP-soittimet ~MP players. .. ....................... 37 33 29 23 -21.3
— MP3-soittimet— MP3 players. .................... 5 30 33 24 10 o .
— MPEG4 soittimet — MPEG4 players. .. .............. 13 23 . . .
Virittimet —Tuners .......... ... ... .. . i 12 9 9 7 7 6 7 3,8
Kotistereot — Home stereosets. ..................... 28 24 23 21

Muut (videot, radiot ym.) — Other (VCRs, radios etc.) . . . .. 47 32 36 37

Yhteensd—Total ... i 237 357 S75 797 645 406 394 -2,9

Tiedot perustuvat kodintekniikka-alan yhteistydfoorumi KOTEKIN tekemaan arvioon, jossa l8hteend on kaytetty mm. tukkukauppojen
toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja.
Data based on estimates provided by KOTEK, the cooperation of stakeholders in the home electronics industry, using various sources,
including of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde - Source: KOTEK
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1.16  Eréiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 2001-2011
Penetration of selected household equipment 2001-2011

2000 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2003 2010 2011 |
% |
Televisio=~TV ... ... i 96 9% 94 94 93 92 94 92 92 91 88
Tietokone televisiona = TVon PC .............. 17 17 15
Laajakuva-tv — Widescreen TV ... ............. 13 15 21 26 29 33 41 50 59
Taulu-tv— Flatpanel TV . .................... 59 64
Taysteravapiitotv— FUll HDTV .. ............. 29
Tv-maksukortti—Pay TV ..................... 29 26 25
Digisovitin tai -tv —Digital STB or integrated DTV .. 2 3 1 22 36 49 18 %0
— terrestriaali/kaapeli— STBT/C .............. 9 18 36 47 12 83
— satelliittidigisovitin = STB~S............... 4 6 4 4 6 7
— tallentava digisovitin — STB with HDD ... .. ... 8 12 28 38 45
PV 4 5 8
Teksti-tv—Teletext .. ....................... 80 82 82 83 83
DVD-laite—~ DVD player ..................... 9 16 24 31 43 52 55 60 59 55 55
— tallentava DVD — DVD recorder . ............ i 15 17 19
Kotiteatterijarjestelma — Home theater system . . .. 12 14 18 19 21 2
Videonauhuri—VCR........................ 78 9 77 75 Al 68 63 54
Videokamera— Camcorder. . ................. 15 i5 16 17 19 20 22 21 20 22 22
CD/MiniDisc-soitin/player. . .................. 78 78 82 81
MP3-soitinfplayer. . ......... ... ... ... ..., 35 41 - 45
Tietokone = PC............... e 51 5 62 63 67 n 75 79 83 85 89
Internet-yhteys — Internet. ................ ... 37 41 47 49 58 65 70 76
— laajakaista —broadband .................. 13 16 20 30 47 58 62 68 73 76 79
Pelikonsoli — Games console. .. ............... 23 21 22 23 24 24 26 26
Matkapuhelin - Mobile phone .. .............. 90 92 94 96 95 97 98 98 99 99 99
— WAP/GPRS/3G ... ... 20 22 28 38 43 48 54 54 55
— dlypuhelin - smartphone. . ................ 38

Tiedot kunkin vuoden marraskuulta. 2011 tieto elokuulta. - Data from November each year. 2011 data from August.

Lahde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit
Source: Statistics Finland, Household budget surveys and Consumer barometers
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1.17  Kotitalouksien kulutusmenot joukkoviestintaan seka viestintimenojen osuus kulutusmenoista
1995-2006
Household consumption expenditure in mass media and share of total consumption expenditure 1995-2006

‘Kaikki kotitaloudet — All households . ) o . 1995 - 2001/02 2006
o . ‘ R % - €. % € %
Radiot ja yhdistelmalaitteet — Radio equipment . .. ... ............... 33 3,9 50 48 24 1,9
TV-vastaanottimet ja oheislaitteet — TV equipment .................. 1Al 84 85 8,2 180 14,5
TV-luvat, kaapeli-TV ym. maksut — TV licence fees, cable TV payments . ... 144 171 168 16,3 214 17,2
CD-soittimet, kasettisoittimet ym. — CD-players, cassette decksetc. . . .. .. 14 1,7 19 1,8 1 0,9
Aanitteet ja kasetit — Phonograms . ... ... ... ... .. ... ... ... 36 4,2 41 4,0 Y] 33
Video- ja DVD-laitteet— VCRs, DVDs . ............... ... ... ... .... 25 29 40 39 33 2,7
Videokasetit, DVD-tallenteet — Video cassettes, DVD records . ... ... .. .. 22 2,6 32 3,1 50 4,1
Elokuvat—Cinema . ... ... . . .. 13 1,6 18 1,7 17 1,4
Kirjat = BOOKS .. ... ... .. 94 11,2 96 9,4 132 10,6
Sanomalehdet — Newspapers ............ ..., 172 20,4 188 18,3 158 12,7
Aikakauslehdet — Magazines & periodicals ........................ 131 15,5 145 14,1 141 1,4
PC -laitteet, pelitietokoneet, ohjelmat — PC equipment,
game consoles, programs ................ ... 90 10,7 147 14,3 239 19,3
Kulutusmenot joukkoviestintaan yhteensa — Consumption e}(penditure
inmassmediatotal ........... ... .. i 845 100 1028 100 1241 100
Joukkoviestintamenot % kokonaiskulutusmenoista — As % of total -
consumption expenditure . ............. ... il 44 4,0 4,1
Tietoliikennemenot — Consumption expenditure in posts & telecom.... 408 942 856

Tietoliikennemenot % kokonaiskulutusmenoista — As % of total
consumption expenditure .. ... ... .. . .. i 21 3,7 2,8

Kokonaiskulutusmenot — Total consumption expenditure ........... 19411 25760 30 404

Lahde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset
Source: Statistics Finland, Household budget surveys
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1.18  Joukkoviestinten paivitavoittavuus 2005-2010
Daily reach of mass media 2005-2010

2005 2006 2007 2008 2009 ‘
Kaikki - All i
% |
Aikakauslehdet — Magazines . ............... 53 51 49 43 47
Sanomalehdet — Newspapers. ............... 81 81 79 78 75
limais- ja noutolehdet — Free papers. .. ........ 33 35 32 32 31
Kirjat—Books. . ..............c.co .. 32 33 33 31 32
TV e 93 93 92 90 90
Radio......... .. ... i 76 75 14 74 73
VideoDVD&VHS).................... ... 15 14 14 12 10
Adnitallenteet — Phonograms.. .. ............. 32 32 30 29 27
Internet .. ... ... 47 52 56 60 64
2010 1
Kaikki Sukupuoli — Sex Ika — Age {
Al Nainen  Mies 15-24  25-44  45-59 6069 l
Female  Male
% |
Aikakauslehdet (painetut) - Magazines (printed} . ... .... ... 47 50 44 40 48 48 51
Aikakauslehdet (verkkosivut) = Magazines (web pages) . . . . .. " 9 13 12 13 9 9
Sanomalehdet (painetut ja nakdislehdet) — Newspapers : '
(printed and digital editions). . .. ....................... 47 47 47 33 42 53 59
Sanomalehdet (verkkosivut) — Newspapers (web pages). . . . . . 21 17 25 22 25 18 18
limais- ja noutolehdet (painetut) — Free papers (printed and
digital editions). .. ......... ... ... ... oo 15 15 14 13 15 15 16
!mais- {a noutolehdet (verkkosivut) — Free papers
(webpages)....... ... ... .. . ... 2 1 3 2 3 2 1
Kirjat ~ Books. . ... 38 44 33 46 36 36 40
TV 85 85 84 73 84 88 9
Radio . ... 61 60 62 45 59 67 68
Video (DVDGVHS). ... 9 9 9 14 12 6 4
Adnitallenteet — Phonograms. .. ............ ... .. .. ... 30 27 32 57 34 19 13
Internet . ... 82 80 83 86 84 79 76
Mobiili-internet — Mobile internet. . ..................... 1 6 15 i3 17 7 3

HUOM. Menetelma ja kohderyhma ovat muuttuneet. Vuoden 2010 tuloksia ei voida verrata edellisiin tuloksiin.
NB. In 2010 the method and target group have been changed. Therefore the results are not comparable with previous results.

Vuosien 2005-2009 tiedot on keratty puhelinhaastatteluna, jonka otos on noin 20 000 10+-vuotiasta henkilda.
Vuoden 2010 tiedot on keratty TNS Gallupin internet-paneelissa, jonka otos on noin 21 000 15-69-vuotiasta henkilda.

The figures until 2009 come from a telephone survey involving circa 20 000 persons aged 10+ years

The 2010 figures come from TNS Gallup’s Internet-panel involving circa 21 000 persons aged 15-69 v years.

Lahde: TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Oy
Source: TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup
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1.19  Joukkoviestinten kulutusosuudet 2005-2010
Shares of use by media 2005-2010

T 005 0060 2007 . 2008 2009
Ll Ve Kakki- A ' T
Aikakauslehdet — Magazines .. .. ................ .. ... 5 4 4 4 4
Sanomalehdet — Newspapers......................... 8 8 7 7 7
llmais- ja noutolehdet — Freepapers. . ... ... ... ... .. 1 1 1 1 1
Kirjat = BOOKS. . . ..o 5 5 5 5 5
Graafiset viestimet yhteensa — Print media total ........ 19 19 18 18 17
TV 36 37 36 37 37
RAdIO ... oo 29 28 28 27 27
Video (DVD & VHS) .. ... 3 3 2 2 2
Adnitallenteet — Phonograms . .. ........... ... . ...... 5 6 5 5 5
Internet .. ... .. 8 9 10 " 12
Sahkoiset ja tallenneviestimet yhteensd —
Electronic and recorded mediatotal .................. 81 81 82 82 83
Yhteensd—Total. . ... 100 100 100 100 100
Yhteensa min/vrk — Min/day, total .. .................. 463 466 461 462 450
2010 |
Kaikki . Sukupuoli — Sex 1ka - Age ) ) :
Al Nainen  Mies 1524 25-44 4559 6069
Female  Male ) . : : !
: . % g
Aikakauslehdet (painetut) - Magazines (printed) ........... 4 5 4 3 -3 4 7
Sanomalehdet (painetut ja nakdislehdet) — Newspapers
(printed and digital editions). .. .. ...................... 4 4 4 2 3 5 7
timais- ja noutolehdet (painetut) — Free papers (printed and
digital editions). . ......... ... ... ... 1 1 1 0 0 1 1
Kifjat = BOOKS. . . ..ot 7 8 6 n 6 6 7
Graafiset viestimet yhteensa — Print media total .. ... ... .. 16 18 14 16 12 16 23
TV e 31 31 31 20 30 36 36
RAdIO . .. 21 21 20 10 20 25 25
Video DVDEVHS) ... ..o 2 2 2 3 3 1 1
Adnitallenteet — Phonograms . ......................... 7 7 8 19 8 3 2
Internet .. ... 23 21 25 32 27 18 14
Sahkéiset ja tallenneviestimet yhteensa — Electronic and
recorded mediatotal . ............ ... .. ... ... 84 82 86 84 88 84 77
Yhteensd =Total .. ......... ... ... i 100 100 100 100 100 100 100
Yhteensa minfvrk — Min/day, total . .. ............... ... 493 472 517 538 475 467 533

HUOM. Menetelm3 ja kohderyhma ovat muuttuneet. Vuoden 2010 tuloksia ei voida verrata edellisiin tuloksiin.
NB. In 2010 the method and target group have been changed. Therefore the results are not comparable with previous results.

Vuosien 2005-2009 tiedot on keritty puhelinhaastatteluna, jonka otos on noin 20 000 10+-vuotiasta henkilda.
Vuoden 2010 tiedot on keratty TNS Gallupin Internet-paneelissa, jonka otos on noin 21 000 15-69-vuotiasta henkilda.
The figures until 2009 come from a telephone survey involving circa 20 000 persons aged 10+ years

The 2010 figures come from TNS Gallup’s Internet-panel involving circa 21 000 persons aged 15-69 v years.

Lahde: TNS Atlas Intermedia/TNS Gaflup Oy
Source: TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup
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2 Sanomalehdet

Suomi on pitkiin ollut ja on edelleen monessa mielessi vahva sanomalehtimaa.
Lehtinimikkeiti on paljon, levikit ja lukijapeitot ovat korkeita; joukkoviestinnan
liikevaihdosta sanoma- ja paikallislehdistdn osuus on edelleen lahes 30 prosenttia
ja joukkoviestinmainonnasta noin 40 prosenttia. (Luvuissa on mukana my®ds il-
maislehdet). Nami osuudet ovat kuitenkin 2000-luvulla laskeneet merkittavisti.

Vuonna 2010 Suomessa ilmestyi kaikkiaan 194 sanomalehted. Sanomalehdet
on tapana jakaa kansainvilistd kiytintdd noudattaen paivalehtiin ja muihin sa-
nomalehtiin. Jako perustuu ilmestymistiheyteen. (Taulukko 2.1.)

Piivilehtien, jotka ilmestyvit 4-7 kertaa viikossa, nimikemaariltiin suhteel-
lisen harvalukuiseen joukkoon kuuluvien lehtien keskimairdinen levikki oli noin
40 000 kappaletta vuonna 2010. Viiden lehden levikki ylitti 100 000 kappaleen
rajan. Suomessa ilmestyi 49 piivilehted. Miara on supistunut kuudella lehtini-
mikkeelld vuodesta 2000. Joukosta ovat poistuneet esimerkiksi Taloussanomat,
joka muuttui pelkistaan verkkolehdeksi vuonna 2008 sekid Kansan Uutiset, joka
ilmestyy painettuna enii vain viikonloppuisin (KU Viikkolehti).

Piivilehdet ovat tyypillisesti alueidensa levikkijohtajia eli ns. ykkoslehtia.
Piivilehtid ovat myds irtonumerosanomalehdet (Ilta-Sanomat & Iltalehti) seka
osa erikoissanomalehdisti ja ilmestymispaikkakuntiensa kakkoslehdista.

Muut sanomalehdet ilmestyvit 1-3 kertaa viikossa. Niiden lehtien joukko
on suuri, mutta levikiltain ne ovat yleensd varsin pienii. Vuonna 2010 ryhmaiin
kuului 145 lehted, joiden keskilevikki oli vain hieman yli 6 000 kappaletta. Sup-
pealla levikkialueella toimivat ja oman alueensa paikallisiin uutisiin keskittyvit
nk. paikallislehdet muodostavat 1-3 kertaa viikossa ilmestyvien sanomalehtien
suurimman ryhman. Lisdksi ryhméidn kuuluu osa ilmestymispaikkakuntiensa
kakkoslehdisti ja pari erikoissanomalehtea.

Piivilehtien ja harvemmin ilmestyvien sanomalehtien keskiniiset maaralli-
set suhteet ovat pitkiin sidilyneet suurin piirtein ennallaan. Piivilehtien osuus
kaikista sanomalehtinimikkeisti on noin neljinnes, mutta levikilli mitattuna ne
hallitsevat sanomalehtikenttdd. Niiden osuus sanomalehtien kokonaislevikis-
ti oli noin 70 prosenttia vuonna 2010. Jo pelkistdan seitsenpaiviisten lehtien
osuus kokonaislevikisté oli yli 50 prosenttia. (Taulukko 2.10.)

Lehtikulttuurina Suomi on poikkeuksellisen tilaajavaltainen maa. Tima koskee
sekd sanoma- etti aikakauslehtii. 90 prosenttia sanomalehtien vuosivolyymista on
tilattuja ja kotiin kannettuja lehtid (taulukko 2.9). Vain iltapdivilehdet myydaan
irtonumeroina. Yli 95 prosenttia kotimaisten sanomalehtien irtonumeromyynnis-
td on iltapdivilehtien myyntid. Muiden — niin kotimaisten kuin ulkomaistenkin
— sanomalehtien irtonumeromyynti on Suomessa vihiista.

Sanomalehtii voidaan ryhmitelld myos kilpailuaseman mukaan. Kilpailuase-
maryhmittiinen tarkastelu osoittaa, ettd iltapiivilehtien tai irtonumerocsano-
malehtien aiempi levikkiosuuden kasvu on viime vuosina kdidntynyt laskuksi.
[lta-Sanomien ja (vuonna 1980 ilmestymisensi aloittaneen) Iltalehden keski-
niinen kilpailu kasvatti pitkdin molempien levikkeji. Korkeimmillaan niiden
levikkiosuus oli 11 prosenttia vuonna 2001, mutta on sen jilkeen laskenut pari
prosenttiyksikksa. (Taulukko 2.12.)
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Kuvio 2.1  Sanomalehtien levikit lehtityypin mukaan 2010
Figure 2.1  Circulation of newspapers by type of paper 2010
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Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations

Tam4 saattaa ndyttaa pieneltd pudotukselta, mutta lihemmaissi tarkastelus-
sa muutos on suuri. Vuoden 2000 jilkeen Ilta-Sanomien levikisti on kadonnut
30 prosenttia ja [ltalehdenkin levikki on supistunut 15 prosentilla. Lukijamii-
riatkin ovat pudonneet ldhes vastaavasti. (Taulukot 2.13 & 2.14.) On ilmeisti,
ettd lehtien ilmaiset verkkosivustot ovat verottaneet painettujen lehden ostajia
ja lukijoita.

Levikkien lasku ei tietenkidin koske vain irtonumerosanomalehtii vaan sano-
malehdist5a kokonaisuutena. Lasku on jatkunut jo parikymmenti vuotta. 1990-lu-
vulla levikit supistuivat noin neljannekselld eli lihes miljoonalla kappaleella 4,1
miljoonasta 3,3 miljoonaan kappaleeseen.

Levikkien jyrkimpain laskuun 1990-luvun alussa vaikutti talouslaman ai-
kana poikkeuksellisen laajaksi paisunut ty6ttdmyys ja sen mukanaan tuomat
taloudellisesti ahtaat olot. Osa 1990-luvun levikkien laskusta oli my&s lehtien
tietoisen toiminnan tulosta. Lehdet luopuivat keinotekoisista levikkialueidensa
laajennuksista, jotka lisdsivit esimerkiksi toimitusten kustannuksia, kun uutis-
tyossd oli katettavana entistd laajempi alue. Myos jakelukustannukset kasvoivat
suhteettomasti.

2000-luvulla levikin lasku on jatkunut, mutta hitaampana. Vuonna 2010
sanomalehtien yhteislevikki oli endd noin 2,9 miljoonaa kappaletta (taulukko
2.10). Kaikkiaan levikki on 20 vuodessa laskenut yhteensi kolmisenkymmenti
prosenttia.

Silti sanomalehdistd on taloudelliselta volyymiltaan edelleen koko joukko-
viestinndn suurin yksittdinen segmentti. Sen osuus on kuitenkin laskenut tu-
lonmuodostuksessa ja levikkikehityksessid tapahtuneiden pitkiin jatkuneiden
muutosten seurauksena. Sanomalehdistén osuus Suomen euromairiisisti jouk-
koviestintimarkkinoista oli 34 prosenttia vuonna 2000 mutta enii 27 prosenttia
vuonna 2010.
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Kuvio 2.2  Paivalehtien tuottorakenne 1990 ja 2010
Figure 2.2  Dailies: Breakdown of revenues 1990 and 2010
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h

Kaksikymmenti vuotta sitten piivilehdet saivat tuloistaan jopa yli 70¢pro-
senttia ilmoitusmyynnista (kaikki luokiteltu ilmoittelu mukaan lukien), ja vield
vuonna 2000 osuus oli lihes 60 prosenttia. Vuoden 2008 finanssikriisin yhtey-
dessi mainonnan osuus tuloista kuitenkin painui alle 50 prosentin. Vuonna 2010
se oli 49 prosenttia (taulukko 2.4).

Sanomalehtimainonnan osuus kaikesta mediamainonnasta onkin selvésti las-
kenut. Se oli vield 2000-luvun alussa hieman yli viisikymmenté prosenttia, mut-
ta endd noin 40 prosenttia vuonna 2010. Osuus on kuitenkin edelleen selvisti
korkeampi kuin EU-maiden keskiarvo, joka oli ilmaislehdet mukaan lukien 26
prosenttia vuonna 2009. (Ks. luvun 1 taulukko 4 & luvun 7 taulukko 2.)

Vuonna 2010 sanoma- ja ilmaislehtien nettomyynti oli yhteensi noin 1,2 mil-
jardia euroa. Levikkien lasku- ja mainontaosuuden supistumistrendit yhdistet-
tyna vuoden 2008 finanssikriisin vaikutuksiin ovat pudottaneet sanomalehtien
tuotot nimellishintaisinakin vuosituhannen vaihteen tasolle. Inflaatiokorjatuin
luvuin kuva muodostuu luonnollisesti vield karummaksi. (Taulukot 2.3 & 2.20.)

Toimintaedellytysten muutokseen ovat epdilemittd vaikuttaneet eldméntapo-
jen ja mediakiyttiytymisen merkittivit muutokset. Paluuta painetun sanomaleh-
den huippuaikoihin ei ole.

Sanomalehtien verkkoversiot yleistyivit nopeasti. Kaikilla paivilehdilld on
jo pitkiin ollut (ilmaiset) verkkosivustot ja useimmat julkaisevat verkossa myds
(maksullista) digitaalista nikéislehted. Paperilehtien lisiksi pelkéstidn verkossa
ilmestyy kaksi merkittivda paivilehted (Taloussanomat & Uusi Suomi). Myés
neljill viidestd harvemmin ilmestyvisti sanomalehdisti eli 1dhinni paikallisleh-
disti oli verkkoversio vuonna 2010, ja nikdislehdetkin olivat yleisia. Suurimpi-
en lehtien ilmaiset verkkosivustot ovat kidyttijamairiltaan kirkikastia. (Taulukot
2.2. & 2.15.) Verkkosivustojen ja nikoislehtien tuotoista ei ole saatavilla syste-
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Kuvio 2.3 Suurimpien sanomalehtiyritysten osuus kokonaislevikista 2000-2010
Figure 2.3  Major newspaper publishers’ share of total circulation 2000-2010
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maattista tietoa. Printtilehtiin verrattuna tuotot ovat joka tapauksessa varsin va-
haisid. Ne eivit ole likimainkaan kattaneet painettujen lehtien tulonmenetyksii.

Piivalehtien suurin kuluerd on ollut tekninen valmistus. Vuonna 2006 sen
osuus oli noin 30 prosenttia. (Tuoreempia tietoja ei ole saatavilla.) Eri kustan-
nuserien keskinidissuhteet ndyttdvit pysyneen varsin vakioisina. Toimituksen
kustannusten osuus on ollut 2000-luvulla hieman yli neljinnes. (Taulukko 2.5.)

Ennen vuosituhannen vaihdetta sanomalehdistén ketjuuntuminen eteni nope-
asti. Jo 1980-luvun lopussa mm. osa merkittdvistd valtakunnallisista piivilehdisti
(Uusi Suomi, lopetettiin vuonna -91; Iltalehti; Kauppalehti) siirtyi Aamulehted
julkaisevan Alma Median, silloisen Tampereen Kirjapainon/Aamulehti-yhtymin
omistukseen. Se myos osti 1990-luvulla useita alueellisia lehtiyrityksid Lansi- ja
Pohjois-Suomesta. 1990-luvun muita merkittivid omistusmuutoksia olivat alu-
eellisen lehtiketjun (Kymen Lehtimedia) muotoutuminen Kaakkois-Suomeen
ja siirtyminen kokonaan Sanoman omistukseen vuonna 1999 sekid merkittivien
alueellisen lehtiketjujen muodostuminen Vili-Suomeen (Ilkka Oyj ja Keskisuo-
malainen Oyj).

Suurimpien sanomalehtiyritysten levikilli mitatut markkinaosuudet olivat-
kin vield vuosituhannen vaihteessa kasvussa yritysostojen ja fuusioiden seurauk-
sena. Viime vuosina osuudet ovat kuitenkin kdiantyneet laskuun. — Esimerkiksi
suurimman sanomalehtiyrityksen eli Sanoma Newsin levikkiosuus on laskenut
kolme prosenttiyksikkéd 2000-luvun alkuvuosiin verrattuna. Kehitykseen vai-
kuttavia tekijoitd ovat ainakin Taloussanomien lopettaminen painettuna lehteni,
Ilta-Sanomien levikin poikkeuksellisen jyrkki alamiki sekd yhtién irtautuminen
paikallislehtiliiketoiminnasta.
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Vaikka suurimpien yritysten osuuden kasvu on pysiahtynyt, ketjuuntuminen
on edelleen jatkunut toisin muodoin. 2000-luvulla lehtitalojen vilille on synty-
nyt erikoislaatuinen omistusten kudelma, kun omistukselliset siteet ovat lisdadn-
tyneet ja omistusketjut ovat pidentyneet. Alma Median suurimmaksi omistajak-
si on noussut toinen merkittiva lehtikustantaja eli Ilkka-yhtyma 30 prosentin
osuudella. Alma Median merkittivimpiin omistajiin kuuluu myds oululainen
Kaleva 8 prosentin osuudella. Ilkan suurimmiksi yksittiisiksi omistajiksi ovat
puolestaan nousseet toiset Vili-Suomen lehtiketjut: Pohjois-Karjalan Kirjapaino
(10 %) ja Keskisuomalainen (6 %). Kaikki ndmd yritykset kuuluvat Suomen suu-
rimpien sanomalehtiyhtididen joukkoon. (Taulukot 2.7 & 2.8.) Lehtiyhtididen
vililli on my®és useita vihiisempid omistuksellisia siteita.

Sanomalehdistdon ketjuuntuminen seka kansallisella ettd pohjoismaisella ta-
solla on trendi, joka jatkunee edelleen. Esimerkiksi Norjan suurin sanomaleh-
tikustantaja Schibsted on hankkinut merkittivii lehtiomistuksia Ruotsista. Toi-
nen merkittivi norjalainen kustantaja Orkla Media osti Tanskan suurimman
sanomalehtikustantajan. Vuonna 2006 Orkla Median sanomalehtilitketoiminnot
kuitenkin siirtyivit brittiliisen media-alan sijoitusyhtic Mecomin omistukseen.
Toisaalta ruotsalainen Bonnier joutui luopumaan kolmanneksen osuudestaan
Alma Mediassa, kun se osti Alma Median broadcasting-toiminnot (mm. MTV3
ja Radio Nova). :

Sanomalehtiyhtiét ovat tiivistineet toimituksellista ja markkinointiyhteis-
ty6tidn seki lehtiketjujen sisilld etta toisistaan omistuksellisesti riippumattomi-
en lehtien ja lehtiyritysten vililli. Vuonna 1995 aloittanut Karkimedia vilittaa
yhden luukun ja yhden laskun periaatteella ilmoituspaketteja noin 30 péivaleh-
teen, joista suurin osa on markkina-alueidensa ykkoslehtid. Suomen Paikallisme-
diat puolestaan hoitaa paikallislehtien ilmoitusmarkkinointiyhteistyotd. Erdat
piivilehdet tekevit yhteistyotd myos levikkimarkkinoinnissa.

Toimituksellisella puolella esimerkiksi Vili-Suomen Media tuottaa viidelle
Keski-Suomessa ilmestyville lehdelle yhteisia sunnuntaisivuja. Useat muutkin
lehdet tekevit konsernien sisidisti ja konsernien vilista toimituksellista yhteisty6ta.

Lintuperspektiivisti tarkastellen toimituksellinen yhteistyd on toisaalta mer-
kinnyt lehtien sisallén merkittivai samankaltaistumista. Toisaalta se on mahdol-
listanut resurssien keskittimisen oman levikkialueen tapahtumien seurantaan.
Yksittiisen ja resursseiltaan rajallisen lehden lukijoiden kannalta kehityksen
saldo lienee ollut positiivinen: oman lehden sisillén monipuolistuminen. Niin
ollen lehtien homogenisoituminen on tuskin keskivertolukijaa hiirinnyt, silld
alueellisten lehtien piillekkiislukijoita on vihan.

Toimituksen aineiston osuus sanomalehtien palstatilasta oli vuosikymmenen
puolivilissi keskimaérin noin kaksi kolmasosaa. Yksi kolmasosa téyttyi ilmoi-
tuksista. Toimituksen aineiston kolme suurinta ryhmia olivat kotimaan aineisto
(24 %), ajanvieteaineisto (20 %) ja urheilu (14 %). Ajanvieteaineiston osuus
oli selvissi nousussa. (Taulukko 2.18.) — Ndma tiedot ovat vuodelta 2006; tuo-
reempia tietoja ei ole saatavilla.

[Imaislehtien miiri ja taloudellinen volyymi kasvoivat voimakkaasti 1990-1u-
vun lopulta 2000-luvun puoliviliin asti. Kasvu nayttdd kuitenkin taittuneen
(taulukko 2.20). Uutena lehtityyppind Helsingin lehtimarkkinoille tuli 1990-lu-
vun lopussa kaksikin liikennevilineissi ja jalankulkuliikenteen solmukohdissa
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jaettavaa uutispiivilehted. Toinen niisti oli Tukholmassa erinomaisesti menesty-
neen ja sieltd maailmalle laajenneen Metron suomalainen versio ja toinen oli sa-
mantyyppiseen konseptiin nojaava Uutislehti 100. Sanoma osti ensin Uutislehti
100:n vuonna 2004 ja sitten Metron Suomen julkaisuoikeudet vuonna 2006.
Uutislehti 100 sulautettiin Metroon vuonna 2008.

Suurimpien kaupunkien ilmaislehdistd on viime vuosina ketjuuntunut. Sano-
man ohella Suomen Lehtimedia on suuri toimija Suomen ilmaislehtimarkkinoilla
(taulukko 2.21). Se muun muassa osti Jantonin ilmaisjakelulehtivalikoiman (Uu-
tislehti 100:a ja City-lehted lukuun ottamatta) vuonna 2004. Alma Media puo-
lestaan julkaisee kymmenta ilmaislehtei eri puolilla Suomea. — Tuorein kattava
selvitys ilmaisjakelulehdistd on vuodelta 2004. Sen mukaan Suomessa ilmestyi
146 ilmaislehted, joiden kokonaispainos oli noin 7 miljoonaa kappaletta.

Suuret ilmaislehtien kustantajat omistavat yhdessa KaupunkiPlus -yhtién,
joka myy ja valittda alueellisia ja valtakunnallisia ilmoituspaketteja 29 kaupun-
kilehteen.

Tilastointi

Sanomalehdiston levikkitiedot seki lukijamiiritiedot perustuvat Levikintarkas-
tus Oy:n tilastoihin. Levikintarkastuksia on tehty jo yli 50 vuoden ajan. Levi-
kintarkastus Oy:n perustajina ja omistajina ovat lehtikustantajat, mainostajat ja
mainos- ja mediatoimistot. Yhtién keskeisin tehtivi on maksullisten sanoma- ja
aikakauslehtien levikkien tarkastaminen. Vuosittain levikintarkastuksia tehdiin
yli 400 sanoma- ja aikakauslehdelle. Yhti6 on myds teettinyt vuodesta 1972
lahtien lehtien lukijama&irid ja lukijakuntien rakennetta selvittividi Kansallista
Mediatutkimusta. Lukijamdédratiedot keritddn tietokoneavusteisina puhelin-
haastatteluina. Haastatteluita tehddan vuosittain 24 000. KMT organisaatiossa
ovat mukana sanomalehtien, aikakauslehtien, mainostoimistojen ja mainostajien
edustajat

Sanomalehtien Liitto on tilastoinut monin tavoin jisenlehtiensi toimintaa.
Liiton julkaiseman Suomen Lehdistd -lehden vuosittaisissa medianumeroissa on
useita sanomalehdist5d koskevia tilastoja.

Posti- ja pienkuljetustoiminnan tilasto sisdltid muun muassa tiedot jakelu-
yritysten jakamien sanomalehtien mairista. Tilastokeskus tuotti tilastoa Viestin-
tdviraston toimeksiannosta vuosina 1998-2008. Vuodesta 2009 lihtien tilastot
tuottaa Postildhetyspalvelututkimus -nimelld Nordic Adviser Group.

Tiedot koti- ja ulkomaisten lehtien irtonumeromyynnistd ovat periisin Suo-
men sanoma- ja aikakauslehtien tukkujakelua hallitsevalta Rautakirja Oyj:lta.

TNS Gallupin Atlas Intermedia -tutkimukset sisaltdvit tietoja muun muassa
sanomalehtien lukemisesta ja siind tapahtuneista muutoksista.
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21 Sanomalehdet ilmestymistiheyden mukaan 2000-2010
Newspapers by frequency of issue 2000-2010
Vuosi Péivalehdet — Dailies Muut sanomalehdet — Non-dailies Yhteensd i
Year llmestymistiheys — Issuesiweek limestymistiheys — Issues/veek Total i
7 6 S 4 7-4 3 2 1 3-1 L
2000 ... 27 1 13 4 55 23 67 68 158 213
2000 ...l 28 10 12 4 54 22 66 66 154 208
2002 ...l 29 9 12 3 53 21 62 69 152 205
2003 ...l 29 8 12 4 53 20 61 70 151 204
2004 ... 31 6 12 4 53 20 60 n 151 204
2005 ............. 31 7 " 4 53 20 61 71 152 205
2006 ............. 32 8 9 4 53 19 59 73 151 204
2007 ...l 32 8 9 4 53 19 59 73 151 204
2008 ............. 31 8 8 4 51 18 59 73 150 201
2009 ........... .. 3 7 10 3 51 18 59 73 150 201
2000 ..., 31 7 8 3 49 14 60 1Al 145 194
L3hteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations
2.2 Sanomalehtien verkkoversiot 2000-2010
Number of Internet newspapers 2000-2010 .
2000 2001 2002 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 J‘
Paivalehdet — Dailies .............. 42 47 T 49 - 48 - 53 52 52 50 50 49
Harvemmin ilmestyvat ~ Non-dailies. .. 31 42 56 83 88 100 112 120 120 119
Yhteensd~Total ................ 73 89 105 131 141 152 164 170 170 168
Lihteet: Sanomalehtien Liitto
http://vww.sanomalehdet.fi
Sources: The Finnish Newspapers Association
http://www.sanomalehdet fi
23 Sanomalehtien nettomyynti 2000-2010
Net sales of newspapers 2000-2010
Kayvin hinnoin — Current prices Kiintein (2010) hinnoin — Fixed (2010} prices
Paivlehdet Muut sanomalehdet Yhteensa Paivalehdet Muut sanomalehdet Yhteensa
Dailies Other newspapers Total Dailies Other newspapers Total
€ milj. — € million € milj. - € million
2000............ 965 114 1078 1125 132 1258
2001, 956 113 1069 1088 128 1216
2002............ 936 115 1051 1049 129 1178
2003............ 931 112 1043 1034 125 1159
2004............ 970 118 1088 1075 131 1206
2005............ 982 121 1103 1078 133 1212
2006............ 1027 122 1149 1109 132 1240
2007............ 1061 127 1188 1118 134 1252
2008............ 1056 135 1191 1069 136 1205
2009............ 946 131 1077 957 132 1090
2010............ 959 126 1085 959 126 1085

Sisdltda vain tuotot painetuista lehdista, t.s. verkkojulkaisujen tuotot eivt sisally tukuihin.

Revenues of printed newspapers only, i.e. not including revenues of web editions.

Lihteet:

Sources:
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24 Sanomalehtien tuottojakaumat 2000-2010

2 Sanomalehdet

Breakdown of newspaper sales 20002010

©2000° 2001 2002 2003 2004 2005 2006

2007 - 2008 2003 .2010!

o % '

Péivélehdet — Dailies

limoittelu — Advertising . ............. ... ... ... ....... 58 56 54 53 53 54 55 55 55 48 49
Tilaukset ja irtonumerot — Subscriptions and single copy sales . ... 42 44 46 47 47 47 45 45 45 52 51
Yhteensd —Total. .. ... . 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Muut sanomalehdet — Other newspapers

llmoittelu — Advertising . ... 59 57 54 53 54 53 53 53 54 52 51
Tilaukset ja itonumerot — Subscriptions and single copy sales . ... 41 43 46 47 46 47 47 4] 46 48 49
Yhteensd—~Total......... ... .. .. ... . o o . 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Luvut sisdltavat vain tuotot painetuista lehdista, t.s. verkkojulkaisujen tuotot eivat sisally lukuihin. limoittelu sisdltaa varsinaisen mainonnan lisaksi
myds luokitellun ilmoittelun kokonaisuudessaan. — Revenues of printed newspapers only, i.e. not including revenues of web editions.
In addition to advertising proper all classifieds including announcements, notices, column advertisements and public offices are also included.

Ldhde:  Sanomalehtien Liitto
Source:  Finnish Newspapers Association

2.5 Paivalehtien kustannusrakenne 1996-2006
Breakdown of daily newspaper costs 1996-2006

1996 1998 2000 2002 2004 2006 i

% i
Toimitus— Editorial. . .. ...... ... ... ... 24 26 26 26 27 27
Tekninen valmistus — Technical production. .. ... .. .. 31 28 28 29 30 29
Jakelu— Distribution. . ... ...................... 23 23 21 21 21 . 23
Hallinto, markkinointi — Administration, marketing. . . . 21 24 26 24 22 Vi
Yhteensa ~ Total 100 100 100 100 100 100

Tilastointiin osallistui 39 paivalehted vuonna 2006. ~ In 2006 a total of 39 daily newspapers provided data for the statistics.

Lihde: Sanomalehtien Liitto. Toimitustilastot
Source: The Finnish Newspapers Association
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2.6 Valtion tuki sanomalehdistolle 2001-2011
Government subsidies to newspapers 2001-2011

Tukimuoto ~ Type of subsidy |
Valtioneuvoston mydntama* Puolueiden kautta™ Harkinnanvarainen tuki*** ]
Granted by Council of State* Through political parties** Discretionary subsidies***

€ milj. - € million ]

2000, ...l 50 16 -
2002.. ...l 5,0 1,6 -
2003l 5.0 16 -
2004. ... ...l 59 78 -
2005. . ...l 59 78 -
2006. . ... 59 7.8 -
2007, ... 6,1 8,0 -
2008.. ...l - - 0,5
2009....... Ll - - 0,5
20000 ...l - - 05
2000 - - 0,5

*  Tuki sanomalehdistdn kuljetus- jakelu- ja muiden kustannusten alentamiseen
Money to subsidize transport, delivery and other costs.

** Puoluelehdille ja Ahvenanmaan tiedotustoimintaan — To politivally affiliated newspapers and to information services
by the Aland Government.

*** Harkinnanvaraista tukea mydnnetaan valtakunnallisilla vahemmistdkielilla julkaistaville sanomalehdille ja niitd vastaaville
verkkojulkaisuille. Myds ruotsinkielistd uutispalvelua tuetaan. — The discretionary subsidies are granted for newspapers
published in national minority languages and the corresponding web publications. Subsidies are also granted to
Swedish-language news services.

tahde:  Liikenne-ja viestintdministerid
Source:  Ministry of Transport and Communications

2.7 Suurimmat 10 sanomalehtiyhtiota levikin mukaan 2010

Top 10 newspaper publishers according to circulation 2010
[Kustanta]a ~ Publisher Lehtia (Péivalehtia) Levikki Osuus kokonaislevikista i
: Titles (Dailies) Circulation Share of total circulation
; (thousands) (%)
Sanoma Oy ........ ... 5 (5) 615 21
AlmaMediaOyj................. .. ... ... 25 (10 555 19
Keskisuomalainen Oyj. ...................... 20 4) 244 8
TSyhtymd Oy. ... ... ..l 9 2) 174 6
IKKa-YhtyMmE OFj. . oo 7 @) 104 4
Viestilehdet Oy .. ...l 1 (0 83 3
Lansi-Savo Oy. ... H (2) 82 3
KirjapainoKalevaOy. . ...................... 1 (N 78 3
Pohjois-Karjalan Kirjapaino Oyj. .. ............. 7 (1) 17 3
Suomen Lehtiyhtyma Oy..................... 6 4 76 3
10suurinta—Top 10 ...................... 92 (31) 2088 68
Kaikki sanomalehdet — All newspapers . . ... ... 194 (49) 2886 100

Levikkitiedot: Levikintarkastus Oy
Sanomalehtien Liitto

Circulation data: The Finnish Audit Bureau of Circulations
Finnish Newspapers Association
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2.8 Suurimmat 10 paivalehtiyhtiota levikin mukaan 2010
Top 10 daily newspaper publishers according to circulation 2010

Kustantaja — Publisher " (Paivalehdet = 7-4 -péivéiset — Dailies = 74 issues/week) ;
‘ - Paivalehtia . ~ Levikki, 1 000 kpi Osuus kokonaislevikists, % i
b . Dailies -~ Circulation, ‘000 copies  Share of total circulation, %
Sanoma Oyj ... 5 615 31
AlmaMedia Oyj ...t 10 457 23
Keskisuomalainen Oyj. ...................... 4 154 8
TS-yhtymdOy. ... 2 129 6
Mkka Oyj. ... 2 79 4
Kirjapaino KalevaOy. . ...................... 1 78 4
EsanKirjapaino Oy . . ............. ... ..l 2 69 3
KSFMediaAb. . ................. ... 3 67 3
Suomen Lehtiyhtymd Oy..................... 4 69 3
Pohjois-Karjalan Kirjapaino Oyj. .. ............. 1 46 2
M0suurinta—Top 10 ...................... 34 1763 89
Kaikki paivalehdet — All dailies. . ........... ... 49 1986 100
Levikkitiedot: tevikintarkastus Oy
Sanomalehtien Liitto
Circulation data: The Finnish Audit Bureau of Circulations
Finnish Newspapers Association
29 Sanomalehtien jakelukanavat 2000-2010
Newspaper delivery channels 2000-2010 ,
Varhaisjakelu Paivajakelu Kotiinkanto yhteensa Irtonumeromyynti Kaikki yhteensa
Early morning delivery  Regular delivery by postal ~ Home deliveries, total  Single copy sales Alf total
services
Milj. kpl-— Million copies
2000........... 610 149 759 99 858 .
2000........... 610 154 764 104 868
2002........... 600 151 751 96 847
2003........... 568 172 740 94 834
2004........... 581 155 736 . 99 835
2005........... 587 153 740 98 ‘ 838
2006........... 572 161 733 95 828
2007........... 568 163 131 91 822
2008........... . . s 87 802
2009........... . . 705 82 187
2010........... . . 695 80 775
% ?
2000........... n 17 88 12 100
2001, .......... 70 18 88 12 100
2002........... n 18 89 11 100
2003........... 68 21 89 11 100
2004........... 70 19 88 12 100
2005........... 70 18 88 12 100
2006........... 69 19 89 . 11 100
2007........... 69 20 - 89 11 100
2008........... . . 89 11 100
2009........... p . 90 10 100
2010........... .. . 90 10 100
Lahteet: Viestintdvirasto
Rautakirja Oy
Tilastokeskus
Sources: Finnish Communications Requlatory Authority
Rautakirja Oy

Statistics Finland
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2.10  Sanomalehtien kokonaislevikin jakautuminen ilmestymistiheyden mukaan 2000-2010
Total circulation of newspapers by frequency of issue 2000-2010

Paivalehdet — Dailies Muut sanomalehdet — Non-dailies  Yhteensa
limestymistiheys — Issues/week limestymistiheys — Issuesiweek Total
7 6 5 4 74 3-1 7-1

2000

levikki (1 000 kp!) — circulation (thousand). . . .. 1601 458 212 33 2304 951 3255

T 49 14 7 1 n 29 100
2001

levikki (1 000 kpl) = circulation (thousand). . . .. 1612 457 207 31 2307 939 3246

T 50 14 6 1 " 29 100
2002

levikki (1 000 kpl) ~ circulation (thousand). . . .. 1596 435 205 31 2268 993 3261

Yo 49 13 6 1 70 30 100
2003

levikki (1 000 kpl) — circufation (thousand). . . .. 1607 400 205 31 2243 983 3227

o U 50 12 6 1 70 30 100
2004

levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand) . . . .. 1630 382 211 33 21255 973 3228

o 50 12 7 1 70 - 30 100
2005

levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand). . . . . 1623, 388 197 32 2240 969 3209

A 51 70 30 100
2006

levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand). . . . . 1629 384 177 .34 21225 958 : 3183

Yo 51 12 6 1 70 30 100
2007

levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand). . . . . 1619 372 1717 33 2202 954 3156

O e .51 12 6 1 70 30 100
2008 '

levikki (1 000 kpl) - circulation (thousand) . ... 1603 348 143 32 2127 939 _ 3066

O 52 1 5 1 69 31 100
2009 : i

levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand) . . . .. 1562 322 150 15 2049 911 2960

L 53 " 5 1 69 31 100
2010

levikki (1 000 kpl) ~ circulation (thousand). . . . . 1519 312 130 25 1986 899 2 886

Yo 53 " 4 1 69 31 100

Muutos — Change 2009-10, % ............. -3 -3 -4 68 -3 -1 -3

Muutos — Change 2000-10, % ............. -5 =32 -39 -24 -4 -5 -11

Lahteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations
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2.11  Sanomalehtien kokonaislevikki 1 000 asukasta kohden 2000-2010
Circulation of newspapers per thousand persons 20002010

- Paivdlehdet . Muutsanomalehdet *  Yhteensd i
-~ (1-4-paivaiset) - " (3-1-pdivdiset)y . Total '
Dailies : Non-dailies : - B
( 7-4 issuestweek) * (3-1 issues/week)
2000, ... ... 445 184 629
2001, .. e 445 181 626
2002, .. .. 436 191 627
2003, . 430 188 619
2004, ... 431 186 617
2005, .. 427 185 612
2006, . ... 422 182 604
2007, ... 416 180 597
2008, .. 400 177 577
2009, . .. 384 m 554
20000 ... 370 158 527
Muutos — Change 200910, % ... .. .. -4 -8 -5
Muutos — Change 2000-10, % .. ... .. -17 -14 -16

Lahteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association . .
The Finnish Audit Bureau of Circulations -

2.12  Sanomalehtien levikit lehtityypin mukaan 2000-2010
Total circulation of newspapers by type of paper 2000-2010

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 lehtda |

% ] No. of titles
Suuret ykkoslehdet* ~ Three biggest papers* ... 21 22 21 21 2. 1 2 22 2 22 3
Muut markkina-alueiden ykkdslehdet
Other biggest papers in marketareas. . ... .. .. 27 27 2% 26 26 26 26 26 271 21 27 25
Kakkoslehdet** — Second newspapers**..... .. 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 15
Ruotsinkieliset lehdet*** — Swedish-
language papers™* ... ... ... ... 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 "
Itonumerolehdet — Single copy dailies. . . ... .. 1 1 10 10 10 10 10 10 9 9 9 2
Erikoissanomalehdet — Special-interest papers . . 7 7 9 9 9 9 9 9 8 8 8 4
Muut lehdet — Other newspapers............ 26 25 26 27 26 26 25 25 26 26 26 134
Yhteensd—Total ................... ... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 194
Levikki (1000 kpl) —
Circulation (thousand copies) .. ............. 3255 3246 3261 3227 3228 3209 3181 3156 3066 2960 2 886

*  Helsingin Sanomat, Aamulehti, Turun Sanomat.
** limestymispaikkakuntiensa kakkoslehdet. — Smaller papers in towns with at least two newspapers.
*+* Ruotsinkieliset lehdet eivat sisally muihin lehtityyppeihin. - Swedish-language papers have not been included in other categories.

Lahteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations
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2.13  Suurimpien paivélehtien (2010) levikit 2000~-2010
Top daily newspapers by circulation (2010): Circulation trends 2000-2010-

Lehti — Newspaper

2000 2001 2002 2003 2004 2005
Helsingin Sanomat ................ 446 972 446 380 441325 439618 434 472 430 785
llta-Sanomat..................... 214610 218 829 204 820 198 693 201 281 195673
Aamulehti...... .. .. ... L 133779 135478 136 028 136 331 136726 136 743
TurunSanomat. .................. 114 086 115142 112 567 111517 111299 111 547
alehti...............oo .. 126 368 134777 126 321 121 267 130371 130 290
Kaleva ................... ... .. 82 842 83 151 82 566 81689 81938 82 005
Kauppalehti ..................... 84626 85292 83113 80 894 81737 81006
Keskisuomalainen. . ............... 76 745 77135 76 818 75836 75 852 75 865
Savon Sanomat................... 67 185 67 219 66 250 65308 65 208 65053
Eteld-Suomen Sanomat. . ........... 62218 62 330 62 155 61277 60974 60780

10 suurinta yhteensd ~ Top 10 total .. 1409 431 1425733 1391963 1372430 1379 858 1369 747

Lehti — Newspaper Muutos/Change ]
2006 2007 2008 2009 2010 2009-2010 2000-2010 |
Helsingin Sanomat .. ............... 426 117 419791 412 421 397 838 383 361 -4 -14
llta-Sanomat. . ................... 186 462 176 531 161615 152 948 150 351 -2 -30
Aamulehti................ ... 138 258 138165 139130 135293 131539 -3 -2
TurunSanomat................... 112 360 112419 111 845 109 504 107 199 -2 -6
talehti. . ... ... ... ... ... 133 007 131150 122 548 112778 107 052 -5 -15
Kaleva ........... ... ..ol 82 037 81593 81716 80 826 18 216 -3 -6
Kauppalehti ..................... 81377 81363 86 654 78731 70118 =11 =17
Keskisuomalainen. . ............... 74 840 74945 73559 1777 68 880 -4 -10
Savon Sanomat................... 64471 64 789 65 056 64 113 61546 -4 -8
Etela-Suomen Sanomat. ............ 60 889 61003 60 875 60 420 58 400 -3 -6
10 suurinta yhteensd — Top 10total .. 1359818 1342749 1315419 1264228 1216662 -4 -14

Lahteet: Levikintarkastus Oy
Sanomalehtien Liitto

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations
Finnish Newspapers Association
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Levikiltaan suurimpien paivalehtien (2010) lukijamaarat 20002010
Top daily newspapers by circulation (2010): Read

2 Sanomalehdet

Leh‘t_i - NeWspépef

Lukijoita — Readers

ership trends 2000-2010

2001

2002

2003

. 12004

2000 2005 | -
Helsingin Sanomat .. .............. 1198 000 1150 000 1133000 1103 000 1089 000 1097 000
llta-Sanomat. .. .................. 855 000 920 000 894 000 956 000 966 000 925 000
Aamulehti. . ... ... ... 337 000 335 000 325000 330 000 319 000 322 000
lltalehti. ... ... 699 000 686 000 736 000 603 000 617 000 690 000
Turun Sanomat. . ................. 283 000 288 000 283 000 282 000 277 000 266 000
Kaleva ...............ooiiiiitn 231000 224 000 222 000 226 000 222 000 209 000
Kauppalehti ................ ..., 318 000 318 000 304 000 270 000 280 000 242 000
Keskisuomalainen. ................ 194 000 194 000 193 000 188 000 191 000 188 000
Savon Sanomat. .................. 182 000 186 000 177 000 175 000 182 000 173 000
Eteld-Suomen Sanomat. ............ 147 000 148 000 147 000 147 000 144 000 139000
10 suurinta yhteensa ~ Top 10 total .. 4 444 000 4 449 000 4414 000 4 280 000 4287 000 4251000
Lehti — Newspaper Lukijoita — Readers v Muutos/Change ’
2006 2007 - 2008 2009 2010 2009-2010 2000-2010 |
Helsingin Sanomat . ............... 1046 000 995 000 958 000 951 000 936 000 -2 =22
llta-Sanomat. . ................... 905 000 767 000 734 000 718 000 654 000 -9 ~24
Aamulehti. . ............. ... 319 000 313000 316 000 310 000 305 000 -2 -9
Turun Sanomat. .................. 694 000 675000 659 000 654 000 602 000 -8 -14
litatehti. . ... ... .o 256 000 258 000 254 000 250 000 252 000 1 -1
Kaleva .................. L. 204 000 201000 195 000 195 000 192 000 =2 -17
Kauppalehti ..................... 219 000 182 000 216 000 229 000 214 000 -7. -33
Keskisuomalainen................. 183 000 180 000 171 000 170 000 169 000 -1 -13
Savon Sanomat. .................. 164 000 167 000 160 000 160 000 156 000 -3 ~14
Eteld-Suomen Sanomat. . ........... 139 000 135000 134 000 135 000 126 000 -7 -4
10 suurinta yhteensd — Top 10 total .. 4129000 3873000 3797000 3772000 3606000 ~4- - -19
Lukijoita/levikkikappale — Readers/copy
) 2000° 2001 2002 2003 2004 2005
Helsingin Sanomat . ............... 2,7 2,6 2,6 2,5 2,5 2,5
Ilta-Sanomat. . ................... 4,0 4,2 4,4 48 4,8 4,7
Aamulehti, . .......... ... ... 2,5 2,5 2,4 2,4 2,3 2,4
ltalehti. ........................ 5.5 5.1 58 50 4,7 53
TurunSanomat................... 2,5 25 2,5 2,5 2,5 2,4
Kaleva ...............cooii.n. 2,8 2,7 2,7 2,8 2,7 2,5
Kauppalehti ..................... 3,8 3,7 3,7 33 34 3,0
Keskisuomalainen................. 25 2,5 2,5 2,5 2,5 2,5
Savon Sanomat................... 2,7 2,8 2,7 2,7 2,8 2,7
Eteld-Suomen Sanomat. . ........... 2,4 2,4 24 2,4 24 2,3
Lukijoitaflevikkikappale — Readers/copy 1
2000 2001 T 2002 . 2003 2004 2005 !
Helsingin Sanomat . ............... 2,5 2,4 2,3 2,4 2,4 2,5
Ita-Sanomat. . ............ ... ... 49 43 45 4,7 43 4,7
Aamulehti. . ..................... 2,3 2,2 23 2,3 2,3 2,4
Italehti. ......... ...l 5.2 51 5.4 58 56 5.3
TurunSanomat. . ................. 2,3 2.3 2,3 2,3 2,4 2,4
Kaleva ............ ... ... ... 2,5 2,5 2,4 2,4 2,5 25
Kauppalehti ..................... 2,7 2,2 2,5 29 31 3,0
Keskisuomalainen. . ............... 2,4 2,4 2.3 2,4 2,5 2,5
SavonSanomat. .................. 2,5 2,6 25 25 2,5 2,7
Etela-Suomen Sanomat. . ........... 2,3 2,2 2,2 2,2 2,3

Lahteet: Levikintarkastus Oy

Sanomalehtien Liitto

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations

Finnish Newspapers Association

2,2
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2.15  Suosituimmat sanomalehtien verkkojulkaisut 2011 (Lokakuu, viikko 40)
Top ten newspaper websites 2011 (October, week 40)

{Sivusto ~ Newspaper website Kavijoitanviikko Kayntejé/viikko Kaynteja/kavija i
) Browsers/week Sessions/week Sessions/browser
lltalehti. . ............................ 2442074 17 224 652 55
Ita-Sanomat. .. ....................... 2237153 13 388 412 4,8
Helsingin Sanomat . .. .................. 1399 413 7091797 3,6
Taloussanomat . ....................... 683 664 2100630 2,5
Kauppalehti . ......................... 546 072 2 460 004 3,5
Aamulehti. .................... ... .... 296 554 953 070 2,5
UusiSuomi. . ... 278 138 896 277 2,6
Kaleva .. ... ... .. ... 173 136 682 002 3,2
Savon Sanomat........................ 133135 330 345 2,2
TurunSanomat...................o.... 124 417 310 331 2,1

Lahde - Source: http://iwww.gallupweb.com/tnsmetrix/

2.16  Koti- ja ulkomaisten sanomalehtien irtonumeromyynti 2000-2010
Single-copy sales of newspapers 2000-2010
: Kotimaiset sanomalehdet — Siita: irtonumerolehtien osuus Ulkomaiset sanomalehdet '
! All Finnish newspapers  — Of which: share of single copy dailies  Foreign newspapers
, Mil kp! Mil] kp! Milj kpl '
| Million copies Million copies % Million copies
2000............. 99 95 96 0,6
2000, ............ 104 101 97 0,6
2002....... ... 96 93 97 0,6
2003............. 94 9N 97 0,6
2004, ............ 99 96 97 0,6
2005.... ... ... 98 96 97 0,6
2006............. 95 92 97 0,6
2007............. 91 89 97 0,5
2008............. 87 82 94 05
2009............. 82 79 97 04
2010............. 80 78 97 0,4
Lahde - Source: Rautakirja Oy
Kuvio 2.4 lltapaivalehtien irtonumeromyynti 2000-2010
Figure 2.4  Single-copy sales of evening papers 2000-2010
140 |— 3 kappaletta — million copies
= € milj. —€ million
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Lahde - Source: Rautakirja Oy
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217  Koti- ja ulkomaisten sanomalehtien irtonumeromyynnin arvo 2000-2010
Value of single-copy sales of newspapers 2000-2010

Kotimaiset sanomalehdet - Siitd: irtonumerolehtien osuus Ulkomaiset sanomalehdet

All Finnish newspapers . —Of which: share of single copy dailies  Foreign newspapers !

* Milj.€ — € million Milj € - € million % Milj.€ - € million '
2000............. 104,2 97,9 94 1.3
2000, ...l 122,5 116,7 95 1.3
2002............. 116,8 11,5 95 1.4
2003............. 17,5 11,5 95 1.4
2004. ... 120,6 115,4 96 1,4
2005............. 119,0 114,0 96 13
2006............. 117,5 112,6 96 1.3
2007........... .. 124,7 119,6 96 13
2008............. 118,8 11,6 94 1.3
2009............. 1193 114,0 96 11
2010............. 121,0 115,6 96 1,1

Lahde - Source: Rautakirja Oy

2.18  Paivalehtien sisalté 1996-2006* =,
Contents of dailies 1996—2006* B ) "
Toimituksen aineisto — Editorial material 1996 1998 2000 2002 - 2004 2006

% palstatilasta ~ % of space

Artikkeliaineisto — Articles .. .......... ... ..., 5 5 5 5 4 4

Kulttuuri= Culture . ... ... .. 7 7 7 6 6 6

Kotimaan aineisto— Homenews .......................... 32 32 30 27 26 24 :
~ paalevikkialue — main circulationarea .. .................. 20 16 15 14 B
— muukotimaa—otherareas. ............................ 1 1 1 12

Ulkomaan aineisto — International news. . ................... 7 6 6 6 6 6

Talous = Economy. . ... 8 8 10 9 9 10
Urheilu=Sports . ... ... 15 14 14 13 14 14
Ajanvieteaineisto — Entertainment .. ....... ... ... ... ..., 14 14 14 19 21 20

Yleison osasto — Letters to the Editor . ..................... 3 3 3 2 3 3

Sarjakuvat, pilapiirrokset— Cartoons ....................on 3 3 2 2 2 2

Radio 8 TVsivut—R&TVpages........................... 8 10 10 10 10 9

Yhteensda —Total ...... ... ..ot 100 100 100 100 100 100

Koko rekisterdidysta palstatilasta** —

Breakdown of total registered space* . .....................

- toimituksen aineistoa — editorial material. .. ............... 69 Al 69 70 66 67

— ilmoitusaineistoa — advertisements. ... ................... 31 29 32 30 34 33
Yhteensd—Total ...... ... ... ... . ... .. i .. 100 100 100 100 100 100

*  Jakauma perustuu 4-7 kertaa viikossa ifmestyvien paivalehtien tietoihin yhdeltd otosviikolta. {Viikko 47.) Jakaumat laskettu palstatilasta.
Based on one-week samples of dailies. (Week 47.) Breakdown of material calculated on the basis of total space.

Rekisterdity palstatila on toimituksen palstatilan ja ilmoitustilan summa. Lisdksi 0sa lehden palstatilasta on nk. "tyhjaa tilaa”,

joka muodostuu ilmoitusosaston otsikoista seka juttujen, kuvien ja ilmoitusten valiin jadneesta tai jatetysta tilasta {noin 4 % vuonna 2006)
Total registered space is the combined space taken up by editorial material and advertisements. in addition, there remains “empty space”
which is taken up by headings in the advertisement section as well as space left between stories, pictures and advertisements (in 2006
the figure for empty space was ca 4 %).

H

Ldhde:  Sanomalehtien Liitto. Toimitustifastot
Source:  Finnish Newspapers Association
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2.19  Paivalehtien tekstiaineiston lahteet 1996—2006*
Sources of text material in dailies 1996—2006*

1996 1998 2000 2002 2004 2006 i

% palstatilasta — % of space |
Toimituksen tuottama — By in-house staff. . .................. 45 45 43 41 44 43
Oman konsernin lehdilta — By other Group publications. . . ... ... . " . 3 4 5
Avustajien tuottama — By outside contributors . . .............. 12 12 1 10 " 1
Konsernin ulkop. lehdiltd — By other publishers . .............. . . . 5 4 6
Tietotoimistoilta — From news agencies . .................... 32 33 36 32 29 27
Lahetetty aineisto** - Material submitted**. .. ... ... ... . ... 1 10 10 9 8 9
Yhteensd—~Total ..................................... 100 100 100 100 100 100

* Jakaumat perustuvat 4-7 kertaa viikossa ilmestyvien paivalehtien tietoihin yhdeltd otosviikolta. (Viikko 47.) Jakaumat laskettu palstatilasta.

Based on one-week samples of dailies. (Week 47.)
** Sisaltaa tilaamatta lahetetyn aineiston kuten yleisdnosastokirjoitukset, lehdistdtiedotteet ja radio- ja tv-ohjelmaesittelyt,jotka eivat ole

toimituksen tuottamia. - Includes unsolicited material such as letters to the Editor, press releases, radio & TV programming and other

material not produced by the paper’s staff.

Lahde:  Sanomalehtien Liitto. Toimitustilastot
Source:  Finnish Newspapers Association.

2.20  limaislehtien nettomyynti 2000-2010
Net sales of free newspapers 2000-2010

Kayvin hinnoin
Current prices

Kiintein (2010) hinnoin
Fixed (2010) prices

€ milj. — € million

€ milj. — € million

102

97
100
105
m
12
12
109
101

82

88

Léhde:  TNS Gallup Oy
Tilastokeskus

Sources: TNS Gallup Oy
Statistics Fintand
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2.21  Suurimmat ilmaisjakelulehdet 2010
Largest free papers 2010

;. Luikijmadra ™ Lukijoitar
Readers/

llmaisjakelupaivalehti Metro Sanoma Paakaupunkiseutu ym. — 5 . 268000

Daily free paper Helsinki capital area &
other cities
Muut — Other Vartti Sanoma Paakaupunkiseutu ym. — 1 708000 371000 0,5
Helsinki capital area &
other cities
Lansivayla Suomen Lehtiyhtyma P3akaupunkiseutu — 2 119000 132 000 11
Helsinki capital area
Vantaan Sanomat Suomen Lehtiyhtyma Paakaupunkiseutu ~ 2 89600 109 000 1,2
Helsinki capital area
Helsingin Uutiset ~ Suomen Lehtiyhtyméd Paakaupunkiseutu ~ 2 215000 99 000 0,5
; Helsinki capital area
Tamperelainen Suomen Lehtiyhtymd Tampere 2 138 000 95 000 0,7
Turkulainen Suomen Lehtiyhtyma Turku 2 118 000 84 000 0,7
Aamuset TS-Yhtyma Turku 2 136 600 . .
Tori Alma Media Tampere 1 134 800
Lahde:  Yhtibiden kotisivut
TNS Atlas
Source:  Company webpages
NS Atlas
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2.22  Sanomalehtien lukeminen 2005-2009 ja 2010
Newspaper readership 2005-2010 and 2010

On lukenut edellisend paivand — Has read during the previous day % Min/paiva — Min/day
2005  Kaikki— Al ... o 81 36
2006 Kaikki— Al .. ..o 81 36
2007 Kaikki— AN ... 79 34
2008  Katkki—Af.......... ... A 78 34
2009 Kaikki— ANl .. 15 32
2010  Kaikki— All Painetut ja nakdislehdet — Printed and digital editions.. . . 47 20
Sukupuoli — Sex

Naiset—Women. . ........ ... . ... ... ... 47 19

Miehet—Men................ ... .. ... 47 2
lké — Age

1524 e 33 9

25-44 e 42 14

45-00 53 24

6069 e 59 38
2010  Kaikki — All Verkkosivut — Websites 2
Sukupuoli — Sex

Naiset—Women. . ... . ... ... .. 17

Miehet —Men. ... ... . 25
Ikd — Age

1524 e 22

25—44 e 25

A5-5 L 18

6069 ... ... 18
HUOM. Menetelma ja kohderyhma ovat muuttuneet. Vuoden 2010 tuloksia ei voida verrata edellisiin tuloksiin.
NB. In 2010 the method and target group have been changed. Therefore the results are not comparable with previous results.

Vuosien 2005-2009 tiedot on keratty puhelinhaastatteluna, jonka otos on noin 20 000 10+-vuotiasta henkilda.
Vuoden 2010 tiedot on keratty TNS Gallupin Internet-paneelissa, jonka otos on noin 21 000 15-69-vuotiasta henkil6a.
The figures until 2009 come from a telephone survey involving circa 20 000 persons aged 10+ years

The 2010 figures come from TNS Gallup's Internet-panel involving circa 21 000 persons aged 1569 v years.

Lahde:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Oy
Source:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup
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2.23  llmais- ja noutolehtien lukeminen 2005-2009 ja 2010
Free papers readership 2005-2009 and 2010

|~_ * ..~ On lukenut edellisena paivana — Has read during the previousiday -~ =+ - ".. | % - ~Min/paiva— Min/day -
2005  Kaikki= Al ... 33 6
2006 Kaikki— Al ... . 35 6
2007 Kaikki— Al ... 32 6
2008 Kaikki— Al ... 32 6
2009  Kaikki— Al .. ... . 33 6
2010  Kaikki— All Painetut ja nakoislehdet — Printed and digital editions . . . 15 3
Sukupuoli — Sex

Naiset—Women.. .......... ... ... ... . . 15 3

Miehet—Men. ... ... ... . . . 14 3
1kd — Age

1524 13 2

25784 L 15 2

B5-59 L 15 3

6069 L. 16 5
2010 Kaikki — All Verkkosivut — Websites 2

Sukupuoli — Sex

Naiset—Women........... ... .. 1
Mighet—Men. . .. ... ... . 3
1kd — Age
15=24 2
2584 3
A5 2
6009 .. 1
HUOM. Menetelmi ja kohderyhmd ovat muuttuneet. Vuoden 2010 tuloksia ei voida verrata edellisiin tuloksiin.
NB. In 2010 the method and target group have been changed. Therefore the results are not comparable with previous results.

Vuosien 2005-2009 tiedot on keratty puhelinhaastatteluna, jonka otos on noin 20 000 10+-vuotiasta henkilda.
Vuoden 2010 tiedot on keratty TNS Gallupin Internet-paneelissa, jonka otos on noin 21 000 15-69-vuotiasta henkilda.
The figures until 2009 come from a telephone survey involving circa 20 000 persons aged 10+ years

The 2010 figures come from TNS Gallup's Internet-panel involving circa 21 000 persons aged 15-69 v years.

Lahde:  TNS Atlas intermedia/TNS Gallup Oy
Source:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup
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3 Aikakauslehdet

3 Ailkakauslehdet

Talouden volyymilla mitaten aikakauslehdisté on Suomessa sanomalehtien ja te-
levision jilkeen kolmanneksi suurin joukkoviestinnin lohko. Aikakauslehdistén
osuus oli vuoden 2008 finanssikriisiin asti 17-18 prosenttia Suomen joukkovies-
tintimarkkinoiden volyymista. Parina viime vuonna osuus on ollut jonkin ver-
ran pienempi. Vuonna 2010 aikakauslehtid myytiin noin 700 miljoonalla eurolla
(taulukko 3.4).

Aikakauslehtien valikoima on laaja. Kansalliskirjaston vapaakappaletoimiston
tilastojen mukaan Suomessa ilmestyi kaikkiaan hieman yli 3 000 vihintiin nelja
kertaa vuodessa ilmestyvii aikakauslehted. Nimikemiira on viime vuosina jon-
kin verran laskenut. (Taulukko 3.1.)

Aikakauslehdet tiyttavat seuraavat kriteerit:

- Ne ilmestyvit sidannéllisesti vahintaén nelja kertaa kalenterivuodessa (= van-
han painovapauslain mukainen "aikakautisten painokirjoitusten” mairitelma).

— Ne sisiltivit numeroa kohden useita artikkeleita tai muuta toimituksellista
aineistoa.

- Ne ovat kaikkien tilattavissa tai muutoin laajalti saatavissa.

— Niiden sisdltd ei muodostu péadasiallisesti liikealan tiedonannoista, hinnas-
toista, ilmoituksista tai mainonnasta.

Tistd noin 3 000 nimikkeen joukosta viitisentoista prosenttia.eli noin 400 nimi-
kettd oli ruotsinkielisis, kaksikielisid tai muunkielisid julkaisuja (taulukko 3.1).
Toisinaan puhutaan myds noin 5 000 aikakauslehtinimikkeen joukosta. Maaraén
on silloin laskettu Unescon luokituksiin perustuen mukaan kaikki vihintaan
kaksi kertaa vuodessa ilmestyvit kotimaiset aikakautiset julkaisut (sanomaleh-
det tietenkin pois lukien).

Aikakauslehtien verkkoversioiden ja muiden aikakauslehtityyppisten verk-
kojulkaisujen miiri oli noin 250 nimikettd vuonna 2010. Miiri ei ole viime
vuosina juurikaan kasvanut. (Taulukko 3.3.)

Seuraavassa aikakauslehdistélld tarkoitetaan piasdantdisesti edelld maaritel-
tyd noin 3 000 lehden joukkoa. Yleisesti kdytdssi olevan jaottelun mukaan aika-
kauslehdet jakautuvat seuraaviin piiluokkiin:

Yleisélehdet, jonka alaryhmii ovat esimerkiksi yleisaikakaus- ja perhelehdet, eri-
koislehdet ja harrastelehdet;

Ammatti- ja jdrjestilehdet, jotka jaetaan aihealan mukaan useisiin alaryhmiin;
Mielipidelehdet, joiden alaryhmii ovat yhteiskunta ja politiikka, kulttuuri, uskon-
to sekd muut aatteelliset lehdet;

Asiakas- ja yrityslehdet.

Kun tilattujen ja kotiin kannettujen aikakauslehtien vuosivolyymiin (= jakelumaa-
rit kerrottuina ilmestymiskertojen mairilla) lisitdan myydyt irtonumerot, koti-
maisten aikakauslehtien vuosivolyymiksi saadaan noin 360 miljoonaa kappaletta
vuonna 2010 (taulukot 3.9 & 3.15). Tasan jaettuna niist4 riittdisi yli 140 aikakaus-
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lehden numeroa eli noin kolme viikkolehtivuosikertaa tai periti 12 kerran kuussa
ilmestyvin aikakauslehden vuosikertaa jokaiselle kotitaloudelle.
Aikakauslehtien vuosivolyymi jakautui lehtiryhmiin vuonna 2007 seuraavasti:

- Yleisolehdet 38%
— Ammatti- ja jarjestélehdet 46 %
— Mielipidelehdet 2%
— Asiakaslehdet 14 %

EU:n uuden postidirektiivin ja muiden kilpailutilanteen muutosten vuoksi leh-
tijakelua hallitseva Itella Oyj (entinen Suomen Posti Oyj) ei ole enid vuodesta
2008 ldhtien julkistanut lehtiryhmikohtaisia tietoja lehtinimikkeisti ja niiden
jakelumaaristi.

Yleisdaikakauslehtien yhteislevikki on levikintarkastustietojen mukaan vii-
me vuosina jonkin verran vaihdellut (taulukko 3.10). — Levikkinsi tarkastuttaa
lahinni lehdiston se osa, jolle mainonta on tirkei tulonlihde. Niinpi levikkimit-
taukset kattavat aikakauslehtinimikkeistd vain pienen, mutta levikki- ja lukija-
osuuksilla mitaten ehdottomasti keskeisimmain osan. Esimerkiksi vuonna 2010
noin 200 aikakauslehted tarkastutti levikkinsi.

Asiakaslehtien sekd ammatti- ja jirjestdlehtien yhteislevikeissd vuosittaiset
vaihtelut voivat olla huomattavan suuria, koska levikkinsi tarkastuttavien lehti-
en joukossa on vuosittain suuria vaihteluita.

Yleisolehtien kokonaislevikki on 2000-luvulla noussut jonkin verran. Toi-
saalta useiden suurilevikkisten lehtien levikit ja lukijamiirit ovat pudonneet
vuosituhannen vaihteesta, joillakin jopa erittiin paljon. Esimerkiksi perinteisten
perhelehtien, Avun ja Seuran, levikit ovat laskeneet yli kolmanneksella ja lukija-
madrat vield titdkin enemmain. Toisaalta Aku Ankan asemaa Suomen suurimpa-
na yleisdaikakauslehtend ei ndytd mikién horjuttavan. (Taulukot 3.11 - 3.12.)

2000-luvun ensimmaiselld vuosikymmenelld lanseerattiin yhteensi noin 250
uutta aikakauslehted. Useimmat ndistd olivat selkeisti erityisille kohderyhmille
suunnattuja erikoisaikakaus- tai harrastelehtia. Uusien lehtien elinkaari jia kui-
tenkin usein lyhyeksi. Noin kolmannes vuosina 2001-2010 markkinoille tulleis-
ta lehtinimikkeist on jo lopettanut ilmestymisensi. (Taulukko 3.2.)

Erddni trendind on ollut markkinoiden testaaminen olemassa olevien lehtini-
mikkeiden erilaisilla sisar- tai tytirjulkaisuilla tai pyrkimys kokonaisten "lehtiper-
heiden” synnyttimiseen vakiintuneiden nimikkeiden suojissa. Niin ovat toimineet
erityisesti suurimmat aikakauslehtikustantajat.

Aikakauslehdet saavat valtaosan tuloistaan levikkimyynnisti (tilaus- ja irto-
numeromyynti). Tilaustuottojen osuus oli 70 prosenttia ja irtonumeromyynnin
osuus vain 7 prosenttia tuotoista vuonna 2010.

1990-luvulla mainostulojen osuus kasvoi voimakkaasti. Mainonnan osuus
tuotoista oli huipussaan 33 prosenttia vuonna 2000. Sen jilkeen osuus alkoi hi-
taasti laskea, kunnes finanssikriisi romahdutti mainostuotot. Vuonna 2010 mai-
nonnan osuus tuloista oli endd 23 prosenttia. (Taulukko 3.5.)

Aikakauslehdistdn osuus kaikesta mediamainonnasta on laskenut koko
2000-luvun ensimmadisen vuosikymmenen ajan. Vuonna 2010 osuus oli noin
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Kuvio 3.1 Aikakauslehdiston tuottojakauma 2000 ja 2010
Figure 3.1 Magazine revenues 2000 and 2010

2000 2010
Tilaukset Tilaukset
Subscriptions Subscriptions
59 % 70 %

Irtonumeromyynti
Single copy sales
8 % Itonumeromyynti
Single copy sales
7 %

Mainonta
Advertising
23%

Mainonta \ gl .
Advertising
33%

Luvut ovat arvioita. — The figures are estimates.

Lahde: Tilastokeskus, Joukkoviestinta- ja kulttuuritilastot
Source: Statistics Finland, Culture & media statistics

11 prosenttia eli se oli samalla tasolla kuin Euroopassa keskimaarin (ks. lJuvun 7
taulukko 2). v

Lihes yhdeksin kymmenestid myydysti yleisdaikakauslehden numerosta:jae-
taan Suomessa tilattuina kotiin (taulukko 3.8). Suomi onkin yksi niistd harvoista
Euroopan maista, joissa yleisdaikakauslehtien tilaustuottojen osuus ylittdi irto-
numeromyynnin tuotot. Suomessa ja Ruotsissa tilausmyynnin osuudet, noin 90
prosenttia, ovat Euroopan korkeimmat. Toisesta daripaista 18ytyvit esimerkiksi
Puola, Romania ja yllattavisti myos Tanska tilausten alle 10 prosentin osuuksilla.
Suomi on aivan poikkeuksellisen selvisti tilausmyyntimaa. Tdmi koskee seki
aikakaus- ettd sanomalehtia.

Kotimaisten aikakauslehtien kappalemiiriinen irtonumeromyynti laskl vii-
me vuosikymmenen loppupuolella alle 20 miljoonan kappaleen rajan (taulukot
3.15 & 3.16). Aikakauslehtien kanssa irtonumeromyynnisti kilpailevia iltapai-
vilehtid myydiin nykyisin irtonumeroina noin nelinkertainen miard kaikkien
aikakauslehtien koko irtonumeromyynnin summaan verrattuna (vrt. luvun 2
taulukko 10). Tdmaikin osaltaan osoittaa irtonumeromyynnin vihiistd osuutta ja
tilausmyynnin keskeistd asemaa Suomen aikakauslehtimarkkinoilla.

Ulkomaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti on siilynyt viimeiset kym-
menen vuotta suurin piirtein ennallaan noin 3 miljoonassa kappaleessa (tauluk-
ko 3.15). Vuonna 2010 ulkomaisia lehtid myytiin 3,2 miljoonaa kappaletta eli
noin 25 prosenttia vihemmin kuin huippuvuonna 1991, jolloin myynti oli 4,2
miljoonaa kappaletta. Myydyt ulkomaisten lehtien irtonumerot ovat valtaosin
erikoisaikakauslehtid ja harrastelehtia (taulukko 3.17).

Suomessa on kolme selvisti muita suurempaa aikakauslehtien kustantajaa.
1980-luvun lopussa nykyisin Otava-konserniin kuuluva Otavamedia (aiemmin
Yhtyneet Kuvalehdet) kasvoi selvisti suurimmaksi aikakauslehtiyritykseksi osta-
malla toisen merkittdvin aikakauslehtikustantajan, Lehtimiehet Oy:n. 2000-lu-
vulla Sanoma-konserniin kuuluva Sanoma Magazines Finland on kuitenkin
vallannut suurimman aikakauslehtikustantajan aseman Otavamedialta. Kolmas
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volyymillaan muista erottuva kustannustalo on perinteisesti ollut A-lehdet. Tans-
kalaisomisteinen Aller Media, joka aloitti toimintansa Suomessa vuonna 1992,
nousi nopeasti neljan suurimman kustantajan joukkoon. Tosin sen osuus on vii-
me vuodet ollut laskussa. Nelja suurinta kustantajaa julkaisivat vaonna 2010 yh-
teensi noin sataa yleisdlehtinimikettd, joiden yhteinen vuosivolyymi oli noin 115
miljoonaa kappaletta. Niiden yhteenlaskettu osuus yleis6lehtimarkkinoista oli 77
prosenttia. (Taulukko 3.7.) — Kustantajien markkinaosuuksia laskettaessa on ji-
tetty pois sellaiset lehtinimikkeet, joiden levikista valtaosa muodostuu vapaakap-
paleista saman julkaisijan muiden lehtinimikkeiden tilaajille/ostajille.

Kolme suurinta yleisdlehtikustantajaa kuuluvat myos suurimpien asiakasleh-
tikustantajien joukkoon.

Kahdeksasta suurimmasta aikakauslehtiyhtiostd nelji (Aller Media, Bonnier
Publications, Forma Publishing Group, Valitut Palat-Reader’s Digest) ovat taus-
taltaan ulkomaisia lehtiyhtiiti. Ruotsalaisen Bonnierin aiemmin Suomessa omis-
tama toinen kustantamo (Semic, nykyiseltd nimeltiin Egmont Kustannus) siirtyi
1997 tanskalaisen Egmontin (50 %) ja Sanoman (silloisen Helsinki Media Compa-
nyn) (50 %) yhteiseen omistukseen. Puhtaasti ulkomaisessa omistuksessa olevien
neljan kustantajan osuus yleislehtien volyymista oli suurimmillaan 20 prosenttia
vuonna 2006. Vuonna 2010 se oli 15 prosenttia. Ruotsin toiseksi suurin aikakaus-
lehtikustantaja Bonnier on kuitenkin viime vuosina kasvattanut markkinaosuut-
taan. (Taulukko 3.7.)

Sanomasta tuli Euroopan mitassakin suuri aikakauslehtikustantaja, kun se
ensin osti hollantilaisen VNU:n aikakauslehtiliiketoiminnot vuonna 2001 ja
on sen jalkeen laajentunut lisida erityisesti Keski- ja Itd-Euroopan (ml. Veniji)
markkinoille. Nykyisin Sanoma Magazines kuuluu Euroopan suurimpien ai-
kakauslehtikustantajien joukkoon. Se julkaisi noin 280 aikakauslehtinimiketti
kahdessatoista maassa vuonna 2010.

Muiden suomalaisten kustannustalojen toiminta ulkomailla on siihen verrat-
tuna pienimuotoista. Otavamedialla on toimintaa Baltian maissa. Viron tytaryh-
ti6 Uhinenud Ajakirjad julkaisee muun muassa useita Otavamedian kotimaisten
lehtinimikkeiden paikallisille markkinoille mukautettuja versioita.

Tilastointi

Kansalliskirjaston vapaakappaletoimisto tilastoi Suomessa ilmestyviid aikakausjul-
kaisunimikkeitd. Aikakauslehtien ja muiden toistuvaisjulkaisujen rajaus ei téssi tilas-
tossa ole aivan yksiselitteinen.

Posti Oyj/ltella Oyj tilastoi jakamansa aikakauslehtinimikkeet ja niiden vuo-
sivolyymin lehtityypeittiin vuodesta 1992 lihtien. EU:n uuden postidirektiivin
ja kilpailutilanteen muutosten vuoksi lihtien lehtityypittiiset tiedot eivit ole
enii olleet julkisesti saatavilla vuodesta 2008. Vuosittain julkaistavat Postildhe-
tyspalvelututkimukset sisaltivit kuitenkin tiedon Itellan vuosittain jakamien
aikakauslehtien kokonaismiiristd. Tamin selvityksen tuottaa Nordic Adviser
Group Viestintiviraston toimeksiannosta.

Aikakauslehdiston levikkitiedot sekd lukijamairitiedot perustuvat Levikin-
tarkastus Oy:n tilastoihin. Levikintarkastuksia on tehty jo yli 50 vuoden ajan.
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Levikintarkastus Oy:n omistajina ovat lehtikustantajat, mainostajat ja mainos- ja
mediatoimistot. Yhtién keskeisin tehtidva on maksullisten sanoma- ja aikakaus-
lehtien levikkien tarkastaminen. Vuosittain levikintarkastuksia tehddin noin 200
aikakauslehdelle.

Levikintarkastus on myds teettinyt vuodesta 1972 lihtien lehtien lukijamaa-
rid ja lukijakuntien rakennetta selvittavaa Kansallista Mediatutkimusta. Lukija-
maiiritiedot keritiin tietokoneavusteisina puhelinhaastatteluina. Haastatteluita
tehddin vuosittain 24 000. KMT-organisaatiossa ovat mukana sanomalehtien,
aikakauslehtien, mainostoimistojen ja mainostajien edustajat

TNS Gallup Oy:n Atlas Intermedia -tutkimukset sisiltivit yleisempii tietoa
aikakauslehtien lukemisesta ja siind tapahtuneista muutoksista. Tutkimusmeto-
din muutosten vuoksi aikasarjassa on katkoksia.

Tiedot koti- ja ulkomaisten lehtien irtonumeromyynnisti on saatu lehtien ir-
tonumeroiden tukkumyyntid dominoivalta Rautakirjalta. Tiedoista on poistettu
niihin varsinaisten aikakauslehtien ja nk. ilmoituslehtien (esim. Keltainen Porssi)
lisiksi sisiltyvit muut lukutuotteet.

Aikakauslehtien Liitto tilastoi jisenlehtiensi toimintaa sekd julkaisee verk-
kosivuillaan jasenlehtiensi mediatiedot. Sivuilta 16ytyy myds tilastotietoja aika-
kauslehdistosti. -
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31 "Aikakauslehtinimikkeet ilmestymistiheyden ja kielen mukaan 2000-2010
Number of magazines and periodicals by frequency and by language of publication 2000-2010

limestymiskerrat — Frequency of publication Kieli — Language

Kerran viikossa 1-2 kertaa 4-11kertaa  4-52 kertaa Suomi Suomi ja ruotsi Ruotsi  Muun kieliset

Once a week  kuukaudessa  vuodessa vuodessa Finnish Finnish and swedish ~ Swedish  Other languages

1-2 times 4-11 times 4-52 times
a month a year a year
2000.......... 57 448 3044 3549 2740 222 169 418
2001, ..., 59 448 3125 3632 2792 218 177 445
2002.......... 56 415 3034 3505 2690 216 179 420
2003.......... 54 420 3072 3 546 2720 215 175 436
2004.......... 61 418 3074 3553 2724 209 172 448
2005.......... 45 373 3044 3 462 2626 204 170 462
2006.......... 60 401 3016 3477 2659 206 173 439
2007.......... 57 385 2924 3366 2569 205 157 435
2008.......... 55 41 2837 3313 2574 196 159 384
2009.......... 57 4an 2628 3156 2541 ¢ 200 153 262
2010.......... 39 462 2555 3 056 2615 143 153 145
Lahde:  Kansalliskirjasto, Kansallisbibliografiapalvelut
Source: The National Library of Finland, Bibliographical services
3.2 Uudet ja lopetetut aikakauslehdet 2001-2010
New and discontinued.magazine titles.2001-2010 . .
Uudet nimikkeet Lopetetut nimikkeet* .M-‘ -
New titles Discontinued titles* 1 -
2000, ...l 13 .
2002.. ...l 20 1
2003.. ...l 20 6
2004, ...l 29 16
2005.. . ...l 31 9
2006................. 34 n
2007.............. .. 24 17
2008.. ... 28 16
2009.. ... 29 6
2010 ... oL 24 2
Yhteensd — Total ....... 252 84
*  Sisaltaa vain vuoden 2000 jilkeen aloitettut nimikkeet.
Including titles launched since 2000 only.
Lahde:  Aikakauslehtien Liitto / Dagmar Oy
Source:  Finnish Periodical Publishers’ Association / Dagmar Oy
33 Verkkoaikakauslehdet 2000-2010
Number of magazines on the web 2000-2010
2000 2002 2004 2006 2008 2010

Yhteensd~Total .......... ... ... i 138 209 215 243 248 251
~ tekniikka — technology magazines .. ..................... n 17 18 20 19 15
— talous — business magazines . .......................... 5 8 " 15 14 16
— urheilu~sports magazines . ........................... 12 19 19 19 20 21
— kulttuuri- ja mielipidelehdet — culture and opinion journals . . . . 13 27 25 32 35 30
— harrasteet — hobby magazines.......................... 9 15 18 18 17 15
~ tiedelehdet — science magazines . ....................... 7 12 12 14 15 17
— opiskelijalendet - student magazines. ... ................. 15 2 24 23 20 23
— jarjestdiehdet — trade and organization magazines ....... ... 28 35 36 44 49 45
— muut lehdet — othermagazines . .. ...................... 38 55 52 58 59 69

Huom. Laskelmassa mukana vain ne lehtien kotisivut, jotka sisaltavat ainakin jossain maarin toimituksellista aineistoa.
Note. Including webpages providing at least some news/editorial material.

Lahde:  http://Awww.journalistiliitto.fi
Source:  http:/fwww.journdlistiliitto.fi
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34 Aikakauslehtien tuotot 2000-2010
Magazine revenues 2000-2010

Kayvin hinnoin * Kiintein (2010) hinnoin
Current prices ~* Fixed(2010) prices
€ milj. — €million_ € milj. — € million

2000. . ...l 631 136

2001, ... 622 708

2002, ... 630 706

2003. ... 655 727

2004, ... 680 754

2005. . ... ... 110 780

2006.. ... 120 177

2007. ... 752 792

2008. ... 760 769

2009. . ...l 700 708

2010, ... 705 705

Luvut ovat arvioita. — The figures are estimates.

Lahde:  Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot
Source:  Statistics Finland/Media statistics

3.5 Aikakauslehdiston tuottojakauma 2000-2010
Breakdown of magazine revenues 2000-2010

Tilaukset Irtonumeromyynti ~ Mainonta j,
Subscriptions ~ Single copy sales  Advertising
" s

2000.. ... 59 8 33

2001, ... 59 9 32

2002, ... 60 9 31

2003.. ... 61 9 30

2004, ... 62 9 30

2005. . ... 62 8 30

2006.. ...l 62 8 30

2007. ... 63 7 30

2008.. ... 64 1 29

2009... ...l 69 7 24

2010 ... 70 7 23

Luvut ovat arvioita. — The figures are estimates.

Lahde:  Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot
Source:  Statistics Finland/Media statistics

3.6 Valtion tuki aikakauslehdille: kulttuurilehtituki 2001-2011
Government subsidies for cultural periodicals 2001-2011

€ milj. - € million
2000, 08
2002 ... 08
2003 08
2004, .o 0.8
2005, . 08
2006 ... .. 0,8
2007, . 038
2008, ... 038
2000, ... 1,0
2000, oo 1,1
2000, e 1,1

Lshde:  Opetusministerié
Source:  Ministry of Education
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3.7 Suurimpien kustantajien markkinaosuudet yléisolehtien vuosivolyymista 2000-2010
Largest publishers of consumer magazines: shares of yearly volume 2000-2010

Yhtid 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 Lehtid i

- - - No. of

Milj.kpl — Mill. copies ti;;eso |
Sanoma Magazines Finland ... ... 36,1 37,2 376 380 411 444 474 478 508 509 496 50
Otavamedia . ................. 419 40,1 386 374 367 37,7 357 357 363 357 340 30
A-lehdet. .. ... ... ... ... .. ... 235 236 233 266 266 258 206 204 195 186 183 12
AllerMedia. . ................. 13,0 141 159 17,7 180 184 224 194 153 143 13,6 6
Bonnier Publications. . .......... 1,7 1,7 1,7 18 2,2 2,4 2,6 28 3,5 33 3,2 10
Forma Publishing Group . ........ 3,6 35 3,4 3,4 3,4 3,4 4,0 35 3.2 3,1 3,2 5
Valitut Palat-Reader's Digest .. ... 2,8 2,7 2,7 2,6 2,7 2,7 2,7 29 2,8 2,7 2,5 2
Egmont Kustannus .. ........... 1,8 18 21 2,0 3,5 2,3 2,4 23 2,2 2,0 2,4 55
Muut—Other................. 202 194 201 162 138 192 215 256 254 277 233
Yhteensd —Total ............. 1446 1441 1454 1459 1480 1564 159,2 160,6 159,0 1583 150,2
Jo

Sanoma Magazines Finland . . . . .. 250 258 259 261 278 284 298 298 319 322 330
Otavamedia .................. 290 278 265 257 248 241 224 223 228 226 22,6
Alehdet............ .. ... ... 163 164 160 183 180 165 129 12,77 123 118.- 122
AllerMedia................... 9,0 g8 109 127 121 11,8 141 121 9,6 9,1 9,1
Bonnier Publications. ... ........ 1,2 1,2 1,2 1,2 15 1,6 1,6 18 2,2 21 2,2
Forma Publishing Group......... 2,5 2.4 2,3 2,4 23 22 2,5 2,2 2,0 1,9 21
Valitut Palat-Reader's Digest .. ... 1,9 1,9 1,9 1,8 18 1,7 1,7 1,8 18 1.7 1,7
Egmont Kustannus . . ........... 1,2 1,2 1,4 1,4 2,3 1,5 1,5 1,5 1.4 1,3 1,6
Muut-Other................. 139 134 138 111 93 123 135 160 160 175 155
Yhteensd —Total ............. 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

- Kustantajien vuosivolyymitiedot perustuvat levikkeihin paitsi osalla Egmont Kustannuksen lehtia,
Talldin volyymit on laskettu painosmaarista, joista on vahennetty itonumeromyynnin palautusten osuus.
- Taulukon summaluvut sekd muiden kuin suurimpien kustantajien osuudet ovat vuodesta 2008 lahiten arvioita, Jotka perustuvat

Itellan, Viestintaviraston ja Rautakirjan tietoihin.

joilla ei ole tarkastettua !evukkla

- Mikali lehden levikistd valtaosa muodostuu vapaakappaleista saman julkaisijan muiden lehtinimikkeiden tilaajille, paallekkaisyyden osuus

on poistettu ndiden lehtien levikkifuvuista.

— Vuosien 2000-2002 luvut eivat sisdlla ristikkolehtia.

— Yearly volumes of the biggest publishers are based on audited circulation figures. Part of the magazines by Egmont Kustannus
do not have audited circulation. In these cases the data are total print figures of which returns have been eliminated.

- Other and Total: the estimates are based on postal deliveries by Finland Post/itella and on single copy sales by Rautakirja.

— Incase a title’s circulation is mainly comprised of free copies delivered to subscribers of other titles by the same publisher,

the share of overlap has been eliminated from these titles circulation figures.
- Crossword puzzle magazines are not included in 2000-2002.

Lahde:
Source:

Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot
Statistics Finland/Media statistics

Levikki- volyymi- ja ilmestymiskertatiedot: Levikintarkastus, Suomen Postifltella, Rautakirja, Viestintavirasto, Yritysten toimintakertomukset

Data on circulations, annual volume, no. of issues: The Finnish Audit Bureau of Circulations, Finland Post Inc./itella, Ficora, Rautakirja,

Company annual reports
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338 Yleisolehtien jakelukanavat 2000-2010
Delivery channels of consumer magazines 2000-2010

Kotiinkanto yhtéensd *  Irtonumeromyynti'  Ykiteensa !

Home deliveries _ Single copy sales . Total i

_ % o % %
2000........... 84 16 100
2000, 84 16 100
2002........... 84 16 100
2003........... 85 15 100
2004........... 84 16 100
2005........... 85 15 100
2006........... 85 15 100
2007........... 86 14 100
2008........... 86 14 100
2009........... 86 14 100
2010........... 88 12 100

Vuodesta 2008 lahtien luvut ovat arvioita. ~ Estimates since 2008.

Lahteet: Tilastokeskus/Viestintavirasto (2000-2008)
Nordic Adviser Group/Viestintavirasto (2009-)
Rautakirja Oy

Sources: Statistics Finland/Finnish Communications requlatory Authority (2000-2008)
Nordic Adviser Group/Finnish Communications regulatory Authority (2009- )
Rautakirja Oy

3.9 Postin jakamat aikakauslehdet pééryhinittéiin 2000-2010
Postal deliveries of magazines and periodicals by main type 20002010

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Milj.kpl — Million copies

Yleisdlehdet — Consumer magazines. . ...................... 127 127 129 129 131 135 138 139

Ammatti- ja jarjestolehdet — Trade & business magazines. . . .. ... 168 165 165 161 162 168 168 168
Mielipidelehdet — Opinion journals. .. ...................... 11 10 9 9 9 9 8 8
Asiakaslehdet — Customer magazines. ...................... 59 53 50 52 49 50 52 52

Aikakauslehdet yhteensa — Magazines and periodicals total. ... 365 354 353 351 351 362 366 367 347 370 339

.
Yleisolehdet ~ Consumer magazines. ....................... 35 36 36 37 37 37 38 38
Ammatti- ja jarjestélehdet — Trade & business magazines. . . . . ... 46 46 47 46 46 46 46 46
Mielipidelehdet — Opinion journals. .. ...................... 3 3 3 3 3 2 2 2
Asiakaslehdet — Customer magazines. ...................... 16 15 14 15 14 14 14 14

Aikakauslehdet yhteensa — Magazines and periodicals total. ... 100 100 100 100 100 100 100 100

Lahteet: Tilastokeskus/Viestintavirasto (2000-2008)
Nordic Adviser Group/Viestintavirasto (2009-)

Sources: Statistics Finland/Finnish Communications requlatory Authority (2000-2008)
Nordic Adviser Group/Finnish Communications regulatory Authority (2009~ )
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3.10  Erdiden aikakauslehtiryhmien yhteislevikit 2000-2010
Total circulations of selected magazine and periodical categories 2000-2010

Viikkolehdet ~ Muut yleisaika-  Muut Yleisdlehdet Ammatti-ja Asiakaslehdet  Kaikki yhteensa
Weeklies kauslehdet yleisélehdet yhteensa jarjestolehdet  Customer All total

Other general-  Other Consumer Trade & magazines

interest consumer magazines business

magazines magazines total magazines
1 000 kp! - ‘000 copies

2000 ............ . 1507 1409 3434 6 350 3497 5826 15673
2000 ...l 1481 1318 3400 6200 3430 4179 13 808
2002 ... 1517 1335 3349 6 201 3048 4400 13 649
2003 ...l 1586 1288 3479 6353 2965 5024 14 341
2004 ... 1902 1115 3623 6 640 2749 4676 14 065
2005 ...l 1889 1148 3857 6 893 3053 4256 14 203
2006 .............. 1788 1137 3991 6915 3157 4181 14 253
2007 ...l 1726 1068 3696 6490 2511 4529 13530
2008 .............. 1684 1031 3767 6 481 2546 4720 13748
2009 ... 1613 1442 3656 6712 3308 4404 14424
2000 ...l 1542 1542 3687 6770 3009 4453 14232
Muutos/Change, %
2009-10 ........... -4 7 1 1 -9 1 -1
2000-10 ........... 2 9 7 7 -14 =24 -9
{9
2000 .............. 10 9 22 41 22 37 100
2000 ... n 10 25 45 25 30 100
2002 ...l " 10 25 45 22 32 100
2003 ...l 1" 9 24 44 21 35 100
2004 ... 14 8 26 47 20 33 100
2005 ...l 13 8 27 49 21 30 100
2006 ............ .. 13 8 28 49 22 29 100
2007 ...l 13 8 27 48 19 33 100
2008 ... 12 8 27 47 19 34 100
2009 ... " 10 25 47 23 31 100
2000 ... " " 26 48 21 31 100
Huom:  Lehdet, joilla on tarkastettu fevikki. Mukana olevien lehtien maara vaihtelee eri vuosina.
Note: Magazines and periodicals with audited circulation figures only. The number of magazines and periodicals varies from year to year.

Léhteet: Levikintarkastus Oy
Aikakauslehtien Liitto.

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations
Association of Finnish Periodicals
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3 Aikakauslehdet

311  Levikiltdan suurimpien (2010) yleisélehtien levikit 2000-2010
Consumer magazines: Top titles by circulation 2010, circulation trends 2000-2010

2002+

CUU003 e g004,

S S NP

AkuAnkka ................ 273 434 287 685 294125 295033 300 908 310 086

ET-lehti ........... ... .. .. 253 669 258 657 260 998 264 558 265 362 266 525
Tpaivad.................. 235273 255 007 260 617 261937 263 117 264 067
ValitutPalat ............... 230707 228 255 226 297 219963 221 205 225952
Kodin Kuvalehti ............ 170 949 175 452 180 387 174 492 180614 180 886
Apu .. 255656 254762 251 697 260 669 240 608 231010
Seura . ... 260590 257121 247 851 238 081 226 804 211863
Menaiset................. 115 247 110102 112 392 13222 - 124 485 126 589
Kotiliesi. .................. 190 361 179 209 183577 179059 161 604 161 371
Tekniikan Maailma .. ........ 137310 140 838 142 653 143 104 143 420 145 862
Yhteensa — Total .......... 2123196 2 147 088 2 160 594 2150118 2128127 2124211
L5 2006 2007 0 C.0 2008 .. 2009 : .. -'2010:.° . Muutos/Change % -
, , R _ o . 2009-10 - 2000-11 |
AkuAnkka ................ 320514 324 100 324 500 317 529 306 555 -3 12
ET-lehti .................. 265 653 259291 252 066 235914 237 265 1 -6
Tpaivad.................. 265 437 246771 243 507 224 047 211707 -6 . -0
ValitutPalat .. ............. 224 654 223322 210 961 197 287 187404 -5 - -19
Kodin Kuvalehti ............ 182 198 182 930 181029 177 7114 174710 -2 7 2
ApU L. 224545 215525 191 466 184212 168780 -8 ~34
Seura .. ... 191 309 189 621 188 223 180779 165 051 -9 -37
Menaiset................. 131041 133 949 136 865 142 931 147 354 3 28
Kotiliesi. . ................. 160670 152 694 148 315 140 297 141520 1 —26
Tekniikan Maailma . ......... 148 840 150 751 150 231 148 216 138 222 -7 1
Yhteensa —Total .......... 2114 861 2078 954 2027 163 1948 926 1878568 -4 -12

Aikasarjasta puuttuu levikiltadn kolmanneksi suurin TV-maailma puutteellisten aikasarjatietojen vuoksi.
TV-maailma, which had the third largest circulation in 2010, has been eliminated begause of lacking data in the time series.

Lihde:  Levikintarkastus Oy
Source:  The Finnish Audit Bureau of Circulations
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312  Levikiltaan suurimpien (2010) yleisolehtien lukijamaarat 2000-2010
Consumer magazines: Top titles by circulation 2010, readership trends 2000-2010

i Lukijamaara — Readership

i 2000 2001 2002 2003 2004 2005
AkuAnkka .......... ... 926 000 949 000 968 000 978 000 9391 000 1079 000
ET-lehti. . ... 833 000 834 000 898 000 903 000 881000 902 000
Tpaivad. ...l 823 000 875000 921000 946 000 955 000 947 000
Valitut Palat . .................... 779 000 770 000 759 000 743000 745000 709 000
Kodin Kuvalehti .................. 670000 691000 727 000 682 000 690 000 686 000
ApU Lo 962 000 964 000 933 000 982 000 875000 838 000
Seura . ... 919000 953 000 944 000 962 000 919000 8439 000
Me Naiset ...................... 426 000 417 000 418 000 470 000 463 000 477 000
Kotiliesi ........................ 644 000 653000 641000 625 000 627 000 596 000
Teknitkan Maailma ................ 752 000 763 000 756 000 751000 778 000 719 000
Lukijamaara — Readership Muutos/Change, %
2006 2007 2008 2009 2010 2009-2010 2000-2010 -

AkuAnkka ......... ... 1083 000 935000 1076000 1076000 1060000 -1 14
ET-lehti.. ...l 872 000 785 000 785 000 636 000 751000 18 -10
Tpavaa..................... . 903 000 792 000 790 000 836 000 781000 -7 -5
ValitutPalat . .................... 684 000 660 000 607 000 604 000 574 000 -5 —-26
Kodin Kuvalehti.................... 635000 - 581000 585 000 562000. 587000 . "~ 4 -12
ApU . o 824000 . 683000 637 000 587 000 553000 -6 - —-43
Seuwra ... 777 000 692 000 657 000 617 000 556000 - -10 -39 .
Me Naiset ©............... T 465 000 390 000 406 000 445 000 455000 - 2 7
Kotifiesi . ............ ... ... 550 000 470 000 465 000 438 000 452 000 3 -30
Tekniikan Maailma . ............... 667 000 637000 - 668000 . 667000 634 000 -5 -16

Lukijoita/levikkikappale — Readers/copy

2000 2001 2002 2003 2004 2005
AkuAnkka ...................... 34 33 33 33 3,3 35
ET-lehti......................... 33 32 3,4 3,4 3,3 3,4
Tpaivaa. ... .. ... 35 34 3,5 3,6 3,6 3,6
ValitutPalat . .................... 3,4 34 34 3,4 3,4 31
Kodin Kuvalehti .................. 39 39 4,0 39 3,8 3,8
ApU ... 38 38 3,7 38 3,6 3,6
SEUMA ..ot 35 37 38 4,0 41 4,0
Me Naiset ...................... 3,7 38 3,7 4,2 3,7 38
Kotiliesi ........................ 34 36 3,5 3,5 39 3,7
Tekniikan Maailma . ............... 5,5 5.4 53 5.2 5.4 49

1 Lukijoita/levikkikappale — Readers/copy

| 2006 2007 2008 2009 2010 !
AkuAnkka ................... ... 3,4 31 3.3 3,4 3,5
ETlehti......................... 33 31 3.1 2,7 3,2
Tpdivdd. . ......... ... 3,4 3.2 3,2 3,7 3,7
ValitutPalat . .................... 3,0 3,0 29 3.1 3,1
Kodin Kuvalehti .................. 3,5 32 3,2 3,2 3,4
Apu ... 37 32 33 3,2 3,3
Seura ... 4,1 36 35 3,4 3,4
MeNaiset ...................... 3,5 29 3,0 3,1 31
Kotiliesi ........................ 34 31 3.1 31 3,2
TeknikkanMaailma . ............... 4,5 4,2 4,4 4,5 4,6

Aikasarjasta puuttuu levikiltddn kolmanneksi suurin TV-maailma puutteellisten aikasarjatietojen vuoksi.
TV-maailma, which had the third largest circulation in 2010, has been eliminated begause of lacking data in the time series.

Lukijamaarat: Kansallinen Mediatutkimus (KMT) / Levikintarkastus Oy
Readership data: The Finnish National Readership Survey (KMT) / The Finnish Audit Bureau of Circulations
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3 Aikakauslehdet

3.13  Suurimpien aikakauslehtien levikit ja lukijamaarat 2010
Magaz:nes Top I/tles by c1rculat/on and readershlp 2010

Lehti =:Publi ion. - Numeroa/

" Levikki.” e Lukuamaara Lukijoital - '~:}Julka:sqa Fubllsher. T
Ci ’ Jevikkikappale . .
., Readerslcopy .. _, .oeui

Yleis6lehdet — Consumer magazines

AkuAnkka ...l 52 306 555 1 060 000 3,5 Sanoma Magazines Finland Oy
ET-dehti.........oooii 20 237265 751000 3,2 Sanoma Magazines Finland Oy
TV-Maailma*...................... 49 227119 . Otavamedia Oy
Tpdivaa.. ... 49 211707 781000 3,7 Aller Media Oy
ValitutPalat . ...................... 12 187 404 574 000 3,1 Oy Valitut Palat — Readers Digest Ab
Kodin Kuvalehti .................... 23 174710 587 000 34 Sanoma Magazines Finland Oy
AU .o 50 168780 553000 33 A-lehdet Oy
SBURA ..ttt 49 165051 556 000 3,4 Otavamedia Oy
Me Naiset. . ...l 48 147 354 455000 31 Sanoma Magazines Finland Oy
Kotiliesi. . ...............o ol 24 141520 452 000 3,2 Otavamedia Oy
Ammatti- ja jarjestolehdet — Trade and business magazines
Taloustaito . ...t 12 239965 248 000 1,0 Verotieto Oy
Kirkko ja Kaupunki............... ... 48 199 393 . Kustannus Oy Kotimaa
Tehy-lehti .. ................ .. ..., 16 119805 205 000 17 Tehy ry
Opettaja.......................... 40 97642 176 000 18 Opetusalan Ammattijatjestd OAJ ry
Tekniikka&Talous .................... 43 95690 124000 1,3 Talentum Media Oy _

SSydan L 5 81153 ' . Suomen Sydanlitto ry.
Talouseldma . ...................... 43 79406 184000 2.3 Talentum Media Oy
TEK - tekniikan akateemiset. .......... 7 67 823 . Tekniikan Akateemisten Liitto TEK
Diabetes. . ... 10 63015 . Suomen Diabetesliitto:ry
Ty Terveys Turvallisuus. . ............. 8 61624 139000 23 Tydterveyslaitos
Asiakaslehdet — Customer magazines i .
Yhteishyvad ........................ 2 1720658 2091000 1,2 Suomen Osuuskauppojen Keskuskunta SOK
Pirkka**. .. ... ... ...l 10 1720139 2918000 17 Markkinointiviestinté Diafogi Oy
Me-lehti....... ... ... " 832309 946 000 11 Suomen Lahikauppa Oy
Birka. ...l 10 80 539 . Markkinointiviestinté Dialogi Oy
Samarbete ............. ... ... 12 50 157 .. Suomen Osuuskauppojen Keskuskunta SOK

*  Noin 95 prosenttia TV-maailman levikistd muodostuu vapaakappaleista Seuran ja Suomen Kuvalehden tilaajille.
Some 95 per cent of the title’s circulation are comprised of free copies to subscribers of Seura and Suomen Kuvalehti.
** Vuoden 2009 levikki. - 2009 circulation.

Lahde:  Kansallinen Mediatutkimus (KMT) / Levikintarkastus Oy
Source:  The Finnish National Readership Survey (KMT) / The Finnish Audit Bureau of Circulations
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3.14  Suosituimmat aikakauslehtien verkkojulkaisut 2011 (Loka’kuu,' viikko 40)

Top ten internet magazine webpages 2011 (October, week 40)

Lehti — Newspaper Kavijoité/viikko Kayntejaviikko Kaynteja/kavija
Browsers/week Sessions/week - Sessions/browser
Kaksplus................ 308374 549 147 1,7
Seiskafi................ 253 460 561268 2,0
Vawa.................. 185798 371544 19
Telouseldma............. 165 869 426 999 21
Hymy .................. 125094 280126 1,9
Cityfi .................. 101 362 196 535 1.6
Tekniikka&Talous. .. .. .. ... 94 453 208 094 1.7
Tietoviikko .............. 92 975 228 302 1,9
Tietokone .. ............. 82 058 203272 1,9
Yhteishyva .............. 81187 93 961 1.1

Lahde - Source: http://iwww.gallupweb.com/tnsmetrix/site aspx

3.15  Koti- ja ulkomaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti 2000-2010
Single-copy sales of Finnish and foreign magazines and periodicals 20002010

Kotimaiset — Finnish ~ Ulkomaiset — Foreign ~ Yhteensa — Total Kotimaiset — Finnish  Ulkomaiset — Foreign " Yhteensa — TotaI:w

Milj-kpl = Million copies . - . Milj. € — € million
24,1 . : 26" 26,7.7 79,7
24,00 25 26,5 - . 85,1 .
2357 2,7 26,2, 85,4.
24,7.. . 29 . 27,6 -- 90,6
23,9 . 3,0 269 . 90,7 -
23,9 2,9 26,8 - 88,8
23,6 29 26,5 86,0
22,6 28 25,5 84,5
22,3 . 30 253 86,7
17,6 . 3,0 20,6 741
17,8 3,2 21,0 75,4

14,8

13,9
15,9

16,9 .
18,2 -

17,5
17,8
18,2
19,0

" 189

19.8

99,0, -
101,3 -,
107,5.
1089- - .
106,3..
103,8
102,7 .
105,7

93,0 .-

95.2°

Luvut sisaltavat varsinaisten aikakauslehtien lisaksi.ns. ilmoituslehdet; ks. taulukot jaliempana. .. .

Including mags for classified advertising; see tables below. . .- --

Lihde:  Rautakirja Oy
Source:  Rautakirja Oy

Kuvio 3.2  Aikakauslehtien irtonumeromyynti 2000-2010
Figure 3.2  Single-copy sales of magazines and periodicals 2000-2010
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Lahde: Rautakirja Oy
Source: Rautakirja Oy

88 Tilastokeskus

2010

i

96 ..

.


http://www.gallupweb.com/tnsmetrix/site.aspx

3 Aikakauslehdet

3.16  Kotimaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti lehtityypeittain 2010
Single-copy sales of Finnish magazines and periodicals by type of magazine 2010

Lehtityyppi oo o 1000 kpt Muutos/Change  Milj.€ - Muutos/Change
Type of magazine -~ ‘ . Thousands 2009-10 € million 2009-10 |
. - : : % - % . % % :
Asuminen ja puutarha —~ Home and garden . ... ... .. 1307 1.3 16,8 6,8 9,0 19,8
AUtOt = Cars. . .. 581 3,3 -6,9 3,7 49 ~1.2
Erotiikka —Sex . .......... . ... i i, 156 0.9 =53 1,5 19 -10,1
Harrastukset — Hobbies .. ...................... 194 11 -9,5 14 18 6,4
llmoituslehdet — Mags for classified advertising . . . . .. 582 33 -12,1 23 3,0 -16,7
Infotekniikka = 1T . ........ ... ... .. ... ... .... 177 1,0 -21,4 1,2 1,6 =281
Kasityd ja askartelu — Handicrafts. . ............... 154 0,9 1,2 1,2 1,7 13,3
Matkailu—Travel . ............ ... ... .......... 82 0,5 -8,7 0,3 0,3 41,7
Metsastys, kalastus ja aseet — Hunting, fishing. .. .. .. 135 0,8 -1,3 1,0 1,3 =55
Moottorilehdet — Motors . .......... ... ... .. ... 178 1,0 25,9 14 1,9 21,5
Musiikki— MUsic. . .......... 71 0,4 -20,0 0.4 0,5 ~-23,1
Naistenlehdet — Women’s. .. .................... 4525 25,4 5,2 16,6 221 2,1
Nuortenlehdet — Teenagers”. .. .................. 385 2,2 -20,3 19 2,6 -22,9
Ravit — Trotting, horses. ........................ 285 1,6 -4,9 0,9 1,3 -6,7
Ristikot — Crossword puzzles. . ................... 3558 20,0 2,6 9.8 13,0 43
Ruokajajuhlat—Food......................... 134 0,8 -4,4 0,9 1,2 -18
Sarjakuvat ja lastenlehdet — Comics and childrens. ... 1076 6,0 8,0 5.4 7,2 43
Terveys, kauneus, kuntoitu — Beauty, health, fitness . . . 997 5.6 12,8 4,7 6.2 9,5
Trendilehdet — Lifestyle. .. ...................... 52 0,3 45,2 0,3 0,4 51,5
TV, elokuvat ja kulttuuri — TV-guides, cufture ... ... .. 62 0,3 -24,2 0,2 0.3 -32,5 R
Urheilu—Sports &§games. . ..................... 196 11 1,0 1,4 1.8 =15
Uutiset, talous, tiede — News, finance, science . . . .. .. 352 2,0 -1,7 2,4 3,2 -86
Veneet~Boats.............c.ooiiiiiii.. 64 0,4 14,6 0,5 0,7 3,1
Yleisaikakauslehdet — General interest . ............ 2519 14,1 -2,5 9,2 12,2 0,6
Yhteensa—Total ............................ 17 821 100 1,8 75,4 100 11

Lahde:  Rautakirja Oy
Source:  Rautakirja Oy
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3.17  Ulkomaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti lehtityypeittdin 2010

Single-copy sales of foreign magazines and periodicals by type of magazine 2010

Lehtityyppi 1 000 kp! ‘Muutos/Change Milj.€ Muutos/Change i
Type of magazine Thousands 2009-10 € million 2009-10
% % % %

Asuminen ja puutarha — Home and garden . .. . ... 562 17,7 4,6 39 19,4 3,1
Autot—Cars. ... 118 37 2,5 09 4,6 1,6
Erotiikka—Sex......... ... .. ... ... ... ... 46 1,5 -17,0 0,5 2,7 -17,4
Harrastukset — Hobbies ...................... 84 2,7 -20,3 0,7 3,5 =221
limoituslehdet — Mags for classified advertising . . . . 16 0,5 1,5 0,1 0,3 -12,0
Infotekniikka = IT........................... 39 1,2 3,8 0,5 2,4 7.8
Kasityo ja askartelu ~ Handicrafts. . .............. 142 4,5 12,4 1,0 4,9 10,7
Matkailu—Travel . ........................... 20 0,6 26,0 0,1 0,7 25,0
Metsastys, kalastus ja aseet — Hunting, fishing. . . .. 17 0,5 6,2 0,1 0,6 -1,6
Moottorilehdet—Motors ..................... 95 3,0 17,6 08 3,9 18,6
Musiikki— Music. .................. ... 80 2,5 21 0,8 39 2,4
Naistenlehdet — Women's. .. .. ... e 484 15,6 12,9 3,1 15,4 15,1
Nuortenlehdet — Teenagers'. . ................. IR 3,5 10,2 0,6 29 171
Ristikot — Crossword puzzles . ................. 140 4,4 8,1 0,6 3,0 11,9
Ruoka jajuhlat—Food....................... 63 2,0 21,6 0,5 2.4 25,9
Sarjakuvat ja lastenlehdet — Comics and children’s. . .. 133 4,2 9,4 0,7 3,5 -1,4
Terveys, kauneus, kuntoilu — Beauty, health, fitness . . .. 85 2,7 -9,2 0,6 2,8 -9,9
Trendilehdet — Lifestyle. . ..................... 33 1,00 12,6 0,3 1,4 6,3
TV, elokuvat ja kulttuuri — TV-guides, culture . . .. .. 19 0,6 -47,5 0,1 0,6 ~31,7
Urheilu—Sports G games...................... 65 2,1 9,9 0,5 2,6 11,7
Uutiset, talous, tiede — News, finance, science . . . . . 145 4,6 13,1 0,9 48 11,5
Veneet—Boats. . ......... ... i 20 0,6 4,7 0,2 0,9 5.2
Yleisaikakauslehdet — General interest . . ... ... ... 638 20,1 2,9 2,5 12,7 5,0
Yhteensa — Total 3168 100 45 19,8 100 5.1

Lahde:  Rautakirja Oy
Source:  Rautakirja Oy
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3.18  Aikakauslehtien lukeminen 2005-2010
Magazines & periodicals readership 2005-2010

3 Aikakauslehdet

l : -0n lukenut edeliisend paivana — Has read during the previous day % Min/paiva — Min/day 1
2005 Kaikki— Al ... 53 21
2006 Kaikki— Al . ... .. 51 20
2007 Kaikki— Al ... 49 19
2008 Kaikki— Al ... .. 48 18
2009  Kaikki— ANl .. ... 47 17
2010  Kaikki— All Painetut—Printed . ....... ... ... ... ... ... ... 47 21
Sukupuoli — Sex

Naiset = Women. . ........ ... e 50 23

Mighet—Men. ... ... .. ... 44 19
Ikd — Age

1524 40 14

2544 e 48 15

A5-50 48 21

8069 ... e 51 38
2010  Kaikki— All Verkkosivut — Websites 1
Sukupuoli — Sex

Naiset—=Women........ ... ... . 9

Miehet—=Men. ... ... .. . 13
1kd - Age

1524 e 12

2584 13

550 L 9

B0—69 .. 9

HUOM. Menetelmi ja kohderyhmd ovat muuttuneet. Vuoden 2010 tuloksia ei voida verrata edellisiin tuloksiin.

NB. in 2010 the method and target group have been changed. Therefore the results are not comparable with previous results.

Vuosien 2005-2009 tiedot on keratty puhelinhaastattetuna, jonka otos on noin 20 000 10+-vuotiasta henkilda.

Vuoden 2010 tiedot on keratty TNS Gallupin Internet-paneelissa, jonka otos on noin 21 000 15-69-vuotiasta henkiloa.
The figures until 2009 core from a telephone survey involving circa 20 000 persons aged 10+ years

The 2010 figures come from TNS Gallup's Internet-panel involving circa 21 000 persons aged 15-69 v years.

Lahde:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Oy
Source:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup

Kuvio 3.3 Ulkomaisten aikakauslehtien myynti alkuperamaittain 2010
Figure 3.3 Single-copy sales of foreign magazines and periodicals by country of origin 2010
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Lahde/ Source: Rautakirja Oy
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4  Radio

4 Radio

Vuonna 2010 Yleisradion julkisen palvelun radiokanavien lisiksi toiminnassa oli
57 yksityistd radiokanavaa. Kiytinnollisesti katsoen kaikilla suomalaisilla oli ko-
tipaikkakunnallaan mahdollisuus kuunnella Ylen tarjonnan lisiksi myos useita
kaupallisia radioasemia. Valtaosa viestostd asuu usean kaupallisen radion kuulu-
vuusalueella. (Taulukko 4.1.)

Asemien taloudellisten toimintaedellytysten parantamiseksi kaupallisen ra-
diotoiminnan saantelyd liberalisoitiin 1990-luvun puolivilistd ldhtien. Ohjelmis-
ton paikallisuussiadoksid viljennettiin ja sitd kautta mahdollistettiin yksittdisten
radioasemien vilinen tiivis yhteistyd ja radioketjujen muodostuminen. Lisiksi
my®dnnettiin ns. erikoisradiotoimilupia useilla paikkakunnilla toimiville formaatti-
radioille. Ensimmiiset tillaiset toimiluvat my6nnettiin jo 1990-luvun puolivilissa.

Vuoden 2006 toimilupakierroksella erikoisradiokategoriasta luovuttiin. Vuo-
den 2007 alusta voimassa olevat toimiluvat on jaettu kahteen tyyppiin: toisaalta
valtakunnallinen tai siihen rinnastettava radiotoiminta seki toisaalta alueellinen
tai paikallinen radiotoiminta. Valtaosa ensin mainituista on suurten ulkomaisten
mediayritysten omistuksessa. Suurimpien radiokanavien tekninen viestopeitto
vaihtelee 80-99 prosentin vililld (9 vuotta tiyttineestd viestostd laskettuna). Ra-
dio Novan ja The Voicen peitto on kiytinndssi sataprosenttinen. (Taulukko 4.4.)

Kaupallinen radiotoiminta on toimialana pieni. Sen liikevaihto vuonna 2010
oli noin 55 miljoonaa euroa. Summa oli pienempi kuin Yleisradion julkisen pal-
velun radiotoiminnan vuosikustannukset (67 miljoonaa euroa v. 2010). (Taulu-
kot 4.2 & 4.3.)

Kaupallisen radiotoiminnan osuus olikin vain 1,3 prosenttia joukkoviestin-
nin kokonaismarkkinoista (noin 4,3 miljardia euroa vuonna 2010). 2000-luvun
ensimmiisind vuosina kaupallisten radioiden liikevaihto kasvoi selvisti, mutta
sitten kasvu hiipui. Vuosikymmenen loppuvuosina radiotoimiala niytti padsseen
uudelleen kasvu-uralle. Vuoden 2008 finanssikriisistikin ala selvisi huomattavas-
ti keskimaéraistd paremmin. '

Kaupallisten radioiden taloustilastojen mukaan 2000-luvulla huomattavalla
osalla radioista nettotulos on ollut vuosittain tappiollinen. Radioiden keskiniiset
erot ovat olleet kuitenkin suuria, ja osa radioista on ollut hyvinkin kannattavia.

Kaupallisten radioiden tuloista noin 95 prosenttia tulee mainonnasta. Radi-
oiden mainostulot olivat 52 miljoonaa euroa vuonna 2010. Mediamainonnasta
radion osuus oli noin 4 prosenttia. Tdmai oli jonkin verran alle Euroopan maiden
keskitason. Radion keskimairdinen mainososuus Euroopassa oli hieman yli 5
prosenttia (vuoden 20009 tieto).

Suomen kaupallisen radiotoiminnan rakennemuutos ja valtakunnallisen/valta-
kunnalliseen verrattavan radiotoiminnan merkityksen kasvu nikyy selvisti radion
mainostulojen rakenteessa.

Edellisen toimilupakauden aikana eli vuosina 1999-2006 valtakunnallisen
mainonnan osuus radiomainonnasta kasvoi 41 prosentista 63 prosenttiin. Vuon-
na 2010 osuus oli jo 74 prosenttia. Valtakunnallinen radiotoiminta on vahvis-
tunut ja sen markkinavoima kasvanut. Niinpi radioiden valtakunnallisen mai-
nonnan arvo on vuodesta 2000 kaksinkertaistunut 19 miljoonasta eurosta 38
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Kuvio 4.1 Radiomainnonnan markkinaosuudet 2010
Figure 4.1 Market shares in radio advertising 2010
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miljoonaan euroon. Samaan aikaan paikallinen radiomainonta on kuihtunut. Sen
arvo on supistunut vuoden 2000 jilkeen 19 miljoonasta eurosta 14 miljoonaan
euroon. (Taulukko 4.5.)

Radiomainonta keskittyy alan suurimpien toimijoiden asemille.- Suurten
yhtididen (SBS, MTV Media, Nelonen Media, Communicorp, NRJ) kanavien
osuus kaikesta radiomainonnasta oli yhteensi 80 prosenttia vuonna 2010. (Tau-
lukko 4.6.)

MTV Media on pitkaian ollut Suomen kaupallisen televisio- ja radiotoimin-
nan markkinajohtaja, jonka nykyisin (2005-) omistaa Ruotsin suurin media-
yritys Bonnier. MTV Median liikevaihto oli noin 270 miljoonaa euroa vuonna
2010. Liikevaihdosta noin 15 miljoonaa euroa eli viitisen prosenttia tuli radio-
liiketoiminnasta. '

MTV Median valtakunnallinen Radio Nova aloitti lihetykset vuonna 1997.
Radio Nova nousi nopeasti varteenotettavaksi haastajaksi sekd Yleisradion kana-
ville ettd muille kaupallisille radioille. Toiminnan alkuvaiheessa katsojaosuuksien
menettijind olivat tasapuolisesti niin Ylen kanavat kuin kilpailevat kaupalliset ase-
matkin. Radio Novan osuus kaupallisten radioasemien kuuntelusta oli 25 prosent-
tia vuonna 2010. {(Osuus kaikesta radion kuuntelusta oli 11 %.).

SBS Finland on osa ProSiebenSatl. Media AG -konsernia, jolla on tv- ja ra-
diotoimintaa 11 Euroopan maassa. Yhtislld on Suomessa kaksi valtakunnallista
radiota: The Voice (1995-) ja Iskelmi (2001-). Jilkimmaiinen on lihes parista-
kymmenesti paikallisesta tai alueellisesta radioasemasta muodostuva radioketju.
Siihen kuuluvista asemista vain osa on SBS:n omistamia. Useimmat ovat muiden
toimiluvanhaltijoiden omistuksessa. Ketjun yksittiisid asemia velvoittavat samat
ohjelmiston paikallisuutta koskevat siinnokset kuin muitakin paikallisia radioase-
mia. Lisaksi SBS:1l4 on paikalliset nk. Cityradiot Turussa, Tampereella, Jyviskylis-
sd, Oulussa ja — vuoden 2012 alusta lihtien - jilleen myds Radio City Helsingissa.

SBS Finlandin kanavien osuus kaupallisten radioasemien kuuntelusta oli kaik-
kiaan 24 prosenttia vuonna 2010. (Osuus kaikesta radion kuuntelusta oli 11 %.)
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Sanoma -konserniin kuuluvan Nelonen Median valtakunnalliset asemat Ra-
dio Aalto ja Radio Rock aloittivat toimintansa vuonna 2007. Niiden osuus kau-
pallisten radioasemien kuuntelusta oli 12 prosenttia. (Osuus kaikesta radion
kuuntelusta oli 6 %.) Lisiksi konsernin Sanoma News -divisioonan omistuksessa
{2005-) on yksi paikallinen radioasema (Radio Helsinki). Radiotoiminnan osuus
konsernin kotimaan liiketoiminnoista oli alle prosentti vuonna 2010.

Metroradio Finlandilla on kaksi valtakunnalliseen verrattavaa radiokanavaa:
Groove FM (1999-) ja SuomiPOP (2000-) seka lisiksi kanava, jonka kuuluvuus-
alueena on pidkaupunkiseutu (Metro FM). Sen kanavien osuus kaupallisten ra-
dicasemien kuuntelusta oli yhteens3 13 prosenttia vuonna 2010. (Osuus kaikesta
radion kuuntelusta oli 6 %.) Metroradio Finland Oy:n omistaa irlantilainen Com-
municorp Group. Konsernilla on yhteensi 40 radiokanavaa kahdeksassa maassa.

Ranskalaisomisteinen NRJ harjoittaa radiotoimintaa 15 maassa. Suomessa
Radio NRJ:1la (1996-) on nykyisin ldhes koko maan kattava toimilupa. Ennen
vuotta 2007 yhtié toimi paikallisten/alueellisten asemien ketjuna. Radio NRJ:n
osuus kaupallisten radioasemien kuuntelusta oli 8 prosenttia vuonna 2010.
(Osuus kaikesta radion kuuntelusta oli 4 %.)

Vuosina 2000-2010 kaikkiaan 15 radioyhtisti lopetti toimintansa tai sulau-
tui toiseen radioasemaan (taulukko 4.1). Uusia yrittdjid on kuitenkin 16ytynyt
tilalle. Asemien kokonaismairin suhteen tilanne on 2000-luvulla siilynyt stabii-
lina, vaikka asemien miira muodollisesti laskikin jaossa olleiden taajuusalueiden
yhdistelyn ja uudelleenorganisoinnin vuoksi vuoden 2006 toimilupakierroksen
yhteydessi. Nykyisin toiminnassa on 57 yksityistd radiokanavaa. Kilpailutilanne
on tiukin suurissa kaupungeissa. Pdikaupunkiseudulla radiomainonnan kakkua
on jakamassa toistakymmentd mainosrahoitteista asemaa.

Yksityiset radiot toivat Suomeenkin kanavaprofiloinnin ja nk. lihetysvirta-
mallin, jota myds Yleisradio ryhtyi jo ensimmaiisen, vuonna 1990 tapahtuneen
kanavauudistuksensa yhteydessi soveltamaan parilla kanavallaan. Lihetysvirta-
periaatteella toimivien radiokanavien ohjelmiston sivy muokataan tavoiteltavan
yleiséryhmin oletettujen mieltymysten mukaiseksi ennen kaikkea musiikin avul-
la. — Musiikki muodostaakin lukuisilla radioasemilla keskeisimmin elementin oh-
jelmiston profiilin ja tyylin luojana. Myés julkisen palvelun Yleisradion kanavilla
musiikilla on aivan keskeinen sija. Toisaalta yhtién kanavavalikoimaan kuuluu
myé6s YLE Puhe, joka nimensid mukaisesti keskittyy puhtaasti puheohjelmiin.
(Taulukot 4.10 & 4.11.)

Yleisradio profiloi kanavansa uudelleen vuonna 2003 YLE Radiol painottaa
tarjontansa asia- ja kulttuuriohjelmiin seki taidemusiikkiin. YleX on nuorisol-
le suunnattu kanava. YLE Radio Suomen painopistealueita ovat ajankohtais- ja
kontaktiohjelmat seki urheilu- ja vithdeohjelmat. YLE Puheen tarjonta painot-
tuu ajankohtais- ja asiaohjelmiin. Ruotsinkielinen ohjelmatoiminta jaettiin jo
vuonna 1997 kahdelle kanavalle. Varttuneemmalle kuulijakunnalle suunnattu
Radio Vega muistuttaa ohjelmasisillltaan perinteistd tiyden palvelun kanavaa.
Radio X3M tavoittelee nuorempaa kuulijakuntaa.

Useat suurimmista kaupallisista radioketjuista tavoittelevat kuulijoikseen en-
nen kaikkea nuoria ja nuoria aikuisia tarkasti hiotuilla musiikkiformaateilla, ja
asemien keskiniinen kilpailu kuulijoista on tiukkaa.
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Kuvio 4.2  Suurimpien radiokanavien kuunteluosuudet 2010
Figure 4.2 Top 5 channels: shares in radio listening 2010
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Radioldhetysten volyymi on mittava. Yleisradio ldhetti vuonna 2010 valtakun-
nallisilla kanavillaan ohjelmaa yhteensi lahes 150 tuntia paivissi. Yleisradion ko-
timaisten aluelihetystén tarjonta oli 125 tuntia. Yksityisistd radioasemista valtaosa .
toimii ympérivuorokautisesti, joten yhteenlaskettuna ne lahettanevat piivittdin oh-
jelmaa yhteensd noin 1 350 tuntia. (Taulukot 4.7-4.9.)

Radio tavoittaa pdivittdin hieman alle 80 prosenttia suomalaisista. Kaupalli-
set radiokanavat ovat vuodesta 2000 nostaneet piivitavoittavuutensa 45 prosen-
tista 50 prosenttiin (9 vuotta tidyttineistd suomalaisista).

Kaupallisen radiotoiminnan voimistuminen on merkinnyt julkisen palvelun
Yleisradiolle aiemmin lihes itsestadnselvyyteni pidetyn markkinajohtajan ase-
man horjumista. Julkisen palvelun kanavien piivitavoittavuus on vuodesta 2000
laskenut 54 prosentista 44 prosenttiin. (Taulukko 4.12.)

Toisaalta julkisen palvelun YLE Radio Suomi on edelleen kuuntelijaluvuil-
la mitaten ylivoimaisesti suurin radiokanava. Vaikka kanavan tavoittavuus ja
kuunteluosuus on laskenut merkittévisti, sen piivitavoittavuus oli edelleen 29
prosenttia ja kuunteluosuus jopa 37 prosenttia vuonna 2010.

Kuvio 4.3 Radion kuuntelu paikan mukaan 2010
Figure 4.3  Radio listening by place of listening 2010
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Vuonna 2008 radion keskimiiridinen kuunteluaika oli 3 tuntia 10 minuuttia.
Kuunteluaika on laskenut vuosituhannen vaihteesta noin kymmenelld minuutil-
la. Kuunteluun keskimairin kiytetty aika jakautui suurin piirtein puoliksi Yleis-
radion (53 %) ja sen kaupallisten kilpailijoiden (47 %) kesken. — Vuosituhannen
vaihteessa Ylen kanavien kuunteluosuus oli 60 prosenttia ja kaupallisten asemi-
en osuus oli 40 prosenttia. (Taulukko 4.14.)

Radion kuuntelua parhaiten selittivd muuttuja on ikd. Vanhemmat ikiryh-
mit kuuntelivat radiota selvisti nuorempia enemmin. Myds ikdaryhmittiisessi
tarkastelussa radiomarkkinoiden uusjako nikyy selvisti. Kaupallisten kanavi-
en kuunteluosuudet olivat kaikissa alle 55-vuotiaiden ikiryhmissi Yleisradion
kuunteluosuuksia suuremmat. Kaupallisten kanavien osuus oli sitd suurempi
mitd nuoremmasta ikdryhmisti on kyse. Alle 25-vuotiailla Ylen kanavien osuus
kuuntelusta oli vain noin viidennes. (Taulukko 4.15.)

Kodin ulkopuolella, erityisesti autossa tapahtuva radion kuuntelu on hiljal-
leen kasvattanut osuuttaan kokonaiskuunteluajasta. Nykyisin lahes puolet radion
kuuntelusta tapahtuu kodin ulkopuolella. Viikon aikana neljidsosa suomalaisista
seuraa ainakin neljai radiokanavaa. (Taulukot 4.16 & 4.17.)

Yleisradio aloitti digitaaliset radioldhetykset jo 1980-luvun lopussa. thay—
mattémiksi ongelmaksi muodostui kuitenkin digitaalisten DAB-radiovastaanot-
timien vihiinen tarjonta ja silloinen korkea hinta. Nykyisin joitakin radiokanavia
vilitetiin DVB-tekniikalla, eli lihetyksia voi seurata digitaalisina tv-vastaanot-
timien kautta.

Tilastointi

Valtakunnallisen radiotoiminnan taloutta ja toiminnan laajuutta, kuten ohjelma-
tunteja, kuvaavat tiedot on saatu Yleisradion ja muiden yritysten toimintakerto-
muksista .ja yksityisen radiotoimialan markkinointiyhtic RadioMedialta, jonka
omistaa Suomen Radioiden Liitto SLR.

Turun kauppakorkeakoulun Yritystoiminnan tutkimuskeskuksen Mediaryh-
mi on vuodesta 1990 ldhtien vuosittain laatinut yksityisten radioiden taloudel-
lista tilaa kartoittavia taloustilastoja.

Liikenne- ja viestintdministerion toimeksiannosta on vuosina 2005 ja 2009
kartoitettu kaupallisten radiokanavien ohjelmasisilt6ja. Vuonna 2009 aineistona
on kiytetty 20 tutkimuskaupungissa toimivien 49 yksityisen radioaseman arki-
pdivin ldhetyksista tehtyji tallenteita ja niistd kello 6.00-18.00 kuuntelujaksolta
valittuja kuuden tunnin mittaisia niytteiti. Yleisradion vuosittaiset ohjelmasisal-
t6jd koskevat tiedot puolestaan perustuvat tilastoituun kokonaistarjontaan.

Vuodesta 1991 lahtien keskeisimmiksi kuuntelututkimukseksi on muodos-
tunut Finnpanel Oy:n toteuttama Kansallinen Radiotutkimus, jonka aineistoa
Yleisradio ja RadioMedia kiyttivit raportoinnissaan. Radion kuuntelua mita-
taan piivikirjamenetelmailld. Vuoden aikana kerdtiaan kuuntelutieto noin 18 000
piivikirjasta. Tutkimusjaksoja, jotka ovat salaisia satunnaisesti valittuja 7 piivan
mittaisia nk. tutkimusviikkoja, on yksi kuukaudessa. Perusjoukkona KRT:ssa on
yhdeksin vuotta tiyttinyt suomen- ja ruotsinkielinen viestd.
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4.1 Radiokanavien maara 20002010

4 Radio

Number of radio channels 2000~2010

2000 2001 2002 2003. 2004. 2005 2006, 2007 2008, 2009 ° 2010 |

Julkinen  Valtakunnalliset — Nationwide .. ............. 5 5

5 5 5 5 5 5 6 6 6
Public Alueikkunat — Regional windows *. . .. ........ 26 26 26 26 26 26 26 26 26 26 26
Digitaaliset (DVB) — Digital (DVB) **........ ... 3 3 3 4 4 6 5 5 2 2 2
Yksityinen Valtakunnalliset — Nationwide . .............. 8 10 10 10 10 10 8§ 10 10 10 10
Private  Alueelliset ja paikalliset — Regional & local. . . . .. 5 57 64 67 67 67 65 47 47 47 4]
— joista ketjuasemia / of which chain stations . . . . 14 16
- joista yhteisoradioita /
of which community-owned. .............. 6 6 6 6 6 6 6 6 6 S 5
— joista muita / of whichother .............. 28 26
Toiminnan lopettaneet radiot —
Radios closeddown *** ... ................. 4 1 3 2 0 0 4 0 0 1 0
* Osana Radio Suomen ja Radio Vegan ohjelmistoa. — Transmitted in windows on Radio Suomi and Radio Vega.
** Tekniikkana Digital Audio Broadcasting (DAB) syyskuun 2005 alkuun asti; sen jalkeen Digital Video Broadcasting (DVB). -
Digital transmissions via DAB up to September 2005, thereafter DVB.
**+ Sis31t33 lopettamiset, fuusiot ja konkurssit. Huomattavassa osassa tapauksista uusi yrittdja on jatkanut toimintaa. -
Includes closedowns, bankruptcies and mergers. In most cases a new operator has continued programming.
Lahteet/Sources: YLE
RadioMedia
4.2 Yleisradion radiotoiminnan kustannukset kanavittain 2008-2010
YLE radio costs by channel 2008-2010
" 2008 2009 2010
YLERadiol.......... ...l 22 22 22
YIeX . 10 11 h
YLE Radio Suomi. .............. ... ... 44 42 42
YLEPuhe. . ... ... 2
YLERadioVega........................ 16 17 17
YLERadioX3M. ... ... il 4 4 4
Muut—=0Other.............. ... ... ... 4 4 2
Yhteensd—Total. ...................... 100 100 100
Yhteensa milj. € - Total, € mill. .. ....... 69 68 67
Lahde - Source: Yleisradio
Kuvio 4.4 Yleisradion radiotoiminnan kustannukset kanavittain 2010 (yht. 67 milj. euroa)
Figure 4.4  YLE radio costs by channel 2010 (total, 67 € million)
YLE Radio? ‘ ]
YleX .
YLE Radio Suomi -
YLE Radio Vega .
YLE Radio X3M
YLE Puhe [ ]
Muut — Other| ]
0 10 20 30 40 50
Lahde - Source: Yleisradio
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43 Yksityisten radioiden tuotot 2000-2010
Revenues of private radio stations 2000-2010
Viiden suurimman osuus  Yhteensa Kiintein {2010) hinnoin
Share of top 5 companies € milj.. €.milj.
Total Fixed (2010) prices
€ million € million
%
2000.............. 40,2 46,9
2000, . ... ..., 42,5 48,4
2002 ... . 46,6 52,2
2003, 72 50,1 55,6
2004, ... ... 75 50,5 56,0
2005.. ... ... ... 77 50,1 55,0
2006.............. 77 49,3 53,2
2007.. ... ... 79 49,5 52,1
2008......... ... 78 53,2 53,8
2009.............. 78 52,3 52,9
20100, ... ... 80 54,7 54,7
Lahteet: RadioMedia
TNS Gallup Oy
Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan tutkimuskeskus
Sources: RadioMedia - .
TNS Gallup Group. -
Turku School of Economics, Business research and development centre
44 Suurimmat yksityiset radiokanavat ja -ketjut 2010
Largest private radio channels and networks 2010
Perustettu  Tekninen peitto Markkinaosuus Omistaja Kansallisuus ‘
Established % vaestdstd 9+ % kuuntelusta Owner Nationality i
Coverage Market share E
% of population 9+ % of listening
RadioNova................ 1997 99 " Bonnier (74%), MTG (26%) Ruotsi — Sweden
SBS-Iskelmaradiot. . . ........ 2001 92 7 SBS Broadcasting & al. Saksa — Germany
SuomiPOP. ................ 2000 87 5 Communicorp Group Irlanti — Ireland
RadioRock................ 2007 85 5 Sanoma Suomi — Finland
NRS. ... 1995 87 4 NRJ Ranska — france
TheVoice ................. 2007 99 3 SBS Broadcasting Saksa — Germany
RadioAalto ............... 2007 73 1 Sanoma Suomi — Finland
Groove FM ................ 1999 62 1 Communicorp Group Irlanti = Irefand
Rondo Classic. ............. 2010 68 Classicus Suomi — Finland
RadioDei................. 1997 78 Kristillinen Media Suomi — Finfand
Radio Sputnik.............. 1999 28 Radio Satellite Finland Vendja — Russia

Useimmissa tapauksissa toiminta perustuu 2007 alkaen toimilupiin nimikkeelld “valtakunnalliseen rinnastettavat toimiluvat”.

Ennen vuotta 2007 luvan nimi oli erikoisradiotoimilupa. - In most cases the Council of State has granted the operating

licences under the name “equivalent to national license”. "Special broadcasting services” was used prior to year 2007.

Lahteet:

Sources:

Liikkenne- ja viestintaministerid

Finnpanel

RadioMedia

Tilastokeskus, Joukkoviestintatilastot
Ministry of Transport and Communications
Finnpanel

RadioMedia

Statistics Finland, Media statistics
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4.5 Radiomainonta 2000-2010
Radio advertising 20002010

Valtakunnallinen mainonta - . ?aikallinen mainonta " Mainonta yhteehsé Kiintein (2010} hinnoin
National advertising local advertising . - . Advertising total Fixed (2010) prices
M. €-€mil. - % Mi.€-€mil B Milj. € - € mill. Milj. € — € mill
2000l 19 50 19 50 38 44
2000, ...l 21 53 19 48 40 46
2002, 25 57 19 43 44 49
2003........... ... 29 60 19 40 48 53
2004, ...l 30 63 18 37 48 53
2005.. . ...l 29 61 18 39 47 52
2006.. ... 29 63 17 37 47 51
2007. ... 32 69 15 31 47 50
2008... ... 35 70 15 30 51 51
2009.............. L 35 n 15 29 50 50
2000, 38 74 14 26 52 52

Lahde - Source: RadioMedia

4.6 Radiomainonnan markkinaosuudet 2003-2010
Market shares in radio advertising 2003-2010

Vhtio ~ Company ©7 2003 2004 2005 2006 2007 " 2008 2009 2010 Kanavat- Channels

SBSFinland ................ 28 29 28 30 27 25 27 27 Iskelma, The Voice {2007-), Kiss (—2006),
Radio 957, Radio Jyvaskyla, Radio Sata,
Radio Mega, Radio City* (~2006)

MTVMedia................. 29 30 33 32 33 29 24 26 Radio Nova, Savelradio {2005-2006)

Nelonen Media / Sanoma .. ... - - - - 7 8 10 11 Radio Aalto, Radio Rock -

Metroradio / Communicorp . ... 5 S 5 4 5 7 8 9 Groove FM, SuomiPOP, Metro FM,
Classic Radio (-2008)

NRJFinland ................ 10 11 " n 8 9 9 8 Radio NRJ

Janton & Suomen Lehtiyhtymad . . 5 4 - - - - - Savelradio (-2004)

Muut — Other channels ....... 24 22 23 23 22 22 22 20

Yhteensd—Total. . ........... 100 100 100 100 100 100 100 100

Yhteensa, € milj. —
Total, €million. ............. 47,0 478 472 468 47,0 505 496 520

*  Radio Cityn toimiluvan haltija ofi Suomen Urheiluradio Oy. SBS hoiti kanavan mainosmyynnin.
Radio City: The license holder was Suomen Urheiluradio Oy; advertising sales by SBS.

Lahde - Source: RadioMedia
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4.7 Yleisradion radiolahetysten paivittdinen ohjelma-aika 2000- 2010
YLE daily radio programming hours 2000- 2010

}

Vuosi  Valtakunnalliset verkot — Alueldhetykset - DVB-kanavat** — Ulkomaaniahetykset —
Year Nationwide networks Regional broadcasts DVB channels** Foreign service i
broadcasts |
YLE  YleX YLE  YLE  YLE  YLE Suo-  Ruot- Saa-  YLE YLE  Ylen YLE  YieQ Ana- Digi-
Radio1 Radio Puhe Radio Radio  menk. sink. menk. Mondo* Mondo*Klassi- Radio logiset  taaliset
Suomi X3M  Vega In In In Sdmi nen  Peili Analog  Digital
Finnish Swedish
Tuntia/pdiva — Hours/day {
2000... 24 24 24 24 22 121 N 5 24 24 24 116
2001... 24 24 24 24 22 122 N 5 24 24 24 128
2002... 24 24 24 24 22 122 . 5 24 24 24 134
2003... 24 24 24 24 22 139 12 6 24 24 24 24 112
2004... 24 24 24 24 22 133 12 5 24 24 24 24 110
2005... 24 24 24 18 18 127 13 5 24 24 24 24 100
2006... 24 24 24 18 18 19 13 7 24 24 24 24 101
2007... 24 24 24 18 18 18 12 6 24 24 24 - 101
2008... 24 24 24 24 21 118 13 6 24 24 24 - 106
2009... 24 24 24 24 18 24 13 6 6 24 24 24 - - 103
2010... 24 24 24 24 24 24 113 6 6 24 24 24 - - 103

* Vilittdd mm. Voice of American, National Public Radion, Deutsche Wellen, Radio France internationalen, BBC World Servicen ja
Ylen ulkomaanlahetysten ohjelmaa valtakunnallisena DV8-kanavana sekd analogisena Helsingin alueella 24 tuntia vuorokaudessa. —
Transmits the programming of Vioice of America, National Public Radio, Deutsche Welle, Radio France Inernational, BBC World Service
and YLE’s foreign service programming via DVB on a 24-hour basis. Also analogue transmissions in the Helsinki area.

** DAB-ldhetykset lopetettiin'1.9.2005. Digi-kanavat kuuluvat digi-tv:n kautta DVB-lahetyksina. -
The DAB-net was closed down in September 2005. YLE broadcasted in DAB from 1998-2005 (Sept), and then changed to DVB.

Lahde - Source: YLE

4.8 Yleisradion alueldhetykset 2010
YLE regional broadcasting 2010

[Toimipisteen nimi - Name Sijainti — Location  Aloitusvuosi — Established Tuntia/paiva — Hours/day }

Suomeksi — In Finnish

YLE Ylen aikainen . ............... Helsinki 1975 5
YLE Ylen Lantinen................ Lohja 1991 5
YLE Radio Itd-Uusimaa ............ Porvoo 1991 5
YLE Eteld-Karjalan Radio........... Lappeenranta 1989 6
YLE Kymenlaakson Radio .......... Kouvola 1989 6
YLETurunRadio ................. Turku 1982 6
YLE Satakunnan Radio . ........... Pori 1988 5
YLE Tampereen Radio .. ........... Tampere 1982 6
YLE Lahden Radio. ............... Lahti 1984 6
YLE Radio Hame................. Hameenlinna 1989 5
YLE Radio Keski-Suomi............ Jyvaskyla 1986 6
YLERadioSavo.................. Kuopio 1984 6
YLE Eteld-Savon Radio ............ Mikkeli 1985 6
YLE Pohjois-Karjalan Radio . ........ Joensuu 1988 6
YLE Pohjanmaan Radio. ........... Vaasa 1988 6
YLE Radio Keski-Pohjanmaa . . . .. . .. Kokkola 1991 6
YLEOuluRadio.................. Oulu 1983 6
YLE Kainuun Radio . . ............. Kajaani 1988 5
YLE LapinRadio . ................ Rovaniemi 1988 5
YLE Radio Perdmeri............... Kemi 1991 6
Yhteensd—Total ............... 113

Ruotsiksi — In Swedish

YLE Radio Vega Osterbotten. ... . ... Vasa 1973 2
YLE Radio Vega Aboland. . ......... Abo 1973 2
YLE Radio Vega Vastnyland. ... .. ... Ekends 1973 2
YLE Radio Vega Mellannyland. . . . . .. Helsingfors 1976 2
YLE Radio Vega Ostnyland ......... Borgd 1973 2
Yhteensa—Total ............... 12
Saameksi — In Sami

SaamenRadio .................. Inari 1987 6

Lahde:  YLE lahetystilastot
Source:  YLE broadcasting reports
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4.9 Yksityisten radioasemien keskimaarainen ohjelma-aika 2000-2010

Average daily broadcast/ng by private radio stations 2000-2010

e T untla/palva—Hours/day

2000, . .. 24
2000, . 24
2002, ... 24
2003, e 24
2004, ... . 24
2005, . 24
2006. ... .o 24
2007, ... 24
2008, . ... 24
2009, ... 24
2000, . ... 24
Lihteet: Liikenne- ja viestintaministerid,

RadioMedia
Sources: Ministry of Traffic and Communications

RadioMedia

410 Yleisradion radiokanavien ohjelmatarjonta 2002-2010
YLE radio programming 2002-2010

4 Radio

Léhetysaikg ) Ohjelmarakenne 2002 2003
Broadcasting time Programming :

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010‘

i

Tuntialvrk » . . —
Hours/day .

Radio 24 Klassinen musiikki ~ Classical music . ....... 65 58 56 S5 56 54 56 56 58

Yien Kulttuuri—Culture .. .................... 6 8 9 10 9 11 11 10 10

Ykkonen Asiaohjelmat — Features. . ................ 8 6 17 1 8 1 1 9 7
Uutiset — Newscasts. .................... 6 6 6 6 6 7 7 6 6
Ajankohtaisohj. — Current affairs ........... 2 9 9 7 7 6 5 5 6
Tiede- ja opetus — Science & education. . .. . .. 5 4 4 5 5 3 4 3 2
Hartausohjelmat — Religious. .. ............ 3 3 3.3 3 4 3 3 3
Draama—Drama ....................... 2 2 2 2 2 2 2 3 3
Dokumentit — Features & documentaries . . . .. 2 2 1 1 1 2 2 2 2
Lastenohjelmat — Children’s . .. ............ 1 - 1 1 1 2 1 1 1
Populaarikulttuuri — Popular culture . . . . ... .. 1 2 2 2 2
Musiikkiviihde — Music entertainment . ... . .. 2 2 3 1
Yhteensa—Total ...................... 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Musiikin osuus — Share of music. .. ......... 60 56 55 53 53 54 54 53 55

YleX 24 Populaarikulttuuri — Popular culture . . . ... ... 42 31 36 33 33 32 34 33 33
Musiikkiviihde — Music entertainment . . . .. .. 4 41 33 34 34 33 32 34 34
Muu vithde — Other entertainment . . ... ..... 6 17 19 21 21 22 23 20 2
Ajankohtaisohj. — Current affairs . .......... 5 5 5 5 5 5 4 5 5
Uutiset — Newscasts. . ................... 2 3 4 4 4 4 4 4 3
Asiaohjelmat — Features. ................. 4 3 3 3 3 2 3 3
Kulttuuri— Culture .. .................... 1 1 1 1
Jazz—~Jazzmusic ....................... 1
Yhteensda—Total ...................... 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Musiikin osuus — Share of music. . .......... 73 63 64 63 62 60 60 58 S6
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4.10 Jatk. - Cont.
Lahetysaika Ohjelmarakenne 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 20101
Broadcasting time Programming :
Tuntiafvrk % i
Hours/day |
YLE 24 Musiikkiviihde — Music entertainment ... .. .. 38 41 33 31 3t 17 17 29 29
Radio Muu viihde ~ Other entertainment . ... . ... .. 1T 122 19 19 20 19 19 19 19
Suomi Populaarikulttuuri — Popular culture . .. .. .. .. 1S 8 8 7 1 12 12 13 13
Ajankohtaisohj. — Current affairs ........... 18 15 14 16 15 7 6 14 14
Uutiset — Newscasts. . ................... 2 11 12 1 11 10 1 13 13
Alueelliset ohjelmat ~ Regional programming. . . . . .23 2 .. .
Urheilu~Sports .. ...................... 10 7 9 8 9 7 9 7 7
Asiaohjelmat — Features. . ................ 4 4 4 6 5 4 4 4 3
Kulttuuri—Culture . ..................... 1 1 1 1 1 i 2
Tiede- ja opetus — Science & education. . . . . . . 1 1 1
Draama—Drama ....................... 1
Lastenohjelmat — Childrens . . ............. 1
Yhteensa—Total ...................... 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Musiikin osuus — Share of music. . .. ........ 43 48 48 43 43 45 45 45 43
YLE Puhe 24 Ajankohtaisohj. — Current affairs . .......... 26 26 33 34
{2007 & Asiaohjelmat — Features. ................. 26 35 29 25
2008: Kulttuuri — Culture .. .................... . 23 19 15 18
YLE Radio Uutiset — Newscasts. . ................... 14 11 12 1
Peili) Tiede- ja opetus — Science & education. ... . . . . 8 6 7 7
Draama—Drama ....................... 2 2
Populaarikulttuuri — Popular culture. .. ... ... 1 1 1 1
Urheilu—=Sports .. ...................... 2 2 1 1
Yhteensa—Total ...................... 74 74 100 100
Musiikin osuus — Share of music. ... ..... ... 0 0 0 0
YLE Radio 24 Populaarikutttuuri — Popular culture. .. .. .. .. 10 6 14 8 8 26 26 21 23
Vega Ajankohtaisohj. — Current affairs ........... 13 12 10 12 12 14 19 11 10
(in Swe- Uutiset — Newscasts. . ................... 1214 12 1t 13 15 15 1 1
dish) Asiaohjelmat — Features. . ................ g8 9 10 13 12 13 13 1 N
Musiikkiviihde — Music entertainment . ... ... 33 20 11 18 20
Muu vithde — Other entertainment . . .. .. .. .. 15 14 15 15 14 8 5 S
Klassinen musiikki — Classical music ........ 12 12 15 8 7 6 7 32 30
Kulttuuri—Culture . ..................... 6 7 7 6 7 6 6 5 5
Hartausohjelmat — Religious. .. . ........... 3 3 2 3 2 3 2 2 2
Urheilu—Sports . ....................... 1 i 1 1 1 1 2 1 2
Tiede- ja opetus — Science & education. . . .. .. 1 i 1 2 2 1 1 1 1
Lastenohjelmat — Childrens ... ............ 1 2 1 1 1 1 1
Draama—Drama ....................... 1 1
Yhteensd~Total ...................... 100 100 100 100 100 100 100 100 101
Musiikin osuus — Share of music. .. ...... ... 52 41 40 40 41 41 43 43 43
YLE Radio 18 Populaarikulttuuri — Popular culture . . . . ... .. 24 23 18 18 14 53 26 41 42
X3M Viihde — Entertainment. . . ................ 13 36 23 18
(in Swe- Musiikkiviihde — Music entertainment .. ... .. 33 38 52 54 58
dish) Muu viihde — Other entertainment . . ... .. ... 6 8 7 3
Ajankohtaisohj. — Current affairs .. ......... 18 9 8 10 1t 17 26 26 38
Asiachjelmat — Features. . ................ 3 4 2 1 4 8 8 8
Uutiset — Newscasts. . ................... 3 3 3 2 2 2 2 2 2
Klassinen musiikki — Classical music ........ 1 2
Urheilu—=Sports . ....................... 10 4 5 5 8 7 2
Lastenohjelmat — Childrens . . ............. 6 N 3 2
Kulttuuri— Culture ... ................... 3 2 1 1
Yhteensd—Total ...................... 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Musiikin osuus — Share of music. . .. ........ 68 61 60 61 59 62 61 59 58

Lahde: Yleisradion toimintakertomukset

Source: Yle annual reports
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4 Radio
4.11  Erdiden yksityisten radiokanavien ohjelmatarjonta 2009
Private radio programming in 2009
Radio  Groove Suomi Radio Radio Radio sés " The Basso- Classic Radio Radio ‘
Nova fM POP  NRI  Aalto Rock Iskelmad/ Voice radio Radio Dei Sputnik |
(Bonnier) (Metro- (Metro- (NRJ)  (Sano- (Sano- Helsinki (SBS) .
radio)  fadio) . ma) ma) {(SBS)
%" - - - -
Musiikki — Music. . ................. 45 74 60 54 7 66 56 56 74 81 56 42
Puhe—Talk............... . ...... 17 17 30 8 12 16 19 0 0 1 28 5
Puhe & musiikki — Talk & music. . . ... .. 15 1 2 14 4 6 1 28 17 0 6 35
Kanavatunnukset ja -promot — Channel
IDs&promos ..................... 8 3 2 3 4 3 4 3 1 1 4 9
Mainonta — Advertising . ............ 15 4 5 21 9 9 20 14 7 5 6 9
Muu-Other...................... 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 0 0
Yhteensa—Total ................. 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Lahde: Liikenne- ja viestintaministerid
Source: Ministry of Transport and Communications
4.12  Radion tavoittavuus keskimaardisena paivana 2000-2010
Daily reach of radio 2000-2010 7
9 vuotta tayttaneet C 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 }
Population aged 9+ % ‘
YLERadiol. ... 12 12 1" 12 1 i1 12 " 10 9 9
YK e 10 9 9 9 10 9 9 8 7 6 6
YLERadio Suomi. . .....oove i 38 37 34 32 31 31 31 32 31 29 29
YLEPuhe. . ... 2 2
YLERadioVega &X3M...................... 2 1 1 1 1 1 1 1 1 3 3
YLE yhteensa — YiEtotal ................... 54 51 48 47 47 45 46 46 44 43 44
RadioNOVa. ... ..o 16 19 20 19 18 16 16 15 15 15 15
SBS-Iskelma . ... ... ... 3 5 7 9 10 10 10 1 10 9
SUOMIPOP. ... 4 5 5 4 4 4 7 7 8 8
RadioRock...... ... 7 7 7 7
NR). 5 6 7 8 7 7 6 5 6 7
TheVoice . ..o n 10 11 10 9 7 6 6 5 6 6
RadioAalto ...t 3 3 3 2
Groove FM ... .. 1 1 1 1 1 1 1 2 2 2
ClassicRadio ..., 1 1 1 1 1 1 1 1
Radio City. . ... 4 4 5
Savelradio. . ........... ... 3 4 3 3 4 4
Muut yksityiset — Other private. . .............. 19 18 16 14 14 13 14 16 14 13
SBSyhteensa /total *..................... 17 16
Metroradio yhteensd / total *. .............. 10 10
Nelonen Media yhteensa / total *.. ... ... ... 9 9
Yksityiset yhteensa — Private radios, total . . .. .. 45 49 53 53 52 52 50 50 50 50 50
Kaikki yhteensa — Allradio ................. 81 82 83 82 80 79 79 79 78 78 78

* Muodostuu useasta radiokanavasta. — Consisting of several channels.

Radion kuuntelua mitataan paivikirjamenetelmalla. Vuoden aikana kerataan kuuntelutieto noin 18.000 paivakirjasta.
Tutkimusjaksoja, jotka ovat salaisia satunnaisesti valittuja 7 paivan mittaisia nk. tutkimusviikkoja, on yksi kuukaudessa. -
Radio listening is measured using diaries. The annual national sample size is about 18.000 diaries. There is a 7 day
study wave every month. The periods are selected randomly and are confidential. There are 12 waves each year.

Lahde - Source: Finnpanel Oy
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4.13  Radion tavoittavuus vaestoryhmittdin keskimaaraisena paivana 2010
Daily reach of radio by population groups 2010
9 vuotta tayttaneet Radio YLE YieX YLE YLE VYLE YLE Radio SBS Suomi Radio NRI The Radio Groove Muut Yksityiset
Population aged 9+ yht. Radiol Radio Puhe Radio yht. Nova IskelmdPOP  Rock Voice Aalto FM  yksit. yht (
All Suomi Vega & YLE Other  Private, |
radio X3M  total private total |
% i
Kaikki— All. ....... 78 9 6 29 2 3 44 15 g 8 7 7 6 2 2 13 50
Sukupuoli—Sex . . . ..
Miehet—Men .... 78 8 7 30 2 3 44 14 9 9 10 6 5 2 2 14 50
Naiset —Women .. 79 11 5 28 2 3 43 15 10 7 4 8 7 3 212 49
lki—-Age..........

9-14.. ... 53 3 4 6 1 2 16 16 6 6 5 16 12 2 1 7 50
15-24......... 67 2 N 5 1 2 19 N 5 10 13 17 13 2 2 9 57
25-34 ... ... 12 2 14 8 1 2 25 15 6 13 16 10 9 3 2 12 60
35-44 ... ... 77 4 6 16 2 2 2 24 10 15 1 7 7 4 3 14 65
45-54 ... . ... 83 8 4 34 2 2 44 23 16 10 4 4 3 3 4 16 59
55-64......... 87 13 2 52 3 4 66 13 14 3 1 1 1 2 2 15 41
65— ... ... ..... 88 25 2 58 5 5 79 5 6 1 Q Q 0 1 1 14 24

Radion kuuntelua mitataan paivakirjamenetelmalla. Vuoden aikana kerdtadn kuuntelutieto noin 18.000 péivakirjasta.
Tutkimusjaksoja, jotka ovat salaisia satunnaisesti valittuja 7 paivan mittaisia nk. tutkimusviikkoja, on yksi kuukaudessa. -
Radio listening is measured using diaries. The annual national sample size is about 18.000 diaries. There is a 7 day
study wave every month. The periods are selected randomly and are confidential. There are 12 waves each year.
Lahde - Source: Finnpanel Oy '
4.14  Radion kuunteluosuudet ja kuunteluaika 2000-2010
Radio channel shares and listening time 2000-2010
9 vuotta tayttaneet 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 |
Population aged 9+ % |
YLERadiot .. ... ... ... 8 8 7 8 8 8 9 8 8 7 7
YIeX . 6 6 6 6 7 6 6 6 5 5 4
YLE Radio Suomi. ................. ..., 44 41 37 35 34 36 36 38 38 36 37
YLEPuhe. ... ... ... i 2
YLERadioVega & X3M...................... 1 1 1 1 0 1 0 0 ] 3 3
YLE yhteensa — YLEtotal .. ................. 60 56 51 50 50 51 53 53 52 52 53
RadioNova.................. ... ... ... " 14 15 14 13 12 12 1" 1 " 11
SBS-Iskelmd . ....... ... . i 2 3 6 7 8 8 8 8 8 7
SuomiPOP. ........... .. 2 3 3 3 2 2 5 5 5 5
RadioRock.............. ... .ol 4 5 5 5
NRY. . 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4
TheVoice . ... ..o 7 6 6 6 5 4 3 3 3 3 3
RadioAalto ................. .. ... ... .. 2 1 1 1
Groove FM ... ... 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1
ClassicRadio ..................... ... 1 1 1 1 1 1 1 1
RadioCity. ......... i 2 3 3
Savelradio ........... ... ..o i 2 3 3 2 3 4
Muut yksityiset — Other private. .. ............. 22 14 14 12 1" 12 n " 9 1" 10
SBSyhteensd /total *. .................... i2 1
Metroradio yhteensd / total *. . ............. 7 6
Nelonen Media yhteensa / total *. . ... ..... .. 6 6
Yksityiset yhteensa — Private radios, total . . . . .. 40 44 49 50 50 49 47 47 48 48 47
Kaikki yhteensa — Affradio. . ................. 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Kuunteluaika min/pdiva — Average listenig
time, min/day. ........................... 201 208 217 206 202 197 194 196 195 191 190

* Muodostuu useasta radiokanavasta. — Consisting of several channels,

Radion kuuntelua mitataan paivakirjamenetelmalld. Vuoden aikana keratddn kuuntelutieto noin 18.000 paivakirjasta.
Tutkimusjaksoja, jotka ovat salaisia satunnaisesti valittuja 7 paivan mittaisia nk. tutkimusviikkoja, on yksi kuukaudessa. -
Radio listening is measured using diaries. The annual national sample size is about 18.000 diaries. There is a 7 day
study wave every month. The periods are selected randomly and are confidential. There are 12 waves each year.

Lahde - Source: Finnpanel Oy
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4 Radio

4.15  Radion kuunteluosuudet ja kuunteluaika vaestoryhmittain keskimaardisena paivana 2010
Radio channel shares and listening time by population groups 2010
9 vuotta téyttaneet  YLE  YleX YLE YLE YLE Yle - Radio SBS Suomi Radioc NRS The kadio GrooveMuut  Yksi- Yh-  Min/ |
Population aged 9+  Radio1 Radio Puhe Radio yht. Nova Iskel- POP  Rock Voice Aalto FM  yksit. tyiset teensd pdiva .
“Suomi Vega & YLE ma Other yht. Total Min/ .
X3M  total. private Private, day
' total
Kaikki— Al. .. .... 7 4 37 2 3 53 1 7 5 5 4 3 1 1 10 47 100 190
Sukupuoli — Sex . . .
Miehet—Men... 5 6 36 1 3 52 N 7 6 7 3 2 1 1 11 49 100 192
Naiset — Women.. 10 3 38 2 4 55 12 7 4 2 4 3 1 1 10 45 100 188
lki-Age........

9-14 ....... 3 5 8 1 3 19 19 6 6 5 21 4 2 1 8§ 81 100 58
15-24........ 1 13 5 1 3 22 12 5 10 13 15 10 1 1 10 78 100 122
25-34 ... 2 14 7 1 2 26 15 5 1 14 8 6 2 1 12 74 100 153
35-44 ... ... 2 6 16 1 2 217 1 9 N 9 4 4 2 2 11 73 100 175
45-54 .. ..... 5 2 35 1 2 4 17 N 6 2 2 2 2 2 12 56 100 208
55-64........ 8 1 54 1 3 68 9 8 1 1 0 0 1 1 11 32 100 252
65— .......... 16 1 60 2 5 85 2 3 0 0 0 0 0 0 9 15 100 262

Radion kuuntelua mitataan paivakirjamenetelmalia. Vuoden aikana kerataan kuuntelutieto noin 18.000 paivakirjasta.
Tutkimusjaksoja, jotka ovat salaisia satunnaisesti valittuja 7 paivan mittaisia nk. tutkimusviikkoja, on yksi kuukaudessa. -
Radio listening is measured using diaries. The annual national sample size is about 18.000 diaries. There is a 7 day -
study wave every month. The periods are selected randomly and are confidential. There are 12 waves each year.
Lahde — Source: Finnpanel Oy
4.16  Radion kuuntelu kuuntelupaikan mukaan 2000-2010

Radio listening by place of listening 2000~2010
Kuuntelupaikka 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Place of listening %
Koti—Home................. .. ...t 60 56 55 55 53 52 52 52 50 53 52
Tyépaikka — Placeof work ................... 21 23 23 22 23 23 24 21 23 21
Auto—Car.......ooviviii 15 16 17 18 18 19 19 19 19 19 20
Muu paikka—Other........................ 4 5 5 5 6 6 6 8 8 7 7
Yhteensd—Total ......................... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Lahde - Source: Finnpanel Oy
4.17  Viikossa kuunneltujen radiokanavien lukumaara 2000-2010

Number of radio channels listened per week 2000-2010
9 vuotta tayttaneet 2000 2000 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2003 2010
Population aged 9+ % i
Eiyhtaan-None .......................... 4 4 3 4 4 5 5 5 6 5 4
1kanava—channel ........................ 25 25 24 24 25 25 25 25 26 23 24
2kanavaa—channels. ...................... 28 28 27 26 26 26 26 26 25 25 25
3kanavaa—channnels...................... 21 21 22 27 21 20 19 20 20 21 21
4+kanavaa—channels ..................... 21 22 25 26 25 24 25 24 23 26 26
Yhteensd~Total ......................... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Lahde - Source: Finnpanel Oy
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5 Televisio

5 Televisio

Digitaaliset maanpdilliset televisioldhetykset kdynnistyivdt vuonna 2001, ja tv-
kanavien miiri alkoi lisddntyi. Suomalainen televisio siirtyi lopullisesti digitaa-
likauteen, kun maanpaiilliset analogiset ldhetysverkot suljettiin elokuun 2007
lopussa ja my6s kaapeliverkot siirtyivit tdysin digitaaliseen jakeluun seuraavan
vuoden helmikuussa. Ndin Suomesta tuli ensimmainen tdysin digitaaliseen tv-
jakeluun siirtynyt maa. Siirtyma ei kdynyt kivuttomasti. Sitd sdestiviat kuluttaji-
en kokemat laitetekniset ongelmat ja kiivas keskustelu "pakkodigitalisoinnista”.
Mutta erityisesti maanpaallisessd televisioverkossa digitalisoituminen lisdsi ka-
navatarjontaa. Analogisissa maanpaillisissi verkoissa tarjolla oli ollut vain nelji
kanavaa: YLE TV1, YLE TV2, MTV3 ja Nelonen. Vuonna 2010 kotitalouksien
saatavilla oli keskimiirin 13 kanavaa: terrestriaalitalouksissa 12 ja kaapeli/satel-
liittitalouksissa 17 (taulukko 5.4). Ndmi luvut kuvaavat kotitalouksien tiedos-
tettua kanavapeittoa.

Kaikkiaan maanpaiillisessd verkossa on tarjolla kolmisenkymmenti kanavaa,
joista kymmenkunta maksuttomia (taulukko 5.1). Kaapeliverkoissa ja satelliitti-
teitse tarjonta on luonnollisesti moninkertainen.

Digisovittimien yleistyminen loi merkittiavin kasvupotentiaalin Suomen ai-
emmin varsin kitukasvuisille maksutelevisiomarkkinoille. 2000-luvun alkuvuo-
siin asti maksu-tv-talouksien osuus oli Finnpanelin tietojeni mukaan vain noin vii-
si prosenttia. Digitalisoitumisen my&td markkina kasvoi viisinkertaiseksi. Vuonna
2010 neljinnes talouksista tilasi maksukanavia. Vuodesta 2008 lihtien tilaaja-
miiri on kuitenkin siilynyt lahes ennallaan. Kaapeli- ja satelliittitalouksissa mak-
sukanavien tilaajien osuus on suurempi kuin antennitalouksissa. (Taulukko 5.4.)

Televisiotoimialan rakenteessa tapahtui jo 1980- ja 1990-luvuilla merkittivia
muutoksia. Perinteinen suomalainen julkisen palvelun ja kaupallisen television
symbioottinen malli murtui lopullisesti vuonna 1993, kun Yleisradion julkisen
palvelun ja MTV:n kaupallinen televisiotoiminta eriytyivit omille kanavilleen
ja myds MTV3 sai oman toimiluvan. Perinteisessd mallissa ainoa mainosrahoit-
teista televisiotoimintaa harjoittava yhtié eli MTV oli vuokrannut lidhetysaikaa
Ylen kahdelta valtakunnalliselta kanavalta. MTV3:n mainosrahoitteinen kilpaili-
ja Nelonen sai toimiluvan vuonna 1996 ja aloitti lahetykset seuraavana vuonna.

Vuonna 2010 televisiotoiminnan yhteenlaskettu liikevaihto oli yhteensi noin
980 miljoonaa euroa (taulukko 5.5). Mainonnan ja maksutelevision osuus siitd
oli puolet. Tv-lupamaksujen osuus oli laskenut noin 40 prosenttiin. Maksukana-
vien osuus lihti vuonna 2005 nopeaan kasvuun, mutta viime vuosina kasvu on
kuitenkin lihes pysihtynyt, kuten edelli todettiin. Tv-taloudet tilasivat maksu-
kanavia arviolta noin 230 miljoonalla eurolla vuonna 2010.

Television osuus mediamainonnasta on Suomessa, kuten muissakin Pohjois-
maissa, noin viidennes. Osuus on 2000-luvun ensimmaisen vuosikymmenen ai-
kana jonkin verran kasvanut. Silti se on kaukana Euroopan keskiarvosta, joka
vuonna 2009 oli 33 prosenttia. Television mainostuotot olivat noin 270 miljoo-
naa euroa vuonna 2010.

Kaiken kaikkiaan television digitalisointi kasvatti erityisesti kaupallista televi-
siotoimintaa. Kaupallisen televisiotoiminnan laajenemisesta huolimatta julkisen
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palvelun Yleisradio on edelleen seka taloudelliselta volyymiltaan etti katsoja-
osuudeltaan suurin televisiotoimija. Yhtiélld on kaikkiaan 4 valtakunnallista te-
levisiokanavaa ja useita radiokanavia.

Yleisradio on liikevaihdoltaan maamme toiseksi suurin joukkoviestintiyhtis,
jonka tuotot vuonna 2010 olivat yli 400 miljoonaa euroa. Tv-toiminnan digita-
lisointi ja lupamaksutuottojen supistuminen ovat 2000-luvulla rasittaneet Yleis-
radion taloutta. Digitalisointiprosessin kuluessa vuosina 2001-2005 Yle muun
muassa myi maanpiilliset jakeluverkot omistavan tytiryhtionsi Digitan, jonka
nykyisin omistaa kansainvilinen TDF-ryhmi. Yleisradion toiminnallinen tulos
on ollut tappiollinen vuosituhannen vaihteesta lihtien.

Suoranaisen televisiotoiminnan osuus Yleisradion kokonaiskustannuksista oli
noin 180 miljoonaa euroa eli noin 40 prosenttia yhtién kokonaiskustannuksista
vuonna 2010. (Taulukko 5.8.)

Katsojien maksamat tv-maksut ovat Ylen keskeinen tulonlihde. Laki Yleisradio
Oy:sti kieltdd mainonnan ja sponsoroinnin yhtién kanavilla. Ylen tulonlihteeni oli-
vat aiemmin my®s kaupallisten tv-kanavien maksamat toimilupamaksut. Korkeim-
millaan niiden osuus tuotoista oli noin 15 prosenttia. Toimilupamaksut poistuivat
lopullisesti analogisten televisiolihetysten lakkaamisen myéti vuonna 2007.

Vuonna 2010 suoritettiin noin: 1,9 miljoonaa televisiomaksua. Maksujen
vuosittainen kokonaismaird on-laskenut vuonna 2001 alkaneen digitalisointi- -
prosessin alusta lukien yli sadalla tuhannella. (Taulukko 5.3.)

Kaupallista televisiotoimintaa hallitsevat- markkinajohtaja MTV Media- ja
Nelonen Media. MTV Media kuuluu nykyisin ruotsalaiseen Bonnier-konserniin,
joka on Pohjoismaiden suurin mediayritys. Nelonen Media puolestaan on osa
Sanomaa, joka on Suomen suurin mediayritys. Nimi kaksi yhti6td omistavat
johtavat kaupalliset tv-kanavat sekd suuren osan teema- ja kohderyhmikanavista
(taulukko 5.6).

MTV on yksi Euroopan vanhimmista kaupallisista. televisioyhtidisti. Yhtid
toimi vuodesta 1957 ldhtien ensin yli 30 vuotta omilla ohjelmapaikoillaan (n. 20
viikkotuntia) Yleisradion kanavilla Ylen oman ohjelmiston lomassa. Yhtién oma
tdyden palvelun MTV3-kanava aloitti toimintansa vuonna 1993.

MTYV Median omistuksessa on viime vuosina tapahtunut suuria muutoksia.
Yhtién omistaa nykyisin Ruotsin suurin mediayhtié Bonnier. Omistus on vaihtu-
nut kaksi kertaa reilun kymmenen vuoden kuluessa. Ensimmaiset noin 40 vuotta
MTV omistus oli hajautunutta. Sen jilkeen MTV yhdistettiin (vuonna 1997)
osaksi viestinnidn monialayhtio Alma Mediaa, joka kuitenkin norjalaisen media-
yhtié Schibstedtin suorittaman epionnistuneen valtausyrityksen seurauksena
myi televisio- ja radiotoimintansa vuonna 2005 ruotsalaisomisteiselle Nordic
Broadcasting-holdingyhtiélle. Vuonna 2007 Bonnier hankki Nordic Broadcas-
tingin kokonaan omistukseensa.

MTV Medialla on kaikkiaan kymmenen televisiokanavaa, joista 7 on maksu-
kanavia. Osa maksukanavista on vain kaapeli/satelliittijakelussa. Yhtié omistaa
enemmiston myds valtakunnallisesta kaupallisesta radioasemasta Radio Novasta.

Kun Bonnier lisaksi osti vuonna 2008 osti ProSieben/SBS:n pohjoismaisen
maksutelevisioliiketoiminnan (Canal Plus), yhtié saavutti ylivoimaisesti johta-
van aseman Suomen maksutelevisiomarkkinoilla.
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Nelonen Media on osa Sanoma -konsernia, joka on liikevaihdoltaan Pohjois-
maiden toiseksi suurin joukkoviestintéyritys ja yksi Euroopan suurimmista aika-
kauslehtikustantajista. Se on myos markkinaosuudeltaan Suomen suurin sano-
malehtikustantaja. Yhtiélld on paikanava Nelosen lisiksi kaksi muuta vapaasti
vastaanotettavaa televisiokanavaa ja viisi maksukanavaa seki radiokanavia. Lisdksi
yhti6 laajensi vuonna 2011 yritysostoilla televisiotoimintansa Belgiaan ja Hollan-
tiin. Sihkoisten liiketoimintojen osuus oli vuonna 2010 kuitenkin vain viitisen
prosenttia Sanoman kokonaisliikevaihdosta, joka oli noin 2,8 miljardia euroa.

1980-luvulla kaapeli-tv-verkot levisivit Suomessa nopeasti. Vuonna 1980
kaapeliliittymia oli alle 70 000, 1980-luvun puolivilissd runsaat 200 000 ja
vuonna 1990 jo noin 670 000. 1990-luvulla kaapeliverkkojen kasvu hidastui
selvisti mutta nopeutui 2000-luvulle tultaessa mm. asunto-osakeyhtidlain muu-
toksen seurauksena. Vuoden 2010 lopussa liittymii oli yli 1,4 miljoonaa. Tv-ko-
titalouksista puolella oli kaapelitelevisioliittyma. Satelliittiliittymid oli vain noin
viidessd prosentissa tv-talouksista. Vaikuttaa silté, ettd digitalisoitumisen myotad
selvisti lisddntynyt maanpiillisen tv-verkon kanavatarjonta on jopa vahentanyt
jonkin verran satelliittiliittymien maarad. (Kuvio 5.1 & taulukko 5.2.)

Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto oli hieman alle 200 miljoonaa euroa
vuonna 2010. Nykyisin jo hieman yli puolet tuotoista tulee maksutelevisiopal-
veluista. (Taulukko 5.9).

Vuonna 2008 vapaasti katseltavien televisiokanavien yhteenlaskettu piivit-
tiinen ohjelmatarjonta oli ldhes 170 tuntia (taulukko 5.12).

Kuvio 5.1  TV-taloudet liittymatyypeittain 2010
Figure 5.1 TV households by type of connection 2010
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Vain tavallinen antenni Kaapeli Satelliitti*
Terrestrial only Cable Satellite*

*  Sisaltaa satelliittiyhteisantenni- ja yksityisvastaanottojarjestelmat.
Direct to home (DTH)} and satellite master antenna television (SMATV).

Tiedot perustuvat kyselytutkimuksiin. Liittymatyypeissa on paallekkaisyytta.
The data are based on yearly sample surveys. There is overlap in connection types.

Lahde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys
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Yleisradio lihetti kahdella paikanavallaan paivittdin yhteensd 35 tuntia oh-
jelmaa, ja yhtidn kahden muun kanavan piivittidinen chjelma-aika oli yhteensi
20 tuntia. Vapaasti katseltavat kaupalliset kanavat lihettivit ohjelmaa yhteensi
112 tuntia péivissa.

Ohjelmatarjonta valtakunnallisilla padkanavilla oli monipuolista ja uudet di-
gitaalikanavat ovat osaltaan rikastaneet tv-tarjontaa.

YLE TV1 and YLE TV2 seki myos ruotsinkielinen FSTS ovat valtakunnallisia
laajan ohjelmatarjonnan kanavia. TV1 ja FST5 painottavat ohjelmistossaan en-
nen kaikkea uutis-, ajankohtais- ja asiaohjelmia seki toisaalta ulkomaista fiktiota.
TV2:n painopisteitd ovat toisaalta ajankohtais-, asia- ja lastenohjelmat, toisaal-
ta urheilu ja ulkomainen fiktio. MTV:n ohjelmisto on monipuolista, ja viihteen
ohella tarjonta painottuu asia- ja ajankohtaisohjelmistoon. Nelosen tarjonnan
painopiste on fiktiossa ja viihteessi. Lastenohjelmilla on suurin osuus TV2:n ja
FST5:n tarjonnassa. (Taulukko 5.13.)

Yleisradion kanavilla, Teemaa lukuun ottamatta, yli puolet tarjonnasta on
kotimaista alkuperdi. Viime vuosina osuus on kuitenkin selvisti laskenut. Noin
puolet myds MTV3:n ohjelmista oli kotimaista tuotantoa. Nelosen ohjelmistos-
ta sen sijaan vain noin 20 prosenttia oli.kotimaisia chjelmia. My&s Nelosella ko-
timaisen tarjonnan osuus on viime vuosina selvisti laskenut. (Taulukko 5.14.)

MTV3:n ohjelmistosta viidennes ja-Yleisradion pdikanavien ohjelmistosta ..
yli 10 prosenttia hankittiin kotimaisilta itseniisilta tuotantoyhtisilta. MTV3 ja
Nelonen hankkivat nykyisin- uutis- ja ajankohtaisohjelmiaan. lukuun ottamatta
kaikki kotimaiset ohjelmansa itsendisiltd tuotantoyhtiéilti. (Taulukko 5.15.)

Televisiotoiminnan rakennemuutosten lisiksi myos ohjelmatuotannon raken-
teessa tapahtui 1990-luvun lopulla selvd muutos. Muutoksen pani alulle Nelo-
nen, jonka toiminnan periaatteisiin kuului alusta ldhtien muun kuin uutisohjel-
miston hankinta yhtion ulkopuolisilta nk. riippumattomilta tv-tuotantoyhtitilta.
Kiristyneessi kilpailutilanteessa myds MTV ulkoisti ohjelmatuotantonsa uutis-
ja ajankohtaisohjelmia lukuun ottamatta. Saman sukuisesta muutoksesta on
kyse myos Yleisradion kidyttoon ottamassa mallissa, jossa ohjelmatuotanto on
jarjestetty yhtion sisalld tv-kanavista riippumattomiin "osaamiskeskuksiin”.

Yhtiditd ohjasi riippumattoman ohjelmatuotannon hyddyntimiseen myos
EU:n televisiodirektiiviin sisidltyva normi, joka velvoittaa televisioyhtiditi varaa-
maan mairdosan ohjelmistostaan riippumattomien eurooppalaisten tuottajien
tuotannolle.

Viime vuosien talouskriisit ja Yleisradion rahoitusongelmat ovat muodosta-
neet uhan kotimaisen riippumattoman tv-chjelmatuotantosektorin kehitykselle.
Valitettavasti alan liikevaihdon kehityksesti ei ole saatavilla tuoreita tietoja (vrt.
taulukko 5.11).

Yleisradion ja kaupallisten kanavien ulkomaiset ohjelmistot poikkeavat toi-
sistaan selvisti. Yleisradion ulkomaisesta ohjelmistosta valtaosa on alkuperiltiin
eurooppalaista. Kaupallisten piikanavien ulkomaisesta ohjelmatarjonnasta sen
sijaan enemmistd on ldhtoisin Pohjois- Amerikasta. Muiden maanosien ohjelmis-
ton osuus on kaikkien kanavien tarjonnassa melko vihiinen. (Taulukko 5.14.)

Television tavoittavuus on hieman laskenut 2000-luvulla. Vuonna 2001 tele-
visio tavoitti paivdssd 78 prosenttia suomalaisista, mutta vuonna 2010 tavoitta-
vuus oli 74 prosenttia kymmenen vuotta tiyttineesti viestosti. Suosituimpien
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kanavien tavoittavuusluvut ovat kuitenkin laskeneet selvisti enemman. Esimer-
kiksi MTV3:n piivitavoittavuus on samana aikana laskenut 68 prosentista 53
prosenttiin ja YLE TV 1:n tavoittavuus on laskenut 61 prosentista 49 prosenttiin.
Syyni tihin on kanavamairin kasvu ja kilpailun voimistuminen digitalisoitumi-
sen myétd. (Taulukko 5.16)

Televisiota katsottiin keskimaarin 2 tuntia 58 minuuttia piivissa. Vuodesta
2008 lihtien katseluaikatiedot sisiltidvit myos viivastetyn katselun sekd vieras-
katselun. (Taulukko 5.18.)

Lapset ja nuoret (ikdryhmit 3-24 vuotta) katselevat televisiota selvisti kes-
kimadrdistd vihemman. Lapsuus- ja nuoruusvuosien jilkeen katseluaika kasvaa
systemaattisesti ian myo6té. (Taulukko 5.19.)

Jo vuoden 1993 kanavauudistuksen jilkeisessi tilanteessa kilpailu ohjelmatar-
jonnalla ja katsojaosuuksien merkitys korostuivat uudella tavalla. MTV nousi sil-
loin katsojaosuudeltaan suurimmaksi kanavaksi 47 prosentin katseluosuudellaan.

2000-luvulla televisioldhetysten digitalisoinnin myétd kasvanut kanavamaara
on fragmentoinut katsojakuntaa. Perinteiset neljd piikanavaa (YLE TV1, YLE
TV2, MTV3 ja Nelonen) ovat menettineet katsojaosuuksiaan. Digitalisoin-
nin alkaessa vuonna 2001 niiden yhteenlaskettu katseluosuus oli 94%prosent-
tia. Vuonna 2010 niiden osuus oli laskenut 72 prosenttiin. Eniten on“Jaskenut
MTV3:n katsojaosuus, joka oli 39 prosenttia vuonna 2001 mutta enid& 22 pro-
senttia vuonna 2010. T

Vaikka piikanavien katseluosuudet ovat laskeneet, ne omistavat televisioyhtiot L
keraavit kaikille kanavilleen yhteensi 90 prosenttia katseluajasta (kuvio 5.2). o

Julkisen palvelun Ylen katsojaosuudet ovat korkeimmat alle 10-vuotiailla
lapsilla (41 %) ja yli 45-vuotiailla ikiryhmilld (noin 50 % tai enemmin). 10—
34-vuotiaiden ikdryhmissi puolestaan kaupalliset kanavat hallitsevat-katsoja-
osuuksia, ja Ylen kanavien osuus katselusta on vain neljannes tai vihemmin.
(Taulukko 5.19.)

Kotitalouksista noin 40 prosentilla oli kiytdssddn vahintdan kaksi televisiota
vuonna 2010. Kaikkiaan kodeissa oli arviolta noin 3,5 miljoonaa vastaanotinta
eli noin 1,4 vastaanotinta taloutta kohden. (Taulukko 5.21.)

Kuvio 5.2 Televisiokanavien katseluosuudet 2010
Figure 5.2 Television: channel shares 2010

Muut - Others
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30%

Lahde: TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy - YLE / YieisOtutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy - YLE Audience research
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Tilastointi

Tv-yhtididen rakennetta, taloutta ja toiminnan volyymia kuvaavien tietojen pia-
lahteitd ovat televisioyhtiot ja niiden toimintakertomukset.

Yhticiden ohjelmatarjontaa ja sen rakennetta koskevat tiedot perustuvat osit-
tain liikenne- ja viestintdministeridn vuosittaisiin raportteihin tv-ohjelmatarjon-
nasta ja osittain Finnpanel Oy:n tietoihin sekid kanavien omaan raportointiin.

Televisiolupien mairia tilastoi Viestintdvirasto. Kaapelitelevisioliittymii kos-
kevat tiedot ovat Tietoliikenteen ja tietotekniikan keskusliitto Ficomin kokoamia.

Television katselua koskevat tiedot perustuvat Finnpanel Qy:n ympérivuoti-
sen tv-mittaritutkimuksen (1987-) yhteenvetoraportteihin. Mittaritutkimuksen
otoskoko on nykyisin noin 1 100 taloutta, joihin kuuluu yhteensi noin 2 300
henkei. Mittaritutkimuksen tilaajina ovat suurimmat tv-yhtiét ja Markkinointi-
viestinnin Toimistojen Liitto MTL.

Televisiovastaanottimien mairid, liittymatyyppeji ja maksutelevisiopalvelui-
den tilausten yleisyytta kotitalouksissa koskevat tiedot ovat periisin Finnpanelin
tv-mittaritutkimuksen otoksen kontrolloimiseksi suorittamista laajoista vuosit-
taisista nk. perustutkimuksista, joita on suoritettu vuodesta 1995 lihtien.
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5.1 Televisiokanavien maara 2001-2011
Number of TV channels 2001-2011

2000 2009 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 20111
Kanavia — Channels i

|

Julkinen — Public service

Valtakunnalliset — Vapaasti vastaanotettavat —

Nationwide Free-to-air .............. 2 5

Yksityinen — Private

Valtakunnalliset — Vapaasti vastaanotettavat —

Nationwide Free-to-air .............. 2 4
Maksulliset - Pay TV. . ... .. 0 1

Paikalliset / alueelliset — Vapaasti vastaanotettavat ~
Local / regional Free-to-air .............. ~20 ~20

5 5
4 4
1 1
~20 ~20

B -
o w
(Yo lV, ]
—_
=]

~20 ~20 ~20 ~20

~20

~20

~20

~20

Lahteet: digitv.fi, Lilkenne- ja viestintdministerid, Tilastokeskus

Sources: Statistics Finland, Ministry of Transport and Communications, Statistics Finland

5.2 TV-taloudet liittymatyypeittdin 2000-2010
TV households by type of connection 2000-2010

Tavallinen antenni — Terrestrial

Kaapeli — Cable Satelliitti*— Satellite*

%
2000 ... ... 53 37 10
2001 53 39 10
2002 53 38 10
2003 ... 50 4 9
2004 ... 45 47 12 -
2005 ... 45 46 1
2006 ...l 45 47 10
2007, 47 a6 7
2008. ... 50 48 6
2009 ... 50 48 6
2000 ... 50 50 5

*  Sisaltaa satelliittiyhteisantenni- ja yksityisvastaanottojdrjestelmat. - Direct to home (DTH) and satellite. master antenna television (SMATV).

Tiedot perustuvat kyselytutkimuksiin. Liittymatyypeissa on paallekkaisyytta. — The data.are based on yearly.sample surveys. .

There is overlap in connection types.

Ldhde:  Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source:  Finnpanel Oy, TV-household surveys

5.3 Televisioluvat 2000-2010
Television licences 2000~2010

aluosi Tv-luvat yhteensd — TV licences total ]
Year 1000 kp! 1000 as. kohti
‘000 per 1000 population

2000, ... 1999,3 386

2000, ... 2 008,5 387

2002...... 20113 386

2003 ... 2016,8 386

2004. ... ... 2 005,2 383

2005 .. ... 2003,8 383

2006. . ... 2001,6 379

2007. ... 1947,0 368

2008. .. ... 1916,3 360

2009... ... 1901,8 355
2000 18959 353

Kunkin vuoden lopussa — At year-end

Ldhde:  Viestintavirasto

Source:  Finnish Communications Regulatory Authority http:/fwww. tv-maksu.fi/navi3.htm}
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5.4 Kotitalouksien TV-kanavat 2000-2010
Household TV channels 2000-2010

2000 2001720022003 2004° 2005.°2006° 2007 2008 2009 -2010 |

Kanavia-keskimaarin— Average numiber of channels _.::

C U UmE e g AR
Kaikki taloudet — All households. . . ....................... 7 7 7 8 8 9 10 11 12 12 13
Antennitaloudet — Terrestrial households . . .............. ... 4 4 4 4 6 7 g8 10 11 11 12
Kaapeli- ja satelliittitaloudet — Cable & satellite households . . . .. 1M o1 12 12 12 12 13 14 15 16 17

Maksullisten kanavien 'tilaa‘ji‘a_'—'.Sbar‘e:;I)f‘ba)"Tys-ub5crib§r§_“\j» '%‘;-.-.%‘f_a_!buizgni;ta‘—:%to{'hdus'ehalds’ S T

Kaikki taloudet — Alf Households .. ....................... 5 4 S5 4 6 7 11 19 25 25 25
Antennitaloudet — Terrestrial households . .................. 0 0 0 0 1 3 4 15 24 21 22
Kaapeli- ja satelliittitaloudet — Cable & satellite households . . . .. 10 9 111 9 10 1 17 25 30 33 32

Tiedot perustuvat kyselytutkimuksiin. Luvut kuvaavat kotitalouksien tiedostettua kanavapeittoa.
The data are based on yearly sample surveys. They describe channel penetration awareness among TV households.

Lihde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoituksét
Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys

5.5 Televisiotoiminnan (antenni + kaapeli + satelliitti) tuotot 2000-2010 Vo
Television (terrestrial + cable + satellite) revenue 2000-2010 L o
- = < Wimakst  Mainonta. - Tilaukset = Subscriptions  Yhteenss  Yhteenss - Kiintein (2010 hinnoin
" TV licence fees -Advertising ~MaksuTV Kaapeli-tvin perusmaksut - Total milj. € At fixed (2010) prices v - :
. : ’ Pay-TV -Cable TV basic faes Total . T e
. o B - € million : g

2000........... 49 37 3 " 100 581 678 p
2001........... 52 33 4 " 100 591 673 o
2002........... 50 33 4 13 100 611 684
2003........... 49 33 4 15 100 636 706
2004........... 49 33 4 14 100 692 ) 167
2005........... 48 31 9 1" 100 739 812
2006........... 46 31 12 11 100 776 837
2007........... 43 30 16 10 100 865 911
2008........... 40 28 22 9 100 948 960
2009........... 42 25 24 9 100 944 955
2010........... 40 27 23 9 100 983 983
Luvut ovat arvioita — The figures are estimates.
Lahde: Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot
Source: Statistics Finland/Media statistics

Arvion lihteet: FiCom, Finnpanel, TNS Gallup, Viestintavirasto, Yhtididen toimintakertomukset
Estimates based on data from: FiCom, Ficora, Finnpanel, TNS Gallup, Company reports
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5.6 Suurimmat televisioyhtiot ja niiden kanavat 2011 (kevat)
Top 3 TV companies in Finland and their channels 2011 (Spring)

Yhtio (Omistaja) Kanava Rahoitus Peitto Jakelutapa Aloitusvuosi
Company (Owner) Channel Financing Penetration Distribution Year established
YLE YLE TV Lic. 100 TIcs 1958
(Valtio — State) YLE TV2 Lic. 100 IS 1956/1965
YLE Teema Lic. 100 IS 2001
FSTS Lic. 100 TICS 2001
{Suurimmat yksityiset - The largest private TV groups
MTV Media MTV3 Comm. 100 TS 1957
(Bonnier) Sub Comm. 100 TIC/S 2001
AVA Comm. - C 2008
MTV3 Max Sub. & Comm. 100 TS 2001/2006
MTV3 Juniori Sub. & Comm. 100 s 2006
MTV3 Leffa Sub. & Comm. 100 TICIS 2006
MTV3 Fakta Sub. & Comm. 95 s 2007
MTV3 Komedia Sub. & Comm. - C 2011
MTV3 Sarja Sub. & Comm. - C 2008
MTV3 Scifi Sub. & Comm. - C 2008
Canal+ (4-12 channels) Sub. 90 TICIS 2004
Nelonen Media Nelonen . Comm. 100 . TS 1997
(Sanoma) JIM Comm. 100 TICsS 2001/2007
Liv Comm. 95 TIaS 2009
Nelonen Kino Sub. 95 TS 2007
Nelonen Pro1 Sub. & Comm. 90 s 2001
Nelonen Pro2 Sub. & Comm. 78 TICIS 2007
Nelonen Perhe Sub. & Comm. 95 TIC 2011
Nelonen Maailma Sub. & Comm. 95 TIC 2011

Rahoitus/Financing:

Lic = Lupamaksut/licence fees, Comm = Mainonta/commercials, Sub = tilausmaksut/subscription fees

Valitystapa/Distribution:
T = maanpaallinen/terrestrial, C = kaapelivalitteinen/cable, S = satelliittivilitteinen/satellite

Peitto/Penetration:

Tekninen peitto maanpaallisessa verkossa. — Technical penetration in terrestrial networks.

Lahteet: www.digitv.fi, Likenne- ja viestintaministerié .

Sources: www.digitv.fi, Ministry of Transport and Communications
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5 Televisio

5.7 Yleisradion tuotot 20002010
YLE revenue 2000-2010

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

€ milj. — € million

TV-maksut—TVfees........................ 284 299 302 305 333 354 367 376 376 388 398

Toimilupamaksut — Operating licence fees . ... ... 48 44 33 21 21 17 14 5 - - -
Muut tuotot — Otherrevenue . ................ 14 22 16 15 14 44 16 28 21 23 22
Yhteensa—Total ......................... 345 365 351 341 368 415 396 409 397 411 420
Kiintein (2010) hinnoin — Fixed (2010) prices . . . . . 403 415 393 379 408 456 428 431 402 416 420
Lihde: Yleisradio

Viestintavirasto
Source: YLE

Finnish Communications Regulatory Authority FICORA

5.8 Yleisradion TV-kustannukset kanavittain Kuvio 5.3 Yleisradion ohjelmakustannukset 2010
2008-2010 Figure 5.3  YLE programming costs 2010
YLE TV costs by channel 2008-2010 :

2008 2009 2010 Uutis- ja ajankohtaisohjelmat
- T_—'—‘_ News & current affairs
Urheiluohjelmat 16
YEETVE Lo 3 36 32 Sports programmes |
YLETVZ oo 44 40 45 ~ Asiaohjelmat 13 T i
YLETeema ................... 7 8 7 Non-fiction/information den objelma-
YLEFSTS . oo 15 16 16 Kulttuuriohjelmat ]2 e
Yhteensd - Total . ............. 100 100 100 Culture | radio and web
Viihdeohjelmat [ | 18 N amming
Yhteensa milj. € — Total, €mill. .. 170 165 183 Entertai : oS
Lahde: Yieisradio Lahde: Yleisradio 0 10 20 30 40 50
Source: YLE Source: YLE %
5.9 Kaapelitelevisiotoiminhan liikevaihto 2000-2010
Cable television turnover 2000-2010

Liittymismaksut Vuosimaksut Maksu-TV -tulot Yhteensa, € milj. Kiintein (2010) hinnoin

Connection fees Annual basic fees Pay-TV fees Total, € million At fixed (2010) prices

%
2000, . ... 66 77
2000, ... 67 76
2002, .. ... 77 86
2003, ... 93 104
2004, .. ... . 98 108
2005, ... .. 10 65 25 113 124
2006, .. ... e 6 60 35 129 139
2007, .. 4 52 44 150 158
2008, .. 5 44 51 180 182
2009. ... 2 44 53 184 187
2010, ... 4 43 53 196 196

Luvut ovat arvioita. — The figures are estimates.

Lahde: Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot
Source: Statistics Finland/Media statistics

Arvion lahteet: FiCom, Finnpanel, Markab
Estimates based on data from: FiCom, Finnpanel, Markab
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5.10  Suurimmat kaapelitelevisio-operaattorit 2010
The largest cable TV network operators 2010

Osuus liittymista ~ Share of connections

%
DNA 41
Elisa. ... oo 18
SONEIB . ..o e 15
Finmetlitto. ... ... 16
Turun Kaapelitelevisio. . ..................... P 6
Muut—Others . ........... ... .. ..o 4
Yhteensa—Total. ................ .. ... . ... 100
Liittymia kaikkiaan — Total number of connections . . . . 1432 000

Sisaltaa IPTV-liittymat. — Including IPTV.

Lahde: Tietoliikenteen ja tietotekniikan keskusliitto FiCom
Source: Finnish Federation for Communications and Teleinformatics FiCom

5.11  Itsendisten TV-ohjelmatuotantoyhtididen liikevaihto 2000-2006
Turnover of independent TV production companies 20002006

Vuosi —Year € mil. Kiintein (2006) hinnoin
€ million Fixed (2006) prices !

2000.. ... ...l 71 76

2000, ... 82 86 |

2002, ... 59 61

2003... ... 63 65

2004, ... 7" 73

2005. .. ... 76 78

2006 ... ...l 82 82

Luvut ovat arvioita — The figures are estimates.

Lahteet: Suomen Audiovisuaalisen Alan Tuottajat SATU ry.

Tilastokeskus/Yritysrekisteri
Sources: Association of Independent Producers in Finland SATU

Statistics Finland/Business register

5.12  Televisiokanavien paivittaiset ohjelmatunnit 2000-2010
Daily programming hours by channel 2000~2010

Vuosi — Year YLE YLE YLE YLE YLE MTV3 Subtv Nelonen JIM Liv Urheilukanava/ The Voice/  SuomiTV
w1 V2 Teema FST*  FSTS Nelonen Pro TV Viisi
Tuntia — Hours
2000...... 15 " - 3 - 14 13 - - -
2001...... 15 " 5 3 3 14 . 12 - . -
2002...... 15 " 7 3 6 12 8 12 - . -
2003...... 15 12 7 3 5 12 10 13 - . -
2004.. . ... 15 12 8 3 6 1 1" 14 - . -
2005...... 14 12 1 3 6 1 1 12 - - “
2006. .. ... 14 12 10 2 6 1" " 14 -
2007...... 15 14 1 - 8 1 1" 14 9 . .
2008...... 17 17 12 - 9 12 1" 17 12 13 24
2009...... 17 17 12 - 8 13 13 16 13 16 14 24
2010...... 17 18 1 - 9 13 12 16 14 16 6 24 10

*  Vuoteen 2006 asti sisdltad YLE:n ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan (FST) kanavilia TV1 ja TV2.
Until 2006 the figures cover programming in Swedish by YLE's Finlands Svenska Television (FST) on channels TV1 and TV2.

Lahteet: Yhtididen toimintakertomukset ym. lahteet
Sources: Annual reports and other company data
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5.13  Suurimpien televisiokanavien ohjelmisto ohjelmatyypeittain 2000-2010.
Top 5 free-to-air TV channels: Programming by channel 2000-2010

2000 20012002 2003 2004 2005 2006 2007 - 2008 2009 2010

o
Julkinen palvelu — Public service
YLE TV1
Uutiset — News. .. .......ooineeiennnn .. 9 9 9 9 9 9 8 9 8 7 7
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs. ... ....... 22 27 23 N 21 21
Asiaohjelmat — Non-fiction/information . .. ... ... 1 12 14 15 17 19 20 27 29 34
Kulttuuri— Cufture .. ................ ... .... 4 4 4 6
Palvelu- ja harrasteohjetmat — Hobby and personal
interest. .. ... 2 3 3 3 4 3 3 5 . . .
Opetusohjetmat — Education. ... .............. 12 10 13 13 13 9 7 2 3 4 -
Kotimainen fiktio — Domestic fiction. . . ...... ... 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 4
Ulkomainen fiktio — Imported fiction. . . . ..... ... 12 14 13 13 4 19 16 24 31 30 27
Elokuva — Feature film . ..................... 6 7 6 7 5 5 6 3 4 3 3
Viihde — Entertainment. .. ................... 4 3 2 3 3 4 3 2 4 3 3
Urheilu—Sports . .......................... 7 4 7 3 3 3 5 1 1 1 1
Lastenohjelmat — Children . .................. 9 6 6 5 3 3 3 2 0 - -
Muut—Other............................. 0 1 0 0 0 2 2 2 . . ..
Yhteensd—Total. ............. ... ... 100 100 100 100 100 100 100 100 100, 100 100
&
YLE TV2 =
Uutiset — News. . ... ... 3 4 5 5 5 6 4 9 8% 8 8 :
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs. . ......... 13 12 10 10 1 10 7 5 3 4 3
Asiaohjelmat — Non-fictionfinformation . . . ... ... 14 6 3 10 12 16 17 20
Kulttuuri— Culture .. ....................... 7 3 2 3 3 3 6
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal
LEreSt. . ..ot 5 7 7 9 7 6 3 7 .
Opetusohjelmat — Education. . ................ 0 1 1 2 0 1 - - 0 0 -
Kotimainen fiktio ~ Domestic fiction. . .......... 2 2 1 2 2 2 1 2 2 4 6
Ulkomainen fiktio — Imported fiction. . .. .. ...... 16 16 14 10 " 10 12 14 15 20 22
Elokuva— Featurefilm . ..................... 13 6 7 9 9 6 3 9 7 7 7
Viihde — Entertainment. .. ................... 7 5 6 8 8 10 6 9 13 9 5 g
Utheilu~Sports . ..................ooo.. 13 19 20 15 14 17 37 12 16 13 12
Lastenohjelmat — Children .. ................. 6 10 ] " 15 16 12 14 19 19 17 .
Muut—0ther...........coiiieinoiaaion. 1 0 2 2 2 1 - 1 . . ..
Yhteensd—Total. .......... . ... ... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Yksityinen — Private
MTV3
Uutiset — News. . ..........coooeeiiinaon. 5 6 7 6 7 7 7 7 8 7 7
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs. . ......... 19 16 16 17 15 16 16 13 137 15 12
Asiaohjelmat — Non-fictionfinformation .. . ... ... 2 2 3 3 2 i 3 4 8 10 18
Kulttouri— Culture ......................... 1 2 0 0 0 1 - 0
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal
interest. .. ... . 4 6 4 3 5 6 7 9
Opetusohjelmat — Education. ................. 1 0 0 - - - - - -
Kotimainen fiktio — Domestic fiction. . .......... 4 4 5 5 6 6 5 6 7 5
Ulkomainen fiktio — Imported fiction. . . ......... 23 27 30 30 27 27 8 28 29 31 27
Elokuva - Featurefilm ...................... 8 9 9 8 10 12 14 " 12 9
Viihde — Entertainment. . .................... 16 17 13 14 16 1 8 7 10 12 12
Utheilu=Sports ... ........................ 8 9 8 8 10 9 8 10 9 7 6
Lastenohjelmat ~ Children .. ................. 2 3 5 4 4 6 6 5 5 4 4
Muut=0ther.......... ... ... . ... .. ... ... 6 1 0 0 0 0 - 1 . . .
Yhteensa—Total. . ......... ... .. ......... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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5.13  Jatkuu

Continued
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 }
" |
Nelonen
Uutiset—News. ..................oe... 4 4 5 4 4 4 4 5 4 3 3
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs. . ... ... ... 2 2 1 1 0 0 - 1 ~ ~ 0
Asiaohjelmat — Non-fiction/information ... ... ... 5 5 4 7 9 10 9 5 23 24 31
Kulttuuri— Culture .. ....................... 1 0 0 0 0 0 1 0
Palvelu- ja harrastechjelmat — Hobby and personal
interest. ......... ... .. ... 1 5 4 4 5 10 9 "
Opetusohjelmat — Education. . ................ 3 2 0 - - - - - - - -
Kotimainen fiktio — Domestic fiction. .. ......... 1 1 1 1 1 1 2 - 1 1 1
Ulkomainen fiktio — Imported fiction. . ... ... .... 42 43 44 37 33 25 31 38 31 27 25
Elokuva — Feature film . ..................... 9 9 15 15 15 16 15 13 13 i5 13
Viihde — Entertainment. . .................... 14 10 1 15 14 18 14 13 17 21 22
Urheilu—Sports. .......................... M 14 12 1 " 9 6 8 7 5 0
Lastenchjelmat — Children . .................. 5 3 4 6 7 8 10 6 4 4 4
Muut—Other............................. 2 0 0 0 0 0 - 0 . . .
Yhteensd—Total. . ......................... 100 1060 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Sub
Uutiset — News. .. ... ..ot - - 0 - - - 2 1 1
Ajankohtaisohjelmati— Current affairs.. e - - 4 - - - - - -
Asiaohjelmat — Non-fiction/information......c... . ...~ 14 21 16 15 15 12 8 7 21
Kulttuuri= Culture - ... ....... ... . ... ..... . 0 3 2 2. 2 0
Palvelu- ja harrasteohjelmat ~ Hobby and personal- -.. - )
interest. .. ... 7 2 2 4 4 5 .
Opetusohjelmat — Fducation.. . ............... - - - - - - - - -
Kotimainen fiktio — Domestic fiction. ... ..... ... - - 1 0 - - - - 0
Ulkomainen fiktio — Imported fiction. . .. ..... ... 48 41 37 45 45 42 54 46 48
Elokuva — Featurefilm . ..................... 7 4 4 3 3 3 4 4 4
Viihde — Entertainment. .. ................... 23 28 33 3 31 33 27 37. 20
Urheilu—=Sports........................... i 2 1 - - - - - -
Lastenohjelmat — Children . . . ................ - - - - 1 5 5 4 6
Muut—-Other.......................... . 0 0 0 0 - 0 . . .
Yhteensd—Total. .......................... 100 100 100 100 100 100 100 100

100

Tiedot perustuvat 4-7 otosviikon ohjelmatarjontaan kunakin vuonna.

Data based on 4 to 7 sample weeks for each year .

Lahteet: YLE, MTV3, Nelonen, Finnpanel, Likkenne- ja viestintdministerid
Sources: YLE, MTV3, Channel Four, Finnpanel, Ministry of Transport and Communications
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5.14  Suurimpien televisiokanavien ohjelmisto alkuperamaittain 2000-2010
Top 5 free-to-air TV channels: Programming by origin 2000-2010

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007. 2008 . 2009 2010

1

% " . ) o ) S T B
Julkinen palvelu — Public service
YLE TV1
Suomi—Finland . . ... ... ... o o 62 62 67 64 67 65 67 60 59 55 54
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries. . ... .. ... 4 3 3 4 4 3 3 2 2 3 3
Muu Eurooppa — Other Europe. . .................. 21 20 23 200 23 23 29 34 36 36
Pohjois-Amerikka — North America. .. .............. 10 9 6 8 10 8 6 8 5 7 6
Muut—=Other............. ... ... . ... ........ 3 5 1 2 1 1 1 1 - 0 2
Yhteensd—Total. ................. ... .. ... ..., 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLE TV2
Suomi~Finland . ......... ... .. ... . ... 53 64 66 69 63 68 78 59 62 51 53
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries. . ..... ... 7 4 4 4 5 3 2 1 2 5 4
Muu Eurooppa ~ Other Europe. . . ................. 18 15 12 14 17 14 10 21 18 24 23
Pohjois-Amerikka — North America. . ............... 20 i3 18 9 12 1 8 16 i3 16 16
Muut—=0Other........ ... ... .. ... oo, 2 3 0 4 4 4 2 3 5 3 4
Yhteensa—Total. .............. ... ... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Yksityinen ~ Private
MTV3 B
Suomi—Finland ... ... ... .. oo 66 60 50 53 57 52 52 51 53 48 49
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries....... ... 0 3 1 1 1 1 0 1 1 0 i
Muu Eurooppa — Other Europe. . ... ............... 5 7 8 7 6 7 7 " 8 1 14
Pohjois-Amerikka — North America. . ............... 28 30 38 39 37 39 40 37 37 40 35 7
Muut—Other. .. ...t 1 1 30 1 1 1 1 1 1 1 N
Yhteensa—Total................ ... ... . ... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Nelonen e
Suomi—Finland . . ............ ... oo L. 38 40 30 32 32 32 27 29 2 11 19 I
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries. . ........ 1 0 1 2 4 1 1 - 1 2 1 tA
Muu Eurooppa ~ Other Europe. . .................. 21 20 22 17 15 13 5 1 13 12 6
Pohjois-Amerikka — North America. . . .............. 39 37 48 47 48 53 65 59 .62 66 69 ‘
Muut—=Other................................. 2 3 0 2 2 1 2 1 4 3 5 . e
Yhteensd—Total. ............. ... ... ... ... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Sub
Suomi—Finland . .. ............. ... 14 18 19 7 10 14 15 25 16
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries. . ... .. ... 0 1 - 3 0 1 - 0 -
Muu Eurooppa — Other Europe. .. ................. 13 14 14 7 6 9 24 23 21
Pohjois-Amerikka — North America. . ............... n 61 63 8 76 68 55 49 62
Muut—=Other......... ... ... oo 2 7 4 3 8 9 5 3 1
Yhteensd—Total. .............................. 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Tiedot perustuvat 4-7 otosviikon ohjelmatarjontaan kunakin vuonna.
Data based on 4 to 7 sample weeks for each year .

Lihteet: YLE, MTV3, Nelonen, Finnpane!, Likenne- ja viestintaministerid
Sources: YLE, MTV3, Channel Four, Finnpanel, Ministry of Transport and Communications
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5.15

Oman ja muun ohjelmatuotannon osuudet ohjelmistosta 2000-2010
TV-programming: own vs bought production 2000-2010

12009

2000 . 2001 2002 .2003. 2004 2005 2006 2007 2008 2010

% - —
Julkinen palvelu — Public service
YLE TV1
Oma tuotanto - Inhouse. . ................... 47 46 48 48 50 49 47 43 39 40 41
Muu kotimainen — Bought domestic. ........... 10 12 12 13 13 1 i2 13 12 i3 12
Utkomainen— Foreign . ..................... 43 42 41 38 37 39 41 44 49 48 47
Yhteensd—Total. .......................... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLE TV2
Oma tuotanto — Inhouse. . ................... 37 43 44 45 43 49 49 39 37 34 37

Muu kotimainen — Bought domestic. ........... 1 13 12 i6 15 13 " 15 14 13 13

Ulkomainen~ Foreign ...................... 52 44 44 39 42 38 40 46 49 53 50
Yhteensé —Total. .......................... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Yksityinen — Private
M1V3
Oma tuotanto — Inhouse. . . . . .. P 37 33 20 20 22 17 22 22 23 20 21
Muu kotimainen — Bought domestic. .. ... . ...... 22 22 27 28 25 27 22 19 22 20 20
Ulkomainen.— Foreign....:........o.o.oov. ... 41 46 54. 52 52 56 57 59 55 60 . .59
Yhteensd — Total.. ... ..... .. e 100. 100 100 100 100 -100 ~ 100~ 100-. 100 100 .100
Subtv
Oma tuotanto — Inhouse. . . . ... B - - - ~ - - - -
Muu kotimainen —Bought domestic: .. .......... 16 18 8 8 8 14 25 17
Ulkomainen - Foreign . ..................... 84 82 92 92 9 86 75 83
Yhteensd —Total. .......................... 100 100 100 100 100 100 100 100

Lihde: YLE, MTV Media
Sources: YLE, MTV Media
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5.16  Televisiokanavien paivatavoittavuus 2000-2010
Daily reach of television channels 2000-2010

Véies‘t6‘IO+ . : 12000 $2001 . 2002 2003 2004 2005 2006 - 2007 2008 2009 2010
Population aged 10+ ) s % ‘ I o
YLETVE L. 60 61 61 58 57 56 54 52 | 51 50 49
YLETV2 oo 54 55 56 54 53 51 50 47 | 46 46 47
YLETeema . ..., 3 6 1m | 17 18 18
YLEFRSTS. .o 2 4 g8 | 14 15 15
Yie2d¥leExtra .. ...t 3 6 g8 | - - -
YLE yhteensd* — YLE total*. ... ........... 68 69 69 67 66 65 64 62 | 61 61 61
MTV3 . 67 68 67 67 63 62 60 57 | 54 54 53
SUD. 5 7 9 11 14 19 22 28 | 28 29 28
MTV Media maksukanavat / pay-TV ........ 6 | 8 8 7
MTV Media yhteensa / total. . . ........... 61 | 59 60 59
Nelonen.......... ... ... .. ....... 40 42 43 41 4 41 42 39 1 37 37 36
M. 0 | 17 18 19
LIV . - 13
4Sport. . ... 3 4 6 9 | 1" 10 7
Nelonen Media, maksukanavat / pay-TV. . ... 2 | 2 2 2
Nelonen Media yhteensa / total. . ... ...... 42 44 45 45
The Voice/TV Viisi .. .................... 2 4 61 1 12 1
SuomiTV. ..o - 8
MTV Music Television . . ................. 7 6 6 5 6 7 6 | 4 4 4
The Discovery Channe! . .......... e 3 3 3
Muut—Other.................c...... .17 15
TVyhteensa— ATV ................... 77 78 78 77 75 76 75 74 | 73 73 74
Video—Videos........................ 9 15 16 16 17 17 17 17 | 12 6 5

*  Sisaltda myods YLE:n ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan (FST) kanavilla TV1 ja TV2 vuoteen 2007 asti seka
YLE:n digitaafisten kanavien katselun (YLE Teema, YLE FSTS ja YLE24) vuoteen 2006 asti.
The YLE total figures also cover programming in Swedish by YLE's Finlands Svenska
Television (FST) on channels TV1 and TV2 (until 2007) and programming on YLE's digital channels
(YLE24, YLE Teema and YLE FST) (until 2006).

TV-mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja.
Mittaritutkimuksen otos on 1 100 taloutta eli noin 2 300 henkilda. Vuoden 2008 alusta luvut sisaltavat myds
vieraskatselun seka ajassa siirretyn katselun.

The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year.

The sample of the peoplemeter study consists of 1 100 households or a total of some 2 300 people.

From 2008, guest viewing plus playback of recorded programs within 7 days of transmission

are included in the viewing time.

Lahde: TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy
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5.17  Televisiokanavien paivatavoittavuus vaestoryhmittiin 2010
Daily reach of television in population groups 2010

TV yht. YLE YLE YLE YLE YLE yht. MTV3 Sub  MTV Media, MTV Media (
All TV ™i ™v2 Teema  FSTS YLE total maksuk. fpay-TV yht./ total |
% _ _ i
Kaikki—All.............. 74 49 47 18 15 61 53 28 7 59
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women ... .... 75 49 46 16 14 62 55 28 5 61
Miehet—Men .. ....... 72 49 47 19 16 61 51 29 9 58
tkd — Age .
4 - 9vuotta — years*. . 61 14 40 3 4 44 25 13 12 37
10~ 14 vuotta — years... 60 17 27 4 4 36 34 27 6 46
15— 24 vuotta — years... 51 17 22 7 6 31 33 26 5 4
25—34 vuotta — years... 70 32 36 12 10 50 50 35 9 58
35— 44 vuotta — years... 76 48 45 8 16 63 55 34 8 62
45 — 64 vuotta — years. .. 80 62 56 23 20 12 60 28 8 65
65—  vuotta- years... 85 76 67 26 20 82 63 22 4 65
Nelonen  JIM.  Liv 4 Sport Nelonen Media, Nelonen Media, The Voice/ SuomiTV MTV  Discovery Muut '1
’ : ) * . maksuk. /pay-TV yht./ total TV Viisi Music - Other . -
- - e % . ' ) ‘ . .‘ ] . ] . "
Kaikki— All. ... ... % 19 013 1 2 s g 4 3 15
Sukupuoli— Sex:-
Naiset— Women . ... ... 37 - 15 15 4 i - 45 12 8 4 2 12
Miehet—Men ......... 35 23 12 9 3 46 16 9 4 4 17
Ikd — Age
4- 9Yvuotta—years*.. 19 .6 3 2 1 23 4 3 1 1 12
10— 14 vuotta — years. ... 28 13 7 5 1 36 . 12 3 4 3 10
15— 24 wuotta — years.. .. 28 i6 11 4 1 35 14 3 7 2 9
25— 34 vuotta —years. . .- 40 22 160 6 3 50 18 6 5 5 13
3544 vuotta — years. .. 42 240 16 7 3 53 18 8 3 4 15
45— 64 vuotta — years. .. 40 21 15 8 3 50 i4 n 3 3. 19
65— vuotta—years... 32 13 10 8 1 40 7 1M 2 1 16

*  Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain ikdryhmat 10+.
All other data in the table describe viewing for age groups 10+ and over.

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen
otos on 1 100 taloutta eli noin 2 300 henkilda. Luvut sisaltavat myds vieraskatselun sekd ajassa siirretyn katselun.

The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of

the peoplemeter study consists of 1 100 households or a total of sore 2 300 people. Guest viewing plus

playback of recorded programs within 7 days of transmission is included in the viewing time.

Lahde: TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy
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5.18  Televisiokanavien katseluosuudet 2000-2010
Television: channel shares 2000-2010

Vaesth 10+ oo . © - 2000 2001 2002 -2003 . 2004 2005 - .7006° 2007 2008 2009 2010
Population aged 10+~ - . g - . R ) ; } o
YLETVY Lo 23 23 24 23 25 25 24 24 | 24 22 22

YLETV2 oo 20 20 22 20 20 19 20 17 1 17 18 19
YLETeema . ...t 11 2 3 3
YLERSTS. .o 11 2 2 2
YLE24/YLEExtra. .. ... 11 - ~ -

YLE yhteensa* — YLE total * ... ........... 42 43 45 44 45 44 45 4 | 45 44 45

MIV3 . 40 39 37 38 35 33 29 26 | 23 23 22

Sub. 1 1 1 2 3 4 5 6 | 6 7 7

MTV Media maksukanavat / pay-TV . ........ 11 2 3 2

MTV Media yhteensd / total. . . ........... 33 1 03N 32 30
Nelonen......... ... .. ... . ... 12 12 12 11 12 1 12 10 10 9
WM. 1 3 3

UV 1 2

ASPOMt. ... 1 1 1

Nelonen Media, maksukanavat / pay-TV. .. ... 0 0 0
Nelonen Media yhteensd / total. . . ........ 12 15 15

The Voice/TV Viisi .. ..................... 1 2 2
SuomiTV. ... o g 1
MIVMuSICTV. ..o 1 1 1 1 1 1 1 1 1 ;
The Discovery Channel . .................. i 1 i 1
Muut—0Other. ... ..., 5 5 5 5 5 7 8 o 9 7 6 -
TVyhteensa —ANTV..................... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 )
Minuuttia/paiva — Minutes/day .. ......... 168 167 171 173 167 169 169 166 | 177 176 178

*  Sisdltdad myds YLE:n ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan (FST) kanavilla TV1 ja TV2 vuoteen 2007 asti seka
YLE:n digitaalisten kanavien katselun (YLE Teema, YLE FSTS ja YLE24) vuoteen 2006 asti.
The YLE total figures also cover programming in Swedish by YLE's Finlands Svenska Television (FST) on channels
TV1 and TV2 {until 2007) and programming on YLE's digital channels (YLE24, YLE Teema and YLE FST) (until 2006).

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen otos on
1 100 taloutta eli noin 2 300 henkilda. Vuoden 2008 altusta luvut sisaltavat myds vieraskatselun seka ajassa siirretyn katselun.
The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the peoplemeter
study consists of 1 100 households or a total of some 2 300 people. From 2008, guest viewing plus playback of recorded
programs within 7 days of transmission are included in the viewing time.

Lahde: TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy
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5.19  Televisiokanavien katseluosuudet vaestoryhmittain 2010
Television: channel shares in population groups 2010
YLE YLE YLE YLE YLE yht. MTV3 Sub MTV Media MTV Media,
™ ™2 Teema  FSTS YLE total maksuk./ pay-TV  yht. / total
%
Kaikki—All................ 22 19 3 2 45 22 7 2 30
Sukupuoli — Sex
Naiset— Women .......... 22 17 2 2 43 24 7 2 33
Miehet—Men ............ 22 21 3 2 48 18 6 3 27
1kd — Age
4~ 9Yvuotta — years*. . ... 5 34 1 1 41 16 5 " 32
10— 14 vuotta — years. .. . .. 5 15 1 1 21 22 14 3 39
15— 24 vuotta — years. .. . .. 5 1 1 1 19 21 14 4 39
25— 34 vuotta — years. .. ... 9 13 2 1 25 22 12 4 37
35—44 vuotta—years. .. . .. 16 15 2 2 35 23 9 3 34
45 - 64 vuotta — years. . . . .. 25 20 3 2 49 22 5 2 29
65—  vuotta-—years...... 34 23 3 2 62 21 3 1 25
Nelonen JIIM Liv 4Sport Nelonen Media  Nelonen Media  Muut  Yhteensd  Min/ paiva
maksuk. / pay-TV  yht. / total Other  Total Min / day
%
Kaikki-=All. ............... 9 3 2 1 0 15 ] 100 178
Sukupuoli — Sex
Naiset— Women .......... 10 2 3 0 16 8 100 184
Miehet—Men ............ 8 4 1 1 1 14 i1 100 172
Ika ~ Age
4 - 9Yvuotta— years*. .. .. 9 2 1 1 0 12 14 99 78
10 — 14 vuotta — years. . . . .. 14 5 2 1 1 23 17 100 80
15 — 24 vuotta — years. .. ... 16 6 4 i 0 27 15 100 95
25— 34 vuotta — years. .. ... 15 5 3 i 1 25 12 99 137
35— 44 vuotta— years. .. ... 13 5 2 1 0 21 10 100 156
45— 64 vuotta - years. . . ... 8 3 2 1 0 13 8 99 212
65— vuotta—years...... 5 1 1 1 0 7 6 100 264

*  Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain ikaryhmét 10+,
All other data in the table describe viewing for age groups 10+ and over.

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen
otos on 1 100 taloutta eli noin 2 300 henkilda. Luvut sisdltdvat myGs vieraskatselun seka ajassa siirretyn katselun.

The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the peoplemeter
study consists of 1 100 households or a total of some 2 300 people. Guest viewing plus playback of recorded programs within

7 days of transmission is included in the viewing time.

Lahde: TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy

Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy
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5.20  Eri ohjelmatyyppien osuus katseluun kaytetysta ajasta keskimaaraisena paivana 2000-2010
Breakdown of total viewing time by type of programme on an average day 2000-2010

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 |

- %
YLE TV1

Fakta— Non-fiction. . ....................... 48 52 53 55 54 54 54 54 53 56 60
Utheilu=Sports . ........... ... .......... 15 9 1" 7 9 6 7 4 4 4 4
Kotimainen fiktio — Domestic fiction. . .......... 15 15 14 15 14 13 " 10 9 9 8
Ulkomainen fiktio — Imported fiction. . .. ..... ... 16 17 17 17 16 21 22 26 30 26 23
Muut=0ther*. ... .. ... ... .. .. c.cooo... 6 7 6 7 6 7 6 7 5 S 5
Yhteensd—Total........................... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLE TV2

Fakta — Non-fiction. . .............. ... ..... 32 34 35 41 38 37 31 34 26 25 22
Urheilu—=Sports .. ......... ... ............ 19 24 28 24 26 27 36 24 32 29 36
‘Kotimainen fiktio — Domestic fiction. . ... .... ... 21 18 15 16 17 17 16 21 19 22 20
Ulkomainen fiktio — Imported fiction. . .. ..... ... 24 19 17 13 13 12 12 15 16 17 15
Muut—Other*. .. ... .. ... ... ..., 4 5 4 6 7 7 6 7 7 6 6
Yhteensa—Total................ ... ... .... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLE Teema

Fakta— Non-fiction. . . ...................... 38334 36
Urheilu—Sports . . .......coocveiieiiiis . 0.5% 0 0
Kotimainen fiktio — Domestic fiction. . .......... 2% 13 13
Ulkomainen fiktio — Imported fiction. . . .. .... ... 31 35 34
Muut—=Other*. . ... ... .. ... ... 19 18 17
Yhteensd=Total. ......... ... . 100 100 100
YLE FSTS

Fakta— Non-fiction. . ....................... . 41 48 46
Urheilu—Sports. . .................. ... ... 19 10 18
Kotimainen fiktio — Domestic fiction. . .. ........ 8 7 4
Ulkomainen fiktio — Imported fiction. . .. ........ 17 23 23
Muut=0Other*. ... ............... ... .... 15 12 9
Yhteensa—Total.............. ... .. ... ..., 100 100 100
MTV3

Fakta— Non-fiction. . ....................... 28 29 25 26 27 27 28 28 26 28 28
Urheitu—Sports ... ............ ... ... .. 1 1 10 9 1 Al " 8 8 8 6
Kotimainen fiktio — Domestic fiction. . ....... ... 24 25 23 25 23 22 22 25 28 27 27
Ulkomainen fiktio — Imported fiction. . ... ....... 33 33 40 38 38 39 37 35 34 35 35
Muut—0Other*. . ... ... ... ... ... 4 2 2 2 2 2 2 5 4 3 3
Yhteensa—Total........................... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Nelonen — Channel Four

Fakta~ Non-fiction. . .. ..................... 10 1 10 10 9 12 15 17 19 15 18
Urheilu—Sports ... ........................ 4 6 6 5 7 5 5 5 7 5 0
Kotimainen fiktio — Domestic fiction. . ....... ... 17 20 17 19 19 25 21 20 23 26 29
Ulkomainen fiktio — Imported fiction. . ... ....... 66 61 63 62 61 55 55 55 50 52 50
Muut—Other*. ... ... ... ... 3 2 4 4 4 4 4 3 2 3 3
Yhteensd—Total........................... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

*  Sis. vuodesta 2007 13htien uutisikkunat, ostos-tv:t, tv-pelit yms. — From 2007 onwards including news windows, TV-shops etc.

Lihde: TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE Asiakkuus- ja mediakehitys
Source: TV peoplemeter study, finnpanel Oy - YLE Media and Customer Relations
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5.21  Kotitalouksien TV-laitteet 20002010
Household TV-equipment 2000~2010

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 20101

% |

BTV —NoTVsets. . .........cooiuuiiiiian. 5 4 5 7 6 7 7 6 8 8 9
ATV=1TVSel. oo 5 51 51 49 49 47 50 52 53 53 5%
2TVIE=2TVsets ... 34 33 32 32 32 32 3% 29 27 271 30
3+TVHE—3+TVsets. ..., 10 12 M 12 13 13 12 12 10 N 9
Vain TV-kortti— TV.cardonly. ..................... 0 0 1 i 1
Laajakuvatelevisio — Widescreen TV. . .............. 3 7 . 18 23 28 32 . . . .
Taulutelevisio— Flatpanel TV..................... 1 2 8 19 3 48 60
— terdvapiirtotelevisio—HD TV ................... 25 33
Kotiteatterilaitteisto — Home theatre system.......... 4 4 6 8 1 13 16 17 6 17 16
Digisovitin tai digitv — Digital set top box

orintegrated DTV. . ............................ 19 30 47 71 90 .. ..
— Erillinen digisovitin — Digital set top box . ....... .. 8 78 72
— Digivirittimen sisaltava digi-tv — Integrated DTV. . . .. 19 32 40
Tallentava digisovitin —PVR. . .................... 2 7 19 34 38 A
TV-kortti— PCwithTVeard. . ..................... 1 2 2 3 3 3 6 7 9 9 6
DVD-soitin tai videonauhuri— DVDor VCR . ... ..... .. 4 76 78 18 76 74 69 66
— Videonauhuri— VCR.©.......... ... [P 7 72 14 12 72 11 65 58 52 40 29
DVD tai Blu-ray -soitin ~ DVDor Blu-ray.player-:...... 2 4 12 19 29 45 54 56 59 59 59
— DVD-soitin— DVDplayer . -.. .................. 20 30 45 54 56 .55 56 57
— Blu-ray soitin — Blu-rayplayer . ................. : 5 8
— Tallentava DVD tai Blu-ray — DVD or Blu-ray recorder. . .. . 2 4 9 12 14 18 18 15
Kovalevytallennin — Hard disk drive . ............... S 10 22 35 . .
Tv-vastaanottimia kotona yht. (milj.) —

TVsetsathome, total (mill) .................... 36 35 35 35 36 37 36 36 34 35 35
Tv-vastaanottimia/talous — TV sets/household. . . . . . . 16 15 15 15 15 16 15 16 14 14 14

Lahde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset.
Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys
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"Uudeksi mediaksi” kutsutut internetin sisaltdpalvelut 1ahtivat nopeaan kasvuun
jo 1990-luvun loppupuolella. Myés perinteiset joukkoviestintiyritykset kehitti-
vit aktiivisesti integroidun viestinnin tuotteita ja palveluja. Esimerkiksi Suomen
suosituimmat www-sivustot ovat — mikali erditd hakupalveluita ja yleisportaa-
leja ei lasketa mukaan — perinteisten joukkoviestimien yllapitimii (taulukko
6.4). Lehdisté oli myds aktiivinen, kun luokitellut ilmoitukset alkoivat siirtya
tietoverkkoihin. Erityisesti sanomalehdet alkoivat tarjota painettuja ilmoituksia
tiydentivii verkkosivustoja luokitelluille ilmoituksille. Monet luokiteltujen il-
moitusten verkkopalvelut ovat menestyneet taloudellisesti.

Internetissa oli vuonna 2010 tarjolla noin 420 lehdeksi luokiteltavaa julkai-
sua (taulukko 6.1). Suurin osa niisté oli perinteisten lehtien verkkoversioita.

Sanomalehtien verkkoversiot yleistyivit nopeasti. Kaikilla paivilehdilla on
jo pitkdan olut (ilmaiset) verkkosivustot ja useimmat julkaisevat verkossa my®s
(maksullista) digitaalista nikoislehted tai tableteille ja sihkoisille lukulaitteille
optimoituja sovelluksia. Painettujen lehtien lisaksi pelkistdén verkossa ilmestyy
kaksi merkittidvdi paivilehted (Taloussanomat & Uusi Suomi). Myos tieljalla
viidestd harvemmin ilmestyvistd sanomalehdisti eli ldhinna paikallislehdista oli
verkkoversio vuonna 2010, ja nikéislehdetkin olivat yleisid. Kaikkiaan ldhes 170
sanomalehdelld oli verkkoversio.

Myds aikakauslehtien verkkoversioiden ja verkkosovellusten kirjo on moni-
puolinen. Toimituksellista aineistoa sisaltdvid aikakauslehtien sivustoja oli noin
250 vuonna 2010. Suurimpien lehtinimikkeiden tablettisovelluksetkin ovat al-
kaneet hiljalleen yleistya.

Televisio- ja radiokanavat tarjoavat monipuolisia palveluita verkkosivustoil-
laan (taulukko 6.2). TV-ohjelmapalvelujen tarjontaa verkossa rajoittavat osaltaan
ohjelmien jakeluoikeuksien rajoitukset.

Suuri osa joukkoviestintivilineiden keskiniisistd yhteistydmuodoista, joita
voidaan kuvata sanalla verkottuminen, tuli mahdolliseksi vasta uuden digitaalisen
viestintiteknologian levidmisen ja internetin hyédyntidmisen myétd. Niinpd inter-
netin, kuten digitaalitekniikan yleensikin, merkittivimmat vaikutukset mediata-
loissa nikyivit ensin toimituksellisen tuotannon ja markkinoinnin organisoinnin
puolella. Digitalisoituminen myés loi edellytykset lehtien ja lehtitalojen keskinai-
sen yhteistyon sekid mainosmyynnin huomattavalle tehostamiselle.

Sen sijaan maksuperusteinen kasvu verkkomedian kuluttajamarkkinoilla on
osoittautunut erittiin haasteelliseksi. Painetun median verkkotuotot rajoittuvat
edelleen valtaosin mainontaan.

Internetin sisiltdpalveluiden eli lihinni verkkomainonnan markkinakasvu on
nopeutunut 2000-luvun puolivilin jilkeen. Sisiltdtuotot olivat kuitenkin vain
noin neljannes internet-yhteysmaksuihin kiytetysti rahasta (840 miljoonaa eu-

" roa) vuonna 2010. (Taulukko 6.5.)

Verkkomainontaan kiytettiin yhteensd hieman yli 200 miljoonaa euroa eli 15
prosenttia mediamainonnasta vuonna 2010. Se jakautui suurin piirtein puoliksi
toisaalta display- ja luokitellun mainonnan seki toisaalta hakusana- ja hakemis-
tomainonnan kesken. (Taulukko 6.7.) Vain sanomalehti- ja televisiomainontaan
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kiytettiin titi enemmain rahaa. Muissa Pohjoismaissa verkkomediamainonta on
ohittanut televisiomainonnan ja noussut toiseksi suurimmaksi mainosvalineeksi
jo muutama vuosi sitten.

Verkkomedian peruspalvelut ovat lihtokohtaisesti kayttidjille ilmaisia. Maail-
malla on tosin yleistymissa kaytantd, jossa ilmaisuus rajataan tiettyyn ladattujen
artikkeleiden lukumiiraian. Puhtaasti maksullisia palveluita tarjosivat ensimmai-
seksi 1ahinni talouslehdet. Kuluttajien mielissi verkkosisaltdjen odotusarvona on
kuitenkin toistaiseksi sdilynyt ilmaisuus. Peruspalvelua laajempi tarjonta on kylla
usein maksullista tai vdhintaankin painetun julkaisun tilaamista edellyttivai, mut-
ta naiden palvelujen maksavat asiakkaat ovat toistaiseksi jaaneet melko vihiin.

Lehdistén osuus verkkomedian tuotoista, eli 1ihinnd verkkomainonnasta,
on merkittivd, mutta painettujen lehtien tulovirtaan verrattuna volyymiltaan
vaatimaton. Online-mainonta muodosti keskimiirin vain nelisen prosenttia sa-
nomalehdistén tuotoista ja kuutisen prosenttia mainostuotoista OECD-maissa
vuonna 2009. Suomessa sanoma- ja aikakauslehdistén vastaava osuus oli arviolta
viitisen prosenttia vuonna 2010 (taulukko 6.6).

Painettujen sanomalehtien levikit ovat olleet laskussa jo pitkdan. Samoin nayttia
kiyvin myds mainostuotoille, jotka eivit ole toipuneet vuoden 2008 finanssikriisis.
edeltiville tasolle. Lehdistén ilmoitustulojen kehitys oli hidasta jo ennen vuoden
2008 finanssikriisid. Samalla painettujen sanoma- ja aikakauslehtien osuudet me- -
diamainonnasta ovat trendinomaisesti laskeneet.

Lehtitalojen verkosta keriimit mainostuotot eivit kuitenkaan riita edes
painetun mainonnan tulonmenetysten korvaamiseen, silli verkkomainonta on
perinteisid mainoskanavia halvempaa. Verkkojulkaisujen sisallén maksullisuus
onkin edelleen mediatalouden kehityksen keskeisin: ongelma.-Lehdistén tulisi
16ytda tehokas malli ansaita sisilléilladn verkossa tavalla, joka korvaisi painetun
median levikkien ja ilmoitustulojen laskun.

Viime aikoina toiveet ovet usein kohdistuneet uusiin julkaisualustoihin: tablet-
teihin ja sihkéisiin lukulaitteisiin, joille optimoiduista sovelluksista kuluttajat ovat
saatujen kokemusten mukaan valmiita mySs maksamaan. Siahkéisten lukulaittei-
den leviiminen on kuitenkin vield aivan alkuvaiheessa. Kevailld 2011 niiti oli vas-
ta neljdssi prosentissa Suomen kotitalouksista.

Myds kirjojen digitaalinen myynti on toistaiseksi ollut viahaistd, vaikka kus-
tantajien online-tuotteiden ja e-kirjojen nimikemaéri on kasvanut nopeasti (tau-
lukot 6.3 & 6.6).

TV- ja radioyhtidille internet on mahdollistanut uuden jakelukanavan, mutta
liiketoimintana télld on toistaiseksi ollut vahidinen merkitys. Esimerkiksi tv-kana-
vien verkkomainostuotot lienevit suhteelliselta merkitykseltdin toistaiseksi sel-
vasti lehdistdnkin verkkomainontatuottoja vihdisempia. My6s maksullisen oh-
jelmasisillén tilaaminen verkon kautta on toistaiseksi vahiistd. (Taulukko 6.6).

Musiikkitallenteissa online-myynnin osuus on suurin. Erddn arvion mukaan
sanomalehtien, kirjojen ja elokuvien yhteenlasketut maailmanlaajuiset online-
tuotot olivat kooltaan yhteensikin vain neljisosa digitaalisen musiikin verkko-
tuotoista vuonna 2010. Maailman &initekaupasta tuolloin jo ldhes kolmasosa
oli online-myyntii. Vuodesta 2004 vuoteen 2010 verkkomyynnin osuus dénite-
kaupasta kasvoi 2 prosentista 29 prosenttiin. Digitaalisen myynnin nopea kasvu
ei ole kuitenkaan likimainkaan korvannut dinitteiden kokonaismarkkinan su-
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Kuvio 6.1 Suurimmat painetut sanomalehdet ja verkkolehdet: osuus levikeista ja verkkokavijoista
Figure 6.1 Largest printed newspapers and newspaper webpages: their share of printed circulation and
of web browsers

3/50 suurinta painettua lehted
Top 3 printed titles

3/50 suurinta verkkolehted
Top 3 web titles

3/50 suurinta painettua lehtea
Top 10 printed titles

3/50 suurinta verkkolehted |]
Top 10 web titles [

100

Lahteet: Idean, Levikintarkastus, TNS Metrix
Sources: Idean, Finnish Audit Bureau of Circulations, TNS Metrix

pistumista. Mainitulla aikajaksolla maailman danitemyynnin (fyysiset tallenteet
ja online-myynti) arvo supistui ldhes kolmanneksella (=31 %). Musiikin laiton
lataaminen on edelleen alan toimijoiden keskeinen haaste. s

Suomessa musiikin verkkomyynnin osuus nayttdi kasvaneen poikkeukselli- -
sen hitaasti. Sen osuus kuluttajahintaisesta danitemyynnisté oli vain noin 10 pro-
senttia. Silti Suomessakin danitteiden kokonaismarkkinat ovat supistuneet ldhes
30 prosentilla vuoden 2004 jilkeen.

Nayttid siltd, ettd internetin mediakiyttd ja my6s tuotot keskittyvat perin-
teistd mediaa voimakkaammin johtavien toimijoiden ja nimikkeiden tarjontaan.
Esimerkiksi kolmen levikeiltddn suurimman painetun sanomalehden (Helsingin
Sanomat, Ilta-Sanomat, Aamulehti) yhteenlaskettu osuus oli kolmannes (33 %)
50 suurimman painetun sanomalehden yhteenlasketuista levikeistd vuonna 2010.
Kolmen suurimman verkkolehden (Iltalehti, Ilita-Sanomat, Helsingin Sanomat)
osuus oli puolestaan lihes kaksi kolmasosaa (64 %) 50 suurimman verkkolehden
yhteenlasketusta kivijamairasta kevailld 2011. (Kuvio 6.1 & vrt. myds taulukko
6.4.) Niyttid myos siltd, ettd suurimmat verkkolehdet kasvattavat edelleen osuut-
taan kdvijamaarista.

Laajakaistaliittymit ovat yleistyneet viime vuosina varsin nopeasti, vaikka
Suomessa internetin levidmisvauhti kotitalouksiin on laahannut muiden Poh-
joismaiden jiljessi. Syksylld 2011 jo lihes 80 prosentilla kotitalouksista oli laa-
jakaistainen internet-yhteys.

Internetin kiytdn kasvu on jo selvisti tasaantunut. Vuonna 2011 kolme nel-
jastd 16 vuotta tiyttineestd suomalaisesta kiytti internetid piivittdin tai lahes
paivittdin. Internetin levidmisen alkuvuosina kiytts kotoa ja tydpaikalla oli jok-
seenkin yhti yleistd, mutta 2000-luvulla kotikdyttd on yleistynyt nopeammin.
(Taulukko 6.8.) Suomalaisten enemmistd on vuosituhannen vaihteen jilkeen
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Kuvio 6.2  Eri laitteiden kaytto tv:n katseluun (Joulukuu 2011)
Figure 6.2  Use of different equipment for TV-viewing (December 2011)
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Lahde - Source: Finnpanel

siirtynyt tieto- ja viestintdtekniikan kayttdjiksi suhteellisen nopeasti. Uuden tek-
niikan kiyttd on omaksuttu osaksi vieston enemmiston arkipdivad, ehki ikdin-
tyneimpia vdestéryhmia lukuun ottamatta.

Internetin mediakdyton yleisimmit muodot ovat lehtien verkkosivujen luke-
minen, tiedon etsintd verkon hakuteoksista ja yhteisdpalveluiden seuraaminen.
(Taulukko 6.8.)

Suomalaisista hieman yli puolet seurasi sanomalehtii ja noin kolmannes aika-
kauslehtii tietokoneen naytéltd vihintiddn viikoittain kevialld 2011. Matkapuhe-
linta sanomalehtien verkkopalveluiden seuraamiseen kiytti alle 10 prosenttia ja
aikakauslehtien lukemiseen alle viisi prosenttia vaestostd. (Taulukot 6.10 & 6.11.)

Jo noin viidennes (19 %) vaestosti katseli vuoden 2011 lopussa ainakin joi-
tain tv-ohjelmia tietokoneen niytolti viikoittain (kuvio 6.2). Kotimaisten tv-
kanavien nettitelevisiopalveluja kiytti saman vuoden keviilla viikoittain noin
15 prosenttia kotitalouksista. Kiyttd jakautui suunnilleen puoliksi kokonaisten
ohjelmien ja videoklippien kesken.

Internetin kautta radiota vihintiin viikoittain kuuntelevia oli keviilla 2011
hieman vihemman eli 13 prosenttia (taulukko 6.12). Lahetysten seuraaminen
suoratoistona oli yksittéisten audiotiedostojen kuuntelua suositumpaa.

Tilastointi

Verkkolehtien mairai koskevat tiedot perustuvat Sanomalehtien Liiton ja Jour-
nalistiliiton yllipitdmiin listauksiin. Suomen kustannusyhdistys tilastoi kirjan-
kustantajien online-tuotteiden ja sihkékirjojen nimikemaiiri ja myyntia.
Tiedot radio- ja tv-yhtididen verkkopalveluista on keratty yhtididen verkko-
sivuilta ja muista vastaavista lihteista.
TNS Gallup Oy mittaa Internetin verkkosivustojen kidyttéa (TNS Metrix).
Mittaus tapahtuu asiakkaiden toimeksiannosta asiakkaiden omilta verkkosivuil-
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ta. Sivujen kiyttijistd tallennetaan kayttajalokitiedot ja mittauksen eri kavijoi-
den laskennassa hyédynnetdin evisteita.

Verkkomedian myyntii ja median verkkopalveluiden taloudellista merkitysta
koskevat tiedot ovat useisiin lihteisiin perustuvia arvioita. Verkkomediamainon-
taan kiytettyi nettomarkkamairii seuraavat TNS Gallup Oy Mainonnan neu-
vottelukunnan toimeksiannosta (display- ja luokiteltu verkkomainonta) seka
IAB Finland (hakusanamainonta ja sidhkdoiset hakemistot).

Internet-liittymien yhteysmaksuja koskevat tiedot ovat arvioita, joiden kes-
keisimpini lihteeni ovat Viestintdviraston vuosittaiset Telepalvelujen hintataso
Suomessa -raportit.

Internetin kiyttijaimairii ja kiyttotarkoituksia koskevat tiedot ovat Tilasto-
keskuksen/Eurostatin Tieto- ja viestintitekniikan kiyttd -tutkimuksista.

Sanoma- ja aikakauslehtien eri lukukanavia koskevat tiedot perustuvat Kan-
sallisen Mediatutkimuksen puhelinhaastatteluihin liittyvaan nettikyselyyn. Net-
tikyselyn otos keviilla 2011 oli noin 4 600 henkea.

Radion internet-kuuntelua ja television internet-katselua kuvaavat tiedot on
keritty kunkin vuoden huhtikuussa piivikirjamenetelmallda Kansallisen Radio-
tutkimuksen yhteydessi. Tutkimuksen otos on noin 1 500 henked.

Verkkoyhteyksii ja laitepenetraatiota koskevat tiedot ovat Tilastokeskuksen
Kuluttajabarometrista kunkin vuoden marraskuulta. Tutkimuksen otoskoko on
2 350 henkiloa. '

Tdydentdavad kirjallisuutta

Idean Enterprises / Kalle Snellman: Viestinti muutoksessa. Niukkuudesta yltakylliisyyteen.
Liikenne- ja viestintdministerion julkaisuja 33/2011.

- Keréinen M., Létti R., Elkeldi K. & Nikali H.: Media-alan mahdollisuuksien kentit. Itella
Oyj, Helsinki. Tutkimussarja 10/2011.

Music at the touch of a button. IFPI Digital music report 2011.
http://www.ifpi.org/content/library/dmr2011.pdf

Peteri, Virve: Mediaksi kotiin. Tutkimus teknologioiden kotouttamisesta. Mediatutkimuksia,
Tampere University Press, Tampere 2006.

Péidkkonen, Hannu & Hanifi, Riitta: Ajankiytén muutokset 2000-luvulla. Tilastokeskus,
Elinolot, Helsinki 2011.

Telepalvelujen hintataso Suomessa. Viestintavirasto. Eri vuosina.

Tieto- ja viestintitekniikan kiyttd 2011. SVT, tiede, teknologia ja tietoyhteiskunta.
Tilastokeskus, Helsinki 201 1. http://tilastokeskus.fi/til/sutivi/index.html.

TNS Metrix (TNS Gallup Oy): http://www.tns-gallup.fi/
Viestintimarkkinat Suomessa. Viestintivirasto. Eri vuosina.

Working Party on the Information Economy: The evolution of news and the internet.
DSTI/ICCP/IE 14/Final. OECD 2010.

Working Party on the Information Economy: Developments in digital content. DSTI/
ICCP/IE 13/Chap. 6. OECD 2011.
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6.1 Verkkolehdet 2000-2010
Number of Internet newspapers and magazines 2000-2010

2000 200 2002 2003 2004 © 2005 2006 2007 2008 2009 2010 |

Sanomalehdet yhteensa — Newspapers total. ... 73 80 105 . 131 141 152 152 170 170 168
- paivalehdet —dailies .. ................... 42 47 49 . 48 53 52 52 50 50 49
— harvemmin ilmestyvat — non-dailies. . . ... .. .. 31 33 56 .. 83 8 100 112 120 120 119
Aikakauslehdet yhteensa — Magazines total . ... 138 . 209 . 215 . 243 . 248 . 251
- tekniikka — technology. . .................. " . 17 . 18 . 20 . 19 . 15
- talous — business magazines . .............. 5 . 8 . " . 15 . 14 . 16
— urheilu=sports ......................... 12 . 19 . 19 . 19 . 20 . 21
— kulttuuri- ja mielipidelehdet — culture and

opinionjournals. .. ....... ... ... i3 . 27 . 25 . 32 " 35 . 30
— harrasteet — hobbies ............ ... .. ... 9 . 15 . 18 - 18 . 17 . 15
— tiedelehdet — scientific journals . ............ 7 . 12 . 12 . 14 . 15 . 7
~ opiskelijalehdet — student magazines. . . ... ... 15 . 21 . 24 . 23 . 20 . 23
~ jarjestdlehdet — trade and organization

Magazines . ............................ 28 . 35 . 36 . 44 . 49 . 45
— muut lehdet — other magazines . . ........... 38 . 55 . 52 . 58 . 59 . 69

Laskelmassa mukana vain ne lehtien kotisivut, jotka sisaltdvat ainakin jossain maarin toimituksellista aineistoa.
Including homepages providing at least some news/editorial material.

Lahteet - Sources: http://www.sanomalehdet.fi
http://www journalistiliitto. fi .

6.2 Suurimpien tv- ja radioyritysten verkkopalvelut 2011 (Syksy)
Largest broadcasting companies on the web: Services 2011 (Autumn)

YIE MV Nelonen SBS

Media Media
Palvelut pc:lle — For PC devices:
TV
i Suoratoisto — Live streaming . . O
“Yesittaiset suoratoistot — Selected live streaming . x =TT x
i~ Videotiedostot = Video on demand .. 7. ... .. X7 T T T
“Nefti-tv-kanava(t) — Web-only TV channel(s) .~ Ty
Radio
" Suoratoisto — Live streaming .. ...~ ... ... C X X X X
Aud|ot'|e86§t§7’oﬂc§snﬁ'gfW”WW' x X x X
i “Nettiradiokanava(f) — Web-only radio channels .. X X - X
Mobuhpalvelut * — For mobile devices *:
v
[ Suoratoisto — Live streaming .~ ..U T L X X x |
Videotiedostot — Videoondemand . ................ X X X X
™ Netti-tv-kanava(i) — Web-only TV channel(s) ... ... A
Radio’ . o
" Suoratisto — Live streaming . . [ TOooox T x0T ox T X
Audiotiedostot — Podcasting X - T x -
i Nettiradiokanava(t) = Web-only radio channe[s. ce XD X T
Muut palvelut — Other channels / social media
5 RSS DTSR S T SR
DD e : . Lo -
e
S

*  Mobiilipalvelut saattavat vaihdella riippuen paatelaitteesta ja palveluoperaattorista. ~
The availability of services may vary depending on type of mobile device and on network operator.

Lahteet: Yhtididen verkkosivut ja muu yhtiétieto
Sources: Company webpages and other company information
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6.3
ja myynti 2007-2010

Kotimaisten kirjankustantajien online-tuotteiden ja e-kirjojen uutuusnimikemaara

Online multimedia products & e-books: number and sales of new domestic titles by

Finnish book publishers 2007-2010

2007 2008 2009 2010 I

Uutuusnimikkeitd — New titles !
Oppimateriaali — Education .. ............... 114 168 330 323
Yleinen kirjallisuus — Fiction and non-fiction. . . .. 57 68 13 575
Yhteensd —Total. ......................... m 236 403 898

| = !
Oppimateriaali — Education . ................ 67 n 82 36
Yleinen kirjallisuus — Fiction and non-fiction. . . . . 33 29 18 64
Yhteensd—Total. ......................... 100 100 100 100
Milj€ —€million........................ 7,3 73 8,4 9,3

Suomen Kustannusyhdistyksen jasenyritysten tuotanto. -

Production by members of the Finnish Book Publishers’ Association.

Uusi Suomi

Web-only newspaper

Lahde:  Suomen Kustannusyhdistys ..
Source:  The Finnish Book Publishers’ Association - -
6.4 12 kaytetyintd Suomalaista WWW-mediasivustoa 2011 (Lokakuu, viikko 40)
Top twelve Finnish WWW media pages 2011 (October, week 40)
Kavijoita/ Kayntejd/  Kaynteja/ Kustantaja Tyyppi Sijoitus i
viikko viikko kavija  Publisher Type of media tnsmetrix-listalla
Browsers/ Sessions/  Sessions/ Ranking among 1
) week week browser websites ‘
ltalehti. ............. 2442074 17224652 55 Alma Media Sanomalehti — Newspaper 1
llta-Sanomat. ......... 2237153 13388412 4,8 Sanoma Sanomalehti — Newspaper 2
MIV3 ..o 1862770 9918915 4,6  MTV Media/Bonnier Televisio — Television 3
Helsingin Sanomat . . . .. 1399413 7091797 3,6 Sanoma Sanomalehti — Newspaper 4
YLE ...l 1251891 5902962 3,6 VYeisradio TV ja radio — PBS TV and radio 5
Taloussanomat . ....... 683664 2100630 2,5 Sanoma Verkkosanomalehti — 10
Web-only business newspaper :
Kauppalehti .......... 546072 2460004 35 Alma Media Sanomalehti — Newspaper 12
Subfi........ 439335 1882803 4,0 MTV Media/Bonnier Televisio — Television 18
. Nelonenfi ........... 392 855 846845 2,0  Sanoma Televisio ~ Television 20
Kaksplus............. 308 374 549147 1,7 Sanoma Aikakauslehti — Magazine 22
Aamulehti ........... 296 554 953070 2,5 Alma Media Sanomalehti — Newspaper 23
Uusi Suomi........... 278138 896277 2,6  Kustannusosakeyhtit Verkkosanomalehti — 25

Lahde — Source: http://www.gallupweb.com/tnsmetrix/site.aspx
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6.5 Internet-palveluiden myynti 2001-2010
Sales of internet services 2001-2010

1. o C Sisaltopatvelut — Content s_e_r;icéTs N o Yhteysmaksut— Connection fees ;
R ... _ Kayvin hinnoin Kiintein (2010) hinnoin Kayvin hinnoin Kiintein (2010) hinngin |

{ o .. ... Cuentprices.. _ Fixed (2010) prices. . . - Currentprices. ' Fixed (2010) prices . . |

i i Milj. € € million” Milj. € - € million - - Milj. €= € million Milj. € - € million j

2001 .. 30 34 160 182

2002 ... 37 41 180 201

2003 ... 45 50 232 258

2004 ... 55 61 360 399

2005 ... 75 82 400 439

2006 ... 99 107 455 491

2007 ... 118 124 500 527

2008 ... 158 160 580 587

2009 ... 188 190 800 810

2010 ... 216 216 840 840

Muutos — Change 2009-10, % . . .. 15 13 5 4

Luvut ovat arvioita. — The figures are estimates.

Lahteet: Liikenne- ja viestintdministerio
Suomen Kustannusyhdistys
Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot
TNS Gallup, IAB Finland
Viestintavirasto

Sources: Ministry of Transport and Communications
The Finnish Book Publishers’ Association
Statistics Finland/Media statistics
TNS Gallup, IAB Finland
Finnish Communications Regulatory Authority

6.6 Verkkopalveluiden osuus joukkoviestinten tuotoista 2010
Share of web services in mass media revenue by sector 2010

| Milj. € - € million %
Sanoma- ja aikakauslehdet — Newspapers and magazines . . 100-110

Televisio— Television. ... ........................... 15— 20 2
Radio—Radio. ......... ... ... . i . .
Kirjat—Books. . .......... ... ... 9 2
Adnitteet — Phonograms. . .. ........................ 8 10

Luvut ovat arvioita. — The figures are estimates.

Lahteet: Idean
TNS Gallup
Suomen Kustannusyhdistys
Musiikkituottajat
Tilastokeskus

Sources: Idean
TNS Gallup
Finnish Book Publishers Association
IFPI Finland
Statistics Finland
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6.7 Verkkomediamainonta 2001-2010
Media advertising on the web 2001-2010

000 5L

Display- ja luokiteltu mainonta Hakusanamainonta ja sahkdiset hakemistot ~ Yhteensd :
Display and classified adv. Electronic directories & SEM Total ,
Milj. € % Milj. € % Milj. € % '
2000 .. 15 60 10 40 25 100
2002 ... 15 50 15 50 30 100
2003 ... 17 40 26 60 43 100
2004 ... 25 50 26 51 51 101
2005 ... 38 54 32 46 70 99
2006 ... 48 53 42 47 90 99
2007 ... 62 55 51 45 113 100
2008 ... 78 52 n 48 149 100
2009 ... 78 43 102 57 180 100
20010 ... 100 49 106 52 206 100
Muutos — Change 2009-10, % . . . .. 29 4 15
Lahteet ~ Sources: TNS Gallup, IAB Fintand
6.8 Internetin kaytté 2002-2011
Changes in internet use 2002=201.1
2002 2003 2004 2005 2006 2007 - 2008 2009 2010
%

Paivittain/lahes paivittain~ On a daily/nearly daily basis ... - ... 40- 46 5 62 66 68 727 76
3 kk aikana — In the last 3 months -
— kotoa—fromhome . .......... ... ... ... ... ....... 4 45 49 65 70 75 78 82 86
— tyopaikalta — fromworkplace. .. ..................... 31 35 37 39 39 45 46 47 49
— opiskelupaikalta - from place of study. .. .. ............ 12 16 16 . 8 17 17 14 18 18
— jonkin toisen kotona — at another person’shome........ 27 30 35 40 40
— jossain muualla— at otherplaces. .................... 6 19 21 25 30

Lahde - Source: http.//epp.eurostat.ec.europa.eu- -

6.9 Internetin mediakaytto 2004-2011
Media uses of Internet 2004-2011

iKéyttbtarkoitus - Purpose of use

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2013,

% internetin kayttajista — per cent of internet users

1
!

Lehtien verkkosivujen lukeminen — Reading online webpages of e.g. newspapers.. . .

Tiedon etsintd Wikipediadsta ym. verkkotietosanakirjoista — Consulting wikis to

obtain knowledge (e.g. Wikipedia) . .. ..... ... ... ... . ... ...

Yhteisdpalveluiden (esim. Facebook) seuraaminen — Participating in social

networks (Facebook, Twitteretc.)............. ... ... .. ... ... ... ........

Musiikin kuuntelu tai lataaminen verkosta — Listening to music online or

downloading musiC .. ... ... ..
Blogien lukeminen — Reading weblogs. . ... ...... ... .. ... ... ... ... ...

Ulkomaisten verkkolehtien lukeminen — Reading online webpages of foreign

NEWSPAPErs OF MAGAZINES . ... ... ....ouuie ettt i
Elokuvien katselu ja lataaminen — Viewing or downloading movies .. ..........

Internetradion kuuntelu tai internettelevision katselu — Listening to web radios

orwatching web television. . ........ ... . ... ...

Verkkojulkaisun tai uutispalvelun vakituinen tilaaminen — Subscribing to news

services or products to receive them regularly .. ..........................
Oman blogin luominen tai yllapito — Creating or maintaining own weblog or blog. . .

52

56

60

42
20

26

63

41
33

31

69

39
38

40

77

42
4

47

86

49
46

35
19

51

85

7

63

49

39

Lahde:  Tilastokeskus, Tieto- ja viestintatekniikan kayttotutkimus
Source:  Statistics Finland, Uses of information technology survey
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6.10 Sanomalehtien lukukanavat 2011 (Kevat)
Reading channels of newspapers 2011 (Spring)

o luker{ut véﬁinééﬂiikoinain — Has read at least weekl};
Kaikki — Al Sukupuoli — Sex 1k - Age
Nainen — Female  Mies — Male 12-29 3043 50+
Painettua lehted — Via print edition . ............. 94 95 94 86 95 98
Tietokoneella—Via PC........................ 56 48 63 72 65 41
Matkapuhelimella — Via mobile phone . ... ........ 8 3 13 15 10 2
Sahkaiselld lukulaitteella — Via tablet / eReader . . . . . 1.3 0,7 1,9 1,7 1,8 0,8

Tiedot perustuvat nettikyselyyn jonka otos on noin 4 600 henkea.
The data come from web interview involving some 4 600 persons.

Lahde:  TNS Gallup / Kansallinen Mediatutkimus (KMT)
Source:  TNS Gallup / The Finnish National Readership Survey (NRS)

6.11  Aikakauslehtien lukukanavat 2011 (Kevat)
Reading channels of magaxines 2011 (Spring)

Lukenut vahintaan viikoittain — Has read at least weekly
Kaikki — Al Sukupucli — Sex Ikd — Age
Nainen - Female  Mies— Male 12-29  :30-49 50+

% .
Painettua lehted — Via print edition .............. 80 82 78 70 82 84
Tietokoneella —ViaPC........................ 34 28 39 48 35 25
Matkapuhetimella — Via mobile phone . .. ......... 4 2 7 9 4 2
Sahkoiselld lukulaitteelia — Via tablet / eReader . . . . . 0,8 0,3 1,2 1,3 0,7 0,5

Tiedot perustuvat nettikyselyyn jonka otos on noin 4 600 henkea.
The data come from web interview involving some 4 600 persons.

L3hde:  TNS Gallup / Kansallinen Mediatutkimus (KMT)
Source:  TNS Gallup / The Finnish National Readership Survey (NRS)

6.12  Radion internetkuuntelu 2008-2011
Radio listening on the web 2008-2011

Kuunnellut vahintaan viikoittain
Listened at least weekly
Suoratoistona  Audiotiedostoina  Yhteensd -
Live stream Podcasts Total
%
2008....... Kaikki — Al 8 4 .
2009....... Kaikki — Al 8 4 10
2010....... Kaikki — All 9 6 "
20000 .. Kaikki — Al " 6 13
201
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women. . . .. .. " 5
Miehet—Men. ........ 10 7
1ka — Age
914 ... " 17
15-24 .............. 22 "
25-34 ... 16 1
3544 ... ... 13 6
45-54 ...l 8 1
5564 .............. 5 2
65+ ...l 3 2

Radion internetkuuntelua mitataan Kansallisen Radiotutkimuksen osana paivakirjamenetelmatla kunkin vuoden huhtikuussa.
Mittauksen otos on noin 1 500 henked. — Web listening of radio is measured using diaries in April each year as part of
National Radio Survey. The sample size is about 1 500 persons.

Lahde - Source: Finnpanel
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6.13  Erdiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 2001-2011
Penetration of selected household equipment 2001-2011
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 |
%
Tietokone—PC ......... ... ... ool 51 55 62 63 67 n 75 19 83 85 89
Internet-yhteys — internet ................... 37 41 47 49 58 65 70 76 . . .
Laajakaista — Broadband . . .................. 13 16 20 30 47 58 62 68 73 76 79
Tietokone televisiona— PCasTV .............. 17 17 15
PV 4 5 8
WAP/GPRS/3G-puhelin/mobile phone . ......... 20 22 28 38 43 48 54 54 55 .
Alypuhelin — Smartphone . .................. 38

Tiedot kunkin vuoden marraskuulta. — Data from November each year.

Lihde:
Source:

Kuvio 6.3..- Internet-laitteiden yleisyys kotitalouksissa 2001-2011-..... .- ~...~

Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit

Statistics Finland, Household budget surveys and Consumer barometers

Figure 6:3~ " Penetration  of internet.equipment 20012011~ * - -
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Tiedot kunkin vuoden marraskuulta. — Data from November each year.

Lahde:
Source:

2002 2003 2004

Vuosi — Year

Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit
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2010 201

Statistics Finland, Household surveys and Consumer barometers
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7 Kansainvdilisid vertailutietoja

7 Kansainvdlisia vertailutietoja

Tihéan lukuun on keritty eriitd joukkoviestintidd koskevia kansainvilisid vertailu-
tietoja. On hyva muistaa, etti tilastojen standardointipyrkimyksistd huolimatta eri
maiden tilastointiperusteet saattavat poiketa toisistaan. Tietojen tiydelliseen vertai-
lukelpoisuuteen ei useinkaan paisti.

Arvokasta tyotd audiovisuaalisen joukkoviestinnin tilastoinnin vertailukel-
poisuuden parantamiseksi on tehnyt erityisesti European Audiovisual Observa-
tory. EAO:n vuositilastot sisiltivit paljon tietoja audiovisuaalisen joukkovies-
tinnin taloudesta, rakenteesta, tavoittavuudesta, kulutuksesta ja mainonnasta.

UNESCO:n uuden mediatilastointihankkeen ensimmaiiseni konkreettisena
tuotoksena ilmestyy 28 maata kattava pilottijulkaisu. Tilastointi kattaa sanoma-
lehdiston seki radio- ja televisiotoiminnan.

Sanomalehdiston kansainvilisen kustantajajirjeston (WAN) vuositilasto
World Press Trends on alan keskeisin kansainvilinen tilastojulkaisu. Aikakausleh-
distén vastaava, joskin sisilléllisesti suppeampi julkaisu, on kansainvilisen aika-
kauslehtikustantajajirjestd FIPP:in ja Zenith Optimedian yhteistydnistuotettu
World Magazine Trends. -

Nordicomin julkaisemassa Media Trends -sarjassa (1995-) on ilmestynyt
erittdiin kiyttdkelpoisia tilastojulkaisuja joukkoviestinnisti Pohjoismaissa. Jul- - Sl
kaisusarjan tuoreimmat niteet ovat The Nordic Media Market 2009 ja Interna-
tional Media and Communication Statistics 2010. Edellinen kattaa sanoma- ja
aikakauslehdet, radion, television ja verkkomedian seki sisiltdd tietoja media-
taloudesta Pohjoismaissa. Jilkimmainen puolestaan sisiltdd hyvidn kokoelman
saatavilla olevasta kansainvilisesta tilastotiedosta. Se kattaa tietotekniikan ja in-
ternetin seki radion, television ja sanomalehdistdn.

Graafisen viestinnin markkinoista tuorein EU:n alueen kattava kokonaise-
rittely on Euroopan Komission toimeksiantona valmisteltu Publishing Market
Watch -raportti, joka ilmestyi jo 2000-luvun alussa.

Suurimpia mediayrityksid koskevia ranking-listoja on saatavilla useita. Niissi
sovellettavat erilaiset laskentakriteerit antavat tulokseksi toisistaan poikkeavia
listauksia.

Radiotoiminnasta kansainvilisii vertailutietoja on saatavilla niukasti.

Tilastokeskuksen Kulttuuritilastoista (esim. Kulttuuritilasto 2011) 16ytyy
kansainvilisia vertailutietoja muun muassa kirjoista, danitteisté ja elokuvista.

Taydentdvada kirjallisuutta

The European advertising & media yearbook. NTC Publications, Henley-on-Thames. Eri
vuosina.

European cinema yearbook. http://www.mediasalles.it/

The European marketing pocket book. World Advertising Research Center, Henley-on-
Thames. Eri vuosina.
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Kelly, M., Mazzoleni, G. & McQuail, D. (eds.): The Media in Europe — the Euromedia
Handbook. Euromedia Research Group. Sage, London 2004.

Kultuuritilasto — Cultural statistics 2011. Tilastokeskus, Helsinki.

Harrie, Eva (ed.): The Nordic media market. Nordic media trends 11. Nordicom,
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71 Mainososuuksien kehitys eri vélineissd maailmassa 2000-2009

Breakdown of advertising by media in the world 2000-2009

Vuosi Sanomalehdet  Aikakauslehdet Televisio Radio - Elokuva Ulkomainonta Internet Yhteensa
Year Newspapers Magazines Television Radio Cinema Outdoor Total
% -

22000, ......... 34,4 13,9 34,0 9,2 0.3 5,2 3.1 100
2001.......... 33,6 14,0 34,4 9,2 0,3 54 3,1 100
2002.......... 32,8 13,4 35,9 9,5 0,4 53 2,8 100
2003.......... 32,2 13,1 36,1 9,1 04 5,7 3,4 100
2004.......... 315 12,7 36,7 8,7 04 57 43 100
2005.......... 30,4 12,6 36,2 8,5 0,4 59 59 100
2006.......... 29,0 12,3 35,8 8,1 . 0,4 59 8,4 100
2007.......... 27,6 11,6 35,6 7.8 0,5 6,1 10,8 100
2008.......... 25,7 1,1 36,5 7,4 0,5 6,3 12,5 100
2009.......... 23,4 10,0 38,1 7.3 0,5 6,2 14,5 100

Lahteet - Sources: Mainonnan Neuvottelukunta / TNS Gallup
WARC, www.warc.com

150 Tilastokeskus


http://www.warc.com

7 Kansainvdlisid vertailutietoja

7.2 Mediamainonnan mainososuudet eri Euroopan maissa 2009
Distribution of adspend in European countries 2009
' ) . Sanomalehdet Aikakauslehdet Televisic ' Radio -- Elokwa  Ulkomainonta Internet ~  Yhteenss l
Newspapers - Magazines Television Radio ~ Cinema ~Outdoor _ Intemet . Total :

R 0 %_;;_;J;_' R . R, (OO .. . ,;,,;E
Koko Eurooppa — Europe, total. . 26,2 11,8 33,4 5.3 0,7 6,4 16,1 100
EU
Belgia— Belgium .......... ... 29,9 9.8 331 9,9 0.8 6,0 10,6 100
Britannia — United Kingdom . . .. 24,8 8,7 283 39 1.4 6.0 27,0 100
Bulgaria— Bulgaria. .. ......... 10,1 8,7 69,1 28 0,0 3.1 6,2 100
Espanja—Spain.............. 22,6 73 42,8 9.1 0.3 5.4 12,4 100
Hollanti — The Netherlands. . . . .. 31,5 15,3 211 6,3 0,1 4.0 21,8 100
Ilanti—frefand. . ............. 44,7 1.8 25,5 10,1 0.7 9.3 7.9 100
Walia—ftaly ................. 18,0 1,8 521 5.2 0.7 2,0 10,1 100
\tavalta— Austria . ............ 45,5 134 19,8 54 0,4 7.9 1.5 100
Kreikka— Greece ............. 15,6 34,2 M1 5,0 0,0 0,0 4,1 100
Kypros—Cyprus . ............. 9,4 1,7 66,1 17 11 7.4 0,8 100
latvia—Latvia ............... 14,9 11,5 38,8 12,2 0,7 11,0 10,9 100
Liettua — Lithuania . .. ......... 219 10,9 44,0 85 0.3 8.4 6,1 100
Luxemburg — Luxembourg . . .. .. . . . . . . ;
Malta—Malta ............... 35,6 16,7 271 6,6 0.3 10,1 3,6.. 100
Portugali — Portugal . . ......... 13.8 10,0 63,0 53 0,8 7.1 0,6 100
Puola—Poland. .............. 10,4 9,6 51,8 71 1.5 6,2 13,4 100
Ranska—France.............. 20,8 15.2 29,7 6,8 0,7 108 15,9 100
Romania — Romania. .......... 13,7 12,6 62,7 9,2 0,0 0.0 0,0 100
Ruotsi— Sweden. . ............ 351 9,4 22,0 3,2 0,5 48 25,0: 100
Saksa—Germany ............. 35,7 141 23,0 43 0,5 4,7 17,8 100
Slovakia — Slovakia. . .......... 1.4 9,6 65,0 5.8 0,3 88 3,2 100
Slovenia = Slovenia. . .......... 174 11,6 51,5 4,6 0,3 19 6,7 100
Suomi* — Fipland* ... ........ 449 13,2 20,3 43 0,2 31 14,0 100
Tanska— Denmark ............ 37,5 1.9 18,4 1,9 0,5 4,4 25,5 100
Tsekki — Czech Republic ...... .. . . . . . . .
Unkari—Hungary............. 15,2 14,3 44,7 1.3 0,4 79 10,1 100
Vio—Estonia. ............... 38,4 71 18,2 10,8 0,0 10,4 15,2 100
Islanti—fceland .............. 51,2 . 29,3 171 2.4 . 100
Norja—Norway .............. 40,5 1,7 20,5 36 0,9 35 233 100
Sveitsi — Switzerland. . ... ...... 34,2 15,9 15,8 3,5 0,7 159 141 100
Kroatia— Croatia . ............ 16,8 12,2 49,4 6,8 0,0 8,7 6,2 100
Makedonia — Macedonia . . ... .. 4,0 21 86,7 28 0,0 4,3 0,2 100
Serbia—Serbia............... 22,4 0,0 59,0 4,0 0,3 12,7 1,6 100
Turkki—Turkey . .............. 26,2 2,5 50,7 31 1,4 7,0 9,1 100
Vendjd—Russia .............. 8,3 8,0 54,4 43 0,2 13,1 11,6 100

* WARC on harmonisoinut Suomen lukuja. — The figures for Finland processed by WARC.

Lahteet: TNS Gallup / Mainonnan neuvottelukunta
WWW.Warc.com
Statistics Iceland

Sources: TNS Gallup / Finnish Advertising Council
www.warc.com
Statistics Iceland
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7.3 Maailman suurimmat mediayritykset medialiikevaihdon (Milj. USD) mukaan ja niiden mediatoimialat 2009
The largest media companies in the world by media revenue 2009 (USD millions) and their main media activities

Yhtio Kotimaa Kokonais-  Medialiike- Median Sanoma- Aika- Kirjat Radio TV Elokuva Musiikki
Company Domicile likevaihto vaihto' osuus lehdet  kaus- Books Radio TV Film Music
Total Media like- News-  lehdet
. revenue  revenue’  vaihdosta papers  Maga-
‘ Milj. USD  Mil.USD  Media Zines
USD mills  USD mills  share & peri-
of total odicals
revenue (%)
1 News Corporation? USA 30423 30423 100 X X X X X X
2 Time Warner In¢ USA 25785 25785 100 X X X
3 The Walt Disney Company* USA 36149 23057 64 X X X X X X
" 4 Comcast USA 35756 22317 62 X
6 The DirecTV Group USA 21565 21565 100 X
5 Bertelsmann AG Germany 21343 21343 100 X X X X X X X
7 NBC Unirversal® USA 15436 15436 100 X X X
. 8 Viacom Inc. USA 13619 13619 100 X X
9 Vivendi France 37691 12354 33 X
10 Dish Network USA 11663 11663 100 X
11 Time Warner Cable? USA 17868 11462 64 R3
12 CBS Corporation USA 13015 11292 87 X X X
13 Lagardére . France- 10963 . 10963 . 100 X X X % X
14 Cox Enterprises . ~ USA 14700 10800 73 X X X
15 Liberty Global . USA 8953 . 8953 100 X
16 ARD " Germany - 8870 8870 100 ) X X
17 Pearson __GreatBritain 8772 8772 100 XX X
. The Netherlands/
18 Reed Elsevier Great Britain 9601 8 57927 89 X X
19 BBC® Great Britain 8463 8463 100 X X X
20 BSkyB? Great Britain 8359 8359 100 X
21 Advance Publication’ USA 7630 7630 100 X X X
22 Sony Corporation® Japan 78877 7322 9 X X X
23 NHK — Nippon Hoso Kyokai® Japan 7077 7077 100 X X
24 Cablevision USA 7773 6584 85 X COX
25 Gannett Co. Inc. USA 5613 5613 100 X X X

1 Medialiikevaihto ei sislla telepalveluita, viihde-elektroniikan valmistusta, peleja, erillista vahittaiskauppaa, ulkomainontaa eika
teemapuistoja ym. toimintoja. — Telecom services, manufacture of entertainment electronics, games, retail sales, outdoor advertising,
theme parks etc. are not included.

2 Tilivuosi 2008 (07) — 2009 (06). - Fiscal year 2008 (07) — 2009 (06).

Time Warner Cable was separated from Time Warner Inc in March 2009. Time Warner Inc has no longer an ownership interest

in Time Warner Cable.

Tilivuosi 2008 {(10) — 2009 (09). - Fiscal year 2008 (10) — 2009 (09)

Teemapuistojen likevaihtoa ei voida eliminoida. — Theme parks not excluded in media revenue.

Tilivuosi 2008 (04) — 2009 (03). - Fiscal year 2008 (04) - 2009 (03).

Tilivuosi 2008. — Fiscal year 2008.

Tilivuosi 2009 (04) — 2010 (03). - Fiscal year 2009 (04) ~ 2010 (03).

w

O~V S

Aineiston koonnut ja muokannut Nordicom. ~ Data compiled and processed by Nordicom.

Lihteet — Sources: Yritysten toimintakertomukset ja nettisivut/Company annual reports and netpages
Institut fir Medien- und Kommunikationspolitik (www.mediadb.eu)
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1.4 Paivalehtien levikki 1 000 henkea kohden 1990-2008
Dailies: circulation per 1 000 persons in 1990-2008

190 - 2000 2008 - u
“Kokovdests - Kokovdests - Aikuisvaests !}
" Total population  Total population  Adult population . :

EU

Belgia—Belgium .. .............. e 179 153 161

Britannia — United Kingdom ........... 390 319 307

Bulgaria— Bulgaria .................. . 163 95

Espanja—Spain . .................... 76 108 106

Hollanti — The Netherlands. . ........... 313 279 270

Idanti=lreland .. ................... 183 152 236

ltalia—italy ........................ 118 105 103

Itavalta—Austria . . .................. 354 309 332

Kreikka— Greece . ................... 105 65 131

Kypros—Cyprus . .................... . 69 161

latvia—latvia . ..................... . 136 17

Liettua = Lithuania. .. ................ . 74 210

tuxemburg — Luxembourg . ............ 313 273 297

Malta—Malta ...................... . . 303 .
Portugali— Portugal . ................. 38 73 67
Puola—~Poland...................... . . 15 s
Ranska—France. .................... 165 149 152 B
Romania—Romania.................. “ . 67

Ruotsi— Sweden. . ................... 528 417 436 L
Saksa—Germany .................... 333 291 283

Slovakia— Slovakia. .................. 284 100 118

Slovenia— Slovenia. .. ................ . 173 157
Suomi—Finland..................... 558 445 483

Tanska—Denmark . ............... ... 352 271 263

Tsekki — Czech Republic ............... 460 166 174
Unkari—Hungary.................... . 162 133

Vio—Estonia. ...................... 523 191 229

Islanti—fceland .. ................ ... . 331 158

Norjia—Norway ..................... 609 574 51

Sveitsi— Switzerland. .. ... ............ . 37 338
Kroatia—=Croatia . ................... . 133 138

Makedonia - Macedonia . .. ........... . . 102

Moldova—Moldova. . ................ . . 136

Montenegro — Montenegro . ........... . . 7
Serbia—Serbia...................... . . 167

Ukraina— Ukraine. . .................. . . 101
Japani—Japan................... ... 580 567 612

Yhdysvallat— USA. ................... 249 198 200

Lahde — Source: World Press Trends
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7.5 Tilaus- ja irtonumeromyynnin osuudet yleiséaikakauslehtien myynnista
erdissa maissa 2009
Consumer magazines: Subscriptions and single copy sales in 2009

Tilaukset Itonumeromyynti  Vapaakappaleet
Subscriptions Copy sales Free copies
%
Britannia — United Kingdom . .......... 17 83
Bulgaria— Bulgaria. . ................. 3 97
Espanja—Spain.................. ... 10 87 3
Hollanti — Netherlands . . .............. 66 19 15
Ianti—treland. .. ................ ... 25 75
talia—ftaly ........................ 24 76
Puola—Poland. ..................... 2 78 20
Ranska—France.................. ... 45 55
Romania—Romania.................. 8 88 4
Ruotsi~ Sweden. . ................... 91 9
Saksa—Germany .................... 45 39
Suomi—Finlfand .. .. ... ....... ... ... 95 5
Tanska—Denmark ................... 8 92
Tsekki — Czech Republic ............... 13 83
Unkari—Hungary.................... 27 73
Vilo—Estonia. .............. P .50 50

USA .. e s 90 10
Lahde - Source:-World Magazine Trends 2010/11 . - v
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7.6 Digitelevisiotaloudet 2009
Digital TV penetration 2009

! . DiGiTV faloudet = Digital TVAH, -+ T |
Yhieenss " 1PV "« “Kaapeli - Satellitti '
nydigital. .07 Cabler. - =-*Satellite.” - |
e = e =
EU
Belgia — Belgium . .................... 36 12 22 2 .
Britannia — United Kingdom ............ 90 . 14 39 62
Bulgaria—Bulgaria. . .................. 42 15 8 20 0
Espanja—Spain...................... 97 4 13 10 77
Hollanti — The Netherlands. . ... ......... 49 2 23 7 10
Irlanti—tdrefand. .. .................... 59 . 15 43 0
talia=~ttaly ......................... 69 2 0 28 60
Itavalta—Austria . .................... 61 . 8 48 4
Kreikka — Greece ..................... . . .
Kypros—Cyprus . ................ .. 40 16 1 14 9
latvia—latvia . ...................... 24 3 4 16 1
Liettua ~ Lithuania . ................... 17 4 4 6 3
Luxemburg — Luxembourg . ............. 65 2 35 26 2
Malta—Malta ....................... . .
Portugali— Portugal . . ................. . 19 .
Puola—Poland....................... 35 1 5 28 2
Ranska=France. ..................... 87 . 19 8 16 48
Romania~Romania................... . . 4 .
Ruotsi—Sweden...................... 56 5 50 17 32
Saksa—Germany ..................... 41 n.a. i1 26 5
Slovakia— Slovakia. ................... 36 4 9 21 1
Slovenia—Slovenia. . .................. 39 28 8 2 2
Suomi—Finland...................... 100 0 48 6 50
Tanska—Denmark . ................... . . .
Tekki — Czech Republic ................ 66 3 13 20 30
Unkari—Hungary..................... 33 3 1 17 2
Viro—Estonia. ....................... 34 14 2 7 12
Norja—Norway . ..................... 75 7 29 29 16
Sveitsi — Switzerfand. . . ................ 52 10 31 12 8
Kroatia—Croatia . .................... 30 9 4 12 8
. Makedonia — Macedonia . . ............. 6 3 1 0 2
Serhia—Serbia....................... 6 0 0 5 0
Turkki—Turkey . ...................... . . . .
Ukraina — Ukraine. .. .................. 18 . 3 14
Vendjd— Russia...................... 10 0 2 4
Japani—Japan....................... . . . 56 61
Yhdysvallat — United States. . ............ 100 . 47 .

Lahde — Source: Television 2010. International Key Facts.
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1.7 Julkisen palvelun television osuus katseluajasta 1991-2009
Audience shares of domestic public service TV broadcasting 1991-2009

1991 2000 2004 2009
%

EU
Belgia (Vall.) — Belgium (Fr)............. 23 23 20 42
Britannia — United Kingdom .. .......... 44 49 46 37
Bulgaria— Bulgaria. ................... . 67 27 13
Espanja—Spain...................... 57 49 29 21
Hollanti — The Netherlands. . ............ 47 36 37 35
Idanti—lreland. .. ............ e 65 47 42 38
falia~Jtaly ......................... 49 47 45 41
ltavalta— Austria . .................... 77 57 51 39
Kreikka —Greece ..................... 22 1 14 17
Kypros—Cyprus . ............... ... ... . 20 20 23
latvia—latvia ....................... . 18 20 16
Liettua = Lithvania . .. ................. . 10 13 13
Luxemburg — Luxembourg . ............. . 13 . 0
Portugali— Portugal . . .............. ... 93 30 30 31
Puola—Poland....................... . 46 48 42
Ranska—France. ..................... 33 42 42 30
Romania~ Romania.... . ... oo cies o o 40 29 8
Ruotsi— Sweden: . ... ..o 18 44- . 40 33
Saksa — Germany:.... - : 61" 43 . 29, 28
Slovakia'= Slovakia 18 26 20
Slovenia = Slovenia 33 37 30
Suomi = Finland. . .. 57 42 45, 44
Tanska — Denmark : 84 68 70 56 .
Tsekki — Czech Republic . ............... 97 3N 30 25
Unkari—Hungary..................... . 14 21 15
Vilo—Estonia. ...................... . 17 19 18
Islanti—lceland . ..................... - 42 35 49
Norja—Norway-...................... . 41 44 39
Sveitsi — Switzerland. .. ......... .. ..... I 34 33 32
Kroatia—~Croatia ..................... . 46
Makedonia — Macedonia .. ............. 9
Serbia—Serbia....................... . . . 36 35
Turkki=Turkey . ...................... . 6 8 3
Ukraina— Ukraine. . ................... . . . 3 2
Valko-Venaja— Belarus. ................
Vendjd—Russia ...................... . 46 54 4
Japani—Japan....................... 30 21 19 18
Yhdysvallat—USA. .................... 4 3 2 1
Lahteet - Sources: Screen Digest

EAO Yearbook

IP Television, International key facts

Nordicom
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7.8 Julkisen palvelun radion markkinaosuus kokonaiskuunteluajasta 1990-2008/09
Public service radio: share of total listening time 1990-2008/09

199 2000 . 2008009
EU
Alankomaat — Netherlands. .. .................. 87 47
Belgia (FLY = Belgium (FL)...................... 13 82
Belgia (vall.) — Belgium (Fr).................... 40 19 .
Britannia — United Kingdom . . . ... .............. 68 53 56
Espanja—Spain ............... ... ... ... 19 24
Ianti—treland. ............ ... .. ... ... ... 62 47 .
Walia—ftaly .................. ... ... 46 33 28
ltavalta—Austria . ........ ... . ... ... 92 83
Kreikka— Greece ............. .. ... ... 25 .
latvia—latvia . ........... ... ... .. ... . 37 (1999)
Liettua—Lithuania. . ......................... . 36 (1999)
Luxemburg — Luxembourg .. ................... . 3
Portugali—Portugal .. ........................ 32 9
Puola—Poland.............................. . 31 .
Ranska—France. .. ............... .. ... 22 23 22
Romania—Romania. ......................... . 46 -
Ruotsi—Sweden. ............................ 97 62 64 - N
Saksa—Germany .................... ... 72 52 58 N
Slovakia — Slovakia. . .................... .. .. . 47 . R
Suomi—Finland. . .............. ... ... ... 65 53 52 RS
Tanska—Denmark ............ccovivveeiann. 68 66 75 Tt
Tekki — Czech Republic .. ..................... . 28 .
Unkafi—HUNGary. . .......ccouiiiniiaiaans . 28 -
VIO—EStONia. . ... . 34 (1999)
Islanti — Iceland 73 53 54 L.
Norja—Norway ............................. 75 57 68
Sveitsi — Switzerland. .. .............. . .. . 64 . " -
Japani—=Japan............ ... o 43 . 8
Yhdysvallat—USA. . ......... ... ... .......... 2 .. 5

Lahteet - Sources: 1990: Media Concentration in Europe
2001: Radio 2002. European key facts
2008/09: Nordicom
Ofcom
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7.9 Internetin yleisyys kotona 2002-2010
Access to internet at home 2002-2010

2002 2003 2004 2005 12006 2007 2008 2009 2010

% kotitalouksista — % of households
EU27 .. .. . . 3 48 49 54 60 64 68
EUIS Lo 39 43 46 53 54 59 64 64 69
Belgia — Belgium . ................ . 50 54 60 64 66 n
Britannia — United Kingdom ... ... .. 50 55 56 60 63 67 n 75 .
Bulgaria— Bulgaria. .. ............. 10 17 19 25 29 31
Espanja—Spain.................. 28 34 36 39 45 51 53 58
Hollanti — The Netherlands. . . .. ... .. 58 61 . 78 80 83 86 85 84
Idanti—treland. .. ................ 36 40 47 50 - 57 63 65 65
Halia—italy ..................... 34 32 34 39 40 43 47 46 56
tavalta—Austria . ................ 33 37 45 47 52 60 69 69 74
Kreikka — Greece ................. 12 16 17 22 23 25 31 38 46
Kypros—Cyprus . ................. 24 29 53 32 37 39 43 53 54
latvia—Latvia ................... 3 15 31 42 51 53 53 57
Liettua — Lithvania. ............... 4 6 12 16 35 44 51 51 55
Luxemburg — Luxembourg . ... ...... 40 45 59 65 70 75 80 88 97
Malta—Malta ................... . . . . . 54 59 65 70
Portugali— Portugal . . ............. 15 22 26 31 35 40 46 54 57
Puola—Poland................... 1 14 26 30 36 41 48 58 63
Ranska—France.................. 23 31 34 41 49 62 62 73
Romania = Romania............... 6 . 14 22 30 39 43
Ruotsi — Sweden. ... ..... e . . . 73 77 79 84 94 95
Saksa~Germany ................. 46 54 60 62 67 71 75 78 81
Slovakia— Slovakia. ............... 23 23 27 46 58 55 65
Slovenia — Slovenia. . .............. . . 47 48 54 58 59 65 68
Suomi—Finland. ................. 44 47 51 54 65 69 72 78 76
Tanska—Denmark ................ 56 64 69 75 79 78 82 78 82
Tsekki — Czech Republic ............ 15 19 19 29 35 46 54 59
Unkari—-Hungary................. 14 22 32 38 48 55 57
Viro—Estonia.................... 31 39 46 53 58 68 74
Islanti—fceland . ................. . 81 84 83 84 88 89 88
Norja—Norway .................. 60 60 64 69 78 84 98 100
Kroatia— Croatia ................. . . 45 53
Makedonia — Macedonia .. ......... 1 14 29 . .
Turkki—Turkey . .................. 28 36
Japani—Japan................... 57

Yhdysvallat— USA.................

55

Lahde —~ Source: Eurostat
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Liite 1. — Appendix 1.
Euron ja dollarin kurssit (vuosikeskiarvoja)
Rates of exchange, yearly averages

Vuosi — Year =~ "+ 1 EURGInFIM | “T T USS inIM+- “1-EUROin USS.- |
2000 ......... 5,946 6,438 0,92
2000 ... 5,946 6,640 0,90
2002 ......... 0,95
2003 ......... 1,13
2004 ... 1,24
2005 ......... 1,24
2006 ......... 1,26
2007 ......... 1,37
2008 ......... 1,47
2009 ......... . 1,39
2010 ......... 1,33

Lahde:  Suomen Pankki
Source:  Bank of Finland

Liite 2. — Appendix 2.
Rahan arvon muunnoskertoimet vuosien 2009-2010 rahaksi
Transformation coefficients into 2009-2010 money, FIM

Vuosi - . 2009 rahaksi 2010 rahaksi
Year Into 2009 monéy . Into 2010 money
Kerroin — Coefficient ~ Kerroin — Coefficient
2000 ......... 1,153 1,167
2001 ... 1,124 1,138
2002 ... 1,107 1,120
2003 ......... 1,097 1,110
2004 ......... 1,095 1,108
2005 ......... 1,085 1,098
2006 ......... 1,067 1,080
2007 ... 1,041 1,054
2008 ......... 1,000 1,012
2009 ......... 1,000 1,012
2010 ......... 1,000

Defiatoitu elinkustannusindeksilla (1951:10=100}
Deflated by the level of living index (1951:10=100)

Lahde:  Tilastokeskus — Hinnat ja palkat
Source:  Statistics Finland — Prices and Wages Statistics
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Liite 3. — Appendix 3. Liite 4. — Appendix 4.
Bruttokansantuote (BKT) markkinahintaan 2000-2010 Keskivakiluku 2000-2010

Gross domestic product (GDP) at market prices 2000-2010 Mean population 2000-2010

.ﬁ/uosi - Year Milj. € - € million I tVuosi - Year {
2000, .................. 132195 2000, . ... 5176 200
2001, ... 139 288 2000, ... 5188 008
2002, ... 143 646 2002 ... 5200 598
2003. ... 145531 2003, 5213014
2004, ... ... ... 152 266 2004, ... ... ... ... 5228172
2005, ... ... 157 429 2005, ... ... 5241626
2006, ......... ... 165 765 2006, ... 5266 268
2007, . ... 179 830 2007, ... 5288720
2008. . ... ... 185 651 2008.. ... 5313042
2009, . ... ... 173 267 2009. ... ...l 5338871
2010* 180 253 200100 ... 5363113
* Ennakkotieto. — Preliminary data. tahde:  Tilastokeskus — Vaestatilastot

= . . . - Source:  Statistics Finland — Population Statistics
Lahde:  Tilastokeskus — Taloudelliset olot: kansantalouden tilinpito

Source:  Statistics Finland — Economic Statistics: national accounts

Liite5. — Appendix-5:+
Asuntokuntia yhteensd-2000-2010%-
Household-dwelling units total 2000-2010

Vuosi — Year Asuntokuntia Asuntokunnan !
yhteensd keskikoko ; .
Household-dwelling  Average size of - .
units total household-dwelling-  §:

units i

2000, 2 295 386 2,21

2000 ... 2329343 2,19

2002, o 2354 082. 2,17

2003l 2378079 2,15

2004, ...l 2 402 091 2,14

2005, 2 429500 2,12

2006, ... ..o 2 453 826 AR

2007l 2 476 505 2,10

2008. ... ...l 2499 332 2,09

2009, ... 2517393 2,08

20000 ... L 2537197 2,07

Lihde:  Tilastokeskus — Asuntokunnat ja asuinolot
Source:  Statistics Finland - Household-dwelling units and housing conditions
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Osoitteita — Addresses

Osoitteita — Addresses

Aikakausmedia

Finnish Periodicals Publishers’ Association
puh. —tel +358 9 2287 7280

fax +358 09 603 478

PL 267

00121 Helsinki

e-mail toimisto@aikakaus.fi

website http://www.aikakauslehdet.fi/

Finnpanel Oy

puh. — tel +358 20 751 5441

fax. +358 20 751 5400
Bulevardi 3 B

00120 Helsinki

e-mail webmaster@finnpanel.fi
website http://www.finnpanel.fi/

Graafinen Teollisuus ry

Federation of the Printing Industry in Finland
puh. —tel +358 9 2287 7200

fax +358 9 603 527

Lonnrotinkatu 11 A

00120 Helsinki

e-mail gt.info@graafinenteollisuus.fi
website http://www.graafinenteollisuus.fi/

Helsingin yliopisto

Viestinnidn oppiaine

University of Helsinki

Media and Communication Studies

puh. —tel +358 9 1911

fax +358 9 1912 4849

Unioninkatu 37

00014 Helsingin yliopisto

e-mail comm-info@helsinki.fi

website http://www.helsinki.fi/viestinta/

Kansalliskirjasto

The National Library of Finland

puh. —tel +358 9 1911

fax +358 9 1912 3191

PL 15

00014 Helsingin yliopisto

e-mail kk-palvelu@helsinki.fi

website http://www.kansalliskirjasto.f
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Itella Oyj

puh. —tel +358 20 4511

fax +358 20 451 4414

PL 1

00011 Itella

website http://www.itella.fi/

Jyviskylin yliopisto

Viestintitieteiden laitos

University of Jyviskyld

Department of Communication

puh. —tel +358 14 260 1510

fax +358 14 260 1511

PL 35

40014 Jyvaskylidn yliopisto
https://www. jyu.fi/hum/laitokset/viesti

Levikintarkastus Oy

Finnish Audit Bureaw of-Circulations:+. -
puh. - tel +358°9:2287.7330." :
fax +358 9 645-040. -

Lénnrotinkatu 11A -

00120 Helsinki

website http://www.levikintarkastus.f

Liikenne- ja viestintiministerio

Ministry of Transport and Communications
puh. — tel +358 9 16002

fax +358 9 1602 8596

PL 31

00023 Valtioneuvosto

e-mail info@lvm.fi

website http://www.lvm.fi/

Musiikkituottajat

IFPI Finland ry

puh. - el +358 9 6803 4050
fax +358 9 6803 4055
Yrjonkatu 3

00120 Helsinki

e-mail ifpi@ifpi.f

website http://www.ifpi.f
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Osoitteita — Addresses

Nordicom Suomi

Nordicom Finland

puh. — tel +358 3 3551 7045

fax +358 3 3551 6248

33014 Tampereen yliopisto

e-mail nordicom@uta.fi
http://www.uta.fi/cmt/tutkimus/nordicom/index html

Sanomalehtien Liitto

. Finnish Newspapers Association

puh. — el #4358 9 2287 7300

fax +358 9 607 989

PL 415

00121 Helsinki

e-mail info@sanomalehdet.fi
website http://www.sanomalehdet.fi/

Suomen elokuvasiitio

The Finnish Film Foundation
puh. —tel +358 9 622 0300
fax +358 9 6220 3050
Kanavakatu 12

00160 Helsinki

e-mail keskus@ses.fi
website http://www.ses.fi/

Suomen Journalistiliitto

Union of Journalists in Finland

puh. —tel +358 9 612 2330

fax +358 9 605 396

PL252

00181 Helsinki

website http://www.journalistiliitto.fi/

Suomen Kustannusyhdistys ry

The Finnish Book Publishers’ Association
puh. —tel +358 9 2287 7250

fax +358 9612 1226

PL 177

00121 Helsinki

website http://www.kustantajat.f
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RadioMedia

RadioMedia

puh. (09) 2287 7340

fax (09) 648 221

Lonnrotinkatu 11 A

PL 312

00121 Helsinki

website http://www.radiomedia.fi

Tampereen yliopisto

Tiedotusoppi

University of Tampere

Journalism & Mass Communication

puh. — rel +358 3 3551 6243

fax +358 3 3551 6248

Kalevantie 4

33014 Tampere

website http://www.uta.fi/laitokset/tiedotus/ -

Tilastokeskus+: .

Joukkoviestinti--ja-kulttuuritilastot. -

Statistics Finland -

Media and Culture Statistics

puh. — el +358 9 17 341

fax +358 9 1734 3264

PL 5B

00022 Tilastokeskus .

e-mail joukkoviestimet.tilastokeskus@tilastokeskus.fi

website http://www.stat.fi/
http://tilastokeskus.fi/til/jvie/index html

TNS Gallup Oy

puh. — el +358 9 613 500

fax +358 9 6135 0510

PL 500

02101 Espoo
tnsfinland@tnsglobal.com
website http://www.tns-gallup.fi/

Tullihallitus

National Board of Customs
puh. —tel +358 20 690 603
fax +358 20 492 1812

PL 512

00101 Helsinki

email statistics@tulli.f
website http://www.tulli.fi/
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Osoitteita — Addresses

Turun yliopisto

BID Innovaatiot ja yrityskehitys

Medialiiketoiminnan tutkimus

University of Turku

Business and Innovation Development BID

Research in media business

puh. — tel +358 23 351

fax +358 2 338 900

20014 Turun yliopisto

website http://www.tse fi/en/units/specialunits/bid/Pages/default.aspx

Viestinnian Keskusliitto

The Federation of the Finnish Media Industry

puh. — el +358 9 2287 7200

fax +358 9 603 527

PL 291

00121 Helsinki

website http://www.vkl.fi/ -

Viestintivirasto

Finnish Communications Regulatory Authority
puh. —tel +358 9 69 661

fax +358 9 696 6410

PL 313

00181 Helsinki

website http://www.ficora.f

VTT Mediateknologiat

VTT Media Technologies

puh. —tel +358 20 722 111

fax +358 20 722 7001

P1L. 1000

02044 VTT

email info@vtt.fi

website http://www.vtt.fi/research/area/media_technologies.jsp

Yleisradio Oy

Finnish Broadcasting Company YLE
puh. — rel +358 9 14 801

fax +358 9 1480 3215

Radiokatu 5

00024 Yleisradio

e-mail fbc@yle.fi

website http://www.yle.fi/
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Joukkoviestimet — Finnish Mass Media on artikke-

leihin ja tilastoaineistoon perustuva monipuolinen

katsaus Suomen joukkoviestin
‘tarkastellaan joukkoviestimid
naisuuksina: joukkoviestinndn
sanomalehdet, aikakauslehde

ndn tilaan. Julkaisussa
seuraavina koko-
talous ja kulutus,

t, radio, televisio ja

verkkomedia. Julkaisussa on myés kansainvdlisid

vertailutietoja sisdltdvd luku. Jokaisesta joukkovies-

tinndn sektorista on lisciksi tilastokatsausten yhtey-

dessd tiiviit johdantoartikkelit.
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Tietopalvelu, Tilastokeskus
puh. 09 1734 2220
www. tilastokeskus. fi

Julkaisutilaukset, Edita Publishing Oy
puh. 020 450 05
asiakaspalvelu.publishing@edita.fi
www.editapublishing.fi

Informationstjdnst, Statistikcentralen
tel. +358 9 1734 2220
wwwi.stat. fi

Bestdllning av publikationer, Edita Publishing Oy
tel. +358 20 450 05
www.editapublishing. fi

information Service, Statistics finfand
tel, +358 9 1734 2220
www.stat.fi

Publication orders, Edita Publishing Oy
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