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Esipuhe

Esipuhe

Joukkoviestimet — Finnish Mass Media ilmestyy nyt yhdettitoista kertaa. Lisiksi
siiti on ilmestynyt nelja kertaa englanninkielinen laitos. Julkaisu ilmestyi ensim-
maisen kerran vuonna 1987, silloin nimella Joukkoviestintitilasto. '

Julkaisussa tarkastellaan joukkoviestimid seuraavina kokonaisuuksina: joukko-
viestinnén talous ja kulutus, televisio, radio, d4nitteet, video, elokuva, kirjat ja kir-
Jjastot, sanoma- ja aikakauslehdet ja internet. Julkaisussa on myos kansainvilisid
vertailutietoja sisdltdva luku. Jokaisesta joukkoviestinnidn sektorista on liséksi tilas-
tokatsausten yhteydessi tiiviit yhteenvetoartikkelit.

Julkaisuun on keritty tietoja lukuisista ldhteistd. Samoin on hyédynnetty Tilas-
tokeskuksen omia aineistoja; kuten yritysrekisteri4 ja teollisuustilastoja.

Joukkoviestimet -julkaisun ovat koonneet ja toimittaneet Rauli Kohvakka ja
Tuomo Sauri (vastaava toimittaja). He ovat my&s laatineet julkaisun tilastolukujen
yhteenvetoartikkelit. Tekijoiden tarkempi ty6njako ilmenee julkaisun siséllysluette-
losta. Julkaisun valmistamiseen ovat osallistuneet myos Irma Ollila (taulukoiden ja
kuvioiden toteutus) ja Eeva-Liisa Repo (taitto). Ruotsinkielisen yhteenvedon on
kadntinyt Maria Colliander ja englanninkielisen yhteenvédon ovat kaintdneet
David Kivinen ja Piia Matikkala.

Helsingissd, joulukuussa 2009

Riitta Harala
Tilastojohtaja
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Forord

Forord

Joukkoviestimet — Finnish Mass Media utges nu for elfte gangen. Den har ocksé ut-
kommit fyra gdnger pé engelska. Publikationen utkom forsta gangen ar 1987 under
namnet Joukkoviestintitilasto.

Publikationen granskar massmedierna som foljande helheter: massmedieekono-
mi och konsumtion, television, radio, fonogram, video, film, bocker och bibliotek,
dagstidningar, tidskrifter och internet. Darutdver redovisas internationell jimfran-
de statistik i ett separat kapitel. For varje massmediesektor presenteras dessutom
kortfattade resuméer i anslutning till statistikdversikterna.

Information frén ett stort antal killor har sammanstillts 1 publikationen. Vidare
har man utnyttjat Statistikcentralens eget material, till exempel foretagsregistret och
industristatistiken.

Publikationen Joukkoviestimet (Massmedier) har samlats ihop och redigerats av
Rauli Kohvakka och Tuomo Sauri (ansvarig redaktér). De har ocksa skrivit resumé-
erna Over statistikkapitlen i publikationen. Forfattarnas ndrmare arbetsfordelning
framgér av publikationens innehallsforteckning. Irma Ollila (tabeller och figurer)
och Eeva-Liisa Repo (layout) har ocksa deltagit i utarbetandet av publikationen.
Sammanfattningen pa svenska har dversatts av Maria Colliander.

Helsingfors, december 2009

Riitta Harala
Statistikdirektor
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Preface

Preface

Finnish Mass Media is the eleventh volume in Statistics Finland’s series of compre-
hensive statistical compendia on the mass media sector in Finland. The first publi-
cation in this series came out in 1987.

Finnish Mass Media 2009 provides a comprehensive statistical overview of the
media scene in Finland. The report is organised into chapters on mass media eco-
nomy and consumption; television; radio; phonograms; video; films; books and libr-
aries; newspapers and magazines; and internet. There is also a separate chapter with
international comparative data. Summary articles on each mass media sector com-
plement the statistical overviews.

Data have been collected for the publication from a number of sources. In addi-
tion, Statistics Finland’s own data have been exploited including the B_usiness Re-
gister and industrial statistics. ¥

Finnish Mass Media was compiled and edited by Rauli Kohvakka and Tuomo-
Sauri (responsible editor), who also wrote the overview articles of the report. The:
authors of the articles are indicated in the list of contents. The Tables and Figures{
were compiled by Irma Ollila; the layout is by Eeva-Liisa Repo; and the translation
into English by David Kivinen and Piia Matikkala.

Helsinki, December 2009

Riitta Harala
Director
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Yhteenveto

Yhteenveto

Suomen joukkoviestintdmarkkinoiden koko oli noin 4,4 miljardia euroa vuonna
2008. Volyymin kasvu oli 1990-luvun jilkipuolella 4-5 prosentin luokkaa vuosit-
tain, mutta kasvu hidastui 2000-luvun alussa. Aivan viime vuosina vuosikasvu on
ollut 3—4 prosenttia.

Suomessa toimi noin 2 500 joukkoviestintiyritystd vuonna 2007. Niiden mé&ra
kasvoi 1990-luvun lopusta noin viidelldsadalla. Lahialat kuten painaminen ja mai-
nonta mukaan laskien yrityksid oli ldhes 7 000. Joukkoviestinnén yritykset ja 14-
hialojen yritykset tydllistivit yhteensd noin 45 000 henked.

Graafinen viestinta

Suomi on monessa mielessa vahva sanoma- ja aikakauslehtimaa. Lehtinimikkeiti
on paljon, levikki- ja lukijapeitot ovat edelleen kansainvilisessé vertailussa korkei-
ta. Vuonna 2008 Suomessa ilmestyi 201 sanomalehted. Esimerkiksi Ruotsissa il-
mestyi 154 ja Tanskassa vain 32 maksullista sanomalehtesd vuonna 2007.

Piivilehtien vikilukuun suhteutetussa levikkitilastossa Suomi sijoittuu perintei-
sesti aivan kidrkipadhin, vaikka sanomalehtien yhteislevikki on 1990-luvun alusta
lukien monien muiden maiden tapaan ollut laskussa. Lehtien levikit ovat laskeneet,
mutta lehtia jukevat nekin, jotka eivit ole tilaajia.

Lehtikulttuurina Suomi on poikkeuksellisen tilaajavaltainen maa. Tama koskee
sekd sanoma- ettd aikakauslehtid. Lihes 90 prosenttia sanomalehtien vuosivolyy-
mista on tilattuja ja kotiin kannettuja lehti.

Joukkoviestinnin liikevaihdosta sanoma- ja paikallislehdiston osuus on noin 30
prosenttia ja joukkoviestinmainonnasta lihes 50 prosenttia, ilmaislehdet mukaan lu-
kien. Mainontaosuus on selvisti korkeampi kuin Euroopassa keskimiirin (33 %
vuonna 2007). Kymmenessid vuodessa osuus on laskenut noin viisi prosenttiyksik-
kod. Se on sittenkin aika vahén aikana, jolle leimallinen piirre on ollut digitaalitek-
niikkaan perustuvien viestinndn muotojen esiinmarssi.

Lukuisten yritysostojen ja fuusioiden seurauksena suurimpien sanomalehtiyri-
tysten levikilla mitatut markkinaosuudet ovat selvisti kasvaneet. Esimerkiksi neljédn
suurimman yrityksen levikkiosuus on 1990-luvun puolivilistd kasvanut noin 40
prosentista 56 prosenttiin ja kahdeksan suurimman osuus noin 50 prosentista yli 65

prosenttiin.
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Sanomalehtiyhtiét ovat tiivistineet toimituksellista ja markkinointiyhteistyGtédn
seki lehtiketjujen sisilld etti toisistaan omistuksellisesti riippumattomien lehtien ja
lehtiyritysten valilld.

Sanomalehtien verkkoversiot yleistyivit varsin nopeasti. Pdivilehdista kaikilla
oli internet-versio vuonna 2008. Muilla sanomalehdilld eli 1ahinni paikallislehdilld
verkkoversiot olivat jonkin verran harvinaisempia. Sellainen oli kolmella neljistd
ryhman lehdista.

Ilmaislehtimarkkinat kasvoivat nopeasti 2000-luvun alkuvuosina. Erityisesti
péikaupunkiseudulla sanomalehtitalot hakivat aggressiivisesti asemia néilld mark-
kinoilla. Varsinaiseen sanomalehdistéon verraten ilmaislehtimarkkinat ovat kuiten-
kin pienet.

Talouden volyymilla mitaten aikakauslehdist on Suomessa péivilehtien ja tele-
vision jilkeen kolmanneksi suurin joukkoviestinndn lohko. Aikakauslehdiston
osuus on 2000-luvulla ollut 17-18 prosenttia Suomen joukkoviestintimarkkinoiden
volyymista.

Aikakauslehdistd on menestynyt varsin hyvin seké levikki- ettd mainosmark-
kinoilla. Aikakauslehdet saavat valtaosan tuloistaan levikkimyynnisti (tilaus- ja ir-
tonumeromyynti).

Erityisesti erikoisaikakauslehtien ryhmaissé levikkitrendi on ollut kasvava. Vii-
me vuosina onkin tehty lukuisia uusia lehtilanseerauksia varsinkin erikoislehtisek-
torilla. Eriiéind trendini on ollut pyrkimys kokonaisten “lehtiperheiden” synnyttémi-
seen vakiintuneiden nimikkeiden suojissa. Ndin ovat toimineet erityisesti suurim-
mat atkakauslehtikustantajat.

Lihes yhdeksidn kymmenestd myydysta yleisoaikakauslehden numerosta toimi-
tetaan Suomessa tilattuina kotiin. Suomi onkin yksi niistd harvoista Euroopan mais-
ta, joissa yleisdaikakausiehtien tilaustuottojen osuus ylittdd irtonumeromyynnin
tuotot. Suomen tilausmyynnin osuus, noin 90 prosenttia levikisté, lienee Euroopan
korkein. Suomi on aivan poikkeuksellisen selvisti tilausmyyntimaa. Tdmé koskee
seké aikakaus- ettd sanomalehtid.

Kirjojen kustantaminen on kolmanneksi suurin painoviestinnén sektori. Kirjo-
jen myynti on kasvanut viime vuosina aikana hitaasti mutta tasaisesti.

Lukemisella on merkittdva asema suomalaisten vapaa-ajassa. Kirjojen tuotan-
toa, myyntid ja lainausta kuvaavien rakennetietojen perusteella on péiteltivissa, et-
td Suomessa edelleen luetaan paljon kirjoja. Suomi kuuluu maihin, joissa julkais-
taan asukasmaiiridin nihden enemmin kirjanimikkeitd kuin muualla. Muita téllaisia
maita ovat Islanti, Tanska, Sveitsi ja nykyisin myds Viro. Suomi on ollut listan kér-
kipadssa jo kavan.

Yleiset kirjastot ovat tirked kirjojen jakelukanava. Kirjastojen asiakkaat hankki-
vat kirjastoista luettavaa, kuunneltavaa ja katseltavaa ahkerasti. 2,2 miljoonaa suo-
malaista eli noin 40 prosenttia viestostd lainasi kirjastosta jotain vuonna 2008. Kes-
kimdirin lainaajat ottivat ldhes 50 lainaa vuodessa. Kirjastoista vuosittain otettujen
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Yhteenveto

kirjalainojen méara oli yli kaksinkertainen vuodessa myytyjen kirjojen méiirdin
verrattuna (73 miljoonaa kirjalainaa 2008 vs. 32 miljoonaa myytyi kirjaa 2007).

Sdhkdinen joukkoviestinta

Digitaaliset maanpéilliset televisioldhetykset kdynnistyivdt vuonna 2001, ja tv-ka-
navien maéri alkoi lisdéntyd. Suomalainen televisio siirtyi lopullisesti digitaalikau-
teen, kun maanpéilliset analogiset 1dhetysverkot suljettiin elokuun 2007 lopussa ja
myos kaapeliverkot siirtyivit tdysin digitaaliseen jakeluun seuraavan vuoden helmi-
kuussa. Ndin Suomesta tuli ilmeisesti maailman ainoa tdysin digitaaliseen tv-jake-
luun siirtynyt maa. Siirtymi ei kdynyt kivuttomasti. Sité sdestivit kuluttajien koke-
mat laitetekniset ongelmat ja kiivas keskustelu “pakkodigitalisoinnista”. Mutta eri-
tyisesti maanpéaillisessé televisioverkossa digitalisoituminen lisési kanavatarjontaa.
Analogisissa maanpéillisissd verkoissa tarjolla olt ollut vain nelja kanavaa, joista
kaksi julkisen palvelun kanavia (YLE TV1 & YLE TV2) ja kaksi kaupallista kana-
vaa (MTV3 & Nelonen). Digitalisoinnin jilkeen kotitalouksien saatavilla oli vuon-
na 2008 keskimédrin 13 kanavaa: terrestriaalitalouksissa 11 ja kaapeli/satelliittita-
louksissa 15. Nidma luvut kuvaavat kotitalouksien tiedostettua kanavapeittoa.

Kaikkiaan maanpéillisessd verkossa oli tarjolla kolmisenkymmentd kanavaa,
joista- kymmenkunta maksuttomia. Kaapeliverkoissa ja satelliittiteitse tarjonta oli
luonnollisesti moninkertainen.

Noin nelja viidestd tv-taloudesta oli vuonna 2008 hankkinut digisovittimen, jos-
sa on korttipaikka eli valmius maksullisten kanavien vastaanottoon. Digisovittimien
yleistyminen loikin merkittdvin kasvupotentiaalin Suomen aiemmin varsin kitukas-
vuisille maksutelevisiomarkkinoille. 2000-luvun alkuvuosiin asti maksu-tv-talouk-
sien osuus oli vain noin viisi prosenttia. Mutta digitalisoitumisen my&td markkina
kasvoi viisinkertaiseksi. Vuonna 2008 jo neljinnes talouksista tilasi maksukanavia.
Toisaalta ndyttdd myos siltd, ettd tilaajamiéran kasvu ldhes pysdhtyi vuoden 2008
aikana.

Vuonna 2008 mainonnan ja maksutelevision osuus oli noin puolet televisiotoi-
minnan yhteenlasketusta litkevaihdosta. Tv-lupamaksujen osuus oli laskenut noin
40 prosenttiin. Maksukanavien osuus tuotoista on viime vuosina kasvanut nopeasti.
Se oli jo yli 20 prosenttia vuonna 2008.

Television tavoittavuus on hieman laskenut 2000-luvulla. Suosituimpien kana-
vien tavoittavuusiuvut ovat kuitenkin laskeneet keskiméadridistd enemmin enem-
min. Syyni tdhin on kanavamédrin kasvu ja kilpailun voimistuminen digitalisoitu-
misen myGté.

Televisiota katsottiin keskimaérin 2 tuntia 57 minuuttia paivdssd vuonna 2008.
Katseluaikatiedot siséltivit my0s viivistetyn katselun sekd vieraskatselun vuodesta
2008 lahtien.

Tilastokeskus 11
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Lapset ja nuoret (ikdryhmit 3-24 vuotta) katselevat televisiota selvisti keski-
médrdistd vdhemmain. Lapsuus- ja nuoruusvuosien jilkeen katseluaika kasvaa sys-
temaattisesti idn myoté.

Julkisen palvelun Ylen katsojaosuudet olivat korkeimmat alle 10-vuotiailla lap-
silla (38 %) ja yli 45-vuotiailla ikdryhmilld (noin 50 % tai enemmain). 10-34-vuoti-
aiden ikdryhmissd puolestaan kaupalliset kanavat hallitsivat katsojaosuuksia, ja
Ylen kanavien osuus katselusta oli vain neljdnnes tai véhemmén.

Nykyisin toiminnassa on 54 yksityistd radiokanavaa. Kilpailutilanne on tiukin
suurissa kaupungeissa. Esimerkiksi padkaupunkiseudulla radiomainonnan kakkua
on jakamassa toistakymmenti mainosrahoitteista asemaa.

Radiota kuuntelee pdéivittdin noin 80 prosenttia suomalaisista. Kaupalliset ra-
diokanavat ovat vuodesta 1998 nostaneet paivitavoittavuutensa 44 prosentista 50
prosenttiin (9 vuotta tiyttdneistd suomalaisista).

Kaupallisen radiotoiminnan voimistuminen on merkinnyt julkisen palvelun
Yleisradiolle aiemmin lihes itsestdénselvyytend pidetyn markkinajohtajan aseman
menetystd. Julkisen palvelun kanavien tavoittavuus keskimiirdisend pdivind on
vuodesta 1998 laskenut 54 prosentista 44 prosenttiin.

Vuonna 2008 radion keskimédrdinen kuunteluaika oli 3 tuntia 15 minuuttia.
Kuunteluaika on laskenut 2000-luvun alkuvuosista.

Radion kuuntelua parhaiten selittivd muuttuja on ikd. Vanhemmat ikidryhmait
kuuntelivat radiota selvisti nuorempia enemman. Myos ikdryhmittdisessa tarkaste-
lussa radiomarkkinoiden uusjako nikyy selvisti. Kaupallisten kanavien kuunte-
luosuudet olivat kaikissa alle 55-vuotiaiden ikdryhmissd Yleisradion kuunte-
luosuuksia suuremmat. Kaupallisten kanavien osuus oli padsidéntoisesti sitd suu-
rempi mitd nuoremmasta ikdryhmaisti on kyse.

Suomen suosituimmat www-sivustot ovat — mikili eréitd hakukoneita ja yleis-
portaaleja ei lasketa mukaan — perinteisten joukkoviestimien yllapitdmid. Lehdistd
oli my6s aktiivinen, kun luokitellut ilmoitukset alkoivat siirtya tietoverkkoihin. Eri-
tyisesti sanomalehdet alkoivat tarjota painettuja ilmoituksia tdydentdvid verk-
kosivustoja luokitelluille ilmoituksille.

Aéni- ja kuvatallenteet

Tallenteiden osuus joukkoviestintaimarkkinoista on viime vuosina ollut selvésti alle
10 prosenttia. Nykyisin tallenteiden suurin ryhmd ovat videotallenteet, joiden
myynnin volyymi ohitti 4anitemyynnin jo vuonna 2003.

Perinteisten vhs-videokasettien myynnin ja vuokrauksen liikevaihto laski no-
peasti 2000-luvun alussa, ja vuosikymmenen puolivélissd dvd-tallenteet syrjayttivit
kokonaan vhs-kasetit.

12 Tilastokeskus



Yhteenveto

Adnitteiden myynti on laskenut. Suomen lihialueilla kukoistanut piraattiinite-
kauppa on viime vuosina kuihtunut, mutta musiikin digitaalinen kopiointi interne-
tistd on ollut alalle merkittdvi uhka. Toisaalta musiikin internetissé tapahtuva onli-
ne -kauppa on Suomessa edelleen verraten vihaistd.

1990-luvun puolivilin jidlkeen elokuvien katsojaméirit ja elokuvateattereiden
tuotot kéddntyivit nousuun kotimaisten elokuvien suosion kasvun myoti. Vuosittai-
set vaihtelut ovat kuitenkin melko suuria, mutta edelleen suomalaiset kdyvit eloku-
vissa useimpien ldntisen Euroopan maiden kansalaisiin verrattuna harvoin. Kaynti-
kertojen méird henked kohden oli vain 1,3 vuonna 2008, kun useimmissa muissa
lantisen Euroopan maissa kéyntejd oli noin kaksi tai enemmaén.

Kotitaloudet kiyttivét joukkoviestimiin noin 4 prosenttia kulutusmenoistaan
vuonna 2006. Suurimpia yksittdisid menoerid olivat sanoma- ja aikakauslehdet,
tv-lupa ym. -maksut seké pc-laitteet. Vuoteen 1995 verraten lehtien osuus kotita-
louksien joukkoviestintimenoista oli laskenut selvisti. Pc-laitteet ja ohjelmat olivat
selvimmin kasvattaneet osuuttaan.

Tuomo Sauri

Tilastokeskus 13
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Sammanfattning

Sammanfattning

Massmediemarknaden i Finland uppgick till omkring 4,4 miljarder euro &r 2008.
Under den andra hilften av 1990-talet var den arliga volymtillvixten 4-5 procent,
men tillvixten avtog 1 borjan av 2000-talet. Den arliga tillvéxten har uppgétt till 3—4
procent under de senaste aren.

Ar 2007 var ungefir 2 500 massmedieforetag verksamma i Finland, en 6kning
med omkring femhundra jamfort med slutet av 1990-talet. Antalet foretag uppgick
titl nédstan 7 000 da nérliggande branscher som till exempel tryckning och reklam
rdknas med. Massmedieforetagen och foretagen inom nérliggande branscher syssel-
satte sammanlagt omkring 45 000 personer.

Grafisk kommunikation

Dagstidningar och tidskrifter har i manga hinseenden en stark stéllning i Finland.
Det finns ett stort antal tidningstitlar och upplage- och lasartickningarna &r alljimt
héga vid en internationell jimforelse. Ar 2008 utkom 201 dagstidningar i Finland. 1
Sverige utkom till exempel 154 och i Danmark endast 32 betalade dagstidningar ar
2007.

Finland ligger traditionellt i toppen av dagstidningarnas upplagestatistik i rela-
tion till befolkningsméngden trots att tidningarnas sammanlagda upplaga i likhet
med ménga andra ldnder har uppvisat en sjunkande trend sedan bérjan av 1990-ta-
let. Tidningarnas upplagor har minskat, men tidningar ldses dven av personer som
inte dr prenumeranter.

Finland &r ett exceptionellt prenumerantdominerat land som tidningskultur be-
traktat. Detta giller savil dagstidningar som tidskrifter. Ndstan 90 procent av dags-
tidningarnas &rsvolym bestar av prenumererade och utdelade tidningar.

Dagstidningarnas och lokaltidningarnas andel av massmediernas omsiittning ar
ungefar 30 procent och av massmediereklamen nistan 50 procent, gratistidningar
medriknade. Reklamandelen &r klart hogre dn i genomsnitt i Europa (33 % ar
2007). Andelen har sjunkit med ungefar fem procentenheter pa tio ar. Detta ir trots
allt ganska litet under en period som har préaglats av frammarschen av kommunika-
tionsformer som baserar sig pa digitalteknik.

Till foljd av ett stort antal foretagsférvirv och fusioner har de storsta dagstid-
ningsforetagens marknadsandelar i upplagor mitt vuxit klart. De fyra storsta foreta-
gens andel av upplagan har till exempel vuxit frin omkring 40 procent vid mitten av
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1990-talet till omkring 55 procent och de étta storsta foretagens andel har vuxit fran
omkring 50 procent till 6ver 65 procent.

Tidningsbolagen har effektiverat redaktions- och marknadsféringssamarbetet
sdvil inom tidningskedjorna som mellan tidningar och tidningsforetag som é&gar-
méssigt dr oberoende av varandra.

Webbversioner av dagstidningarna blev snabbt allmédnna. Samtliga dagstidning-
ar hade en webbversion ar 2008. Webbversioner av de &vriga tidningarna, dvs. i
forsta hand lokaltidningarna, var inte lika vanliga. Tre av fyra tidningar i denna
grupp hade en webbversion.

Marknaden for gratistidningar vixte snabbt i borjan av 2000-talet. Sarskilt i
huvudstadsregionen kimpade tidningshusen aggressivt om en position p& denna
marknad. Marknaden for gratistidningar dr dock ganska liten jimfort med den
egentliga dagspressen.

Miitt i ekonomisk volym &r tidskriftspressen efter dagstidningarna och televisio-
nen den tredje storsta massmediesektorn i Finland. P& 2000-talet har tidskriftspres-
sens andel varit 17-18 procent av massmediemarknadens volym.

Tidskriftspressen har varit framgéngsrik bade pa upplage- och reklammarkna-
den. Tidskrifterna erhller merparten av sina intékter fran upplageforséljning (pre-
numerations- och 16snummerforsiljning).

Upplagorna har uppvisat en 6kande trend speciellt inom gruppen specialtidskrif-
ter. Under de senaste aren har ett stort antal nya tidningar lanserats sirskilt inom
sektorn for specialtidskrifter. Det har hort till trenderna att forsoka skapa hela “tid-
skriftsfamiljer” inom ramen for etablerade kategorier. Speciellt de storsta tidskrifts-
forldggarna har handlat pa detta sitt.

Nistan nio av tio silda nummer av allménna tidskrifter &r prenumererade och
birs ut till hushallen i Finland. Finland &r de facto ett av de f& ldnderna i Europa dér
andelen prenumerationsintikter frén allménna tidskrifter &r storre 4n intéikterna fran
16snummerforsaljning. 1 Finland uppgér prenumerationsforsiljningens andel till
omkring 90 procent av upplagan vilket torde vara den hogsta andelen 1 Europa. Det
ar exceptionellt tydligt att Finland 4r ett prenumerationsforsiljningsland. Detta gil-
ler savil tidskrifter som dagstidningar.

Bokforlagsverksamhet 4r den tredje storsta sektorn inom grafisk kommunika-
tion. Bokforsiljningen har 6kat 1angsamt men stadigt under de senaste aren.

Lisning spelar en viktig roll i finldndarnas fritid. P4 basis av strukturinforma-
tion om produktion, forséljning och utldning av bocker kan man dra den slutsatsen
att finldndarna fortfarande laser mycket bocker. Finland hor till de ldnder dir det
publiceras fler boktitlar i férhallande till befolkningsméngden &n i andra ldnder.
Andra likadana linder ir Island, Danmark, Schweiz och nufortiden dven Estland.
Finland har placerat sig i toppen av listan redan under en lang tid.

De allminna biblioteken 4r en viktig distributionskanal for bocker. Biblioteksk-
underna 1anar flitigt nagot att l4sa, lyssna eller se pa. 2,2 miljoner finldndare, dvs.
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ungefir 40 procent av befolkningen, lanade nigot pa biblioteket ar 2008. Lantagar-
na tog i genomsnitt nidstan 50 14n om 4ret. Antalet bokln p4 biblioteken arligen var
mer #4n dubbelt sé stort jamfort med antalet sdlda bocker per &r (73 miljoner boklan
ar 2008 vs. 32 miljoner salda bocker ar 2007).

Elektronisk masskommunikation

De markbundna digitala tv-sdndningarna inleddes ar 2001 och antalet tv-kanaler
borjade Oka. Televisionen i Finland overgick slutgiltigt till digitalaldern nar de
markbundna analoga sédndningsnéten slicktes i slutet av augusti 2007 och dven ka-
belniten dvergick till fullstindig digital distribution i februari féljande ar. Det hdr
gjorde Finland antagligen till det enda landet i virlden som helt har Svergétt till di-
gital tv-distribution. Overgéngen skedde inte utan svirigheter. Den priglades av
problem med utrustningarna som konsumenterna upplevde samt av en hiftig debatt
om “tvé’mgsdig-italisering”'. Digitaliseringen ledde dock till ett 6kat kanalutbud sir-
skilt i det markbundna televisionsnitet. De analbga markbundna néten hade erbjudit
endast fyra kanaler av vilka tva utgjorde public-service-kanaler (YLE TV1 & YLE
TV2), och tva kommersiella kanaler (MTV3 & Nelonen). Efter digitaliseringen ha-
de hushallen i genomsnitt tillgang till 13 kanaler ar2008: 11 i hushallen med motta-
gare for marknétet och 15 i kabel-/satellithushallen. Siffrorna -beskriver hushéllens
medvetna kanaltdckning. ,

Det markbundna nitet omfattade allt som allt ornkring trettio kanaler av vilka ett
tiotal var-avgiftsfria. Utbudet i kabelniten och via satelliter var naturligtvis mycket
storre. , ' '

‘Omkring fyra av fem tv-hushall hade skaffat en digitalbox med kortplats, dvs.
mojlighet for mottagning av betalkanaler &r 2008. Spridningen av digitalboxar ska-
pade en stor tillvaxtpotential for betaltevemarknaden i Finland som tidigare hade
varit mycket liten. Fram till borjan av 2000-talet utgjorde betaltevehushdllen endast
omkring fem procent. Digitaliseringen gjorde dock att marknaden vixte och blev
femdubbelt storre. Ar 2008 var redan en fjirdedel av hushallen betalteveabonnen-
ter. Det ser dock ut som att kningen av abonnentméngden néstan uppstannade
under &r 2008.

Ar 2008 uppgick andelen for reklam och betalteve till ungefir hilften av den
sammanlagda omsittningen for televisionsverksamheten. Tv-avgifternas andel ha- ,
de sjunkit till omkring 40 procent. Betalkanalernas andel av intikterna har okat
snabbt under de senaste &ren och 6versteg redan 20 procent ar 2008.

Televisionens rickvidd har minskat ndgot pa 2000-talet. Rackviddssiffrorna for
de populédraste kanalerna har dock sjunkit mer &n genomsnittet. Orsaken till detta r
det storre antalet kanaler och den stringare konkurrens som digitaliseringen med-
forde.
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Ar 2008 ség finlindarna p& TV i genomsnitt 2 timmar och 57 minuter varje dag.
Barn och ungdomar (&ldersgrupperna 3-24 ar) ser pd TV klart mindre 4n genom-
snittet. Efter barndoms- och ungdomséren okar tittartiden systematiskt med &ldern.

Tittarandelen for public service-bolaget Yle var hogst bland barn under tio ar
(38 %) och i &ldersgrupperna 6ver 45 ar (omkring 50 % eller mer). I &ldersgrupper-
na 10-34 ar var det ddremot de kommersiella kanalerna som dominerade tittarande-
larna och Yle-kanalernas andel av tittarna var endast en fjardedel eller mindre.

Idag finns det 54 privata radiokanaler i verksamhet. Konkurrensliget 4r hardast
i de stora stiderna. Till exempel i huvudstadsregionen finns det &ver tio reklamfi-
nansierade stationer som delar pa radioreklamkakan.

Omkring 80 procent av finldndarna lyssnar pa radio dagligen. De kommersiella
radiokanalerna har hojt sin dagliga rickvidd fran 44 procent ar 1998 till 50 procent
(av alla 9 ar fyllda finldndare).

Den starkare kommersiella radioverksamheten har inneburit att public servi-
ce-bolaget Rundradion har forlorat sin tidigare sjdlvklara position som marknadsle-
dare. Public service-kanalernas rickvidd under en genomsnittlig dag har sjunkit
frn 54 procent ar 1999 till 44 procent.

Ar 2008 var radiolyssnartiden i genomsnitt 3 timmar 15 minuter. Lyssnartiden
har sjunkit jamfort med borjan av 2000-talet.

Alder dr den variabel som bist forklarar radiolyssnandet. De éldre &ldersgrup-
perna lyssnade klart mer pa radion @n de yngre aldersgrupperna. Omfordelningen
av radiomarknaden ir tydlig ocksd vid en granskning enligt aldersgrupper. De kom-
mersiella kanalernas lyssnarandelar var i alla &ldersgrupper under 55 ar storre &n
Rundradions lyssnarandelar. De kommersiella kanalernas andel var i regel storre ju
yngre aldersgruppen ér.

De populiraste webbplatserna i Finland — d& vissa sokmaskiner och allménna
portater inte riknas med — uppritthélls av traditionella massmedia. Pressen var ock-
s& aktiv nidr klassificerade annonser borjade forflyttas till datandten. Sérskilt dag-
stidningarna bérjade erbjuda webbplatser for klassificerade annonser som komplet-
terar tryckta annonser.

Ljud- och bildinspelningar

Inspelningarnas andel av massmediemarknaden har varit klart under 10 procent un-
der de senaste aren. Videoinspelningar dr idag den storsta gruppen av inspelningar,
och deras férsiljningsvolym passerade forsiljningen av ljudinspelningar redan &r
2003.

Omsiittningen for forsdljning och uthyrning av traditionella vhs-videokassetter
minskade snabbt i borjan av 2000-talet och i mitten av artiondet tréingde dvd-inspel-
ningarna undan vhs-kassetterna helt och héllet.
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Forséljningen av ljudinspelningar har minskat. Den livliga pirathandeln med
Jjudinspelningar i Finlands ndromraden har vissnat bort under de senaste &ren, men
digital kopiering av musik frin internet har utgjort ett stort hot mot branschen. Onli-
ne-handel med musik pa internet forekommer & andra sidan fortfarande i ganska 1i-
ten omfattning i Finland.

Efter mitten av 1990-talet borjade antalet biografbestkare och biografernas in-
tikter vixa da de inhemska filmerna 6kade i popularitet. Det forekommer dock sto-
ra vixlingar frén ar till ar. Finlindarna gar dock fortfarande séllan pa bio jamfort
med invanarna i de flesta visteuropeiska linderna. Ar 2008 var antalet biobesok per
person endast 1,3 medan besoken var ungefir tva eller fler i de flesta andra ldnderna
1 Visteuropa.

Hushallen anvinde omkring 4 procent av sina konsumtionsutgifter pa massme-
dier ar 2006. Dagstidningar och tidskrifter, tv-avgiften och andra avgifter samt da-
torer utgjorde de storsta enskilda utgifterna. Tidningarnas andel av hushéilens
massmedieutgifter var klart mindre jimfort med ar 1995. Andelen datorer och pro-
gram hade okat tydligast.

Tuomo Sauri
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The value of the Finnish mass media market was about EUR 4.4 billion in 2008. In
the late 1990s, the volume grew at a pace of four to five per cent annually slowing
down, however, in the early 2000s. The most recent years have seen an annual
growth of three to four per cent.

In 2007, there were about 2,500 mass media enterprises in Finland. Since the
end of the 1990s, their number has increased by about five hundred. The number of
enterprises totalled nearly 7,000 including those in closely connected sectors such
as printing and advertising. Mass media enterprises and those operating in closely
connected sectors employed a total of about 45,000 people.

Print media

Finland is traditionally a land of newspapers. In 2008 a total of 201 newspaper titles
were published in the country, 53 of these being dailies. Circulation and coverage
statistics are still quite impressive, even though circulations declined sharply in the
early 1990s and have never really recovered.

The circulation of Finnish newspapers still ranks among the highest in the
world. Calculated per 1,000 population, the circulation of Finnish dailies, for exam-
ple, is third only to Norway and Japan.

Most Finnish newspapers are sold on subscription. The ratio of subscription to
single-copy sales is nearly 9 to 1. The two tabloids account for the lion’s share of
single-copy sales; they are almost exclusively sold over the counter.

Newspapers still account for about 30 per cent of the sales in the mass media
sector. In advertising terms, too, newspapers (dailies, non-dailies, free papers) con-
tinue to dominate the Finnish media market, even though their share of the advertis-
ing cake has clearly decreased. Newspapers still account for almost 50 per cent of
media advertising in Finland, while the average figure for Western European
(EU-15) countries in 2007 was 33 per cent.

As a result of company takeovers and mergers, the market shares of the biggest
newspaper houses (as measured in terms of circulation) have shown relatively rapid
growth. For instance, compared to mid-1990s, the market share of the four biggest
publishers has increased from less than 40 per cent to around 55 per cent; the corre-
sponding figure for the top eight companies is up from 50 per cent to 67 per cent.
The concentration of newspapers into chains is expected to continue at both the na-
tional and Nordic level.
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There is also a clear trend towards closer editorial cooperation both within
newspaper chains and even between independent newspapers and newspaper
houses. This kind of cooperation is bound to lead to convergence in terms of news-
paper contents. However the newspapers involved in this cooperation are regional
papers with very little overlap in their circulations. For the individual consumer
there is a definite plus side to this trend: it will probably mean greater diversity in
the content of one’s own regional newspaper.

Online versions of newspapers have proliferated quite rapidly. All dailies pub-
lished an Internet version in 2008. This was somewhat less common in other news-
paper categories, i.e. mainly regional papers: here around 75 per cent had an online
version.

The free-distribution newspaper market has grown rapidly. In the late 1990s and
early 2000s free dailies doubled their turnover. Nevertheless they still account for
no more than just over two per cent of the mass media market, or some six per cent
of total media advertising. In the late 1990s Helsinki saw the appearance of two
new free dailies that are distributed in public transport and elsewhere.

In terms of economic volume, magazines and periodicals, following newspapers
and television, represent the third biggest category in the Finnish mass media sec-
tor. Magazines and periodicals are dependent on advertising to a far lesser extent
than newspapers. However, in the 1990s the share of magazine advertising started
to grow, and the difference compared to the average figures in Western Europe has
virtually disappeared. In the 2000s magazines and periodicals have accounted for
17 - 18 per cent of the value in the mass media sector.

Audit figures indicate that magazine circulations in the special interest maga-
zines segment have developed rather favourably in recent years. Indeed a number
of new titles have recently been launched, especially in the special-interest sector.
One noteworthy trend has been for the biggest magazine publishers in particular to
try out various sister or daughter publications under existing magazine titles, or
even to create whole “magazine families” under the wings of established titles.

Finland is one of the few countries in Europe where the delivery of newspapers
and periodicals is based primarily on subscriptions. It is estimated that some 90 per
cent of both magazine and newspaper sales are based on subscriptions and are de-
livered to the consumer’s door.

Book publishing has been the third biggest segment of the print media business
in Finland. Since the mid-1990s book publishing has been doing reasonably well.

Reading is an important pastime in Finland. Structural statistics on the produc-
tion, sales and borrowing of books support the conclusion that people in Finland
still read a lot of books. Also statistics on the number of book titles relative to popu-
lation show that Finland has retained its position among the leading countries in the
world; Iceland is way ahead of the rest of the field, other high-ranking countries
apart from Finland include Denmark, Switzerland and also Estonia.
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Finland has an extensive network of public libraries which provide a good ser-
vice. People in Finland are very active users of their libraries. In 2008 a total of
some 75 million book lendings were made from public libraries. In the same year
around 2.2 million people in Finland, or some 40 per cent of the whole population,
used the services of public libraries. All in all libraries are a very significant channel
of book distribution in Finland. In fact, the number of books borrowed per year cur-
rently exceeds the annual sales of members of the Finnish Book Publishers’ Associ-

ation more than twice over.

Electronic media

Terrestrially distributed digital television was introduced in 2001, when the number
of television channels began to increase. The switchover to digital television was
completed in August 2007, when the analogue terrestrial networks were closed
down. In February 2008, the cable networks also switched over to fully digital dis-
tribution. This was not an altogether painless process. Consumers complained of
persistent problems with the installation and set-up of their new hardware, and there
was much heated debate about what was considered a process of “forced digitaliza-
tion”. Above all else, however, the digitalization of terrestrial networks increased
the supply of television channels. Analogue terrestrial networks had carried just
four channels, i.e. YLE TV1, YLE TV2, MTV3 and Channel Four. With digitaliza-
tion, households had access in 2008 to an average 13 channels: terrestrial house-
holds to 11 and cable/satellite channels to 15. These figures describe channel pene-
tration awareness among Finnish households.

All in all a total of some 30 channels are distributed terrestrially, ten or so of
which are free-on-air. Cable networks obviously carry a significantly larger number
of channels.

Around four in five Finnish households have purchased a set-top box with a
viewing card slot enabling the reception of pay TV channels. Indeed the prolifera-
tion of set-top boxes opened up significant potential for growth in what had used to
be a very sluggish television market. Up to the early 2000s subscription TV house-
holds accounted for no more than some five per cent of all households. With digita-
lization, that figure jumped fivefold. In 2008, one-quarter of ali households in Fin-
land subscribed to pay channels. Cable and satellite operators in Finland offer a
wide range of channel packages.

The combined share of advertising and pay -TV channel subscriptions
amounted to about half of the overall turnover of television activity. The share of
pay -TV channels of the revenue has grown rapidly in the course of past years. In
2008 it was over 20 per cent.
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The reach of television has fallen slightly during the 2000s. In 2008, 73 per cent
of Finnish people watched television on an average day, down from 78 per cent in
2001. However the reach statistics for the most popular channels have fallen much
more clearly. The reason for this lies in the increased number of channels and the
growth of competition with digitalization.

Average daily viewing time was just under three hours a day. Average viewing
times have increased clearly from the mid-1990s.

Children and youths in the age brackets from 3 to 24 years watch the television
far less than average. After childhood and youth, viewing increases linearly with
advancing age.

The public service broadcaster YLE’s share of viewers is highest among chil-
dren aged under 10 (some 40%) and adults over 45 (over 50%). In the age groups
10-34, commercial channels have the highest share of viewers, while YLE accounts
for one-quarter of total viewing or less.

At the end of 2008 there were 54 private radio channels in the country. One of
these had nationwide coverage, nine were near-national. The competition is fiercest
in the major cities, where in addition to public-service radio channels there are ten
or more commercially financed radio stations.

Some 80 per cent of the population listened to the radio the average day. With
the growth of commercial radio, YLE has had to concede its position as market
leader — a position that previously was taken more or less for granted. In the past ten
years, the combined reach of public-service radio on an average day has dropped
from 54 per cent in 1998 to 44 per cent in 2008 among the population aged 9 or
over. At the same time the combined daily reach of commercial radio channels has
gone up from 44 per cent to 50 per cent.

In 2008 the average daily radio listening time was 3 hours 15 minutes.

The single variable that best explains radio listening is age. Older age groups
listen to the radio far more than younger people. The redistribution of the radio
markets is also clearly seen in an examination by age groups. In all age groups un-
der 55, commercial channels have higher listening shares than YLE. The figures for
commercial channels increase almost consistently towards younger age groups.

Traditional mass media companies have been working actively to develop inte-
grated communications products and services. For instance, all of the most popular
websites in Finland (excluding portals) are maintained by traditional mass media.
Online versions of newspapers and magazines proliferated quite rapidly. The print
press was also very active when classified advertisements began to go online.
Newspapers in particular began to open websites for classified advertising as a
complement to printed advertisements. At least some of these online services have
been financial successes as well.

In 2008 some 80 per cent of households had a PC and 75 per cent Internet ac-
cess in 2006. Just under 70 per cent of all households had broadband Internet.
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Phonograms, videos and cinema

In recent years phonograms, videos and the cinema box office have accounted for
some 7 per cent of the mass media sector.

Among the reasons most frequently offered for to the low level of phonogram
sales and listening in Finland are the huge volume of music played on radio chan-
nels, the flourishing bootleg industry in Finland’s neighbouring regions as well as
digital downloading and copying. However sales of physical bootleg CDs have
dropped following on the introduction of legislative changes and the imposition of
stricter controls.

The video markets are divided into two segments, i.e. video rentals and
sell-through. The market shares of these two segments have virtually turned upside
down. In 2008, sell-through videos accounted for 85 per cent of the video market
sales.

In the mid-1990s Finns went to the cinema no more than approximately once a
year per person, but since then it seems that the trend has been reversed. Nonethe-
less per capita cinema-going in Finland is at a lJower level than in most other West-
ern European countries. ' 3

The rise in the number of cinema-goers is attributable in part to the growing '
popularity of Finnish films. Both audience numbers for Finnish films and their mar-
ket share have been markedly higher than in the mid-1990s. However, annual mar-
ket share figures have fluctuated rather heavily, or within the range of some 10 and-
25 per cent. '

Tuomo Sauri
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1 Joukkoviestinnén talous ja kulutus

Mediatalous jaetaan seuraavassa kolmeksi kokonaisuudeksi. Ensimmaiinen on graa-
finen joukkoviestintd, johon kuuluvaksi lasketaan lehdistd ja kirjankustannustoi-
minta. Suomessa mukaan luetaan myds suoramainonta ja hakemistot. Toinen on
sihkoinen viestintd. Siithen kuuluvat valtakunnallinen ja alueellinen tai paikallinen
radio- ja televisiotoiminta sekd online-palvelut (internet). Kolmas kokonaisuus
muodostuu #i4ni- ja kuvatallenteista, joita ovat videotallenteet, cd-romit sekd eloku-
va. Elokuvan liikevaihtoon lasketaan elokuvateattereiden paisylipputuotot seki
elokuvamainonta. Tallenteiden liikevaihto muodostun myynnistd ja videotallentei-
den kohdalla my&s vuokrauksesta.

Sahkoisen ja tallenneviestinnin tuotteiden hyodyntdmiseksi kuluttajat tarvitse-
vat vastaanotto- ja toistolaitteita, televisioita, cd-soittimia ym. viihde-elektroniik-
kaa. Sen vihittdismyynnin merkitystd tarkastellaan lyhyesti edempini. Erikseen
tarkastellaan my®s mainonnan merkityst4 joukkoviestinnéin taloudessa.

Joukkoviestintimarkkinat

Suomen joukkoviestintimarkkinoiden koko oli noin 4,4 miljardia euroa vuonna
2008. Volyymin kasvu oli 1990-luvun jélkipuolella 4-5 prosentin luokkaa vuosit-
tain, mutta kasvu hidastui 2000-luvun alussa. Aivan viime vuosina vuosikasvu on
ollut 3—4 prosenttia. ,

Joukkoviestintd on kasvanut jonkin verran bruttokansantuotetta hitaammin.
Niinpd joukkoviestintd bruttokansantuotteeseen suhteutettuna (joukkoviestinté-
markkinat/BKT, %) on laskenut 1990-luvun iopun noin 2,7 prosentista 2,4 prosent-
tiin.

Tiassd julkaisussa esitettdvit joukkoviestintdmarkkinoiden volyymia koskevat
laskelmat (taulukot 1.1 & 1.2.) ovat loppukéyttdjitasoisia: esimerkiksi sanomalehti-
markkinoiden kokoa kuvaava luku muodostuu lehtien vihittiishintaisesta tilaus- ja
irtonumeromyynnistd sekd mainostuloista. Luvuista on eliminoitu paallekkiisten
erien kertautuminen ja eri toimialojen luvut ovat toisensa poissulkevia. Luvut sisal-
tdvit kotimaisen tuotannon ja tuonnin, mutta eivat vientid eivitkd yritysten ulko-
maantoimintoja. Tarkasti ottaen kyseessa ei ole yrityksen taloustietéessd vakiintu-
nut liikevaihdon kisite, jota kuitenkin usein kdytetdén joukkoviestinnén taloudelli-
sesta volyymista puhuttaessa.'

Suomessa toimi noin 2 500 joukkoviestintdyritystd vuonna 2007. Niiden maéra
kasvoi 1990-luvun lopusta noin viidelidsadalla. Lihialat kuten painaminen ja mai-

Tilastokeskus 27



JOUKKOVIESTIMET 2009

Kuvio 1.1 Joukkoviestintdmarkkinat 1998 ja 2008
Figure 1.1 Mass media market volume in Finland 1998 and 2008

1998 2008

Graafinen joukkoviestinta Graafinen joukkoviestintd
Print media Print media
74 %

Tallenneviestintd

67 %

Tallenneviestintd
Recorded mediaf
8%

Séahkdinen viestintd
Electronic media
18 %

Sahkdinen viestintd
Electronic media

26 %

Lahde: Tilastokeskus, Joukkoviestinté- ja kulttuuritilastot
Source: Statistics Finland, Culture & media statistics

nonta mukaan laskien yrityksid oli ldhes 7 000. Joukkoviestinnédn yritykset ja l4-
hialojen yritykset ty6llistivdt yhteensd noin 45 000 henked. Tietoliikenne eli posti-
ja teletoiminta noin 37 000 tyopaikallaan oli tyollistdjana joukkoviestintdd ja sen ld-
hialoja jonkin verran pienempi. (Taulukot 1.6 ja 1.7)

Graafisen viestinnidn (lehdet, kirjat, mainospainotuotteet) osuus mediamark-
kinoista oli 67 prosenttia (noin 3 miljardia euroa) vuonna 2008. Graafinen viestinti
on siten Suomessa edelleen joukkoviestintitalouden dominoiva sektori, mutta sen
osuus on selvisti laskussa. 1990-luvun lopusta osuus on laskenut noin seitsemén
prosenttiyksikk6d, 1dhinni sahkoisen viestinnén eduksi. (Kuvio 1.1.)

Sahkoisen joukkoviestinnin (tv, radio, internet) osuus on viime vuosina kasva-
nut nopeasti television ja internetin kasvun myoti. Vuonna 2008 sidhkdisen viestin-
nin markkinoiden koko oli noin 1,15 miljardia euroa ja sen osuus kasvoi yli neljin-
nekseen mediamarkkinoista.

Tallenneviestinndn (danitteet, videotallenteet, elokuvateatterit) osuus oli
2000-luvun alkuvuosina kasvussa, mutta viime vuosina osuus on laskenut. Vuonna
2008 tallenneviestinnin myynti oli 0,3 miljardia eutoa ja sen osuus joukkoviestinti-
markkinoista ol 7 prosenttia.

Graafinen viestinta

Graafinen viestintd on edelleen joukkoviestintitalouden hallitseva ala 1dhes 70 pro-
sentin liikevaihto-osuudellaan, vaikka osuus on ollut laskussa 1980-luvun puoliva-
listd ldhtien. Sanomalehdiston osuus koko joukkoviestintimarkkinoista oli 27 pro-
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senttia (1,2 miljardia euroa) vuonna 2008 (taulukot 1.1 & 1.2 ). Kymmenessi vuo-
dessa osuus on laskenut noin viisi prosenttiyksikkoad. Se on sittenkin aika vahin ai-
kana, jolle leimallinen piirre on ollut digitaalitekniikkaan perustuvien viestinnin
muotojen esiinmarssi. Muutos tuntuu pieneltd myos siksi, etté tiedetddn sanomaleh-
diston yhteislevikin ja mediamainontaosuuden samaan aikaan laskeneen selvisti.
Sanomalehtien osuus mediamainonnasta on pudonnut viimeisten kymmenen vuo-
den aikana ldhes seitsemin prosenttiyksikkod (taulukot 1.3 & 1.4). Piivilehdet sai-
vat vuonna 2008 tuloistaan 53 prosenttia ilmoitusmyynnistd, kun osuus 1990-luvun
alussa oli noin 70 prosenttia (luokiteltu ilmoittelu mukaan lukien). Sanomalehtien
yhteislevikki on supistunut samana aikajaksona 4,1 miljoonasta 3,1 miljoonaan.

Ilmaislehtimarkkinat kasvoivat nopeasti 2000-luvun alkuvuosina. Erityisesti
padkaupunkiseudulla sanomalehtitalot hakivat aggressiivisesti asemia nilld mark-
kinoilla. Varsinaiseen sanomalehdistoon verraten ilmaislehtimarkkinat ovat kuiten-
kin pienet. Koko joukkoviestintamarkkinoista ilmaislehtien osuus oli vain noin kak-
si prosenttia eli 100 miljoonaa euroa. Viime vuosina ilmaislehtimarkkinat ovat jopa
hieman taantuneet.

Aikakauslehdiston osuus on 2000-luvulla ollut 17-18 prosenttia joukkoviestin-
tamarkkinoista (760 miljoonaa euroa vuonna 2008). Aikakauslehdisté nayttad me-
nestyneen kohtalaisen hyvin. Yleis6lehtien, jotka Suomessa saavat suurimman osan
tuotoistaan levikkimyynnistd, levikit ovat sdilyneet varsin korkeina, ja uusia leh-
tinimikkeitd on tullut runsaasti. Aikakauslehdiston osuus mainoseuroista on
2000-luvun alkuun verraten hieman laskenut, mutta siitd huolimatta ilmoitustulojen
osuus aikakauslehtien tulonmuodostuksessa on kasvanut. Niiden osuus aikakaus-
lehdiston tuotoista on ollut 2000-luvulla noin 30 prosenttia, kun se 1990-luvun alun
vaikeimpina lamavuosina oli lihes puolet pienempi.

Kirjojen myynti on kasvanut viime vuosina hitaasti mutta tasaisesti. Vuonna
2008 kirjoja myytiin noin 570 miljoonalla eurolla. Hieman yli puolet kirjoista myy-
tiin kirjakauppojen ja tavaratalojen tai markettien kirjaosastojen kautta. Suoramyyn-
nin {valtaosin tietokirjoja) ja kirjakerhojen (joiden myynnissd kaunokirjallisuus on
keskeiselld sijalla) osuus myynnisté oli enédd 20 prosenttia. Osuus on laskenut selvis-
ti, silld 1990-luvun lopussa néiden jakelukanavien osuus oli yli 30 prosenttia.

Kirjastojen kirjahankintamenot ovat pysyneet ldhes ennallaan viimeiset kym-
menen vuotta. Vuonna 2008 ne olivat 26 miljoonaa euroa.

Séhkdinen joukkoviestintéd

Sahkoisen joukkoviestinnin osuus joukkoviestintimarkkinoista on kasvanut selvis-
ti. Sen osuus on noin kymmenessi vuodessa kasvanut alle viidenneksestd (noin 19 %
vuonna 1998) yli neljdsosaan (26 % vuonna 2008). Kaikkiaan sihkoisen joukko-
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viestinnin markkinoiden arvo loppukayttédjatasolla oli Idhes 1,2 miljardia euroa
vuonna 2008. (Taulukot 1.1 & 1.2.)

Vuosituhannen vaihde oli television kannalta hitaan kasvun aikaa. Television
mainostulot lehtimainonnan tapaan jopa laskivat parina vuotena. Vuonna 1997
aloittaneen Nelosen odotettu kasvuvaikutus valtakunnallisen televisiomainonnan
volyymiin jéi alussa vahéiseksi. Pikemminkin tapahtui mainostulojen uusjakoa alan
toimijoiden kesken.

Mutta televisiosektori 1dhti nopeaan kasvuun erityisesti digitalisointiprosessin
loppuvuosina, kun muun muassa maksutelevisiomarkkinoiden kasvuedellytykset
kypsyivit. Televisiotoiminta muodosti noin 80 prosenttia sidhkdisen viestinnén
markkinoista vuonna 2008. Televisiomainonnan osuus mediamainonnasta oli 18
prosenttia vuonna 2008. (Taulukot 1.1-1.4.)

Kaupallisten radioiden tuotot kasvoivat ripedsti 2000-luvun alussa, mutta viime
vuosina kasvu niyttdd pysihtyneen noin 50 miljoonan euron tasolle. Valtakunnalli-
nen kaupallinen toimija Radio Nova (aloitti vuonna 1997) kartutti aluksi litkevaih-
toaan osin paikallisten ja alueellisten kaupallisten radioiden kustannuksella.
1990-luvun lopulta lukien kaikkiaan noin 20 radioyritysta lopetti toimintansa tai su-
lautui toiseen radioasemaan. Mutta uusia yrittdjid on 19ytynyt tilalle. Vuonna 2008
toiminnassa oli 57 yksityistd radiokanavaa.

Internetin volyymissa mukana ovat vain tilastoidut tuotot, eli lukuun sisiltyy vain
mainonta (verkkomediamainonta sekd sahkoiset hakemistot ja hakusanamainonta)
sekd Suomen Kustannusyhdistyksen jdsenten online-tuotteiden myynti. Kuluttaja-
markkinoille suunnattujen maksullisten palvelujen kokoa on erittdin vaikea arvioida.

Internetin kasvu oli pidosin seurausta verkkomainonnan kasvun jatkumisesta.
Online-tuotteiden myyntivolyymit olivat edelleen vaatimattomia. Myynti jidi SKY:n
tilaston mukaan edelleen jonkin verran alle 10 miljoonan euron.

Aéni- ja kuvatallenteet

Tallenteiden osuus joukkoviestintimarkkinoista on viime vuosina niiden ollut noin
7-8 prosenttia. Nykyisin tallenteiden suurin ryhmi ovat videotallenteet, joiden
myynnin volyymi ohitti d44nitemyynnin jo vuonna 2003.

Perinteisten vhs-videokasettien myynnin ja vuokrauksen liikevaihto laski no-
peasti 2000-luvun alussa, ja vuosikymmenen puolivalissi dvd-tallenteet syrjayttivit
kokonaan vhs-kasetit. Vuonna 2008 videotallenteita myytiin ja vuokrattiin yhteensi
153 miljoonalla eurolla. — Myynnin osuus videotallennemarkkinoista on nykyisin
jo 85 prosenttia. 1990-luvun alussa myynnin ja vuokrauksen suhde oli pdinvastai-
nen, mutta myynnin osuus videomarkkinoista kasvoi hyvin nopeasti.

Adnitteiden myynti on laskenut. Vuonna 2008 #énitteitd myytiin 98 miljoonalla
eurolla. Suomen ldhialueilla kukoistanut piraattiddnitekauppa on viime vuosina

30 Tilastokeskus



1 Joukkaviestinnan talous ja kulutus

kuihtunut, mutta musiikin digitaalinen kopiointi internetisti on ollut alalle merkitti-
vi uhka. Toisaalta musiikin internetissi tapahtuva online-kauppa on Suomessa
edelleen verraten vihdista.

1990-luvun puolivilin jidlkeen elokuvien katsojamdirit ja elokuvateattereiden
tuotot kadntyivdt nousuun kotimaisten elokuvien suosion kasvun myotid. Mutta
edelleen suomalaiset kdyvit elokuvissa useimpien lantisen Euroopan maiden kan-
salaisiin verrattuna harvoin. Kayntikertojen madrd henked kohden oli vain 1,3
vuonna 2008, kun useimmissa muissa ldntisen Euroopan maissa kidyntejd on noin
kaksi tai enemmén.

Mainonta

Sanomalehdistlle mainonta on keskeisin tulonldhde. Televisiotoiminnan tuloista
mainonnan osuus on laskenut noin 30 prosenttiin maksutelevision kasvun myota.
Tv-toiminnan suurin tuloerd Suomessa ovat kuitenkin lupamaksut 40 prosentin
osuudella. Aikakauslehdistd saa valtaosan tuloistaan levikkituotoista (Tilaukset ja
irtonumeromyynti). Kirjat sekd 4éni- ja kuvatallenteet ovat puolestaan péssiintsi-
sesti “mainosvapaita” tuotteita.

Mediamainontaan kéytettiin Suomessa 1,5 miljardia euroa vuonna 2008 (tau-
lukko 1.3). Mainonnassa Suomi on pysynyt varsin sanomalehtivaltaisena maana,
vaikka sanomalehtimainonnan osuus mediamainonnasta on esimerkiksi vuosina
1998-2008 laskenut ldhes seitsemén prosenttiyksikkod. Sanomalehtimainontaan
kaytettiin ilmaislehdet mukaan lukien 46 prosenttia mediamainontarahoista. Osuus

Kuvio 1.2 Mediamainonta 2008
Figure 1.2 Advertising in mass media 2008

Elokuvamainonta ; Cinema
(]

Ulko- ja liikennemainonta ~ Qutdoor/Transport
3%
Radiomainonta — Radio

3%

Painetut hakemistot — Printed directories
6%

Internetmainonta — Internet

10% Sanoma-, paikallis- ja iimaislehdet

Newspapers and free sheets
46 %

Aikakauslehdet — Magazines & periodicals
13 %

Televisiomainonta — Television
18 %

Léhde: TNS Gallup Oy
Source: TNS Gallup Group
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on selvisti EU15-maiden keskiarvoa (33 % vuonna 2007) korkeampt. (Taulukko
1.4 jaluvun 11 taulukko 2.)

Aikakauslehtien osuus mainoseuroista kasvoi 1990-luvulla. Viime vuodet se on
ollut noin 13-15 prosenttia. Aikakauslehtimainonnan kehitystrendi on Suomessa ol-
lut piinvastainen kuin monessa muussa EUl5-maassa. Monissa maissa aikakaus-
lehtien mainososuus on ollut laskussa 1980-luvun keskivaiheilta asti. Suomen ero
aikakauslehtien mainontaosuuden eurooppalaiseen keskitasoon (15 % vuonna
2004) on hidvinnyt, kun se 1990-luvun alussa oli toistakymmenti prosenttiyksikkoa.

Television osuus mediamainonnasta laski vuosituhannen vaihteessa mutta on
sen jilkeen hieman noussut. Se oli 18 prosenttia vuonna 2008. Television osuus
mediamainonnasta on Suomessa edelleen selvisti pienempi kuin EU15-maissa kes-
kiméirin. Vuonna 2007 niissi kdytettiin TV-mainontaan keskiméirin 32 prosenttia
mediamainontarahoista.

Radiomainonnan osuus mediamainonnasta oli kolmisen prosenttia eli alle
EU15-maiden keskiarvon, joka vuonna 2007 oli noin 5 prosenttia.

Laitemyynti ja kotitalouksien joukkoviestintdmenot

Viihde-elektroniikan laitekaupalle on ominaista syklinen kehitys. Liikevaihdon yl-
lapitdmiseksi tai kasvattamiseksi tarvitaan yhd uusia massamarkkinoille tarkoitettu-
ja tuotteita, silld uutuuslaitteiden kysyntdhuippu saavutetaan nykyisin suhteellisen
nopeasti, ja uusien tuotteiden puuttuessa laitteiden korvaushankinnat eivit riité lii-
kevaihdon kasvattamiseen. Lisdksi laiteuutuuksien keskihinnat laskevat nopeasti

Kuvio 1.3 Kotitalouksien kulutusmenot joukkoviestintd&n 2006
Figure 1.3 Household consumption expenditure in mass media 2006

Kirjat — Books Sanomalehdet & aikakauslehdet
1% Newspapers, magazines & periodicals
Tallenneviestintd 24 %
Recorded media
12%

Tietokoneet ja ohjelmat
PC equipment & software

19 %
Sahkdinen viestintd — Electronic media
34%

Menot joukkoviestintddn 2,8 % kulutuksesta — Mass media expenditure as 2,8 % of total consumption

Lshde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset
Source: Statistics Finland, Household budget surveys
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massamarkkinoiden muodostuessa. Esimerkiksi taulutelevisioiden keskihinta vuon-
na 2008 (800 €) oli pudonnut lihes puoleen vuoden 2005 keskihintaan (1 478 €)
verrattuna.

2000-luvun menestyvimpia tuotteita ovat olleet digiboxit, laajakuvatelevisiot ja
dvd-soittimet. Vuonna 2008 viihde-elektroniikan laitteiden véhittdismyynnin arvo
oli noin 0,7 miljardia euroa (taulukko 1.15).

Kotitaloudet kiyttivit joukkoviestimiin noin 4 prosenttia kulutusmenoistaan
vuonna 2006 (taulukko 1.17). Suurimpia yksittdisid menoerid olivat sanoma- ja ai-
kakauslehdet, tv-lupa ym. -maksut seké pc-laitteet. Vuoteen 1995 verraten lehtien
osuus kotitalouksien joukkoviestintdimenoista oli laskenut selvésti. Pc-laitteet ja oh-
jelmat olivat selvimmin kasvattaneet osuuttaan.

Tilastointi

Tiedot joukkoviestinndn kokonaismarkkinoista toimialoittain perustuvat useisiin
laadultaan eritasoisiin tilastoldhteisiin. Useiden alojen tiedot ovat karkeita arvioita.
Liikevaihtolaskelmat on laadittu Tilastokeskuksen Joukkoviestintd, kulttuuri ja
ajankaytto -yksikossd yhteistydssé ulkopuolisten asiantuntijoiden kanssa. _

Mainontaan kiytetty nettomarkkaméérii ja sen jakautumista eri joukkoviestin-
tiavélineiden kesken seuraa Mainonnan neuvottelukunnan toimeksiannosta TNS
Gallup Oy. Mainontataulukoiden luvuissa on mukana vain joukkoviestinmainonta
eli nk. pieni mainoskakku. Muut markkinointiviestinnén lajit kuten suoramainonta,
hakemistomainonta, messumainonta, sponsorointi ja liikelahjat eivit sisilly lukui-
hin. Niiden osuus nk. suuresta mainoskakusta on nykyisin yli puolet.

Joukkoviestintdalan yrityksid, henkilostod, tuotantoa, tuontia ja vientid koskevia
keskeisid tilasto- ja tietoldhteitd ovat Tilastokeskuksen teollisuustilasto ja yritysre-
kisteri (ks. Suomen yritykset), tullihallituksen ulkomaankauppatilasto ja Graafinen
Teollisuus ry:n tilastot (ks. Graafiset faktat).

Joukkoviestinnén kulutusmenoja ja vihittdismyyntid koskevien tietojen keskei-
sid ldhteitd ovat Tilastokeskuksen Kulutustutkimus ja Kodintekniikkaliiton véhit-
tdismyyntitilastot. Viestintiivilineiden ja viihde-elektroniikan omistusta koskevien
tietojen keskeiset ldhteet puolestaan ovat Tilastokeskuksen Kuluttajabarometri ja
Finnpanel Oy.

Joukkoviestinnén parissa kéytettya aikaa koskevat tiedot ovat TNS Gallup Oy:n
Intermediatutkimuksesta. Joukkoviestintddn kidytetyn ajan suhteesta muuhun ajan-
kayttoon kertovat Tilastokeskuksen ajankiyttGtutkimukset (2009/10 tutkimus te-
keilla) ja vapaa-aikatutkimukset (tuorein vuodeita 2002).

Tuomo Sauri
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1.1 Joukkoviestintdmarkkinat Suomessa 19982008
Mass media market volume in Finland 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 Muutos/

Change,
%
€ milj. — € million 2007/08
Paivalehdet {7—4 -paivaiset)
Dailies (7—4 times a week) 886 926 965 956 936 931 970 982 1027 1061 1056 -05
Muut sanomalehdet {3—1-péivaiset)
Non-dailies (3 -1 times a week) 110 116 114 113 15 112 118 121 122 127 135 5.7
limaislehdet
Free papers 59 82 87 86 89 9% 100 102 104 103 100 -2.8
Aikakauslehdet
Magazines & periodicals 583 614 631 622 630 655 680 710 720 752 760 1.1
Kirjat®
B’a]oks * 406 425 457 468 480 486 503 524 537 559 566 1.2
Hakemistot & suoramainonta _
Directories & direct mail 273 297 318 334 333 346 348 352 352 335 340 15
Graafinen joukkoviestinti yhteensa
Print media total 2323 2460 2572 2578 2584 2625 2719 2791 2862 2937 2956 0.7
Televisio**
Television™ 539 548 572 587 606 631 687 739 776 865 948 96
Radio )
Radio : ) 38 38 40 43 47 50 51 50 49 49 53 74
Internet _ v .
Internet ’ 4 6 12 30 37 45 55 75 99 118 158 339
Sihkoinen viestintd yhteensa
Electronic media total : 581 592 624 660 690 726 793 864 924 1032 1159 12.3
Aanitteet
Phonograms 126 1200 125 128 118 120 110 98 99 100 98 -2,0
Videot -
DVD & VHS 70 75 82 % 118 13 141 144 149 150 153 20
Elokuvateatterit :
Cinemas 43 48 48 48 56 58 54 46 52 53 58 8,5
Tallenneviestinti yhteenséa ) )
Recorded media total 239 243 255 272 292 309 304 28 300 303 309 1.8
Koko joukkoviestinta
Mass media total 3143 3295 3451 3510 3566 3660 3816 3943 4086 4273 4424 35
Kiintein (2008) hinnoin
At fixed (2008) prices 3790 3926 3978 3945 3947 4016 4178 4280 4358 4448 4423
Joukkoviestintd/BKT, % :
Mass media/GDP, % 2,7 27 26 25 25 25 25 25 24 24 24

Sisaltad myds Suomen Kustannusyhdistyksen jasenten off-line multimediatellenteiden myynnin.
Also Including the sales of off-line multimedia recordings by members of the the Finnish Book Publishers Association.

** Sisaltad myds Yleisradion julkisen palvelyn radiotoiminnan. — Including YLE public service radio.

HUOM. Taulukon luvut ovat loppukayttsjatasoisia. Niistsd on eliminoity paallekkéisten erien kertautuminen ja eri toimialojen keskinaiset paallekkaisyydet.

Eri toimialojen likevaihtoluvut ovat siten toisensa poissulkevia. Luvut siséltévat kotimaisen tuotannon ja tuonnin, mutta eivat vientid.
NOTE.  Salss at end user level. The figures include domestic production and imports. Overlaps and exports have been eliminated.
This table includes several estimates.

Lahde: Tilastokeskus, Joukkoviestintd- ja kulttuuritilastot
Source: Statistics Finland, Culture & media statistics
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1.2 Eri sektoreiden osuudet joukkoviestintdmarkkinoiden volyymista 1998-2008
Shares of mass media market by sector 1998-2008

1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

%
Pivalehdet {7—4 -paivaiset)
Dailies (7—4 times a week] 282 281 280 272 263 254 254 248 251 248 239
Muut sanomalehdet {3—1-péiviiset)
Non-dailies (3—1 times a week) 35 3.5 33 32 3.2 3.1 3.1 3,1 3,0 3.0 3.0
imaislehdet '
free papers 19 25 25 24 25 26 26 26 25 24 23
Aikakauslehdet
Magazines & periodicals 187 186 183 177 177 179 178 180 176 176 172
Kirjat*
Books* 129 129 133 133 135 133 132 133 131 131 128
Hakemistot & suoramainonta
Directories & direct mail 8,7 9,0 9,2 9,5 93 9,5 9,1 89 8,6 78 1,7
Graafinen joukkoviestinta yhteensa
Print media total 739 147 145 7134 125 N7 M2 1708 700 687 668
Televisio™™
Television™* 172 166 166 167 170 172 180 187 190 202 214
Radio
Radio 1,2 12 1,2 1,2 1.3 1.4 13 13 1.2 1.2 1,2
Internet
Internet 0,1 0,2 0.3 0.9 1,0 1,2 14 1.9 24 28 36
Sahkodinen viestinta yhteensa
Electronic media total 185 180 181 188 193 198 208 2189 226 242 262
Adnitteet
Phonograms 40 3.6 3.6 3,6 33 33 29 2.5 24 2.3 2.2
Videot
DVD&VHS 2,2 23 24 2,7 33 36 37 37 36 35 35
Elokuvateatterit
Cinemas 1.4 1.5 1.4 14 16 16 1.4 1.2 13 1,2 13
Tallenneviestinta yhteensa
Recorded media total 76 14 74 17 82 85 8.0 13 7.3 11 1.0
Koko joukkoviestinta
Mass media total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

*

Sisaltas myos Suomen Kustannusyhdistyksen jasenten off-line multimediatellenteiden myynnin.
Also Including the sales of off-line multimedia recordings by members of the the Finnish Book Publishers Association.
** Sisaltas myos Yieisradion julkisen palvelun radietoiminnan. — Including YLE public service radio.

HUOM. Taulukon luvut ovat loppukéyttajatasoisia. Niistd on eliminoitu paallekkaisten erien kertautuminen ja eri toimialojen keskindiset paallekkaisyydet.
Eri toimialojen likevaihtoluvut ovat siten toisensa poissulkevia. Luvut siséltévét kotimaisen tuotannon ja tuonnin, mutta eivat vientis.
Useita aloja kuvaavat luvut ovat arvioita.

NOTE.  Sales at end user level. The figures include domestic production and imports. Overlaps and exports have been eliminated.
This table includes several estimates.

Lahde:  Tilastokeskus, Joukkoviestinta- ja kulttuuritilastot
Source:  Statistics Finland, Culture & media statistics
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1.3  Mediamainonta 1998-2008
Media advertising 1998—-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 Muutos
Change
€ milj. — € million 2007/08, %
Paivélehdet (7-4 krt/vk)
Dailies (7—4 times a week) 44 493 528 496 475 484 51 519 531 555 537 -33
Muut sanomalehdet
Non-dailies 53 52 55 51 49 51 55 56 62 67 68 08
Sanomalehdet yhteensa ’
Newspapers total 494 545 583 547 524 535 566 575 592 622 605 -29
limaisiehdet
Free papers 46 49 54 52 56 61 66 68 69 86 83 -2.8
Sanoma- ja ilmaislehdet
yhteensd
Newspapers and free papers
total 540 594 637 599 580 596 632 643 661 708 688 -29
Yleisolehdet
Consumer magazines 65 70 80 80 83 83 88 94 95 108 101 6,0
Ammatti- ja jarjestolehdet
Trade & business magazines 79 86 g7 88 79 76 71 79 81 84 80 4,1
Asiakaslehdet
Customer magazines 13 13 15 16 17 19 19 21 24 19 21 13.8
Aikakauslehdet yhteensa :
Magazines & periodicals total 158 170 192 184 179 178 185 194 200 210 203 - -35
Painetut hakemistot
Printed directories 81 95 104 114 130 122 121 123 115 91 94 35
Painetut mediat yhteensa
Print media total 779 859 933 897 689 896 938 960 976 1009 985 -24
Televisio
Television 206 205 213 195 201 207 227 231 243 262 268 23
Radio
Radio 34 34 38 40 44 47 48 47 47 47 51 7.4
Elokuva
Cinema 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 3 34,8
Banner- ja luokiteltu
verkkomediamainonta
Banner and classified web
advertising 4 6 12 15 15 17 25 36 48 62 78 25,6
Séhkdiset hakemistot ja
hakusanamainonta
Electronic directories and SEM 15 20 24 26 32 42 51 74 447
Verkkomediamainonta
yhteensa
Internet total 4 6 12 30 35 3] 51 68 9% 113 152 34.2
Sahkdinen mainonta yhteensa
Electronic media total 244 248 265 267 283 297 328 348 381 424 413 1.5
Ulko- ja liikennemainonta
Qutdoor/Transport kil 32 35 34 32 31 33 36 37 47 44 48
Mediamainonta yhteensi
Mass media advertising total 1054 1139 1233 1198 1203 1224 1299 1343 1394 1475 1502 1.8
Kiintein {2008) hinnoin
At fixed (2008} prices 1270 1357 1421 1347 1332 1343 1422 1458 1486 1536 1502
Osuus BKT:sta %
As % of GDP 030 093 093 08 08 084 08 08 08 082 081

*  Lehtien ns.Juckitellusta ifmoittelusta mukaan on otettu varsinaiseksi mainonnaksi luettava osuus. Ts. utkopuolelle on jatetty julkiset ja yksityiset

kuulutukset, julkiset virat, tiedotukset ja yksityishenkildiden rivi-ilmoitukset.

Announcements, notices, column advertisements and public offices are not included in press advertising.

Lahteet: Mainonnan Neuvottelukunta
TNS Gallup Oy

Sources: Finnish Advertising Council
TNS Gallup Group
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14 Medioiden mainososuudet 1998-2008
Shares of media advertising by sector 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

%
Paivdlehdet (7—4 krt/vk)
Dailies (74 times a week] 418 433 428 44 395 395 393 387 381 316 358
Muut sanomalehdet
Non-dailies 5.1 45 45 43 40 42 42 4.2 44 45 45
Sanomalehdet yhteensé
Newspapers total 469 479 473 457 435 437 435 428 425 422 403
limaislehdet
Free papers 43 43 44 43 47 50 51 50 49 58 55
Sanoma- ja ilmaislehdet yhteensa
Newspapers and free papers total 512 522 517 500 482 487 486 479 474 480 458
Yleistlehdet '
Consumer magazines 6.2 6.2 6,5 6.7 6.9 6.8 6,8 10 6.8 7.3 6,7
Ammatti- ja jarjestolehdet :
Trade & business magazines 15 16 79 7.3 6,6 6.2 6,0 59 58 5.7 53
Asiakaslehdet
Customer magazines 1.3 1.2 1.2 1,3 1.4 16 15 1,6 1,7 1.3 1.4
Aikakauslehdet yhteensi
Magazines & periodicals total 150 149 156 154 149 145 142 144 144 142 134
Painetut hakemistot
Printed directories 77 8,3 8.4 95 108 100 9,3 9,2 8,2 6.2 6.3
Painetut mediat yhteensa
Print media total 739 754 7157 7149 139 132 722 N5 700 684 655
Televisio
Television 194 180 173 163 167 169 174 172 174 118 179
Radio
Radio 3.2 30 31 33 36 38 37 35 34 32 34
Elokuva
Cinema 0.2 0.2 0.2 0.2 02 02 0,2 0.1 01 0,2 0.2
Banner- ja luokiteltu verkkomediamainonta
Banner and classified web advertising 04 05 1.0 1,3 1,2 1.4 2.0 2,7 34 4,2 52
Séhkdiset hakemistot ja hakusanamainonta
Electronic directories and SEM 1.3 1.7 20 2,0 24 30 3.4 49
Verkkomediamainonta yhteensa
Internet total 64 05 1.0 25 29 33 40 5.1 6.4 17 101
Sahkoviestimet yhteensa
Electronic media advertising total 21 217 215 223 235 243 252 259 213 288 315
Ulko- ja likennemainonta
Qutdoor/Transport 3.0 28 28 28 27 25 25 27 2,6 28 29
Mediamainonta yhteensd
Mass media advertising total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

*

kuulutukset, julkiset virat, tiedotukset ja yksityishenkildiden rivi-ilmoitukset.
Announcements, notices, column advertisements and public offices are not included in press advertising.

Lahde: TNS Gallup Oy
TNS Gallup Oy

Source:  TNS Gallup Group
TNS Gallup Group

Lehtien ns.luokitellusta ilmoittelusta mukaan on otettu varsinaiseksi mainonnaksi luettava osuus. Ts. ulkopuolelle on jatetty julkiset ja yksityiset
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1.5

Suurimmat joukkoviestintdyritykset vuoden 2008 liikkevaihdon mukaan: Toimialat

Top twelve media companies by turnover 2008: Main media activities

Litkevaihto Toimialat — Media activities
Net revenue
€ milj. Muutos %  Sanoma-  Aikakaus-  Kirjat Radio v Kaapeli-TV
€ million  Change %  |ehdet lehdet Books Cable TV
2008 2007/2008 Newspa-  Magazines
pers
A X X X X X X .f
— -1 X X
Alma Megia Oyj... . 3 4 X X e : (S
TS-Yhtymd Q. 306 -9 X X {x) e
[O,tava;KuvaIehdeI,va 231 1 X X - S
MTV Oy* 203 1 X X
[Edita Oy ML B w L xi 3
Keskisuomalainen Qvi 105 0 X
ﬁ?o—hjqis;t(arja,lan;Kirjapaino Oyj 100 o X e _j
A-lehdet Oy _ 35 =1 X
Talentum Oyj**.__. .3 5 XX |
{Suomen Lehtivhtymd Oy._ 81 2 X X —
Suluissa olevat toimialat merkitsevat vahemmistdosuuksia.
Media activities in parentheses indicate minority shares in the sector. i
*  MTV Media -ryhméan kuuluvat MTV Qy:n lis8ksi SubTV Oy, Ikv n. 44 milj. euroa ja Suomen Uutisradio Oy, fkv. n. 15 milj. euroa. -

MTV Media -ryhmé ei julkista konsemitason liikevaihtoaan.

x

** Pro forma.

Lahde:  Yritysten toimintakertomukset ym.
Source:  Company annual reports and other company data

In addition MTV Oy, MTV Media group is comprised of SubTV Oy, net revenue € 44 million, and Suomen Uutisradio Oy, net revenue € 15 million.
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1.6

Joukkoviestintdteollisuuden yritykset 1997-2007

Enterprises in mass communication industries 1997-2007

Toimiala — Industry

Yrityksid — No. of enterprises

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 _ 2006 _ 2007
Kustantaminen
FPublishing 1247 1299 1309 1344 1385 135 1333 1365 1398 1437 1468
Radio- ja televisiotoiminta;
Ohjelmansiirtopalvelut
Radio and television activities, Transmission
services 185 199 207 199 214 229 215 21 203 215 191
Elokuva- ja videotoiminta
Motion picture and video activities 537 572 548 558 563 646 673 682 697 729 782
Tietoverkkopalvelut
Information network activities 120 147 199 278 340 397 446
Uutistoimistot
News agency activities 67 68 69 72 67 70 65 72 72 61 69
Joukkoviestintdyritykset yhteensa
Mass media enterprises total 2036 2138 2133 2173 2229 2301 2292 2330 2370 2442 2510

Kaikki yritykset yhteensé
All enterprises, total

Joukkoviestintayritysten osuus, %
Share of mass media enterprises, %

L3hialat

Relating industries:

Mainonta

Advertising

Painaminen

FPrinting

Aani- ja videotallenteiden j&ljentaminen
Reproduction of sound and video recording
Lahialat yhteensa

Relating industries total

Postitoiminta

Post and courier activities

Teleliikenne {pl. ohjelmansiirtopalvelut)
Telecommunications (excl. transmission
services)

Viihde-eletroniikan valmistus
Manufacture of entertainment electronics

213230 219273 219515 222 817 224 847 226 593

1.0

2275
1468
67

3810

242

152

46

1,0

2394
1446
62

3902

258

163

47

1,0

252
1378
65

3 964

242

180

47

1.0

2601
1347
76

4024

243

205

49

1.0

2673
1299
77

4049

267

254

47

1.0

2696
1264
87

4047

278

260

53

228 422 232 305 236435 250 378 308 917

1.0 1,0 1.0 1.0 08
2703 2730 2737 2827 3033
1223 1180 1146 1136 1139

85 88 89 89 103
4011 3998 3972 4052 4275

264 268 266 288 299

260 295 301 292 292

52 53 55 55 56

*

TOL 2002:n mukaan. Yritys voi olla luonnollinen henkil6 tai oikeushenkild. Voittoa tavoittelemattomia yhteisdja ei lueta yrityksiin. Taulukko sisditdd yritykset,

joiden toiminta-aika tilastovuonna ylitti 6 kk ja jotka tyllistivét vahintadn 0,5 henkila tai joiden likevaihto ylitti minimitason (vahintaan 8 636 euroa v. 2007).
Vuonna 2007 mukana mybs 45 681 maatalousyritystd, jotka ovat tulleet tietopohjan laajentuessa yritysrekisteriin, ja jotka on aiemmin jétetty tilastoinnin
ulkopuolelle. Nyt tilastossa ovat mukana ne maatalousyritykset, joiden tulot maataloudesta ylittivat tilastorajan (9 636 euroa).

According to NACE 2002. An enterprise is a natural person or a legal person. Non-profit institutions are not included in enterprises. The table describes
enterprises which operated more than six months in the statistical year and employed more than half a person or their turnover exceeded the set minimum |

evel (EUR 9,636 in 2007).

In 2007 the number also contains 45,681 agricultural enterprises which were added to the Business Register when its information basis widened and which
were previously excluded from these statistics. The statistics now include agricultural enterprises whose income from agriculture exceeded the statistical

threshold of the EUR 9,636.

Lahde:  Suomen yritykset. Titastokeskus, SVT
Source: Business register, Statistics Finland.
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1.7

Mass communication industry as employer 1997-2007

Joukkoviestintdteollisuuden yritykset tydllistdjinad 1997-2007

Toimiala — Industry

Henkildsto — Staff

1997

1998

1999 2000 2001

2002

2003

2004

2005

2006

2007

Kustantaminen
Publishing

Radio ja televisiotoiminta
Radio and television
activities

Elokuva- ja videotoiminta
Motion picture and video
activities
Tietoverkkopalvelut
Information network
activities

Uutistoimistot
News agency activities

Joukkoviestinta-
yritykset yhteensi
Mass communication
enterprises total

Kaikki yritykset yhteensé
All enterprises, total

Joukkoviestintdyritysten
osuus, %

Share of mass
communication
enterprises, %

Lahialat ]
Relating industries:

Mainonta

Advertising activities
Painaminen

Printing

Aani- ja videotallenteiden
jaljentdminen
Reproduction of sound and
video recording

Lahialat yhteensd
Relating industries total

Postitoiminta o
Post and courier activities

Teleliikenne

{p!. ohjelmansiirtopalvelut)
Telecommunications

{excl. transmission services)
Viihde-eletroniikan
valmistus

Manufacture of
entertainment electronics

15 346

6491

1614

428

23879

15613

7307

1906

412

25238

16682 16608 16523

675 6789 7038

1952 1935 1897

903

399 413 379

25788 25745 26740

16 082

7044

2112

852

370

26 460

15946

6 457

1831

Al

351

25 306

1181134 1235054 1267 822 1301418 1318654 1315073 1308 031

20

55622

14616

117

20 255

29993

17184

957

20

6516

14 706

144

21 366

30027

18 537

1378

20 20 20

71 7365 7441
13372 13519 13034
141 151 138
20684 21035 20614
28334 23307 22491
18738 18214 19882
1178 1 465 1764

20

6 963

12 552

153

19 668

21432

18 952

1290

19

6 597

11913

157

18 667

21141

18737

1227

16 030

6 541

1872

873

354

25670

15393

6324

1826

1213

392

25148

1312245 1328 451

20

6 446

11 460

162

18 068

21572
18770

1198

19

6443

11 665

158

18 266

21078

17652

952

15741
6112
2016
1174

298

25 335

15892

5805

2277

1387

357

25718

1377732.1 481 868

18

6823

11382

17

18322

21580

16193

801

1.7

7790

11344

97

19 231

21884

1471

720

*  TOL 2002:n mukaan. Yritys voi oila luonnollinen henkild tai oikeushenkiid. Voittoa tavoittelemattomia yhteisja ei lueta yrityksiin, Taulukko sisaitad yritykset, joiden
toiminta-aika tilastovuonna ylitti 6 kk ja jotka ty6llistivat vahintddn 0,5 henkilda tai joiden liikevaihto ylitti minimitason (vahintdan 9636 euroa v. 2007).
Vuonna 2007 mukana mybs 45 681 maatalousyritystd, jotka ovat tulleet tietopohjan laajentuessa yritysrekisteriin, ja jotka on aiemmin jatetty tilastoinnin ulkopuolelle.
Nyt tilastossa ovat mukana ne maatalousyritykset, joiden tulot maataloudesta ylittivat tilastorajan (9 636 euroa). .
According to NACE 2002. An enterprise is a natural person or a legal person. Non-profit institutions are not included in enterprises. The table describes enterprises which
operated more than six months in the statistical year and employed more than half a person or their turnover exceeded the set minimum level (FUR 9,636 in 2007).

In 2007 the number also contains 45,681 agricultural enterprises which were added to the Business Register when its information basis widened and which were
previously excluded from these statistics. The statistics now include agricuitural enterprises whose income from agriculture exceeded the statistical threshold of the

EUR 9,636.

Lahde:

Suomen yritykset. Tilastokeskus, SVT

Source: Business register, Statistics Finland.
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1.8 Joukkoviestintdyritysten investoinnit 1999-2007

Gross and net investments by mass media related industries in 1999-2007

Toimiala 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Industry Bruttoinvestoinnit — Gross investments
%-liikevaihdosta — % of turnover

Kustantaminen
Publishing 15,4 13,1 28,6 59 21,0 11,3 22,0 6,4 57
Radio- ja televisiotoiminta; Ohjelmansiirtopalvelut
Radio and TV activities, Transmission services 378 3,5 9.1 6.1 6,2 57 19,7 495 19.3
Elokuva- ja videotoiminta yhteensd
Motion picture and video activities total 55 5.2 8,7 6.4 59 8.0 75 6,1 54
Tietoverkkopalvelut
Information network activities 221 12,3 90,6 413 255 8.9 14,4 15,9 40,4
Uutistoimistot
News agency activities 4,2 33 16 52 29 5.5 22 2.1 3.0
Mainonta
Advertising 2.8 11 28 3.0 2.2 22 25 1.8 2,6
Painaminen
Printing 11,0 8,6 8.3 98 10,8 8.8 135 6.7 6.9
Aani- ja videotallenteiden jiljentaminen
Reproduction of sound and video recording 14,2 6.0 13,0 5.1 8,5 55 28 3.2 2,6
Postitoiminta
Post and courier activities 1.2 54 10,0 30 2,5 37 6,0 36 58
Teleliikenne (pl. ohjelmansiirtopalvelut) 28,1 148,3 428 68,9 498 15,0 14,3 10,9 191
Telecommunications (excl. transmission services)
Viihde-eletroniikan valmistus
Manufacture of entertainment electronics 39 25 5,0 33 4.4 41 43 9,6 6,7
Kaikki yritykset
All industries 9,6 12,5 10,7 99 10,6 8,1 79 93 95

Nettoinvestoinnit — Net investments

%-liikevaihdosta — Net % of turnoveri
Kustantaminen
Publishing 9,6 9,8 22,2 0.1 201 8,7 31 27 3.2
Radio- ja televisiotoiminta; Ohjelmansiirtopalvelu
Radio and TV activities; Transmission services 14,0 8,0 -8,7 5.6 -95 46 15,2 48,6 6,6
Elokuva- ja videotoiminta yhteensd
Motion picture and video activities total 49 39 7.8 53 50 73 6.7 57 47
Tietoverkkopalvelut
Information network activities 215 99,8 88,9 385 20,9 39 12,9 15,0 392
Uutistoimistot
News agency activities 39 3.1 12 32 2.4 48 15 1,9 28
Mainonta
Advertising 23 7.3 24 25 1.7 1.5 1.2 15 2.1
Painaminen
Printing 96 6.4 45 71 6.4 6,9 10,9 5.1 56
A4ni- ja videotallenteiden jaljentaminen
Reproduction of sound and video recording 14,0 56 12,6 4.4 8,1 4,7 1,6 3.0 20
Postitoiminta
Post and courier activities 6.3 4,4 8,0 14 0.2 2,1 22 29 39
Teleliikenne (pl. ohjelmansiirtopalvelut) 195 82,1 19,8 -8,6 34,7 9,2 79 6,7 10,9
Telecommunications (excl. transmission services)
Viihde-eletroniikan valmistus
Manufacture of entertainment electronics 24 2,2 34 -0.1 09 39 37 6.3 6,5
Kaikki yritykset
All industries 59 8,5 6,5 53 59 47 4,1 6,0 6.1

Lahde:  Tilastokeskus. Yritysten rakenteet
Sources: Statistics Finland. Business structures
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1.9  Joukkoviestinnén eri sektoreiden kotimaisuusasteita
Share of domestic production in different sectors of mass communication

Ala
Sector

Sanomalehdet

Newspapers 99,9
Aikakauslehdet

Magazines & periodicals 98
Kirjallisuus

Literature 82
Televisio

Television 50
Adnitteet

Phonograms 59
Elokuva

Cinema 23
VHS & DVD

VHS & DVD 15

Laskentaperusteet:

o Kotimaisten sanomalehtien osuus tilauksista ja irtonumeromyynnista (2008).

* Kotimaisten aikakauslehtien osuus tilauksista ja irtonumeromyynnistd (2008).

* Kotimaisen kirjallisuuden osuus julkaistuista nimikkeistd (2007).

* Kotimaisten TV-ohjelmien osuus Ylen, MTV:n ja Nelosen ohjelma-ajasta (2007).
 Kotimaisten aanitteiden osuus AKT ry:n jasenten tukkumyynnists (2008).

* Kotimaisten elokuvien katsojaosuus (2008).

o Kotimaisten videoiden osuus tukkumyynnista (vuckraus ja myynti) (2008; arvio)

Bases for calculations:

e Subscriptions and single copy sales of domestic newspapers as proportion of total sales (2008).

o Subscriptions and single copy sales of domestic magazines & periadicals as proportion of total sales (2008).
o Domestic literature as progortion of all titles published (2007).

* Domestic TV programming as proportion of programming time (2007).

* Domestic phonograms produced as proportion of wholesale sales of Finnish group of IFPI (2008).

* Audience of domestic films as proportion of total cinema-going audience (2008).

* [Domestic videos as proportion in sales at distributor level {rentals and sell-trough). (2008; estimate)

Lahteet — Sources: Eokuvatoimistojen Liitto

Helsingin yliopiston kirjasto Suomen Filmikamari

Itella Qyj Suomen Adni- ja kuvatallennetuottajat AKT
Liikenne- ja viestintaministerio Tilastokeskus — Statistics Finland
Rautakirja Oy

1.10  Kustantamisen ja painamisen toimitusten arvo alatoimialoittain 1997-2007
Value of deliveries in publishing and printing 1997-2007

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
€ milj. — € million

Kirjojen kustantaminen

Book publishing 337 264 335 367 393 386 390 407 408 427 419
Sanomalehtien kustantaminen

Newspapers publishing 987 942 1092 1173 1170 1175 1189 1234 1277 1211 1297
Aikakauslehtien kustantaminen

Magazines publishing 578 507 680 731 787 867 927 854 797 841 864
Kustantaminen yhteensa

Publishing total 1902 1712 2107 2271 2349 2428 2507 2495 2482 2539 2580

Painaminen ja sitd palveleva toiminta
Separate printing and printig related services 1651 1258 1631 1714 1784 1720 1627 1603 1665 1719 1769

Yhteensd — Total 3553 2970 3738 3985 4134 4148 4134 4098 4147 4258 4349

tahde: Teollisuustilasto, Tilastokeskus
Source: Industrial statistics, Statistics Finfand
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1.11  Graafisen teollisuuden vienti ja tuonti 1998—2008
Printing industry exports and imports 1998-2008

Vienti € mil]. Tuonti € mil}

Exports € million Imports € million
1998 352 146
1999 277 17
2000 338 194
2001 356 170
2002 330 168
2003 300 174
2004 289 201
2005 288 193
2006 291 191
2007 296 198
2008 27 201
Muutos 2007/2008 %
Change 2007/2008% -84 1,5

Lahteet: Ulkomaankauppatilasto
Graafinen Teollisuus ry.
Sources: Foreign trade statistics
The Federation of the Printing Industry in Finland.

1.12  Graafisen teollisuuden vienti tuoteryhmittdin 1998-2008
Exports of printing industry by product groups 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
%

Kaupallinen aineisto
Printed matter for advertising purposes 34,1 377 36,8 325 31.8 325 35,1 333 376 355 29.9

Sanomalehdet, aikakauslehdet

Newspapers & periodicals 42,1 343 340 365 405 431 447 417 426 415 448
Kirjat, esittelylehtiset

Books & leaflets 15,5 205 220 26,1 22,4 19,4 15,2 13,0 13,7 18,1 15,0
‘Lomakkeet , etiketit

Forms & labels 586 46 37 32 25 3.1 25 24 2,7 23 23
Muut

Other 27 29 34 1,7 28 2,0 2,5 35 34 26 82
Yhteensa

Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Yhteensi € milj. — Total € million 352 27117 338 356 330 300 289 288 Pl 296 2n

Lahteet: Ulkomaankauppatilasto
Graafinen Teollisuus ry.
Sources: Foreign trade statistics
The Federation of the Printing Industry in Finland.
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1.13  Graafisen teollisuuden tuonti tuoteryhmittdin 1998-2008
Imports of printing industry by product groups 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2005 2006 2007 2008
%

Kaupallinen aineisto
Printed matter for advertising purposes 28 26 28 22 22 22 19 21 2 22 23 21

Sanomalehdet, aikakauslehdet

Newspapers & periodicals 24 25 22 21 20 20 33 3 31 30 29 29
Kirjat, esittelylehtiset

Books & leaflets 32 31 32 40 37 37 28 32 32 34 34 39
Lomakkeet, etiketit

forms & labels 5 5 5 6 5 5 5 5 5 5 5 5
Muut

Other 12 13 14 13 16 15 16 12 12 10 9 7
Yhteensé

Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Yhteensa € milj. — Total € million 146 1M 19 170 168 174 201 193 193 191 198 a0

Lahteet: Ulkomaankauppatilasto

" Graafinen Teollisuus ry.

Sources: Foreign trade statistics
The Federation of the Printing Industry in Finland
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1.14  Viihde-elektroniikan laitteiden véhittdismyynti 1998—2008
Retail sales of entertainment electronics 1998-2008

1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004

1 000 kpl — 7 000 units
Televisiot
TV sets 296 283 274 214 238 244 220
Digisovittimet
Digital set-top boxes 10 85 213 363
Satelliittipaketit
Satellite dishes 17 15 15 8 6 6 B
Videonauhurit, -kamerat, DVD-soittimet
VCRs, DVD-players, camcorders 230 260 307 265 286 333 288
Stereolaitteet
Stereo equipment 119 138 162 133 121 122 123
Soittimet
Players 154 132 128 140 114 118 107
Radiot
Radios 264 255 249 240 226 184 144
Kaiuttimet, kuulokkeet ym.
Loudspeakers, headphones etc. 192 343 354 357 342 367 387
Autolaitteet
Car stereos & players 195 193 171 132 134 140 120

2004 2005 2006 2007 2008 Muutos/ Change
2007/2008
%

Taulutelevisiot
Flat panel TV sets 25 101 256 434 528 22
Kuvaputkitelevisiot
CAT TV sets 246 219 125 33 4 -89
TV&Video
TV&Video sets 12 4
DVD-soittimet
DVD appliances 256 295 291 237 205 -14
Digiboksit
Digital set-top boxes 300 372 649 1345 909 -32
MP3-soittimet
MP3 players 44 324 397 310 185 —-40
MPEG4 soittimet
MP4 players 70 151 115
Virittimet
Tuners 33 26 26 23 21 -9
Kotistereot
Home stereo sets 104 104 g7 84 91 8
Navigaattorit
Navigators 166 242 46
Muut {videot, radiot ym.) )
Other (VCRs, radios etc.) 387 324 } 3N 306

Tiedot perustuvat kodintekniikka-alan yhteistytifoorumi KOTEKIN tekemaén arvicon, jossa lahteend on kdytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja

ulkomaankauppatilastoja.

Data based on estimates provided by KOTEK, the cooperation of stakeholders in the home electronics industry, using various sources, including of

wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde: KOTEK
Source: Domestic Appliances Association
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1.15  Viihde-elektraniikan myynnin arvo 1998-2008
Entertainment electronics: sales volume 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
€ milj. — € million

Televisiot
TV sets 159 166 150 128 145 157 158
Digisovittimet
Digital set-top boxes 3 21 49 66
Satelliittipaketit
Satellite dishes 9 5 5 Vi 2 2 2
Videonauhurit ja -kamerat, DVD-soittimet
VCRs, camcorders, DVD-players 73 65 39 86 96 82 76
Stereolaitteet
Stereo equipment 34 39 50 45 32 42 35
Soittimet
Players 13 15 17 17 17 12 i
Radiot
Radios 18 20 18 16 16 12 9
Kaiuttimet, kuulokkeet ym.
Loudspeakers, headphones etc. 22 19 17 18 13 16 17
Autolaitteet
Car stereos & players 4 4 35 32 30 30 24
Yhteensa
Total 369 369 390 347 372 401 398
2004 2005 2006 2007 2008 Muutos/ Change
2007/2008
€ mili. — € million %
Taulutelevisiot
Flat panel TV sets 48 149 323 a1 423 0.4
Kuvaputkitelevisiot
CART TV sets 115 73 34 8 1 -88,9
TV&Video
TV&Video sets 3 1
DVD-soittimet
DVD appliances 48 50 46 36 25 -31,2
Digiboksit
Digital set-top boxes 47 62 105 202 127 -37.3
MP3-soittimet
MP3 players 5 30 33 24 10 -56,9
MPEG4 soittimet
MP4 players ‘ 13 23 74,2
Virittimet
Tuners 12 9 9 7 7 -4,6
Kotistereot
Home stereo sets 78 24 23 20 22 8.4
Navigaattorit
Navigators : 43 45 5.7
Muut [videot, radiot ym.)
Other (VCRs, radios etc.) 47 32 35
Yhteensa
Total 352 431 607 74 - 683 -11.9

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekeméaén arvioon, jossa lahteen on kéytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatiiastoja.

Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Assaciation using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign trade
statistics.

Lahde: — Source: KOTEK
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1.16  Eraiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 1998—2008
Penetration of selected household equipment 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

%
Televisio— TV 95 97 96 96 96 94 94 93 2 9% - 92
Teksti-tv — Teletext 80 82 82 83 83 . . .
Laajakuva-tv — Wide-screen TV 13 15 2 26 29 33 4 50
Digisovitin tai -tv
Digital STB or integrated digital DTV 2 3 1 22 36 49 78 90
e terrestiaali/kaapelidigisovitin — STB-T 9 18 36 47 72 83
o satelliittidigisovitin — STB-S 4 6 4 4 6 7
e tallentava digisovitin — STB with HOD 8 12 28 38
Videonauhuri — VCR 71 74 78 78 79 77 75 71 68 63 54
DVD-laite — DVD player 5 9 16 24 31 43 52 55 60
o tallentava DVD-laite — DVD recorder 1 15 17 19
Kotiteatterijdrjestelma
Home theater system 12 14 18 19 21 21
CD/MiniDisc/player 60 67 76 78 78 82 81 . . .
MP3-soitin/player 35 41 45
Tietokone — PC 37 44 48 51 55 62 63 67 7 75 79
Internet-yhteys — Internet 18 26 32 37 41 47 49 58 65 70 76
® laajakaista — broadband 2 4 6 13 16 20 30 47 58 62 68
Pelikonsoli — Game console 23 21 22 23 24 24 26 26
Matkapuhelin — Mobile phone 72 79 88 90 92 94 96 95 97 98 98
* WAP/GPRS/3G 20 22 28 38 43 48 54
Videokamera — Camcorder 10 13 16 15 15 16 17 19 20 22 yal

Tiedot kunkin vuoden marraskuulta. — Data from November each year.

Lahde:

Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit

Source: Statistics Finland, Household budget surveys and Consumer barometers

Kuvio 1.4 Erdiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 19982008
Figure 1.4 Penetration of selected household equipment 1998—2008
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Léhde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit
Source: Statistics Finland, Household budget surveys and Consumer barometers
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117  Kotitalouksien kulutusmenot joukkoviestintddn sekd viestintimenojen osuus
kulutusmenoista 1995-2006
Household consumption expenditure in mass media and share of total consumption
expenditure 1995-2006

Kaikki kotitaloudet — All households ' 1895 2001/02 2006

€ % € % € %
Radiot ja yhdistelmélaitteet — Aadio equipment 33 39 50 48 24 1,9
TV-vastaanottimet ja oheislaitteet — TV equipment Al 8.4 85 8.2 180 14,5
TV-luvat, kaapeli-TV ym. maksut — TV licence fees, cable TV payments 144 17.1 168 16,3 214 172
CD-soittimet, kasettisoittimet ym. — CD-players, cassette decks etc. 14 1,7 19 1.8 " 09
Aanitteet ja kasetit — Phonagrams 36 42 LA 40 4 33
Video- ja DVD-laitteet — VCAs, DVDs 25 2.9 40 39 33 27
Videokasetit, DVD-tallenteet — Video cassettes, DVD records 22 2.6 32 31 50 41
Elokuvat — Cinema 13 1.6 18 1.7 17 1.4
Kirjat — Books 94 11,2 36 9.4 132 10,6
Sanomalehdet — Newspapers 172 20,4 188 18,3 158 12,7
Aikakauslehdet — Magazines & periodicals 131 15,5 145 14,1 141 14
PC -laitteet, pelitictokoneet, ohjelmat
PC equipment, game consoles, programs ] 90 10,7 147 14,3 239 193
Kulutusmenot joukkoviestintaan yhteensa ;
Consumption expenditure in mass media total 845 100 1028 100 1241 100
Joukkoviestintimenot % kokonaiskulutusmenoista
As % of total consumption expenditure : 44 40 41
Tietoliikennemenot — Consumption expenditure in posts & telecom 408 942 856
Tietoliikennemenot % kokonaiskulutusmenoista
As % of total consumption expenditure 21 37 28
Kokonaiskulutusmenot — Total consumption expenditure 19 411 25760 30 404"

Lahde:  Tilastokeskus, Kulutustutkimukset
Source:  Statistics Finfand, Household surveys

1.18  Joukkoviestinten tavoittavuus 2008
Daily reach of mass media 2008

Véestd 10+ Kaikki — A/l Sukupuoli — Sex lkd — Age
Population 10+ Nainen Mies 10-24 25-44 45-59 60~
Female Male
%

Aikakauslehdet — Magazines 48 51 45 46 51 49 46
Sanomalehdet — Newspapers 78 78 77 56 76 86 88
IImais- ja noutolehdet — Free papers 32 33 3 25 34 36 33
Kirjat — Books 31 38 25 43 30 29 27
v 90 30 9 87 88 93 93
Radio 74 72 75 65 75 78 75
Video (DVD & VHS) 12 " 13 19 15 9 5
Ranitteet — Phonograms 29 26 31 51 36 20 - 1
Internet — Internet 60 57 63 76 79 61 25

Tiedot on kerétty puhelinhaastatteluna, jonka otos on 20 012 10+-vuotiasta henkiloa.
The data come from a telephone survey involving 20 012 persons aged 10+ years.
Lahde:  TNS Atlas Intermedia 2008/TNS Gallup Oy

Source:  TNS Atlas Intermedia 2008/TNS Gallup Group
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1.19  Joukkoviestimiin kdytetty aika 2008
Time spent with mass media 2008

Véestd 10+ Kaikki — A/f  Sukupuoli — Sex Ikd — Age
Population 10+ Nainen  Mies 10-24 25-44 45-59 60—
Female Male

min/vik — min/day

Aikakauslehdet — Magazines 18 22 15 15 15 19 23
Sanomalehdet — Newspapers 34 34 34 14 24 39 56
lImais- ja noutolehdet — free sheets 6 7 5 4 5 6 8
Kirjat — Books 24 29 18 38 21 19 19
Graafiset viestimet yhteensa

Print media total 82 92 72 n 65 83 106
v 172 163 181 169 150 172 197
Radio 125 120 131 81 125 142 144
Video {DVD & VHS) 10 9 12 21 12 6 4
Aanitteet — Phonograms 23 20 26 50 29 12 6
Internet 50 42 58 81 69 39 15
Sihkdiset ja tallenneviestimet yhteensa

Electronic and recorded media total 380 354 408 402 385 mn 366
Yhteensd — Total 452 446 480 4713 450 454 472

Tiedot on keratty puhelinhaastatteluna, jonka otos on 20 012 10+-vuotiasta henkilda.
The data come from a telephone survey involving 20 012 persons aged 10+ years.
Lahde:  TNS Atlas Intermedia 2008/TNS Gallup Oy

Source:  TNS Atlas Intermedia 2008/TNS Gallup Group

1.20 Joukkoviestinten kulutusosuudet 2008
Shares of use by media 2008

Véestd 10+ Kaikki — A/ Sukupuoli — Sex Ikd — Age
Population 10+ Nainen  Mies 10-24 25-44 45-59 60~
Female Male

%

Aikakaustehdet — Magazines 4 5 3 3 3 4
Sanomalehdet — Newspapers 7 8 7 3 5 9 12
limais- ja noutolehdet — Free sheets 1 2 1 1 1 1

Kirjat — Books 5 7 4 8 5 4

Graafiset viestimet yhteensa

Print media total 18 21 15 15 14 18 22
v 37 37 38 36 33 38 42
Radio 27 27 27 17 28 K 3N
Video & DVD 2 4 3 1 1
Asnitteet — Phonograms 5 4 1 3 1
Internet 1 9 12 17 15 9 3
Sahkoiset ja tallenneviestimet yhteensd

Electronic and recorded media total 82 i) 85 85 86 82 78
Yhteensa min/vrk — Min/day, total 462 446 480 473 450 454 472

Tiedot on keratty puhelinhaastatteluna, jonka otos on 20 005 10+-vuotiasta henkilda.
The data come from a telephone survey involving 20 005 persons aged 10+ years.
Lahde:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Oy

Source:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Group
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Digitaaliset maanpdilliset televisioldhetykset kdynnistyivét vuonna 2001, ja tv-ka-
navien miéra alkoi lisdéntyd. Suomalainen televisio siirtyi lopullisesti digitaalikau-
teen, kun maanpéilliset analogiset ldhetysverkot suljettiin elokuun 2007 lopussa ja
my0s kaapeliverkot siirtyivit tdysin digitaaliseen jakeluun seuraavan vuoden helmi-
kuussa. Nidin Suomesta tuli ilmeisesti maailman ainoa tdysin digitaaliseen tv-jake-
Tuun sitrtynyt maa. Siirtyma ei kdynyt kivuttomasti. Sitd sdestivét kuluttajien koke-
mat laitetekniset ongelmat ja kiivas keskustelu pakkodigitalisoinnista”. Mutta eri-
tyisesti maanpaéllisessi televisioverkossa digitalisoituminen lisdsi kanavatarjontaa.
Analogisissa maanpéallisissd verkoissa tarjolla oli ollut vain neljd kanavaa: YLE
TV1, YLE TV2, MTV3 ja Nelonen. Digitalisoinnin jalkeen kotitalouksien saatavil-
la oli vuonna 2008 keskiméiirin 13 kanavaa: terrestriaalitalouksissa 11 ja kaape-
li/satelliittitalouksissa 15 (taulukko 2.4). Ndmai luvut kuvaavat kotitalouksien tie-
dostettua kanavapeittoa.

Kaikkiaan maanpiillisesséd verkossa on tarjolla kolmisenkymmentd kanavaa,
joista kymmenkunta maksuttomia (taulukko 2.1). Kaapeliverkoissa ja satelliittiteit-
se tarjonta on luonnollisesti moninkertainen.

Noin neljd viidestd tv-taloudesta on hankkinut digisovittimen, jossa on kortti-
paikka eli valmius maksullisten kanavien vastaanottoon. Digisovittimien yleistymi-
nen loikin merkittdvian kasvupotentiaalin Suomen aiemmin varsin kitukasvuisille
maksutelevisiomarkkinoille. 2000-luvun alkuvuosiin asti maksu-tv-talouksien
osuus oli Finnpanelin tietojen mukaan vain noin viisi prosenttia. Mutta digitalisoi-
tumisen myotd markkina kasvoi viisinkertaiseksi. Vuonna 2008 jo neljannes talouk-
sista tilasi maksukanavia. Kaapeli- ja satelliittitalouksissa maksukanavien tilaajien
osuus oli suurempi kuin antennitalouksissa. (Taulukko 2.4.) Toisaalta ndyttda myos
siitd, ettd tilaajamadrdn kasvu ldhes pysihtyi vuoden 2008 aikana.

Televisiotoimialan rakenteessa tapahtui jo 1980- ja 1990-luvuilla merkittidvid
muutoksia. Perinteinen suomalainen julkisen palvelun ja kaupallisen television
symbioottinen malli murtui lopullisesti vuonna 1993, kun Yleisradion julkisen pal-
velun ja MTV:n kaupallinen televisiotoiminta eriytyivit omille kanavilleen ja my&s
MTV3 sai oman toimiluvan. Perinteisessd mallissa ainoa mainosrahoitteista tele-
visiotoimintaa harjoittava MTV oli vuokrannut lihetysaikaa Ylen kahdelta valta-
kunnalliselta kanavalta. MTV3:n mainosrahoitteinen kilpailija Nelonen sai toimilu-
van vuonna 1996 ja aloitti ldhetykset seuraavana vuonna.

Vuonna 2008 televisiotoiminnan yhteenlaskettu liikevaihto oli yhteensd noin
950 miljoonaa euroa (taulukko 2.6). Mainonnan ja maksutelevision osuus siita oli
noin puolet. Tv-lupamaksujen osuus oli laskenut noin 40 prosenttiin. Maksu-
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kanavien osuus on viime vuosina kasvanut nopeasti. Se oli jo yli 20 prosenttia
vuonna 2008. Tv-taloudet tilasivat maksukanavia arviolta noin 200 miljoonalla eu-
rolla.

Television osuus mediamainonnasta on Suomessa, kuten muissakin Pohjois-
maissa, noin viidennes. Osuudessa ei ole 2000-Iuvulla tapahtunut merkittdvid muu-
toksia. Luku on kaukana EU-maiden keskiarvosta, joka vuonna 2007 oli 32 pro-
senttia. Television mainostuotot olivat noin 270 miljoonaa euroa vuonna 2008.

Kaiken kaikkiaan digitalisoitumiskehitys on kasvattanut erityisesti kaupallista
televisiotoimintaa. Mutta kaupallisen televisiotoiminnan laajenemisesta huolimatta
julkisen palvelun Yleisradio on edelleen seki taloudelliselta volyymiltaan ettd kat-
sojaosuudeltaan suurin televisiotoimija. Yhtiolld on kaikkiaan 4 valtakunnallista te-
levisiokanavaa ja useita radiokanavia.

Yleisradio on liikevaihdoltaan maamme toiseksi suurin joukkoviestintayhtio,
jonka liikevaihto vuonna 2008 oli noin 380 miljoonaa euroa. Tv-toiminnan digita-
lisointi ja lupamaksutuottojen supistuminen ovat 2000-luvulla rasittaneet raskaasti
Yleisradion taloutta. Digitalisointiprosessin kuluessa vuosina 2001-2005 YLE
muun muassa myi maanpadlliset jakeluverkot omistavan tytdryhtionsi Digitan, jon-
ka nykyisin omistaa TDF, Télédiffusion de France. Yleisradion toiminnallinen tu-
los oli tappiollinen vuosituhannen vaihteesta lahtien. Talous tasapainottui vasta
vuonna 2008. Suoranaisen televisiotoiminnan osuus yhtion kokonaiskustannuksista
oli noin 170 miljoonaa euroa eli 43 prosenttia yhtion kokonaiskustannuksista vuon-
na 2008. (Taulukot 2.7 & 2.8.)

Katsojien maksamat tv-maksut ovat Ylen keskeinen tulonldhde. Niiden osuus
yhtion liikevaihdosta oli noin 95 prosenttia. Laki Yleisradio Oy:sté kieltdd mainon-
nan ja sponsoroinnin Ylen kanavilla. Ylen tulonldhteend olivat aiemmin myés kau-
pallisten tv-kanavien maksamat toimilupamaksut. Korkeimmillaan niiden osuus tu-
loista oli noin 15 prosenttia. Toimilupamaksut poistuivat lopullisesti analogisten
televisioldhetysten lakkaamisen my6téd vuonna 2007.

Vuonna 2008 suoritettiin noin 1,9 miljoonaa televisiomaksua. Maksujen vuosit-
tainen kokonaismaéri on laskenut vuonna 2001 alkaneen digitalisointiprosessin al-
kuvuosista noin sadalla tuhannella. (Taulukko 2.2.)

Kaupallista televisiotoimintaa hallitsevat markkinajohtaja MTV Media ja Nelo-
nen Media. MTV Media kuuluu nykyisin ruotsalaiseen Bonnier-konserniin, joka on
Pohjoismaiden suurin mediayritys. Nelonen Media puolestaan on osa Sanomaa, jo-
ka on Suomen suurin mediayritys. Nami kaksi yhtiGtd omistavat johtavat kaupalli-
set tv-kanavat seki suuren osan teema- ja kohderyhmikanavista (taulukko2.1).

MTYV on yksi Euroopan vanhimmista kaupallisista televisioyhtidistd. Yhtio toi-
mi vuodesta 1957 ldhtien ensin yli 30 vuotta omilla ohjelmapaikoillaan (n. 20 viik-
kotuntia) Yleisradion kanaviila Ylen oman ohjelmiston lomassa. Yhtion oma tdy-
den palvelun MTV3-kanava aloitti toimintansa vuonna 1993.
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MTV Median omistuksessa on viime vuosina tapahtunut suuria muutoksia.
Yhtion omistaa nykyisin Ruotsin suurin mediayhtio Bonnier. Omistus on vaihtunut
kaksi kertaa viimeisten kymmenen vuoden kuluessa. Ensimmaiset noin 40 vuotta
MTYV omistus oli hajautunutta. Sen jialkeen MTV yhdistettiin (vaonna 1997) osaksi
viestinndn monialayhti6 Alma Mediaa, joka kuitenkin norjalaisen mediayhtié
Schibstedtin suvorittaman epdonnistuneen valtausyrityksen seurauksena myi tele-
visio- ja radiotoimintansa vuonna 2005 ruotsalaisomisteiselle Nordic Broadcas-
ting-holdingyhtiélle. Vuonna 2007 Bonnier hankki Nordic Broadcastingin koko-
naan omistukseensa.

MTV Medialla on kaikkiaan yhdeksén televisiokanavaa, joista 7 on maksu-
kanavia. Osa maksukanavista on vain kaapeli/satelliittijakelussa. Yhtio omistaa
enemmistdn myds maamme ainoasta valtakunnallisesta kaupallisesta radioasemasta
(Radio Nova).

Kun Bonnier lisdksi vuonna 2008 osti ProSieben/SBS:n pohjoismaisen Canal+
maksutelevisioliiketoiminnan, yhtié saavutti ylivoimaisesti johtavan aseman Suo-
men maksutelevisiomarkkinoilla.

Nelonen Media on osa Sanoma -konsernia, joka on liikevaihdoltaan Pohjois-
maiden toiseksi suurin joukkoviestintdyritys ja yksi Euroopan suurimmista aika-
kauslehtikustantajista. Se on myo6s markkinaosuudeltaan Suomen suurin sanoma-
lehtien ja kirjojen kustantaja. Yhtion sdhkoisten liiketoimintojen divisioonaan
Sanoma Entertainmentiin kuuluvat tv-kanavat Nelonen, JIM, Liv, Urheilukanava
sekd pari maksukanavaa. Yhti6on kuuluvat myds Sanoman kaapelitelevisio-, laaja-
kaista- ja radiotoiminnat. Sihkéisten liiketoimintojen osuus oli vain noin kymme-
nen prosenttia Sanoman kokonaisliikevaihdosta, joka oli noin 3 miljardia euroa
vuonna 2008.

1980-luvulla kaapeli-tv-verkot levisivit Suomessa nopeasti koko 1980-luvun
ajan. Vuonna 1980 kaapeliliittymii oli alle 70 000, 1980-luvun puolivilissi runsaat
200 000 ja vuonna 1990 jo noin 670 000. 1990-luvulla kaapeliverkkojen kasvu hi-
dastui selvdsti mutta nopeutui 2000-luvulle tultaecssa mm. asunto-osakeyhtitlain

. muutoksen seurauksena. Vuoden 2008 lopussa liittymii oli noin 1,35 miljoonaa.
Tv-kotitalouksista noin puolella oli kaapelitelevisioliittyma. Satelliittiliittymii oli
vain alle 10 prosentissa tv-talouksista. Vaikuttaa silti, ettd digitalisoitumisen myoti
selvasti lisddntynyt maanpéillisen tv-verkon kanavatarjonta on jopa vihentinyt
jonkin verran satelliittiliittymien madrad. (Kuvio 2.1 & taulukko 2.3.)

Kaapelitelevisiotoiminnan litkevaihto oli noin 180 miljoonaa euroa vuonna
2008. Nykyisin jo noin puolet tuotoista tulee maksu-tv-palveluista. Niiden osuus on
kasvanut viime vuosina selvésti. (Taulukko 2.11).

Vuonna 2008 vapaasti katseltavien kanavien yhteenlaskettu péivittiinen ohjel-
matarjonta oli jo 144 tuntia (taulukko 2.11).

Yleisradio ldhetti kahdella padkanavallaan péivittdin yhteensd 34 tuntia ohjel-
maa, ja yhtion kahden muun kanavan péivittdinen ohjelma-aika oli yhteensi 21 tun-
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Kuvio 2.1 TV-taloudet liittymatyypeittdin 2008
Figure 2.1 TV households by type of connection 2008
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* Sisiltda satelliittiyhteisantenni- ja yksityisvastaanottojérjestelmat. -
Direct to home (DTH) and satellite master antenna television (SMATV.
Lahde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys

tia. Vapaasti katseltavat kaupalliset kanavat ldhettiviit ohjelmaa yhteensi 89 tuntia
péivissi. (Taulukko 2.11.)

Ohjelmatarjonta valtakunnallisilla pidkanavilla oli monipuolista ja uudet digi-
taalikanavat ovat osaltaan rikastaneet tv-tarjontaa.

YLE TV1 and YLE TV2 sekéd myds ruotsinkielinen FST5 ovat valtakunnallisia
laajan ohjelmatarjonnan kanavia. TV1 painottaa ohjelmistossaan ennen kaikkea uu-
tis-, ajankohtais-, asia- ja opetusohjelmia seka toisaalta ulkomaista fiktiota. TV2:n
painopisteiti ovat toisaalta ajankohtais-, asia- ja lastenohjelmat, toisaalta urheilu,
vithde ja ulkomainen fiktio. MTV:n ohjelmisto on Yleisradion kanaviin verraten
viihteellisempi, mutta tarjonta on monipuolista. Nelosen tarjonnan painopiste on
viihteellisissd ohjelmakategorioissa. Lastenohjelmat 16ytiviit sijansa kaikilla kana-
villa, mutta suurin osuus niilld on TV2:n ja FST5:n tarjonnassa. (Taulukko-2.12.)

Piikanavien ohjelmistojen kotimaisuusasteet ovat korkeita. Noin 60 prosenttia
‘Yleisradion kanavien ohjelmista ja noin puolet MTV3:n ohjelmista oli kotimaista
tuotantoa. Nelosenkin ohjelmistosta noin 30 prosenttia oli kotimaisia ohjelmia.
(Taulukko 2.19.)

MTV3:n ohjelmistosta noin viidennes (22 %) ja Yleisradion paikanavien ohjel-
mistosta yli 10 prosenttia hankittiin kotimaisilta itsendisiltd tuotantoyhtioiltd. -
MTV3 ja Nelonen hankkivat nykyisin uutis- ja ajankohtaisohjelmiaan lukuun otta-
matta kaikki kotimaiset ohjelmansa itsendisilti tuotantoyhtigilta. (Taulukko 2.12.)

Televisiotoiminnan rakennemuutosten lisiksi myos ohjelmatuotannon raken-
teessa tapahtui 1990-luvun lopulla selvd muutos. Muutoksen pani alulie Nelonen,
jonka toiminnan periaatteisiin kuului alusta lihtien muun kuin uutisohjelmiston
hankinta yhtion ulkopuolisilta nk. riippumattomilta tv-tuotantoyhtiiltd. Kiristy-
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neessd kilpailutilanteessa myds MTV ulkoisti ohjelmatuotantonsa uutis- ja ajankoh-
taisohjelmia lukuun ottamatta.

Saman sukuisesta muutoksesta on kyse myds Yleisradion kiyttdon ottamassa
mallissa, jossa ohjelmatuotanto on jérjestetty yhtion sisilla tv-kanavista riippumat-
tomiin “osaamiskeskuksiin”. Yleisradio on myds lisédnnyt itsenidisen ohjelmatuotan-
non osuufta. Osittain takana on mm. pyrkimys ohjelmiston tuoreuttamiseen ja uusi-
en ideoiden etsintd. Tdhdn suuntaan yhti6td on myos ohjannut EU:n televisiodirek-
tiiviin sisédltyvad normi, joka velvoittaa kanavayhti6itd varaamaan méérdosan ohjel-
mistostaan riippumattomien eurooppalaisten tuottajien tuotannolle.

Muutosten tuloksena itsendisten eli televisiokanavista riippumattomien ohjel-
matuotantoyhtisiden rooli ja merkitys kasvoi oleellisesti (taulukko 2.14). Vuonna
2006 niiden yhteen laskettu liikevaihto oli 82 miljoonaa euroa. Tuoreempia tietoja
ei ole saatavilla. (Taulukko 2.10.)

Yleisradion ja kaupallisten kanavien ulkomaiset ohjelmistot poikkeavat toisis-
taan selvisti. Yleisradion ulkomaisesta ohjelmistosta valtaosa on alkuperiltiin eu-
rooppalaista. Kaupallisten kanavien ulkomaisesta ohjelmatarjonnasta sen sijaan
enemmistd on ldhtdisin Pohjois- Amerikasta. Muiden maanosien ohjelmiston osuus
on kaikkien kanavien tarjonnassa vihiinen. (Taulukko 2.13.)

Television tavoittavuus on hieman laskenut 2000-luvulla. Vuonna 2001 tele-
visio tavoitti paivittiin 78 prosenttia suomalaisista, mutta vuonna 2008 tavoittavuus
oli laskenut 73 prosenttiin kymmenen vuotta tiyttdneestd viestostd. Suosituimpien
kanavien tavoittavuusluvut ovat kuitenkin laskeneet selvésti enemmaén. Esimerkiksi
MTV3:n piivitavoittavuus on samaan aikaan laskenut 68 prosentista 54 prosenttiifh
ja YLE TV1:n tavoittavuus on laskenut 61 prosentista 51 prosenttiin. Syyni tahén
on kanavamiirin kasvu ja kilpailun voimistuminen digitalisoitumisen my&ti. (Tau:
lukko 2.15) -

Televisiota katsottiin keskiméirin 2 tuntia 57 minuuttia paivissd. Vuodesta

2008 lahtien katseluaikatiedot siséltdvit myos viividstetyn katselun seké vieraskat-
selun. (Taulukko 2.17.) .

Lapset ja nuoret (ikdryhmit 3-24 vuotta) katselevat televisiota selvisti keski-
madrdistd vihemmén. Lapsuus- ja nuoruusvuosien jélkéen katseluaika kasvaa sys-
temaattisesti idn myota. (Taulukko 2.18.)

Jo vuoden 1993 kanavauudistuksen jalkeisessd tilanteessa kilpailu ohjelmatar-
jonnalla ja katsojaosuuksien merkitys korostuivat uudella tavalla. MTV nousi sil-
loin katsojaosuudeltaan suurimmaksi kanavaksi 47 prosentin katseluosuudellaan.

2000-luvulla televisioldhetysten digitalisoinnin my6td kasvanut kanavaméaira
on fragmentoinut katsojakuntaa. Perinteiset neljd piddkanavaa (YLE TV1, YLE
TV2, MTV3 ja Nelonen) ovat menettineet katsojaosuuksiaan. Digitalisoinnin alka-
essa vuonna 2001 niiden yhteenlaskettu katseluosuus oli 93 prosenttia. Vuonna
2008 niiden osuus oli laskenut 74 prosenttiin. Eniten on laskenut MTV3:n katsoja-
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Kuvio 2.2 Televisiokanavien katseluosuudet 2008
Figure 2.2 Television: channel shares 2008
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Lahde: Finnpanel
Source: Finnpanel

osuus, joka oli 39 prosenttia vield vuonna 2001 mutta endd 23 prosenttia vuonna
2008. (Taulukko 2.19.)

Julkisen palvelun Ylen katsojaosuudet ovat korkeimmat alle 10-vuotiailla lap-
silla (38 %) ja yli 45-vuotiailla ikdryhmilla (noin 50 % tai enemmén). 10 - 34-vuoti-
aiden ikdryhmissd puolestaan kaupalliset kanavat hallitsevat katsojaosuuksia, ja
Ylen kanavien osuus katselusta on vain neljinnes tai vihemmin. (Taulukko 2.20.)

Kotitalouksista noin 40 prosentilla oli kidytossddn vihintddn kaksi televisiota
vuonna 2008. Kaikkiaan kodeissa oli arviolta noin 3,4 miljoonaa vastaanotinta eli
noin 1,5 vastaanotinta taloutta kohden. (Taulukko 2.24.)

Tilastointi

Tv-yhtididen taloutta ja toiminnan volyymia kuvaavien tietojen pééldhteiti ovat te-
levisioyhtiot ja niiden toimintakertomukset.

Yhtiiden ohjelmarakennetta koskevat tiedot perustuvat osittain litkkenne- ja
viestintdministerion raportteihin tv-ohjelmatarjonnasta ja osittain Finnpanel Oy:n
tietoihin sekd kanavien omaan raportointiin.

Vuoteen 2000 asti kaapelitelevisiotoimintaa eriteltiin vuosittain liikenne- ja
viestintdministerion julkaisemissa Kaapelitelevisiotoiminta Suomessa -katsauksis-
sa. Sen jilkeiset tiedot ovat Suomen Kaapelitelevisioliiton ja Fincomin kokoamia.

Television katselua koskevat tiedot perustuvat Finnpanel Oy:n ympérivuotisten
tv-mittaritutkimusten (1987—) yhteenvetoraportteihin. Mittaritutkimuksen otoskko
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on nykyisin noin 1 100 taloutta, joihin kuuluu yhteensi noin 2 300 henked. Mittari-
tatkimuksen tilaajina ovat Yleisradio, MTV, Nelonen ja Markkinointiviestinnin
Toimistojen Liitto MTL.

Televisiovastaanottimien maérid, liittymétyyppejé ja maksutelevisiopalveluiden
tilausten yleisyytta kotitalouksissa koskevat tiedot ovat perdisin Finnpanelin tv-mit-
taritutkimuksen otoksen kontrolloimisekst suorittamista laajoista vuosittaisista nk.
perustutkimuksista, joita on suoritettu vuodesta 1995 lahtien.

Tuomo Sauri
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2.1 Valtakunnalliset televisiokanavat 2009
Nationwide television channels 2009

Toimintaperiaate Kanava Omistaja Rahoitus Peitto Vélitystapa Aloitusvuosi
Status Channel Owner financing Penetration Distribution Year established

Vapaasti vastaanotettavat — Free-to-air

Julkinen YLETV1 Valtio/ State L 100 T/C/S 1958
Public service  YLETV2 Valtio/State L 100 T/C/S 1956/1965
YLE Teema Valtio/State L 100 T/C/S 2001
FST5 . Valtio/State L 100 T/C/S 2001
Yksityinen MTV3 MTV Media/Bonnier C 100 T/C/S 1957
Private Sub MTV Media/Bornier C 100 T/C/S 2001
Nelonen Nelonen Media/Sanoma C 100 T/C/S 1997
Jim Nelonen Media/Sanoma C 100 T/C/S 2001/2007
Liv Nelonen Media/Sanoma C 95 T/C/S 2008
Urheilukanava Nelonen Media/Sanoma C 30 T/C 2001
The Voice/ SBS Broadcasting/ C 78 T/C 2004
TV Viisi ProSiebenSat.1 Media
Suomi TV Family Channel/Ontario C 95 T/C 2009

Maksulliset — Pay-TV
Julkinen palvelu

Public service  SVT World SVT (Ruotsin valtio/ L&S 100 T/C/S 1988
Swedish state)
Yksityinen MTV3 Max MTV Media/Bonnier S&C 100 T/C/S 2001/2006
Private SubJuniori MTV Media/Bonnier S&C 100 T/C/S 2006
Subleffa MTV Media/Bonnier S&C 100 T/C/S 2006
MTV3 Fakta MTV Media/Bonnier S&C 95 T/C/S 2007
Canal+ {4 channels)  TV4/Bonnier S 90 T/C/S 2004
KinoTV Nelonen Media/Sanoma S 95 T/C/S 2007
Urheilu+Kanava Nelonen Media/Sanoma  S&C 78 T/C 2007
Discovery ) Discovery C&S 35 T/C/S 2007
Communications Europe
Eurosport Eurosport SA/TF1 Group C&S 95 T/C/S 2007
MTV Nordic (Finland) MTV Networks
Europe/Viacom C&S 95 T/C/S 2007
Nickelodeon Nickelodeon International S 95 T/C/S 2007
Ltd/Viacom
Disney Channel The Walt Disney S 78 T/C/S 2005
Company
Digiviihde/Canal 69  Fiamax S&C 78 T 2005
URHOtv Parsifal International S&C 78 T/C/S 2009
Rahoitus/Financing:

L = Lupamaksut/licence fees, C = Mainonta/commercials, S = tilausmaksut/subscription fees
- Vilitystapa/Distribution:
T = maanpéallinen/terrestrial, C = kaapelivélitteinen/cable, S = satelliittivalitteinen/satellite
Peitto/Penetration:
Tekninen peitto maanpaallisessa verkossa. — Technical penetration in terrestrial networks.

Lahteet: Lahteet: www.digitv.fi, Liikenne- ja viestintdministerio
Sources: www.digitv.fi, Ministry of Transport and Communications
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22 Televisioluvat 1998-2008
Television licences 1998-2008

Vuosi Tv-luvat yhteensd — TV licences total
Vear 1,000 kpl 1000 as. kohti
‘000 _per 1000 population

1998 1972,3 382
1999 19944 386
2000 19993 386
2001 20085 387
2002 20113 386
2003 2016.8 386
2004 20052 383
2005 20038 383
2006 20016 379
2007 19470 368
ZOOQ 1916.3 360

Kunkin vuoden lopussa
At year-end

lahde: Viestintavirasto
Source: Finnish Communications Regulatory Authority http.//www.tv-maksu.fi/navi3.html

2.3 TV-taloudet liittyméatyypeittdin 2000-2008
TV households by type of connection 20002008

Vain tavallinen antenni Kaapeli Satelliitti*
Terrestrial only Cable Satellite™
%

2000 53 37 10
2001 53 39 10
2002 53 38 10
2003 50 4 9
2004 45 47 12
2005 45 46 "
2006 45 47 10
2007 47 46 7
2008 50 48 6

*  Sisaltsa satelliittiyhteisantenni- ja yksityisvastaanottojérjeste!mat.
Direct to home (DTH) and satellite master antenna television (SMATV).

Tiedot perustuvat kyselytutkimuksiin. Kaapeli- ja satelliittifiittymiin siséltyy jonkin verran p&éHekkdisyyttd.
The data are based on yearly sample surveys. There is some overlap in cable and satellite connections.

Lahde:  Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source:  Finnpanel Oy, TV-household surveys
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2.4 Kotitalouksien TV-kanavat 2000—2008
Household TV channels 2000-2008

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Kanavia keskimairin Lkm - No.
Average number of channels

Kaikki taloudet — All Households 7 7 7 8 8 9 10 1 13
Vain tavallinen antenni — Terrestrial households 4 4 4 4 6 7 8 10 "
Kaapeli- ja satelliittitaloudet — Cable & satellite households " " 12 12 12 12 13 14 15
Maksullisten kanavien tilaajia % talouksista — % of households

Share of pay TV subscribers

Kaikki taloudet — A/l Households 5 4 5 4 6 7 11 19 25
Vain tavallinen antenni — Terrestrial households 0 0 0 0 1 3 4 15 24
Kaapeli- ja satelliittitaloudet — Cable & satellite households 10 9 K 9 10 1" 17 25 30

Tiedot perustuvat kyselytutkimuksiin. Luvut kuvaavat kotitalouksien tiedostettua kanavapeittoa.
The data are based on yearly sample surveys. They describe channel penetration awareness among TV households.

Lahde:  Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys

25 Suurimmat televisioverkko-operaattorit 2008
The largest TV network operators 2008

Verkon tyyppi — Type of distribution _ Operaattori — TV operator Liittymamaara — Number of connections Pédomistaja — Major owner

Maanpaallinen — Terrestrial Digita Oy Lx TDF, TéléDiffusion de France
Kaapeli — Cable Welho 322924 Sanoma
Kaapeli — Cable DNA Palvelut 253106 DNA
Kaapeli — Cable Sonera 173500 TeliaSonera
Kaapeli — Cable Elisa Useita omistajia —
134 682 Several owners
Kaapeli — Cable Tampereen Tietoverkko 109 531 Elisa (63%), Alma Media (35%)

*  Digitan maanpaalliset verkot ovat valtakunnalisia.
The terrestrial networks are nationwide. Technical reach covers essentially all households.

Lahde:  Suomen Kaapelitelevisioliitto
Source: Finnish Cable Television Association
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26  Televisiotoiminnan (antenni + satelliitti + kaapeli) tuotot 20002008
Television (terrestrial + cable + satellite) revenue 2000-2008

Tv-maksut Mainonta Tilaukset Yhteensé Yhteensa Kiintein (2008)
Licence fees Advertising Subscriptions Total € milj. hinnoin
Maksu-TV Kaapeli-tv:n Total At fixed (2008)
Pay-TV perusmaksut million € prices
Cable TV
basic fees
2000 49 37 3 A 100 572 659
2001 52 33 4 " 100 587 660
2002 50 33 4 13 100 606 671
2003 43 33 4 15 100 631 692
2004 49 33 4 14 100 687 752
2005 48 K]l g 1 100 739 802
2006 46 A 12 11 100 776 827
2007 43 30 16 10 100 865 900
2008 40 28 22 9 100 948 948

Luvut ovat arvioita
The figures are estimates.

Lahde: Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot
Source: Statistics Finland/Media statistics

Anvion lahteet: FiCom, Finnpanel, TNS Gallup, Viestintévirasto, Yhtibiden toimintakertomukset
Estimates based on data from: Company reports, FiCom, Ficora, Finnpanel, TNS Gallup

2.7 Yleisradion liikevaihto 1998-2008
YLE turnover 1998-2008

Tv-maksut Julkisen palvelun  Verkkovuokrat Maksut ja verkko-  Muut Yhteen- Kiintein
TV-licence fees maksut/ Network rents vuokrat yhteensd  QOther sa (2008)
Toimilupamaksut PS fees and rents, Total  hinnoin
Public service total Fixed
fees/Operating {2008)
licence fees prices
€ milj. % € mil}. % € milj. % € mil. % € mil]. % €mili. €milj.
million € million € million € million € million € ’ gillian million €
1998 263 79 42 13 .2 7.0 67 200, 3 1 335 403
1999 268 84 47 15 } - 4 1 318 379
2000 284 85 48 14 T T e e 1 1 332 383
2001 299 85 44 13 8 2 351 395
2002 0 8 B 10 | 6 2w am
2003 305 92 21 6 5 ; 4 1 330 362
2004 333 93 7 6 .5 1 359 393
2005 354 94 17 5 1 P03 1 375 406
2008 367 9% 14 4 ; L4 1 384 409
2007 376 98 5 1 I 4 1 385 401
2008 376 99 0 0 | s 1 381 381

Lahteet: Yleisradio
Viestintavirasto
Sources: YLE
Finnish Communications Regulatory Authority FICORA
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28  Yleisradion TV-ohjelmakustannukset 2007-2008
YLE TV programming costs 2007-2008

2007 2008
%.

Uutis- ja ajankohtaisohjelmat
News & current affairs 22 24
Urheiluohjelmat
Sports programmes 15 20
Astachjelmat
Non-fiction/information 16 16
Kulttuuriohjelmat
Culture 28 26
Viihdeohjelmat
Entertainment 16 16
Yhteensa
Total 100 100
Yhteensa milj. € )
Total, € mill. 170

Lshde:  Yleisradio Oy
Source: YLE

Kuvio 2.3 -Yleisradion TV-kustannukset kanavittain 2.008 (yht. 170 milj. euroa)

Figure 2.3 YLE TV costs by'channel 2008 (total € 170 million)

¢

YLETVE [

YLE TV2

44%

YLE Teema

" YLEFSTS-

Lahde: Yleisradio
Source: YLE

50
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2.9 - Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto 1998-2008
Cable television turnover 1998-2008

Liittymismaksut Vuosimaksut Maksu-TV -tulot Yhteensa Kiintein (2008) hinnoin
Connection ‘fees Annual ‘basic fees Pay-TV fees - € milj. At fixed (2008) prices
Total
% € million
1998 61 74
1999 62 74
2000 66 76
2001 67 75
2002 n 85
2003 93 102
2004 . . . 98 107
2005 10 85 25 113 123
2006 6 60 35 129 137
2007 4 52 44 150 156
2008 5 44 51 180 180

2001- luvut ovat arvioita.
From 2001 onwards the figures are estimates.

Lahde:  Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot
Source: Statistics Finland/Media statistics

Arvion l3hteet: FiCom, Finnpanel, Markab
Estimates based on data from: FiCom, Finnpanel, Markab

2.10 Itsensisten TV-ohjelmatuotantoyhtiGiden likkevaihto 19972006
Turnover of independent TV production companies 1997-2006

Vuosi € milj. Kiintein {2006} hinngin
Year € million Fixed (2006 prices
1997 3 38
1998 53 64
1999 66 79
2000 n ’ 81
2001 82 92
2002 59 65
2003 63 69
2004 7 78
2005 76 83
2006 82 87

Luvut ovat arvioita
The figures are estimates.

Lahteet: Suomen Audiovisuaalisen Alan Tuottajat SATU ry.
Tilastokeskus/Yritysrekisteri

Sources: Association of Independent Producers in Finfand SATU
Statistics Finland/Business register
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2.11  Televisiokanavien péivittdiset ohjelmatunnit 1998-2008
Daily programming hours by channel 1995-2008

Vuosi — Year YLE YLE YLE YLE YLE MTV3 Subtv Nelonen JIM Urheilu-  The Voice/
™1 ™2 Teema  FST FSTS kanava TV Viisi

Tuntia — Hours

1998 16 1 - - 15 - 10 - - -
1999 15 " - 2 - 15 - 12 - - -
2000 15 " - 3 - 14 - 13 - - -
2001 15 " 5 3 3 14 . 12 ~ . -
2002 15 1 7 3 6 12 8 12 - . -
2003 15 12 7 3 5 12 10 13 - . -
2004 15 12 8 3 6 1" i 14 - . -
2005 14 12 i 3 6 " n 12 -

2006 14 12 10 2 6 " 1 14 -

2007 15 14 11 - 8 " 1 14 . .
2008 17 17 12 - 9 12 1 17 12 13 24

Lahteet: Yhtitiden toimintakertomukset ym. léhteet
Sources: Annual reports and other company data

Tilastokeskus 69



JOUKKOVIESTIMET 2009

2.12

Televisiokanavien ohjelmisto ohjelmatyypeittdin 1997-2007.

Free-to-air TV channels: Programming by channel 1997-2007

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
%

Julkinen palvelu — Public service
YLETV1
Uutiset — News 10 10 9 9 9 9 9 9 9 8 9
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 17 20 23 22 22 2 22 22 21 21 23
Asiaohjelmat — Non-fiction/information 9 9 11 " 12 14 15 17 19 19 20
Kulttuuri — Culture 5 5 5 4 7 6 6 4 4 6 6
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 2 2 2 2 3 3 3 4 3 3 5
Opetusohjelmat — Education 14 10 1 12 10 13 13 13 9 7 2
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 2 2 yi 3 2 2 2 2 2 2 2
Ulkomainen fiktio — /mported fiction 1 " 13 12 14 13 13 14 19 16 24
Eiokuva — Feature film 9 7 8 6 7 6 7 5 5 6 3
Viihde - Entertainment 4 5 2 4 3 2 3 3 4 3 2
Urheilu — Sports 10 15 5 7 4 7 3 3 3 5 1
Lastenohjelmat — Children 8 6 8 9 6 6 5 3 3 3 2
Muut — Other 0 0 0 0 1 0 0 0 2 2 2
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLE TV2
Uutiset — News 3 3 3 3 4 5 5 5 6 4 9
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 7 7 8 13 12 10 10 1 10 7 5
Asiaohjelmat — Non-fiction/information 17 19 20 14 15 16 16 12 13 10 12
Kulttuuri — Culture 2 3 2 7 3 2 3 3 3 3 6
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 7 6 6 5 7 7 9 7 6 3 7
Opetusohjelmat — Education 0 0 0 0 1 1 2 0 1 - -
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 2 3 2 2 2 1 2 2 2 1 2
Utkomainen fiktio — /mported fiction 21 20 Al 16 16 14 10 11 10 12 14
Eiokuva — feature film 14 15 13 13 6 7 g 9 6 3 g
Viihde — Entertainment 9 6 8 7 5 i 8 8 10 6 9
Urheilu — Sports 1 12 10 13 19 20 15 14 17 37 12
Lastenohjelmat — Children 7 6 6 6 10 9 " 15 16 12 14
Muut — Other 0 1 1 1 0 2 2 2 1 ~ 1
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLE FST5
Uutiset — News 1 10 10 10 9 9
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 6 5 7 5 3 7
Asiaohjelmat — Non-fiction/information 16 17 17 17 23 22
Kulttuuri — Culture 10 10 10 10 9 7
Palvelu- ja harrastechjelmat — Hobby and personal interest 9 8 7 6 6 4
Opetusohjelmat — Education 5 6 6 2 3 7
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 2 2 2 2 - -
Ulkomainen fiktio — Imported fiction 15 12 10 14 12 1
Elokuva — Feature film 6 6 9 8 7 4
Viihde — Entertainment 6 6 8 1 9 5
Urheilu — Sports 3 5 5 3 5 7
Lastenohjelmat — Children 10 12 i 12 14 16
Muut — Other 1 1 1 1 1 2
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100
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212 Jatkuu
Cont.
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
%

YLE Teema
Uutiset — News - - - - - -
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs - - - - - -
Asiaohjelmat — Non-fiction/information 33 26 30 27 31 28
Kulttuuri — Culture 21 21 21 23 22 19
Palvelu- ja harrastechjelmat — Hobby and personal interest 3 1 1 0 - 1
Opetusohjelmat — Education 23 37 33 26 21 22
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 4 0 1 1 2 2
Ulkomainen fiktio — /mported fiction 6 5 5 6 7 12
Elokuva — Feature film 9 9 8 15 1 1"
Viihde — Entertainment 1 1 1 2 - 5
Urheilu — Sports - - - - - -
Lastenohjelmat — Children - - - 0 - 1
Muut — Other - - 0 0 1 ]
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100
Yksityinen - Private
MTV3
Uutiset — News 5 5 5 5 6 7 6 7 7 7 4.1
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 15 14 %. 19 16 16 17 15 16 16 .. 13
Asiachje!mat — Non-fiction/information 4 3 .3 2 2 3 3 2 1 3 4
Kulttuuri — Culture ) 1 1 1 1 2 0 0 0 1 - 0
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 6 5 2 4 6 4 3 5 6 7 9
Opetusohjelmat — Education 1 1 1 1 0 0 - - - - .
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 2 2 5 4 4 5 5 5 5 . 6
Ulkomainen fiktio — Imported fiction 28 3 28 23 27 30 30 27 27 28 .28
Elokuva — Feature film 9 " 9 8 9 9 8 10 12 14 "
Viihde — Entertainment 18 17 20 16 17 13 14 16 " 7
Urheilu — Sports 5 8 7 8 9 8 8 10 9 8 10
Lastenchjelmat — Children 4 3 3 2 3 4 4 6 6 5
Muut — Other 0 1 1 6 1 0 0 0 - 1
Yhteensd — Total 100 160 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Nelonen
Uutiset — News 1 4 3 4 4 5 4 4 4 4 5
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 4 2 2 2 2 T 1 0 0 - 1
Asiaohjelmat — Non-fiction/information 14 4 4 5 5 4 7 g 10 g 5
Kutttuuri — Culture 2 2 1 1 0 0 0 0 0 1 0
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 10 13 9 1 5 4 4 5 10 9 1"
Opetusohjelmat — Education 2 4 2 3 2 0 - - - - -
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 0 2 1 1 1 1 1 1 1 2 -
Ulkomainen fiktio — /mported fiction 37 35 39 42 43 44 37 33 25 31 38
Elokuva — Feature film 13 12 12 9 9 15 15 15 16 15 13
Viihde — Entertainment 6 9 13 14 10 N 15 14 18 14 13
Urheitu — Sports 9 9 8 1 14 12 " 1 9 6 8
Lastenohjelmat — Children 2 4 5 5 3 4 6 7 8 10 6
Muut — Other 0 0 0 2 0 0 0 0 0 - 0
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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212 Jatkuu
Cont.
1997 1998 1939 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
%

Sub
Uutiset ~ News - - 0 - - -
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs - - 4 - - -
Asiaohjelmat — Non-fiction/information 14 Al 16 15 15 12
Kulttuuri — Cufture 0 3 2 2 2 0
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 7 2 4 4
Opetuschjelmat — Education - - - - - -
Kotimainen fiktio — Domestic fiction - - 1 0 - -
Ulkomainen fiktio — Imported fiction 48 M 37 4 45 42
Elokuva — Feature film 7 4 4 3 3 3
Viihde — Entertainment 23 28 33 3 A 33
Urheilu ~ Sports 1 2 1 - - -
Lastenohjelmat — Children - - - - 1
Muut - Other 0 0 0 0 - 0
Yhteensd — Total 160 100 100 100 100 100
JIM
Uutiset ~ News _
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs -
Asiaohjeimat — Non-fiction/information 38
Kulttuuri — Culture 2
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 39
Opetusohjelmat — Education -
Kotimainen fiktio — Domestic fiction -
Ulkomainen fiktio — /mported fiction 6
Elokuva — feature film 1
Viihde — Entertainment 13
Urheilu - Sports 3
Lastenohjelmat — Children -
Muut — Other 0
Yhteensa — Total 100

Tiedot perustuvat 4—7 otosviikon ohjeimatarjontaan kunakin vuonna.

Data based on 4 to 7 sample weeks for each year.

Lahteet: YLE, MTV3, Nelonen, Finnpanel, Liikenne- ja viestintdministerit
Sources: YLE, MTV3, Channel Four, Finnpanel, Ministry of Transport and Communications
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2.13  Televisiokanavien ohjelmisto alkuperdmaittain 1997-2007. Antennijakelussa vapaasti
vastaanotettavat kanavat.
Free-to-air TV channels: Programming by origin 1997-2007
' 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
%

Julkinen palvelu — Public service

YLETV1
Suomi — finland 59 58 60 62 62 67 64 67 65 67 60
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 3 4 5 4 3 3 4 4 3 3 2
Muu Eurooppa — Other Europe 24 15 20 21 20 23 2 20 23 23 29
Pohjois-Amerikka — North America 1 9 10 10 9 6 8 10 8 8 8
Muut — Other 3 13 4 3 5 1 2 1 1 1 1
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLE TV2
Suomi — Finfand 47 44 49 53 64 66 69 63 68 78 59
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 6 5 3 7 4 4 4 5 3 2 1
Muu Eurooppa — Other Europe 20 21 2 18 15 12 14 17 14 10 21
Pohjois-Amerikka — North America 24 23 24 20 13 18 9 12 1 8 16
Muut — Other 3 6 2 2 3 0 4 4 4 2 3
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLE FST5
Suomi — Finfand 54 60 56 52 59 62
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 17 17 16 17 14 21
Muu Eurcoppa — Other Europe 22 14 17 24 19 13
Pohjois-Amerikka — North America 5 8 7 5 6 3
Muut — Other 2 1 4 2 2 2
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100
YLE TEEMA
Suomi — Finfand 52 51 48 37 42 44
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 3 3 2 4 4 2
Muu Eurooppa — Other Europe 24 33 34 42 38 42
Pohjois-Amerikka — North America 8 9 9 " 10 8
Muut - Other 13 4 7 5 7 4
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100
Yksityinen — Private
MTV3
Suomi — Finland 57 52 56 66 60 50 53 57 52 52 51
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 0 1 0 0 3 1 1 1 1 0 1
Muu Eurooppa — Other Europe 10 7 7 5 7 . 8 7 6 7 7 n
Pohjois-Amerikka — North America 32 39 37 28 30 38 39 37 39 40 37
Muut — Other 1 1 0 1 1 3 1 1 1 1 i
Yhteensé ~ Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Nelonen .
Suomi — Finland 42 43 36 38 40 30 32 32 32 27 29
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 0 0 0 1 0 1 2 4 1 1 -
Muu Eurooppa — Other Europe 10 15 25 21 20 22 17 15 13 5 11
Pohjois-Amerikka — North America 45 40 37 39 37 48 47 48 53 65 59
Muut — Other 3 1 1 2 3 0 2 2 1 2 1
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Sub
Suomi — Finfand 14 18 19 7 10 14
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 0 1 - 3 0 1
Muu Eurooppa — Other Europe : 13 14 14 7 6 9
Pohijois-Amerikka — North America 71 61 63 80 76 68
Muut — Other 2 7 4 3 8 9
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100
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213 Jatkuu
Cont.
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
%
JIM
Suomi — Finland 6
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries -
Muu Eurooppa — Other Europe 6
Pohjois-Amerikka — North America 87
Muut — Other 1
Yhteensd — Total 100
Tiedot perustuvat 4—7 ctosviikon chjelmatarjontaan kunakin vuonna.
Data based on 4 to 7 sample weeks for each year.
Lahteet: YLE, MTV3, Nelonen, Finnpanel, Likenne- ja viestintaministerio
Sources: YLE, MTV3, Channel Four, Finnpanel, Ministry of Transport and Communications
2.14  Oman ja muun ohjelmatuotannon osuudet ohjelmistosta 1998-2008
TV-programming: own vs bought production 1998-2008
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
%
YLE TV1
Oma tuotanto — Inhouse 50 49 47 46 48 48 50 49 47 43 39
Muu kotimainen — Bought domestic 8 10 10 12 12 13 13 1M 12 13 12
Ulkomainen — foreign 42 41 43 42 41 38 37 39 41 44 49
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLETV2
Oma tuotanto — Inhouse 37 38 37 43 44 45 43 49 49 39 37
Muu kotimainen — Bought domestic 8 g " 13 12 16 15 13 1 15 14
Ulkomainen — Foreign 55 53 52 44 44 39 42 38 40 46 49
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLE Teema
Oma tuotanto — /nhouse 22 27 22
Muu kotimainen — Bought domestic 13 12 9
Utkomainen — foreign 65 67 70
Yhteensa — Total 100 100 100
YLE FSTS
Oma tuotanto — Inhouse 46 46 37
Muu kotimainen — Bought domestic 5 6 6
Ulkomainen — Foreign 49 48 56
Yhteensd ~ Total 100 100 100
MTV/MTV3
Oma tuotanto — Inhouse 33 36 37 33 20 20 22 17 22 22 23
Muu kotimainen — Bought domestic 16 16 22 22 27 28 25 27 22 19 22
Ulkomainen — Foreign 51 48 41 48 54 52 52 56 57 59 55
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Subtv
Oma tuotanto — Inhouse . . . . . - - - - - -
Muu kotimainen — Bought domestic . . . . . 16 18 8 8 8 14
Ulkomainen — Foreign . . . . . 84 82 92 92 92 86
Yhteensd - Total . . . . . 100 100 100 100 100 100

Lahde:  YLE, MTV Media
Sources: YLE, MTV Media
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2.15 Televisiokanavien tavoittavuus keskim&aradisend péivdnad 1998-2008
Daily reach of television channels 1998-2008

Vaestd 10+ 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Population aged 10+ %

YLE TVI %6 58 60 6 61 58 57 55 54 82 | 51
YLE TV2 49 53 54 5 5 54 53 51 50 47 (T
YLE Teema - - - - - - - 3 6 11 [ 17
YLE FST5 - - - - - - - 2 4 8 I 14
Yle24/Yle Extra - - - - - - - 3 6 8 | -
YLE yhteenss* — Vie total* 64 6 68 69 63 67 66 656 64 62 [ 6
MTV3 60 6 67 6 67 67 63 62 60 57 | 54
Nelonen 27 3% 40 42 43 4 41 4 42 39 7
Sub - - 5 7 9 11 14 19 22 28 | 28
JIM ** - - - - - - - - - 10 | 17
Urheilukanava - - - ; . . 3 4 6 9 | n
MTV Media maksukanavat/pay-TV - - - - - - - - - 6 l 8
The Voice/TV Viisi - - - 2 4 6 | 7
Nelonen Media maksukanavat/pay-TV - - - - - - - - - 2 | 2
MTV Music Television . . . 7 6 5 6 7 5 | 4
Discovery . . L . L 3
Eurosport ; 5 5 5 5 5 4 | 3
SVT Eurapa 3 4 3 3 3 2 1 | 1
SVT1&2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 | 1
V5 2 2 2 1 1 1 | 1
BBC World . . . 2 1 1 1 1 | 1
Deutsche Welle . . . 1 1 1 1 1 1 l 0
TV yhteensi — All TV n 15 1 1B 18 MM 15 1 15 N | 73

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen otos on 1 100 taloutta eli noin 2 300

henkil5a.
The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the peoplemeter study consists of 1 100 households or a

total of some 2 300 people.

Vuoden 2008 alusta luvut siséltéivat myds vieraskatselun sekéa ajassa siirretyn katselun.
From 2008, guest viewing plus playback of recorded programs within 7 days of transmission is included in the viewing time.

Siséltaa myos YLE:n ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan (FST) kanavilla TV1 ja TV2 (2007 asti).
The YLE total figures also cover programming in Swedish by YLE's Finlands Svenska Television (FST) on channels TV1 and TVZ (until 2007).

** 26.2.2007-

Lahde: TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/Yleisotutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy —YLE Audience research
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2.16  Televisiokanavien tavoittavuus keskimé&réisend péivana eri véestoryhmissé 2008

Daily reach of television in different population groups 2008

Véestoryhma TVyht. YLE YLE YLEyht* MTV3 Nelonen Subtv JM  Urheilu- MTV  The MTV Discovery
Population group AlTV Vi TV2 YLEtotal* kanava Media Voice/ Music
maksu- TV Viisi  Television
kan./
pay-tv
%
Kaikki — Alf 73 51 46 61 54 37 28 17 " 8 7 4 3
Sukupuoli — Sex
Naiset - Women 7% 51 46 62 56 37 27 13 7 7 6 4 2
Miehet — Men M 50 46 60 52 37 29 2 15 10 g 5 5
lkd — Age
4-9vuotta — years™ 61 15 37 43 27 18 12 6 4 " 3 1 2
10-14 vuotta — years 64 22 29 39 40 33 27 14 7 10 11 6 3
15-24 vuotta — years 52 20 20 32 36 30 28 15 6 5 9 7 2
25-34 vuotta — years 69 36 36 50 51 1 3»H 22 8 10 12 7 5
3544 vuotta — years 13 5 45 62 55 1 3N 10 12 9 4 5
45-64 vuotta — years 79 63 54 n 60 40 27 18 13 9 5 4 4
65— vuotta — years 8 /6 64 81 64 34 20 M 14 4 3 3 1

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen otos on 1 100 taloutta eli nein 2 300 henkild4.
The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the peoplemeter study consists of 1 100 households or a

total of some 2 300 people.

Sisaltad myos YLE:n kanavien YLE Teema ja YLE FST katselun.
The YLE total figures also cover programming on YLE's channels YLE Teema and YLE FST5.

** Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain ikaryhmat 10+.

All other data in the table describe viewing for age groups 10+ and over.

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/Yleisttutkimus

Source: TV peoplemeter study, Finnpane! Oy — YLE Audience research
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2.17  Televisiokanavien katseluun keskimaérin kdytetty aika 1998-2008
Daily average television viewing time by channel 1998-2008

Viest6 10+ — Population aged 10+ 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Minuuttia/pdivd — Minutes/day
YLE TV1 36 37 38 38 40 40 41 42 40 40 | 43
YLE TV2 31 33 33 34 37 35 34 32 34 29 I 30
FST 2 . . . . . . . . . -
YLE yhteensd — YLE total™ 63 70 Il 72 78 76 75 75 77 73 | 79
MTV3 63 68 68 65 63 66 58 55 49 43 I 40
Nelonen 1" 16 19 19 20 20 21 19 20 17 | 18
Sub - - 1 2 3 4 7 8 10 I n
JIm* e J R
Urheilukanava - - - . . . . 2 | 2
MTV Media maksukanavat/pay-TV - - - - - - - - - 2 | 4
The Voice/TV Viisi - e 1 | 1
MTV Music Television . . . . 1 1 1 1 2 1 I 1
Discovery . 1
Muut — Other 6 7 9 w 7 7 9 12 13 15 | 15
TV yhteensé - All TV . 149 161 168 167 171 173 167 169 169 166 ,}&- | 177

TV mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mmantutkmuksen otes on 1 100 taloutta eli nom 2 300 henkiloa.
The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the peoplemeter study consists of 1 100 households or a

total of some 2 300 people.

Vuoden 2008 alusta luvut siséltévat myds vieraskatselun seké ajassa siirretyn katselun.
From 2008, guest v:ewmg plus playback of recorded programs within 7 days of transmission is included in the viewing t:me

*  Sisaltaa mybs YLE:n ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan {FST} kanavilla TV1 ja Tv2 (2007 asti).
The YLE total figures also cover programming in Swed/sh by YLE's Finlands Svenska Television (FST) on channels TV1 and TVZ {until. 2007)

** 26.2.2007-

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpane( Qy — YLE/Yleisttutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy — YLE Audience research
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2.18 Televisiokanavien katseluun kaytetty aika eri vdestoryhmissé keskimaardisend paivana 2008
Daily average television viewing time in different population groups 2008

Véestdryhma TV  YLE YLE YLE  MTV3 Nelo- Subtv JM Urheilu- MTV ~ The  MTV Disco- Muut Kau-
Population group yht. Tvi Tv2 yht* nen kanava Media Voice/ Music very QOther pall.
All YLE maksu- TV Tele- yht.

v total* kan/  Viisi  vision Comm.
pay-tv total

Min/péivd — Min/day

Kaikki — All 171 43 30 79 40 18 M 5 2 4 1 1 1 15 98

Sukupuoli — Sex

Naiset — Women 180 45 29 80 46 19 12 3 1 3 ] 1 1 13 100
Miehet — Men 173 40 3 7 3H 16 10 B 3 6 2 2 2 14 95
1kd — Age

4-9 vuotta — years™ 19 4 24 30 14 6 3 1 1 7 1 0 0 16 49
10-14 vuotta — years 97 7 10 19 23 17 14 4 1 3 3 3 1 9 78
15-24 vuotta — years 98 7 9 18 23 18 15 5 1 2 3 3 1 9 80
25-34vuotta—years 134 14 16 3 32 2 16 7 2 5 3 1 2 12 1M
35-44vuotta—years 151 28 21 55 37 200 N 5 2 5 2 1 1 12 96
45-64 vuotta — years 211 5 37 101 48 18 9 5 3 5 1 1 1 19 110
85— vuotta — years 262 93 56 162 56 13 6 3 3 2 0 1 0 16 100

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen otos on 1 100 taloutta eli noin 2 300 henkiloa.
The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the peoplemeter study consists of 1 100 households or a
total of some 2 300 people.

Sisaltaa mybs YLE:n kanavien YLE Teema ja YLE FST katselun.

The YLE total figures also cover programming on YLE's channels YLE Teema and YLE FSTS5.
** Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain ikaryhmat 10+.

All other data in the table describe viewing for age groups 10+ and over.

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/Yleis6tutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy — YLE Audience research
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2.19 Televisiokanavien katseluosuudet 1998—2008

Television: channel shares 1998-2008

Vaestd 10+ — Population aged 10+ 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
%
YLE TV1 24 23 23 23 24 23 25 25 24 24 | 24
YLE TV2 21 20 20 20 22 20 20 19 20 17 | 17
FST 2 . . . . . . . . . -
YLE yhteensd — YLE total* 46 43 42 43 45 44 45 44 45 44 l 45
MTV3 42 42 40 39 37 38 35 33 29 26 | 23
Nelonen 7 10 12 12 12 N 12 N 1210 | 10
Sub - - 1 1 1 2 3 4 5 & | 6
Jim# 1 | 3
Urheilukanava 1 | 1
MTV Media maksukanavat/pay-TV 1 | 2
The Voice/TV Viisi 1 | 1
MTV Music Television 1 1 1 1 1 1 ] 1
Discovery 1
Muut — Other 5 5 5 5 5 5 5 7 8 9 | 7
TV yhteensd — All TV 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Minuuttia/péiva — Minutes/day 149 161 168 167 171 173 167 169 169 166 | 177

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen otos on 1 100 taloutta eli noin 2 300 henkil6a.
The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the peoplemeter study consists of 1 100 households or a

total of some 2 300 people.

Vuoden 2008 alusta luvut sisaltévat myos vier

seka aj

siirretyn katselun.

From 2008, guest viewing plus playback of recorded programs within 7 days of transmission is included in the viewing time,

*  Siséltad myos YLE:n ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan (FST) kanavilla TV1 ja TV2 {2007 asti) sekd YLE:n kanavien YLEZ4 (2001-07), YLE Teema ja

YLE FSTS katselun.

The YLF total figures also cover programming in Swedish by YLE's Finlands Svenska Television (FST) on channels TV1 and TVZ (until 2007) and
programming on YLE's channels YLE24 (2001-07), YLE Teema and YLE FST5.

**26.2.2007-

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanet Oy — YLE/Yleisttutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpane! Oy — YLE Audience research
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2.20 Televisiokanavien katseluosuudet eri videstoryhmissa keskimadrdisend péivina 2008*
Television: channel shares in different population groups 2008*

Vaestoryhmi YLE  YLE  YLE MTV3 Nelo- Subtv JIM  Urheilu- MTV  The MTV  Disco- Muut Kau-
Population group Vi TvV2  yht* nen kanava Media Voice/ Music very  Qther pall.
YLE maksu- TV Tele- yht.
total * kan/  Viisi  vision . Comm.
pay-tv total
%
Kaikki — Al 24 17 a5 23 10 6 3 1 2 1 1 1 7 55
Sukupuoli — Sex
Naiset —- Women 25 16 45 25 " 6 2 1 2 1T 1 0 6 55
Miehet - Men 23 18 45 20 9 6 3 2 3 2 1 9 56
Iké — Age
4-9vuotta — years™ 6 3t 38 18 8 4 2 1 9 1 0 0 19 62
1014 vuotta — years 7 10 19 23 17 14 4 1 3 1 3 1 12 8
15-24 vuotta — years 7 g 19 24 18 16 5 1 2 1 3 1 8 81
25-34 vuotta — years 10 12 25 24 16 12 5 1 4 1 1 1 9 75
35-44 vuotta — years 19 14 37 25 13 7 4 1 3 1 0 1 8 63
45-64 vuotta — years 26 18 48 23 9 4 2 2 3 2 0 1 8 52
65— vuotta — years 36 22 62 2 5 2 1 1 1 1 0 0 7 38

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen otos on 1 100 taloutta eli noin 2 300 henkil6a.
The data are based on continuaus, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the peoplemeter study consists of 1 100 households or a
total of some 2 300 people.

*  Sisaltad myos YLE:n kanavien YLE Teema ja YLE FST katselun.

The YLE total figures also cover programming on YLE's channels YLE Teema and YLE FST5.
** Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain ikaryhmat 10+,

All other data in the table describe viewing for age groups 10+ and over.

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/Yleisttutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy — YLE Audience research
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221 Eri ohjelmatyyppien osuus katseluun kaytetystd ajasta keskimaaraisend péaivana 20002008
Breakdown of total viewing time by type of programme on an average day 2000-2008
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
%

YLE TV1
Fakta 48 52 53 55 54 54 54 54 53 Non-fiction
Urheilu 15 ] 1" 7 9 6 7 4 4 Sports
Kotimainen fiktio 15 15 14 15 14 13 1 10 9 Domestic fiction
Ulkomainen fiktio 16 17 17 17 16 2 22 2 30 Imported fiction
Muut 6 7 6 7 6 7 6 7 5 Other
Yhteensé 100 100 100 100 100 100 100 100 100 Total

YLE TV2
Fakta 32 34 35 41 38 37 31 34 26 Non-fiction
Urheilu 19 24 28 24 26 27 3% 24 32 Sports
Katimainen fiktio 21 18 5. 16 17 17 16 21 19 Domestic fiction
Ulkomainen fiktio 24 19 17 13 13 12 12 15 16 Imported fiction
Muut 4 5 4 6 7 7 6 7 7 Other
Yhteenss 100 100 100 100 100 100 100 100 100 Total .

‘.1; N

MTV3
Fakta 28 29 25 26 27 27 28 . 28 26 Non-fiction
Urheilu 1 1 10 g 1 11 1 8 8 Sports i
Kotimainen fiktio 24 25 23 25 23 22 22 25 28 Domestic fiction
Ulkomainen fiktio 33 33 40 38 38 39 37 35 34 Imported fiction
Muut 4 2 2 2 2 2 2 5 4 Other
Yhteensd 100 100 100 100 100 100 100 100 100 Total

Nelonen — Channel Four
Fakta : 10 1 10 10 9 12 15 17 19 Non-fiction
Urheilu 4 6 6 5 7 5 5 5 7 Sports
Kotimainen fiktio 17 20 17 19 19 25 2 20 23 Domestic fiction
Ulkomainen fiktio 66 61 63 62 61 55 55 55 50 Imported fiction
Muut 3 2 4 4 4 4 4 3 2 Other
Yhteensi 100 100 100 100 100 100 100 100 100 Total

Sis. vuodesta 2007 Iahtien uutisikkunat, ostos-tv:t; tv-pelit yms.
From 2007 onwards including news windows, TV-shops etc.

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/Yleisotutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy ~ YLE Audience research
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2.22 Televisioiden véhittdismyynti 19982008
Retail sales of TV sets 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
1000 kpl — 7 000 units

Televisiot yhteensa — TV sets total 296 302 274 214 238 244 220
Digisovittimet — Digital set-top boxes 10 80 203 399
MHP-boxit — MHP boxes 5 10 3
Satelliittipaketit — Satellite dishes 17 15 15 8 6 6 6

2004 2005 2006 2007 2008 Muutos/

Change
2008/07
1000 kpl — 7 000 units %

Kuvaputkitelevisiot — CAT TV sets 246 219 125 33 4 -89
Taulutelevisiot — Flat panel TV sets 25 101 256 434 528 22
TV&Video — TV&Video sets 12 4 . . . .
Digisovittimet — Digital set-top boxes 300 372 649 1345 909 -32
T_iledm_perustuvat kodintekniikka-alan yhteistydfoorumi KOTEKIN tekeméén arvioon, jossa lahteend on kdytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppa -
tilastoja.

Data based on estimates provided by KOTEK, the cooperation of stakeholders in the home electronics industry, using various sources, including of wholesale dealers
and foreign trade statistics.

Lahde: KOTEK
Source: KOTEK

2.23 Televisioiden vahittdismyynnin arvo 19982008
TV sets: retail sales value 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
€ milj. — € million

Televisiot yhteensd — TV sets total 159 166 150 128 145 157 158
Digisovittimet — Digital set-top boxes 3 18 45 66
MHP-boxit — MHP boxes , 3 4 1
Satelliittipaketit — Satellite dishes 9 5 5 2 2 2 2

2004 2005 2006 2007 2008 Muutos/

Change
2005/2004
€ milj. — € million %

Kuvaputkitelevisiot — CAT TV sets 115 73 34 8 1 -89
Taulutelevisiot — Flat panel TV sets 48 149 323 LvAl 423 0
TV&Video — TV&Video sets 3 . . . . .
Digisovittimet — Digital set-top boxes 47 62 105 202 127 -37
T'iledot‘perustuvat kodintekniikka-alan yhteistybfoorumi KOTEKIN tekemaan arvioon, jossa lahteend on kaytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppa -
tilastoja.”

Data based on estimates provided by KOTEK, the cooperation of stakeholders in the home electronics industry, using various sources, including of wholesale dealers
and foreign trade statistics.

Lahde: KOTEK
Source: KOTEK
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2.24  Kotitalouksien TV-vastaanottimet 1998-2008
Household TV-equipment 1998-2008

Kaikki taloudet — A/l households
1998 1939 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
%

Ei TV:td — No TV sets 4 5 5 4 5 7 6 7 7 6 8
1TV-1TVset 53 54 51 51 51 49 49 47 50 52 53
2TVitd— 2 TVsets 33 31 34 33 32 32 32 32 3 29 27
3+ TVitd — 3+ TV sets 1 10 10 12 " 12 13 13 12 12 10
Vain TV-kortti - TV card only 1
Vani-TV — Colour TV 93 90 95 95

Mustavalko-TV — B&W TV 5 3 0 3

Stereoddni — Stereo TV 51 47 52 53

Kaukosaadin — Aemote control 83 78 84 86 . . .. ..

Teksti-TV — Teletext : . 61 63 70 72 76 80 82 83

Laajakuvatelevisio — Wide screen TV 3 7 . 18 23 28 . . ..
Taulutelevisio — Flat panel TV ’ R 2 8 19 31
Kotiteatterilaitteisto — Home theatre system 4 4 6 8 " 13 16 17 16
Digisovitin tai digitv — oo

Digital set top box or integrated digital TV 19 30 47 71 90
Tallentava digisovitin — PVR 20 33
Mikrossa TV-kortti — PC with TV card ' 1 1 1 2 2 3 3 3 6 7 8.
Vastaanottimia kotona yht. (milj.)

TV sets total (mill.) 33 33 36 35 35 35 36 37 36 36 34
Vastaanottimia/talous — TV sets/household 15 15 16 15 15 15 15 16 15 16 15

Kaapeli- ja satellittitaloudet — Cable & satellite households
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
%

Ei TV:itd — No TV sets - - - - - - - - - _ _

1TV-1TVset 58 57 54 55 56 54 53 54 57 59 62
2TVita— 2 TV sets 32 33 36 3 -3 34 34 32 31 29 28
3+ TV:td - 3+ TV sets 10 11 1" 12 12 13 13 4. 12 12 10
Vari-TV - Colour TV ' 97 9 100 100

Mustavalko-TV — B&W TV 4 2 yi 3

Stereodéni — Stereo TV 5 5 58 62

Kaukoséadin — Aemote control 90 86 92 9B . - -

Teksti-TV — Teletext 67 73 78 81 83 88 91 ..

Laajakuvatelevisio — Wide screen TV 4 9 . 22 21 33 . . .
Taulutelevisio — Flat panel TV 1 3 10 22 35
Kotiteatterilaitteisto — Home theatre-system 6 5 9 12 14 16 20 19 19
Digisovitin tai digitv — .

Digital set top box or integrated digital TV 19 25 43 67 97
Tallentava didisovitin — PRV : 23 40
Mikrossa TV-kortti — PC with TV card 1 . 2 2 3 4 4 4 7 9 9

Lahde:  Finnpanel Qy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys
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Vuoden 2008 lopussa Yleisradion julkisen palvelun radiokanavien lisdksi toimin-
nassa oli 54 yksityistd radiokanavaa. Niinpa ldhes kaikilla suomalaisilla oli koti-
paikkakunnallaan mahdollisuus kuunnella Yleisradion kanavien lisiksi ainakin yh-
td kaupallista radiokanavaa. Valtaosa viestdstd asuu usean kaupallisen radion kuu-
luvuusalueella. (Taulukot 3.1 & 3.2.)

Asemien taloudellisten toimintaedellytysten parantamiseksi kaupallisen radio-
toiminnan sddntelyd liberalisoitiin 1990-luvun puolivilistd ldhtien. Ohjelmiston
paikallisuussdadoksid viljennettiin, ja sitd kautta mahdollistettiin yksittiisten radio-
asemien vilinen tiivis yhteistyo ja radioketjujen muodostuminen. Lisdksi myonnet-
tiin ns. erikoisradiotoimilupia useilla paikkakunnilla toimiville formaattiradioille.
Ensimmdiset tillaiset toimiluvat myonnettiin jo 1990-luvun puolivilissa.

Vuoden 2006 toimilupakierroksella erikoisradiokategoriasta luovuttiin. Vuoden
2007 alusta voimassa olevat toimiluvat on jaettu kahteen tyyppiin: valtakunnallinen
ja sithen rinnastettava radiotoiminta seka alueellinen tai paikallinen radiotoiminta.
Valtaosa ensin mainituista on suurten ulkomaisten mediayritysten omistuksessa.
Suurimpien ldhes valtakunnallisten radioketjujen tekninen véestopeitto vaihteli
60-85 prosentin vililla (9 vuotta tiyttineestd viestostd laskettuna). Valtakunnalli-
sen Radio Novan peitto oli ldhes sataprosenttinen. (Taulukko 3.3.)

Kaupallinen radiotoiminta on toimialana pieni. Sen litkevaihto vuonna 2008 oli
53 miljoonaa euroa. Summa oli pienempi kuin Yleisradion julkisen palvelun radio-
toiminnan vuosikustannukset (69 miljoonaa euroa v. 2008). (Taulukot 3.4-3.6.)

Kaupallisen radiotoiminnan osuus olikin vain 1,2 prosenttia joukkoviestinnin
kokonaismarkkinoista (noin 4,4 miljardia euroa vuonna 2008). 2000-luvun ensim-
madisind vuosina kaupallisten radioiden liikevaihto kasvoi selvisti, mutta sitten kas-
vu hiipui.

Kaupallisten radioiden taloustilastojen mukaan 2000-luvulla noin puolella kau-
pallisista radioista nettotulos on ollut vuosittain tappiollinen. Radioiden keskindiset
erot ovat olleet kuitenkin suuria, ja osa radioista on ollut hyvinkin kannattavia.

Kaupallisten radioiden tuloista noin 95 prosenttia tulee mainonnasta. Radioiden
mainostulot olivat 51 miljoonaa euroa vuonna 2008. Mediamainonnasta radion
osuus oli noin 3,5 prosenttia. Téma oli alle lintisen Euroopan (=EU15) maiden kes-
kitason. Niissd radion keskiméérdinen mainososuus oli noin 5 prosenttia (vuoden
2007 tieto).

Suomen kaupallisen radiotoiminnan rakennemuutos ja valtakunnallisen/valta-
kunnalliseen verrattavan radiotoiminnan merkityksen kasvu nidkyy selviasti radion
mainostulojen rakenteessa.
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Edellisen toimilupakauden aikana eli vuosina 1999-2006 valtakunnallisen mai-
nonnan osuus radiomainonnasta kasvoi 41 prosentista 63 prosenttiin. Vuonna 2008
osuus oli jo 70 prosenttia. (Taulukko 3.6.) Valtakunnallinen radiotoiminta on vah-
vistunut ja sen markkinavoima kasvanut. Niinpd radioiden valtakunnallisen mai-
nonnan arvo on vuodesta 1999 yli kaksinkertaistunut 14 miljoonasta eurosta 35 mil-
joonaan euroon. Samaan aikaan paikallinen radiomainonta on kuihtunut. Sen arvo
on supistunut vuoden 1999 jilkeen 20 miljoonasta eurosta 15 miljoonaan euroon.

Radiomainonta keskittyy alan suurimpien toimijoiden asemille. Suurten radio-
yhtididen (MTV Media, SBS, NRJ, Sanoma, Communicorp) kanavien osuus kai-
kesta radiomainonnasta oli yhteensi lihes 80 prosenttia vuonna 2008. (Taulukko
3.7)

MTV Media on Suomen kaupallisen televisio- ja radiotoiminnan markkinajoh-
taja, jonka omistaa Ruotsin suurin mediayritys Bonnier. MTV Median liikevaihto
oli noin 250 miljoonaa euroa vuonna 2008. MTV Median liikevaihdosta noin 15
miljoonaa euroa eli viitisen prosenttia tuli radioliiketoiminnasta. — Ruotsissa Bon-
nier luopui radioliiketoiminnasta vuonna 2006.

MTV Median valtakunnallinen mainosrahoitteinen Radio Nova aloitti 1dhetyk-
set vuonna 1997. Radio Nova nousi nopeasti varteenotettavaksi haastajaksi sekd
Yleisradion kanaville ettd muille kaupallisille radioille. Toiminnan alkuvaiheessa
katsojaosuuksien menettdjind olivat tasapuolisesti niin Ylen kanavat kuin kilpaile-
vat kaupalliset asematkin. Radio Novan osuus kaupallisten radicasemien kuunte-
lusta oli 23 prosenttia vuonna 2008. (Osuus kaikesta radion kuuntelusta oli 11 % ks.
taulukko 3.17.).

SBS Finland on osa ProSiebenSat1l. Media AG -konsernia, jolla on tv- ja radio-
toimintaa 12 Euroopan maassa. Yhtiolla on Suomessa kaksi lédhes valtakunnallista
radiota: The Voice (1995-) ja Iskelma (2001-). Jalkimmaéinen on noin paristakym-
menesti paikallisesta tai alueellisesta radicasemasta muodostuva radioketju. Siihen
kuuluvista asemista vain osa on SBS:n omistamia. Useimmat ovat muiden toimilu-
vanhaltijoiden omistuksessa. Ketjun yksittéisid asemia velvoittavat samat ohjelmis-
ton paikallisuutta koskevat sdidnnokset kuin muitakin paikallisia radioasemia.
Lisiiksi SBS:11d on paikalliset nk. Cityradiot Turussa, Tampereella, Jyvéskyldssi ja
Oulussa.

The Voicen ja Iskelmi-ketjun yhteisosuus kaupallisten radioasemien kuuntelus-
ta oli 23 prosenttia vuonna 2008. (Osuus kaikesta radion kuuntelusta oli 11 %.)

Sanoma -konserniin kuuluvan Sanoma Entertainmentin ldhes valtakunnalliset
asemat Radio Aalto ja Radio Rock aloittivat toimintansa vuonna 2007. Niiden
osuus kaupallisten radioasemien kuuntelusta oli 13 prosenttia. (Osuus kaikesta radi-
on kuuntelusta oli 6 %.)

Lis#ksi konsernin Sanoma News -divisioonan omistuksessa (2005-) on paikal-
lisradioasema Radio Helsinki. Radiotoiminnan osuus konsernin kotimaan liiketoi-
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minnoista oli alle puoli prosenttia ja osuus Sanoma Entertainmentin liikevaihdosta
noin 3 prosenttia vaonna 2008.

Metroradio Finlandilla on kaksi valtakunnalliseen verrattavaa radiokanavaa:
Groove FM (1999-) ja SuomiPOP (2000-) seki lisiksi kanava, jonka kuuluvuus-
alueena on paikaupunkiseutu (Metro FM). Sen valtakunnallisten kanavien osuus
kaupallisten radioasemien kuuntelusta oli yhteensd 13 prosenttia vuonna 2008.
(Osuus kaikesta radion kuuntelusta oli 6 %.) Metroradio Finland Oy:n omistaa ir-
lantilainen Communicorp Group. Konsernilla on 42 radioasemaa 9 Euroopan maas-
sa.

Ranskalaisomisteinen NRJ harjoittaa radiotoimintaa 12 maassa. Suomessa yh-
tiolld on valtakunnalliseen verrattava kanava Radio NRJ (1996-). Ennen vuotta
2007 yhtio toimi paikallisten/alueellisten asemien ketjuna. Radio NRJ:n osuus kau-
pallisten radioasemien kuuntelusta oli 6 prosenttia vuonna 2008. (Osuus kaikesta
radion kuuntelusta oli 3 %.)

Vuosina 1998-2006 kaikkiaan 20 radioyhtittd lopetti toimintansa tai sulautui
toiseen radioasemaan (taulukko 3.2). Sen jdlkeen tilanne on sailynyt stabiilina,
vaikka kanavien miérd muodollisesti laskikin jaossa olleiden taajuusalueiden yh-
distelyn ja uudelleenorganisoinnin vuoksi vuoden 2006 toimilupakierroksen yh-
teydessd. Nykyisin toiminnassa on 54 yksityistd radiokanavaa. Kilpailutilanne on
tiukin suurissa kaupungeissa. Pdakaupunkiseudulla radlomamonnan kakkua on ja-
kamassa toistakymmenti mainosrahoittéista asemaa.

Yksityiset radiot toivat Suomeenkin kanavaprofiloinnin ja nk. ldhetysvirtamal-

lin, jota my6s Yleisradio ryhtyi jo ensimmadisen, vuonna 1990 tapahtuneén kana-
vauudistuksensa yhteydessd soveltamaan parilla kanavallaan. Léihetysvirtaperiaat-
teella toimivien radiokanavien ohjelmiston sivy muokataan tavoiteltavan yleisdryh-
mén oletettujen mieltymysten mukaiseksi ennen kaikkea musiikin avulla. — Musii-
kista on kansainviliseen tapaan muodostunut lukuisilla suomalaisilla radioasemilla
keskeisin elementti ohjelmiston profiilin ja tyylin luojana. My®6s julkisen palvelun
Ylen kanavilla musiikilla on aivan keskeinen sija. (Taulukot 3.11 & 3.12.) ,

Yleisradio profiloi kanavansa uudelleen vuonna 2003. YLE Radiol painottaa
tarjontansa asia- ja kulttuuriohjelmiin sekd taidemusiikkiin. YleX on nuorisolle
suunnattu kanava. YLE Radio Suomen painopistealueita ovat ajankohtais- ja kon-
taktiohjelmat seki urheilu- ja viihdeohjelmat. Ruotsinkielinen ohjelmatoiminta jaet-
tiin vuonna 1997 kahdelle kanavalle. Varttuneemmalle kuulijakunnalle suunnattu
Radio Vega muistuttaa ohjelmasisélloltédén perinteistd tiyden palvelun kanavaa.
Radio X3M tavoittelee- nuorempaa kuulijakuntaa.

Useat suurimmista kaupallisista radioketjuista tavoittelevat kuulijoikseen ennen
kaikkea nuoria ja nuoria aikuisia tarkasti hiotuilla musiikkiformaateilla, ja asemien
keskindinen kilpailu kuulijoista on tiukkaa.

Radioldhetysten volyymi on nykyisin mittava. Yleisradio ldhetti vuonna 2008
valtakunnallisilla kanavillaan ohjelmaa yhteensa ldhes 120 tuntia pidivissd. Yleisra-
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Kuvio 3.1 Radiokanavien kuunteluosuudet 2008
Figure 3.1 Channel shares in radio listening 2008

YLE Radio Suomi

YLE Radio 1 38 %

8%

Radio Nova
nN%

Muut yksityiset radicasemat
Other private radios
38 %

Lahteet: Finnpanel Oy
YLE/YleisOtutkimus
Sources: Finnpanel Oy
YLE Audience research

dion alueellisten lahetysten viikkotuntimadrd oli yli 150 tuntia. Yksityisistd radio-
asemista valtaosa toimii ympirivuorokautisesti, joten yhteenlaskettuna ne lihet-
tanevit pdivittdin ohjelmaa yhteensd noin 1 300 tuntia. (Taulukot 3.8 - 3.10.)

Radiota kuuntelee paivittdin noin 80 prosenttia suomalaisista. Kaupalliset ra-
diokanavat ovat vuodesta 1998 nostaneet péivitavoittavuutensa 44 prosentista 50
prosenttiin (9 vuotta tdyttineistd suomalaisista).

Kaupallisen radiotoiminnan voimistuminen on merkinnyt julkisen palvelun
Yleisradiolle aiemmin ldhes itsestddnselvyytend pidetyn markkinajohtajan aseman
menetystd. Julkisen palvelun kanavien tavoittavuus keskimdirdisend péiviand on
vuodesta 1999 laskenut 54 prosentista 44 prosenttiin. (Taulukko 3.13.)

Vuonna 2008 radion keskimiirdinen kuunteluaika oli 3 tuntia 15 minuuttia.
Kuunteluaika on laskenut 2000-luvun alkuvuosista. (Taulukko 3.15.)

Kuunteluun keskiméirin kiytetty aika jakautui suurin piirtein puoliksi Yleisra-
dion (52 %) ja sen kaupallisten kilpailijoiden (48 %) kesken. — 1990-luvun lopussa
Ylen kanavien kuunteluosuus oli 60 prosenttia ja kaupallisten asemien osuus oli 40
prosenttia. (Taulukko 3.17.)

Radion kuuntelua parhaiten selittdvd muuttuja on ikd. Vanhemmat ikdryhmat
kuuntelivat radiota selvisti nuorempia enemméin. My6s tkaryhmittdisessd tarkaste-
lussa radiomarkkinoiden uusjako nékyy selvésti. Kaupallisten kanavien kuunte-
luosuudet olivat kaikissa alle 55-vuotiaiden ikdryhmissd Yleisradion kuunte-
luosuuksia suuremmat. Kaupallisten kanavien osuus oli pédsaantdisesti sitd suu-
rempi mitd nuoremmasta ikdryhmasté on kyse. (Taulukko 3.18.)
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Tyopaikalla tai autossa tapahtuva radion kuuntelu on hiljalleen kasvattanut
osuuttaan kokonaiskuunteluajasta. Neljdsosa suomalaisista seurasi viikon jakson ai-
kana ainakin neljaa radiokanavaa. (Taulukot 3.19 & 3.20.)

Yleisradio aloitti digitaaliset radioldhetykset jo 1980-luvun lopussa. Ylikdymiit-
toméksi ongelmaksi muodostui kuitenkin digitaalisten DAB-radiovastaanottimien
vihidinen tarjonta ja niiden korkea hinta. Nykyisin digitaalisia radiokanavia vilite-
tdidn DVB-tekniikalla, eli ldhetyksid voi seurata digitaalisina tv-vastaanottimien
kautta.

Tilastointi

Valtakunnallisen radiotoiminnan taloutta ja toiminnan laajuutta kuten ohjelmatun-
teja kuvaavat tiedot on saatu Yleisradion ja muiden yritysten toimintakertomuksista
ja Suomen Radioiden Liitolta.

Vuodesta 1990 ldhtien Turun kauppakorkeakoulun Yritystoiminnan tutkimus-
keskuksen Mediaryhma on vuosittain laatinut yksityisten radioiden taloudellista ti-
laa kartoittavia taloustilastoja.

Vuodesta 1991 ldhtien keskeisimmaiksi kuuntelututkimukseksi on muodostunut
Finnpanel Oy:n toteuttama nk. kansallinen radiotutkimus, jonka aineistoa Yleisra-
dio ja Suomen Radioiden Liitto kéyttdvit omassa raportoinnissaan.
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31 Radiokanavat 2009

Radio channels 2009
Peitto — Coverage Toimintaperiaate ~ Kanava/asema Omistaja Rahoitus Aloitusvuosi
Status Channel/station Owner Financing Year of
establishment
Vaitakunnallinen/ Julkinen/ YLE Radio 1 Valtiout/State lupamaksut/licence fees 1926/1990
National Public YleX Valtiout/State  lupamaksut/licence fees 1990
YLE Radie Suomi Valtiout/State lupamaksut//icence fees 1965/1930
YLE Puhe Valtiout/State lupamaksut/ficence fees 2003
YLE Radio Vega Valtiout/State  lupamaksut/ficence fees 1961/1997
X3M Valtiout/State |lupamaksut/ficence fees 1997
Digitaaliset - DVB only:
Ylen Klassinen Valtio/State  [lupamaksut//icence fees 1999
YLE Mondo Valtio/State  lupamaksut/licence fees 2000
Valtakunnallinen/ Yksityinen/ Radio Nova MTV Media mainonta/commercials 1997
National Private Bonnier (74%)
Alueellinen/ Julkinen/ 26 alueradiota/ YLE lupamaksut/ licence fees
Regional Public 26 regional windows
—20 suomeksi/in Finnish 1975
—5 ruotsiksi/in Swedish 1973
—1 saameksi/in Sami -1987
Lahes valtakunnallinen/
Paikallinen/Alueellinen Yksityinen/ 53 radioasemaa/ * mainonta/ 1985—
Near-national/Regional/Local ~ Private 53 radio channels mainly commercials

Lahteet: YLE, Suomen Radioiden Liitto SRL
Sources: YLE, Association of Finnish Broadcasters

3.2 Yksityisten radiokanavien méarin kehitys 1998-2008*
Number of private radio channels 1998-2008*

Valtakunnalliset

Valtakunnalliseen Muut — Other

Yhteensd — Total Toiminnan lopettaneet radioyritykset***

National rinnastettavat™* Stations closed down***
Near-national™
1998 1 2 58 61 1
1999 1 7 52 60 5
2000 1 7 55 63 4
2001 1 9 57 67 1
2002 1 9 64 11 3
2003 1 9 67 77 2
2004 1 9 67 n 0
2005 1 9 67 7 0
2006 1 7 65 73 4
2007 1 9 a4 54 0
2008 1 9 44 54 0

* Kunkin vuoden lopussa — At year-end.

** Valtioneuvesto myontényt toimiluvat 2007 alkaen nimikkeelld "valtakunnalliseen rinnastettavat toimiluvat’, ennen vuotta 2007 luvan nimi ofi
erikoisradiotoimilupa. Useimmat néisté olivat puolivaltakunnallisia formaattiradioita.

The Council of State has granted licences under the name “equivalent to national license”, "special broadcasting services” was used prior to year 2007.
*** Sisaltad lopettamiset, fuusiot ja konkurssit. Huomattavassa osassa tapauksista uusi yrittdja on jatkanut toimintaa.

Includes closedowns, bankruptcies and mergers. In most cases a new operator has continued programming.

Lahteet: Liikenne- ja viestintdministerid, Suomen Radioiden Liitto SAL

Sources: Ministry of Traffic and Communications, Accociation of Finnish Broadcasters
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3.3 Suurimmat yksityiset radiokanavat ja -ketjut 2008
Largest private radio channels and networks 2008

Perustettu Lahettimia Tekninen peitto %  Markkinaosuus %  Omistaja Kansallisuus
vdestosta kuuntelusta
Established  Transmitters ~ Coverage% of Market share Owner
population % of listening
Radio Nova 1997 26 38 " Bonnier (74%), MTG (26%)  Ruotsi — Sweden
Iskelméradiot 2001 47 79 8 SBS Broadcasting & al. Saksa — Germany
-SuomiPOP 2000 25 84 5 Communicorp Group Irlanti — Jreland
Radio Rock 2007 21 80 5 Sanoma Suomi — Finland
Radio NRJ 1985 36 84 3 NRJ Ranska— France
The Voice 2007 29 84 3 SBS Broadcasting Saksa — Germany
Radio Aalto 2007 19 67 1 Sanoma Suomi — Finland
Classic FM 1992 16 64 1 4Radio Suomi — Finland
Groove FM 1999 12 59 1 Communicorp Group Irlanti — freland
Radio Dei 1997 . . . Kristillinen Media Suomi — Finland
Radio Sputnik 1999 .. . . Radio Satellite Finland Vengjd — Russia

Useimmissa tapauksissa toimnta perustuu 2007 alkaen toimilupiin nimikkeella "valtakunnalliseen rinnastettavat toimiluvat”.
Ennen vuotta 2007 luvan nimi oli erikoisradictoimilupa.

In most cases the Council of State has granted the operating licences under the name “equivalent to national license”.
"Special broadcasting services” was used prior to year 2007.

Lahteet: Liikenne- ja viestintdministerid
Digita
Finnpanel
Suomen Radioiden Liitto
Tilastokeskus, Joukkoviestintatilastot
Sources: Ministry of Transport and Communications
Digita
Finnpanel
Association of Finnish Broadcasters
Statistics Finland, Media statistics

3.4  Yleisradion radio-ohjelmakustannukset 2007-2008
YLE radio programming costs 2007-2008

2007 2008
%
Uutis- ja ajankohtaisohjelmat
News & current affairs 45 48
- Urheiluohjelmat

Sports programmes 2 3
Asiaohjelmat
Non-fiction/information 5 7
Kulttuuriohjelmat
Culture 17 16
Viihdeohjelmat
Entertainment 3 26
Yhteensd
Total 100 100
Yhteensa milj. € —
Total,— € mill. . 69

Lahde: Yleisradio
Source: YLE
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Kuvio 3.2 Yleisradion radiopalveluiden kustannukset kanavittain 2008
{yht. 69 milj. euroa)

Figure 3.2 YLE radio costs by channel 2008 (total € 69 million)

YLE Radiol |} -

y 2%

YieX
YLE Radio Suomi |* " 1449,
YLE Radio-Vega
VLE RadioXaM [ | 4v
Muut - Other | 4%
0 10 20 30 40 50
Lahde: Yleisradio
Source: YLE
35  Yksityisten radioiden tuotot 1998-2008
Revenues of private radio stations 1998-2008
Viiden suurimman (2008) osuus Yhteensa Kiintein {2008) hinnoin
Share of top 5 companies 2008 Total Fixed (2008 prices
Milj. € Milj. €
€ million € million
%
1998 318 45,6
1999 380 45,3
2000 40,2 46,4
2001 42,5 478
2002 .. 46,6 51,6
2003 72 50,1 54,9
2004 75 50,5 55,3
2005 77 50,1 54,4
2006 77 49,3 52,6
2007 79 49,5 51,5
2008 78 532 532

*  Sisiltaa alueelliset palvelut. — Including regional services.

Lahteet: Suomen Radioiden Liitto SRL
TNS Gallup Oy

Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan tutkimuskeskus

Sources: Association of Finnish Broadcasters
TNS Gallup Group

Turku School of Economics, Business research and development centre
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3.6 Radiomainonta 1998-2008
Radio advertising 1998—2008

Valtakunnallinen mainonta Paikallinen mainonta Mainonta yhteensa  Kiintein {2008) hinngin

National advertising Local advertising Advertising total Fixed (2008) prices

Milj. € Milj.€ Milj. € Milj. €

€ mill. % € mill. % € mill. € mill.
1998 13 38 21 62 34 4
1999 14 4 20 59 34 4
2000 19 50 19 50 38 44
2001 2 53 19 48 40 45
2002 25 57 18 43 a4 49
2003 29 60 18 40 a8 52
2004 30 63 18 37 48 52
2005 29 61 18 39 a7 51
2006 29 63 17 37 47 50
2007 32 69 15 3 47 49
2008 35 70 15 30 51 51

Lahteet: Suomen Radioiden Liitto SRL
Sources: Association of Finnish Boradcasters
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3.7 Radiomainnonnan markkinaosuudet 2003—2008
Market shares in radio advertising 2003-2008

Yhtio 2003 2004 2005 2006 2007 2008 Kanavat
Company Channels
%
MTV Media 29 30 33 32 33 29 Radio Nova, Sévelradio (2005-2006)
SBS Finland Iskelmd, The Voice (2007-), Kiss (~2006), Radio
957, Radio Jyvaskyld, Radio Sata, Radio Mega,
28 29 28 0 27 25 Radio City™ (~2006)
NRJ Finland 10 " 1 N 8 9 Radio NRJ
Sanoma - - - - 7 8 Radio Aalto, Radio Rock
Communicorp Groove FM, SuomiPOP, Metro FM, Classic Radio
5 5 5 4 5 7 (—2008)
Janton & Suomen Lehtiyhtyma 5 4 - - - - Savelradio (-2004)
Muut
Other channels 24 22 23 23 22 22
Yhteensd :
Total 100 100 100 100 100 100
Yhteensa milj. € .
‘Total - € million 47 48 47 47 ‘ 47 51

*  Radio Ciiyn toimiluvan haltija oli Suomen Urheiluradio Oy. SBS hiti kanavan mainosmyynnin.
Radio City: The license holder was Suomen Urheiluradio Oy; advertising sales by SBS.

{hde: Suomen Radioiden Liitto SRL
Source: Association of Finnish Broadcasters

- Kuvio 3.3 Radiomainnonnan markkinéosuudet 2008

Figure 3.3- Market shares in radio advertising 2008

Muut - Other channels
22%

Communicorp
7% .

SBS Finland
25%

Ldhde: Suomen Radioiden Liitto SRL
Source: Association of Finnish Broadcasters

MTV Media

29%
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3.8  VYleisradion radioléhetysten ohjelma-aika 1998-2008
YLE daily radio programming hours 1995-2005

Vuosi Valtakunnalliset verkot — Nationwide networks Aluelahetykset — Regional broadcasts
Year Radio 1 Radio 2 Radio 3 Radio 4* Radio 5* Suomenk.  Ruotsink.  Saamenk.  VYLE
YLE Radia 1 YleX YLE Radic  X3M YLE Radio  In Finnish In Swedish  In Sami Mondo*
Suomi Vega

Tuntia/psivd — Hours/day

1998 24 24 24 19 19 113 10 5 24
1999 24 24 24 20 22 113 1 6 24
2000 24 24 24 24 22 121 1 5 24
2001 24 24 24 24 22 122 " 5 24
2002 24 24 24 24 22 122 . 5 24
2003 24 24 24 24 22 139 12 6 24
2004 24 24 24 24 22 133 12 5 24
2005 24 24 24 18 18 127 13 5 24
2006 24 24 24 18 18 19 13 7 24
2007 24 24 24 18 18 118 12 6 24
2008 24 24 24 24 21 118 13 6 24
Vuosi Digitaalikanavat — Ulkomaanlahetykset
Year Digital channels*** Foreign service broadcasts

YLE Ylen YleQ Analogiset  Digitaaliset

Radio Peili  Klassinen Analog Digital

Tuntia/péivd— Hours/day
1998 24 110°
1999 24 24 24 104
2000 24 24 24 116
2001 24 24 24 128
2002 24 24 24 134
2003 24 24 24 112
2004 24 24 24 110
2005 24 24 24 100
2006 24 24 24 101
2007 24 24 - - 101
2008 24 24 - - 106

*  Valittdd mm. Voice of American, National Public Radian, Deutsche Wellen, Radio France Intemationalen, BBC World Servicen ja Ylen utkomaanlhetysten
ohjelmaa Helsingin alueella 24 tuntia vuorokaudessa. )
Transmits the programming of Voice of America, National Public Radio, Deutsche Welle, Radio France Inernational, BBC World Service and YLE's foreign
service programming in the Helsinki area on a 24-hour basis.

** DAB-lahetykset lopetettiin 1.9.2005. Digi-kanavat kuuluvat digi-tv:n kautta DVB-ldhetyksina.
In Finland the DAB-net was closed down in September 2005. YLE broadcasted in DAB from 1998-2005 (Sept), and then changed to DVB.

Lahde: YLE
Source: YLE
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39 Yileisradion alueldhetykset 2008
YLE regional broadcasting 2008

Toimipisteen nimi — Name Sijainti — Location Aloitusvuosi — Established Tuntia/pdiva — Hours/day

Suomeksi- In Finnis

YLE Ylen aikainen Helsinki 1975 6
YLE Yien Léntinen Lohja 1991 5
YLE Radio Itd-Uusimaa Porvoo 1991 5
YLE Eteld-Karjalan Radio Lappeenranta 1983 6
YLE Kymenlaakson Radio Kouvola 1989 6
YLE Turun Radio Turku 1982 6
YLE Satakunnan Radio Pori 1988 6
YLE Tampereen Radio Tampere 1982 6
YLE Lahden Radio Lahti 1984 6
YLE Radio Héme Hémeenlinna 1989 6
YLE Radio Keski-Suomi Jyvéskyla 1986 ]
YLE Radioc Savo Kuopio 1984 6
YLE Eteld-Savon Radio Mikkeli 1985 6
YLE Pohjois-Karjalan Radio Joensuu 1988 6
YLE Pohjanmaan Radio Vaasa 1988- 6
YLE Radio Keski-Pohjanmaa Kokkola 1991 6
YLE Oulu Radio Oulu 1983 6
YLE Kainuun Radio Kajaani 1988 ]
YLE Lapin Radio Rovaniemi 1988 ‘6
YLE Radio Perdmeri Kemi 1991 6
Yhteensi — Total 118
Ruotsiksi — In Swedish

YLE Radio Vega Osterbotten Vasa 1973 3
YLE Radio Vega Aboland- Abo 1973 3
YLE Radio Vega Véstnyland Ekenas 1973 3
YLE Radic Vega Mellannyland Helsingfors 1976 3
YLE Radio Vega Ostnyland Borga 1973 3
Yhteensa —Total 13

Saameksi — In Sami
Saamen Radio Inari 1987 6

Lahde:  YLE lahetystilastot 2008
Source:  YLE broadcasting reports 2008
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3.10  Yksityisten radioasemien keskim&drainen ohjelma-aika 1998-2008
Average daily broadcasting by private radio stations 1996-2008

Tuntia/paivé — Hours/day

1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008

24
24
24
24
24
24
24
24
24
24
24

Lahteet: Liikenne- ja viestintdministerid
Suomen Radioiden Liitto SAL

Sources: Ministry of Traffic and Communications
Association of Finnish Broadcasters

3.11  VYleisradion valtakunnallisten radiokanavien ohjelmatarjonta 2008

YLE radio nationwide programming 2008

Lahetysaika — Broadcasting time  Ohjelmarakenne — Programming

Tuntia/vrk — Hours/day %

Radio Yien Ykkonen 24 Klassinen — Classical music 56
Kutttuuri — Culture "

Asiachjelma — Features 7

Uutiset — Newscasts 7

Ajankohtaisohj. — Current affairs 5

Hartausohjelmat — Religious 3

Tiede— ja opetus — Science & education 4

Draama — Drama 2

Dokumentit — Features & documentaries 2

Lastenchjelmat — Children’s 1

Populaarikulttuuri — Popular culture 2

Yhteensa — Total 100

Musiikin osuus — Share of music 54

YieX 24 Musiikkiviihde — Music entertainment 32
Populaarikulttuuri — Popular culture 34

Muu viihde — Other entertainmet 23

Ajankohtaisohj. — Current affairs 4

Uutiset — Newscasts 4

Asiachjelmat — Features 2

Kulttuuri — Culture 1

Yhteensa — Total 100

Musiikin osuus — Share of music 60

YLE Radio Suomi 24 Alueelliset ohjelmat — 22
Muu viihde — Other entertainment 19

Musiikkiviihde — Music entertainment 17

Populaarikulttuuri — Popular culture 12
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311 Jatkuu
Continued
L&hetysaika — Broadcasting time  Ohjelmarakenne — Programming
Tuntia/vrk — Hours/day %
Uutiset — Newscasts 10
Ajankohtaisohj. — Current affairs 6
Urheilu — Sports 9
Asiachjelmat — Features 4
Kulttuuri — Culture 1
Yhteensa — Total 100
Musiikin osuus ~ Share of music 45
YLE Radio Peili 24 Asiaohjelmat — Features 35
Ajankehtaisohj. — Current affairs 26
Kulttuuri — Culture 19
Uutiset — Newscasts 1
Tiede— ja opetus — Science & education 6
Urheilu — Sports 2
Populaariku!ttuuri — Popular culture 1
Yhteensa — Total 100
Musiikin osuus — Share of music 0
YLE Radio Vega 21 Populaarikulttuuri — Popular culture 26
Ajankohtaisohj. — Current affairs 19
Uutiset — Newscasts 15
Asiaohjelmat — Features 13
Muu viihde ~ Other entertainmet 8
Klassinen — Classical music 7
Kulttuuri — Culture 6
Urheilu — Sports 2
Hartausohjelmat — Religious 2
Tiede- ja opetus — Science & education 1
Lastenohjelmat — Children’s 1
Yhteensé — Total 100
Musiikin osuus — Share of music 43
YLE Radio X3M 24 Viihde — Entertainment 36
Populaarikulttuuri — Popular culture 26
Ajankehtaisohj. — Current affairs 28
Asiaohjelmat — features 8
Klassinen — Classical music 2
Urheilu — Sports . 2
Uutiset — Newscasts 2
Yhteensa — Total 100
Musiikin osuus — Share of music 61

Lahde:  Yleisradion toimintakertomus 2008
Source: Yie annual report 20058
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3.12 Erdiden yksityisten radiokanavien ohjelmatarjonta
Private radio programming

Ohjelmarakenne — Programming Radio Classic Groove NRJ Radio Radio Radio SBS Suomi  The
Nova FM FM Aalto City  Dei Iskelmd POP  Voice
{Jyvaskyla)
(2008) (2005) (2005) {2005) (2007){2005) (2005) {(2008) (2005) {2008)
Musiikki — Music 48 87 93 62 74 67 62 61 7" 65
Puhe — Talk 12 6 3 5 6 0 30 14 15 2
Puhe & musiikki — Talk & music 20 0 1 15 10 19 2 2 4 20
Kanavatunnukset ja -promot — Channel IDs & promos 5 3 1 7 6 6 4 6 3 4
Mainonta — Advertising 15 4 2 1 5 9 1 17 7 9
Muu — Other 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Lahde: Liikenne- ja viestintdministerig
Viestintévirasto
Source:  Ministry of Transport and Communications
Finnish Communications Regulatory Authority (FICORA)
3.13 Radion tavoittavuus keskimaardisend pdivana 1998-2008
Daily reach of radio 1998-2008
9 vuotta tayttaneet 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Population aged 9+ %
YLE Radio 1 12 12 12 12 1" 12 " " 12 11 10
YleX 1 1 10 9 9 9 10 9 9 8 7
YLE Radio Suomi 39 36 38 37 34 32 3 31 31 32 3
YLE Radio Vega & X3M 2 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1
YLE yhteensa ~ YLE total 54 52 54 51 48 47 47 45 46 4% 44
Radio Nova 20 18 16 19 20 19 18 16 16 15 15
SBS-Iskelmé& 3 5 7 9 10 10 10 1
Radio Rock 7 7
SuomiPOP 4 5 5 4 4 4 7 7
The Voice 1" 10 N 10 9 7 6 6 5
NRJ 5 6 7 8 7 7 6 5
Radio Aalto 3 3
Groove FM 1 1 1 1 1 1 1 2
Classic Radio 1 1 1 1 1 1 1 1
Radio City 4 4 5 - -
Sévelradio 3 4 3 4 4 - -
Muut yksityiset — Other private 19 18 16 14 14 13 14 16
Yksityiset radiot yhteensa
Private radios, total a4 43 45 49 53 53 52 52 50 50 50
Kaikki yhteensa — All radio 81 9 81 82 83 82 80 79 19 9 78
Lahteet: Finnpanel Oy
YLE/Yleisttutkimus
Sources: Finnpanel Oy
YLE Audience research
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3.14  Radion tavoittavuus vaestdryhmittdin keskimdérdisend paivina 2008

Daily reach of radio. by population groups 2008

9 vuotta tayttaneet Radio YLE Radio 1 YleX YLERadio  YLE Radio Vega Yle yhteensa Radio SBS
Population aged 9+ yhteensi Suomi & X3M YLE total Nova Iskelma
All radio
%
Kaikki — Alf 78 10 7 K1l 1 a“ 15 N
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 78 9 9 33 1 45 14 10
Miehet — Men 78 12 6 30 1 43 B N
Ikd — Age
9-14 60 4 6 7 0 16 17 6
15-24 67 2 16 7 1 24 12 5
25-34 70 3 15 9 0 25 17 6
35-44 7 4 7 19 0 28 26 13
45-54 83 8 5 36 1 45 2 19
55-64 87 14 2 57 1 67 10 16
65— 28 2 62 1 80 3 6
9 vuotta tayttaneet Radic  Suomi  The NRJ  Radio Groove Classic  Muut Yksityiset
Population aged 9+ Rock  POP Voice Aalto ™M Radio  yksityiset yhteensd
Other private  Private radies
total
%
Kaikki — Aff 7 7 5 5 3 2 1 12 50
Sukupuoli ~ Sex
Naiset— Women 10 9 4 5 2 2 1 13 50
Miehet — Men 4 6 6 6 3 2 1 10 43
Ika — Age
9-14 7 6 13 14 2 1 1 6 52
15-24 15 9 12 14 2 2 0 8 55
25-34 16 12 8 8 3 2 1 12 58
35-44 10 13 6 6 4 3 1 13 64
45-54 3 9 3 3 4 3 1 15 59
55-64 ] 2 1 1 2 1 2 14 40
65— 0 1 0 0 1 1 2 12 25
Lahde:  Finnpanel Oy

Source:  Finnpanel Oy
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3.15-  Radion kuunteluaika keskim&&raisend paivéna 1998—2008
Average daily radio listening time 1998-2008

9 vuotta tayttaneet 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Population aged 9+ Min /péiivé — Min/day

YLE Radio 1 16 16 16 16 15 16 17 16 18 16 15
YieX 13 15 12 12 13 13 14 12 12 " 10
'YLE Radio Suomi 89 83 88 85 81 73 69 70 70 74 74
YLE Radio Vega & X3M 3 2 3 2 1 1 1 1 1 1 1
YLE yhteensa — YLE tofal 21 115 120 116 11 104 101 100 102 103 102
Radio Nova 30 -5 23 29 33 29 27 24 23 27 22
SBS-Iskelma 7 1 15 16 16 16 16
Radio Rock 9 10
SuomiPOP 7 6 5 5 4 9 10
The Voice 13 12 10 8 6 6 5
NRJ 7 8 8 8 7 6 5
Radio Aalto 3 3
Groove FM 1 1 1 1 1 2 2
Classic Radio 2 2 2 1 2 1 1
Radio City 5 6 6 - -
Sévelradio 7 5 5 5 7 - -
Muut yksityiset — Other private 48 50 58 63 3 26 23 23 20 2 18
Yksityiset radiot yhteensa

Private radios, total n 75 81 93 107 102 100 98 92 93 94
Kaikki yhteensd — All radio 199 180 20 208 217 206 202 197 194 196 195

Lahteet: Finnpanel Oy
YLE/Yleisatutkimus
Sources: Finnpanel Oy
YLE Audience research
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3.16  Radion kuunteluaika vdestoryhmittdin keskiméarédisend péivéna 2008
Average daily radio listening time by population groups 2008
9 vuotta tayttdneet Radio YLE Radio 1 YleX YLE Radio YLE Radio Yle yhteensd  Radio SBS
Population aged 9+ yhteensd Suomi Vega & X3M  YLE total Nova lskelmi
All radio
Min/péivd — Min/day
Kaikki — Al 195 15 10 74 1 102 22 16
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 203 1 14 75 1 101 22 14
Miehet — Men -188 20 7 73 1 102 22 17
Ikd — Age
9-14 62 2 4 5 0 12 13 4
15-24 131 2 23 9 1 34 17 6
25-34 157 3 24 14 0 42 24 g
35-44 185 5 1 33 0 50 43 18
45-54 223 9 7 78 1 96 37 32
55-64 261 24 2 149 2 179 16 25
65— 258 48 1 164 2 217 3 9
9 vuotta tayttdneet Radic  Suomi  The NRJ Radio  Groove Classic Muut yksityiset Yksityiset
Population aged 9+ Rock  POP Voice Aalto M Radio  Otherprivate  yhteensd
Private radios,
total
Min/paivé — Min/day
Kaikki — All 10 10 5 5 3 2 1 18 94
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 16 13 5 5 2 2 1 21 102
Miehet — Men 4 7 6 5 4 2 1 16 86
Iké — Age
9-14 5 4 9 " 1 0 0 3 51
15-24 22 13 12 14 2 2 0 9 98
25-34 26 16 8 9 2 2 1 18 115
35-44 13 18 7 5 5 4 1 19 136
45-54 4 13 3 2 5 3 1 26 127
55-64 1 3 1 1 4 1 3 27 82
65— 0 1 1 0 1 1 3 18 L]
Lahde:  Finnpane! Oy

Source:  Finnpanel Oy
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3.17 Radion kuunteluosuudet keskimaaraisend paivdna 1998-2008
Radio channel shares 1998-2008

9 vuotta tayttéaneet 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Population aged 9+ %

YLE Radio1 8 8 8 8 8 9 8 8
YleX 7 6 6 6 7 6 6 6 5
YLE Radio Suomi 45 44 44 4 37 35 34 36 36 38 38
YLE Radio Vega & X3M 2 1 1 1 1 1 0 1 0 0 0
YLE yhteensa — YLE total 60 60 60 56 51 50 50 51 53 53 52
Radio Nova 15 13 " 14 15 14 13 12 12 n 11
SBS-Iskelmé 2 3 6 7 8 8 8 8
Radio Rack 4 5
SuomiPOP yi 3 3 3 2 2 5 5
The Voice 7 6 6 6 5 4 3 3 3
NRJ 3 3 4 4 4 4 3 3
Radio Aalto ‘ 2 1
Groove FM 0 1 1 1 1 1 1 1
Classic Radio 1 1 1 1 1 1 1 1
Radio City 2 3 3 - -
Savelradio 2 3 2 3 4 - -
Muut yksityiset — Other private 24 26 22 14 14 12 11 12 X 1 9
Yksityiset radiot yhteensé .

Private radios, total 39 1) 40 a4 49 50 50 49 47 47 48
Kaikki yhteenséd — All radio 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Kuunteluaika min/paiva

Average listenig time, min/day 199 190 0 208 217 206 202 197 194 196 195

Lahteet: Finnpanel Oy
YLE/Yleisotutkimus
Sources: Finnpanel Oy
YLE Audience research
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3.18 Radion kuunteluosuudet vaestéryhmittdin keskiméérdisend péivdana 2008

Radio channel shares by population groups 2008

9 vuotta tdyttdneet YLE Radio 1 YieX YLE Radic  YLERadio  Yle yhteensi Radio SBS
Population aged 9+ Suomi Vega & X3M  YIE total Nova Iskelmé
Kaikki — Alf 8 5 38 0 52 n 8
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 6 6 37 0 50 " 7
Miehet — Men 10 4 39 1 54 12 9
lkd — Age
9-14 4 6 8 0 19 20 7
15-24 1 17 7 0 26 13 5
25-34 2 15 9 0 26 16 6
35-44 3 6 18 0 27 24 10
45-54 4 3 35 0 43 17 15
55-64 9 1 57 1 69 6 10
65— 18 1 63 1 84 1 3
9 vuotta tayttdneet Radio  Suomi The NRJ  Radio Groove Classic  Muut Yksityiset
Population aged 9+ Rock  POP - Voice Aalto FM Radio yksityiset yhteensa
i . Other private  Private radios
total '
% P

Kaikki — A/l 5 5 3 3 1 1 1 9 48
Sukupuoli — Sex ’

Naiset — Women 7 3] 2 3 1 1 1 10 50

Miehet — Men 2 4 3 3 2 1 1 8 45
Ikd — Age -

9-14 8 7 14 17 2 1 0 5 81
15-24 16 10 9 " 1 ] 0 7 74
25-34 16 10 5 6 2 1 0 1 74
35-44 7 10 4 3 2 . 2 1 10 73

- 45-54 .2 6 1 1 "2 1 0 1 57
55-64 0 1 0 0 1 0 1 9 3
65— 0 0 0 0 0 0 1 6 16

Lahde: Finnpahe] Oy
Source: Finnpanel Oy
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3.19  Radion kuuntelu kuuntelupaikan mukaan 1998-2008
Breakdown of radio listening by place of listening 1998-2008

Kuuntelupaikka 1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Place of listening

Koti — Home 61 59 60 56 55 55 53 52 52 52 50
Tydpaikka — Place of work 20 2 21 23 23 22 23 23 24 21 23
Auto — Car 15 15 15 16 17 18 18 19 19 19 19
Muu paikka — Other 4 4 4 5 5 5 6 8 B 8 8
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Lahteet: Finnpanel Oy

Sources: Finnpanel Oy
3.20 Viikossa kuunneltujen radiokanavien lukuma&rd 1999-2008

Number of radio channels listened per week 1999-2008

9 vuotta tdytténeet 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Population aged 9+

1 kanava — channel 25 25 25 24 24 25 25 25 25 26
2 kanavaa - chanels 29 28 28 27 26 26 26 26 26 25
3 kanavaa — channels 21 21 2 22 21 2 20 19 20 20
4+ kanavaa — channels 21 21 22 25 26 25 24 25 24 23
Ei yhtdan — None 5 4 4 3 4 4 5 5 5 6
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Lahteet: Finnpanel Oy
Sources: Finnpanel Oy

Kuvio 3.4 Radion kuuntelu paikan mukaan 2008

Figure 3.4 Breakdown of radio listening by place of listening 2008

Koti — Home

Muu paikka — Other 50 %

8%

Auto - Car
19 %

Tydpaikka— Place of work
23 %

Lahde: Finnpanel Oy
Source: Finnpanel Oy
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4 Adnitteet

Muihin Pohjoismaihin verraten Suomessa myydddn adnitteitd keskiméadriista vi-
hemmain. Asukasta kohden &dnitemyynti on vain alle 1,5 tallennetta vuodessa.
Muissa Pohjoismaissa vuosimyynti on viime vuosina ollut noin 2 tallennetta per
asukas. Adnitteiden kappalemasriinen myynti on viime vuosina laskenut kaikissa
Pohjoismaissa. Suomessa dénitteitd myytiin 9,7 miljoonaa kappaletta vaonna 2008
(taulukko 4.2).

Adnitteitd myds kuunnellaan Suomessa verraten vihin. Keskiméiardisens pdivi-
né harvempi kuin joka viides suomalainen kuunteli dénitteitd (taulukko 4.7).

Usein esitettyjd syitd ddnitteiden myynnin ja kuuntelun matalalle tasolle Suo-
messa ovat radiokanavien laaja musiikkitarjonta, Suomen lahialueilla kukoistanut
piraattidénitekauppa sekd musiikin digitaalinen kopiointi internetin vertaisverkois-
sa. Fyysisten piraattidédnitteiden kauppa on kuitenkin nykyisin vahdistd lakimuutos-
ten ja tiukentuneen valvonnan seurauksena.

Internetin vertaisverkoissa on ollut luvattomassa levityksessi saatavilla satoja
miljoonia musiikkitiedostoja. Mutta toisaalta musiikin internetissé tapahtuva lailli-
nen on-line -kauppa muodosti maailman mitassa jo 20 prosenttia dénitteiden myyn-
nin arvosta vuonna 2008. Digitaalisen musiikin myynti kasvaa nopeasti paitsi
USA:ssa my6s Euroopan suurilla markkina-alueilla kuten Englannissa, Saksassa ja
Ranskassa. Suomessa musiikin nettikauppaan kiytettiin vuonna 2008 kuitenkin
vasta 6 miljoonaa euroa, joka oli vain noin viisi prosenttia dénitteiden kokonais-
myynnin arvosta. Télld summalla ladattiin musiikkia internetisti kuitenkin noin 2,5
miljoonaa kertaa.

Suomessa julkaistiin noin 3 000 musiikkiganitettd ja lisdksi noin 500 muuta &4-
nitettd vuonna 2008. Kotimaisista musiikkidénitteisti lahes kaikki tuotettiin cd-for-
maatissa. Muuta kuin musiikkiaineistoa julkaistaan edelleen myos kasetteina. Muu-
hun aineistoon siséltyivdt suurina ryhmind mm. hengellistd materiaalia sisaltidvit
tallenteet, kielikurssit, d4nikirjat seki d4nilehdet nikdvammaisille. Aznikirjoja jul-
kaistiin 80 nimikettd vuonna 2008. (Taulukko 4.1.)

Jo 2000-luvulle tullessa cd-levyt olivat ldhes tiydellisesti syrjayttineet varhem-
mat addniteformaatit. Vinyylilevyjd myyddén vuosittain endd muutamia tuhansia
kappaleita. Kasetit ja vinyylilevyt ovat kadonneet dédnitteiden massamarkkinoilta ja
erityisesti jalkimmaiset ovat jdéneet harrastajien kerdilykohteiksi. (Taulukko 4.2.)

Ensimmdiset cd-soittimet tulivat Suomen markkinoille jo ennen 1980-luvun
puolivilid, mutta ne yleistyivdat Suomessa hitaasti. Oikeastaan vasta cd-soittimen
halpaversioiden eli cd-radionauhurien tulo markkinoille kithdytti selvésti penetraa-
tioasteen kasvua. Kuluvan vuosikymmenen puolivilissd neljd viidestd taloudesta
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omisti cd-soittimen. MP3-soittimia oli 45 prosentilla kotitalouksista vuonna 2008.
(Taulukko 4.10.)

Vuonna 2008 #initteiden myynnin arvo oli 95 miljoonaa euroa. Myynnin arvo
on laskenut selvisti 2000-luvun alkuvuosista. (Taulukko 4.3.)

Suomen &dinitemarkkinat jakautuvat suhteellisen tasan kotimaisten ja ulkomais-
ten dinitteiden myynnin kesken, kuitenkin siten ettd aiemmin ulkomaisia dénitteitd
myytiin jonkin verran kotimaisia enemmain. Mutta vuodesta 2003 ldhtien kotimais-
ten adinitteiden euroméirdinen myynti on vuosittain ylittinyt ulkomaisten &énittei-
den myynnin. (Taulukko 4.4.)

Kotimaisten ainitteiden keskeistd asemaa ddnitemarkkinoilla osoittaa sekin, ettid
Adni- ja kuvatallennetuottajat AKT:n ylldpitimén listan mukaan kaikkien aikojen
myydyimpien pitkisoittodénitteiden kotimaisella listalla on 54 nimikettd, jotka ovat
ylittéineet 100 000 kappaleen myynnin rajan. Ulkomaisista dénitteistd saman raja-
pyykin on ylittdnyt vain kahdeksan ddnitetti.

Neljian suuren &initealan ylikansallisen yrityksen (Universal, Sony, Warner,
EMI) yhteenlaskettu markkinaosuus #énitteiden kokonaismyynnistd Suomessa on
ollut 2000-luvun puolivilin jilkeen ldhes 80 prosenttia (taulukko 4.6).

Suomen &initealan kansainvilinen vertikaalinen integraatio tdydentyi vasta
1990-luvun lopulla, kun Universal Music perusti oman toimiston Suomeen vuonna
1998. Warner aloitti Suomessa 1989. Nykyisistd neljdstd suuresta Sony (=silloinen
CBS) ja EMI perustivat tytaryhtiot Suomeen jo 1970-luvulla. Bertelsmann Median
Faniteyhtid BMG ja Sonyn #énitallennetuotanto yhdistettiin vuonna 2004, ja yhteis-
yritys siirtyi Sonyn sataprosenttiseen omistukseen syksylld 2008.

Kuvio 4.1 Aznitemyynnin markkinaosuudet 2008
Figure 4.1 Market shares of phonogram sales 2008

Muut — Others
15%

Universal Music
21%

Edel Records Fintand
8 %

Sony Music Entertainment
EMI Finland 21 %

15 %

Warner Music Finland
20%

Lahde: Suomen Aini- ja kuvatallennetuottajat AKT
Source: Finnish Group of IFPI
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Kuvio 4.2 Adnitteitd kuunnelleiden osuus keskimaaraisena paivana 1998-2008
Figure 4.2 Average daily reach of phonograms 1998-2008

|kd — Age
9-14

< 1524

25-34
-

544

3
/ 45-54

4
| 556

«— 65

0
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Léhteet: Finnpane! Oy
YLE/Yleis6tutkimus
Sources: Finnpanel Oy
YLE Audience research

Suuret ylikansalliset ddnitejétit hallitsevat dénitteiden maahantuontia ja merkit-
tdvad osaa kotimaisesta tuotannosta. Toisaalta suurten yritysten oheen syntyi jb
1970- ja 80-lukujen taitteessa kymmenien pienten itsendisten tuottajien kirjo. Nii-
den maéird on edelleen kasvussa. Vuonna 1997 Tilastokeskuksen yritysrekisterin
mukaan ainitallenteiden kustannusyrityksid oli 273 kappaletta. Vuonna 2007 niita
yrityksid oli 465 kappaletta.

Suurten kansainvilisten &éniteyritysten lopullinen etabloituminen Suomeen
1990-luvulla merkitsi my6s uusien mahdollisuuksien avautumista. Yhtiét toivat
kansainviliset verkostonsa ja markkinaosaamisensa my§s suomalaisten artistien
hytdynnettéviksi. Suomen musiikkiviennin arvo on esimerkiksi Ruotsiin verrattu-
na vaatimaton, mutta se on 2000-luvulla kasvanut nopeasti. Vuonna 2007 viennin
arvo kuitenkin notkahti. (Taulukko 4.5.)

Edelld todettiin d4nitteiden kuuntelun olevan Suomessa vihidistd. Vuonna 2008
vain 16 prosenttia véestostd kuunteli omia tai lainaamiaan #énitteitd keskimiirdise-
ni pdivanid. Aikaa tallenteiden kuunteluun kului keskimaérin alle kaksikymmenti
minuuttia (=keskiarvo 9 vuotta tidyttineestd vaestostd laskettuna). Nuoret ja nuoret
aikuiset olivat aktiivisimmat dénitteiden kuuntelijaryhmit. (Taulukot 4.7 & 4.8.)

Tilastointi

Adnitealan keskeisi tietoldhteitd ovat Suomen Aini- ja kuvatallennetuottajat AKT
ry sekd dénitealan tekijdnoikeusjdrjestot. Kansalliskirjasto luetteloi ja tilastoi vapaa-
kappaleoikeuden perusteella saamansa kotimaisen dénitemateriaalin.
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AKT tilastoi jisenyritystensd kappale- ja markkamiirdisen myynnin. AKT
my0s laatii omiin myyntitilastoihinsa sekd muihin ldhteisiin (mm. ulkomaankaup-
patilastot) perustuvan arvion danitteiden kokonaismyynnistd. Viime vuosina AKT:n
jésentuottajien osuuden on arvioitu olevan noin 85-90 prosenttia dénitteiden koko-
naismyynnisti.

Tekijinoikeuden tiedotus- ja valvontakeskus ry (TTVK) teettdd selvityksii tal-
lennepiratismista.

Radion ja tv:n seuraamisen mittaamiseen erikoistuneen Finnpanel Oy:n toteutta-
miin radion kuuntelua mittaaviin Kansallisitn Radiotutkimuksiin sisiltyvit myds
tiedot dinitteiden kuuntelun yleisyydesti ja kuunteluajoista.

Tuomo Sauri
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4.1 Ainitteiden nimiketuotanto Suomessa 1998-2008*

Production of phonogram titles in Finland 1998-2008*

Vuosi Musiikkiaanitteet Muut dénitteet —
Year Music recordings Other recordings
Singlet LP-levyt CD-levyt MD-levyt Kasetit Yhteensd Yhteens3 Kaikki yhteensa
Singles LPs COs MDs MCs Total Total All total
_ Kpt — No.
1998 - 0 1784 - 637 2421 715 3136
1999 - Vi 1983 - 345 2330 596 2926
2000 - 1 2010 5 273 2289 802 2891
2001 - 7 1720 2 N 1820 599 2419
2002 2 3 2011 - 78 2094 607 27
2003 8 7 2161 - 63 2239 573 2812
2004 7 7 1939 - 74 2027 534 2561
2005 15 20 2558 - 46 2639 511 3150
2006 7 69 2816 - 29 2921 600 3521
2007 13 18 2614 - 3 2648 533 3181
2008 59 51 2906 - 9 3025 540 3565
%
1998 - 0,0 56,9 - 20,3 772 228 100
1999 - 0.1 67.8 - 1.8 79.6 20,4 100
2000 - 0.0 69,5 0.2 9.4 79,2 20,8 100
2001 - 0.3 711 01 38 75,2 248 100
2002 0.1 0.1 745 - 29 775 225 100
2003 0.3 02 76,8 - 2.2 79,6 204 100
2004 0.3 0.3 75,7 - 29 791 209 100
2005 0.5 06 81.2 - 15 838 16,2 100
2006 0,2 20 80,0 - 0.8 83.0 17.0 100
2007 0.4 0.6 82,2 - 0.1 83.2 16,8 100
2008 1.7 1.4 81,5 - 03 84.9 15,1 100

*

CD-levyihin sisaityvat myds CD-singlet. Luvut sisaltavat vuosittain vapaakappaleina saatujen dénitteiden maarat; kaytanndssa vuosittaisissa lukuméaarissa
on mukana myGs edellisten vuosien myghassa tulleita julkaisuja.

CD singles are included in CDs. Figures include the numbers of legal deposit copies obtained by the copyright library annually; there are, in practice,
delayed publications from previous years included in the numbers of each individual year.

Lahde:  Kansalliskirjasto
Source:  The National Library of Finland
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42  Aanitteiden kappalemyynti 1998-2008
Phonogram copy sales 1998-2008

cD Vinyyli Kasetti Yhteensa
Vinyl MC Total
Milj.kpl — Million copies
1998 11.0 0.00 1,30 123
1999 10,7 0,00 0.80 115
2000 1.5 0,01 0.30 11.8
2001 11,6 0,02 0,10 1.7
2002 10,4 0,01 0,10 105
2003 1.1 0,01 0,10 11,2
2004 10.4 0,01 0,00 10,4
2005 92 0,01 0,00 9,2
2006 102 0,01 0,00 10,2
2007 10,0 0,01 0,00 10,0
2008 9,7 0,02 0,00 9,7
Vahittaismyynti. Luvut ovat arvioita,
Sales at retail level. The figures are estimates.
Lahde:  Suomen Aani-ja kuvatallennetuottajat AKT
Source:  Finnish Group of IFPI
43  Adnitteiden myynnin arvo 19982008
Phonogram sales value 1996-2008

Fyysiset ddnitteet Verkkolataukset * Yhteensi Kiintein {2008} hirnoin

Physical phonograms Digital sales * Total Fixed (2008 prices

€ million — € million
1998 126 - 126 152
1999 120 - 120 143
2000 125 - 125 144
2001 127 - - 127 143
2002 118 - 118 131
2003 120 - 120 132
2004 110 . 110 120
2005 98 08 99 107
2006 99 1.5 101 108
2007 95 5 100 104
2008 89 ] 95 95

Vahittaismyynti. Luvut ovat arvioita.

Sales at retail level. The figures are estimates.

* Vain AKT:n jasenyhtisiden myynti. Verkkolataukset ja matkapuhelingénitteet.
Sales of Finnish IFPI members only. Downloads and mobile phonograms.

Lahde:  Suomen Aéni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry

Source:  Finnish Group of IFPI
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44  Adanitteiden tukkumyynnin arvo alkuperén mukaan 1998-2008
Value of phonogram sales at distributor level by origin 1998 —2008

Vuosi Kotimaiset Ulkomaiset Yhteensa
Year National International Total

€ milj— € million

1998 27,7 36,3 64,0

1999 28,9 333 62.2
2000 30,4 36,8 67.2
20071 326 356 68,1
2002 32,0 328 64,8
2003 354 30,7 66.2
2004 345 26,7 612
2005 32,1 26,4 58,5
2006 331 24,6 57.8
2007 327 20,7 53.4
2008 289 205 49,4
%
1998 43 57 100
1999 47 53 100
2000 45 55 100
2001 48 52 100
2002 49 51 100
2003 53 6 100
2004 56 44 100
2005 55 45 100
2006 57 43 100
2007 61 39 100
2008 58 42 100

Taulukon tiedot kattavat vain AKT ry:n jasenten myynnin. Vuonna 2008 AKT:n osuus kappalemaaraisesta aanitemyynnisté tukkutasolla oli noin 85-30 %.
Data cover the sales of Finnish Group of IFFI members only. In 2008 the share of unit sales by Finnish IFPI was estimated 85-90 % at distributor level.

Lahde: Suomen Asni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry
Source.:  Finnish Group of IFPI
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45 Musiikkiviennin tunnuslukuja 1999-2007
Key figures on Finnish music exports 1999-2007

Hyddykkeiden myynti *  Palveluiden myynti **  Tekijdnoikeus- Viennin arvo
Sales of goods * Sales of services **  korvaukset *** yhteensa
Copyright royalties *** Exports total

1000 € - EUR 1,000

1999 1917 - . 3801
2000 6 065 - 3345 9410
2001 7179 3508 4731 15417
2002 5194 6739 5924 17858
2003 5353 9487 5200 20 040
2004 9428 5998 6267 21693
2005 12072 10292 6 530 28893
2006 12 188 6976 7063 26227
2007 8755 4926 6136 19817

Luvut eivét sisalld sahkoistd kauppaa (soittodanet yms.) eivétka ulkomaisissa levy-yhtidissa olevien suomalaisartistien rojaltituloja.
Figures exclude e-commerce (ringtones etc.) and royalties of Finnish artistes in foreign record companies.

* Tulot myytavistd hyddykkeists (cd-levyt, videokasetit, painotuotteet ym.), rojalteista, lisenssituloista seka kustannussopimuksista.
Income from goods for sale (CDs, video cassettes, printed matter, etc.}, royalties, licensing income and publishing contracts.

** Tulot myytavista palveluista kuten live-esiintymiset, 4anitysstudioiden palvelut, manageritoiminnan ja markkinoinnin palvelut, fainopilliset palvelut ja
musiikkivideoiden tuotannon palvelut.
Income from sold services, such as live concert performances, recording studio services, manager and marketing services, legal services and video production.

***Teosto, Gramex, NCB seka musiikkikustantéjat..
Finnish Composers’ Copyright Socicty Teosto, Gramex, Nordisk Copyright Bureau NCB and music publishers.

Lahde — Source: Music Export Finland & Media Clever Oy

46  Aanitemyynnin markkinaosuudet 2000-2008

"Market shares of phonogram sales 2000-2008 v
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
% .
Universal Music 14,1 15.3 15,6 13.2 135 179 18,6 22,0 208
Seny Music Entertainment Finland* 106 - 1.3 13.8 1.1 96 248 228 232 20,7
BMG Finland™ - 11,9 10,7 12,6 12,3 14,4 - - - -
Warner Music Finland 159 18,1 16,3 208 17,6 174 17,6 15,1 20,3
EMI Finland 16,2 14,7 18.0 188 18,2 18.6 19,1 16,6 14,8
Edel Records Finland 11,6 1.4 95 108 109 10,8 10,5 8,4 8.2
Muut .
Others 197 .. 185 14,2 129 159 105 1.4 14,7 15,2
Yhteensé )
Total - 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Osuudet AKT:n jasenten myynnista tukkutasolla.

Sales at distributor level. IFPI members only.

*Hlokuusta 2004 lokakuuhun 2008 Sony BMG Music Entenalnmem
Sony BMG Music Entertainment from Aug 2004 until Oct 2008.

Lahde:  Swomen Aéni- ja kuvataliennetuottajat AKT ry
Source:  Finnish Group of IFPI
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4.7  Asnitteits kuunnelieiden osuus keskimaaraisena paivana 1998-2008

Average daily reach of phonograms 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
%
Kaikki
All 17 16 16 15 16 16 15 18 17 17 16
Sukupuoli
Sex
Naiset
Women 17 16 17 15 15 16 15 17 17 17 16
Miehet
Men 16 16 16 15 16 16 15 18 17 16 16
lka
Age
9-14 37 31 31 28 25 .29 23 31 31 30 28
15-24 41 39 40 38 38 37 35 40 40 38 37
25-34 18 18 18 18 19 21 20 24 24 24 23
35-44 13 13 14 12 13 13 14 15 14 15 15
45-54 9 8 g 9 10 9. 9 1" 10 10 9
55-64 6 5 6 7 7 7 7 7 7 7 7
65—~ 6 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4
Lahteet: Finnpanel Oy
YLE/Yieisotutkimus
Sources: Finnpane! Oy
YLE Audience research
48 Asnitteiden kuunteluun keskimaérin kéytetty aika 1998-2008
Average listening time of phonograms 1998 —2008
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
%
Kaikki
All 18 18 17 17 17 18 17 20 20 19 18
Sukupuoli
Sex
Naiset
Women 18 17 17 16 17 17 17 20 19 19 19
Miehet
Men 18 19 17 17 17 19 17 21 21 20 18
lka
Age
9-14 37 29 27 25 21 25 21 28 30 28 26
15-24 53 52 51 50 50 52 48 58 57 52 51
25-34 19 21 19 19 22 25 24 30 30 29 29
35-44 12 13 13 12 13 14 14 16 16 16 17
45-54 8 9 8 8 9 9 9 10 11 1 B8
5564 5 5 6 7 & 6 6 7 6 6 6
65— 5 4 3 4 4 5 5 4 4 4 4

Lahteet: Finnpanel Oy
YLE/Yleisotutkimus
Sources: Finnpanel Oy
YLE Audience research
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49  Audiolaitteiden vahittdismyynti 2004—2008
Retail sales of audio equipment 2004-2008

2004 2005 2006 2007 2008 Muutos
Change %
1 000 kpl — 7000 units 2007-08
MP3 -soittimet
MP3 players 44 324 397 310 185 -40
MPEG4 -soittimet
MPEG4 players 70 151 115
Virittimet
Tuners 33 26 26 23 21 -9
Kotistereot
Stereo sets 104 104 97 84 91 8

€ milj. — € million

MP3 -soittimet

MP3 players 5 30 33 24 10 -57
MPEG4 -soittimet

MPEG4 players 13 23 74
Virittimet .

Tuners 12 g 9 7 7 -5
Kotistereot "

Stereo sets 28 24 23 20 22 8

Lahteet: Kodintekniikka-alan tiedotusfoorumi KOTEK
Elektroniikan tukkukauppiaat

Sources: KOTEK
Association of Electronics Wholesalers

410 Audiolaitteet kotitalouksissa 1998-2008
Audio equipment in households 1998-2008
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
%

Levysoitin

Turntable 48 . .. . . . .

CD/MiniDisc-soitin/ player 60 67 76 78 78 82 81 . . . ..
MP3-soitin/ player 35 41 45

Lahde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit
Source: Statistics Finland, Household budget surveys and Consumer barometers
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4.11  Kirjastojen d4nitekokoelmat, hankinta ja lainaus 20012008
Public libraries: Collections, acquisitions and loans of phonograms 2001-2008
Vuosi Musiikkiganitteet — Music recordings Muut dénitteet — Other recordings Yhteensa — Total
Year Kokoelmat ~ Hankinnat Lainaus Kokoelmat ~ Hankinnat Lainaus  Kokoelmat Hankinnat Lainaus
Collections  Acquisitions Loans Collections  Acquisitions  Loans Collections Acquisitions Loans
1000 kpl — '000 copies
2001 1692 133 8918 573 32 1976 2265 164 10 893
2002 1761 132 9550 577 31 1 966 2337 163 11516
2003 1.842 130 9562 578 34 1981 2420 164 11543
2004 1 896 133 9573 574 37 2003 2470 169 11577
2005 1959 127 9293 563 34 1957 2522 162 11251
2006 2017 139 9080 577 48 1999 2594 187 11079
2007 2076 136 8746 581 55 2070 2657 191 10816
2008 2139 145 8197 573 50 2108 2n2 195 10 305
Lahde;  Opetusministeri, Viestintakultturiyksikkd

Source:  Ministry of Education, Culture and Media Division
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Videotallennemarkkinat muodostuvat valtaosin elokuvien vuokraamisesta ja myy-
misestd. Vuokravideot ovat kdytinnossd pelkéstddn elokuvia, mutta myyntitallen-
teina on tarjolla myos televisiosarjoja sekd erilaisiin harrastuksiin liitty vid ohjelmia.
Videotallenteet ovat elokuville katsojamadriltdén ja taloudellisesti tirked jakelu-
kanava. Suomessa myytiin yhteensd ldhes 13 miljoonaa DVD-tallennetta vuonna
2008, ja sellainen vuokrattiin yli seitsemin miljoonaa kertaa. Videotallenteet ovat
siten suurempi jakelukanava kuin elokuvateatterit, joihin myytiin seitsemén miljoo-
naa péésylippua. Videomarkkinoiden kokonaisliikevaihto oli 153 miljoonaa euroa.
Elokuvateattereiden kokonaislipputulot olivat 55 miljoonaa euroa, eli vain hieman
yli kolmannes videotallennemarkkinoiden arvosta. (Taulukot 5.1, 5.2 ja 6.5.)
Videotallennemarkkinat ovat viime vuosina kasvaneet hyvin hitaasti. Vihdinen
kasvu on tullut DVD-tallenteiden myynnisti. Niiden vuokrauksen arvo on pysynyt
ennallaan. Vuonna 2008 myss DVD-myynnin kasvu pysihtyi ja kokonaismarkkinoi-
den kasvu kertyi uuden tallenneformaatin eli Blu-ray -levyjen myynnista. Blu-rayn
osuus kokonaismarkkinoista oli tosin vasta pari prosenttia. (Taulukko 5.2.)
DVD-tallenteet tulivat Suomessa markkinoille vuonna 1998 ja niiden kysynta
lghti liikkeelle hyvin. DVD:n jakelun arvo ohitti VHS-tallenteiden jakelun arvon
vuonna 2003. VHS-tallenteiden myynti ja vuokraus hiipui muutamassa vuodessa ja
loppui kokonaan vuonna 2007. Elokuvien maahantuojille ja alan vihittdiskaupalle

Kuvib 5.1 Videotallennemarkkinoiden liikevaihto 1998-2008
Figure 5.1 Video distribution turnover 1998-2008

@B DVD vuokraus - DVD rentals

160 [-ODVD myynti — Sell-through DVDS- e g
=2VHS myynti - Sell-through VHS
140 | mVHS vuokraus - VHS rentals

Milj € - € million

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Vuosi - Year

Lahde: Suomen Elokuvatoimistojen Liitto
Source: Finnish Film Distributors’ Association

Tilastokeskus 121



JOUKKOVIESTIMET 2009

DVD merkitsi selvii piristysruisketta. DVD-tallenteiden markkinoille tulon jalkeen
videojakelun kokonaisarvo kaksinkertaistui. Kuluttajien ndkékulmasta DVD ei tuo-
nut kovin suurta muutosta, sillid elokuvia ostetaan, vuokrataan ja katsotaan DVD:nd
samalla tavoin kuin videokaseteiltakin. Lihinng elokuvien kuvan ja dinen laatu pa-
ranivat. Lisiksi kuluttajien tdytyi hankkia hyllyynsd uusi laite, eli DVD-soitin.

DVD-tallenteiden yleistymisen my6té kuluttajat ovat siirtyneet aiempaa selvem-
min elokuvien vuokraamisesta niiden ostamiseen. Nykyaén vain 15 prosenttia vi-
deomarkkinoiden liikevaihdosta kertyy vuokraamisesta kun vield kymmenen vuotta
sitten osuus oli 35 prosenttia (taulukko 5.2).

DVD-soittimien myynti on kahtena viime vuonna laskenut nopeasti. Vuonna
2008 myytiin endi reilut 200 000 soitinta, kun kaksi vuotta aiemmin kaupaksi kivi
lahes 300 000 laitetta. Laitekaupan hidastumisesta huolimatta DVD-soitin jatkoi
vuonna 2008 yleistymistddn kotitalouksissa. 59 prosentissa kotitalouksista oli
DVD-soitin. 15 prosentissa talouksista oli tallentava DVD-soitin. Sen sijaan vi-
deonauhurit katoavat suomalaisista kodeista. Vuonna 2004 vieléd ldhes kolmessa
neljidsti kodista oli videonauhuri, mutta vuonna 2008 sellainen oli vain noin joka
toisessa kodissa. Videonauhureiden myynti kééntyi melko pian laskuun DVD-tal-
lenteiden tultua markkinoille. Vuonna 2000 myytiin vield ennétykselliset 220 000
nauhuria, mutta sen jidlkeen myynti kuihtui pian tiysin. (Taulukot 5.5 ja 5.6.)

Videonauhurin ja DVD-soittimen kéyttd muodostaa vain pienen osan television
katselusta. Keskimairdisend péivind kolme neljidstd suomalaisesta katsoi tele-
visiota, mutta vain 12 prosenttia katsoi videolta joko tallenteita tai nauhoitettuja te-
levisio-ohjelmia. Koko véeston keskimiiriinen television katseluaika oli lihes kol-

Kuvio 5.2 Kuvio 5.2 Video- ja DVD-tallenteiden katseluun kéytetty aika ja
tavoittavuus 1998-2008
Figure 5.2 Average viewing time and daily reach of videos and DVDs 1998-2008
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Léhde: TV-mittaritutkimus, Finnpane! Oy - YLE/Yleisttutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy - YLE Audience research
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me tuntia vuonna 2008. Video- ja DVD-tallenteiden katseluun kéytetyn ajan vastaa-
va keskiarvo oli vain 12 minuuttia. (Taulukot 5.3 ja 5.4.)

Tallenteiden lainaaminen kirjastosta on melko yleinen tapa hankkia elokuvia
katsottavaksi tallenteina. Vuonna 2008 yleisisté kirjastoista lainattiin videotallenne
yhteensi ldhes kahdeksan miljoonaa kertaa (vrt. hieman yli seitsemin miljoonaa
vuokrausta videovuokraamoista). Kirjastojen kokoelmissa oli kaikkiaan 762 000
kuvatallennetta. (Taulukko 5.7.)

Tilastointi

Suomen Elokuvatoimistojen Liitto ry tilastoi jasenyritystensd euro- ja kappalemii-
rdisen videotallenteiden vuokrauksen ja myynnin. Se laatii vuosittain myds arvion
videotallennemarkkinoiden kokonaisliikevaihdosta ja sen jakautumisesta vuokra- ja
myyntivideoiden kesken.

Finnpanelin vuodesta 1987 alkaen tekemd TV-mittaritutkimus sisdltdd tietoja
my0s videon kdytosti. Videon kaytostd on tietoja myds Tilastokeskuksen vapaa-ai-
katutkimuksessa. Uusimman vapaa-aikatutkimuksen tiedot kerdttiin vuonna 2002,

Videolaitteiden kauppaa tilastoi kodintekniikka-alan yhteisty&foorumi KOTEK,
jonka jisenid ovat Kodintekniikkaliitto ry, Elektroniikan tukkukauppiaat ja alan
merkittdvimmat vahittdismyyjét. Tilastot perustuvat mm. tietoihin tukkukauppojen
toimituksista vihittdiskaupalle ja ulkomaankauppatilastoihin.

Yleisten kirjastojen videotallennekokoelmista ja niiden lainaamisesta julkais-
taan tietoja Suomen yleiset kirjastot -tietokannassa. Sen ylldpidosta vastaa opetus-
ministerion viestintdkulttuuriyksikko.

Rauli Kohvakka

Taydentévédié kirjallisuutta

Kohvakka, Rauli: Elokuvien katselun muutokset 1980- ja 1990-luvuilla. Teoksessa
Liikkanen, Hanifi, & Hannula (toim.): Yksil6llisid valintoja, kulttuurin pysyvyytti.
Vapaa-ajan muutokset 1981-2002. Tilastokeskus, Helsinki 2004,

Samola, Juha: Elokuva, video ja uudet kuvatallenteet. Teoksessa Nordenstreng &
Wiio (toim.): Suomen mediamaisema (2. vudistettu painos). WSOY, Vantaa 2003.

Samola, Juha: Elokuva ja video helsinkildisittdin. Teoksessa Kulttuuri ja taide Hel-
singissd 2004. Helsingin kaupungin tietokeskuksen verkkojulkaisuja 2004: 26. Hel-
sinki. www.hel.fi/tietokeskus/julkaisut/

Tilastokeskus 123


http://www.hel.fi/tietokeskus/julkaisut/

5 Video

Taulukot — Tables

5.1

5.2

5.3

54

5.5

5.6

5.7

Myytyjen videotallenteiden ja videovuokrauksien mairéat ja keskihinnat 1998-2008
Number of videos sold, rental transactions and average prices 1998-2008

Videotallenteiden vuokrauksen ja myynnin arvo 1998-2008
Sales and rentals of video recordings 1998-2008

Video- ja DVD-tallenteiden tavoittavuus keskimééridisend péivand 19982008
Daily reach of videos and DVDs 1998-2008

Video- ja DVD-tallenteiden katseluun kaytetty aika 1998-2008
Average viewing time of videos and DVDs 1998-2008

DVD-laitteiden ja videokameroiden vahittdiskauppa 2004-2008
Retail of DVD-players and camcorders 2004-2008

Kotitalouksien video- ja DVD-laitteet 1998—2008
Household video equipment 1998-2008

Kirjastojen videotallennekokoelmat, hankinta ja lainaus 2001-2008
Video collections, acquisitions and loans of public libraries 2001-2008

Kuviot — Figures

5.1

52

Videotallennemarkkinoiden liikevaihto 1998-2008
Video distribution turnover 1998-2008

Video- ja DVD-tallenteiden katseluun kéytetty aika ja
tavoittavuus 1998-2008

Average viewing time and daily reach of videos and
DVDs 1998-2008

124 Tilastokeskus



5 Video

5.1 Myytyjen videotallenteiden ja videovuokrauksien maérét ja keskihinnat 1998-2008*
Number of videos sold, rental transactions and average prices 1998-2008*

VHS DvD

Vuokraus — Rental Myynti — Sell-through Vuokraus — Rental Myynti - Sell-through**

Vuokrauskerrat Keskihinta Myydyt Keskihinta Vuokrauskerrat Keskihinta Myydyt Keskihinta

Rental Average price  videot Average price  Rental Average price  Videot Average price

transactions Videos sold transactions Videos sold

Milj. kpl Milj. kpt Milj. kpl Milj. kpl

Million copies € Million copies € Million copies € Million copies €
1998 8.0 30 4,0 114 . .
1993 8.0 3.0 3.9 12,1 . . 0.2 24,2
2000 9.0 29 36 124 03 5.0 0.5 214
2001 3,0 2,7 33 12,6 1.0 50 1.2 21,2
2002 8,0 29 35 12,0 20 48 21 205
2003 6.5 32 33 89 35 49 43 15,0
2004 30 33 28 8,0 70 3.3 6.4 134
2005 1.5 33 14 6,0 17 32 8.7 121
2006 06 33 04 50 7.7 3.2 10,6 11.3
2007 74 3.2 12,0 10,5
2008*** 72 32 12,7 10,2
* Awvioita

Estimates

** \yonna 1993 mukana jonkin verran videovuokraamoille myytyja vuckraukseen tarkoitettuja tallenteita.
In 1999 includes some DVDs sold to rental outlets for renting.
*** Sisaltaa myos Blu-ray tallenteet
Also including Blu-ray discs.
Lahde: Suomen Hokuvatoimistojen Liitto
Source: Finnish Film Distributor ‘s Association
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5.2  Videotallenteiden vuokrauksen ja myynnin arvo 1998-2008*
Sales and rentals of video recordings 1998-2008*

VHS DvD Video-
Vuokra Myynti Yhteensd Vuokra Myynti** Yhteenss tallenteet ooy
Rental Sell-through ~ Total Rental Sell-through**  Total yhteensa (9508) hinnoin
Vl_dea recor- FIXBd(ZUDS)
dings total prices
€ milj. — € million
1998 24 45 70 . 0 0 70 85
1999 24 47 71 . 4 4 75 89
2000 25 45 70 1 10 12 82 94
2001 24 42 66 5 25 30 95 107
2002 23 42 65 10 43 53 118 130
2003 21 30 50 17 64 81 131 144
2004 10 22 32 23 86 109 1141 154
2005 5 8 13 25 105 130 143 155
2006 2 2 4 25 120 145 149 159
2007 . . . 24 126 150 150 156
2008%** - - - 23 130 153 153 153
%
1998 35 65 93 . 1 1 100
1999 32 63 95 . 5 5 100
2000 31 55 85 2 13 19 100
2001 25 44 69 5 26 3 100 .
2002 20 36 55 8 37 45 100
2003 16 22 38 13 43 62 100
2004 7 16 23 16 61 77 100
2005 3 6 9 17 73 9 100
2006 1 1 3 17 81 97 100
2007 . . . 16 84 100 100
2008%*** - - - 15 85 100 100
* Awvioita
Estimates

**  Sisaltas vuosina 1998-99 myods DVD-levyjen vuckrauksen.
In 199899 includes also DVD rentals.

*** Siséltad myos Blu-ray tallenteet
Also inluding Blu-ray dises

Lahde:  Suomen Elokuvatoimistojen liitto
Source:  Finnish Film Distributors’ Association
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53  Video- ja DVD-tallenteiden tavoittavuus keskimaérdisend paivénda 1998-2008
Daily reach of videos and DVDs 1998-2008

Véestd 10+ 1998 1999 2000 2001** 2002 2003 2004 2005 2006 2007  2008***
Population aged 10+ o
Kaikki — Al 9 8 9 15 16 16 17 17 17 17 12
Sukupuoli — Sex .
Naiset — Women 9 8 9 13 15 15 16 17 16 17 12
Miehet — Men 10 9 8 16 18 17 19 18 17 18 12
Ikd — Age
4— Jvuotta® — years™™ 20 16 i 23 25 25 26 27 27 27 20
10-14 vuotta — years 19 14 1 14 17 19 18 18 19 19 16
15-24 vuotta — years 9 10 10 17 19 15 16 17 15 15 "
25-34 vuotta — years 1 10 1 20 20 20 23 24 24 26 18
35-44 vuotta — years " 10 1 - 18 20 20 2 20 22 23 14
45-64 vuotta — years 8 8 8 12 13 14 15 15 15 15 "
65— vuotta — years 3 3 4 1 12 13 14 14 13 1 7

*  Taulukon muissa videon katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain yli 10- vuotiaiden katselu.

All other data in the table describe age groups 10+
** Tavoittavuuden kasvu 2001 johtuu osittain pienesta meneteimamuutoksesta

Increase in reach from 2001 onwards is partly caused by a minor change in the methodology. hCY
*** 2008 alkaen luvuista poistettu tallentavan digisovittimen kautta kertynytta katselua.

From 2008 onwards does not include viewing progammes recorded with digital set top box.

Lshde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/Yleisttutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy — YLE Audience research

54  Video- ja DVD-tallenteiden katseluun kéytetty aika 1998-2008
Average viewing time of videos and DVDs 1998-2008

Véestd 10+ 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 **

Population aged 10+ Minuuttia/vrk — Minutes/day
Kaikki - All ] 6 6 6 9 10 11 13 14 14 15 12
Sukupuoli — Sex ' '
Naiset — Women 6 5 b 8 9 10 12 14 14 16 12
Miehet — Men 6 6 7 10 12 12 15 15 14 15 12
Ik — Age
4— Qyyotta* ~ years™ 16 13 13 15 19 20 22 24 24 24 20
10-14 vuotta — years 13 12 7 7 " 13 14 16 16 15 13
15-24 vyotta — years 7 .8 8 13 15 1 13 15 14 13 12
25-34 vuotta — years 9 7 9 13 14 16 20 20 21 25 20
35-44 vuotta — years 7 5 7 10 12 13 16 16 18 13 13
45-64 vuotta — years 5 5 5 7 8 9 12 13 12 . 14 12
65— vuotta — years 1 1 3 7 6 7 9 10 g 10 7

* Taulukon muissa videon katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain yli 10- vuotiaiden katselu.
All other data in the table describe age groups 10+.

** 2008 alkaen luvuista poistettu tallentavan digisovittimen kautta kertynytta katselua.
From 2008 onwards does not include viewing progammes recorded with digital set top box.

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/Yleis§tutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy — YLE Audience research
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5.5

DVD-laitteiden ja videokameroiden véhittdiskauppa 20042008
Retail of DVD-players and camcorders 2004-2008

2004 2005 2006 2007 2008 Muutes — Change %
2008/07
1000 kpt — 7 000 units
DVD-laitteet — DVD-players 256 280 291 237 205 -14
TV-videoyhdistelmat — Integrated TV-VCR sets 12 4 . . ..
Videokamerat — Camcorders 35 37 42 39 44 12
Videonauhurit — VCAs 15 8
€ mil. — € million
DVD-laitteet — DVD-players 48 52 46 36 25 -3
TV-videoyhdistelméat — Integrated TV-VCR sets 3 1 . . . .
Videokamerat — Camcorders 23 20 20 18 19 5
Videonauhurit — VCRs
Lahteet: Kodintekniikka-alan tiedotusfoorumi KOTEK, Elektroniikan tukkukauppiaat
Sources: KOTEK, Association of Electronics Wholesalers
5.6 Kotitalouksien video- ja DVD-laitteet 19982008
Household video equipment 1998-2008
1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
%
DVD tai videonauhuri — DVD of VCR . . . 74 76 Al 78 76 74
Videonauhuri — VCR 7 72 Al 72 74 72 72 PAl 65 58 52
Videokamera — Camcorder 12 13 14 13 15 15 15 15 16 16
Erillinen DVD-soitin — Separate DVD-player . . . 20 30 45 54 56 -
* DVD-soitin — OVD-player 2 4 12 19 29 45 54 56 59
o tallentava DVD-soitin— DV recorder . . 2 4 9 12 14 15
Kotiteatterilaitteisto — Home theatre system 4 4 6 8 1 13 16 17 16
Kovalevytallennin — Hard Disk Drive 5 10 22 35
TV-pelikonsoli — TV game console 15 16 16 18 18 19 21 21 22 22 23

Lahde:  Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source:  Finnpanel Oy, TV-household surveys

5.7 Kirjastojen videotallennekokoelmat, hankinta ja lainaus 2001-2008
Video collections, acquisitions and loans of public libraries 2001-2008
Vuosi VHS DvD Yhteensid — Total
Year Kokoelmat ~ Hankinnat Lainaus Kokoelmat ~ Hankinnat Lainaus  Kokoelmat Hankinnat Lainaus
Collections  Acquisitions Loans Collections  Acquisitions Loans Collections Acquisitions Loans
1000 kpl — ‘000 copies
2001 409 51 5635 4 3 59 413 54 5694
2002 442 54 5981 13 9 270 455 63 6251
2003 468 54 6152 33 20 686 501 74 6838
2004 430 40 5860 74 44 1793 554 84 7653
2005 478 28 4692 126 56 2988 604 84 7680
2006 453 13 3489 197 79 4194 656 92 7683
2007 430 6 2344 281 93 5348 m 98 7692
2008 386 1 1443 375 107 6421 762 108 7864
Lahde:  Opetusministerid, Viestintikultturiyksikko — Source: Ministry of Education, Culture and Media Division
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Elokuvissa kdymisen suosio on viime vuosina pysynyt tasolla, johon se 1990-luvun
lopulla nousi. Kévijoiden miéra vaihtelee jonkin verran vuosittain riippuen ohjel-
miston menestyselokuvien miérédstd. Vuonna 2008 elokuvateattereihin myytiin 1a-
hes seitseméin miljoonaa lippua. Kuluvan vuosikymmenen keskiarvo on 6,9 miljoo-
naa kivijad vuodessa. Se on selvisti suurempi kuin teattereiden aallonpohjassa
1990-luvun puolivilissd, jolloin kédyntejd kertyi vain hieman yli viisi miljoonaa
vuodessa. (Taulukko 6.5.)

Myos kotimaisten elokuvien suosio on ollut hyvi télld vuosikymmenelld. Vuon-
na 2008 suomalaiset elokuvat saivat yhteensd 23 prosentin katsojaosuuden.
1990-luvulla kotimaisten elokuvien katsojaosuus jdi useana vuonna alle kymme-
neen prosenttiin. Vuonna 2008 kymmenen katsotuimman elokuvan joukossa oli
kolme kotimaista elokuvaa, joista suurimman yleisén kerdsi Risto Réppaaja
(213 027 katsojaa). Vuoden katsotuin elokuva oli James Bond -toimintaclokuva
Quantum of Solace (434 446 katsojaa).

Elokuvateattereiden lukumaéird on Suomessa laskenut pitkdin. Viime vuosina
teattereiden harventuminen on ollut melko nopeaa. Vuonna 2008 Suomessa toimi
192 teatteria eli 12 prosenttia vihemmaén kuin vuonna 2005. (Taulukko 6.1.)

1980- ja 1990-luvuilla teatterit harvenivat, mutta elokuvasalien mééri ei kuiten-
kaan laskenut. Teattereiden luonne muuttui. Usean salin teatterit korvasivat vanhoja
yhden ja kahden salin teattereita. Viime vuosina my0s elokuvasalien méaérid on las-
kenut, yhteensi neljélla prosentilla vuosina 2005-2008. Salien miéran vahenemi-
nen johtuu siité, ettd paikkakunnilla, joille uusia teattereita on avattu, on suljettu
aiempaa useampia vanhoja teattereita. (Taulukko 6.1.)

Elokuvissa kdyminen ja elokuvateatterit ovat keskittyneet entistd enemmaén suu-
riin kaupunkeihin. Kymmenen kévijamaériltd4n suurimman kaupungin osuus koko
maan elokuvissakdynneistd oli 72 prosenttia vuonna 2008. Vastaavasti 41 prosent-
tia kaikista elokuvasaleista sijaitsi kyseisissd kaupungeissa. Helsinki on maan suu-
rin elokuvakaupunki. Sen osuus elokuvissa kdynneisté oli kolmannes ja sielld sijait-
si 12 prosenttia kaikista elokuvasaleista. Toisaalta Helsingissédkin on suljettu viime
aikoina useita elokuvateattereita, minki seurauksena salien méaird on laskenut kah-
dessa vuodessa 53:sta 38:aan. (Taulukko 6.9.)

Suomalaisissa teattereissa esitetdén vuosittain noin 400 elokuvaa. Madriltddn
teattereiden tarjonta on pysynyt ennallaan viime vuosina. Uusia elokuvia ohjelmis-
toon tuli 169 kappaletta vuaonna 2008. Ensi-iltaclokuvien osuus koko ohjelmistosta
oli siten 43 prosenttia. Teattereiden ohjelmisto on nyky#d#n uutuusvoittoisempaa
kuin aiemmilla vuosikymmenilld. Vuonna 1998 ensi-iltaclokuvia oli 38 prosenttia
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Kuvio 6.1  Elokuvakayntien kokonaism#ara ja kdynnit asukasta kohden 1998-2008
Figure 6.1 Cinema admissions and admissions/inhabitant 1998-2008
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koko ohjelmistosta ja vuonna 1988 18 prosenttia. Muutos on seurausta siitd, ettd
teatterit ovat supistaneet ohjelmistoaan, mutta ensi-iltojen mééréd on pidetty suurin
piirtein ennallaan. Teatterit esittidvat suppeampaa ohjelmistoaan aiempaa aktiivi-
semmin mutta lyhyemman aikaa. Kehityksessd on kyse elokuvien koko esitysjérjes-
telmdn muutoksesta. Nykyddn elokuvat siirtyvit teattereista aiempaa nopeammin
muihin esityskanaviin, kuten myynti- ja vuokravideoiksi sek# televisioon.
(Taulukko 6.1.)

Yhdysvaltalaiset elokuvat muodostavat suurimman osan elokuvateattereiden
tarjonnasta. Niiden osuus ensi-illoista oli 60 prosenttia vuonna 2008. Kotimaisia
elokuvia ohjelmistoon tuli 19 kappaletta eli 11 prosenttia ensi-illoista. Muiden
EU-maiden elokuvien osuus ohjelmistosta on muutamana viime vuonna kasvanut
hieman. Vuonna 2008 se oli 24 prosenttia. (Taulukko 6.2)

Suomen suurin elokuvateatteriyritys on Sanoma-konserniin kuuluva Finnkino,
jolla on yhdelldtoista paikkakunnalla yhteensd 16 elokuvateatteria. Finnkino on
keskittdnyt toimintansa maan suurimpiin kaupunkeihin, joissa se on vahvistanut
teatteriketjuaan investoimalla suuriin teatterikokonaisuuksiin. Vuonna 1999 Finnki-
no avasi Helsinkiin 14-salisen Tennispalatsin. Sen jélkeen yhtié on avannut useita
teattereita, viimeksi Vantaalle syksylld 2008. Finnkino vahvisti markkina-asemaan-
sa my0s ostamalla ruotsalaisen Sandrew Metronome -konsernin tytaryhtion, jolla
oli Suomessa kolme teatteria. Kaupan myo6té Finnkinolle siirtyivat multiplex-teatte-
rit Helsingissd ja Turussa. Finnkinon tytaryhti6illd on elokuvien esitys- ja levitys-
toimintaa myos Baltian maissa.

Kymmenkunta yritysti tuo elokuvia maahan teatterilevitykseen. Taloudellisesti
tarkeimpii ovat yhdysvaltalaisten studioiden elokuvia jakelevat yritykset. Studioi-
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den jakelusopimuksien siirtyminen ajoittain maahantuojalta toiselle vaikuttaakin
paljon niiden markkinaosuuksiin. Vuonna 2008 ensi-iltojen méaérélla mitattuna kol-
me suurinta maahantuojaa olivat FS Filmi (33 kpl), Sandrew Metronome Distributi-
on (28 kp!) ja Nordisk Film (23 kpl). Niiden yhteenlaskettu osuus ensi-illoista oli
50 prosenttia. (Taulukko 6.3.)

Television elokuvatarjonta kasvoi voimakkaasti vuosituhannen vaihteen mo-
lemmin puolin. Kun valtakunnalliset vapaasti katsottavat kanavat esittivit vuonna
1998 yhteensd 1 345 elokuvaa, kymmenen vuotta myShemimin ohjelmistossa oli
1 616 elokuvaa (taulukko 6.10). Television elokuvatarjonnan kasvu on ollut suu-
rimmaksi osaksi seurausta uusista kanavista. Esimerkiksi Yleisradio lisdsi nopeasti
vuonna 2001 toimintansa aloittaneiden digitaalisten YLE Teema ja YLE FST5 -ka-
navien elokuvaohjelmistoa. Samalla kun televisiosta on tullut entistd keskeisempi
elokuvien esityskanava, on elokuvista tullut entistd keskeisempi osa television oh-
jelmistoa. Eriilld kanavilla elokuvien osuus koko ohjelmistosta on jo melko korkea
- (2007 Nelonen 13 %, YLE Teema 11 %, MTV3 11 %) (taulukko 2.12).

Kodin elokuvatarjontaa voi kasvattaa maksullisilla elokuvakanavilla. Suomessa
on tarjolla useita maksullisia kanavia ja kanavapaketteja, jotka joko esittivit pel-
kiistddn elokuvia tai joiden ohjelmistosta ne muodostavat suuren osan. Digitaaliseen
lihetystekniikkaan siirtymisen my0ti elokuvakanavia on perustettu lisdé (esim. Sub

Leffa, Kino TV). Digitaaliseen tekniikkaan siirtymisen mydti myods maksu — tv-ka- .

navien tilaaminen yleistyi. Aikaisemmin se oli ollut Suomessa melko vihiista.
Maksullisten kanavien tilaamisen kynnysti on laskenut se, ettd koteihin hankituissa
digisovittimissa on useimmiiten niiden katsomiseen tarvittava maksukorttipaikka.

Kuvio 6.2 Elokuvateaﬁereidén |ippufu|otja kotimaisten elokuvien
katsojaosuus 1998-2008 '
Figure 6.2 Box Office receipts and Finnish films' share of viewers 1998-2008
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Lahteet: Suomen elokuvasaitid
Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Film Foundation
The Finnish Chamber of Films
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Tilastointi

Suomen elokuvasiitio kerdd vuosittain tiedot elokuvateattereiden toiminnasta. Tie-
dot kattavat muun muassa esitetyt elokuvat, kdvijamaérit, lipputulot ja ensiesityk-
set. Elokuvasiitio julkaisee tiedot Elokuvavuosi-julkaisussa, joka on saatavissa
myds sdation kotisivuilta (www.ses.fi).

Televisiossa esitettyjd elokuvia ja niiden katsojamiérid koskevat tiedot on saatu
suoraan televisioyhtiilta.
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6.1 Elokuvateatterit ja elokuvatarjonta 1998-2008
Cinemas and film exhibition 1998-2008
Elokuva- Elokuva- Istuma- Esitettyja Ensi-iltoja Kotim. pitkia
teattereita saleja paikkoja elokuvia Premieres naytelma-
Cinemas Auditoria Seats yhteensd elokuvia
Films shown total Finnish
feature films
Kpl — No. Kpl — No. 1000 kpl Kpl - No. Kpl — No. Kpl — No.
‘000
1998 232 33N 57 384 152 8
1993 237 362 63 413 187 12
2000 228 343 59 409 170 9
2001 219 339 58 385 165 12
2002 342 192 10
2003 . 338 .. . 178 14
2004 219 336 57 396 189 13
2005 219 332 57° 407 184 15
2006 208 330 56 401 181 16
2007 203 316 56 410 163 14
2008 192 320 55 39 169 16

Lahteet: Suomen Elokuvasaatio, Suomen Filmikamari

Sources: Finnish Film Foundation, Finnish Chamber of Films
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6.2 Pitkien elokuvien ensi-illat alkuperdamaittain 1998-2008
New feature film premieres by country of arigin 1998-2008

Alkuperdmaa 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Country of origin Elokuvia — Number of films
Kotimaiset ~ National 8 16 9 12 10 13 18 15 16 14 19
Muut EU-maat* ~ Other EU countries™ 17 51 33 34 . 37 42 56 47 42 40
Muu Eurooppa — Other European countries - - - 5 . 5 2 3 3 5 4
Eurooppalaiset yhteistuotannot
European co-productions 6 10 8 6 . 5 - - - - -
Eurooppa yhteensa — Europe total k1] I 50 57 “ 60 62 1 66 61 63
® Josta muut Pohjoismaat

Of which other Nordic countries 3 8 4 15 . 18 9 16 8 4 1
Yhdysvallat — USA 82 100 105 94 . 100 115 99 103 91 101
Muut maat — Other countries 9 9 8 9 .. 12 12 12 12 11 5
Muut yhteistuotannot** .
Other co-productions™* 23 1 7 5 . 8 - - - - -
Yhteensa — Total 145 187 170 165 192 180 189 184 181 163 169

Kuvio 6.3  Pitkien elokuvien ensi-illat alkuperdmaittain 2008
Figure 6.3 New feature film premieres by country of origin 2008
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Lahteet: Suomen elokuvasaatid
Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Film Foundation
The Finnish Chamber of Films
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6.2  Jatkuu
Continued

Alkuperédmaa 1998 1933 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Country of arigin 9 v
Kotimaiset — National 5.5 8.6 53 73 5.2 12 9.5 8,2 8.8 86 12
Muut EU-maat™® — Other EU countrigs™ 11,7 2713 194 206 . 206 222 304 260 258 237
Muu Eurooppa — Other European countries - - - 30 . 28 1,1 1.6 17 31 2.4
Eurooppalaiset yhteistuotannot
European co-productions 41 53 47 36 . 2.8 - - - ~ -
Eurooppa yhteensd — Europe total 214 M2 294 345 . 333 328 402 365 374 313
* Josta muut Pohjoismaat

Of which other Nordic countries 2.1 43 2.4 9.1 . 10,0 48 8,7 44 25 6.5
Yhdysvallat — USA %66 535 618 570 . 556 608 538 569 558 598
Muut maat — Other countries 6.2 48 4,7 55 . 6.7 6,3 6.5 6,6 6.7 3,0
Muut yhteistuotannot**- :
Other.co-productions** 15,9 05 41 30 . 4.4 - - - ~ -
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

* Nykyiset Euroopan Unionin jdsenmaat.
Current member states of the European Union.

** Sisdltaa myds osittain eurooppalaiset yhteistuotannot.
Includes also partly European co-productions.

Lshteet: Suomen elokuvasaatid, Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Film Foundation, Finnish Chamber of Films

6.3  Pitkien elokuvien ensi-illat elokuvatoimistoittain 1998-2008
Feature film premieres by distributor 1998-2008

Toimisto 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 Yhteensi

Distributor Total

' Elokuvien lukumé&ard — Number of films 1998-2008
FS Film Qy . .19 28 28 26 38 3% 40 40 33 290
Sandrew Metronome Distribution Finland Oy 28 26 25 19 26 24 2% 24 28 225
Buena Vista International Finland Oy 2 2% @2 12 20 24 42 31 N 225
Columbia Tristar Egmont Film Distributers 7 3B AN 27 B8 B 201
Cinema Mondo Oy _ 0 17 16 19 17 16 16 13 17 14 16 m
Scanbox Finland Oy - 13 1 7 .86 16 20 18 12 18 12 17 151
Nordisk Film Theatrical Distribution 32 31 21 23 107
United International Pictures 18 22 19° 20 17 12 - 108
Finnkino Oy 8 14 9 3 4 1 5 3 N 2 N 101
Karras-Film Group Qy 18 12 7 0 15 12 g8 10 1 93
Future Film Oy 7 3 M " 10 10 9 12 88
Warner Bros. Finland Oy 2477 51
Senso Films Oy 13 10 9 1" 4 5 2 24 47
Walt Disney Studios Motion Pictures Finland 17 18 35
Kinoscreen llfusion Oy 4 4 1 2 2 3 1 1 2 1 21
Muut toimistot — Other Distributors : 3 6 1 1 1 1 4 5 2 24

Yhteensa - Total 148 187 176 172 192 177 189 184 181 163 169 1938

Lahde:  Suomen elokuvasaatio, Suomen Filmikaman
Source; Finnish Film Foundation statistics.
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6.4 Elokuvatuotantoyritykset tuotettujen pitkien ndytelméelokuvien maarén mukaan 1998-2008*

Film production companies by number of produced feature films 1998-2008*

Yhtié — Company

1998

1998

2000

2001

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

1998-2008

MRP Matila Réhr Productions
Solar Films Inc

Villealfa Filmprod. Oy
Kinoproductions Oy

Blind Spot Pictures Oy
Helsinki-Filmi Oy

Kinotar

Artista-Filmi Oy

Ere Kokkanen Oy

Fennada Filmi Oy
Kinotaurus Oy

Ake Lindman Production Oy
Mandart Entertaiment

Jérn Donner Productions Oy
Dada-Filmi Oy
Spede-Tuotanto Oy
Lasihelmi Filmi Oy
Cinemaker Oy

Making Movies Oy

Muut — Other

1

4

3

1
2
1

1

1
2
1

1

2

3

2

1
1
1

1

3
1

- N s

0

4

3

1
1
1

1
2

N = = N

_

4

3
1

1
3

1
3
1

8

-
[T-]

NN NRNNNWWWDS ST SN~ OS

[ 73
-

*  Elokuvat, joissa yhtié on ollut mukana tuottajana. Sisaltda mybs yhteistuotannot. Ne on laskettu jokaiselle mukana olleelle yhtitlle yhdeksi elokuvaksi.
Films in the production of which the company has been involved as a producer. Co-productions have been recorded as one film for each company involved.

Lahde:  Suomen elokuvas3atio
Source: Finnish Film Foundation

6.5 Elokuvissakaynnit, padsylipputuotot ja elckuvalipun keskihinta 1998-2008

Cinema admissions, Box Office receipts and average price of cinema ticket 1998-2008

Kéyntejd Kéynteja/ asukas Kotimaisten Paasylipputuotot Elokuvalipun
Admissions Admissions/ katsojaosuus Box Office receipts keskihinta
inhabitant Fipnish film's Average ticket
share of viewers price

Milj. kpl — Million Kpl — No. % € milj. — € million €
1998 6.4 1,2 9 40,9 6.4
1999 7.0 1.4 25 46,1 8,5
2000 7.1 1,4 15 46,6 6.6
2001 6,5 1.3 10 46,3 7.1
2002 77 1,5 18 55,0 7.1
2003 7.7 15 22 56,4 7.3
2004 6,9 1.3 17 51,8 73
2005 6.1 1.2 16 449 74
2006 6,7 13 24 50,3 75
2007 6.5 1,2 20 50,8 7.8
2008 6.9 1.3 23 54,5 79

Lahteet: Suomen elokuvasaatio
Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Film Foundation

The Finnish Chamber of Films
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6.6 Elokuvateattereiden tuotot 1998-2008
Revenues of film exhibition 1998-2008

Vuosi Liikevaihto — Turnover Kiintein (2008) hinnoin — Fixed (2008) prices
Year € mili. ~ € million € mili. - € million
1998 43 52

1999 48 57

2000 48 56

2001 48 54

2002 - 57 63"

2003 59 65

2004 54 59

2005 47 51

2006 52 55

2007 53 55

2008 58 58

Sis#ltaa lipputulot ja elokuvateatterimainonnan,
Includes B.0O. receipts and advertising revenues.

Lahde: Tilastokeskus
Source: Statistics Finland
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6.7 Kymmenen suosituimman kotimaisen ja ulkomaisen elokuvan osuudet
kokonaiskatsojamadarista ja padsylipputuotoista 1998-2008

Top ten Finnish and foreign films: share of total admissions and Box Office 1998-2008

Osuus kokonaiskatsojamadarista
Share of admissions

%

Osuus padsylipputuotoista
Share of Box Office

%

1998

10 suosituinta kotimaista
10 suosituinta ulkomaista
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10 suosituinta kotimaista
10 suosituinta ulkomaista
2000

10 suosituinta kotimaista
10 suosituinta ulkomaista
2001

10 suosituinta kotimaista
10 suosituinta ulkomaista
2002

10 suosituinta kotimaista
10 suosituinta ulkomaista
2003 '

10 suosituinta kotimaista
10 suosituinta ulkomaista
2004

10 suosituinta kotimaista
10 suosituinta ulkomaista
2005

10 suosituinta kotimaista
10 suosituinta ulkomaista
2006

10 suosituinta kotimaista
10 suosituinta ulkomaista
2007

10 suosituinta kotimaista
10 suosituinta ulkomaista
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10 suosituinta kotimaista
10 suosituinta ulkomaista
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top ten Finnish films
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top ten Finnish films
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top ten Finnish films
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Lahteet: Suomen elokuvasaatio

Suomen Filmikamari

Sources: Finnish Film Foundation
The Finnish Chamber of Films
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6.8  Esitetyt elokuvat, elokuvateatteriyleisd ja pdésylipputuotot elokuvien alkuperdmaittain 2008
Films shown, cinema admissions and Box Office receipts by originating country of films 2008

Alkuperémaa Esitettyjd elokuvia Osuus Osuus pédsylip-
Country of origin Films shown katsojista putuotoista
Share of Share of Box
viewers Office
Kpl - No. % % %
Kotimaiset — National 53 15 23 22
Muut EU-maat — Other EU countries : 104 27 17 18
Muu Eurooppa — Other European countries 13 0 0
Eurooppalaiset yhteistuotannot — European co-productions - - -
Eurooppa yhteensé — Europe total 176 45 L] 40
o Josta muut Pohjoismaat — Of which other Nordic countries 35 9 1 1
Yhdysvallat — USA 193 49 58 58
Muut maat — Other countries 22 6 1 1

Muut yhteistuotannot™ — Other co-productions™ - - - -

Yhteensa — Total 10
k2l 0 100 100
*  Sisaltda myos osittain eurooppalaiset yhteistuotannot.
Includes also partly European co-productions.

Lahde:  Suomen Filmikamari

Source:  The Finnish Chamber of Films

6.9  Suurimmat elokuvateatteripaikkakunnat 2008

Biggest cinema towns in Finland 2008
Kaupunki Elokuvasaleja Kéynteja Osuus kdynneistd Kayntejd/asukas Osuus lipputuloista
City Auditoria Admissions Share of admissions ~ Admissions/inhabitant ~ B.0. receipts
Kpl — No. 1000 kpl — ‘000 % Kpl - No. %

Helsinki 38 2234 33 38 - 338
Tampere 17 695 10 33 10,2
Turku 14 556 8 32 8.3
Oulu 12 357 5 26 5.2
Espoo 1 203 3 08 3.0
Jyvaskyla 9 248 4 19 36
Vantaa 9 203 3 1.0 30
Hameenlinna 8 114 2 17 1.7
Lahti 7 237 3 24 35
Vaasa 7 89 1 1,9 13
Yhteensi

Total 132 4935 720 2,6 13,6
Koko maa

Whole country 323 6 851 100,0 13 100,0

Lahteet: Suomen Elokuvasdétio, Suomen Filmikamari
Saurces: Finnish Film Foundation, Finnish Chamber of Films
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6.10 Televisiossa esitetyt pitkat elokuvat 1998-2008
Feature films shown on television 1998-2008

Kanava — Channel 1998 1933 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Kp! — No.

YLE TVi 300 263 280 302 275 249 m 202 194 120 133

YLE TV2 322 328 360 205 193 261 296 251 198 251 292

YLE Teema - - - 39 106 130 163 244 229 290 33

YLE FST-D - - - 12 64 52 95 93 99 65 65

Yieisradio yhteensa — YLE total 622 531 640 558 638 692 765 790 720 726 825

MTV3 an 43 385 337 301 261 297 332 KLY 325 330
MTV3+ 26 6 - - - -
Nelonen 312 355 326 320 367 396 383 376 369 357 370
Sub - - - - 100 100 104 86 88 90 91
Jim* - - - - - - - - - 1 -

Kaikki yhteensi — All total 1345 1377 1351 1215 1406 1475 1585 1584 1518 1439 1616

*  Aloitti toimintansa 26.2.2007.
Launched 26 February, 2007.

Lahteet: Yleisradio, MTV Media, Nelonen Media
Sources: YLE, MTV Oy, Channel Four Finland

Kuvio 6.4 Televisiossa esitetyt pitkat elokuvat 1998-2008
Figure 6.4 Feature films shown on television 1998-2008
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Lihteet - Sources: Yleisradio, MTV Media, Nelonen Media
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6.11  Suomen elokuvas#ition tukitoiminta 1998—2008
Grants and subsidies from the Finnish Film Foundation 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
1000 € — € thausand

Tuotantotuki — Production subsidies 8697 8486 9322 8907 8907 985 11165 11378 12506 11970 13733
Kutttuurivaihdon tuki — Cultural export 210 226 247 251 250 251 251 338 345 351 406
Elokuvateatterituki — Subsidies to cinemas 591 568 595 588 668 587 682 797 625 861 937
Maahantuonti ja esittéminen —

Importing and screening 374 348 319 278 331 296 336 340 359 274 338
Elokuvakulttuuri — Film culture 128 310 308 303 322 350 360 400 420 420 440
Yhteensd — Total 10001 9938 10791 10327 10477 11340 12794 13254 14255 13876 15854
%
Tuctantotuki — Production subsidies 87 85 86 86 85 87 87 86 88 86 87
Kulttuurivaihdon tuki — Cultural export 2 2 2 2 2 2 2 3 2 3 3
Elokuvateatterituki — Subsidies to cinemas 6 6 6 6 6 5 5 6 4 6 6
Maahantuonti ja esittéminen
Importing and screening 4 4 3 3 3 3 3 3 3 2
Elokuvakulttuuri — Film culture 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Lahteet: Suomen elokuvasddtion toimintakertomukset
Source: Finnish Film Foundation annual reports

Kuvio 6.5 Suomen elokuvas&ation tukitoiminta 1998-2008
Figure 6.5 Grants and subsidies from the Finnish Film Foundation 1998-2008
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6.12 AVEKin tukitoiminta 2000/01-2007/08 *
Grants and subsidies from the Promotion Centre for Audiovisual Culture in Finland
(AVEK) 2000/01-2007/08 *

Toimikausi — Year
2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05 2005/06 2006/07
1000 € - € thousand

2007/08 2008/09

Kehittelytukituki — Project development - - - - - - -

Tuotantotuki — Production subsidies 1935 1954 1915 1922 1435 1635 1478
® lyhyt- ja dokumenttielokuvat —

short films and documentaries 1603 1519 1485 1455 1149 1307 1186
e mediataide ja multimedia —

video art and multimedia 224 301 316 352 286 329 292
Koulutustuki — Educational subsidies 153 166 3 164 131 113 141
e henkilokohtaiset apurahat —

personal grants 115 118 100 120 92 72 81
o muu koulutustuki — other education 38 48 31 44 39 40 60

Festivaali- ja muu av-kulttuurin tuki
Support for festivals and audiovisual
culture 151 172 129 125 96 246 348

Yhteensi — Total 2239 2292 2175 2211 1662 1994 1967

203 1M
1501 1854
1202 1544

299 310

121 129

82 93
39 36

293 332

2118 2546

*  Toiminta rahoitetaan yksityisen kopioinnin hyvitysmaksuvaroista.
Funded through remuneration for private copying.

Lahde:  AVEKin toimintakertomus
Source: Annual report of AVEK

6.13  Suomalaisten hakijoiden EU:n Media Plus ohjelmasta saama tuki 2001-2008
Support from the Media Plus programme of the EU 2001-2008

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

1 000 € - € thousand

Kehittelytuki — Development support 270 290 535 485 450 555
Teatterielokuvien levittdjien harkinnanvarainen tuki

Selective support for cinema distributors : 87 346 159 99 86 77
Teatterielokuvien levittdjien automaattituki

Automatic support for cinema 215 236 331 242 181 181
Tv-levitystuki — Television broadcasting support 306 271 - 201 707 280
Festivaalituki — Support for festivals 80 70 53 93 116 107
Elokuvateatteriverkostot — Cinema theatre networks 107 78 78 78 127 77
Tuki rahoituksen hankintaan — Support for financing costs - - - - 17 [y
Koulutus * — Training * - 17 - - - -
Automaattinen video/dvd-tuki — Automatic support for video and dvd - - - 621 - 213 -
Yhteensd ** — Total ** 1065 1408 1155 1819 18% 1317

540 968
186 74
189 384
95 139
55 55

72 -
1137 1619

*

Osarahoitusta koulutuksen jarjestajille.
Co-finaning for organising training.

**  Lisaksi suomataiset osallistuivat Media Plus ohjelman koulutukseen.
In addition, Finnish professionals participated in training programmes of Media Flus.

Lahde: Suomen Elokuvasaétio, Media Desk
Source:  Finnish Film Foundation, Media Desk
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6.14  Pohjoismaisen elokuva- ja televisiorahaston tuki suomalaisille elokuville ja
televisiosarjoille 2001-2008
Subsidies granted by the Nordisk Film & TV Fund to Finnish films and series in 2001-2008

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
1000 € - thousand €

Tuotantotuki — Production subsidies:

Naytelmaelokuvat — Feature films 547 336 490 633 849 41 524 529
Televisiofiktiot/-sarjat — TV fiction/series 180 121 120 - 162 99 25 97
Lyhytelokuvat — Short films - - - 48 17 14 - -
Dokumenttielokuva — Documentaries 184 114 n £l 161 162 72 112
Hankkeiden kehittdminen — Praject development 37 53 63 72 112 65 56 158
Muiden Pohjoismaiden elokuvien levittdminen Suomessa
Distribution of films from other Nordic countries in finland 43 136 66 26 42 - 75 30
Muu tuki — Other 9 20 42 - 37 - 6 6
Yhteensd — Total 999 780 852 870 1382 381 758 933

Lahde:  Pohjsismainen elokuva- ja televisiorahasto
Source:  Nordisk Film & TV-fund
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7 Kirjatja kirjastot

Vuonna 2008 julkaistujen kirjojen lukumdard laski Suomessa ensimmaistd kertaa
tdlld vuosikymmenelld. Kirjoja julkaistiin yhteensd 13 419 nimeketti, joka oli 5
prosenttia vihemmén kuin edellisend vuonna. Julkaistujen nimikkeiden méira kas-
voi pitkddn. Vuonna 2008 nimekkeiti oli 14 prosenttia enemmén kuin vuosikym-
menen alussa. Tiedot perustuvat Kansalliskirjaston tilastoihin, jotka sisdltdvit var-
sinaisten kirjojen lisdksi pienpainatteet (548 sivua). Pienpainatteiden osuus kaikis-
ta nimekkeistd oli melko alhainen, vain noin 15 prosenttia. (Taulukko 7.1.)

Kustannusyritysten lisdksi kirjoja julkaisivat lukuisat eri tahot kuten jirjestot,
yliopistot ja valtion virastot. Toisin kuin kustannusyrityksille, valtaosalle niist4 jul-
kaiseminen ei ole pd4toimintaa vaan sité palvelevaa toimintaa, esimerkiksi tiedotta-
mista. Suomen ISBN-keskuksen kustantajarekisterissi oli vuoden 2008 syyskuussa
5 000 kustantajaa. Téstd joukosta kustannusyritykset muodostivat vain pienen osan.
Kirjankustantajien toimialajérjestdssd Suomen Kustannusyhdistyksessi oli noin sa-
ta jasentd. Kustannusyritysten osuus julkaistuista kirjoista oli kuitenkin suuri. Kus-
tannusyhdistyksen jasenet julkaisivat ldhes kaksi kolmannesta kaikesta Suomessa
ilmestyvista kirjallisuudesta vuonna 2007. Kansalliskirjaston tilastot sisdltévit
kaikkien julkaisijoiden kirjat.

Suomessa julkaistun kirjallisuuden sisallollisessd rakenteessa on tapahtunut
vain pienid muutoksia, silld eri kirjallisuuslajien nimekemaérit ovat kasvaneet pit-

Kuvio 7.1 Julkaistu kotimainen ja kaznnéskirjallisuus 1998-2008
Figure 7.1 Finnish and translated books published 1998-2008
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< = Ruotsinkielinen

g 6y In Swedish
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Lahde: Kansalliskirjasto
Source: The National Library of Finland
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kilti samassa tahdissa. Tosin vuonna 2008 tietokirjallisuuden nimikemaarét (—6%)
laskivat enemmén kuin kaunokirjallisuuden (-2%). Valtaosa julkaistusta kirjalli-
suudesta on tietokirjallisuutta. Sen osuus nimekkeisti oli 81 prosenttia ja kaunokir-
jallisuuden osuus 19 prosenttia vuonna 2008. Kaunokirjallisuuden nimikkeiden
madra (+28 %) on tilld vuosikymmenelld kasvanut hieman nopeammin kuin tieto-
kirjallisuuden (+11 %). (Taulukko 7.2.)

Lastenkirjallisuuden nimikemdiérd on tédlld vuosikymmenelld kasvanut hieman
hitaammin kuin julkaiseminen kokonaisuudessaan. Vuonna 2008 ilmestyi 1 096 las-
tenkirjaa, joka oli kymmenen prosenttia enemmin kuin vuonna 2000. Kahdeksan
prosenttia Suomessa julkaistuista kirjoista oli lastenkirjoja vuonna 2008. (Taulukko
7.2.)

Suomessa julkaistu kirjallisuus on valtaosin kotimaista. Kotimaisen kirjallisuu-
den osuus kaikista nimikkeistd oli 82 prosenttia vuonna 2008. Kotimaisen kirjalli-
suuden nimikemaird on tilld vuosikymmenelld kasvanut hieman nopeammin kuin
kiannoskirjallisuuden. Kotimaista kirjallisuutta julkaistaan kotimaisten kielten li-
sdksi paljon my6s muilla kielilld. Vuonna 2008 kotimaisesta kirjallisuudesta 21 pro-
senttia ilmestyi muilla kuin kotimaisilla kielilld. Vastaavasti suomeksi julkaistiin 75
prosenttia ja ruotsiksi viisi prosenttia nimikkeistd. Vierailla kielilld julkaiseminen
yleistyi nopeasti 1980- ja 1990-luvuilla. Julkaiseminen enenevissd médrin ulkomai-
selle lukijakunnalie oli osa eri alojen kuten tutkimuksen ja hallinnon kansainviélisty-
mistd. Talla vuosikymmenelld kotimaisesta kirjallisuudesta on kasvanut suhteellisesti
nopeimmin ruotsinkielisen kirjallisuuden nimikkeiden maéra. (Taulukko 7.1.)

Suomessa julkaistu kadnnoskirjallisuus on ldhes yksinomaan suomennoksia.
Ruotsinnoksia ilmestyi vuonna 2008 vain 83 kappaletta eli neljd prosenttia kéin-

Kuvio 7.2 Julkaistu kauno- ja tietokirjallisuus 1998-2008
Figure 7.2 Fiction and non-fiction books published 1998-2008
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* Kirjat = yli 48 sivua, pienpainatteet = 5-48 sivua -

* Books = over 48 pages, small publications = 5-48 pages.
Léhde: Kansalliskirjasto

Source: The National Library of Finland
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noksistd (taulukko 7.1). Ruotsinkielisen k#inngskirjallisuuden tarjontaa parantaa
kuitenkin se, ettd suomalaiset kustantajat ottavat useista Ruotsissa kiinnetyisti ja
julkaistuista ruotsinnoksista osapainoksen Suomen markkinoita varten.

Kirjankaltaisia sisalt6jd julkaistaan myds digitaalisina tuotteina. Digitaaliset kirjat
olivat multimediatallenteita, online-tuotteita ja internetisti ladattavia tekstimuotoisia
julkaisuja. Digitaalisten kirjojen julkaiseminen on vield huomattavan véhdistid perin-
teisten kirjojen julkaisemiseen verrattuna. Vuonna 2008 Kustannusyhdistyksen ji-
senet julkaisivat yhteensd 99 uutta nimeketti digitaalisina tallenteina, 131 online-tuot-
teina ja 105 verkosta ladattavaa tekstimuotoista kirjaa. Digitaaliset kirjat ovat ldhes
yksinomaan tietokirjallisuutta ja oppimateriaalia. Vaikka digitaalisia kirjoja on ollut
markkinoilla jo useita vuosia, ei niiden myynti ole kasvanut vield kovin suureksi.
Vuonna 2008 Kustannusyhdistyksen jdsenten digitaalisten julkaisutuotteiden myynti
oli yli kymmenen miljoonaa euroa. (Taulukko 7.7.)

My®s aédnikirjoja on ollut markkinoiila jo pitkdin, aluksi c-kasetteina ja nykyéén
cd-rom tai dvd -tallenteina. Viime aikoina dénikirjoja on alettu julkaista myds inter-
netistéd ladattavina tiedostoina. Uusia dédnikirjoja julkaistiin tallenteina yhteensi 166
ja tiedostoina 14 nimekettd vuonna 2008. Ainikirjoja myytiin vuonna 2008 yhteen:
sé alle 1,5 miljoonalla eurolla. (Taulukko 7.8.) :

Kirjojen kokonaismyynnin arvo on kasvanut Suomessa useita vuosia, tosin
vuonna 2008 endd hyvin vidhin. Vuonna 2008 kirjoja myytiin yhteensd 562 mil-
joonalla eurolla, joka oli neljainneksen enemmén kuin vuonna 2000 (taulukko 7.4).
Luku sisaltdd kaiken kirjamyynnin eli kuluttajien ostamien kirjojen lisdksi muun
muassa yritysten ja oppilaitosten kirjahankinnat. Kappalemdériisesti Suomessa
myytiin vuonna 2007 yhteensd 32 miljoonaa kirjaa.

Kirjamyynnin rakenteessa on tapahtunut vain vihén muutoksia 2000-luvulla.
Suurin muutos on suurteosten eli 1dhinna tietokirjasarjojen myynnin puolittuminen
224 000 kirjaan vuosina 2000-06. Yleistynyt tiedon hakeminen internetistid on to-
dennikoisesti vihentényt tietokirjasarjojen kysyntid. Luvut sisiltdvit Suomen Kus-
tannusyhdistyksen jésenten julkaisemien kirjojen myynnin, joka kattaa noin 85 pro-
senttia kirjamyynnistd. Toinen merkillepantava kehityspiirre on lasten- ja nuorten-
kirjojen myynnin kasvaminen 13 prosentilla vuosina 2000-06. Vuonna 2006 myy-
tiin yhteensé 9,2 miljoonaa lasten- ja nuortenkirjaa. Kaunokirjallisuutta myytiin 4,7
miljoonaa kirjaa. Kirjojen myynnin rakenteesta ei ole kappaleméériisii tietoja kaik-
kien kirjaryhmien osalta vuosilta 2007-08. Kirjojen euroméérdisen myynnin raken-
teessa ei ole tapahtunut kovin suuria muutoksia. (Taulukko 7.6.)

Keskimédrin suomalainen kotitalous kiytti kirjoihin rahaa 132 euroa vuonna
2006 Tilastokeskuksen kulutustutkimuksen mukaan. Summa on kasvanut 38 pro-
senttia vuodesta 2001. Vaikka kirjoihin kdytetddn yhid enemmin rahaa, on kirjojen
osuus kaikista kulttuurimenoista laskenut. (Taulukko 1.17).

Kirjoilla on useita myyntikanavia, joista myynnin arvolla mitattuna kirjakaupat
ovat suurin. Kirjakauppojen osuus kokonaismyynnistd oli 38 prosenttia vuonna
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Kuvio 7.3  Kirjallisuuden myynti kanavittain 2008
Figure 7.3 Marketing channels of books 2008
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Sources: Statistics Finland
The Booksellers Association of Finland

2008 (taulukko 7.5). Kirjakauppojen kirjamyynti kasvoi vuoteen 2006 asti, minké
jélkeen se on supistunut hieman. Suomessa toimi 295 yleiskirjakauppaa ja 134 eri-
koiskirjakauppaa (taulukko 7.10). Toiseksi suurimman kirjojen myyntikanavan
muodostavat kirjakerhot ja posti- ja suoramyynti, joiden yhteenlaskettu osuus
myynnistd oli 21 prosenttia. Suomessa toimi viitisentoista kirjakerhoa erikoiskerhot
mukaan lukien. Suurimmat kerhot ovat isojen kirjankustantajien omistamia. Kirja-
kerhoista suurin on Suuri Suomalainen Kirjakerho, jolla oli noin 300 000 jidsenti
(taulukko 7.11).

Kirjat ovat vakiinnuttaneet paikkansa myos tavaratalojen ja supermarkettien
tuotevalikoimissa. Ldhes 200 tavaratalossa ja marketissa oli joko kirjakauppa tai
suppeamman valikoiman kirjaosasto. Tavaratalot ja supermarketit ovat kasvattaneet
télld vuosikymmenelld myyntiddn suhteellisesti eniten (+ 70 %) kaikista kanavista.
(Taulukot 7.5 ja 7.10.)

Kirjoja voi ostaa yleisesti myds internetissi. Monet kirja-alan toimijat kuten
kustantajat, kirjakaupat ja kirjakerhot ovat ottaneet verkkokaupan osaksi toimin-
taansa. Edelld esitetyt tiedot eri kanavien myynnin arvosta sisédltdvit myos niiden
verkkokaupan. Pelkistdédn verkossa kirjoja myyvit kirjakaupat ovat Suomessa har-
vinaisia. Vuoden 2008 syksyll4 niitd oli vain yksi kappale. Siitd huolimatta, etté kir-
jat ovat verkkokaupan suosituimpia myyntiartikkeleita, on verkkokaupan taloudel-
linen merkitys pieni. Verkosta ostettujen kirjojen osuudeksi koko kirjamyynnistd
arvioitiin nelja prosenttia vuonna 2007. Tilastokeskuksen vuoden 2008 tieto- ja
viestintdtekniikan kiytt6 -tutkimuksen mukaan noin kolmannes verkkokaupasta jo-
tain viimeisen vuoden aikana ostaneista oli ostanut sielté kirjoja tai lehtia.
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Kirjastot

Yleiset kirjastot ovat tirked kirjojen jakelukanava. Niiden merkitystd kuvaa hyvin
se, ettd yleisistd kirjastoista vuosittain otettujen kirjalainojen méirid on yli kaksin-
kertainen vuodessa myytyjen kirjojen méérdan verrattuna (73 miljoonaa kirjalainaa
2008 vs. 32 miljoonaa myyty4i kirjaa 2007).

Suomalainen kirjastoverkko on edelleen hyvin laaja, vaikka se onkin supistunut
jo jonkin aikaa. Vuonna 2008 oli toiminnassa 384 péikirjastoa, joka oli 12 prosent-
tia vdhemmién kuin vuonna 2000. Nopeimmin télld vuosikymmenelld ovat vihenty-
neet laitoskirjastot, 44 prosentilla. Vuonna 2008 Suomessa toimi kaikkiaan 55 lai-
toskirjastoa. Sivukirjastojen lukumiéréd on pysynyt viime vuosina ennallaan. (Tau-
lukko 7.13.)

Kirjastopalvelujen laataun vaikuttaa kirjastoverkon tiheyden lisdksi kirjastojen
kokoelmien maari ja siséltd. Yleisten kirjastojen kokoelmassa oli 36 miljoonaa kir-
jaa vuonna 2008. Muuta aineistoa eli ldhinni lehti, videoita ja d4nitteitd oli yhteen-
sd ldhes viisi miljoonaa kappaletta. Muu aineisto oli vuosina 200008 kasvanut
noin 20 prosentilla. Kirjakokoelmat olivat sen sijaan kooltaan supistuneet kolmella
prosentilla eli yli miljoonalla kirjalla. Kirjastojen palvelujen monipuolistumisen.
myOtd myos niiden kokoelmien rakenne on muuttunut. Muun aineiston kuin kirjo-
jen osuus on kasvanut vuosikymmenen alusta yhdeksésti kahteentoista prosenttiin.
Nimellisesti kirjastojen kirjahankintamenot kasvoivat 10 prosenttia 2000-08, mutta
reaalisesti ne ovat kuitenkin laskeneet. Yleisten kirjastojen menot olivat yhteensi
52 euroa asukasta kohden vuonna 2008. (Taulukko 7.14 ja 7.16.)

Suomalaiset kdyttivat kirjastojaan yleisesti ja aktiivisesti. 2,2 miljoonaa suoma-
laista eli noin 40 prosenttia véestdsti lainasi kirjastosta jotain vuonna 2008. Kirjas-
tojen kdyton yleisyys on kuitenkin hieman laskenut. Vuosina 2000-08 lainaajien
médrd laski 10 prosenttia ja lainaajien osuus videstostd lahes kuusi prosenttiyksik-
koa.

Kirjastojen asiakkaat hankkivat kirjastoista luettavaa, kuunneltavaa ja katselta-
vaa ahkerasti. Keskimiirin lainaajat ottivat 46 lainaa vuodessa. Lainausaktiivisuus
on pysynyt viime vuosina samalla tasolla. (Taulukko 7.15.)

Tilastointi

Suomessa julkaistujen kirjojen nimekkeiden mdidrid koskevat tiedot perustuvat
Kansalliskirjaston tietoihin. Kansalliskirjastolla on lain mukaan oikeus saada va-
paakappaleet kaikista Suomessa julkaistuista kirjoista ja lehdistd. Tiedot kattavat
kaiken Suomessa julkaistun kirjallisuuden, siis varsinaisten kirjankustantajien jul-
kaisemien kirjojen ohella muiden tahojen kuten jarjestdjen, yliopistojen ja julkisen
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hallinnon julkaisut. Kansalliskirjaston tilastot sisdltdvit sekd varsinaiset kirjat (yli
48 sivua) ettd pienenpainatteet (5-48 sivua).

Varsinaisten Kirjankustantajien julkaisemien kirjojen méérdi ja myyntiéd koske-
vat tiedot perustuvat Suomen Kustannusyhdistyksen tilastoihin. Kustannusyhdistys
uudisti tilastointiaan vuonna 2008, minkid seurauksena tilastoinnin tietosisiltd
muuttui jonkin verran. Tilastoinnin piiriin tuotiin vusia asioita, mutta samalla myds
erdistd aiemmin kerittyja tietoja jatettiin pois.

Tiedot kirjojen myynnisti myyntikanavittain perustuvat Kirjakauppaliiton
Tilastokeskukselta tilaamaan selvitykseen.

Tiedot kirjakerhoista perustuvat kerhojen omiin ilmoituksiin.

Yleisten kirjastojen tilastoinnista vastaa opetusministerion viestintdkulttuuriyk-
sikko.

Tdydentévdi kirjallisuutta:

Internetin kiyton muutokset. Tieto- ja viestintdtekniikan kayttd 2008 -tutkimuksen
tuloksia. Katsauksia 2009/1. Tilastokeskus.

Kirja-ala Suomessa. Kirjakauppaliitto, 2008. http://www kirjakauppaliitio.fi/
Kirjakauppaliitto. Kirja-ala. http://www kirjakauppaliitto.fi/?doc=2. 2006.

Lehtonen, Mikko: Post scriptum. Kirja medioitumisen aikakaudella. Vastapaino,
Tampere 2001.

Leino-Kaukiainen, Pirkko: Tuhansia kirjoja. Mitéd tilastot kertovat? Teoksessa
Joukkoviestimet 2006. Tilastokeskus, Helsinki.

Mikinen, Ilkka: Yleiset kirjastot. Teoksessa Nordenstreng & Wiio (toim.): Suomen
mediamaisema (2. uudistettu painos). WSOY, Helsinki 2003.

Niemi, Juhani: Kirjan markkinat. Teoksessa Nordenstreng & Wiio (toim.): Suomen
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7 Kirjat ja kirjastot

7.1 Julkaistu kotimainen ja kddnndskirjallisuus 1998-2008*
Finnish and translated books published 1998-2008*

Vuosi — Year Kotimainen kirjallisuus — Finnish books Kaénnoskirjallisuus Yhteensi —- Total
Translated books
Suomen-  Ruotsin-  Suomen-  Muun- Yhteensd  Suomen- Ruotsin- Yhteensd Néistd
kielinen**  kielinen  jaruotsin- kieliset Total noksia  noksia  Total ensi-
Finnish Swedish ~ kieliset  teokset Into Into painoksia
language™* language Yhteensd  Other Finnish  Swedish Of which
Finnish languages first
and editions
Swedish
language
total
Kpl — No.
1998 8044 461 8505 2301 10 806 1995 86 2081 12887 12121
1999 7801 470 827 2597 10 868 2211 94 2306 13173 12368
2000 7097 385 7482 2088 9570 2106 88 2194 11764 11066
2001 7497 372 7869 2281 10150 1862 78 1940 12090 11219
2002 7375 406 7781 22N 10052 1928 89 2017 12069 11088
2003 7650 460 8110 2232 10 342 1887 80 1967 12309 11440
2004 7933 513 8 452 2417 10 869 2007 101 2108 12977 12104
2005 8 482 555 9037 2281 11318 2235 114 2349 13667 12658
2006 8288 525 8813 2372 11185 2363 108 2472 13657 12722
2007 8712 559 927 2430 11701 231 113 2454 14154 13099
2008
Kaikki — Alf 8 258 539 8797 2277 11074 2262 83 2345 13419 12378
Kirjat — Books 7331 479 7810 2029 9839 1967 74 2041 11880 10889
Pienpainatteet
Small publications 927 60 987 248 1235 295 9 304 1539 1489
%
1998 62 4 66 18 84 15 07 16 100 94
1999 59 4 63 20 83 17 07 17 100 94
2000 60 3 64 18 81 18 07 19 100 94
2001 62 3 65 19 84 15 06 16 100 93
2002 61 3 64 19 83 16 0,7 17 100 92
2003 62 4 66 18 84 15 06 16 100 93
2004 61 4 65 19 84 15 0.8 16 100 93
2005 62 4 66 17 83 16 0.8 17 100 93
2006 61 4 65 17 82 17 08 18 100 93
2007 62 4 66 17 83 17 08 17 100 93
2008
Kaikki — Alf 62 4 66 17 83 17 06 17 100 92
Kirjat — Books 62 4 66 17 83 17 06 17 100 92
Pienpainatteet
Small publications 60 4 64 16 80 19 0.6 20 100 97

*  Tilastointi perustuu Suomen kirjallisuus -kansallisbibliografian alanmukaisen osaston aineistoon. Tilastoinnissa on noudatettu Unescon suositusta,
ks. Unescon titastollinen vuosikirja. Mybs pienpainatteet {548 sivua) sisaltyvat lukuihin.
Based on the data of the national bibliography as classified by subject under Finnish literature. Statistics drawn up on the basis of Unesco recommendations,
see UnescoStatistical Yearbook. Small publications (548 pages) included in the figures.
** Sisaltaa mybs kaksi- ja useampikieliset kirjat.
Includes books in two or more languages.

Lahde: Kansalliskirjasto
Source: The National Library of Finland
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7.2 Tieto- ja kaunokirjallisuuden sekd koulu- ja lastenkirjojen kokonaisnimiketuotanto 1998-2008*
Non-fiction, fiction, schoolbaoks and children's books: total number of titles 1998—-2008*
Vuosi Tietokirjallisuus Kaunokirjallisuus** Yhteensa” Tasta — Of which
Year Non-fiction Fiction** Total
Koulukirjoja Lastenkirjoja
Schoolbooks Children's books
Kpl — No. % Kpl — No. % Kpl — No. % Kpt = No. % Kpl - No. %
Pienpainatteet (5-48 sivua) — Small publications (548 pages)
1998 2581 87 392 13 2973 100 36 1 487 16
1999 2 460 85 424 15 2 884 100 49 2 576 20
2000 1834 82 403 18 2237 100 56 3 563 25
2001 1823 84 361 17 2184 100 55 3 469 22
2002 1765 82 380 18 21485 100 37 2 529 25
2003 1842 82 393 18 2235 100 31 1 446 20
2004 1705 81 389 19 2094 100 44 2 471 23
2005 1688 79 456 21 2144 100 42 2 569 27
2006 1654 79 429 21 2083 100 27 1 516 25
2007 1546 76 490 24 2036 100 42 2 600 30
2008 1184 77 355 23 1539 100 26 2 385 25
Kirjat (yli 48 sivua) — Books (more than 48 page)
1998 8422 85 1492 15 9914 100 380 4 370 4
1999 8616 84 1673 16 10 289 100 383 4 422 4
2000 7957 84 1570 16 9527 100 350 4 430 5
2001 8 360 84 1546 16 9906 100 460 5 476 5
2002 8295 84 1629 16 9924 100 466 5 479 5
2003 8490 84 1584 16 10074 100 4726 4 474 5
2004 907 83 1812 17 10 883 100 521 5 561 5
2005 9560 83 1963 17 11523 100 649 6 560 5
2006 9631 83 1942 17 11573 100 539 5 557 5
2007 10016 83 2102 17 12118 100 518 4 644 5
2008 9703 82 2177 18 11 880 100 468 4 711 6
Yhteensa — Total
1998 11003 85 1884 15 12 887 100 416 3 857 7
1999 11076 84 2097 16 13173 100 432 3 998 8
2000 9791 83 1973 17 11 764 100 406 3 993 8
2001 10183 84 1907 16 12 090 100 515 -4 945 8
2002 10 060 83 2009 17 12 069 100 503 4 1008 8
2003 10332 84 1977 16 12 309 100 457 4 920 8
2004 10776 83 2 201 17 12977 100 565 4 1032 8
2005 11248 82 2418 18 13 667 100 691 5 1129 8
2006 11285 83 23N 17 13656 100 566 4 1073 8
2007 11 562 82 2592 18 14154 100 560 4 1244 9
2008 10 887 81 2532 19 13419 100 494 4 1096 8

*

ks. Unescon tilastollinen vuosikirja.
Based on the data of the national bibliography as classified by subject under Finnish literature. Statistics drawn up on the basis of Unesco
recommendations, see Unesco Statistical Yearbook.

*x

Fiction includes prose, children's books, juvenile books and postry.

Lahde:

Kansalliskirjasto

Source: The National Library of Finland

Kaunokirjallisuus sisaltaa proosan, tasten- ja nuortenkirjallisuuden seka runouden.

Titastointi perustuu Suomen kirjallisuus -kansatlisbibliografian alanmukaisen osaston aineistoon. Tilastoinnissa on noudatettu Unescon suositusta,
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7 Kirjat ja kirjastot

7.3 Uutuuskirjojen nimeketuotanto kirjallisuudenlajeittain 20032008 *
Production of first edition titles 2003-2008 *

Kirjallisuuden laji 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Type of literature Kpl — No.

Kaunokirjallisuus
Fiction

Lasten ja nuorten kirjat
Books for children and young adufts 896 1032 1072 1118 830 1138

Sarjakuvakirjat** )
Comics books™™ . . . . 178 300

Tietokirjat
Non-fiction 1694 1 856 1830 2032 1948 1828

Peruskoulukirjat
Schoolbooks for comprehensive school 290 313 334 420 287 271

Muut koulu- ja kurssikirjat
Other schoolbooks and textbooks

Koulu- ja kurssikirjat yhteensa

Schoolbooks and textbooks total 665 761 879 1019 764 669
Yhteensa — Total 3954 4 366 4511 5062 4646 4648
% T
Kaunokirjallisuus
Fiction 17,7 16,4 16,2 17,6 18,6 - 15
" Lasten ja nuorten kirjat ' ’ o .
Books for children and young adults 22,7 23,6 238 221 19,2 .24
Sarjakuvakirjat** .
Comics books™* . . .. . 3.8 6
Tietokirjat : )
Non-fiction 428 425 40,6 40,1 4.9 39
_Peruskoulukirjat
~ Schoolbooks for comprehensive school 7.3 1.2 74 8.3 6.2 6
Muut koulu- ja kurssikirjat
Other schoolbooks and textbooks - 95 10,3 121 1.8 10,2 8
Koulu- ja kurssikirjat yhteensd )
Schoolbooks and textbooks total . 16,8 174 19,5 20,1 © 164 14
Yhteensd — Total _ j © 100 - ‘ 100 100 100 100 - 100

* Suomen Kustannusyhdistyksen jasenkustantajien iimoittama myynti. Luvut eivat ole tysin vertailukelpoisia, koska tietoja antaneet Suomen
kustannusyhdistyksen jasenkustantajat eivét ole eri vuosina tdysin samoja.
* Sales reported by members of the Finnish Book Publishers’ Assaciation. The figures for different years are not fully comparable as the number of
respondents has varied from year to year. ' B
** Vuoteen 2006 saakka padosin lasten ja nuorten kirjoissa, osaksi kaunokirjallisuudessa.
Until 2006 mainly among books for children and young adults, partly also among fiction.

Lshde: Suomen Kustannusyhdistys
Source:  The Finnish Book Publishers’ Association
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74 Kirjamyynnin arvo 1998-2008
Value of book sales 1998-2008

Vuosi — Year Myynnin arvo Kiintein (2008} hinnoin
Value of sales Fixed (2008) prices
€ milj. — € million € milj. — € million

1998 397 478

1999 415 494

2000 446 514

2001 453 510

2002 474 524

2003 479 526

2004 * 493 546

2005 520 564

2006 532 567

2007 554 577

2008 562 562

* Menetelmadmuutoksen vuoksi luvut eivat téysin vertailukelpoisia edellisten vuosien kanssa.
* Due to a change in the methodology figures are not completely comparable with previous years.

Lahteet: Tilastokeskus, Kirjakauppaliitto
Sources:Statistics Finland, The Booksellers' Association of Finland

15 Kirjallisuuden myynti kanavittain 19982008
Marketing channels of books 1998-2008

Myyntikanava — Marketing channe/ 1998 - 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
€ milj. — € million

Kirjakaupat — Bookshops 144 148 161 169 178 183 206 213 216 214 22

Posti-, suora- ja kirjakerhomyynti :

Direct and postal sales plus book ¢lubs 127 132 136 135 139 136 140 137 125 127 115

Erikoistuneet jalleenmyyjat

Specialized distributors 44 45 51 52 58 55 52 59 68 76 82

Tavaratalot ja supermarketit

Department stores and supermarkets 36 40 43 44 41 43 49 55 67 73 83

Muut jakelutiet — Other distribution channels 47 50 57 54 58 63 54 56 57 65 69

Yhteensi — Total 397 415 447 453 474 479 499 520 532 554 562

Myyntikanava — Marketing channel %

Kirjakaupat — Bookshops 36 36 36 37 37 38 41 4 41 39 38

Posti-, suora- ja kirjakerhomyynti

Direct and postal sales plus book clubs 32 32 30 30 29 28 28 26 24 23 21

Erikoistuneet jalleenmyyjat :

Specialized distributors 1 1 1 " 12 12 10 " 13 14 15

Tavaratalot ja supermarketit

Department stores and supermarkets 9 10 10 10 9 9 10 1 13 13 15

Muut jakelutiet — Other distribution channels 12 12 12 12 12 13 1 11 1 12 12

Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Kirjojen arvonlisaverollinen vahittaismyynti.
Sales at consumer leve! including VAT.

Lahteet: Tilastokeskus, Kiakauppaliitto ry
Sources: Statistics Finland, The Booksellers Association of Finland
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7.6  Kirjamyynnin arvo kirjallisuusryhmittdin 1998-2008 *
Value of book sales by type of literature 1998-2008 *

Kirjallisuuden laji 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Type of literature Mill. € — € million .

Kaunokirjat

Fiction 32 33 36 37 38 37 4 40 39 40 42
Lasten- ja nuortenkirjat

Children’s and juvenile books 30 33 36 41 41 39 43 43 46 29 33
Sarjakuvat

Comics™™ 12 16
Suurteokset

Encyclopedic, reference, etc. 20 17 16 15 18 19 2 20 13

Tietokirjat

Non-fiction 85 87 87 88 91 97 117 113 107 100 101
Peruskoulukirjat

Schoolbooks for primary school 37 38 40 43 45 45 48 52 51 50 50

Muut koulu- ja kurssikirjat
Other schoolbooks and textbooks 35 34 37 35 35 35 32 38 38 39 37

Muut — Others 1 0 1 2 1 - - - - - -

Yhteensia — Total 239 243 253 260 269 m 302 306 294 270 2719
%

Kaunokirjat

Fiction 13 14 14 14 14 14 14 13 13 15 15

Lasten- ja nuortenkirjat

Children’s and juvenile books 12 14 14 16 15 14 14 14 16 1 12

Sarjakuvat

Comics™* . 4 6

Suurteokset '

Encyclopedic, reference, etc. 8 7 6 6 7 7 7 7 4

Tietokirjat ‘

Non-fiction 36 36 35 34 34 36 39 37 36 37 36

Peruskoulukirjat . :

Schoolbooks for primary school 15 16 16 16 17 17 16 17 17 19 18

Muut koulu- ja kurssikirjat

Other schoolbooks and textbooks 15 14 14 13 13 13 1 12 13 14 13

Muut — Others 0 0 0 1 0 - - - - - ~

Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

*  Suomen Kustannusyhdistyksen jasenkustantajien ilmoittama myynti. Luvut eivat ole taysin venailukelpoisia koska tietoja antaneet Suomen
Kustannusyhdistyksen jasenkustantajat eivét ole eri vuosina tdysin samoja.
Sales reported by members of the Finnish Book Fublishers Association. The figures for different years are not fully comparable as the number
of respondents has varied from year to year.

** Vuoteen 2006 saakka p&dosin lasten ja nuorten kirjoissa, osaksi kaunokirjallisuudessa.
Until 2006 mainly among books for children and young adults, partly also among fiction.

Lahde:  Swomen Kustannusyhdistys
Source: The Finnish Book Publishers Association
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1.7 Kirjaksi luokiteltavien digitaalisten julkaisujen uudet nimikkeet ja myynti 2008
Digital publications classified as books: new titles and sales 2008

Julkaisutyyppi Uudet nimikkeet
Type of publication New titles

Kpl — No.
Digitaaliset tallenteet — Digital recordings 99
Ladatattavat tekstimuotoiset kirjat — Download books consisting of text 131
Online -julkaisut — On-line publication 105
Yhteensiat — Total 335

Myynti

Sales

€ 1000 — £UR 1,000
Digitaaliset tallenteet — Digital recordings 27259
Ladatattavat tekstimuotoiset kirjat — Download books consisting of text 1664
Online -julkaisut — On-line publication 7233
Yhteensat — Total 11 156

Lahde:  Suomen Kustannusyhdistys
Source: The Finnish Book Publishers’ Association

18 Asnikirjojen julkaiseminen ja myynti 2008
Publishing and sales of audio books 2008

Uutuusnimikkeet Myynti

New titels published Sales

Kpl - No. € 1000 - EUR 1,000
Aanikirjat tallenteina — Audio book recordings:
Kaunokirjallisuus — Fiction 36 816
Lasten ja nuorten kirjat — Books for children and young adults 26 400
Tietokirjat — Non-fiction 89 30
Oppikirjat — Schoolbooks and textbooks 15 84
Yhteensat — Total 166 1329
Ladattavat danikirjat — Download audio books:
Kaunaokirjallisuus — Fiction 1 6
Lasten ja nuorten kirjat — Books for children and young adults 1 0
Tietokirjat — Non-fiction 1 -
Oppikirjat — Schoolbooks and textbooks " 0
Asnikirjat yhteensa — Audio books total 14 6

Lahde:  Suomen Kustannusyhdistys
Source: The Finnish Book Publishers’ Association
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7.9  Suurimmat kirjankustantajat 2000-2007
Biggest book publishers 2000-2007
Liikevainto® Omistaja
Turnover* Owner
£ milj. — € million
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Sanoma Learning & Literature ** 127 132 144 143 143 254 284 285  Sanoma Oyj

Otava 55 54 60 59 62 87 72 70 Otava-Kuvalehdet Oy

Tammi 25 28 28 29 32 30 31 27 Bonnier AB

Edita Publishing 2 20 20 18 17 17 16 17 Edita Oy

Gummerus Kustannus " " " 12 12 12 12 12 Gummerus Oy

Talentum Media 10 i 10 10 10 10 9 10 Talentum Qy;j

Sanoma Magazines Finland™** - . 1520 16-21 16-21 . . . .. Sanoma Oyj

Valitut Palat — Reader’s Digest*** 15 17 . . . . . . The Reader's Digest Association, Inc.

*

Luvut sisaltavét kirjojen ja oppimateriaalien kustantamisen seka kirjakerhot. Ei sisélld kirjapainoja. Osa luvuista on arvioita.
Including book and educational publishing plus book clubs. Printing not included. Some of the figures are estimates.
** Kotimaan toimintojen osuus oli n. 35 % vuonna 2007.
The share of domestic activities was some 35 per cent in 2007.
*** Suurimpiin kustantajiin kuuluvat Sanoma Magazines Finland ja Valitut Palat Reader’s Digest eivat endd ifmoita erikseen sektorikohtaisia liikevaihtotietoja.
Sanoma Magazines Finland and Valitut Palat Reader’s Digest no more announce their turnover by sector.

Lahteet: Yritysten teimintakertomukset ja omat ilmoitukset
Sources: Company annual reports-and other company sources

7.10 Kirjakaupat ja kirjaosastot 2003—2008
Book stores and book deparments 2003-2008

2003 2004 2005 2006 2007 2008

Yleiskirjakaupat — General book stores . 309 315 316 312 302 295
o Yrittéjdomisteiset — Privately owned 208 212 213 208 197 190
o Suuret kirjakauppaketjut* — Book strore chains™® 101 103 103 104 105 105
Erikoiskirjakaupat — Special book stores 121 129 130 132 132 134
Yhteensa - Total 430 © 448 446 444 434 429
Kirjaosastot marketeissa — Book departments in hypermarkets 132 139 141 144 144 156

*

Suomalainen Kirjakauppa, Akateeminen Kirjakauppa, S-ryhmén kirjakaupat.

Lahde;  Kirjakauppaliitto
Source: Booksellers' Association of Finland
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7.11  Suurimmat kirjakerhot 2007

Biggest book clubs 2007
Omistaja Kerhot Perustettu Jasenid kerhoissa
Owner Book clubs Established Members, total
Otava-Kuvalehdet 300 000
Suuri Suomalainen Kirjakerho 1969
Koululaisen Kirjaklubi 1995
Metsastys ja Kalastus Kirjaklubi 1995
Book Avenue 1998
Suuri Suomalainen Lastenkerho 2000
Eré Kirjakerho 2005
Mauri Kunnas Kirjakerho 2005
Dekkarikerho 2006
Kotimaiset klassikot -kirjakerho 2007
WSoyY 195 000
Johanna 191
Uudet Kirjat 1980
Ekonomia 1994
Uppo-Nalle 2001
Tyyli ja Koti 2005
Sanoma Magazines Finland 100 000
Lasten Oma Kirjakerho 1975
Merkurius 1995
Sisters Club 1993
Tammi 45000
Lasten Parhaat Kirjat 1987

Lahde:  Yritysten toimintakertomukset ja omat ilmoitukset
Source:  Company annual reports and other company data

7.12  Antikvariaattien maara 1997-2007
Number of second-hand bookshops 1997-2007

Vuosi Antikvariaatteja
Year Second-hand bookshops
1997 208
1998 197
1993 183
2000 178
2001 185
2002 176
2003 178
2004 177
2005 180
2006 176
2007 165

Lahteet: Tilastokeskus, Yritysrekisteri
Sources: Statistics Finland, Business Register
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7 Kirjat ja kirjastot

7.13  Yleisten kirjastojen paé-, sivu- ja laitoskirjastot seké kirjastoautot 1998-2008*
Main libraries, branch libraries, institutional libraries and mobile libraries 1998-2008*

Vuosi Paakirjastoja Sivukirjastoja Laitoskirjastoja Yhteensa Kirjastoautoja/veneitd
Year Main libraries Branch libraries Institutional lipraries Total Mobile libraries
1998 436 417 17 970 268
1999 436 401 111 948 203
2000 436 401 99 936 202
2001 432 463 94 989 200
2002 431 464 92 987 198
2003 429 458 81 968 192
2004 426 456 75 957 188
2005 412 456 Al 939 183
2006 409 449 69 927 173
2007 386 451 58 895 168
2008 384 443 55 888 163

*  Ahvenanmaan magkunta ei ole mukana tilastoissa.
The province of Aland not included in the statistics.

Sources: Ministry of Education
Kirjastot (Libraries). Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
htip://tilastot kirjastot fi

7.14 VYleisten kirjastojen aineistot ja aineistohankinnat 1998-2008 *
Collections and acquisitions of public libraries 1998-2008 *

Vuosi — Year Aingisto ** — Collections ** Hankinnat — Acquisitions

Kirjat — Books Muu aineisto Yhteensd — Total Kirjat — Books Muu aineisto Yhteensa — Total

Other material Other material

1000 kpl — ‘000
1998 36 875 3437 40 313 1563 279 1848
1999 36 925 3701 40 626 1557 310 1867
2000 37013 3884 40 897 1607 310 1917
2001 36 435 4060 40 495 1643 297 1940
2002 36 677 4097 40774 1638 297 1934
2003 36779 4194 40 973 1595 295 1890
2004 36779 4245 41025 1599 306 1906
2005 36 526 4354 40 830 1577 299 1876
2006 36185 4468 40 653 1581 324 1905
2007 3590 4577 40 478 1628 334 1963
2008 35793 4714 40508 . 1763 364 2127

*  Ahvenanmaan maakunta ei ole mukana tilastossa.
The province of Aland not included in the statistics.

** Vuoden lopussa
At year-end

Lahteet: Opetusministerid

Kirjastot. Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
Sources: Ministry of Education
Kirjastot {Libraries). Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
http://titastot kirjastot.fi
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7.15 Yleisten kirjastojen lainaajat ja lainat 1998—2008*
Public library borrowers and lendings 1998-2008*

Vuosi~ Year lainaajia — Borrowers Lainoja — Lendings
" Kirjalainoja ~ Muuta aineistoa  Saadut kauko- Yhteensd Asukasta kohti Lainaajaa kohti
Book lendings Other material  lainat™™ Total Per inhabitant  Per borrower

Received

inter library

loans**

1000 henk. % vaestosta 1 000 kpl — ‘000 Kp! — No.
‘000 persons % of the
population

1998 2 466 48 78 383 21946 197 100 527 20 4
1999 : 2417 47 : 75895 23158 215 99 268 19 41
2000 2417 47 77 281 24 690 226 102 197 2 42
2001 2417 47 76 352 26793 258 103 403 20 43
2002 2430 47 78411 28 197 258 106 867 2 44
2003 2430 47 79192 28939 254 108 406 21 45
2004 2382 46 79544 29897 312 109 754 21 46
2005 2333 44 77 318 27897 354 105570 20 45
2006 2266 43 74828 27 321 407 102 555 19 45
2007 2200 42 73791 26 595 454 100 840 19 48
2008 2180 41 73 336 25924 517 99777 19 48

*  Ahvenanmaan maakunta ei ole mukana titastossa.
The province of Aland not included in the statistics.
**  Sisaltad kaukolainatut kirjat ja muun aineiston.
Includes books and other material loaned from other libraries.

Lshteet: Opetusministerid
Kirjastot. Helsinki; BTJ Kirjastopalvelu
Sources: Ministry of Education
Kirjastot {Libraries). Helsinki: BTJ Kirjastopalvely

Kuvio 7.3  Kirjastojen lainaajat ja kotilainat asukasta kohden 19982008
Figure 7.3 Number of library borrowers and lendings per inhabitant 1998 —-2008
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Lahteet: Opetusministerio
Kirjastot. Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
Sources:Ministry of Education
Kirjastot (Libraries). Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
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7.16  Yleisten kirjastojen kirjahankinnat ja aineistomenot 1998-2008*
Public libraries: book acquisitions and materials expenses 1998-2008*

Vuosi — Year Hankittuja kirjoja

Kirjallisuuden hankintamenot

Kirjastojen aineistomenot yhteenss

No. of books purchased Book acquisition costs Materials acquisition costs total

1000 kpl — ‘000 copies € mili. — € million € milj. — € million
1998 1569 23 34
2000 1607 23 35
2001 1643 24 36
2002 1638 23 35
2003 1595 23 36
2004 1599 23 36
2005 1577 23 36
2006 1581 24 37
2007 1628 24 37
2008 1763 26 40

*  Ahvenanmaan maakunta ei ole mukana tilastossa.
The province of Aland not included in the statistics.

Lahteet: Opetusministerio
Kirjastot. Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
Sources: Ministry of Education

Kirjastot (Librarigs). Hefsinki: BT Kirjastopalvelu
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7.17  Kirjojen lukeminen 1992-2008
Book readership 1992-2008

On lukenut kirjaa edellisend péivana — Has read during the previous day

Kirjaa ~ Books Kaunokirjallisuutta — Fiction Oppi- ja tietokirjailisuutta — Non-fiction
%
1992 Kaikki — Al 36 21 20
1994 Kaikki — Alf 34 22 19
1996 Kaikki — All 32 20 16
1998 Kaikki — All 34 22 18
2000 Kaikki — Alf 36 20 21
2002*  Kaikki — All 32 16 20
2004  Kaikki— Al 32 18 11
2005**  Kaikki — Alf 32
2006 Kaikki — Al 33
2007 Kaikki — All 33
2008 Kaikki — All 3
2008
Naiset — Women 38
Miehet — Men 25
lkd— Age  10-24 43
' 2544 30
45-59 29
60— 27
minuuttia/pdivd — minutes/day
1995 Kaikki — Al 24 12 12
1994 Kaikki — Al 28 14 14
1996 Kaikki — Al 23 13 10
1998 Kaikki — Al 26 15 12
2000  Kaikki — Alf 25 13 12
2002*  Kaikki - Alf 30 10 20
2004  Kaikki — Al 29 14 15
2005**  Kaikki — All ) 25
2006 Kaikki — Alf 25
2007 Kaikki — Al 25
2008 Kaikki — Alf 24
2008
Naiset — Women 29
Miehet — Men 18
lki— Age  10-24 38
25-44 21
45-59 19
60- 19

Tiedot on keratty puhelinhaastatteluna, jonka otos on 20 012 10+-vuotiasta henkil68.

The data come from a telephone survey involving 20 012 persons aged 10+ years.

*  Tiedot vuoteen 2000 asti eivit ole taysin vertailukelpoisia mydhempien vuosien tietojen kanssa.
Figures for 2002 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000.

**  2005- tiedot eivat ole vertailukelpoisia edellisten vuosien kanssa tiedonkeruutavan muutoksen vuoksi.
Figures from 2005 onwards are not comparable with previous years.

Lahde:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Oy
Source:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Group
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Suomi on pitkdédn ollut ja on edelleen monessa mielessd vahva sanomalehtimaa.
Lehtinimikkeitd on paljon, levikit ja lukijapeitot ovat korkeita; joukkoviestinnén lii-
kevaihdosta sanoma- ja paikallislehdiston osuus on ldhes 30 prosenttia ja joukko-
viestinmainonnasta 46 prosenttia. (Luvuissa on mukana myds ilmaiélehdet). Osuus
on selviisti korkeampi kuin Euroopassa keskiméérin (33 % vuonna 2007).

Vuonna 2008 Suomessa ilmestyi kaikkiaan 201 sanomalehtei. Sanomalehdet on
tapana jakaa kansainvilisti kdytintoa noudattaen pdivilehtiin ja muihin sanomaleh-
tiin. Jako perustuu ilmestymistiheyteen. (Taulukko 8.1.)

Piivilehtien, jotka ilmestyvit 4-7 kertaa viikossa, nimikem#drdltddn suhteelli-
sen harvalukuiseen joukkoon kuuluvien lehtien keskimiérdinen levikki oli noin
42 000 kappaletta vuonna 2008. Suomessa ilmestyi 51 piivilehtei. Niisti viiden le-
vikki ylitti 100 000 kappaleen rajan. Piivilehdet ovat tyypillisesti alueidensa levik-
kijohtajia eli ns. ykkoslehtid. Pidivilehtid ovat my6s irtonumerosanomalehdet
(lta-Sanomat & Iltalehti) sekd osa erikoissanomalehdistd ja ilmestymispaikkakun-
tiensa kakkoslehdisté.

Muut sanomalehdet ilmestyvit 1-3 kertaa viikossa. Niiden lehtien joukko on
suuri, mutta levikiltidin ne ovat yleensi varsin pienid. Vuonna 2008 ryhméan kuului
150 lehtes, joiden keskilevikki oli alle 6 500 kappaletta. Suppealla levikkialueella
toimivat ja oman alueensa paikallisiin uutisiin keskittyvét nk. paikallislehdet muo-
dostavat 1-3 kertaa viikossa ilmestyvien sanomalehtien suurimman ryhmén. Lisiksi
ryhméin kuuluu osa ilmestymispaikkakuntiensa kakkoslehdistd ja pari erikois-
sanomalehted.

Pdivilehtien ja harvemmin ilmestyvien sanomalehtien keskindiset méirilliset
suhteet ovat pitkéddn sédilyneet suurin piirtein ennallaan. Paivilehtien osuus kaikista
sanomalehtinimikkeistd on noin neljidnnes, mutta levikilld mitattuna ne hallitsevat
sanomalehtikenttidd. Niiden osuus sanomalehtien kokonaislevikisti oli 70 prosenttia
vuonna 2008. Jo pelkistisn seitsenpiiviisten lehtien osuus kokonaislevikisti oli yli
50 prosenttia. (Taulukko 8.7.) ,

Toinen yleisesti kidytdssd oleva sanomalehdiston jaottelu perustuu kilpai-
luasemaan. Kilpailuasemaryhmittdinen tarkastelu osoittaa, ettd iltapaivalehtien tai
irtonumerosanomalehtien levikkiosuus kasvu on viime vuosina kaéntynyt laskuun.
Ilta-Sanomien ja (vuonna 1980 ilmestymisensi aloittaneen) Iltalehden keskindinen
kilpailu kasvatti pitkdsin molempien levikkejd. Niiden osuus sanomalehtien yhteis-
levikistd kasvoi huipussaan noin kolminkertaiseksi verrattuna 1980-luvun alkuun.
Korkeimmillaan niiden levikkiosuus oli 11 prosenttia vuonna 2001 mutta on sen
jélkeen alkanut laskea. (Taulukko 8.9.)
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Kuvio 8.1 Sanomalehtien levikit lehtityypin mukaan 2008
Figure 8.1 Circulation of newspapers by type of paper 2008

Mudtlendet Suuret ykkdslehdet
255 5/1 P Three biggest papers

26,8 %

Kakkoslehdet
Second newspapers
41% .
Ruotsinkieliset lehdet
Swedish language papers
49 %

Muut markkina-alueiden ykkoslehdet
Other biggest papers in market areas
26%

Erikoissanomalehdet
Special-interest papers,
8 %
litapaivatehdet
Evening tabloids
93%

Lahteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations

Iltapdivilehdet myydadn irtonumeroina. Yli 95 prosenttia kotimaisten sanoma-
lehtien irtonumeromyynnistd on iltapdivilehtien myyntid. Muiden — niin kotimais-
ten kuin ulkomaistenkin — sanomalehtien irtonumeromyynti on Suomessa vahéisti.
Lehtikulttuurina Suomi on poikkeuksellisen tilaajavaltainen maa. Témé koskee se-
ki sanoma- ettd aikakauslehtid. Noin 90 prosenttia sanomalehtien vuosivolyymista
on tilattuja ja kotiin kannettuja lehtid. (Taulukot 8.15 & 8.16.)

Sanomalehtien verkkoversiot yleistyivit varsin nopeasti. Kaikilla pdivalehdilld
on internet-versio. Mukana laskelmassa on paperilehtien lisdksi kaksi pelkédstiédn in-
ternetisséd ilmestyvié péivélehted (Taloussanomat & Uusi Suomi). My6s kolmella
neljistd muista sanomalehdisti eli lahinnd paikallislehdistd oli verkkoversio vuonna
2008. (Taulukko 8.2.)

Sanomalehdisté on taloudelliselta volyymiltaan edelleen koko joukkoviestinnén
merkittivin segmentti. Vuonna 2008 sanomalehtien tuotot olivat noin 1,2 miljardia
euroa (taulukko 8.3). Sanomalehdistén osuus Suomen euromiérdisistd joukkovies-
tintdmarkkinoista on edelleen hyvin suuri eli lahes 30 prosenttia. Osuus on laskenut
mutta aika vdhidn verrattuna sanomalehdiston tulonmuodostuksessa ja levikkikehi-
tyksessi tapahtuneisiin suuriin muutoksiin. Vuonna 1990 piivilehdet saivat tulois-
taan jopa yli 70 prosenttia ilmoitusmyynnisti (kaikki luokiteltu ilmoittelu mukaan
lukien), mutta 1990-luvun laman aikana osuus laski 50 prosentin tuntumaan. Siltd
tasolta osuus ei ole enéid oleellisesti noussut (taulukko 8.4). Sanomalehtien yhteisle-
vikki on supistunut vuoteen 1990 verrattuna noin neljanneksen eli 1ahes miljoonalla
kappaleella 4,1 miljoonasta 3,2 miljoonaan. 2000-luvulla levikin lasku on kuitenkin
ollut hidasta (taulukko 8.7).
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Levikin jyrkkéin laskuun vaikuttivat 1990-luvun alkupuolen lamavuosina poik-
keuksellisen laajaksi paisunut tydttdmyys ja sen mukanaan tuomat taloudellisesti
ahtaat olot. Osa levikin laskusta Suomessa oli my6s lehtien tietoisen toiminnan tu-
losta. Lehdet luopuivat keinotekoisista levikkialueidensa laajennuksista, jotka li-
sdsivdt myGs toimitusten kustannuksia, kun uutistydssi oli katettavana entisti laa-
Jjempi alue. My0s jakelukustannukset kasvoivat suhteettomasti.

Levikin lasku on jatkunut hidastuneena my6s 1990-luvun puolivilin jilkeen.
Téhén ovat epdilemiittd vaikuttaneet eldméntapojen ja mediakiyttaytymisen muu-
tokset.

Mainonnassa Suomi on pysynyt varsin sanomalehtivaltaisena maana, vaikka sa-
nomalehtimainonnan osuus mediamainonnasta on laskenut. Osuus oli 47 prosenttia
vuonna 1998 mutta endi 40 prosenttia vuonna 2008. Sanomalehdistén osuus Suo-
men mediamainonnasta on kuitenkin edelleen selvisti korkeampi kuin EU-maiden
keskiarvo, joka oli ilmaislehdet mukaan lukien 33 prosenttia vuonna 2007. (Ks. lu-
vun ! taulukko 4 & luvun 11 taulukko 1.)

Piivilehtien suurin kuluerd on ollut tekninen valmistus. Vuonna 2006 sen osuus
oli 30 prosenttia. Eri kustannuserien keskingissuhteet ovat pysyneet varsin vakioisi-
na. Toimituksen kustannusten osuus on ollut 2000-luvulla hieman yli neljannes.
(Taulukko 8.5.) .

Suurimpien sanomalehtiyritysten levikilld mitatut markkinaosuudet ovat edel-

» -

leen kasvaneet muun muassa yritysostojen ja fuusioiden seurauksena (taulukot 8.13
& 8.14.). Esimerkiksi neljdn suurimman yrityksen levikkiosuus on 1990-luvun lo-
pulta kasvanut alle 50 prosentista 56 prosenttiin ja kahdeksan suurimman osuus 60
prosentista 67 prosenttiin. — Toisaalta suurimman sanomalehtiyrityksen eli Sano- :
man levikkiosuus on laskenut 2000-luvun alkuvuosiin verrattuna. 3

Kuvio 8.2 Suurimpien sanomalehtiyritysten osuus kokonaislevikista 1998—2008
Figure 8.2 Major newspaper publishers' share of total circulation 1998-2008
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1980-luvun lopussa mm. osa merkittivistd valtakunnallisista péivilehdistd
(Uusi Suomi, lopetettiin vuonna —91; Iltalehti; Kauppalehti) siirtyi Aamulehted jul-
kaisevan Tampereen Kirjapainon/Aamulehti-yhtymén omistukseen. Nykyisin jul-
kaisijan nimi on Alma Media. Se osti 1990-luvulla lisiksi useita alueellisia lehtiyri-
tyksid Linsi- ja Pohjois-Suomesta. — 1990-luvun muita merkittévid omistusmuutok-
sia olivat alueellisen lehtiketjun (Kymen Lehtimedia) muotoutuminen Kaak-
kois-Suomeen ja siirtyminen kokonaan Sanoman omistukseen vuonna 1999 seka
merkittividn alueellisen lehtiketjun muodostuminen Keski-Suomeen (Keskisuoma-
lainen Oyj).

Sanomalehdiston ketjuuntuminen seké kansallisella ettd pohjoismaisella tasolla
on trendi, joka jatkunee edelleen. Esimerkiksi Norjan suurin sanomalehtikustantaja
Schibsted on hankkinut merkittivid lehtiomistuksia Ruotsista. Toinen merkittava
norjalainen kustantaja Orkla Media osti Tanskan suurimman sanomalehtikustanta-
jan. Vuonna 2006 Orkla Median sanomalehtiliiketoiminnot kuitenkin siirtyivit brit-
tildisen media-alan sijoitusyhtid6 Mecomin omistukseen. Toisaalta ruotsalainen
Bonnier joutui luopumaan kolmanneksen osuudestaan Alma Mediassa, kun se osti
Alma Median broadcasting-toiminnot (mm. MTV3 ja Radio Nova).

Sanomalehtiyhtit ovat tiivistineet toimituksellista ja markkinointiyhteisty6tédin
seki lehtiketjujen sisilla ettd toisistaan omistuksellisesti riippumattomien lehtien ja
lehtiyritysten vililld. Vuonna 1995 aloittanut Kéarkimedia vilittad yhden luukun ja
yhden laskun periaatteella ilmoituspaketteja noin 30 piivélehteen, joista suurin osa
on markkina-alueidensa ykkoslehtida. Myos paikallislehtien kesken on ilmoitus-
markkinointiyhteisty6tid (PaikkalliSet). Erdit pédivilehdet tekevit yhteistyotd myos
levikkimarkkinoinnissa.

Toimituksellisella puolella esimerkiksi Vili-Suomen Media tuottaa viidelle
Keski-Suomessa ilmestyville lehdelle yhteisid sunnuntaisivuja. Useat muutkin leh-
det tekevit konsernien sisdistd ja konsernien vilistd toimituksellista yhteistyota.

Lintuperspektiivistd tarkastellen toimituksellinen yhteistyd toisaalta merkitsee
lehtien sisillon samankaltaistumista mutta toisaalta mahdollistaa resurssien keskit-
tdmisen oman levikkialueen tapahtumien seurantaan. Yksittdisen ja resursseiltaan
rajallisen lehden lukijoiden kannalta kehityksen saldo lienee positiivinen: oman leh-
den sisidllon monipuolistuminen. Néin ollen lehtien mahdollinen homogenisoitumi-
nen ei keskivertolukijaa hdirinne, silld alueellisten lehtien paéllekkéisiukijoita on
vahén.

Toimituksen aineiston osuus sanomalehtien palstatilasta oli keskiméérin noin
kaksi kolmasosaa vuonna 2006. (Tuoreempia tietoja ei ole saatavilla.) Yksi kol-
masosa tiyttyi ilmoituksista. Toimituksen aineiston kolme suurinta ryhméi vuonna
2006 olivat kotimaan aineisto (24 %), ajanvieteaineisto (20 %) ja urheilu (14 %).
Ajanvieteaineiston osuus on 2000-luvulla noussut selvisti (Taulukko 8.18.)

Ilmaislehtien mééri ja taloudellinen volyymi kasvoivat voimakkaasti 1990-lu-
vun lopulta 2000-luvun puoliviliin asti. Aivan viime vuosina kasvu néyttad kuiten-
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kin taittuneen. Uutena lehtityyppind Helsingin lehtimarkkinoille tuli 1990-luvun lo-
pussa kaksikin litkkennevilineissd ja jalankulkulitkenteen solmukohdissa jaettavaa
uutispéivilehted. Toinen niistd oli Tukholmassa erinomaisesti menestyneen ja sieltd
maailmalle laajenneen Metron suomalainen versio ja toinen oli samantyyppiseen
konseptiin nojaava Uutislehti 100. Molempien julkaisijaksi tuli Sanoma, joka osti
ensin Uutislehti 100:n julkaisuoikeudet vuonna 2004 ja sitten Metron Suomen jul-
kaisuoikeudet vuonna 2006. Lehdet yhdistettiin vuonna 2008 Metron brindin alle.

Suurimpien kaupunkien ilmaislehdisto on viime vuosina ketjuuntunut. Sanoman
ohella toinen suuri toimija Suomen ilmaislehtimarkkinoilla on Suomen Lehtimedia
Oy, joka muun muassa osti Janton Oy:n ilmaisjakelulehtivalikoiman (Uutislehti
100:a ja City-lehted lukuun ottamatta) vuonna 2004. Myo6s Alma Medialla on tois-
takymmenta eri puolilla Suomea ilmestyviad ilmaislehted. — Toistaiseksi tuorein kat-
tava selvitys ilmaisjakelulehdisti on vuodelta 2004. Sen mukaan Suomessa ilmestyi
146 ilmaislehted, joiden kokonaispainos oli noin 7 miljoonaa kappaletta. (Taulukot
8.20-8.21.)

Tilastointi- »
Sanomalehdistdn levikkitiedot seké lukijamaaritiedot perustuvat Levikintarkastus -
Oy:n tilastoihin.

Sanomalehtien Liitto tilastoi monin tavoin jdsenlehtiensd toimintaa, mm. talout-
ta, lehtitekniikkaa ja toimituksellisia kysymyksii. Liiton julkaiseman Suomen Leh-
dist6 -lehden vuosittaisessa medianumerossa on useita sanomalehdistdd koskevia ti-
lastoja. '

Tilastokeskus on tuottanut vuodesta 1998 ldhtien posti- ja pienkuljetustoimin-
nan tilastoa Viestintiviraston toimeksiannosta. Se siséltd4 muun muassa tiedot jake-
luyritysten jakamien sanomalehtien méaérista.

Tiedot koti- ja ulkomaisten lehtien irtonumeromyynnisti ovat perdisin Suomen
sanoma- ja aikakauslehtien tukkujakelua hallitsevalta Rautakirja Oyj:Ita.

TNS Gallupin Intermedia ja Atlas -tutkimukset siséltivit tietoja muun muassa
sanomalehtien lukemisesta ja siind tapahtuneista muutoksista.

Tuomo Sauri
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8.1

Sanomalehdet ilmestymistiheyden mukaan 1998-2008
Breakdown of newspapers by frequency of issue 1998-2008

Vuosi— Year  Paivéalehdet — Dailies

llmestymistiheys — /ssues/week

Muut sanomalehdet — Non-dailies
lImestymistiheys — Issues/week

Yhteensd — Total

7 6 5 4 74 3 2 1 3-1 -1
1998 27 " 13 5 56 26 65 73 164 220
1999 21 " 13 5 56 22 67 Al 160 216
2000 27 1 13 4 55 23 67 68 158 213
2001 28 10 12 4 54 22 66 66 154 208
2002 29 9 12 3 53 21 62 69 152 205
2003 29 8 12 4 53 20 61 70 151 204
2004 31 6 12 4 53 20 60 7 151 204
2005 K} 7 " 4 53 20 61 7 152 205
2006 32 8 9 4 53 19 59 73 151 204
2007 32 8 9 4 53 19 59 73 151 204
2008 Rl 8 8 4 51 18 59 73 150 201
Lahteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations
8.2  Sanomalehtien verkkoversiot 19982008
Number of Internet newspapers 1998-2008
1998 1999 2000 2001 2002 2004 2005 2006 2007 2008
Paivélehdet — Dailies 34 42 47 49 43 48 53 53 53
Harvemmin ilmestyvat — Non-dailies 16 31 42 56 66 83 88 Q% m
Yhteensi - Total 50 3 89 105 115 131 M 152 164

Lahteet: Sanomalehtien Liitto

http://www.sanomalehdet.f

Sources: The Finnish Newspapers Association

http.//www.sanomalehdet. fi
8.3  Sanomalehtien tuotot 1998-2008
Newspaper revenues 1998-2008

Kayvin hinnoin — Current prices Kiintein (2008) hinnoin — Fixed (2008) prices

Pédivalehdet Muut sanomalehdet Yhteensd — Total  Péivilehdet Muut sanomalehdet ~ Yhteensi — Total

Dailies Other newspapers Dailies Other newspapers

€ milj. — € million € milj. — € million € milj. — € million € mil|.— € million € milj.— € million € milj. — € million
1998 886 108 992 1069 131 1196
1999 926 116 1042 1103 138 1241
2000 965 114 1078 1112 131 1243
2001 956 113 1069 1075 127 1202
2002 936 15 1051 1036 128 1164
2003 931 12 1043 1021 123 1145
2004 970 118 1088 1062 130 1191
2005 982 121 1103 1065 132 1197
2006 1027 122 1149 1095 130 1226
2007 1061 127 1188 1104 132 1237
2008 1056 135 1191 1056 135 1191

Lahteet: Sanomalehtien Liitto

Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot

Sources: Finnish Newspapers Association

Statistics Finland/Media statistics
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8.4 Sanomalehtien tuottojakaumat 1998-2008
Breakdown of newspaper revenues 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
%

Péivélehdet — Dailies
limoittelu — Advertising 56 56 58 56 54 53 53 54 55 55 55
Tilaukset ja irtonumerot
Subscriptions and single copy sales 44 44 42 44 46 47 47 47 45 45 45
Yhteensd — Total 00 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Muut sanomalehdet — Other newspapers
limoittelu — Advertising 64 62 59 57 54 53 54 53 53 53 54
Tilaukset ja irtonumerot
Subscriptions and single capy sales 36 38 41 43 46 47 46 47 47 47 46
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Huom: limoittelu siséltaa varsinaisen mainonnan lisgksi myds luokitellun ilmoittelun kokonaisuudessaan.

Note:  In addition to advertising proper all classifieds including announcements, notices, column advertisements and public offices are also included.

Lahde:  Sanomalehtien Liitto
Source:  Finnish Newspapers Association

Kuvio 8.3 Paivilehtien tuottorakenne 1990 ja 2008
Figure 8.3 Dailies: Breakdown of revenues 1990 and 2008

limoittelu — Advertising
1%

Tilaukset ja irtonumerot ] L -
2t e > Tilaukset ja irtonumerot
Subscriptions and single copy sa{)es Subscriptions and

29% single copy sales 45 %

Lahde: Sanomalehtien Liitto
" Source: Finnish Newspapers Association

1990 2008

limoittelu - Advertising
55 %
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8.5  Péivélehtien kustannusrakenne 1996-2006
Breakdown of daily newspaper costs 1996—-2006

1996 1998 2000 2002 2004 2006

%
Toimitus — Editorial 24 26 26 26 27 27
Tekninen valmistus — lechnical production 31 28 28 29 30 29
Jakelu — Distribution 23 23 21 21 21 23
Hallinto, markkinointi — Administration, marketing 27 24 26 24 22 2
Yhteensd - Total 100 100 100 100 100 100

Tilastointiin osallistui 39 paivalehtea vuonna 2006.
In 20086 a total of 39 daily newspapers provided data for the statistics.

Lahde: Sanomalehtien Liitto. Toimitustilastot
Source: The Finnish Newspapers Association

8.6 _ Valtion tuki sanomalehdistdlle 1999-2009
Government subsidies to newspapers . 1999-2009

Tukimuoto — Type of subsidy’

Valtioneuvoston mydntdma™ Puolueiden kautta** Harkinnanvarainen fuki***
Granted by Council of State*  Through political parties** Discretignary subsidies***
€ milj. — € million
1999 50 16 -
2000 50 7.6 -
2001 5.0 76 -
2002 5,0 76 -
2003 50 7.6 . . -
- 2004 59 78 -
2005 59 . 78 -
2006 59 78 -
2007 ) 6,1 ' 80 -
2008 . . 0.5
2009 _ . 05

** Tuki sanomalehdistdn kuljetus- jakelu- ja muiden kustannusten alentamiseen.
Mongy to subsidize transport, delivery and other costs.

** Puoluelehdille ja Ahvenanmaan tiedotustoimintaan
To politically affiliated newspapers and to-information services by the Aland Government.

*** Harkinnanvaraista tukea mynnetdan valtakunnallisiila vahemmistékielilia julkaistaville sanomalehdille seka niitd vastaaville verkkojulkaisuille.
Mybs ruotsinkielistd uutispalvelua tuetaan. ) ’
The discretionary subsidies are granted for newspapers published in national minority languages and the corresponding web publications.
Subsidies are also granted to Swedish-language news services.

Lahde: Liikenne-ja viestintdministerit
Source: Ministry of Transport and Communications
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8.7 Sanomalehtien kokonaislevikin jakautuminen ilmestymistiheyden mukaan 19982008
Total circulation of newspapers by frequency of issue 1998-2008
Piivilehdet — Dailies Muut sanomalehdet  Yhteensa
Non-dailies Total
lImestymistiheys limestymistiheys
Issues/week Issues/week
7 6 5 4 7-4 3-1 7-1
1998 levikki {1 000 kpl) — circulation (thousand) 1649 454 197 43 2343 984 3327
% 496 136 59 13 70,4 296 100
1999 levikki (1 000 kpl} — circulation {thousand) 1627 455 206 40 2328 986 3314
% 491 137 62 12 703 _29,7 100
2000 levikki {1 000 kpl) — circulation (thousand) 1601 458 212 33 2304 951 3255
% 492 141 65 1.0 708 292 100
2001 levikki {1 000 kpl) — circufation {thousand) 1612 457 207 3 2307 939 3246
% 496 141 64 1.0 71,1 289 100
2002 levikki {1 000 kpl} — circulation (thousand) 1596 435 205 31 2268 993 3261
% 490 133 63 09 695 30,5 100
2003 levikki {1 000 kpl) — circulation (thousand) 1607 400 205 31 27243 983 3227
% 498 124 64 10 695 305 100
2004 levikki (1 000 kpl} — circulation (thousand) 1630 382 211 33 2255 973 3228
% 505 118 65 10 69,9 301 100
2005 levikki (1 000 kp!) — circulation (thousand) 1623 388 197 32 2240 969 3209
% 50,6 698 302 100
2006 levikki {1 000 kpl) — circulation (thousand) 1629 384 177 34 27225 958 3183
% 512 121 56 11 69.9 30,1 100
2007 levikki {1 000 kpl) — circulation {thousand) 1619 372 177 33 27202 954 3156
% 51,3 118 56 11 69,8 302 100
2008 levikki {1 000 kpl) — circulation (thousand) 1603 348 143 32 2127 939 3066
% 523 114 47 10 694 306 100
Muutos 2007/2008, %
Change 2007/2008, % -10 -64 -191 -54 -34 -15 -2,9

Lahteet: - Sanomalehtien Liitto

Levikintarkastus Oy

Sources: Finnish Newspapers Association

The Finnish Audit Bureau of Circulations
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88  Sanomalehtien kokonaislevikki 1 000 asukasta kohden 1998-2008
Circulation of newspapers per thousand persons 1998-2008

Péivalehdet Muut sanomalehdet Yhteensa Total

(7-4-péivaiset) (3—1-péivéiset)

Dailies Non-dailies

{ 7-4 issues/week} (3—1 issues/week]
1998 455 191 646
1999 451 191 642
2000 445 184 629
2001 445 181 626
2002 436 191 627
2003 430 188 619
2004 431 186 617
2005 427 185 612
2006 422 182 604
2007 416 180 597
2008 400 177 577
Muutos 19982008, %
Change 1996-2008, % -12 -1 -1
Lahteet: Sanomalehtien Liitto

Levikintarkastus Oy

Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations

8.9  Sanomalehtien levikit lehtityypin mukaan 1998-2008
Total circulation of newspapers by type of paper 1998-2008

1998 1999 2000 200t 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 Lehtid
9% No. of titles

Suuret ykkgslehdet™
Three biggest papers® 2186 214 13 215 212 23 21 212 2113 21,3 216 3

Muut markkina-alueiden ykkdslehdet
Other biggest papers in market areas 264 265 265 265 261 262 260 261 262 262 268 25

Kakkoslehdet**

Second newspapers** 49 5.0 42 3.7 3.4 2,6 31 3,0 41 42 41 16
Ruotsinkieliset lehdet***

Swedish-language papers*** 51 5,1 49 49 48 48 48 48 49 49 49 12
Irtonumerolehdet — Single copy dailies 101 103 105 109 102 99 103 102 100 97 93 . 2
Erikoissanomalehdet

Special-interest papers 6.4 6,7 70 7.2 8,6 8.6 8,7 8,7 8,6 86 7.8 4
Muut lehdet — Other newspapers 255 251 256 253 258 265 260 261 249 251 255 139
Yhigensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 M

Levikki {1 000 kpl}
Circulation {thousand copies) 3327 3314 325 3246 3261 3227 3228 3209 3181 315 3066

*  Helsingin Sanomat, Aamulehti, Turun Sanomat.

** |Imestymispaikkakuntiensa kakkoslehdet.
Smaller papers in towns with at least two newspapers.

*** Ruotsinkieliset lehdet eivat sisally muihin lehtityyppeihin.
Swedish-language papers have not been included in other categories.

Lahteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations
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8.10  Suurimpien pdivilehtien (2008) fevikit 1998-2008
Top daily newspapers by circulation 2008: Circulation trends 1998-2008

Lehti 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Newspaper
Helsingin Sanomat 472 666 454 707 446 972 446 380 441 325 439618
llta-Sanomat 218103 218010 214610 218829 204 820 198 693
Aamulehti 132 952 134047 133779 135478 136 028 136 331
lItalehti 118 460 119907 126 368 134777 126 321 121 267
Turun Sanomat 113411 114739 114 086 115 142 112 567 111517
Kauppalehti 80139 81 764 84 626 85292 83113 80894
Kaleva 83 883 84 292 82842 83151 82 566 81689
Keskisuomalainen 76 040 76 315 76 745 77135 76 818 75836
Savon Sanomat 72532 72757 67185 67 219 66 250 65308
Eteld-Suomen Sanomat 62 251 62328 62 218 62 330 62 155 61277
Yhteensa — Total 1431437 1418 866 1409 431 1425733 1391963 1372430
Lehti 2004 2005 2006 2007 2008 Muutos — Change
Newspaper 2007-2008  1998-2008
%
Helsingin Sanomat 434 472 430785 426117 41979 412 421 -2 -13
llta-Sanomat 201 281 195673 186 462 176 531 161615 - -8 -26
Aamulehti 136 726 136 743 138 258 139 165 139130 0 5
litalehti 130371 130290 133 007 131150 122 548 -7 3
Turun Sanomat 111299 111 547 112 360 112419 111845 -1 -1
Kauppalehti 81737 81006 81377 81363 86 654 7 8
Kaleva 81938 82 005 82 037 81593 81716 0 -3
Keskisuomalainen 75852 75865 74 840 74 945 73 559 -2 -3
Saven Sanomat 65208 65053 64 471 64 789 65 056 0 -10
Eteld-Suomen Sanomat 60974 60780 60 889 61003 60875 0 -2
Yhteensa— Total 1379858 1369 747 1359 818 1342 749 1315419 -2 -8

Lahteet: Levikintarkastus Qy
Sanomalehtien Liitto

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations
Finnish Newspapers Association

8.11  Suosituimmat sanomalehtien verkkojulkaisut 2009 (Lokakuu, viikko 44}

Top ten internet newspapers 2009 (October, week 44)

Lehti — Newspaper

Kévijoitd /viikko

Kéynteja/viikko

Kaynteja/kavija

Browsers/week Session/week Session/browser
lltalehti 1937156 9867 955 5.1
llta-Sanomat 1823956 8777 356 48
Helsingin Sanomat 1236527 4317 363 35
Kauppalehti 655 093 27284779 35
Taloussanomat 643 954 1606 742 25
Aamulehti 262 947 650 639 25
Uusi Suomi 204722 536 568 2,6
Kaleva 174 434 668 420 38
Keskisuomalainen 109976 280532 26
Savon Sanomat 82 807 206 365 2,5

Lahde ~ Source: http://www.gallupweb.com/tnsmetrix/
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8.12  Péivélehtien ilmestymistiheys, levikki ja lukijamdéara 2008
Dailies: frequency of publication, circulation and readership 2008

Lehti Levikki Lukijoita Lukijoita/levikkikpl
Newspaper Circulation Aeaders Readers/copy

1-piivaiset - 7 issues/week

Aamulehti 139130 316 000 23
Aamuposti 22 164 44 000 20
Etel3-Saimaa 31904 76 000 24
Eteld-Suomen Sanomat 60 875 134 000 22
Forssan tehti - 13913 38000 2,7
Helsingin Sanomat 412 421 958 000 2.3
Hufvudstadsbladet 51162 114000 2,2
Hameen Sanomat 29807 67 000 2.2
lisalmen Sanomat 13205 41 000 3.1
likka 54 668 129 000 24
itd-Savo 17277 ) 41 000 2.4
Kainuun Sanomat 22152 62 000 2.8
Kaleva 81716 195 000 24
Karjalainen . 46823 113000 24
Keskipohjanmaa 26520 77 000 29
Keskisuomalainen 73559 171000 2,3
Keski-Uusimaa 20575 46 000 22
Kouvolan Sanomat 28 486 72000 © 25
Kymen Sanomat ' 24927 66 000 26
Lapin Kansa 34 461 91000 26
Lansi-Savo 25704 62 000 24
Lansi-Suomi - ) 16272 42 000 26
Pohjalainen 27757 79 000 28
Pohjolan Sanomat 21746 55000 , 25
Salon Seudun Sanomat 22216 57 000 26
Satakunnan Kansa 54 637 125000 23
Savon Sanomat 65 056 160 000 25
Turun Sanomat : 111 845 254 000 23
Uusimaa 12 845 43000 33
Vasabladet 23693 64 000 . 2,7
Osterbottens Tidning 15720 45 000 29
" Yhteensi - Total 1603 236

6-paiviiset — 6 issues/week

litalenti 122 548 659 000 5.4
Iita-Sanomat ' 161615 734000 45
{td-Hame 11752

Lénsi-Uusimaa 13 469 40000 3.0 .
Nya Aland 7349

Véstra Nyland . 10971

Warkauden Lehti 11020

Atand 9753

Yhteensi — Total 348 471
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8.12 Jatkuu
Continued
Lehti Levikki Lukijoita Lukijoita/levikkikpl
Newspaper Circulation Readers Readers/copy
5-paivaiset — 5 issues/week
Borgébladet 7967
Kalajokilaakso 7607
Kauppalehti 86 654 216 000 25
Koillissanomat 7572
Suomenmaa {Pohjois-Pohjanmaa) 2658
Uutispaiva Demari 15 447 35000 23
Valkeakosken Sanomat 7862
Abo Underrittelser 7531
Yhteensd — Total 143 298
4-paivdiset — 4 issues/week
Jamsan Seutu 7658
Kansan Uutiset 7 361
Raahen Seutu 8828
Suomenmaa (valtakunnaliinen) 7735
Yhteensa — Total 31582
Kaikki yhteensa — All total 2126 593

Lahteet: Levikintarkastus Oy
Sanomalehtien Liitto

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations
Finnish Newspapers Association
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8.13  Suurimmat 10 sanomalehtiyhtiétd levikin mukaan 2008
Top 10 newspaper publishers according to circulation 2008

Kustantaja — Publisher Lehtia (Paivalehtis) Levikki Osuus kokonaislevikists, %
Titles (Dailies) Circulation Share of total circulation, %
_{thousand)
Sanoma Oyj 10 (5) 683 223
Aima Media Oyj 24 {10} 597 19,5
Keskisuomalainen Qyj 20 (4) 754 8.3
TS-yhtym4 Oy 8 (2) 173 56
Ikka-Yhtymd Oyj 8 (2) 109 36
Maataloustuottajain Palvelu Oy 1 (0) 84 2,7
Kirjapaino Kaleva Oy 1 m 82 2.7
Pohjois-Karjalan Kirjapaino Oy;j 7 m 79 2,6
KSF Media Ab 4 (3) 74 24
Suomen Lehtiyhtymd Oy 5 (4) 73 2.4
10 suurinta — Top 10 88 (32) 2207 72,0

Kaikki sanomalehdet
All newspapers 204 {51) 3066 100

Levikkitiedot: Levikintarkastus Oy
Circulation data: The Finnish Audit Bureau of Circulations

8.14  Suurimmat 10 péivéiehtiyhtiotd levikin mukaan 2008
Top 10 daily newspaper publishers according to circulation 2008

Kustantaja — Publisher (Péivalehdet = 7-4 -piivaiset — Dailies = 74 issues/week)
Paivaiehtia Levikki, 1 000 kpl Osuus kokonaistevikistd, %
Dailies Circulation, ‘000 copies _ Share of total circulation, %

Sanoma Qyj 5 659 31,0

Alma Media Oyj 10 506 238

Keskisuomalainen Qyj 4 163 1.7

TS-yhtyma Oy 2 134 6,3

likka Oy;j 2 82 39

Kirjapaino Kaleva Oy 1 82 38

Esan Kirjapaino Oy 2 73 34

KSF Media Ab 3 70 33

Suomen Lehtiyhtymd Oy 4 69 32

Pohjois-Karjalan Kirjapaino Qyj 1 47 2,2

10 suurinta — Top 10 34 1885 88,6

Kaikki paivilehdet — All dailies 51 2127 . 100

Levikkitiedat: Levikintarkastus Qy
Circulation data: The Finnish Audit Bureau of Circulations
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8.15 Sanomalehtien jakelukanavat 1998-2008
Newspaper delivery channels 1998-2008

Varhaisjakelu Paivéjakelu Kotiinkanto yhteensd  Irtonumeromyynti Kaikki yhteensa
Early morning delivery  Regular delivery by Home deliveries, total ~ Single copy sales All total
" postal services

Milj. kpl = Million copies
1998 627 152 779 99 879
1999 801 150 750 10 851
2000 ) 610 149 759 99 858
2001 610 154 764 104 868
2002 600 151 751 96 847
2003 568 172 740 94 834
2004 581 155 736 99 835
2005 587 153 740 98 838
2006 572 161 733 95 828
2007 568 163 3 91 822
2008 .. .. 715 85 800

%

1998 71 17 89 N 100
1999 71 18 88 12 100
2000 71 17 88 12 100
2001 70 18 88 12 100
2002 PAl 18 89 1 100
2003 68 21 89 " 100
2004 70 19 88 12 100
2005 70 18 88 12 100
2006 69 19 89 " 100
2007 69 20 89 " 100
2008 . .. 89 " 100

Lahteet: Viestintavirasto/Tilastokeskus, Rattakirja Oyj
Sources: Finnish Communications Regulatory Authority/ Statistics Finland, Rautakirja Oyj

8.16  Koti- ja ulkomaisten sanomalehtien irtonumeromyynti 1998-2008
Single-copy sales of Finnish and foreign newspapers 1998-2008

Kotimaiset sanomalehdet - Siita: irtonumerolehtien osuus Ulkomaiset sanomalehdet

All Finnish newspapers — Of which: share of single copy dailies Foreign newspapers

Milj.kpl — Million copies Milj.kpl = Million copies % Milj.kpt = Million copies
1998 99,2 95,6 96,3 0.7
1993 100,6 96,9 9%.,3 0.7
2000 99,2 95,4 96,2 0.6
2001 103.8 1006 9.9 0.6
2002 96,0 931 97.0 06
2003 93.8 90,7 96,7 06
2004 98.8 96.1 97.3 06
2005 98,1 95,5 973 06
2006 94,7 921 97,3 0,6
2007 91,1 88,6 972 0,5
2008 84,7 82.3 97.1 0.5

Lahde:  Rautakirja Oyj
Source: Rautakirja Oyj

184 Ti/astokeskus



8 Sanomalehdet

Kuvio 8.4 litapédivalehtien irtonu

meromyynti 1998-2008

Figure 84 Single-copy sales of evening papers 1998-2008
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" 817 Koti- ja ulkomaisten sanomalehtien irtonumeromyynnin arvo 1998-2008
Value of single-copy sales of Finnish and foreign newspapers 1980-2008.
Kotimaiset sanomalehdet — Siita: irtonumerolehtien osuus Ulkomaiset sanomalehdet
All Finnish newspapers — Of which: share of single copy dailies Foreign newspapers
Milj. € Milj. € Milj. €
€ million € million % € million
1998 98,0 92,2 94,1 14
1999 104,4 98,4 943 1.3
2000 104,2 979 939 1.3
2001 1225 18,7 353 13
2002 116,8 11,5 95,4 1,4
2003 175 111,5 949 1.4
2004 1206 115,4 95,7 1.4
2005 119,0 14,0 95,8 1.3
2006 175 112,6 95.8 1,3
2007 1247 1196 96.0 1.3
2008 116,6 11,6 95,7 1,3
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8.18 Paivilehtien sisélté 1996-2006*
Contents of dailies 1996-2006*

Toimituksen aineisto — Editorial material 1996 1998 2000 2002 2004 2006
% palstatilasta — % of space :

Artikkeliaineisto — Articles 5 5 5 5 4 4
Kulttuuri — Culture ' 7 7 7 6 6 6
Kotimaan aineisto — Home news 32 32 30 27 26 24
o paalevikkialue — main circulation area . . 20 16 15 14
* muu kotimaa - other areas . . 1 " 1 12
Ulkomaan aineisto — International news 7 6 6 6 6 6
Talous — Fconomy 8 8 10 9 9 10
Urheilu — Sports 15 14 14 13 14 14
Ajanvieteaineisto — Entertainment 14 14 14 19 21 20
Yleison osasto — Letters to the Editor 3 3 3 2 3 3
Sarjakuvat, pilapiirrokset — Cartoons 3 3 2 2 2 2
Radio- ja tv sivut — Aadio & TV pages 8 10 10 10 10 9

Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100

Koko rekisterdidysta palstatilasta®™* — Breakdown of total registered space™™

Toimituksen aineistoa — Editorial material 69 n 69 70 66 67
limoitusaineistoa — Advertisements 31 29 32° 30 34 33
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100

*

Jakauma perustuu 4—7 kertaa viikossa ilmestyvien paivélehtien tietoihin yhdelta otosviikolta. {Viikko 47.) Jakaumat laskettu palstatilasta.

Based on one-week samples of dailies. (Week 47.) Breakdown of material calculated on the basis of total space.

Rekisterdity palstatila on toimituksen palstatilan ja ilmoitustilan summa. Liséksi osa lehden palstatilasta on nk. "tyhj4 tilaa", joka muodostuu ilmoitusosaston
otsikoista seka juttujen, kuvien ja ilmoitusten valiin jadneestd tai jatetysta tilasta {noin 4 % vuonna 2006}

Total registered space is the combined space taken up by editorial material and advertisements. In addition, there remains "empty space” which is taken up
by headings in the advertisement section as well as space left between stories, pictures and advertisements (in 2006 the figure for empty space was ca 4 %).

X%

Lahde: Sanomalehtien Liitto. Toimitustilastot
Source: Finnish Newspapers Association
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8.19 Paivaiehtien tekstiaineiston lahteet 1996—-2006*
Sources of text material in dailies 1996—-2006*

1996 1998 2000 2002 2004 2006
% palstatilasta — % of space

Toimituksen tuottama

By in-house staff 45 45 43 4 44 43
Oman konsernin lehdiltd

By other Group publications . . . 3 4 5
Avustajien tuottama

By outside contributors 12 12 1" 10 1 1
Konsernin ulkop. lehdiltd

By other publishers . . . 5 4 6
Tietotoimistoilta

From news agencies 32 33 36 32 29 27
Lahetetty aineisto™* ‘ '

Material submitted™” 1n- 10 10 9 8 9
Yhteenss — Total . 100 100 100 100 100 100

*

Jakaumat perustuvat 4-7 kertaa viikossa ilmestyvien paivalehtien tietoihin yhdeltd otosviikolta. (Viikko 47.) Jakaumat laskettu palstatilasta.

Based on one-week samples of dailies. (Week 47.)

** Sisaltaa tilaamatta lahetetyn aineiston kuten yleisénosastokirjoitukset, lehdistotiedotteet ja radio- ja tv-ohjelmaesittelyt, jotka eivat ole toimituksen
tuottamia. - :

Includes unsolicited material such as letters to the Fditor, press releases, radio & TV programming and other material not produced by the pai_jér 's staff.

Lahde:  Sanomalehtien Liitto. Toimitustilastot
Source: Finnish Newspapers Assaciation.

820 limaislehtien tuotot 1998-2008
Revenues of free newspapers 1998-2008

Ké&yvin hinnoin Kiintein (2008} hinnoin
Current prices Fixed (2008 prices
€ milj. - €million € milj. = € million

1998 59 71

1999 82 93

2000 _ 87 101

2001 86 96

2002 89 . 99

2003 95 104

2004 . 100 109

2005 102 1

‘2006 © 104 111

2007 103 107 -

2008 100 100

Huom: lImaisjakelulehden maaritelmaa laajennettu vuoden 1999 tiedoissa.
Note:  Data for 1999 and onwards are based on broadened definition of free newspapers.

Lahde: Tilastokeskus
Source: Statistics Finland
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8.21  Suurimmat ilmaisjakelulehdet 2008/09
Largest free papers 2008/09
Nimi - Title Julkaisija Alue lIm. kerrat/ ~ Painos Lukijamaara
Company Distribution area vko Total print/ Readers/issve
Issues/week__issue
limaisjakelupdivdlehti  Metro Sanoma Pagkaupunkiseutu ym.
Daily free paper Helsinki capital area &
other cities 5 423000
Muut Vartti Sanoma Pagkaupunkiseutu ym.
Other Helsinki capital area &
other cities 1% 711 000 617 000
Helsingin Uutiset  Suomen Lehtiyhtymé  Padkaupunkiseutu
Helsinki capital area 2 240000 196 000
Turkulainen Suomen Lehtiyhtymd ~ Turku 2 130 900 119 000
Tamperelainen  Suomen Lehtiyhtymd ~ Tampere 2 142 000 138 000
Tori Alma Media Tampere 1 133 800
Lansivayla Suomen Lehtiyhtymd  Padkaupunkiseutu
Helsinki capital area Vi 119000 131 000
Aamuset TS-Yhtyméa Turku 2 136 000
Vantaan Sanomat Suomen Lehtivhtymd ~ Péakaupunkiseutu
Helsinki capital arca Vi 89600 96 000
* Erailla alueilla 2 krt/vko.
2 issues/week in some areas.
Lahteet: Yhtitiden kotisivut, TNS Atlas
Sources: Company webpages, TNS Atlas
8.22 Sanomalehtien lukeminen 1998-2008
Newspaper readership 1996-2008
On lukenut edellisend pdivand
Has read during the previous day
% Min/péiva — Min/day
1998 Kaikki — Alf 91 42
2000 Kaikki — Alf 86 38
2002 Kaikki — Alf 87 48
2004 Kaikki — Alf 82 48
2005** Kaikki — Alf 81 36
2006 Kaikki — Alf 81 36
2007 Kaikki — Alf 79 34
2008 Kaikki — Alf 78 34
2008
Sukupuoli — Sex Naiset — Women 78 34
Miehet — Men 77 34
Ika — Age 12-24 56 14
25-44 76 24
45-59 86 39
60— 88 56

Vuoden 2008 tiedot on kergtty puhelinhaastatteluna, jonka otos on 20 012 10+-vuoctiasta henkilga.

The 2005 data come from a telephone survey involving 20 005 persons aged 10+ years.

*  Tiedot vuoteen 2000 asti eivat ole téysin vertailukelpoisia myshempien vuosien tietojen kanssa.
Figures for 2000 and onwards are not fully comparable with the figures until Z000.

**2005- tiedot eivat ole vertailukelpoisia edellisten vuosien kanssa tiedonkeruutavan muutoksen vuoksi.
Figures from 2005 onwards are not comparable with previous years.

Lahde:

TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Oy

Source: TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Group
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8.23 llmaislehtien lukeminen 1998-2008
Free papers readership 1998-2008

On fukenut edellisend paivana
Has read during the previous day

% Min/péiva — Min/day
1998 Kaikki — Alf 25 4
2000 Kaikki — All 19 2
2002 Kaikki — Al 35 8
2004 Kaikki — Al 39 10
2005** Kaikki — All 33 6
2006 Kaikki — Al 35 6
2007 Kaikki — Alf 32 6
2008 Kaikki — Al 32 6
2008
Sukupuoli — Sex Naiset — Women 33 7
Miehet — Men 31 5
ki — Age 12-24 25 4
2544 34 5 v
45-59 36 6
60— 33 8

Vuoden 2008 tiedot on keratty puhelinhaastatteluna, jonka otos on 20 012 10+-vuotiasta henkiloa.
The 2005 data come from a telephone survey involving 20 005 persons aged 10+ years.

* Tiedot vuoteen 2000 asti eivat ole taysin vertailukelpoisia myéhempien vuosien tietojen kanssa.”
Figures for 2000 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000.
**  2005- tiedot eivat ole vertailukelpoisia edellisten vuosien kanssa tiedonkeruutavan muutoksen vuoksi.

Figures from 2005 onwards are not comparable with previous years.

Lahde:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Oy
Source:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Group
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9 Aikakauslehdet

Talouden volyymilla mitaten aikakauslehdistd on Suomessa sanomalehtien ja tele-
vision jilkeen kolmanneksi suurin joukkoviestinndn lohko. Aikakauslehdistdn
osuus on viimeisten kymmenen vuoden aikana ollut noin 17-18 prosenttia Suomen
joukkoviestintdmarkkinoiden volyymista. Vuonna 2008 aikakauslehtid myytiin 760
miljoonalla eurolla. (Taulukko 9.3).

Aikakauslehdisté on menestynyt kohtalaisen hyvin sekid levikki- etti mainos-
markkinoilla. Aikakauslehdet saavat valtaosan tuloistaan levikkimyynnisti (tilaus-
ja irtonumeromyynti), mutta 1990-luvun puolivdlin jilkeen mainostulojen osuus
kasvoi selvisti. Sen jdlkeen osuus on jilleen laskenut. Vuonna 2008 osuus oli 29
prosenttia. (Taulukko 9.4.)

Samalla aikakauslehdistén osuus mediamainonnasta kasvoi. Viime vuosina se
on ollut noin 16 prosenttia. Aikakauslehtimainonnan kehitystrendi on Suomessa ol-
lut pédinvastainen kuin monessa muussa ldntisen Euroopan maassa. Monissa maissa
aikakauslehtien mainososuus laski erityisesti 1980-luvun puolivilistid 1990-luvun
puoliviliin asti. Suomen aikakauslehdistd on kéytdnntssi kuronut umpeen eron ai-
kakauslehtien mainontaosuuden eurooppalaiseen keskitasoon (Suomi 14 % ja
EU(15) 15 % vuonna 2007). Vuonna 1990 Suomessa osuus oli vain 11 prosenttia
mutta EU-maissa keskiméérin 23 prosenttia.

Aikakauslehtien valikoima on laaja. Kansalliskirjaston vapaakappaletoimiston
tilastojen mukaan Suomessa ilmestyi kaikkiaan noin 3 300 vihintddn nelji kertaa
vuodessa ilmestyvii aikakauslehted. Nimikemidrd on viime vuosina jonkin verran
laskenut (Taulukko 9.1).

Aikakauslehdet tayttivit seuraavat kriteerit:

— Ne ilmestyvit sddnnollisesti vahintiin nelji kertaa kalenterivuodessa (= vanhan
painovapauslain mukainen “aikakautisten painokirjoitusten” méiritelmé).

— Ne sisdltivit numeroa kohden useita artikkeleita tai muuta toimituksellista ai-
neistoa.

— Ne ovat kaikkien tilattavissa tai muutoin laajalti saatavissa.

— Niiden sisdlt6 ei muodostu pédasiallisesti liikealan tiedonannoista, hinnastoista,
ilmoituksista tai mainonnasta.

Toisinaan puhutaan my6s noin 5 000 lehtinimikkeen joukosta. Médréin on sil-
loin laskettu Unescon luokituksiin perustuen mukaan kaikki vihintian kaksi kertaa
vuodessa ilmestyvit kotimaiset aikakautiset julkaisut (sanomalehdet tietenkin pois
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lukien). Tistid ldhes 5 000 nimikkeen joukosta noin neljdsosa eli miltei 1 100 oli
ruotsinkielisid, kaksikielisid tai muunkielisié julkaisuja. (Taulukko 9.1.)
Aikakauslehtien verkkoversioiden ja muiden aikakauslehtityyppisten verkkojul-
kaisujen mézri oli noin 250 nimikettd vuonna 2008 (taulukko 9.2).
Seuraavassa aikakauslehdist6lld tarkoitetaan padsadénttisesti edelld midriteltya
noin 3 300 lehden joukkoa. Lehtijakelua dominoivan Itella Oyj:n asiakasrekisterin
mukaan nimikkeet jakautuivat vaonna 2007 eri lehtiluokkiin seuraavasti:

1. Yleisolehdet, jonka alaryhmid ovat esimerkiksi yleisaikakaus- ja perhelehdet,
erikoislehdet ja harrastelehdet (noin 400 lehtinimikettd vaonna 2007);

2. Ammatti- ja jirjestolehdet, jotka jaetaan aihealan mukaan useisiin alaryhmiin
(noin 1 900 nimikettd);

3. Mielipidelehdet, joiden alaryhmid ovat yhteiskunta ja politiikka, kulttuuri, us-
konto sekid muut aatteelliset lehdet (noin 160 nimikettd);

4. Asiakas- ja yrityslehdet (noin 160 nimikettd).
(Lisiksi Itellan rekisterissi oli lahes tuhat luokkiin ryhmitteleméatontd nimiket-
ta.)

Kun Itellan jakamien aikakauslehtien vuosivolyymiin (= jakeluméairat kerrottui-
na ilmestymiskertojen maédrilld; ks. taulukot 9.12 & 9.13) lisatdéin myydyt ir-
tonumerot (taulukko 9.14), kotimaisten aikakauslehtien vuosivolyymiksi saadaan
noin 370 miljoonaa kappaletta vuonna 2008. Tasan jaettuna niista riittdisi noin 160
aikakauslehden numeroa eli noin kolme viikkolehtivuosikertaa tai periti noin 12
kerran kuussa ilmestyvén aikakauslehden vuosikertaa jokaiselle kotitaloudelle.

Aikakauslehtien vuosivolyymi jakautui lehtiryhmiin vuonna 2007 seuraavasti:

—  Yleistlehdet 38 %
— Ammatti- ja jarjestolehdet 46 %
— Mielipidelehdet 2%

— Asiakaslehdet 14 %

Yleisdaikakauslehtien yhteislevikki on levikintarkastustietojen mukaan viime
vuosina jonkin verran vaihdellut (taulukko 9.6). — Levikkinsé tarkastuttaa ldhinni
lehdiston se osa, jolle mainonta on tirked tulonléhde. Niinpé levikkimittaukset kat-
tavat aikakauslehtinimikkeistd vain pienen mutta levikki- ja lukijaosuuksilla mita-
ten ehdottomasti keskeisimmén osan. Esimerkiksi vuonna 2008 noin 200 aikakaus-
lehted tarkastutti levikkinsi.

Asiakaslehtien sekd ammatti- ja jirjestlehtien yhteislevikeissd vuosittaiset
vaihtelut ovat suuria, koska levikkinsi tarkastuttavien lehtien joukossa on vuosit-
tain suuria vaihteluita. (Taulukko 9.6)
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Kuvio 9.1  Erdiden aikauslehtiryhmien yhteislevikit 1998-2008
Figure 9.1 Total circulations of selected magazine and periodical
categories 1998-2008

0 1 2 3 4 5 6 7
1000 kpl - '000 copies
3 Yleisaikakauslehdet - General-interest = Ammatti-ja jdrjestélehdet — Trade & Business
o Muutyleistlehdet - Other consumer wm Asiakaslehdet - Customer magazines

Levikkitiedot:  Levikintarkastus Oy
Sanomalehtien Liitto

Circulation data: The Finnish Audit Bureau of Circulations
Finnish Newspapers Association

Aivan viime vuosina on perustettu noin 25-30 uutta aikakauslehted vuodessa.
Useimmat ndistd ovat selkedsti erityisille kohderyhmille suunnattuja erikoisaika-
kaus- tai harrastelehtid. Uusien lehtien elinkaari jad kiristyneen kilpailun my6tid
usein lyhyeksi. Noin kolmannes vuosina 2001-2008 markkinoille tulleista noin 200
lehtinimikkeestd on jo lopettanut ilmestymisensa.

Erddnd trendind on ollut markkinoiden testaaminen olemassa olevien leh-
tinimikkeiden erilaisilla sisar- tai tytdrjulkaisuilia tai pyrkimys kokonaisten “lehti-
perheiden” synnyttdmiseen vakiintuneiden nimikkeiden suojissa. Néin ovat toimi-
neet erityisesti suurimmat aikakauslehtikustantajat.

Lihes yhdeksidn kymmenestd myydysti yleisdaikakauslehden numerosta toimi-
tetaan Suomessa tilattuina kotiin (taulukko 9.11). Suomi onkin yksi niistd harvoista
Euroopan maista, joissa yleisbaikakauslehtien tilaustuottojen osuus ylittdd ir-
tonumeromyynnin tuotot. Suomessa ja Ruotsissa tilausmyynnin osuudet, noin 90
prosenttia, ovat Euroopan korkeimmat. Toisesta ddripadstd 16ytyvit esimerkiksi
Puola, Romania ja yllattdvasti myos Tanska tilausten vain noin 5 prosentin osuuk-
sifla. Suomi on aivan poikkeuksellisen selvisti tilausmyyntimaa. Tdma koskee seki
aikakaus- ettd sanomalehtid.

Kotimaisten aikakauslehtien kappalemédrdinen irtonumeromyynti on sdilynyt
suurin piirtein samalla tasolla eli noin 22-25 miljoonassa kappaleessa viimeisten
kymmenen vuoden ajan (taulukko 9.14). Aikakauslehtien kanssa irtonumeromyyn-
nistd kilpailevia iltapdivilehtid myydéédn nykyisin irtonumeroina ldhes nelinkertai-
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nen miiri kaikkien aikakauslehtien koko irtonumeromyynnin summaan verrattuna
(vrt. Sanomalehdet -luvun taulukko 8.16). Tamaikin osaltaan osoittaa irtonumero-
myynnin vihdistd osuutta ja tilausmyynnin keskeistid asemaa Suomen aikakausleh-
timarkkinoilla.

Ulkomaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti on sidilynyt viimeiset kymme-
nen vuotta suurin piirtein ennallaan noin 3 miljoonassa kappaleessa (taulukko
9.14.) Vuonna 2008 ulkomaisia lehtid myytiin 3,0 miljoonaa kappaletta eli ldhes 30
prosenttia vihemmén kuin huippuvuonna 1991, jolloin myynt oli 4,2 miljoonaa
kappaletta. Myydyt ulkomaisten lehtien irtonumerot ovat valtaosin erikoisaikakaus-
lehtii ja harrastelehtii (taulukko 9.16.).

Suomessa on kolme selvdsti muita suurempaa aikakauslehtien kustantajaa.
1980-luvun lopussa nykyisin Otava-Kuvalehdet -konserniin kuuluva Yhtyneet
Kuvalehdet kasvoi selviasti suurimmaksi aikakauslehtiyritykseksi ostamalla toisen
merkittivan aikakauslehtikustantajan, Lehtimiehet Oy:n. Mutta 2000-luvulla Sano-
ma-konserniin kuuluva Sanoma Magazines Finland on vallannut vuosivolyymeilla
mitaten suurimman aikakauslehtikustantajan aseman. Kolmas volyymillaan muista
erottuva kustannustalo on perinteisesti ollut A-lehdet. Mutta my0s tanskalaisomis-
teinen Aller Julkaisut, joka aloitti toimintansa Suomessa vuonna 1992, on nopeasti
noussut kokoluokaltaan suurimpien kustantajien joukkoon. Neljd suurinta kustanta-
jaa julkaisivat vuonna 2008 yhteensi sataa yleisdlehtinimikettd, joiden yhteinen
vuosivolyymi oli noin 120 miljoonaa kappaletta. Niiden yhteenlaskettu osuus ylei-
solehtimarkkinoista oli 77 prosenttia. (Taulukko 9.10. - Kustantajien mark-
kinaosuuksia laskettaessa on jitetty pois sellaiset lehtinimikkeet, joiden levikistid
valtaosa muodostuu vapaakappaleista saman julkaisijan muiden lehtinimikkeiden
tilaajille/ostajille.)

Kolme suurinta yleisélehtikustantajaa kuuluvat nykyisin myds suurimpien asia-
kaslehtikustantajien joukkoon.

Kahdeksasta suurimmasta aikakauslehtiyhtiostd neljd (Aller Julkaisut, Bonnier
Publications, Forma Publishing Group, Valitut Palat-Reader’s Digest) ovat taustal-
taan ulkomaisia lehtiyhtiditd. Ruotsalaisen Bonnierin aiemmin Suomessa omistama
toinen kustantamo (Semic, nykyiseltd nimeltddn Egmont Kustannus) siirtyi 1997
tanskalaisen Egmontin (50 %) ja Sanoman (50 %) yhteiseen omistukseen. Puhtaasti
ulkomaisessa omistuksessa olevien neljidn kustantajan osuus yleisolehtien volyy-
mista on kasvanut selvasti. Vuonna 2008 se oli 16 prosenttia. Kasvu johtuu valtao-
sin Tanskan ja Ruotsin suurimman aikakauslehtikustantajan Allerin hyvistd menes-
tyksestd myOs Suomessa. Mutta myos Ruotsin toiseksi suurin aikakauslehtikustan-
taja Bonnier on viime vuosina kasvattanut selvisti markkinaosuuttaan. (Taulukko
9.10.)

Sanomasta tuli Euroopan mitassakin suuri aikakauslehtikustantaja, kun se ensin
osti hollantilaisen VNU:n aikakauslehtiliiketoiminnot vuonna 2001 ja on sen jil-
keen laajentunut lisad erityisesti Keski- ja Itd-Euroopan (ml. Ven#)d) markkinoille.
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Nykyisin Sanoma Magazines kuuluu Euroopan suurimpien aikakauslehtikustantaji-
en joukkoon. Se julkaisi yli 300 aikakauslehtinimikettd kolmessatoista maassa
vuonna 2008.

Muiden suomalaisten kustannustalojen toiminta ulkomailla on sithen verrattuna
pienimuotoista. Yhtyneilld Kuvalehdilld on toimintaa Baltian maissa. Viron tytir-
yhtio Uhinenud Ajakirjad julkaisee muun muassa useita yhtién kotimaisten leh-
tinimikkeiden paikallisille markkinoille mukautettuja versioita.

Tilastointi

Levikintarkastus Oy tarkastaa vuosittain aikakauslehtien nettolevikkejd. Levikkinsd
tarkastuttaa l1dhinni lehdiston se osa, jolle mainonta on tirked tulonlidhde. Levikki-
mittaukset kattavat aikakauslehtinimikkeistd vain pienen mutta levikki- ja lukija-
osuuksilla mitaten keskeisimmin osan.

Kansalliskirjaston vapaakappaletoimisto tilastoi Suomessa ilmestyvié aikakaus-
julkaisunimikkeits. Aikakauslehtien ja muiden toistuvaisjulkaisujen rajaus ei tdssi
tilastossa ole aivan yksiselitteinen.

Posti Oyj/Itella Oyj tilastoi jakamansa aikakauslehtinimikkeet ja niiden vuosi-
volyymin lehtityypeittdin vuodesta 1992 ldhtien. EU:n uuden postidirektiivin ja kil-
pailutilanteen muutosten vuoksi lehtityypeittiiset tiedot eivit ole endd julkisesti
saatavilla vuodesta 2008 ldhtien.

Tiedot koti- ja ulkomaisten lehtien irtonumeromyynnistd on saatu lehtien ir-
tonumeroiden tukkumyyntid dominoivalta Rautakirjalta. Tiedoista on poistettu nii-
hin varsinaisten aikakauslehtien ja nk. ilmoituslehtien (esim. Keltainen Porssi) li-
siksi sisdltyvit muut lukutuotteet.

Aikakauslehtien Liitto tilastoi jdsenlehtiensid toimintaa sekd julkaisee verk-
kosivuillaan jdsenlehtiensd mediatiedot. Sivuilta 16ytyy myos tilastotietoja aika-
kauslehdistosta.

Levikintarkastus Oy on myds toimeksiantajana nk. Kansallisessa Mediatutki-
muksessa, jossa mitataan suurimpien lehtinimikkeiden lukijamé&éria.

TNS Gallup Oy:n Atlas Intermedia -tutkimukset siséltdvit tietoja myos aika-
kauslehtien lukemisesta ja siind tapahtuneista muutoksista. -

Tuomo Sauri
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9.1 Aikakaustehtinimikkeet ilmestymistiheyden ja kielen mukaan 1998-2008
Number of magazines and periodicals by frequency and by language of publication 1998-2008

limestymiskerrat — Frequency of publication Kieli — Language

Kerran  1-2kertaa 4-11 4-52 2-3kertaa Kaikki Suomi Suomi ja  Ruotsi Muun

viikossa  kuukau- kertaa kertaa vuodessa yhteensd  Finnish ruotsi Swedish  kieliset

Oncea  dessa vuodessa  vuodessa Z-3times All total Finnish and Other

week 1-2times 4-11times 4-52 a year Swedish languages

amonth  ayear times a
year

1998 55 463 3005 3523 1555 5078 3963 284 227 604
1999 59 461 3042 3562 1567 5129 3986 273 236 634
2000 57 448 3044 3549 1555 5104 3982 272 226 624
2001 59 448 3125 3632 1526 5158 4018 256 233 651
2002 56 415 3034 350% 1512 5017 3887 264 233 633
2003 54 420 3072 3546 1496 5042 3886 261 232 663
2004 61 418 3074 3553 1536 5089 3905 259 239 686
2005 45 373 3044 3462 1460 4922 3760 248 227 687
2006 60 401 3016 34 1437 4914 3759 255 224 676
2007 57 385 2924 3 366 1435 4801 3668 254 212 667
2008 55 an 2837 3313 1456 4769 3681 252 209 627

Lahde: Kansalliskirjasto, Kansallisbibliografiapalvelut
Source: The National Library of Finland, Bibliographical services

9.2  Aikakauslehtien verkkojulkaisut 1998-2008
Number of magazine web pages 1998—2008

1998 2000 2002 2004 2006 2008
Syksy — Autumn  Syksy — Autumn_Kevét — Spring Kevét — Spring Kevat— Spring Kevét — Spring

Yhteensa — Total 116 138 209 215 243 248
o tekniikka — technology magazines 1 17 18 20 19
e talous — business magazines 5 8 " 15 14
o urheilu — sports magazines 12 19 19 19 20
o kulttuuri- ja mielipidelehdet

cufture and opinion journals 13 27 25 32 35
o harrasteet — hobby magazines 9 15 18 18 17
* tiedelehdet — science magazines 7 12 12 14 15
o opiskelijalehdet — student magazines 15 21 24 23 20
o jdrjestdlehdet — trade and organization ’

magazines 28 35 36 44 49
o muut lehdet - other magazines 38 55 52 58 59

Huom. Laskelmassa mukana vain ne lehtien kotisivut, jotka siséltavat ainakin jossain méarin toimituksellista aineistoa.
Note.  Including homepages providing at least some news/editorial material.

Lahde:  http://www.journalistiliitto.fi
Source:  http://www.journalistiliitto.fi
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9.3  Aikakauslehtien tuotot 1998-2008
Magarzine revenues 1998-2008

Kéyvin hinnoin — Current prices

Kiintein {2008} hinnoin — Fixed (2008) prices

€ milj. — € million € mili. — € million
1998 589 710
1999 614 731
2000 631 7217
2001 622 700
2002 630 697
2003 655 719
2004 680 745
2005 710 m
2006 720 768
2007 752 783
2008 760 760

Lahde:  Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot — Source: Statistics Finland/Media statistics

94  Aikakauslehdistdn tuottojakauma 1998-2008
Breakdown of magazine revenues 1998—2008

Tilaukset Irtonumeromyynti  Mainonta

Subscriptions Single copy sales  Advertising

%
1998 63 8 29
1939 62 8 29
2000 59 8 33
2001 59 9 32
2002 60 9 3
2003 61 9 30
2004 62 9 30
2005 62 8 30
2006 62 8 30
2007 63 7 30
2008 64 7 29

Luvut ovat karkeita arvicita — The figures are crude estimates.
Lahde:  Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot — Source: Statistics Finland/Media statistics

9.5  Valtion tuki aikakauslehdille 1999-2009
Government subsidies to the printed press 1999-2009

Kulttuurilehtituki — Subsidies for cultural periodicals
€ milj. — € million

1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009

08
08
08
08
0.8
08
08
08
0.8
08
1,0

Lahde: Opetusministerit — Source: Ministry of Education
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96  Erdiden aikauslehtiryhmien yhteislevikit 19982008
Total circulations of selected magazine and periodical categories 19982008
Yleisaikakauslehdet Muut Yleisilehdet Ammatti-a Asiakaslehdet Kaikki
General-interest yleistlehdet yhteensa jérjestdlehdet Customer yhteensi
magazines Other consumer Consumer Trade & business magazines All total
magazines magazines total ~ magazines
1000 kp! ‘000 copies
1998 2821 3401 6221 3800 4943 14 963
1999 2971 341 6332 3852 4885 15 069
2000 2916 3434 6350 3497 5826 15673
2001 2800 3400 6 200 3430 4179 13 808
2002 2852 3349 6 201 3048 4400 13649
2003 2874 3479 6 353 2965 5024 14 311
2004 3017 3623 6640 2743 4676 14 065
2005 3037 3857 6893 ' 3053 4756 14 203
2006 2924 3991 6919 3157 4181 14 253
2007 2794 3696 6490 251 4529 13 530
2008 2715 3767 6481 2546 4720 13748
%

1998 19 23 42 25 33 100
1999 19 23 42 26 32 100
2000 19 22 | 22 37 100
2001 20 25 45 25 30 100
2002 2 25 45 22 32 100
2003 20 24 a4 21 35 100
2004 2 26 47 20 33 100
2005 21 27 48 21 30 100
2006 21 28 49 22 29 100
2007 21 27 a8 19 33 100
2008 20 27 47 19 34 100
Huom:  Lehdet, joilla on tarkastetty levikki. Mukana olevien lehtien maara vaihtelee eri vuosina.

Note:  Magazines and periodicals with audited circulation figures only. The number of magazines and periodicals varies from year to year.

Lahteet; Levikintarkastus Oy

Aikakauslehtien Liitto.

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations

Association of Finnish Periodicals
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9.7 Suurimpien aikakauslehtien levikit ja lukijam&&rat 2008
Magazines: Top titles by circulation and readership 2008

Lehti Numeroa/vuosi  Levikki Lukijamaard Lukijoita/ Julkaisija
Magazine Issues/year Circulation  Readership levikkikappale Publisher

) Readers/copy -
Yleisolehdet — Consumer magazines
Aku Ankka 52 324500 1076000 33 Sanoma Magazines Finland Oy
ET-lehti 18 252 066 785000 31 Sanoma Magazines Finland Oy
7 paivaa 49 243 507 730 000 3.2 Aller Julkaisut Oy
TV-maailma * 49 234515 . . Yhtyneet Kuvalehdet Qy
Valitut Palat 12 210 961 607 000 29 Oy Valitut Palat — Reader’s Digest Ab
Apu 49 191 466 637 000 33 A-Lehdet Oy
Seura 49 188 223 657 000 35 Yhtyneet Kuvalehdet Oy
Kodin Kuvalehti 23 181029 585 000 3.2 Sanoma Magazines Finland Oy
Tekniikan Maailma 22 150 231 663 000 44 Yhtyneet Kuvalehdet Oy
Kotiliesi 24 148 315 465 000 3.1 Yhtyneet Kuvalehdet Gy
Ammatti- ja jirjestolehdet - Trade and business magazines
Taloustaito 12 222 786 226 000 1,0 Verotieto Oy
Motiivi 13 218571 JHL
Kirkko ja Kaupunki 48 204 329 202 000 10 Helsingin seurakuntayhtyma
Koiramme 10 123 639 364 000 29 Suomen Kennelliitto
Tehy-lehti 16 107618 216 000 20 Tehy ry
Tekniikka & Talous 43 103 781 113000 11 Talentum Oy;j
Opettaja 40 96 318 163 000 1.8 Opetusalan Ammattijarjesté OAJ
Talouseldama 43 79684 169 000 21 Talentum Qyj
Sydén 5 77518 Suomen Sydénliitto
TEK - tekniikan akateemiset 9 64141 Tekniikan Akateemisten Liitto
Asiakaslehdet — Customer magazines
Pirkka 10 1673595 2691000 16 Kynamies Oy
Yhteishyvé 12 1608801 1883000 1,2 SOK
Me/YkkésBonus-lehti 12 928 695 963 000 10 Tradeka Oy
Matkaviesti 4 355049 Sonera Oyj
Birka 10 77 447 Kynémies Oy

*

Noin 95 prosenttia TV-maailman levikistd muodostuu vapaakappaleista Seuran ja Suomen Kuvalehden tilaajille.

Some 95 per cent of the title's circulation are comprised of free copies to subscribers of other titles by the same publisher.

Lshde: Levikintarkastus Oy
Source: The Finnish Audit Bureau of Circulations
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9.8  Suurimpien yleis6lehtien (2008) levikit 1998—2008
Consumer magazines: Top titles by circulation 2008, circulation trends 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003

Aku Ankka 265 001 260 104 273434 287 685 294125 295033
ET-lehti 250 420 251 754 253669 258 657 260998 264 558
7 péivad 217 307 223808 235273 255007 260617 261937
TV-maailma* 30 881 46 596 51607

Valitut Palat 297 478 241 381 230707 228 255 226297 219963
Apu 254 890 248 247 255656 254762 251697 260 663
Seura 254 504 267 251 260590 257121 247 851 238 081
Kodin Kuvalehti 172 254 170 959 170949 175 452 180 387 174 492
Tekniikan Maailma 124184 129 343 137310 140 838 142 653 143104
Kotiliesi 190180 195 425 190 361 179209 183577 179 059
Yhteensa — Total 2057 099 2034 868 2 059 556 2036 986 2048 202 2036 896

2004 2005 2006 2007 2008 Muutos/Change
19982008 2007-2008
% %

Aku Ankka 300 908 310086 320514 324100 324 500 225 0.1
ET-lehti 265 362 266 525 265 653 259291 252 066 07 - 2.8
7 péivaa 263 117 264 067 265437 246 771 243 507 121 -1.3
TV-maailma*® 304 781* 281 291* 242 906™ 229 889* 234 515% . 2.0
Valitut Palat 221205 225 952 224 654 223322 210 961 -291 -5,5
Apu 240 608 231010 224 545 215525 191 466 -249 -11,2
Seura 226 804 211863 191 309 189 621 188 223 ~26,0 0,7
Kodin Kuvalehti 180614 180 886 182198 182 930 181029 51 -1.0
Tekniikan Maailma 143 420 145 862 148 840 150 751 150231 21,0 -0.3
Kotiliesi 161 604 161 371 160670 152 694 148 315 . =220 29
Yhteensa — Total 2308 403 2278913 2226 726 217489 - 2124813 33 -23

* Noin 95 prosenttia TV-maailman fevikistd muodostuu {2004~} vapaakappaleista Seuran ja Suomen Kuvalehden tilaajille.
Some 95 per cent of the title’s circulation are comprised of free copies to subscribers of Seura and Suomen Kuvalehti.

Lihde:  Levikintarkastus Oy
Source:  The Finnish Audit Bureau of Circulations

9.9  Suosituimmat aikakauslehtien verkkojulkaisut 2009 (Lokakuu, viikko 44)
Top ten magazine web pages 2009 (October, week 44)

Lehti. Kavijoita/viikko Kaynteja/viikko Kaynteja/kavija
Title Browsers/week Sessions/week Sessions/browser
Kaksplus 245515 435681 18
Seiska 138731 254 110 1.8
City.fi 128 339 243 318 1.9
Tietoviikko 119187 261295 22
Tekniikka&Talous 118679 222072 19
MBNet 112650 258215 23
Tietokone 89 861 193479 2,2
Talouseldméa 86 925 151052 1,7
MikroPC 82 888 142216 1,7
Vauva 75547 175160 23

Lihde:  http://www gallupweb.com/tnsmetrix/site.aspx
Source: http.//www.gallupweb.com/tnsmetrix/site.aspx
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9.10  Suurimpien kustantajien markkinaosuudet yleisdlehtien vuosivolyymista 1998-2008

Biggest publishers of consumer magazines: shares of yearly volume 1998-2008

Yhtig 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 Lehtid
Publisher No. of titles

Milj.kp! — Mill. copies
Sanoma Magazines Finland 333 354 361 372 376 380 Mp 444 474 478 508 48
Yhtyneet Kuvalehdet 408 443 419 407 386 374 367 317 357 357 363 34
A-lehdet 225 231 235 236 233 266 266 258 206 204 185 13
Aller Julkaisut 123 125 130 141 159 177 180 184 224 194 153 5
Bonnier Publications 21 23 1,7 1.7 17 18 2.2 24 28 28 35 9
Forma Publishing Group 35 3.4 36 35 34 34 34 34 40 35 32 5
Valitut Palat-Reader’s Digest 36 29 28 27 27 26 2,7 2,7 2.7 29 28 2
Egmont Kustannus 21 19 1.8 18 2,1 20 35 23 24 2.3 2,2 54
Muut — Other 190 167 202 194 2041 162 138 192 215 256 254
Yhteensi — Total 1392 1425 1446 1441 1454 1459 1480 1564 1592 1606 1590

%

Sanoma Magazines Finland 239 248 250 258 259 261 278 284 298 298 319
Yhtyneet Kuvalehdet 293  3Na 230 278 265 257 248 241 24 223 228
A-lehdet 162 162 163 164 160 183 180 165 129 127 123
Aller Julkaisut 8.8 8.8 9,0 98 109 121 121 1.8 141 12,1 9,6
Bonnier Publications 15 16 1,2 1,2 12 1,2 1.5 1.6 16 1.8 2,2
Forma Publishing Group 25 24 25 24 23 24 23 2.2 25 2.2 2,0
Valitut Palat-Reader's Digest 26 2,0 19 1.9 19 1.8 1,8 1.7 1.7 18 18
Egmont Kustannus 15 1.3 1,2 1.2 1.4 14 2,3 1.5 1.5 1,5 14
Muut — Other 136 11,7 139 134 138 111 g3 123 135 160 160
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

—  Kustantajien vuosivolyymitiedot perustuvat levikkeihin paitsi osalla Egmont Kustannuksen lehtié, joilla ei ole tarkastettua levikkid. Tallgin volyymit on

laskettu painosmadrista, joista on vahennetty irtonumeromyynnin palautusten osuus.

—  Tauluken summaluvut sekd muiden kuin suurimpien kustantajien osuus perustuvat ltellan ja Rautakirjan tietoihin.
- Mikali lehden levikista valtaosa muodostuu vapaakappaleista saman julkaisijan muiden lehtinimikkeiden tilaajille, paéllekkdisyyden osuus on poistettu

ndiden lehtien levikkiluvuista.

—  Vuosien 1998-2002 luvut eivat sisalla ristikkolehtia.

—  Yearly volumes of the biggest publishers are based on audited circulation figures. Part of the magazines by Egmont Kustannus do not have audited circulation.

In these cases the data are total print figures of which returns have been eliminated.
—  Other and Total: the data are based on postal deliveries by Itella and on single copy sales by Rautakirja.

— Incase a title’s circulation is mainly comprised of free copies delivered to subscribers of other titles by the same publisher, the share of overlap has

been eliminated from these titles” circulation figures.

—  Crossword puzzle magazines are not included in 1998-2002.

Lahde:  Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot

Source: Statistics Finland/Media statistics

Levikki- velyymi- ja ilmestymiskertatiedot: Levikintarkastus Oy, ttella Oyj, Rautakirja Oy

Data on circulations, annual volume, no. of issues: The Finnish Audit Bureau of Circulations, Itella Plc, Rautakirja Inc.
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9.11 Tilausten ja irtonumeromyynnin osuudet kotimaisten yleisélehtien kappalemyynnista 1998-2008
Breakdown of Finnish consumer magazine copy sales 1998-2008

Tilaukset — Subscriptions Irtonumeromyynti — Single copy sales Yhteensa — Total
% % %

1998 83 17 100
1999 84 16 100
2000 84 16 100
2001 84 16 100
2002 84 16 100
2003 85 15 100
2004 84 16 100
2005 85 15 100
2006 85 15 100
2007 86 14 100
2008 86 14 100
Lahteet: Suomen Posti Oyj/ltella Oyj, Lehtipalvelut

Rautakirja Oy
Sources: Finland Post Pic/Itella Plc, Magazine delivery services

Rautakirja Inc.

9.12  Postin jakamat aikakauslehdet paaryhmittdin 1998-2008
Postal deliveries of magazines and periadicals by main type 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Milj.kpl = Million copies

Yleistlehdet — Consumer magazines 122 125 127 127 129 129 131 135 138 139

Ammatti- ja jarjestélehdet
ITrade & organization magazines 157 164 168 165 165 161 162 168 168 168

Mielipidelehdet — Opinion journals 13 13 1 10 ] 9 9 9 8 8
Asiakastehdet — Customer magazines 57 58 59 53 50 52 49 50 52 52

Aikakauslehdet yhteensa
Magazines and periodicals total 343 361 365 354 353 351 351 362 366 367 347

%

Yieistlehdet — Consumer magazines 35 35 35 36 36 37 37 37 38 38
Ammatti- ja jérjestdlehdet

Trade & organization magazines 45 46 46 46 47 46 46 46 46 46
Mielipidelehdet — Opinion journals 4 4 3 3 3 3 3 2 2 2

Asiakaslehdet — Customer magazines 16 16 16 15 14 15 14 14 14 14

Aikakauslehdet yhteensa
Magazines and perfodicals total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Lahde:  Suomen Posti Oyj/ltella Oyj, Lehtipalvelut
Source: Finland Post Pic/ltella Plc, Magazine delivery services

Tilastokeskus 205



JOUKKOVIESTIMET 2009

9.13 Postin jakamat aikakauslehdet lehtityypeittdin 2007
Magazines and periodicals delivered by Finland Post by type of magazine 2007

Milj.kpl
Million copies %
. Yleisolehdet — Consumer magazines
Yleisaikakaus- ja perhelehdet — General-interest and family 56,5 15,4
Naisten yleis- ja erikoislehdet — Women's 279 76
Miesten yleis- ja erikoislehdet — Men's - -
Lasten ja nuorten lehdet — Children’s and juvenile 239 6.5
Erikoisaikakaus- ja harrastelehdet — Special-interest and hobby 31 8,5
Yhteensa — Total 13,4 380
Ammatti- ja jirjestolehdet — Trade & organization magazines
Maa, metsd, karja, kala, kotit. — Forestry & agriculture 6.6 18
Teollisuus, tekniikka — Industry, technology 16,3 45
Arkkitehtuuri, rakennustoiminta. — Architecture, building 18,9 5.2
Kauppa, palvelut, suurtalous — Trade, services 57 1,6
Tietoliikenne, tietojenkasittely — /T & telecom 3.8 1,0
Auto, liikenne, kulj., matkat — Cars & transport 8,2 22
Talouseldma, yritystoiminta — Business economics 12,1 33
Rahoitus, vakuutus — Financing & insurance 37 1.0
Markkinointi, viestintd — Marketing & communication 3.9 11
Julkinen hallinto, yhteiskunta — Public administration 14,3 39
Sosiaali- ja terveysala — Social welfare & health care 16.9 46
Opetus, kasvatus — Fducation 5,1 1,4
Uskonto, kirkko — Church & religion 33.0 9,0
Virkistys, kulttuuri, harrast. — Entertainment, culture 9,2 2,5
Urheilu — Sports 10,3 2.8
Yhteensd — Total 168,0 45,8
Mielipidelehdet — Opinion journals
Yhteiskunta ja politiikka — Society and politics 37 1,0
Kulttuuri — Culture 0.2 0,0
Uskonto — Religion 2,3 0,6
Muut aattelliset lehdet — Other 16 04
Yhteensa — Total 17 21
Asiakaslehdet yhteensd — Customer magazines total 51,7 141
Kaikki yhteensa — All total 366,8 100

Lahde:  Suomen Posti Oyj/ltella Oyj, Lehtipalvelut
Source: Finland Post Plc/itella Plc, Magazine delivery services
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9.14  Koti- ja ulkomaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti 1998-2008

Single-copy sales of Finnish and foreign magazines and periodicals 1998-2008

Kotimaiset Ulkomaiset Yhteensd
Finish Foreign Total
Milj.kpl — Million copies
1998 24,6 33 219
1999 24,9 28 21,7
2000 241 2,6 26,7
2001 24,0 2,5 26,5
2002 235 2.1 26,2
2003 24,7 2.9 216
2004 239 30 26,9
2005 239 29 26,8
2006 23,6 29 26,5
2007 22,6 29 25,5
2008 - 22,3 - 3.0 25,3
Milj. € — € million
1998 76,9 16,8 93,6
1999 80,2 145 94,7
2000 79,7 14,8 946 ..
2001 85,1 13,9 99,0
2002 _ 85,4 15,9 ms .-
2003 90,6 169 102,5
2004 ' 90,7 18.2 1089
2005 88,8 17,5 106,3
2006 ’ 86,0 17.8 1038
2007 : 84,5 18,2 102,7
2008 ] ) 86,7 19,0 105,7
Luvut siséltivat varsinaisten aikakauslehtien lisaksi ns. ilmoituslehdet; ks. taulukot jéliempéna.
Including mags for classified advertising, see tables below.
Lahde:  Rautakirja Oy
Source:  Rautakirja Inc.
Kuvio 9.2  Aikakauslehtien irtonumeromyynti 19982008
Figure 9.2 Single-copy sales of magazines and periodicals 1998-2008
30
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-] e ehen et a e e n s e £ £t et e Ei e e et e et e ee e
5 , .
é 20 :_ ......................................................................................................................
s f
—l ‘I 5 -. .............
<
§‘ 10 :_ ..................................................................................................................................
I Ulkomaiset - Foreign .
0 1 | 1 | I i [
1998 2000 2002 2004 2008
1999 200 2003 2007
Vuosi - Year
Lahde: Rautakirja Oy
Source: Rautakirja Oy

Tilastokeskus 207



JOUKKOVIESTIMET 2009

9.15 Kotimaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti Iehtityypéittéin 2008
Single-copy sales of Finnish magazines and periodicals by type of magazine 2008

Lehtityyppi 1 000 kp! Milj.€

Type of magazine Thousand copies % € million %

Perhelehdet — Family 3343 17.4 12,5 145
Uutis-, talous- ja tiedelehdet — News, finance, science 498 26 29 33
TV- ja kulttuurilehdet — TV-guides, culture 1101 5.7 1.1 1.3
Naisteniehdet — Women's 5672 295 171 19.8
Kasityolehdet — Handicrafts 161 0.8 1.3 1,5
Terveys, kauneus, kuntoilu — Beauty, health, fitness 941 49 45 52
Asuminen — Home 1492 78 1.7 88
Naisten lukemistot — Women's readers 113 0,6 0.5 06
Ruoka ja juhlat — Food 172 0.3 1,2 1.3
Miesten trendilehdet — Men's lifestyle 70 04 0,4 04
Erotiikka — Sex 273 1.4 25 29
Autolehdet — Cars 734 38 45 5.2
Venelehdet — Boats 76 0.4 0.6 06
Moottorilehdet — Motors 230 1,2 1.7 19
Urheilu — Sports & games 200 1,0 13 15
Harrastukset — Hobbies 448 2.3 31 36
Nuorisolehdet — Teenagers' 558 29 2.7 31
Musiikki — Music M 06 05 - 06
Infotekniikka ~ /T 228 1.2 _ 15 1,7
Sarjakuvalehdet — Comics 1176 6,1 5,1 5.9
Rahapelit ja ravit — Betting 345 18 1,1 1,2
Ristikot — Crossword puzzles 3443 17.9 98 1.3
lImoituslehdet — Mags for classified advertising 941 49 3.2 3.7
Yhteensa — Total 22327 116 86,7 100

Lahde:  Rautakirja Oyj
Source:  Rautakirja Inc.
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9.16  Ulkomaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti le htityypeittdin 2008
Single-copy sales of foreign magazines and periodicals by type of magazine 2008

Lehtityyppi 1000 kp! Milj. €

Type of magazine Thousand copies % € million %
Perhelehdet — Family 624 211 24 12,7
Uutis-, talous- ja tiedelehdet — News, finance, science 151 5.1 0.8 49
TV- ja kulttuurilehdetlehdet — TV-guides, culture 22 0,7 0,1 0.7
Naisten yleistehdet - Women's 468 15,8 29 15,2
Késitydlehdet — Handicrafts 122 4, 0.7 38
Terveys, kauneus, kuntoilu — Beauty, health, fitness 107 36 07 35
Asuminen — Home 417 14,1 2.7 14,1
Ruoka ja juhlat — Food 34 1.2 0.3 1.3
Miesten trendilehdet — Men's lifestyle 40 1.4 03 1,7
Erotiikka — Sex 81 2,7 0.9 50
Autolehdet — Cars 151 5,1 1,2 6.1
Venelehdet — Boats 24 08 02 1.1
Moottorilehdet — Motors ' 58 20 05 26
Urheilu — Sports & games 45 15 04 19
Harrastukset — Hobbies 118 40 09 50
Nuorisolehdet — Teenagers’ D0 30 05 25
Musiikki — Music 87 30 08 43
infotekniikka — /T % 1.6 0.6 30
Sarjakuvalehdet — Comics 137 48 07 386
Ristikkolehdet — Crossword puzzles 97 33 05 24
lImoitustehdet — Mags for classified advertising 33 1.1 08 45
Yhteensi — Total 2951 100 19,0 100

Lahde:  Rautakirja Oyj
Source: Rautakirja Inc.

Kuvio 9.3 Ulkomaisten aikakauslehtien myynti alkuperdmaittain 2008
Figure 9.3 Single-copy sales of foreign magazines and periodicals by country

of origin 2008
Muut ulkomaiset — Others Ruotsi — Sweden
43 %
Saksa — Germany
10 %
USA
12%

Englanti — England
29%

Lahde: Rautakirja Oyj
Source: Rautakirja Oyj
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9.17  Aikakauslehtien lukeminen 19982008
Magazines & periodicals readership 1998-2008

On lukenut edellisend péivana — Has read during the previous day

% Min/péivé — Min/day
1998 Kaikki — Alf 82 19
2000 Kaikki — Al 80 42
2002 Kaikki — Alf 55 25
2004 Kaikki — All 59 33
2005** Kaikki — Alf 53 Al
2006 Kaikki — Alf 51 20
2007 Kaikki — Alf 49 19
2008 Kaikki — Alf 48 18
2008
Sukupuoli — Sex Naiset — Women 51 22
Miehet — Men 45 15
lkd — Age 12-24 46 15
25-44 51 15
45-59 49 19
60— 46 23

Vuoden 2008 tiedot on keratty puhelinhaastatteluna, jonka otos on 20 012 10+-vuotiasta henkiloa.

The 2008 data come from a telephone survey involving 20 005 persons aged 10+ years.

*  Tiedot vuoteen 2000 asti eivit ole tiysin vertailukelpoisia myghempien vuosien tietojen kanssa.

Figures for 2000 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000.

**  2005- tiedot eivit ole vertailukelpoisia edellisten vuosien kanssa tiedonkeruutavan muutoksen vuoksi.
Figures from 2005 onwards are not comparable with previous years.

Lahde: TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Oy
Source:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Group
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10 Internet

Suomessa niin viihde-elektroniikan kuin PC-laitteidenkin levidmisvauhti Kotita-
louksiin on ollut muita Pohjoismaita hitaampi. Toisaalta laajakaistaiset internet-liit-
tymit ovat yleistyneet Suomessa nopeasti.

Vasta 1990-luvun puolivilin jalkeen mikrotietokoneiden yleistyminen nopeutui
selvésti. Syksylld 2008 miltei 80 prosentilla kotitalouksista oli PC ja kolmella nel-
Jjasti kotitalouksista oli internet-yhteys. Laajakaistayhteys oli jo lihes 70 prosentis-
sa talouksista. (Taulukko 10.1.)

1990-luvun loppupuolella "uudeksi mediaksi” kutsutut internetin sisiltépalvelut
kasvoivat nopeasti. My0s perinteiset joukkoviestintiyritykset kehittivit aktiivisesti
integroidun viestinnin tuotteita ja palveluja. Esimerkiksi Suomen suosituimmat
www-sivustot ovat — mikéli erditd hakupalveluita ja yleisportaaleja ei lasketa
mukaan — perinteisten joukkoviestimien ylldpitimii (vrt. taulukko 10.6). Lehdistd
oli aktiivinen, kun luokitellut ilmoitukset alkoivat siirtyi tietoverkkoihin. Erityisesti™:
sanomalehdet alkoivat tarjota painettuja ilmoituksia tiydentdvii verkkosivustojé‘
luokitelluille ilmoituksille. Monet luokiteltujen ilmoitusten verkkopalvelut ovat me-..
nestyneet taloudellisesti.

Internetissd oli vuonna 2008 tarjolla noin 400 lehdeksi luokiteltavaa julkaisua
(taulukko 10.2). Suurin osa néisté oli perinteisten lehtien verkkoversioita. Usein ne
sisaltdvat vain osan painetun lehden koko aineistosta. Toisaalta monet sanoma- ja

Kuvio 10.1 Internet-laitteiden yleisyys kotitalouksissa 1998—2008
Figure 10.1 Penetration of internet equipment 1998-2008

%

100
80 . Tietokone - PC
~— Internet-yhteys - Internet
—Nopea internet {ISDN, ADSL tms.}-
60 ISDN, SDSL etc.
™ WAP/GPRS/3G-puhelin -
40 : WAP/GPRS/3G-phone
20 |-
0
1998 2000 2002 2004 2006 2008
1999 2001 2003 2005 2007
Vuosi - Year

Tiedot kunkin vuoden marraskuulta. - Data from November each year.
Lahde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit
Source: Statistics Finland, Household budget surveys and Consumer barometers
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aikakauslehdet tarjoavat verkkoversioissaan myos sellaista tdydentéiviid materiaalia,
jota painetuissa versioissa ei ole. Osalla sanomalehdistd on internetissd saatavilla
paperilehden nikoislehti.

Peruspalvelua lukuun ottamatta verkkosivuille padsy voi edellyttdd lehden tilaa-
mista, jolloin verkkoversio on painettuihin liitteisiin verrattavissa oleva oheispalve-
lu. Verkkosivujen osien, kuten esimerkiksi uutisarkistojen kdyttd on usein myos
erikseen maksuilista. Puhtaasti maksullisia palveluita tarjosivat ensimmaéiseksi 14-
hinni talouslehdet.

Myéos televisio- ja radiokanavat tarjoavat aktiivisesti palveluita verkkosivustoil-
laan. Ohjelmapalvelujen tarjonnan kasvua rajoittavaksi esteeksi ovat kuitenkin
muodostuneet tekijidnoikeuskorvaukset.

Internetin sisdltopalveluiden, joka tdssd muodostuu ldhinnd mainonnasta,
markkinakasvu on nopeutunut 2000-luvun puolivilin jilkeen. Sisdltopalveluiden
markkinoiden koko oli noin 160 miljoonaa euroa vuonna 2008. Mutta sisédltopalve-
luiden mainos- ja myyntituotot olivat vain hieman yli neljinnes yhteysmaksuihin
kiytetystid rahasta (600 miljoonaa euroa) vuonna 2008. (Taulukko 10.4.)

Internet-palveluiden litkevaihdosta valtaosa on ilmoitustuottoja. Verkkomedia-
mainontaan kiytettiin TNS Gallup Oy:n mukaan yhteensd 152 miljoonaa euroa
vuonna 2008. Tdmi oli jo kymmenen prosenttia mediamainonnan kokonaisvo-
lyymista.

Kotimaisia kirjankustantajia edustava Suomen Kustannusyhdistys tilastoi erik-
seen jdsentensid online-tuotemyynnin. Myynnin arvo oli vain 7 miljoonaa euroa
vuonna 2008, vaikka uutuusnimikkeiti oli myynnissé yli kaksisataa. Niin ollen yk-
sittdisen tuotteen kokonaismyynnin arvoksi jéi keskiméérin vain noin 30 000 euroa.
— On kiintoisaa havaita, etti tuotanto keskittyi pelkéstddn asiatietoon tai oppimateri-
aaleihin. Fiktio ja viihde loistivat poissaolollaan tissid tuoteryhméssd. (Taulukot
103 & 10.5))

Verkkojulkaisujen maksullisuus on yha yksi vaikeimpia mediatalouteen liitty-
vistd kysymyksistd, vaikka erityisesti lehdistén verkkosivujen ilmaistarjonnan ra-
joittamista koskevat suunnitelmat ovat viime aikoina saaneet paljon julkisuutta.
Mainonnalla yksin on vaikea rahoittaa toimintaa, mutta maksullisuus on ongelmal-
lista. Vaikka maksu olisi pienikin, ja ihmiset periaatteessa myontyvéisid maksa-
maan palveluista, eivit kuluttajille suunnatut maksulliset palvelut ole ly6neet itse-
adn laajamittaisesti 14pi. Verkkojulkaisun saaminen itsendisesti kannattavaksi on
edelleen vaikeaa.

Toisaalta suuri osa esimerkiksi joukkoviestintdvilineiden keskindisistd yhteis-
tydmuodoista, joita voidaan kuvata muotisanalla verkottuminen, on tullut mahdolli-
seksi vasta uuden digitaalisen viestintdteknologian levidmisen ja internetin hyo-
dyntimisen myota. Edelleen nédyttdd siltd, ettd internetin kuten digitaalitekniikan
yleensikin merkittivimmait vaikutukset mediataloissa ovat nikyneet toimitukselli-
sen tuotannon ja markkinoinnin organisoinnin puolella. Se on myds luonut edelly-
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tykset esimerkiksi lehtien ja lehtitalojen keskiniisen yhteisty6n sekd mainosmyyn-
nin huomattavalle tehostamiselle. Sen sijaan internetin taloudelliset vaikutukset
Jjoukkoviestinnin kuluttajamarkkinoiden kasvattajina ovat toistaiseksi jddneet suh-
teellisen vihdisiksi.

Internetin kiyttd yleistyi suhteellisen nopeasti ja kiytén kasvu on jo selvisti ta-
saantunut. Vuonna 2008 kaksi kolmesta 16 vuotta tiyttineestd suomalaisesta kiytti
internetid péivittdin tai ldhes pdivittiin. Internetin levidmisen alkuvuosina kiyttd
kotoa ja tydpaikalla oli jokseenkin yhté yleistd, mutta 2000-Tuvulla kotikdytts yleis-
tyi nopeimmin. (Taulukko 10.7.)

Internetin yleisimmit kayttdmuodot ovat edelleen sihkoposti, pankkiasiat ja
tiedonhaku. (Taulukko 10.8.)

Uuden viestintdteknologian kéyttdjaryhmien valikoitumista kuvaavien tietojen
mukaan kotitietokoneen kiyttdjiksi ndyttivdt aluksi valikoituneen ennen kaikkea
pientalouksien nuorten miesten lisiksi perhetalouksien lapset ja nuoret. Edelleen
kotitietokoneet ovat perheissd yleisempii kuin pientalouksissa, ja nuoret ikiryhmiét
ovat niiden aktiivisimpia kdyttdjid. Kokonaisuutena katsoen suomalaisten enem-
mistd on vuosituhannen vaihteen jilkeen siirtynyt tieto- ja viestintitekniikan kayttéi-
jiksi suhteellisen nopeasti. Uuden tekniikan kaytté on omaksuttu osaksi vieston
enemmiston arkipdivad, ikdantyneimpii viestoryhmia lukuun ottamatta.

Tilastointi

Verkkomainontaa koskevat tiedot perustuvat TNS Gallup Oy:n tietoihin.
Suomen Kustannusyhdistys tilastoi jasentensd online-tuotteiden myyntia.
Internet-liittymien markkinoiden kehitystd seuraavat mm. Viestintévirasto ja lii-
kenne- ja viestintdministerio. PC- ja internet -laitepenetraatiota koskevat tiedot ovat
Tilastokeskuksen Kuluttajabarometrista.
Internetin kayttédjimairid ja kayttotarkoituksia koskevat tiedot ovat Tilastokes-
kuksen/Eurostatin Tieto- ja viestintdtekniikan kdyttd -tutkimuksista. TNS Gallup
Oy puolestaan seuraa yksittiisten verkkosivustojen kéyttdjamaarid (TNS Metrix).
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10.1  Erdiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 19982008
Penetration of selected household equipment 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
%
Tietokone — PC 37 44 18 51 55 62 63 67 7 75 79
Internet-yhteys — /nternet 18 26 32 37 4 47 49 58 65 70 76
Laajakaista
Broadband 2 4 6 13 16 20 30 47 58 62 68
WAP/GPRS/3G-puhelin
WAP/GPRS/3G-phone 20 22 28 38 43 48 54
Tiedot kunkin vuoden marraskuulta.
Data from November each year.
Lahde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kufuttajabarometrit
Source: Statistics Finland, Household surveys and Consumer barometers
10.2  Verkkolehdet 1998-2008
Number of Internet newspapers and magazines 1998-2008
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Sanomalehdet yhteensa — Newspapers total 50 3 80 105 131 115 141 152 164
e paivélehdet — dailies 34 42 47 49 48 49 53 53 53
* harvemmin ilmestyvét — non-dailies 16 31 33 56 83 66 88 33 M
Aikakausiehdet yhteensid — Magazines total 116 138 209 215 243 248
o tekniikka — technology " 17 18 20 19
® talous — busingss magazines 5 8 " 15 14
e urheilu — sports 12 19 19 19 20
e kulttuuri- ja mielipidelehdet
culture and opinion journals 13 27 25 32 35
® harrasteet — hobbies 9 15 18 18 17
o tiedelehdet — scientific journals 7 12 12 14 15
® opiskelijalehdet — student magazines 15 21 24 23 20
® jarjestolenhdet — trade and organization magazines 28 35 36 44 49
® muut lehdet — other magazines 38 55 52 58 59

Huom. Laskelmassa mukana vain ne lehtien kotisivut, jotka sisitévét ainakin jossain maarin toimituksellista aineistoa.

Note.  Including homepages providing at least some news/editorial material.

Lahde:  http://www sanomalehdet fi
Source:  http://www.journalistiliitto.fi
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10.3  Kotimaisten kirjankustantajien online-tuotteiden nimikemaara 1998—2008
Online muitimedia products: number of domestic titles by Finnish book publishers 1998-2008

1998 1999 = 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Nimikkeitd — Titles Uutuusnimikkeita
New titles
Oppimateriaali — Education - 4 1 2 33 4 5 21 52 | 114 168 .
Muu asiatieto — Non-fiction 127 97 64 63 101 12 181 155 158 I 57 68
Yhteensa — Total 127 101 65 65 134 127 186 176 210 [ 1 236
%
Oppimateriaali — Education - 4 2 3 25 3 3 12 25 l - 67 I
Muu asiatieto — Non-fiction 100 9% 98 97 75 97 97 88 75 | 33 29
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 ‘ 100 | 100 100

Suomen Kustannusyhdistyksen jasenyritysten tuotanto.
Production by members of the Finnish Book Publishers” Association.

Lahde:  Suomen Kustannusyhdistys
Source: The Finnish Book Publishers” Association

104  Internetpalveluiden myynti 2001-2008
' Sales of internet services 2001-2008

Siséltdpalvelut — Content services ' Yhteysmaksut- ja palvelut*
. Connection fees and services* } .

Kayvin hinnoin  Kiintein (2008) hinnain Kayvin hinnoin Kiintein (2008) hinnoin L
Current prices Fixed (2008) prices Current prices Fixed (2008) prices e
Mili. € — € million : ' ' *

2001 30 34 160 180

2002 37 41 - 180 199

2003 45 - 49 232 255 e

2004 55 60 360 394

2005 75 81 400 434

2006 93 106 455 485

2007 118 ) 123 ) 500 520

2008 158 158 600 600"

Anvioita. '
*  Estimates.

Lahteet: Firnet Focus
Liikenne- ja viestintdministerig
Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot ja Televiestintatilastot
Viestinitavirasto

Sources: Finnet Focus .
Ministry of Transport and Communications
Statistics Firland/Media statistics & Telecommunications statistics
Finnish Communications Regulatory Authority
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10.5 Kotimaisten kirjankustantajien online-tuotteiden myynti 1938-2008
Online multimedia products: sales of domestic titles by Finnish book publishers 1998-2008

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Myynti — Sales Milj. € — € million
Oppimateriaali — Education - 0.0 0,0 0,0 0.0 04 0.7 1,2 1.5
Muu asiatieto — Non-fiction 05 0.4 0,6 1,2 1.8 32 29 41 73 . .
Yhteensa — Total 0.5 0.4 0,6 1.2 18 36 3.6 54 8.8 713 712
%
Oppimateriaali — Education - 0 1 0 0 10 19 23 17
Muu asiatieto — Non-fiction 100 100 99 100 100 90 81 77 83 . ..
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Suomen Kustannusyhdistyksen jasenyritysten myynti.
Sales by members of the Finnish Book Publishers’ Association.
Lahde:  Suomen Kustannusyhdistys
Source: The Finnish Book Publishers” Association
106 12 kéytetyintd Suomalaista WWW -mediasivustoa 2009 {Lokakuu, viikko 44)
Top twelve Finnish WWW media pages 2009 (October, week 44)
Kavijoita viikko Kaynteja/viikko Kaynteja/kavija Sijaluku listalla
Browsers/week _Sessions/week Sessions/browser __ Ranking in top list
lItalehti 1937156 9867 955 5.1 1
[Ilta-Sanomat 1823 956 8777 356 48 2
MTV3 1722725 8189873 48 3
YLE 1245 148 4400710 35 6
Helsingin Sanomat 1236 527 4317 363 35 7
Kauppalehti 655 093 2284779 35 "
Taloussanomat 643 954 1606 742 2,5 13
Sub.fi 571 855 2578 863 45 15
Aamulehti 262 947 650 639 2,5 23
Kaksplus 245515 435 861 1.8 25
Nelonen.fi 206 301 327 947 1,6 26
Uusi Suomi 204 722 536 568 2.6 27
Lahde — Source: hitp:./fwww . gallupweb.com/tnsmetrix/site.aspx
10.7 Internetin kayttd 2002—2008
Changes in internet use 2002-2008
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
%
Paivittain/lahes péivittdin — On a daily/nearly daily basis 40 16 43 56 62 66
3 kk aikana — In the fast 3 months
® kotoa - from home 41 45 49 56 65 70 75
* tydpaikalta — from workplace 31 35 37 38 39 39 45
* opiskelupaikalta — from place of study 12 16 16 18 17 17

Lahde — Source: http://epp.eurostat.ec.europa.eu
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10.8 Internetin kdyttdtarkoitukset 2004—2009
Use of the Internet for certain purposes 2004-2009

Kéyttdtarkoitus — Purpose of use 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Sahkdpostien ldhettdminen tai vastaanotto

Sending and receiving e-mail 88 86 87 90 90 91
Pankkiasiat — Internet banking n 76 81 84 87 87
Tavaroita ja palveluita koskeva tiedonetsintd

Finding information about goods and services 84 85 87 86 88 86
Verkkolehtien lukeminen

Reading online newspapers or newsmagazines 52 56 80 63 69 77
Matka- ja majoituspalvelujen selailu

Browsing travel and accommodation websites 60 66 68 7 70 68
Terveyteen liittyvén tiedon haku

Seeking health-related information 53 56 59 62 68
Tiedohaku viranomaisten verkkosivuilta

Obtaining information from public authorities” websites 62 52 54 56 55
Internetradion kuuntelu tai internettelevision katselu

Listening to web radios or watching web television 17 23 26 31 40 47
Musiikin kuuntelu tai lataaminen verkosta

Listening to music online or downloading music 30 42 4 39 2
Blogien lukeminen — Aeading weblogs 20 33 38 4
Koulutus- ja kurssitarjonnan etsiminen T

Looking for information about education, training or course offers 45 24 38
Virallisten lomakkeiden lataaminen tietokoneelle N
Downloading official forms onto a computer . . . . 38
Pikaviesteily — Instant messaging 24 34 37 35 37
Verkkokaupasta ostaminen

Buying or ordering goods or services via Internet 37
Ohjelmien lataaminen omalle koneelle

Downloading programmes to the PC 32 35 38 32 34
Chattailu tai keskustelupalstoille kirjoittaminen

Chatting or writing on discussion boards 25 24 28 29 30 33
Tydn etsiminen tai tydhakemusten I3hettdminen

Looking for a job or sending job applications 31 32 34 33 32 29
Itse tuotetun sisailon lataaminen sivustoilie jakamista varten

Uploading self-produced contents to any website for sharing with others 22
Kaytettyjen tavaroiden ostaminen tavarapGrsseista

Buying secondhand goods at online auctions or flea markets . . 18 21 23 20
Internet-puhelut — Internet phone calls 5 10 15 20 18 17
Omien tavaroiden, tuotteiden ja palvelujen myynti

Selling goods or services e.g. via auctions 13 16 17 17 16
Verkko-opiskelu — Doing an online course 16 17 16
Pelien pelaaminen verkossa

Playing games online 23 26 27 25 14 14
Verkkojulkaisun tai uutispalvelun vakituinen tilaaminen

Subscribing to news services or products to receive them regularly . . . . 14 12
Videoneuvottelu — Videoconference 4 5 7 7 10 10
Pelien lataaminen verkosta tietokongelle

Downloading games to the PC 12 ] 9 g9 8
Vertaisverkon kayttd elokuvien, musiikin yms. vaihtamiseen

Using peer-to-peer file sharing for exchanging movies, music etc. files 7 8
Oman blogin luominen tai yllapito

Creating or maintaining own weblog or blog 5 5

Lahde: Tilastokeskus, Tieto- ja viestintitekniikan kayttétutkimus
Source: Statistics Finland, Use of ICT by individuals
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11 Kansainvélisid vertailutietoja

Tahén lukuun on kerdtty erditd joukkoviestintdd koskevia kansainvilisia vertailutie-
toja. On hyvd muistaa, ettd tilastojen standardointipyrkimyksistd huolimatta eri
maiden tilastointiperusteet saattavat poiketa toisistaan. Tietojen tdydelliseen vertai-
lukelpoisuuteen ei siksi valttamatta useinkaan padsti.

Arvokasta tyotd audiovisuaalisen joukkoviestinniin tilastoinnin vertailukelpoi-
suuden parantamiseksi on tehnyt erityisesti European Audiovisual Observatory.
EAO:n vuositilastot siséltdavit paljon tietoja audiovisuaalisen joukkoviestinnin ta-
loudesta, rakenteesta, tavoittavuudesta, kulutuksesta ja mainonnasta.

Radiotoiminnasta kansainvilisid vertailutietoja on saatavilla niukasti.

Graafisen viestinnin markkinoista tuorein EU:n alueen kattava kokonaiserittely
on Euroopan Komission toimeksiantona valmisteltu Publishing Market Watch -ra-
portti, joka ilmestyi jo 2000-luvun alussa.

Suurimpia mediayrityksid koskevia ranking-listoja on saatavilla useita. Niissi
sovellettavat erilaiset laskentakriteerit antavat tulokseksi toisistaan poikkeavia lis-
tauksia.

Sanomalehdiston kansainvilisen kustantajajirjestén (WAN) vuositilasto World
Press Trends on alan keskeisin kansainvilinen tilastojulkaisu. Aikakausiehdistén
vastaava, joskin siséllollisesti suppeampi julkaisu, on kansainvilisen aikakauslehti-
kustantajajérjestd FIPP:in ja Zenith Optimedian yhteistyoné tuotettu World Maga-
zine Trends.

Tilastokeskuksen Kulttuuritilastoista (esim. Kulttuuritilasto 2007) 16ytyy kan-
sainvilisid vertailutietoja muun muassa kirjoista, dénitteisti ja elokuvista.

Nordicomin julkaisemassa Media Trends -sarjassa (1995-) on ilmestynyt erit-
tdin kayttokelpoisia tilastojulkaisuja joukkoviestinnista Pohjoismaissa. Julkaisusar-

" jan tuorein nide on The Nordia Media Market 2009, joka kattaa sanoma- ja aika-
kauslehdet, radion, television ja internetin seké siséltis tietoja Pohjoismaiden me-
diataloudesta.

Tuomo Sauri
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11.1  Mainososuuksien kehitys eri vélineissa Euroopassa (EU15) 1997-2007
Breakdown of advertising by media in Europe (EU15) 1997-2007

Vuosi — Year Sanomalehdet Aikakausiehdet Televisio Radio Elokuva Ulkomainonta  Internet Yhteensd
Newspapers  Magazines Television Radio Cinema Outdoor Total
%
1997 33,0 18,8 316 49 07 5,1 100
1998 389 18,9 314 49 07 52 100
1999 38,7 18,6 31.6 51 0,7 53 . 100
2000 87 17.8 31,0 50 08 56 11 100
2001 379 18,0 31,0 50 09 6.0 1.2 100
2002 369 17,5 319 51 1,0 6,2 1.4 100
2003 358 17,0 324 5.4 1.0 6.3 2,1 100
2004 353 16,3 328 55 09 6.3 29 100
2005 345 15.9 327 . 55 09 6.3 43 100
2006 335 15,5 319 53 08 6.3 6.6 100
2007 326 14,8 316 5,2 038 6.2 8,7 100
Lahteet: TNS Gallup Oy: Markkinointiviestinndn maéra Suomessa
Sources: WARC: European Advertising & Media Forecast
11.2 Mediamainonnan mainososuudet ja mainonnan osuudet BKT:sta eri maissa 2007
Distribution of adspend and advertising as a percentage of GDP 2007
Maa — Country Sanoma- Aikakaus-  Televisio Radio Elokuva  Ulko- Internet  Yhteensd Mainonnan
lehdet lehdet Television Radio Cinema  mainonta Total osuus %
Newspapers Magazines Outdoor BKT:sta
Advertising
as % of GNP
%
EU
Belgia — Belgium 288 12.6 355 19 03 6.6 36 100 0,73
Britannia — United Kingdom 3.3 11,8 26,9 33 1,4 6,5 18,8 100 1,08
Espanja — Spain 25,4 9,0 434 8,5 0.5 7.1 6,0 100 0,76
Hollanti — The Netherlands 35,0 18,5 19,7 8.3 0.1 38 16,6 100 0,77
Irlanti — freland 54,6 20 23,6 89 07 8.7 1.4 100 083
ltalia — /taly 19.8 16,8 52,0 53 0.8 22 31 100 0,65
ltdvalta — Austria 46,0 16,4 219 6.2 06 6.3 25 100 0,9
Kreikka — Greece 14,8 338 455 472 0,0 00 1,6 100 0,86
Portugali — Portugal 2.7 10,9 55,9 47 07 6.2 0.0 100 1,32
Ranska ~ France 256 19,0 324 12 0.8 10,3 46 100 0,64
Ruotsi — Sweden 439 18,0 16,1 3.4 0.8 16,5 1.3 100 0,79
Saksa — Germany 2.1 175 26,0 43 0,7 5.1 4,3 100 0,73
Suomi* — Finland* 51,9 16.0 204 37 0,2 32 48 100 0,80
Tanska — Denmark 46,3 10,8 18,5 21 04 35 18,4 100 0,80
Norja — Norway 50,7 8.3 21,0 38 09 3.3 12,1 100 0,64
Sveitsi — Switzerland 439 18,0 16,1 34 0.8 16,5 1.3 100 0,79
Japani — Japan 19.3 93 41,0 34 0.0 17,0 10,1 100 0,88
Yhdysvallat — USA 245 10,2 378 10,7 04 35 13,0 100 1,18

*

WARC on harmenisoinut Suomen lukuja.

The figures for Finland processed by WARC.

Lahteet: TNS Gallup Oy: Mainonnan maéra Suomessa
Sources: WARC: European Advertising & Media Forecast
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113 Maailman suurimmat mediayritykset medialiikevaihdon (Milj. USD) mukaan ja niiden
mediatoimialat 2008
The largest media companies in the world by media revenue 2008 (USD millions)
and their main media activities
Yhtio Kotimaa Kokonais-  Media- Median  Sanoma- Aikakaus- Kirjat Radio TV Elo- Musiikki
liikevaito  liikevaihto' osuus lehdet  lehdet Books Aadio TV kuva Music
Company Domicile Total Media Media News-  Magazines Film
revenue revenue'  share of papers & periodi-
revenue cals
Milj. USD - Milj. USD ~ %
USD million _USD million
L1 Time Warner USA 4698446984100 X X X X 1
2 News Coruoratlon USA 32966, 32 966 100 X X X XX X
E3 Bertelsmann AG Germany 2352623526 100 X ) G SUNN JUN) S U | :I
4 _The Walt Disney. Comoanv USA 37.843____ 23464 62 X X XX X
s comeast USA 3425621801 64 X N
6_The DirecTV Group USA 19,693 19,693 100 X
E? NBC. Umrversal" USA 16.969 16 969 160 X e X e X N
8 Viacom_lnc. . USA 14625__ 14625__ " 100 X X X
Lo vivendi._. France 37.063_— 1343436 x x
10, Laqardere France 12,594 12594 100 X X X
[11.ces Corporation’ USA 13950 ___11.780 84 XX K|
12_Dish Network USA 16171617 100 X7L.
13.Cox Enterprises®. USA 15457 10952 T1___— ... Xon X !
14_Libertv_Global USA 10.56] 10,561 100 X
: [15 Reed Elsevier The Netherlands/
. Great Britain 10965 9512 87 X X
16,BSkvB? Great Britain 9099 9099__ 100 X
17.ARD Germany 8949 ____ 8949, 100 XX |
18 Pearson Great Britain 8839 8839 100 X X X
119.88c® Great Britain 8834_.__8834_.__100 x XX ]
20 Sony Corporation® Japan 88714 8555 10 ) x' X X

t

2

Medialiikevaihto ei sisélla telepalveluita, viihde-elektroniikan valmistusta, pelejs, erillista vahittaiskauppaa, ulkomainontaa eik4 teemapmstma ym. toimintoja.
Telecom services, manufacture of entertainment electronics, games retail sales, outdoor advemsmg theme parks etc. are not /ncluded

Tilivuosi 2007 {07) — 2008 (06).

Fiscal year 2007 (07) - 2008 (06).

Tilivuosi 2007 (10} - 2008 (09).

Fiscal year 2007 (10) — 2008 (05).
Teemapuistojen liikevaihtoa ei voida eliminoida.
Theme parks not excluded in media revenue.
Telepalveluiden liikevaihtoa ei voida eliminoida.
Telecom revenue included in media revenue.
Tilivuosi 2007 (04} - 2008 (03).

Fiscal year 2007 (04) — 2008 (03).

Aineiston koonnut ja muokannut Nordicom.
Data compiled and processed by Nordicom.

Lahteet: Yritysten toimintakertomukset ja nettisivut
Sources: Company annual reports and netpages

Institut fiir Medien- und Kommunikationspolitik fwww.mediadb. eu)
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11.4  Pdivilehtien levikki 1 000 henkea kohden 1990-2006
Dailies: circulation per 1 000 persons in 1990-2006

1990 2000 2006

Koko véestt Koko véesto Aikuisvaestd

Total population Total papulation Adult population
EU
Belgia — Belgium 179 153 163
Britannia — United Kingdom 390 319 335
Bulgaria — Bulgaria . 163 84
Espanja — Spain 76 108 110
Hollanti — The Netherlands 313 279 287
Irlanti — freland 183 152 245
Italia - /taly 118 105 116
Itévalta — Austria 354 308 3
Kreikka — Greece 105 65 282
Kypros — Cyprus . 69 160
Latvia — Latvia . 136 163
Liettua — Lithuania 74 195
Luxemburg — Luxembourg 313 273 305
Malta — Malta 301
Portugali — Portugal 38 73 75
Puola — Poland . . 139
Ranska — France 165 149 156
Romania — Romania . . 78
Ruotsi — Sweden 528 417 466
Saksa — Germany 333 29 298
Slovakia — Slovakia 284 100 109
Slovenia — Slovenia 173 204
Suomi — Finland 558 445 515
Tanska — Denmark 352 277 287
Tsekki — Czech Republic 460 166 196
Unkari — Hungary . 162 145
Viro — Estonia 523 191 242
Islanti ~ fceland . 331 198
Norja — Norway 609 574 601
Sveitsi — Switzerland . n 3n
Albania ~ Albania 24
Kroatia — Croatia . 133 152
Makedonia — Macedonia . 90
Moldova — Moldova . 27
Serbia-Montenegro . 24
Turkki — Turkey . 167
Ukraina — Ukraine™ . 82
Japani — Japan 580 567 631
Yhdysvallat — United States 249 198 241
*  Kaupunkivaestt

Urban population only

Lahde — Source: World Press Trends
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11.5  Yleistaikakauslehtien lukijapeitto (Aikuisvdestd)
Consumer magazines: Average issue readership {Adult population)

Vuosi — Year Kaikki yleisGlehdet ~ Naisten lehdet ~ TV-lehdet Yieisaikakauslehdet Erikoisaika-
Any consumer titles  Women's titles  TV-guides General Interest kauslehdet
Special interest

EU .
Belgia 2007 - 37 65 26 31
Britannia — United Kingdom 2007 74 - - - -
Espanja — Spain 2007 49 29 2 26 7
Hollanti — The Netherlands 2007 - 91 64 77 68
Irlanti — lrefand 2005 - 19 13 - 1
Italia — ltaly 2007 - 58 67 56 81
Itavalta — Austria 2007 17 - -
Liettua — Lithuania 2005 48 28 19 20 22
Puola — Poland 2007 80 49 48 33 36
Ranska — France 2007 100 - - - -
Romania — Romania 2007 93 94 9 30 97
Ruotsi — Sweden 2007 30 - - - -
Slovenia 2007 74 42 4 -
Suomi — Finland 2007 93 54 - 63 n
Tanska — Denmark 2007 - 19 ‘39 33
Tsekki — Czech republic 2007 77 0 " 4T 43
+ Unkari — Hungary . 2007 - 45 38 18 -
. Viro — Estonia 2007 64. 23 43 17 43
Norja — Norway ' 2007 ' - 33 40 18 63
Sveitsi — Switzerland 2007 94 32 46 64 64
Ukrainadjd — Ukraine 2007 88 31 39 : 1 4
Vendj — Aussia 2007 39 19 9 ' 8 ]
Yhdysvallat — USA 2002 90 48 21 49 77

Lahde — Source: FIPP/World ‘Magazine Trends
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11.6  Digitelevisiotaloudet 2008 (terrestriaali-, kaapeli- ja satelliittivastaanotto yhteensé)

Digital TV penetration 2008 (terrestial, cable and satelite reception total)

Osuus tv-talouksista

Share of TV-househol

%
EU
Belgia — Belgium 28
Britannia — United Kingdom 87
Bulgaria — Bulgaria 22
Espanja — Spain 63
Hollanti — The Netherlands 4
Irianti — Jreland 52
Italia — ftaly 58
Itavalta — Austria 48
Kreikka — Greece .
Kypros — Cyprus 40
Latvia — Latvia 20
Liettua — Lithuania ..
Luxemburg — Luxembourg 49
Malta - Malta
Portugali — Portugal ) .
Puola — Poland ' 27
Ranska — France 78
Romania — Romania .
Ruotsi — Sweden 53
Saksa — Germany 34
Slovakia — Slovakia 26
Slovenia — Slovenia -
Suomi — Finland ' 98
Tanska — Denmark .
Tsekki — Czech Republic 58
Unkari ~ Hungary 21
Viro - Estonia 26
Norja — Norway . 70
Islanti — Icefand 57
Sveitsi — Switzerfand 24
Kroatia — Croatia 23
Makedonia — Macedonia 1
Serbia — Serbia 5
Turkki — . Turkey 51
Ukraina — Ukraine 13
Vendja — Russia 10

Lahde — Source: IP Television, International key facts
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11.7  Julkisen palvelun television osuus katseluajasta 1991-2008
Audience shares of domestic public service TV broadcasting 1991-2008

1991 2000 2008
%

EU
Belgia (Vall.) — Belgium (fr.) 23 23 30
Britannia — United Kingdom 44 49 39
Bulgaria — Bulgaria . 67 14
Espanja — Spain 57 49 37
Hollanti — The Netherlands 47 36 36
Irlanti — freland 65 47 40
Italia — /taly 49 47 43
[tivalta — Austria 77 57 43
Kreikka — Greece 22 11 17
Kypros — Cyprus .. 20 22
latvia - latvia .. 18 16
Liettua — Lithuania . 10 14
Luxemburg — Luxembourg - . 13 0
Portugali — Portugal 93 30 30
Puola — Poland .. 46 40
Ranska — France 33 42 36
Romania — Romania . 40 8
Ruotsi — Sweden 78 44 31
Saksa — Germany 61 43 29
Slovakia — Slovakia . 18 23
Slovenia — Slovenia .. 33 32
Suomi — Finland 57 42 45
Tanska — Denmark 84 68 28
Tsekki — Czech Republic 97 3 29
Unkari — Hungary N 14 17
Viro — Estonia . : 17 17
Islanti — lceland . 45 48
Norja — Norway . 41 36
Sveitsi — Switzerland .. 34 34
Kroatia — Croatia 46
Makedonia — Macedonia 12
Serbia — Serbia . . . 36
Turkki — Turkey ; 6
Ukraina — Ukraine . . 2
Valko-Venajd — Belarus 60
Venajd — Aussia . 46 43
Japani — Japan 30 ‘ 2 18
Yhdysvallat — USA 4 3* 1

* Prime time -katsojaosuus.
Prime-time audience share.

Lahteet — Sources:
Screen Digest
EAQ Yearbook
IP Television international key facts
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118  Julkisen palvelun radion markkinaosuus kokonaiskuunteluajasta 19902007
Public service radio: share of total listening time 1990-2007

1990 2001 2007
%
EU
Alankomaat — The Netherlands 87 47
Belgia (FI.) — Belgium (Fl.} 73 82
Belgia (Vall.) — Belgium (Fr.} 40 19
Britannia — United Kingdom 68 53
Espanja — Spain 19 24
Irtanti — lreland 62 47
Italia — ltaly 46 33
ltavalta — Austria 92 83
Kreikka — Greece 25 .
Latvia — Latvia . 37
Liettua — Lithuania . 36
Luxemburg — Luxembourg . 3
Portugali — Portugal 32 9
Puola — Poland - 3
Ranska — France 22 23
Romania — Aomania . 46 .
Ruotsi — Sweden 97 62 63
Saksa — Germany 72. 52
Slovakia — Slovakia . 47 .
Suomi — Finland 65 53 53
Tanska — Denmark 68 66 70
Tsekki — Czech Republic . 28
Unkari — Hungary : - 28
Viro — Estonia . 34
Istanti — fceland 73 53 54
Norja — Norway 75 57 62
Sveitsi — Swizerland 64
Japani — Japan 43
Yhdysvallat — USA 2

Lahteet — Sources:
1990: Media Concentration in Europe
2001: Radio 2002. European key facts
2007: Nordicon
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11.9  Internetin yleisyys kotona 2002-2008
Access to internet at home 2002-2008

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
% kotitalouksista — % of households

EU27 . w“ 3] 48 49 54 60
EU15 39 43 46 53 54 59 64
Belgia — Belgium . . . 50 54 60 64
Britannia — United Kingdom 50 55 56 60 63 67 Al
Bulgaria — Bulgaria . . 10 . 17 19 25
Espanja — Spain . 28 34 36 39 45 51
Hollanti — The Netherlands 58 61 . 78 80 83 86
Irlanti — lrefland .. 36 40 47 50 57 63
Italia — ftaly 34 32 34 39 40 43 47
Itivalta — Austria 33 37 45 47 52 60 63
Kreikka — Greece 12 16 17 22 23 25 31
Kypros — Cyprus 24 29 53 32 37 39 43
Latvia - Latvia 3 . 15 31 42 51 53
Liettua — Lithuania 4 6 12 16 35 44 51
Luxemburg — Luxembourg 40 45 59 65 70 75 80
Malta — Malta . . . . . 54 59
Portugali — Portugal 15 22 26 31 35 40 46
Puola — Poland 11 14 26 30 36 4 48
Ranska — France 23 3 34 . 41 49 62
Romania — Romania . . 6 .. 14 22 30
Ruotsi — Sweden . . . 73 77 79 84
Saksa — Germany 46 54 60 62 67 Al 75
Slovakia — Slovakia . . 23 23 27 46 58
Slovenia — Slovenia .. . 47 48 54 58 59
Suomi — Finland ’ .71 47 51 54 65 69 n
Tanska — Denmark 56 64 69 75 79 78 82
Tsekki — Czech Republic . . 15 19 18 29 35 46
Unkari — Hungary . . 14 22 32 38 48
Viro — Estonia . . 3 39 46 53 58
Islanti - lceland . . 81 84 83 84 88
Norja — Norway . 60 80 64 69 78 84
Makedodia — Macedonia . . 11 . 14 . 29
Turkki — Turkey . . 7
Japani — Japan 57
Yhdysvallat — USA . 55

Lahde/ Source: Eurostat
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Liite 1. — Appendix 1.

Euron ja dollarin kurssit {(vuosikeskiarvoja)

Rates of exchange, yearly averages

Vuosi — Year 1 EURQ in FIM 1 US§ in FIM 1 EURC in US$
1998 5,993 5,344 1.1
1999 5,946 5,579 1,07
2000 5,946 6,438 0,92
2001 5,946 6,640 0,90
2002 0,95
2003 113
2004 1,24
2005 1,24
2006 1,26
2007 1,37
2008 1,47

Lahde:  Suomen Pankki
Source: Bank of Finland
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Liite 2. — Appendix 2.

Rahan arvon muunnoskertoimet vuosien 2007-2008 rahaksi
Transformation coefficients into 2007—-2008 money, FIM

Vuosi — Year 2007 rahaksi 2008 rahaksi
Into 2004 money Into 2005 money
Kerroin Kerroin
Coefficient Coefficient
1998 1,158 1,206
1993 1,145 1,191
2000 1,107 1,153
2001 1,080 1,124
2002 1,063 1,107
2003 1,054 1,097
2004 1,052 1,095
2005 1,043 1,085
2006 1,025 1,067
2007 1,000 1,041
2008 0,961 1,000

Deflatoitu elinkustannusindeksilla (1951:10=100)
Deflated by the level of living index (1951:10=100)
Lghde:  Tilastokeskus — Hinnat ja palkat

Source: Statistics Finland — Prices and Wages Sta-
tistics
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Bruttokansantuote (BKT) markkinahintaan 1998-2008
Gross domestic product (GDP) at market prices 1998-2008

Vuosi — Year Milj. € — € million
1998 17111
1999 122747
2000 132272
2001 139 868
2002 143974
2003 145938
2004 152 345
2005 157070
2006 167 009 _
2007 179659
2008* 186 164
*  Ennakkotieto.

Preliminary data.

Lahde: Tilastokeskus — Taloudelliset olot: Kansantalouden tilinpito
Source: Statistics Finland — Economic Statistics: National accounts
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Liite 4. — Appendix 4.

Keskivakiluku 1998-2008
Mean population 1998-2008

Vuosi — Year

1998 5153 500
1999 5165500
2000 5176 200
2001 5188 008
2002 5200598
2003 5213014
2004 5228172
2005 5241626
2006 5 266 268
2007 5288720
2008 5313042

Lahde: Tilastokeskus — Véestotilastot
Source: Statistics Finland — Population Statistics
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Liite 5. — Appendix 5.

Asuntokunnat 1998-2008
Household-dwelling units 1998-2008

Vuosi — Year Asuntokuntia yhteensé Asuntokunnan keskikoko
Household-dwelling units total Average size of household-dwelling units

1998 2 247 206 2,25

1999 2272910 2,23

2000 2295 386 2,21

2001 2329343 2,18

2002 2354082 2,17

2003 2378079 2,15

2004 2402 091 ’ 2,14

2005 2429500 : 212
2006 2453 826 2,11

2007 2 476 505 . 210

2008 2499 332 2,09

Lahteet: -Asuntokunnat ja asuinolot. Tilastokeskus
Sources: Household-dwelling units and housing conditions. Statistics Finland

Tilastokeskus 237



JOUKKOVIESTIMET 2009

238 Ti/astokeskus



Osoitteita — Addresses

Osoitteita — Addresses

Aikakausmedia

Finnish Periodicals Publisher’s Association
puh. (09) 2287 7280

fax (09) 603 478

PL 267

00121 Helsinki

e-mail toimisto@aikakaus.fi

website http://www.aikakauslehdet.fi/

AVEK Audiovisuaalisen kulttuurin edistimiskeskus
AVEK The Promotion Centre for Audiovisual Culture
puh. (09) 4315 2350

fax (09) 43152377

Hietaniemenkatu 2

00100 Helsinki

e-mail avek@avek.kopiosto.fi

website http://www kopiosto.fi/avek/

Finnpanel Oy

puh. (09) 615 4611

fax. (09) 6154 6300

Bulevardi 3 B

00120 Helsinki

e-mail webmaster @finnpanel.fi
website http://www.finnpanel.fi/

Graafinen Teollisuus ry

Federation of the Printing Industry in Finland
puh. (09) 2287 7200

fax (09) 603 527

Lonnrotinkatu 11 A

00120 Helsinki :

e-mail gt.info@graafinenteollisuus.fi

Gramex ry

puh. (09) 680 3400

fax (09) 6803 4010

Pieni Roobertinkatu 16 A
00120 Helsinki

website http://www.gramex.fi/
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Helsingin yliopisto
Viestinnin laitos
University of Helsinki
Department of Communication
puh. (09) 1 911
, fax (09) 191 24849
Unioninkatu 37
00014 University of Helsinki
e-mail comm-info@valt.helsinki.fi
website http://www.valt.helsinki.fi/comm.index

Kansalliskirjasto

The National Library in Finland
puh. (09) 1911

fax (09) 191 23191

PL 15

00014 Helsingin yliopisto

e-mail kk-palvelu@helsinki.fi
website http://www lib.helsinki.fi/

Itella Oyj

Itella

puh. 020 4511

fax 020451 4414

PL1

00011 POSTI

website http://www itella.fi/

Jyviskylin yliopisto

Nykykulttuurin tutkimusyksikko
University of Jyvdskyld

Research Unit for Contemporary Culture
puh. (014) 1310

fax (014) 260 1311

PL 35

40014 Jyvaskyldn yliopisto

e-mail roisko@dodo.jyu.fi

website http://www jyu.fi/~koskimaa/nyky/

Jyviskylin yliopisto
Viestintéitieteiden laitos
University of Jyviskyld
Department of Communication
puh. (014) 260 1510

fax (014) 260 1511

PL 35

40014 Jyvaskylédn yliopisto
e-mail arajala@hermes.jyu.fi
website http://viestijyu.fi
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Osoitteita — Addresses

Jyviskylén yliopiston kirjasto
Jyvdskyld University Library

puh. (014) 260 1211

fax (014) 260 3371

PL 35

40014 Jyviaskylan yliopisto
e-mail jyk@library.jyu.fi
website http://www.jyu.fi/library/

Kopiosto

Copyright Office Kopiosto

puh. (09) 431 521

fax (09) 4315 2377
Hietaniemenkatu 2

00100 Helsinki

e-mail kopiosto@kopiosto.fi
website http://www .kopiosto.fi/

Levikintarkastus Oy

Finnish Audit Bureau of Circulations
puh. (09) 2287 7330

fax (09) 645 040

Lonnrotinkatu 11 A

00120 Helsinki

website http://www.levikintarkastus.fi/

Liikenne- ja viestintiministerio

Ministry of Transport and Communications Finland
puh. (09) 16 002

Fax 09 1602 8596

Eteldesplanadi 16-18

'00130 Helsinki

00023 VALTIONEUVOSTO

¢-mail info@mintc.fi

website http://www.mintc.fi/

Nordicom Suomi.

Nordicom Finland

puh. (03) 215 7045

fax (03) 215 7150

33014 Tampereen yliopisto

e-mail nordicom@uta.fi

website http://uta.fi/laitokset/tiedotus/nordicom/
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Opetusministerio, Kulttuuriosasto

Ministry of Education, Department of Culture
puh. (09) 134 171

fax (09) 135 9335

PL 293

00171 Helsinki

website http://www.minedu.fi/

Sanomalehtien Liitto

Finnish Newspapers Association
puh. (09) 2287 7300

fax (09) 607 989

PL 415

00121 Helsinki

e-mail info@sanomalehdet.fi
website http://www.sanomalehdet.fi/

Suomen elokuva-arkisto
The Finnish Film Archive
puh. (09) 615 400

fax (09) 6154 0242
Pursimiehenkatu 29-31 A
00151 Helsinki

e-mail sea@ses.fi

website http://www .sea.fi/

Suomen elokuvasiatio
Finnish Film Foundation
puh. (09) 622 0300

fax (09) 6220 3050
Kanavakatu 12

00160 Helsinki

e-mail keskus@ses.fi
website http://www.ses.fi/

Suomen elokuvatoimistojen liitto SEL ry
The Finnish Film Distributors’ Association
puh. (09) 6877 2312

fax (09) 6877 2320

Kaisaniemenkatu 3 B

00100 Helsinki

e-mail filmikamari @ filmikamari.fi

website www _filmikamari.fi/sel.htm
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Osoitteita — Addresses

TNS Gallup Oy

TNS Gallup

puh. (09) 613 500

fax (09) 6135 0610
Itatuulenkuja 10

02100 Espoo

e-mail info@tns-gallup.fi
website http://www.mdc.fi/

Suomen Journalistiliitto

Union of Journalists in Finland

puh. (09) 612 2330

fax (09) 605 396

Hietalahdenkatu 2 B

00180 Helsinki

e-mail webmaster @journalistiliitto.fi
website http://www journalistiliitto.fi/

Suomen Kustannusyhdistys ry

The Finnish Book Publishers’ Association
- puh. (09) 2287 7250

fax (09) 612 1226

Lonnrotinkatu 11 A

00120 Helsinki

website http://www kustantajat.fi

Suomen Radioiden Liitto SRL ry
Association of Finnish Broadcasters .
puh. (09) 2287 7340

fax (09) 648 221

Lonnrotinkatu 11 A

PL 312

00121 Helsinki

website http://www.radiomedia.fi/

Suomen Aiini- ja kuvatallennetuottajat AKT ry
The Finnish National Group of IFPI

puh. (09) 6803 4050

fax (09) 6803 4056

Yrjonkatu 3

00120 Helsinki

e-mail ifpi@ifpi.fi

website http://www.ifpi.fi
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Tampereen yliopisto

Tiedotusopin laitos

University of Tampere

Department of Journalism & Mass Communication
puh. (03) 3551 6243

fax (03) 3551 6248

Kalevantie 4

33101 Tampere

e-mail jour@uta.fi

website http://www.uta.fi/laitokset/tiedotus/

Tekijinoikeuden tiedotus- ja valvontakeskus
Anti-Piracy Center in Finland

puh. (09) 6803 4049

fax (09) 6803 4033

Pieni Roobertinkatu 16

00120 Helsinki

TEOSTO Siveltijiin Tekijanoikeustoimisto ry
Finnish Composers’ Copyright

Society TEOSTO

puh. (09) 681 011

fax (09) 677 134

Lauttasaarentie 1

00200 Helsinki

website http://www teosto.fi/

Tilastokeskus

Joukkoviestinti- ja kulttuuritilastot

Statistics Finland

Media and Culture Statistics

puh. (09) 17 341

fax (09) 1734 3264

Tyopajankatu 13

00022 Tilastokeskus

e-mail joukkoviestimet.tilastokeskus @tilastokeskus.fi

website http://www.stat.fi/
http://tilastokeskus.fi/til/j vie/index.html]

Tullihallitus

National Board of Customs
puh. (09) 6141

fax (09) 614 2852
Erottajankatu 2

00120 Helsinki

website http://www.tulli.fi/
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Osoitteita ~ Addresses

Turun kauppakorkeakoulu

Mediaryhmi

Turku School of Economics and Business Administration
Media Group

puh. (02) 481 481

fax (02) 481 4640

Rehtorinpellonkatu 3

20500 Turku

website http://www.tukk.fi/media

Valtion elokuvatarkastamo
Finnish Board of Film Classification
puh. (09) 228 541

fax (09) 2285 4470

Jaakonkatu 5 B

00100 Helsinki

e-mail Tuula.Roos@ vet.fi

website http://www.vet.fi/

Viestintivirasto

Finnish Communications Regulatory Authority
puh. (09) 69 661

fax (09) 696 6410

Itimerenkatu 3

00181 Helsinki

website http://www.ficora.fi/

VTT Tietotekniikka

VIT Information Technology
puh. 020 722 111

fax 020 722 7001

PL 1000

02044 VTT

website http://www.vtt.fi/tte/

Yleisradio Oy

Finnish Broadcasting Company YLE
puh. (09) 14 801

fax (09) 1480 3215

Radiokatu 5

00024 Yleisradio

e-mail fbc@yle.fi

website http://www.yle.fi/
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Joukkoviestimet — Finnish Mass Media on artikke-
leihin ja tilastoaineistoon perustuva monipuolinen
katsaus Suomen joukkoviestihndn tilaan. Julkaisussa
tarkastellaan joukkoviestimid seuraavina koko-
naisuuksina: joukkoviestinndn talous ja kulutus,
televisio, radio, ddnitteet, video, elokuva, kirjat ja
kirjastot, sanoma- ja aikakauslehdet ja internet. .
Julkaisussa on my6s kansainvdlisia vertailutietoja
sisdltdvd luku. Jokaisesta joukkoviestinndn sektorista
on lisdksi tilastokatsausten yhteydessd tiiviit yhteen-

vetoartikkelit.
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PLAC
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puh. (09) 1734 2011
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Statistikcentralen, férsdljning
PB4C

FI-00022 STATISTIKCENTRALEN
tfn+ 3589173420 11

fax + 358 9 173 425 00
sales@stat.fi

www.stat.fi

Statistics Finland, Sales Services
PO Box4C

FI-00022 Statistics Finland

Tel. + 358 9 1734 2011

Fax + 358 9 1734 2500
sales@stat.fi
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