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Esipuhe

Esipuhe

Joukkoviestimet — Finnish Mass Media ilmestyy nyt kymmenettd kertaa. Lisdksi
siitd on ilmestynyt nelji kertaa englanninkielinen laitos. Julkaisu ilmestyi ensim-
mdisen kerran vuonna 1987, silloin nimelld Joukkoviestintétilasto. Joukkoviestimet
— Finnish Mass Media 2006 on yhteistydn tuote, kuten edeltdjinsikin. Tilastokes-
kuksen ja litkenne- ja viestintdministerion yhteistyd joukkoviestinnin tilastollisessa
kuvaamisessa alkoi jo 1980-luvun puolivilissd. Mys opetusministeri6 tuli 1990-
luvulla mukaan toiminnan rahoitukseen.

Kymmenen suomenkielisen ja neljan englanninkielisen joukkoviestintétilaston
lisiiksi yhteistydn puitteissa on ilmestynyt lukuisia joukkoviestintdi ja sen eri aloja
kuvaavia erillisraportteja.

Julkaisusta on poistettu joukkoviestinnén julkista tukea koskeva erillinen luku.
Tukea kuvaavat taulukot on keskeisin osin siirretty kirjan muiden lukujen yh-
teyteen. Lisidd tietoa julkisesta tuesta 16ytyy Tilastokeskuksen Kulttuuritilastoista
(esim. Kulttuuritilasto 2005).

Joukkoviestimet -julkaisun ovat koonneet ja toimittaneet Rauli Kohvakka ja
Tuomo Sauri (vastaava toimittaja). He ovat myds laatineet julkaisun tilastolukujen
yhteenvetoartikkelit. Tekijoiden tarkempi ty6njako ilmenee julkaisun siséllysluette-
losta. Julkaisun valmistamiseen ovat osallistuneet my6s Irma Ollila (taulukoiden ja
kuvioiden toteutus) ja Hilkka Potila (taitto). Englanninkielisen yhteenvetoartikkelin
on kiantinyt David Kivinen.

Julkaisun alussa olevat teema-artikkelit esittelevit joukkoviestinnin ajankohtai-
sia kysymyksid eri nakokulmista. Tilastokeskus kiittd4 kirjoittajia mielenkiintoisista
artikkeleista. Artikkeleissa esitetyt tulkinnat ovat kirjoittajien omia.

Helsingissi, tammikuussa 2007
Jussi Simpura

Tilastojohtaja
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Pirkko Leino-Kaukiainen

Tuhansia kirjoja
Mité tilastot kertovat?

Kirjallisuustilaston mukaan Suomessa julkaistiin 2005 kaikkiaan 13 667 kirjaksi
luokiteltua painotuotetta. M#irdn suuruus herittidd uteliaisuutta. Numeroilla luo-
daan eksaktin ja "oikean” tiedon mielikuva. Jotta mielikuvat voivat muuttua todelli-
seksi tiedoksi, on vilttimitonti padstd noiden numeroiden taakse. Valtava tilastolli-
nen kirjavuori haastaa ensinni kysymaén, mitd tilastoissa tarkoitetaan kirjalla. Kiin-
nostavaa on myds tarkastella, mité kaikki tilastoidut kirjat ovat. -

Lisiksi tulee pohtia sitd, kuinka hyvin ajassa kestédvid julkaistujen tilastojen luo-
kitteluperiaatteet ovat olleet ja milta osin luvut ovat yhteismitallisia ja keskenédin
vertailukelpoisia. Tédssd yhteydessd nousee viistdmittd esiin kKysymys: voiko tilas-
toihin luottaa? Kysymys on merkityksellinen siksi, ettd monet luvut kiertivit sel-
laisenaan esityksestd toiseen eikd niiden siséltod ole juuri analysoitu. Tilastojen luo-
tettavuus madriytyy sen mukaan, ymmértidako lukija oikein sen, miti tilaston laatija -

on halunnut, osannut tai voinut kertoa.

Miké on kirja tilastossa?

Tilastomassa herittdd kysymain, ovatko kaikki mukaan lasketut painotuotteet to-
della sitd, mitd me ymmairrdmme kirjalla. Kirjan méaérittely on tunnetusti hankalaa.
Suomen kielen perussanakirjan (1990-1994) méirittely lihtee kirjan ulkoisista piir-
teistd, ja sen mukaan kirja on paksuhko nidos paperiarkkeja, joissa on tavallisesti
painettua tekstid, kuvia tai molempia. Samaa maata on Kirja Suomessa -raportin
(2000) hauskin médrittely, jonka mukaan kirja on esine, jota useimmat ihmiset kut-
suisivat kirjaksi, jos heille ndytettdisiin tuota esinetti. Tilastojen tulkinnan kannalta
tallainen mielikuviin perustuva médrittely on vaarallinen, silld se johtaa uskomaan,
ettd tilastot sisdltdvit tdsmaillistd tietoa juuri kirjaksi mieltdmistdimme esineisti.
Niin ei vilttimittéd ole asian laita.

Tilaston laatijalle noin epdmadrdinen médrittely ei anna riittdvid ja mahdollisim-
man yksiselitteisid reunaehtoja luokitella aineistoja. Parempi tapa on jo médritelld
kirja ei-aikakautiseksi julkaisuksi, jolla on ISBN-numero. Tdmi pitee meidén péi-
vindmme, mutta historiallisesti mairittely on kestdmiton, koska ISBN-numerot
otettiin Suomessa kiyttoon vasta 1970-luvun jilkipuoliskolla. Kaikki aikaisemmin
julkaistut kirjat eivit siis tuon méirittelyn mukaan olisi kirjoja lainkaan. ISBN-nu-
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merointi ei muutenkaan ratkaise koko ongelmaa. Kirjojen joukkoon on péitynyt
esimerkiksi lapsille tarkoitettuja askartelu- ja vérityskirjoja tai ldhinnd leluiksi miel-
lettdavid “pehmokirjoja”, joilla saattaa olla ISBN-numeroinnin kautta Kirjan status.
Kirjakauppa-alalla kirja taas katsotaan tuotteeksi, jolle voidaan midritd arvon-
lisiivero, mutta samansuuruinen kahdeksan prosentin vero koskee my&s esimerkiksi
péinsdrkypillereiti tai junamatkaa.

Tilastollisia tarkoitusperid varten laadittu kansainvilinen kirjan médrittely pe-
rustuu UNESCO:n hyviksymiin normiin, jonka mukaan kirja (book) on painettu,
ei-aikakautinen julkaisu, joka kisittdd kannet pois lukien vihintddn 49 sivua.
Tamin midrittelyn mukaan kirjoja eivit siis ole sihkoisessd muodossa ilmestyneet
julkaisut. UNESCO:n julkaisemiin kirjatilastoihin ei ole siséllytetty esimerkiksi pu-
helinluetteloita, aikatauluja tai kalentereja, vaikka ne sivumiirinsd puolesta tiyt-
tdisivit normin. Sen sijaan julkishallinnon tuottama aineisto, sarjajulkaisut ja koulu-
jen oppikirjat kuuluvat mukaan.

Lisdksi kansainvilisissd tilastoissa ovat mukana niin sanotut pienpainatteet
(pamphlet). Pienid kirjanmuotoisia julkaisuja ovat vihintddn viisi sivua kisittavit,
mutta alle 49-sivuiset julkaisut. Mainokset, ilmoitukset, ohjelmalehtiset, alueelliset
kartat ja muut vastaavat julkaisut on pyritty karsimaan pois aineistosta. Siiti huoli-
matta tillainen miiritelma liioittelee erityisesti kehittyneiden, paperia runsaasti ku-
luttavien maiden lukuja.

Suomalaisten tilastojen tulkinnan kannalta merkityksellistd on juuri tuo pien-
painatteiden osuus kirjavuoresta (Kuvio 1). Lukujen ajallista vertailukelpoisuuita
vaikeuttaa se, ettd pienpainatteet on alkuun laskettu mukaan eikd aina ole ilmoitet-
tu, mikd on ollut niiden kokonaisméird. Ei myoskéin voida ndhdi, milloin puhe-

Kuvio 1.  Suomessa julkaisu kirjallisuus 1955-2005

Kirjat (yli 49 s.} B Kirjat (yli5 s.)

Niteitd

1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1930 1985 2000 2005

Vuosi

Lahde: Suomen Tilastollinen Vuosikirja 1956-2006.

10 Tilastokeskus



linluettelon tyyppiset julkaisut on katsottu kirjaksi milloin ei. Varmasti tiedetdin,
ettd vuodesta 1980 lihtien tilastoissa on eroteltu pienpainatteet ja varsinainen Kir-
jallisuus, joten viimeisten 25 vuoden ajalta tilastoaineisto antaa vaivattomasti tie-
don varsinaisen kirjallisuuden osuudesta. Tuolta ajalta tilaston lukuja voidaan pi-
tad kirjallisunden miérin osalta yhteismitallisina. Pienpainatteiden osuus kaikista
julkaisuista oli vield 1980-luvulla noin neljdsosa, mutta se on vuosituhannen tait-
teen jilkeen painunut alle viidennekseen. Vuonna 2005 tuo osuus oli endi vajaat
16 prosenttia.

Jos halutaan tutkia kirjallisuuden julkaisumiéria Suomessa pitkilld aikavalilld,
on kiinnitettévi erityistd huomiota lukujen vertailtavuuteen. Suomen Tilastollisessa
Vuosikirjassa alettiin 1946 julkaista vuosittain tietoja kirjallisuuden méairista, ja nii-
t4 laskettiin takautuvasti siten, etti tilastoihin sisillytettiin jatkuvana sarjana tiedot
vuodesta 1937 alkaen. Aina vuoteen 1972 saakka ilmoitettiin kaikkien painotuottei-
den yhteismiidrd erittelemittd pienpainatteista ja varsinaisia kirjoja. My®&s puhelin-
luetteloiden tyyppiset julkaisut ovat mukana noissa luvuissa. Kun vuodesta 1973 al-
kaen Suomessa ryhdyttiin noudattamaan UNESCO:n suosittamaa kirjan méiritel-
méi, osa pienpainatteista jétettiin tilaston ulkopuolelle, mutta tilastossa ilmoitettiin
1970-luvun lopulla ainoastaan kokonaismédra. Toisen maailmansodan ajoista l4h-
tien kirjatilastoissa on ainakin kaksi katkosta (vuodet 1973 ja 1980), silld noina
vuosina tilastointikriteerejd muutettiin merkittdvisti.

Kun taas mennizn ajassa vield pidemmille taaksepéin, tietojen luotettavuus ja
vertailukelpoisuus joutuvat entistd kovemmalle koetukselle. Tietoja julkaistiin vuo-
sittain aina 1920-luvulta alkaen Suomen Kirjakauppalehdessd. Ne perustuvat Hel-
singin yliopiston kirjaston vapaakappaletoimiston (nykyisin Kansalliskirjaston bib-
liografinen osasto) antamiin tietoihin, jotka ovat luotettavia siltd osin, kun kirjapai-
not ovat tdyttdneet velvoitteensa ldhettdad painotuotteet kirjastoon. Kirjastossa on
jatkuvasti seurattu tilannetta ja informoitu kirjapainoja, mutta kiytdnnét ovat saatta-
neet vaihdella aikojen kuluessa. 1900-luvun alkupuoliskoa koskevissa luvuissa ei
kuitenkaan ole eroteltu pienpainatteita ja kKirjoja toisistaan.

Lukuja ja numeroita

Virallisen tilaston taulukoissa julkaisut on jaoteltu kielen mukaan suomenkielisiin,
ruotsinkielisiin ja muunkielisiin sekd lajin mukaan tieto- ja kaunokirjallisuuteen.
Kéinnoskirjallisuudesta saadaan selville, kuinka paljon teoksia on kdénnetty skan-
dinaavisista kielistd, englannista ja muista kielistid. Lisdksi on eroteltu uutuudet ja
uudet painokset sekii kotimainen Kirjallisuus ja kid#innokset. Tilastoihin sisiltyy kar-
kea aiheenmukainen jaottelu, jossa pienpainatteiden osuus on erotettu kokonais-

madrasta.
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Kuvio 2.  Kirjallisuus lajeittain 1960-2005 (% nimikkeist&).
Vuonna 1960 oppikirjoja ei vield eroteltu tietokirjallisuudesta

100 %

80 %

60 %

Osuus nimikkeista

40 % -

0%

1960 1970 1980 1985 1990 1995 2000 2005

Vuosi

M Kaunokirjallisuus B Lasten- ja nuortenkirjat El Tietokirjallisuus @ Koulukirjat

Lghde: Suomen Tilastollinen Yuosikirja 1961-2006.

Kaunokirjallisuuteen sisiltyvit lasten- ja nuortenkirjat ja tietokirjallisuuteen
taas oppikirjat. Tietokirjallisuuden osuus on 2000-luvulla liikkunut vajaan 80 pro-
sentin vaiheilla, ja kaunokirjallisuuden kokonaisosuus on ollut hieman alle kymme-
nen prosenttia. Vuonna 2005 koulukirjoja oli noin viisi prosenttia seké lasten- ja
nuortenkirjoja runsaat kahdeksan prosenttia kokonaismadristd. (Kuvio 2). Kun tie-
detiin, ettd luvuissa on mukana muun muassa julkisen hallinnon ja oikeuslaitoksen
aineistoja, tietopuolisten julkaisujen suuri osuus on ymmirrettivi. Kaikesta kirjalli-
suudesta valtaosa — 84 prosenttia — on kotimaista alkuperdi. Uusintapainosten
osuus oli 2005 vain runsaat seitsemin prosenttia kaikista.

Kirjallisuuden julkaisulukuja voidaan tarkastella myos hieman toisesta nikokul-
masta kiyttimalld Suomen Kustannusyhdistyksen vuosittain julkaisemia tilastoja, jotka
koskevat vain yhdistyksen jasenyrityksid (Kuvio 3). Yhdistykseen kuului 2004 yhteen-
si 94 jdsentd, jotka edustivat ainakin 80 prosenttia maan kirjatuotannosta. Kymmenen
suurinta kustantajaa kuului tdhin joukkoon. Tilaston mukaan julkaistujen teosten méadrd
on jatkuvasti kasvanut, mutta luvut eivit ole ajallisesti vertailukelpoisia, koska Kustan-
nusyhdistyksen jasenmairi on lisddntynyt varsinkin 1990-luvulla. Luvut eivit anna siis
kuvaa koko kirjallisuuden méérasti tai lajien keskindisistd suhteista, koska esimerkiksi
monet tiedekustantajat ja pienkustantajat eivit ole yhdistyksen jadsenia. Kustannusyh-
distykset tilastot vastaavat kuitenkin virallisen tilaston lukuja paremmin yleison kisi-
tyksiéi kirjallisuudesta ja sité kirjallisuutta, joka on esillé kirjakaupoissa.

Vuonna 2005 Kustannusyhdistyksen jidsenkustantajien tuotanto kisitti kaikki-
aan 8 267 nimikettd, miké oli noin 60 prosenttia koko kirjamaéréstd (pienpainatteet

12 Tilastokeskus



Kuvio 3.  Suomen Kustannusyhdistyksen jasenten kirjatuotannon jakauma
1978-2005 {% nimikkeista).

100 %
90 %

80 %

0%
60 %
50 %

40%
30% -
20 %

10%

0% -

1978 1985 1990 1995 2000 2005

Vuosi

M Kaunokirjallisuus  Nuortenkirjat & Tretokirjat [ Oppikirjat

Lihteet: Kirja Suomessa {2000}, 38-33; Kulttuuritilasto 2003 {2005), 126; http://www.skyry.net/y_tilastot_tuotanto05.htm

mukaan luéttuina). Teokset ovat jakautuneet karkeasti siten, ettd tietopuolista kir-
jallisuutta on kaksi kolmannesta, kun varsinaisten tietokirjojen ohella mukaan on
laskettu suurteokset ja oppikirjat. Kaunokirjallisuuden kolmannekseen taas kuulu-
vat proosa, runous seki lasten- ja nuortenkirjat. Varsinaisia tietokirjoja (suurteoksia
lukuun ottamatta) ja kaunokirjallisia teoksia Kustannusyhdistyksen jdsenet ovat jul-
kaisseet sunnilleen yhtd monta nimikettd vuodessa. Oppikirjoihin kuuluvat Kustan-
nusyhdistyksen tilastoissa peruskoulun ja lukion kirjat sekd ammatillisissa oppilai-
toksissa kiytetyt kirjat. Niitd tuotettiin suuria mé4ri4 siind vaiheessa, kun peruskou-
Ju-uudistusta Suomessa toteutettiin, mutta sen jidlkeen oppikirjallisunden osuus on
vakiintunut vajaaseen 30 prosenttiin koko tuotannosta. Tosin vuonna 2005 tilastos-
sa nikyy tuotannon kasvua lukion oppikirjojen kohdalla, koska elokuussa 2005
otettiin kdyttoon uudet opetussuunnitelmat ja siksi myds oppikirjoja uudistettiin.
Peruskoulun osalta tdmi tulee nakyviin vuoden 2006 tilastoissa. Lasten- ja nuorten-
kirjojen osuus 2005 oli 19 prosenttia. Pehme#kantiset taskukirjat ovat hiljalleen li-
sddntyneet kustantajien valikoimissa, ja niiden osuus oli runsaat nelja prosenttia.
Kustannusyhdistys julkaisee my6s kirjallisuuden myyntid koskevia tilastoja
(Kuvio 4). Ne kiintdvit kirjallisuuden lajien suhteita taas hieman eri muotoon. Tie-
tokirjallisuus — suurteokset mukaan luettuna — edustaa myynnin arvolla mitaten eh-
dotonta myyntijohtajaa, jonka osuus on noin 40 prosenttia koko myynnistd. Oppi-
kirjallisuuden osuus on noin kolmasosa, ja muu myynti jakautuu jokseenkin tasan
kaunokirjallisuuden ja lasten ja nuortenkirjallisuuden kesken. Taskukirjojen euro-
miirdinen myynti on vain pari prosenttia muusta yleisesti kirjallisuudesta.

Tilastokeskus 13
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Kuvio 4.  Suomen Kustannusyhdistyksen jasenten kirjamyynti 1980—2005 (Milj. €).

1980 1985 1990 1995 2000 2005
Vuosi

| Kaunokirjallisuus Nuortenkirjat Tietokirjat &l oppikirjat

Lihteet: Kirja Suomessa {2000), 38-39; Kulttuurititasto 2003 (2005}, 126; http.//www.skyry.net/y_tilastot_tuotanto05.htm

Kirjallisuustilastoissa ovat mukana vain painetut teokset, miké ei anna tina péi-
vini kokonaiskuvaa kirjallisuuden tuotannosta Suomessa. Luvuista puuttuvat seké
internetissi etti erilaisina tallenteina ilmestyneet teokset, joiden m#ér4 on jatkuvasti
kasvussa. Yhi useammat tieteelliset teokset julkaistaan verkkoversioina ja monesti
englannin kielelld. Esimerkiksi Helsingin yliopiston E-thesis palvelun julkaisujen
kokonaisméiri oli vuoden 2005 lopussa 2 065 teosta. Suomen Kustannusyhdistyk-
sen kokoamien tilastojen mukaan kotimaisten CD-rom-julkaisujen nimikeméird on
kasvanut viimeisen kymmenen vuoden kuluessa noin kymmenkertaiseksi. Vuonna
2004 Kustannusyhdistyksen jasenet julkaisivat yli 500 CD-julkaisua, joista valtaosa
oli tietopuolista aineistoa ja oppimateriaaleja, kun taas kaunokirjallisen ja viihteelli-
sen aineiston osuus oli vain viisi prosenttia nimikkeista.

Nikévammaisten kirjasto (nykyisin Celia) on tuottanut vuodesta 1975 lihtien
ddnikirjoja, ja tuotanto on laajentunut digitaalitekniikan seurauksena. Vuonna 2005
Celia julkaisi 1 088 &inikirjaa ja 446 elektronista kirjaa, joista vajaat 30 prosenttia
oli oppikirjoja, muut tieto- ja kaunokirjallisuutta.

Siséllon hdméré yleiskuva

Kun yleisessd kielenkdytdssd puhutaan kirjallisuudesta, kisitteelld tarkoitetaan
usein kaunokirjallisuutta, ja myds Suomen kielen perussanakirja (1990-1994) viit-
taa nimenomaan kaunokirjallisuuteen nimetessdin kielellisid tuotteita kirjallisuu-
deksi. Tietokirjallisuuden paitehtiviksi perussanakirja katsoo tiedon vilittdmisen.
Téllainen lihestymistapa johtaa helposti ajattelemaan, etti tietokirja on enemmin
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informaation tuottamista kuin kirjallisuutta. Luotettavan tiedon ohella laadukkaan
tietokirjan keskeinen merkitys on kuitenkin heréttdd ajatuksia ja auttaa hahmotta-
maan ympardivin maailman monimuotoisuutta ja kerroksisuutta. Téllaisen teoksen
kirjoittaminen vaatii luovaa ajattelua, joten tdssd liikutaan samalla alueella kuin
kaunokirjallisuuden parissa, joskin erilaisin keinoin. _

Tietokirja on kisitteend hyvin laaja. Se sulkee sisddnsi syvilliset, asiantuntijoi-
den kirjoittamat teokset ja yhti lailla pinnalliset, ajan muoti-ilmioillé ratsastavat kir-
jat. Ulkoasu ei ole oleellinen tekijd, mutta monet yleiset tietokirjat puetaan viriin ja
“"myyvyyteen”. Kirjasta on tullut kaupallinen tuote, esine. Julkaisumuotokaan ei ti-
né piivini ole keskeinen erottava tekija. Kirja voi olla perinteiseen tapaan painettu,
verkkojulkaisu tai CD-ROM.

Jo tuollainen nopea katsahdus kirjallisuuden moniulotteiseen méirittelyyn ja
sen eri lajien mieltimiseen antaa viitteitd siitd, kuinka vaikeaa kirjallisuuden tyypit-
tely voi olla. Erityisen ongelmallista se on silloin, kun jokin teos tdytyy saada yk-
sinkertaistettua tilastoyksikoksi. Kansalliskirjaston bibliografisella osastolla luoki-
tellaan Suomessa vuosittain julkaistu kirjallisuus paasisdllon mukaan 23 luokkaan.
Tiedot jakautumasta 18ytyvit Suomen Tilastollisen Vuosikirjan sivuilta. Taulukos-
sa on eroteltu varsinaiset kirjat ja pienpainatteet kielen mukaan, mutta siit ei ilme-
ne ensipainoksia ja uusintapainoksia. Ensipainosten osuus koko kirjallisuudesta sen
sijaan nikyy tilastoissa, ja vuonna 2005 niiden osuus oli noin 92 prosenttia.

Koko kaunokirjallisuus on atheenmukaisessa luokituksessa yhdessi luokassa, ja
se on my&s suurin yksittdinen ryhma. Se sisiltdad runouden, proosan ja nidytelmit —
sekd viihteen, jannityksen ettd taidekirjallisunden. Kaikki muut 22 luokkaa sisilté-
vit tietopuolista kirjallisuutta. Néistd suurin ryhmd sisiltdd historiaa, eldmikertoja
ja muistelmia. Pienimpii taas ovat kirjallisuuden historia seki kansatiede ja kansan-
runous. Saamme virallisesta tilastoaineistosta selville, kuinka paljon meilld julkais-
taan esimerkiksi uskonnollista, liiketieteellistd tai maataloudellista kirjallisuutta ja
miten suuri on urheilun tai matematiikan osuus. Sen tarkempaa tietoa julkaisujen si-
sdllosti ei ndy. Jaottelu on liian karkea antaakseen tarkastelijalle muuta kuin varsin
hdmérin yleiskuvan.

Ajallisesta kehityksestd luvut voivat kuitenkin antaa viitteitd. Voimme nihdi
niistd, ettd esimerkiksi toisen maailmansodan jdlkeen uskonnollinen kirjallisuus on
antanut tilaa yhteiskunnalliselle, luonnontieteelliselle ja ladketieteelliselle kirjalli-
suudelle. Aihe-alueina historia, muistelmat ja elamikerrat ndyttéavit pysyneen kes-
tosuosikkeina, ja yhteen luokkaan sijoitettuna tdmé aineisto on kilpaillut suuruudes-
sa kaunokirjallisuuden kanssa. Lukemistutkimusten perusteella on todettu, ett eld-
mikerrat ja muistelmat ovat keski-ikdd varttuneemman vieston suosiossa. Tuo
vaestonosa on myos kiinnostuneempi kotimaisesta kaunokirjallisuudesta, kun taas
nuoremmat lukevat kirjallisuutta monipuolisemmin.

Kirjatilastojen informaatioarvo kytkeytyy kiintedsti sithen, milld perusteilla jul-
kaisut erotetaan toisistaan. Tédrke#d jakoperuste on fiktio. Nayttad siltéi, ettd tietokir-
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jallisuuteen sijoitetaan lasten- ja nuortenkirjallisuutta lukuun ottamatta kaikki sel-
laiset teokset, jotka eivit ndytéd selkedsti sisiltdvin fiktiota. Pakinakokoelmat edus-
tavat tdssi raja-aluetta, mutta rajaa hdmirtiviat myos faktaa ja fiktiota vapaasti se-
koittavat niin sanotut eldmikertaromaanit, joista emme tieds, sijoitetaanko niitd
kaunokirjallisuuteen vai eldmikertoihin ja milld perusteella. My®s jaottelu oppikir-
joihin ja muuhun tietokirjallisuuteen saattaa tuntua mielivaltaiselta. Korkeatasoinen
erikoisalan oppikirja voi olla myds hyvi tietokitja ja pdinvastoin: yleistajuisesti kir-
joitettua perusteellista tietoteosta voidaan mainiosti kdytt4d oppikirjana.

Peruskoulun ja lukion oppikirjat on suhteellisen helppo mieltdd omaksi ryhmék-
seen tietokirjallisuuden joukossa. Ammatillisessa koulutuksessa kiytetyt oppikirjat
ja oppaat ovat jo lahempini yleisid tietoteoksia, ja korkeakoulujen oppikirjoja lue-
taan yleisemminkin. Raja tiedekirjan, yliopistollisen oppikirjan ja yleisen tietokir-
jan vililld voi esimerkiksi humanistisilla ja yhteiskunnallisilla aloilla olla kuin ve-
teen piirretty viiva. Tillaisten aineistojen luokitteleminen on erittdin vaikea tehtava
tilastojen laatijalle, mutta tietokirjallisuuden laadusta ja sisillostd kiinnostuneille
tieto on tirked.

Tietokirjallisuuteen kuuluu vield suuri joukko julkaisuja, joita voisi luonnehtia
hyotytiedoksi. Tillaisia ovat esimerkiksi sanakirjat, keittokirjat, autojen korjausop-
paat, kisity5- ja puutarhanhoitokirjat ja ladkérikirjat. Kirjo on hyvin laaja. Liséksi
markkinoille vy6ryy vuosittain virikkéisti kuvitettuja ja kevyesti kirjoitettuja tieto-
kirjoja, joita voisi kutsua “trendikirjallisuudeksi”. Teokset esittelevdt muun muassa
muodikkaita harrastuksia, sisustuksia, kauneutta, liikuntaa ja mité erilaisimpia ruo-
kavalioita. Tuontyyppinen kirjallisuus siséltad paljon tietoa, mutta myds mielipitei-
td ja uskomuksia, joita mielelldsin markkinoidaan tosiseikkoina. Tilastoissa nuo
kaikki luokitellaan tietoteoksiin aiheen perusteella.

Téamad osa kirjallisuutta on ndkyvisti esilld kirjakaupoissa, ja se sijoittuu kirkeen
kustantajien laatimilla myydyimpien kirjojen listoilla. Vuonna 2005 kaunokirjalli-
suuden puolella listaa johti Dan Brown (Enkelit ja demonit, 150 800 kappaletta),
mutta kannoilla kirivit Ilkka Remes (Nimessd ja veressd, 118 700 kappaletta), Laila
Hirvisaari (Kruununpuisto, 95 900 kappaletta) ja Arto Paasilinna (Suomalainen
kdrsikirja, 74 200 kappaletta). Tietokirjallisuuden listalla kdrkisijaa pitivit kes-
tosuosikit Mitd missd milloin (58 500 kappaletta) ja Guinness World Records
(58 200 kappaletta) sekd Virpi ja Jaakko Himeen-Anttilan Rakkauden atlas (44 400
kappaletta).

Tilastojen kayttdja ei pysty erottamaan kaunokirjallisuuden tilastoluokassa viih-
de- ja taidekirjallisuutta toisistaan eiki saa selville klassikoiden osuutta tuotannosta.
Sama ongelma koskee perusasiallisen ja hyddyllistd tietoa sisaltdvidn laadukkaan
tietokirjallisuuden erottamista ajankohtaisista, viihteellisistd — joskin tietoainesta si-
séltdvistd — “pidiviperhosista”. Tilastojen laatijalle tuottaa varmasti ylivoimaisia
vaikeuksia hienojakoisten luokitusten teko, mutta moni tietokirjallisuuden laadusta
kiinnostunut kayttdja kaipaisi tuollaista tictoa. Laatukirjallisuuden julkaisemista
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koskevat kriittiset arvailut jaavit ilmaan sithen saakka, kunnes hienosyinen analyy-
si suomalaisen kirjallisuuden eri lajeista ja julkaisutrendeista laaditaan.

Kansainvilisten méiirittelyjen takia kirjallisuustilastoissa riippuvat pienpainat-
teet kuuluvat myds ongelmallisten aineistojen joukkoon. Vuodesta 1980 ldhtien ti-
lastoissa on siis erotettu nuo alle 49-sivuiset julkaisut muusta kirjallisuudesta.
Alkuun valtaosa pienpainatteista kuului tietokirjallisuuden lajiin, mutta kaunokir-
jallisuuden osuus on kasvanut siten, ettd 2005 sen osuus pienpainatteista oli jo yli
21 prosenttia. Pienet runoteokset kuuluvat ndihin, mutta erityisesti osuutta on kas-
vattanut lastenkirjallisuus. Pienpainatteista oli 2005 yli neljidsosa lapsille suunnattu-
ja, kun taas oppikirjapuolella pienpainatteiden osuus oli erittdin pieni.

Tietokirjallisuuden siséltoluokkiin pienpainatteet jakautuvat hieman eri tavoin
kuin muu kirjallisuus. Kun esimerkiksi historia ja elimékerrat -luokassa niiden
osuus on vain kymmenesosa kaikista, politiikan, oikeuslaitoksen ja julkisen hallin-
non aloilla osuus on keskimizrdistd suurempi. T4ama kertoo juuri siité, ettd tietokir-
jallisuuteen on luokiteltu mukaan suuri mééré lakeja, raportteja ja mietintdja eli niin
sanottua harmaata kirjallisuutta, jota ei vilitetd yleistlle tavanomaisten kanavien
kautta. Tekniikan alalla pienpainatteisiin kuuluvat monet kdyttGoppaat ja ohjekirja-
set. Kansalliskirjastossa sdilytetddn pienpainatteita omana kokoelmana, johon kuu-
luu my6s paljon sellaista ihmisten arkieldmad tallentavaa aineistoa, kuten ilmoituk-
sia, esitteitd ja mainoksia, joita tilastoihin ei sisélly.

Voiko tilastoihin luottaa?

Kuvaava esimerkki kirjallisuustilastojen tulkintaongelmasta koskee lasten- ja nuor-
tenkirjallisuutta. Kuvio 5 ndyttiisi osoittavan, ettd peruskoulun oppikirjatuotanto
oli Suomessa erittdin laajaa aina 1980-luvun lopulle saakka, kunnes kierrdtyksestd
tuli muoti-ilmid ja oppikirjatkin pantiin kunnissa kiertoon. Samaan aikaan kun op-
pikirjojen julkaiseminen ja myynti 1990-luvulla selvisti viahenivét, muu lasten- ja
nuortenkirjallisuus kdédntyi kasvuun. Pikainen johtopditds voisi olla, ettd lama-ajan
kourissa kérsivdt vanhemmat olivat kuitenkin valmiita uhraamaan roponsa lasten-
ja nuortenkirjallisuuteen. Kaunis ajatus, mutta ei aivan oikea. Tilastointiperiaattei-
den selvittiminen osoittaa, etti lastenkirjan kisite muuttui 1994 arvonlisdveron uu-
distuksen jilkeen, kun kuva- ja askartelukirjat alettiin luokitella kirjoiksi. Kustan-
nusyhdistyksen myyntitilastoihin taas vaikutti se, ettd useat merkittavét lastenkirjo-
jen kustantajat liittyivit yhdistyksen jéseniksi ja niiden myyntiluvut tulivat kaunis-
tamaan tilastoja. Todellinen muutos koski siis tilastointiperusteita ja -kayténtoji ei-
ki olosuhteiden muuttumista.

Kirjallisuuden professori Viljo Tarkiainen huomautti 1924, ettd kirjan kisitteen
epdmadraisyydestd johtuen tilastonumerot ovat vain “héilyvid lahiarvoja” eivitkd
ne anna merkityksellisté tietoa kirjallisuudesta, koska puhelinluettelo ja maailman-
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Kuvio5.  Suomen Kustannusyhdistyksen jasenten kirjamyynti 1980-2005
(milj. kappaletta)

Milj. kp!

1980 1985 1990 1995 2000 2005

Vuosi

o Kaunokirjallisuus @ Nuortenkirjat E3 Tietokirjallisuus 3 Oppikirjat

Lihteet: http://www stat fi/til/jvie/2003/jvie_2003_2005-06-16_tau_040.xls ja Tilastokeskus 12/23/2002 ja
http://www.skyry.net/y_tilastot_tuotanto05.htm

kirjallisunden merkkiteos ovat numeroina samanarvoisia. Tamai pitdd osittain paik-
kansa edelleen, silld julkaistun kirjallisuuden siséllostd ja laadusta tilastot eivit anna
meille edes kelvollista likiarvoa. Silti meidédn on hyvi tietdd, kuinka paljon kirjalli-
suutta maassamme on eri aikoina julkaistu ja millaisiksi kehitystrendit hahmottuvat.
Ilman kattavaa ja luotettavaa tilastointia timad ei ole mahdollista.

Kysymysti kirjatilastojen luotettavuudesta on lidhestyttévd varoen. Ensinni suljem-
me pois olettamuksen, ettd joku tietoisesti manipuloisi tilastoaineistoja. Lahtokohta on,
ettd tilaston laatija toimii ennakkoon sovittujen periaatteiden pohjalta parhaan taitonsa
ja kykynsi mukaisesti. Ndin johtopdittksend on, ettd julkiset tilastot eivit tietoisesti va-
lehtele tai johda harhaan. Kyse on pikemminkin kiytt4jin asenteista ja odotuksista. On
luovuttava uskosta numeroiden magiaan ja selvitettivi, mité tilastossa todella on.esitet-
ty. Tilastot kertovat sen, miti niiden laatija on halunnut kertoa, mutta tilastojen kayttd
vaatii niiden syntytavan tuntemusta ja aineistojen ldhdekriittistd arviointia. Tilastot ovat
tutkijoille tiedonlihteitd muiden rinnalla ja niiden sisdltdméin informaatioon tulee suh-
tautua yhtd kriittisesti kuin muuhunkin aineistoon. Meidén tulee kysyi tilastointiperi-
aatteita, laatijan tavoitteita ja etukdteen sovittuja midrittelyjd. Avaimen tilastojen ym-
mértimiseen voisi antaa perusteiden lipindkyvampi selvittiminen.

Vertailtavuuden kannalta tirked kysymys on, ovatko tilastosarjat yhteismitalli-
sia vai ovatko periaatteet muuttuneet ajan kuluessa. Toinen kysymys on sitten se,
antavatko tilastot meille sellaista relevanttia tietoa, jota tarvitsemme. Voitaisiinko
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tilastointia parantaa? Olisi ihmisidn ja kaksikin vievd tyotaakka ryhtya systemaatti-
sesti tutkimaan, miten kirjallisuuden tilastot ovat muotoutuneet aikojen kuluessa.
Vanhemman, ennen vuotta 1700 Suomessa julkaistun kirjallisuuden osalta kartoi-
tustyd on tehty. Se on ollut mittava urakka ja tuottanut kaikkiaan noin 17 400 ni-
mikkeen bibliografian. Kirjallisuuden midrd on kasvanut eksponentiaalisesti
1800-luvun jilkipuoliskolta ldhtien, joten kansallisbibliografian tarkempi — vaikka-
pa otosluontoinen — kartoittaminen olisi vaativa tehtidva. Siitd huolimatta ty6ti kan-
nattaisi tehdi, jotta tietomme tarkentuisivat ja jotta sen kautta saisimme merkityk-
sellistd ja luotettavaa tietoa kirjallisuuden julkaisemisesta eri aloilla ja eri aikoina.
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Kulttuuritilastot 1999-2005.
Lappi, Unto: Kirja kirjasta. WSOY, Helsinki 1970.

Leino-Kaukiainen, Pirkko: Tuhansia tietokirjoja. Teoksessa Hyvi kirja. Suomen
tietokirjailijat, Helsinki 2006, 275-284.

Libristi 1954-1961.

Neuvonen, Eero K.: Suomen kirjallisuuden kasvu viime vuosikymmenind. Valvo-
ja-Aika 1936, 401-410.

Palmén, E. G.: Suomalaisen Kkirjallisuuden kasvamisesta. Suomalainen Suomi
1917, 22-31.

Raivio, Arvi: Kirjojentuotannon m#ira vuosina 1936-45. Suomalainen Suomi
5/1947, 252-254.

Sauri, Tuomo: Joukkoviestinnin rakenteita 1980-luvulta 1990-luvulle. Kulttuuri ja
viestintd 1993:1. Tilastokeskus, Helsinki 1993.

Sauri, Tuomo: Joukkoviestinnin rakenne ja talous. Kulttuuri ja viestintd 2001:1.
Tilastokeskus, Helsinki 2001.

Sauri, Tuomo: Lukeminen. Teoksessa Liikkanen, Hanifi & Hannula (toim.) Yksi-
161lisid valintoja, kulttuurien pysyvyytta. Tilastokeskus, Helsinki 2005, 31-47

Sthvola, Saara: Tietoja Suomen kirjatilastoista. Bibliophilos 4/1966, 53-59

‘Stockmann, Doris, Bengtsson, Niklas & Repo, Yrjo: Kirja Suomessa. Tekijoisti lu-
kijaan — kirja-alan tukitoimet ja kehittiminen. Opetusministerion kulttuuripoliitti-
sen osaston julkaisusarja 1/2000. Opetusministerid & Edita, Helsinki 2000.

Suomen Kirjakauppalehti 1920, 1925, 1932-1947.

Tilastokeskus 19



JOUKKOVIESTIMET 2006

Suomen Kustannusyhdistys (http://www.skyry.net/sky/tilastot_k.htm)
Suomen Tilastollinen Vuosikirja 1946 (tiedot v:sta 1937).

Tarkiainen, V.: Piirteitd suomalaisen kirjallisuuden kasvusta. Suomen Kirjakauppa-
lehti 19/1924, 181-182.

Vasenius, Valfrid: Kirjallisuuden tilastoa. Valvoja 1887, 129-133.

20 Tilastokeskus


http://www.skyry.net/sky/tilastot_k.htm

Marko Ala-Fossi

Kotiseutuasemista formaattiradioketjdihin

Kaupallinen radio eilen, tindén — ja huomenna?

Suomessa on harjoitettu kaupallista radiotoimintaa yhtéjaksoisesti runsaat parikym-
menti vuotta. Yksityisen ja kaupallisen radion historia on kuitenkin pidempi, silld
ensimmadiset kaupalliset radiohankkeet pantiin maassamme vireille jo ennen Yleis-
radion perustamista. T4ssd p&dosin jo aiemmin julkaistuihin teksteihini (Ala-Fossi
2005, Ala-Fossi 2006) perustuvassa artikkelissa tarkastellaan kaupallisen radion ra-
kenteellista ja siséllsllistd kehitystd Suomessa aina radion alkuvuosista nykypéi-
vdiin saakka. Kehityksen ensimmiinen vaihe eli paikallisradiokokeilun aloittami-
seen saakka kestinyt kaupallisen radion “esihistoria” kattaa noin 60 vuoden mittai-
sen ajanjakson, jonka aikana Yleisradio sai ja sdilytti yksinoikeuden radiotoimin-
taan. Viimeksi kuluneet kaksi vuosikymmentd on puolestaan hahmoteltu noin vii-
den vuoden temaattisina jaksoina, joiden viliset rajat eivit ole aivan tismillisig, sil-
14 suuri osa kuvatuista ilmi6isté ja kehityskuluista on monin paikoin paallekkiisia.
Parhaillaan kaupallinen radio on jélleen uuden aikakauden kynnykselld, silld vuo-
den 2007 alusta yksityisten asemien toimilupasiéntelyi kiristettiin ensimmaisti
kertaa alan historian aikana. Artikkelin péitteeksi pohditaan, miksi radion digita-
lisoituminen ei-ole tietoyhteiskunnaksi pyrkivissd maassamme juuri edennyt seké
millaisiin uuden median ja digitaalisen verkottumisen tuomiin muutoksiin myos

kaupallinen radio joutuu ldhitulevaisuudessa sopeutumaan.

Varhaisia kokeiluja — ja epdonnistumisia

Vuonna 1924 Suomessa toimi amatéorilupien turvin jo noin 75 yksityistéi; paikallis-
ten radioyhdistysten ylldpitimii radioasemaa, eli ldhes sama mééré kuin kaupalli-
sia kanavia nykyédin.

Asemat olivat padosin amatdorien ja harrastajien yllapitdmia, mutta Helsingissé
toimineella Radiola — nimiselld asemalla oli myds kaupallinen funktio. Sen oli tar-
koitus edistai samannimisten uusien RCA- radiovastaanotinten myyntii radiokaup-
piaiden tukeman chjelmatoiminnan avulla. Gramofonilevyjen d4nen laatu lihetyk-
sessé oli teknisistd syistd vield huono, eikd levyjen soittamista tuolloin sen parem-
min Suomessa kuin muuallakaan pidetty hyvind radio-ohjelmana. Tistd syystd
Radiola palkkasi eldvdn musiikin tuotantoon vakituisen orkesterin, mutta asema
joutui lopettamaan toimintansa varojen puutteen takia jo puoli vuotta myShemmin.
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Samana vuonna tasavallan ensimmiisen toimiluvan valtakunnalliseen kaupalliseen
radiotoimintaan saanut Suomen Adnnelenndtin Oy ei saanut toimintaa edes kiyntiin
luvan edellyttimin puolen vuoden aikana.

Kaupallisten radiohankkeiden epdonnistumiset tasoittivat tietd laajapohjaisen,
ei-kaupallisen ohjelmayhtion eli Yleisradion perustamiselle vuonna 1926. Vuonna
1935 eli vuosi sen jilkeen, kun kansallisesta radiosta oli kdytdnnossa tullut valtion-
yhtio, viimeinenkin itsendinen paikallisasema Pietarsaaressa siirtyi osaksi Yleisra-
diota. Vaikka lainsdddanto ei suoraan antanut Yleisradiolle monopoliasemaa, seu-
raavien 50 vuoden aikana Suomen maaperilli ei ollut sen paremmin yksityistd kuin
kaupallista radiotoimintaa.

Mutta Suomen lihivesilld oli 1960-luvun alussa amerikkalaisten rahoittama ns.
merirosvoasema, Radio Nord. Yhdysvalloissa kaupallinen radiotoiminta oli jo pian
toisen maailmansodan jilkeen joutunut suurten mullistusten kohteeksi. Samaan ai-
kaan kun paikallisten radioasemien miird4 listtiin, vasta lanseerattu televisio vei
nopeasti suurilta radioketjuilta niiden perinteiset ohjelmat ja mainostajat. Uudistu-
misen pakko ja 1950-luvun alkupuolen tekninen, taloudellinen ja yhteiskunnallinen
kehitys loivat perustan ns. formaattiradiolle, alkujaan nimenomaan dénilevymusiik-
kiin perustuvalle kohderyhmimedialle. Alun perin radiossa hyljeksityistd danile-
vyistd tuli ndin kaupallisen radion kenties keskeisin siséltelementti. Samalla radi-
on ja levyji myyvin musiikkiteollisuuden vilille muodostui entistédkin kiintedmpi
taloudellinen side.

Yksi timin uudenlaisen musiikkiradion pioneereista Yhdysvalloissa oli Gordon
McLendon. Hinen Tukholman matkansa tuloksena syntyi ajatus mainosrahoittei-
sesta radiosta, joka hyodyntidisi sekd vauraan Ruotsin ettd Suomen markkinoita
vailla toimilupaa — ja kaupallista kilpailua. Laivalle rakennetun aseman toiminta
saatiin kdyntiin Ahvenanmerelld maaliskuussa 1961 ja ruotsinkielinen keskiaaltol4-
hetys kuului my6s Suomessa pitkille sisimaahan saakka. Radio Nord kerisi run-
saasti kuuntelijoita senhetkiselld versiolla Yhdysvalloissa kehitetystd Top 40 — for-
maatista eli tarjoamalla suosituinta populaarimusiikkia, lyhyité uutisia ja mainoksia
hoystettyini suoraan kuulijoita puhuttelevilla juonnoilla. Radio Nord joutui kuiten-
kin lopettamaan jo kesikuussa 1962. Ruotsissa ja Suomessa kiellettiin tuolloin lail-
la paitsi merirosvoradiot, my&s yhteistoiminta niiden kanssa.

Paikallisradioidealismin nousu ja tuho

Vaikka kaupallinen ja mainosrahoitteinen televisiotoiminta kidynnistyi Suomessa jo
vuonna 1957, radiotoiminta pysyi sitkedsti Yleisradion yksinoikeutena myds uuden
ULA- tekniikan aikana. Vield 1970-luvulla kaupallisen radiotoiminnan aloittamista
vastusti jopa Kokoomus, joka noudatteli mainostulojensa kapenemista pelkiddvien
lehtitalojen nikemyksid. Tilanne muuttui vasta 1980-luvun alussa, kun lehtiyhtiot
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padttivit itse pyrkid mukaan uuteen liiketoimintaan. My6s SDP:n ja Keskustan kan-
ta muuttui nopeasti myonteiseksi, kun kaupalliset paikallisradiot tarjosivat yhtaalti
keinoja ponkittdd puoluelehtien heikkoa taloutta uusilla tulonlédhteilld ja toisaalta
kiehtovia mahdollisuuksia alueelliseen ja maakunnalliseen emansipaatioon. (Puolu-
eiden motiiveista ks. tarkemmin Viljakainen 2001 ja Hujanen 1993.) Néisté 14hto-
kohdista onkin ymmaérrettdvad, miksi paikallisradiotoiminta Suomessa oli muista
Pohjoismaista poiketen aivan alusta ldhtien mainosrahoitteista.

Paikallisradiokokeilun virallinen motiivi oli kuitenkin sananvapauden laajenta-
minen ja paikallisen kulttuurin kehittiminen sekd ylldpitdminen. Nami tavoitteet
kirjattiin yleiselld tasolla my6s uusien asemien toimilupaehtoihin keviilla 1985, sa-
malla kun niissd méiriteltiin paikallisen tuotannon vihimmadisosuus (20 %) ja kiel-
lettiin asemien ketjuuntuminen. Kaupallisuudesta huolimatta liiketaloudellinen ajat-
telu ei varsinaisesti leimannut alkuvaiheen paikallisradioita, vaan mukana oli myos
aimo annos aitoa — jopa utopistista idealismia ja tahtoa luoda jotakin uutta.

Suomen ensimmiinen paikallisradioasema eli Radio Lakeus Nivalassa ja kolme
pidivdd myShemmin, vappuaattona 1985 Helsingissé aloittanut Radio City ovat hy-
vii esimerkkejd alkuajan utopistisen paikallisradioidealismin d4ripéistd. Kaikenlai-
seen paikalliseen kulttuuriin ja myos paikallisiin esiintyjiin vahvasti tukeutunut, ko-
tiseutuyhdistyksen omistama Radio Lakeus edusti toimilupiin Kirjattua maantieteel-
listd paikallisuuskisitystd. Hyvé ohjelma oli paikallista ohjelmaa erilaisille paikalli-
sille ihmisryhmille: kaikkea kaikille, mutta kullekin vuorollaan. Musiikin harrasta-
jien omistama Radio City taas halusi ennemminkin yhdistds sekd yhteisollisyyden
fyysiset ettd henkiset ulottuvuudet. Huolimatta alkuajan rock-painotteisesta suun-
tautumisesta, kanava ei ollut niinkd4n suunnattu nuorille, vaan Yleisradion ohjel-
matarjonnan vastakohdaksi. Se antoikin d&nen my6s erilaisille urbaaneille mar-
ginaaliryhmille ja alakulttuureille.

Paikallisradiot eiviit tuoneet eetteriin ainoastaan uusia sisdltt)id ja esiintyjid,
vaan ne mullistivat my&s radioldhetysten siihenastisen rakenteen ja tuotantotavan.
Esimerkiksi tamperelaisten tdyden palvelun kanavaksi pyrkinyt Radio 957 ei ollut
amerikkalaisen mallin mukainen formaattiradio, mutta silli ei liioin ollut perinteisti
otsikko-ohjelmista koottua péivirunkoa. Sen sijaan asema tarjosi melko viljisti
maéiriteltyd l3hetysvirtaa, joka koostui musiikista, suorista, tarkoituksellisen epa-
muodollisista puheosuuksista ja juonnoista seki lyhyistd ennalta valmistelluista ju-
tuista. Silloisista Yleisradion kdytédnndistd poiketen, studiossa oli esimerkiksi aamu-
lzhetyksen aikana vain juontaja, joka paitsi juonsi lahetystd, valitsi myos musiikin
ja muut sisillot sekd huolehti lihetyksen teknisestd sujuvuudesta ja dénitarkkailus-
ta. Ns. yksinkdytolld tehty suora ohjelmavirta oli uusille toimijoille taloudellisesti
kaikkein rationaalisin tapa tuottaa ohjelmaa, mutta se oli myds joustava ja sujuva
tapa tuottaa ldhetysti, joka pystyi tuoreeltaan tarttumaan péivin puheenaiheisiin.

Ei siis ihme, ettei Yleisradion ohjelmaluokitukseen perustuneesta kategorisoin-
nista ollut juuri hyétyd, kun liikkenneministerion tilaamaa ensimmaistd selvitystd
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paikallisradioiden ohjelmista tehtiin Tampereen yliopistossa vuonna 1987 (Paikal-
lisradiotutkimus I). Uudet asemat ohjelmineen viehdttivit erityisesti nuoria kuunte-
lijoita, koska musiikilla oli ohjelmavirrassa keskeinen rooli. Kaikesta uudesta pai-
kallisesta radio-ohjelmasta noin 25 prosenttia olikin itse asiassa angloamerikkalais-
ta rock- ja pop-musiikkia. Tutkimuksessa kiytettyjen paikallisuuskriteerien mukaan
kaikkein paikallisin asema oli Radio Lakeus (54 %) ja vihiten paikallinen taas
Radio City (9 %), kun keskiméirdinen paikallisuusaste oli 22 prosenttia. Suomen
Paikallisradioliitto julkaisi samaan aikaan oman nidkemyksensé kirjassa Radio tuli
takaisin (Viljakainen 1987). Kirjassa esiteltiin laveasti virallisten paikallisradioi-
hanteiden mukaista Radio Lakeutta, mutta Radio City4 tai Radio 957:44 siind ei
mainittu lainkaan.

Aivan aluksi useimmat paikallisradioasemat lahettivit pdivittdin ohjelmaa vain
muutaman tunnin ajan, mutta ohjelmatarjonnan maérd kasvoi nopeasti. Helpoin ja
kustannustehokkain tapa kasvattaa ldhetystuntimaarid oli soittaa enemmain musiik-
kia. Aseman tyyli ja sijaintipaikkakunta tai juontajan mieltymykset ja kuuntelijoi-
den toiveet eivit kuitenkaan olleet ainoita musiikin valintaperusteita. Koska ame-
rikkalaisen musiikkiddnitteen soittaminen maksoi tekijanoikeuskorvauksina asemil-
le vain noin kolmanneksen esimerkiksi kotimaisen levyn soittamiseen verrattuna,
amerikkalaisen musiikin soittaminen oli taloudellisesti jarkevé tapa tuottaa vetovoi-
maista ldhetystd myos niilld asemilla, joilla ehkd muuten olisi soitettu ennemmin
kotimaista musiikkia.

Kun paikallisradioiden ohjelmia tutkittiin seuraavan kerran vuonna 1989 (Pai-
kallisradiotutkimus II), asemien méirid oli uusien lupakierrosten ansiosta jo liki
kaksinkertaistunut. Keskimddrdinen viikoittainen ldhetysaika oli sekin liki kaksi-
kertainen verrattuna kahden vuoden takaiseen eli noin 67 tuntia. Musiikin keski-
miiridinen osuus ohjelmatarjonnasta oli kasvanut 58 prosenttiin, mutta samaan ai-
kaan paikallisten esiintyjien dénitteet ja eldva musiikki olivat kiytdnnossid kadon-
neet paikallisradioista. 80 prosenttia asemien musiikista oli joko pop-, rock tai is-
kelmidmusiikkia. Puolet kaikesta musiikista oli englanninkielistd ja 35 prosenttia
soitetuista @dnitteistd oli amerikkalaisia. 1980-luvun lopussa Suomen kaupallisilia
radioasemilla ei kuitenkaan vield ollut selkeitd tyyliin tai 44nitemyyntiin perustuvia
musiikillisia profiileja. Kaupungeissa suosittiin silti yleensd englanninkielistd mu-
sitkkia ja maaseutuasemilla taas suomalaista iskelmdi. Valtaosa juontajista sai
myds melko vapaasti valita musiikin omaan ohjelmaansa. Kaupallisilla asemilla ei
ollut vield sanottavasti keskiniistd kilpailua, joten ne keskittyivit ldhinni kasvatta-
maan kokonaiskuuntelijaméiriddn sen sijaan, ettd olisivat tavoitelleet jotakin koh-
deryhmai.

Vuoden 1989 paikallisradiotutkimuksen tulosten valossa kokeilu oli kuitenkin
jaanyt kauas alkuperiisisti tavoitteistaan. Asemien paikallisuuden aste oli entises-
tadn laskenut, paikallinen kulttuuri oli likimain laiminly&ty ja viihteen osuus tarjon-
nasta oli lisddntynyt. Tuloksia arvioinut professoriryhmi katsoi, ettei paikallisra-
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diokokeilu ollut siihen menness# juurikaan edistdnyt paikallisen kulttuurin ja demo-
kratian asiaa. Tami ei kuitenkaan estényt tuolloista hallitusta vakinaistamasta ase-
mien toimintaa. Toukokuussa 1989 kaikki toiminnassa olleet 37 radiota saivat uu-
det viisivuotiset toimiluvat samalla, kun luvat my6nnettiin myés kaikkiaan 21 uu-
delle asemalle. Kokeilun p#ittyessid myds alkuajan paikallisradioidealismi oli hiipu-
massa pois. Radio Citysti oli jo hyvai vauhtia tulossa vakavaa liiketoimintaa, kun
taas Radio Lakeus vaikeni lopullisesti rahavaikeuksien takia.

Selviytymiskamppailua laman kourissa

Paikallisradioiden yleisdosuus samoin kuin radion kokonaisyleis6 oli kasvanut va-
kaasti koko 1980-luvun loppupuoliskon. Vuonna 1990 asemia oli jo 66 ja osa niisté
teki myos hyvid tulosta, silld radiomainonnan myynti nousi ennityslukemiin eli
235 miljoonaan markkaan (eli 39,5 miljoonaan euroon). Kaupallinen radiotoiminta
“ndyttikin pédsseen viidessd vuodessa hyviin alkuun, mutta kehityksen suunta kiin-
tyi kuitenkin nopeasti. (Kuvio 1.)

Yleisradiolle paikallisradiot olivat olleet alun perin epﬁmiellyttﬁv:éi yllatys, jota
yhtio koetti hoitaa aluksi 14hinnd kampanjoimalla tiukempien lupaehtojen puolesta.
Vibhitellen kivi kuitenkin selviksi, etti kilpailutilanteessa myos julkisen radiotoi-
minnan pitdd uudistua. Yhtic omaksuikin uuden strategian ja lanseerasi kesdkuussa
1990 kolme eri kohderyhmille profiloitua valtakunnallista radiokanavaa eli Ylen
Ykkosen, Radio Suomen ja Radiomafian. Kahdella viimeksi mainitulla my&s sovel-
lettiin paikallisradioiden mukanaan tuomia uusia tyémenetelmii ja liséiksi noin puo-

Kuvio 1. Yksityisten radioasemien maéaran kehitys ja tuotot 1985-2005
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let kokonaan uuden nuoriso- ja populaarikulttuurikanava Radiomafian tyontekijois-
td oli palkattu nimenomaan kaupallisilta asemilta. Radioreformi tuotti toivottua tu-
losta ja paikallisradioiden pitkéin jatkunut kasvu taittui Yleisradion uusien kanavi-
en yleisémenestykseen.

Uudenlaisen kaupallisen radiokilpailun edellytykset taas syntyivit vuosina
1989-1990, kun valtioneuvosto myonsi kahdessa erdssd yhteens4 liki 30 uutta toi-
milupaa. Vuosina 1991-1992

Suomessa olikin jo sellaista 28 paikallisradiota, joilla oli ainakin ostittain pail-
lekkiiset kuuluvuus- ja toiminta-alueet toisen kaupallisen aseman kanssa. Tilannet-
ta vaikeutti entisestdin talouden syvd lamakausi, jonka takia asemien mainostulot
putosivat nopeassa tahdissa. Taloudellisen niukkuuden ja seki radion yleisoistd ettd
mainostuloista kiristyneen kilpailun yhteisvaikutus sai kaupalliset paikallisradiot
varsin nopeasti etsimid4n uusia toimintamalleja.

Suurimpien kaupunkien kilpailutilanteessa toimineet paikallisradiot ryhtyivit
ensimméiseksi kehittdmain asemiensa musiikillista linjaa. Kesilld 1991 Harri Tuo-
misen haastattelemat paikallisradioiden pidtoimittajat ja musiikkipéillikot Helsin-
gistd, Turusta, Tampereelta ja Lahdesta médrittelivit uudet tavoitteensa hyvin sa-
maan tapaan. Vaikka kohdeyleisé médriteltiin edelleen viljisti ainoastaan idn pe-
rusteella, asemille haettiin tietoista musiikkiprofiilia ja juontajien vapautta valita 14-
hetyksissd soiva musiikki ryhdyttiin rajoittamaan. Musiikkilinja oli jo muodostu-
massa aseman johdon méadrittelemiksi strategiseksi tydkaluksi, jota voitiin ohjata ja
hallinnoida soittolistojen ja automatisoitujen CD-soittimien avulla. T4dssi vaiheessa
soittolistat eivit olleet kuitenkaan kovin tiukkoja, ja joillakin asemilla niitd sovellet-
tiin vain eniten kuunneltujen ldhetystuntien eli ns. prime-time- jakson aikana. Niis-
sikin tapauksissa, joissa soittolistoja ei vield ollut, juontajien kuitenkin oletettiin si-
sdistdneen aseman musiikkilinjan.

Myés kisitykset juontajien ammattiosaamisesta alkoivat muuttua. Esimerkiksi
Radio 957:n toiminta perustui aluksi ajatukseen, jonka mukaan jokaisen tyontekijan
piti tarpeen vaatiessa osata kaikki ohjelman tuotantoon liittyvit tehtdvit. Nyt asema
halusi kehittds juontajiksi entistd vahvempia radiopersoonia, koska juuri he edusti-
vat koko asemaa lihetyksessd. Samalla tavalla toimittajien pitkdan pelkkini levyn-
kddntdjind pitdmit musiikkijuontajat nousivat uuteen arvoon, kun aseman oma
soundi ja musiikki ymmdrrettiin aseman menestyksen kannalta tirkeimmiksi kuin
oma uutistoimitus. Kaupallisilla paikallisradioilla et ollut vield kovin monia keinoja
yleisonsd musiikkimieltymysten selvittdmiseen, mutta niiden kyky tunnistaa ja ym-
mirtdd yleisdnsd koostumus oli kohentumassa. Vuonna 1991 silloinen Suomen Pai-
kallisradioliitto ja Yleisradio solmivat sopimuksen yhteisestd yleisétutkimuksesta
(Kansallinen Radiotutkimus, KRT), joka sdannéllisesti mittasi radion kuuntelua sa-
moin menetelmin sekd kansallisesti etti maan eri alueilla.

Muutoksista huolimatta, vuodesta 1992 lahtien jokaisen Suomessa toimineen
kaupallisen radioaseman mainosmyynnin liikevaihto laski kolmena perittdisend
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vuonna. Vuosina 1991-1994 kaikkiaan 21 kaupallista radioasemaa joko meni kon-
kurssiin tai lopetti muuten toimintansa, joskaan asemien kokonaisméird ei vdhenty-
nyt aivan samaa tahtia. Jotkut epdonnistuneista olivat profiloituneita, isoja asemia,
toiset taas pienehkdjd paikallisasemia, mutta yhteistd niille oli heikko liikkeenjoh-
don osaaminen. Monesti aseman johto oli journalistisesti kunnianhimoinen, mutta
kyvyton tekemédn taloudellisesti rationaalisia pdatoksid. Jotkut asemat olivat jopa
vauhdittaneet omaa tuhoaan huonosti suunnitelluilia sddstoilla. Esimerkiksi vakitui-
sen henkilokunnan irtisanominen johti yleensid ohjelmatarjonnan laadun heikenty-
miseen. Sen seurauksena tavallisesti menetettiin sekéd kuuntelijoiden ettd mainosta-
jien luottamus, eiki kierre ollut enéd oikaistavissa.

Poikkeuksiakin oli, silld Eteld-Pohjanmaalla talousahdingon paineessa syntyi
myds aiempaa kustannustehokkaampi ja menestyksekkidksi osoittautunut asemien
toimintamalli. Kun kilpailussa ahtaalle joutunut lapualainen Radio Simpsid irtisanoi
koko vakituisen henkil6kuntansa 1993 ja ryhtyi ostamaan kaiken ohjelmatuotanton-
sa alihankintayhtisltd, sen kohtalo néytti jo sinetdidyltd. Asetelma kintyi kuitenkin

" pddlaelleen, kun uuden ohjelmayhtion linjaamana musiikkiin ja viihteeseen keskit-
tynyt Radio Simpsi6 nousi kahdessa vuodessa alueensa suosituimmaksi asemaksi.

Ulkomainen omistus, formaatit ja
ketjuuntuminen mullistavat markkinat

Vuonna 1993 radion tulevaisuutta pohtinut liikenneministerion tyéryhmai katsoi, et-
td samalla kun kunkin aseman tavoitteet tulisi madritelld toimiluvissa entistéd sel-
keimmin, paikallisradioiden ohjelmiston yleisid paikallisuussdénnoksié ja yhteisla-
hetysrajoituksia voitaisiin lieventdd. My6s useammalla paikkakunnalla toimivia
“erikoisradioita” pidettiin nyt tutkimisen arvoisina, vaikka yksityisten asemien tuli-
kin paidsaantoisesti olla paikallisia. Samaan aikaan, kansainvélinen pid4doma ja kau-
pallisen formaattiradion osaaminen olivat jo saapuneet Suomeen. Amerikkalaisten
omistama Scandinavian Broadcasting Systems (SBS) oli hankkinut omistukseensa
Radio 957:n osakkeita ja aseman ohjelmisto joutui tdysremonttiin vuonna 1993.
Lihetysvirran ja otsikko-ohjelmien yhdistelmai sai viistyi soittolistan ja rotaatiokel-
lon avulla ohjatun sisdllon tieltd. Tahén kauteen ajoittuu yleisempikin toimintakult-
tuurin murros, silld vuosina 1993-1994 myos jotkut pienemmiit ja itsengiset kau-
punkilaisasemat kuten Radio Vaasa ja joensuulainen Radio Rex alkoivat kdyttaa
ohjelmatuotannossaan formaattiradiolle ominaisia menetelmié.

Yksityisen radion toimilupapolitiikan liberalisointi jatkui vuoden 1994 lupakier-
roksella. Samalla kuin paikallisuutta koskevia sdintoja viljennettiin paikallisradioi-
den toiveiden mukaisesti, Suomeen mydonnettiin myds ensimmdiset ns. erikoisra-
dioluvat klassisen musiikin radiota seké uutta nuorisoradiota varten. Paikallisradio-
na aloittanut Classic Radio oli jo osittain brittildisen yhtion omistama ja nuorisora-
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diota varten perustettu yhtio sekin siirtyi pian amerikkalaisomistukseen. Vuoden
1995 lopussa SBS:ll4 olikin Suomessa jo neljd suurta, formatoitua paikallisradiota
ja nuorison erikoisradio Kiss FM. Lisiksi Helsingissd aloitti niin ikdédn nuorille
suunnattu paikallisradio, ranskalaisten omistama Radio NRJ.

Vaikka Classic Radio ja Kiss FM olivat ministerion mukaan vain kokeiluja, joilla
testattiin erikoistuneiden radiopalveluiden kannattavuutta, kaytdnndssa “erikoisradi-
ot” olivat oikeasti osavaltakunnallisia musiikkiformaattiradioketjuja. Niiden Suomes-
sa soveltamat menetelmit, toimintamallit ja formaatit oli jo testattu muilla mark-
kinoilla. Ulkomaisten omistajien seki erikoistuneiden formaattiketjujen maihinnousu
poikkesivat melkoisesti kymmenen vuoden takaisista paikallisradiokokeilun tavoit-
teista, mutta toisaalta muutokset eivit tapahtuneet vastoin maan hallituksen, liikkenne-
ministerion tai radioalan tahtoa. Taloudellisesti vaikeiden vuosien jilkeen sekd viran-
omaiset ettd alan kotimaiset yrittdjit toivottivat ulkomaiset investoinnit ja niiden mu-
kana saadun kaupallisen radiotoiminnan tietotaidon tervetulleeksi.

Samalla kun formaatit, rotaatiokellot ja soittolistat yleistyivit, asemat alkoivat
my&s midritelld yleisédidn uudella tavalla. Vaikka maantiede ja paikka médrittelivit-
kin edelleen yleiso4, sosiaalinen yhteis6llisyyden kisite kytkettynd musiikkilajiin ja
elimintapaan alkoi nousta aiempaa tarkedimmaksi, mikd lisdsi markkinatutkimusten
ja musiikkitutkimusten kayttod. Suomalaisten kaupallisten paikallisradioiden for-
maattejaan varten tuottamat kohdeyleisgjen médritelmat olivat kuitenkin huomatta-
van samankaltaisia. Vaikka suurin osa paikallisasemista yritti edelleen tavoittaa sa-
man 25-54 vuotiaan paikallisen vieston, yleisod lahestyttiin nyt joukkona, jolla oli
pitkilti samat musiikkimieltymykset, mutta ei vélttdmattd sama maantieteellinen si-
jaintipaikka. Moni asema mddritteli my6s musiikkilinjakseen FinnAC (Finnish Adult
Contemporary), sen sijaan ettd olisi kertonut musiikkivalikoimansa olevan kotimai-
sen musiikin seki kansainvilisen pop- ja rock — musiikin yhdistelma.

Seuraava merkittivi kddnne tapahtui syksylid 1996, kun maan ensimmdéinen ja
ainoa valtakunnallinen kaupallinen radiokanava sai toimiluvan. MTV:n yhdessd
muiden suomalaisten yhtiGiden kanssa perustama Oy Suomen Uutisradio Ab sai
kdytinnossid monopolistisen aseman ilman, ettd sille olisi annettu toimiluvassa sel-
keitd julkisen palvelun velvoitteita. Julkisuudessa luparatkaisua perusteltiin sill,
ettd niin luotiin journalistinen kilpailija Yleisradion Radio Suomen uutistarjonnalle
ja samalla korostettiin luvansaajayhtion suomalaista omistuspohjaa vastapainona
ulkomaisille radioyhtitille, “ongelmalle” joka oli luotu aiempien toimiluparat-
kaisujen avulla. Tarkeid peruste yhtion lupahakemuksen menestymiselle olivat epii-
lemittd sen omistuskytkennit suurimpien puolueiden viestintdyhtidihin. Suomen
Viestintirahoitus ja Suomen Radioviestintid (SDP) sekd Suomen Kansallisviestinti
(KOK) ja Maakuntien Viestintd (KESK) omistivat kukin 13 prosenttia eli yhteensi
enemmiston uudesta yhtiostd. Osakkuussopimukseen sisiltyneiden myyntirajoitus-
ten poistuttua vuonna 2000 nami tahot irtautuivat omistuksestaan alkuperdiseen si-
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joitukseen nzhden moninkertaisella voitolla. Ostajiksi kelpasivat tuolloin jo my&6s
ulkomaiset yhtiét. .

Uuden kanavan eli Radio Novan konsepti rakennettiin tarkan markkinatutki-
muksen avulla. Toimilupahakemuksessa esitetyn uutisformaatin sijaan kanavalle
valittiinkin paremmin kannattava Soft AC — musiikkiformaatti, joka tavoitteli sa-
maa 25-45 -vuotiaiden kohderyhméi kuin pédosa paikallisradioista. Uutisia tarjot-
tiin lyhyesti puolen tunnin vilein, mutta paiasiallisesti kanava keskittyi ohjelmis-
tossaan viihteeseen ja musiikkiin. Radio Novan toiminta alkoi toukokuussa 1997 ja
se oli liki viliton menestys nuorison ja nuorten aikuisten keskuudessa, erityisesti
maaseudulla. Ensimmaisen vuoden jilkeen se tavoitti piivittdin noin 20 prosenttia
kaikista radion kuuntelijoista ja sen kuunfelijat pitivit sitd myo6s kaikkein viihdytta-
vimpini kanavana. Radio Novan menestys tuntui pian myos paikallisradioiden
mainosmarkkinoilla, vaikka tulokkaalta olikin kielletty paikallinen mainonta.

Vuonna 1998 Radio Novan osuus kaikesta radiomainonnasta oli 25 prosenttia ja
sen liikevaihto nousi 53 miljoonaan markkaan (8,9 miljoonaan euroon). Samaan ai-
kaan paikallisten radioiden liikevaihto laski noin 10 prosenttia eli noin 20 miljoo-
naan markkaan (3,4 miljoonaan euroon). Paikallisten asemien vaikeutunut talousti-
lanne olikin yksi syy jatkaa toimilupapolitiikan vapauttamista. Vuonna 1999 liiken-
ne- ja viestintdministerion linja sekd asemien ketjuuntumiseen etti paikallisradioi-
den hakemiin rinnakkaistaajuuksiin muuttui aiemmasta. Ministerion esityksestd
hallitus poisti koko ketjuuntumiskiellon, uusi kaikki voimassa olleet luvat ja mydn-
si joitakin laajennuksia sekd antoi kaikkiaan kahdeksalle asemalle my6s rinnakkai-
sen toimiluvan joko nuorisolle tai idkkddmmille suunnattua ohjelmaa varten. Lisik-
si mySnnettiin kaikkiaan seitsemén erikoisradiolupaa osavaltakunnallisille formaat-
tiradioille, joista nelji oli tdysin uusia ja keskittyneitd tdysin uusiin formaatteihin,
kuten venijdnkieliseen tai kristilliseen ohjelmaan. Samalla kasvoi myds ulkomais-
ten toimijoiden miéri ja vaikutuspiiri. Ruotsalais-norjalainen Oy P4 Finland Ab sai
luvan jazz-musiikkiketjua (Groove FM) ja suomalaiseen musiikkiin keskittynyttid
ketjua varten. Lisiksi NRJ, Kiss FM ja Classic Radio (tuolloin nimelld Classic FM)
saivat laajennuksia toimilupiinsa.

Paikallisasemille annettu lupa ketjuuntumiseen antoi Radio Novan suurimmilie
omistajille, eli Aamulehti-yhtymin ja MTV:n yhtyessa syntyneelle Alma Medialle
sekd Suomen Viestintidrahoitukselle mahdollisuuden yhdistdd 10 paikallisasemaan-
sa uudeksi osavaltakunnalliseksi ketjuksi. Yhteistyohon saatiin houkuteltua mukaan
my®0s itsendisid paikallisasemia, niin ettd uudessa Radio Plus -ketjussa oli mukana
enimmillddn 18 asemaa eri puolilta maata. Plus-ketjun tarkoituksena oli ehké kier-
tdd Radio Novan toimintaa rajoittanutta paikallisen mainonnan kieltoa, mutta joka
tapauksessa pddasiassa samojen omistajien kanavat paatyivat kilpailemaan keske-
nddn. Paikallisasemien moitteet ketjun vadristd, iskelmattomastd musiikkilinjasta
kaikuivat kuuroille korville ja kustannustehokkuuden lisdyksestd huolimatta ketju
pysyi tappiollisena. Tdmi epdonnistuminen vaikutti osaltaan siihen, ettd vuonna
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2000 Suomen Viestintirahoitus luopui kaikista radio-omistuksistaan ja lopulta sulki
neljid asemaa, joille ei 16ytynyt ostajaa.

Kokonaan suomalaiseen iskelmdmusiikkiin perustuva kaupallinen radiofor-
maatti ei ollut varsinaisesti uusi ajatus, mutta kyseisen musiikin suosio ldhinni van-
hempien kuuntelijoiden keskuudessa, kotimaisen musiikin kalliimpi esityshinta ja
radioalan suurimpien toimijoiden iskemimusiikille itse antama junttileima” olivat
tehokkaasti jarruttaneet puhtaaksi viljellyn iskelméformaatin syntyd. Ensimmadisind
asialla olivat tahollaan olleet Radio Simpsi6 ja Sédvelradio, mutta heti Plus-ketjun
kaatumisen jialkeen SBS lidhti tdyttimédin syntynyttd tyhjiotd markkinatutkimusten
perusteella rakennetulla Iskelmdradion formaatilla ja liiketoimintakonseptilla.
Uudessa tilanteessa Iskelmi-ketjun jasenyys oli monille paikallisasemille omaa oh-
jelmaa kilpailukykyisempi vaihtoehto. SBS tarjoutui lisdksi investoimaan eli osta-
maan vihemmistdosuuksia ketjuun liittyvistd asemista. Vuoden 2002 loppuun men-
nessi ketjuun olikin liittynyt jo 22 paikallisasemaa eri puolilta maata. Kotimaiseen
musiikkiin ja iskelm&in luottivat myds vuonna 2000 amerikkalaisen Metromedian
omistuksessa aloittanut Radio SuomiPOP ja vuonna 2001 luvan saanut Kevyt
Kanava Oy:n Iskelmdradio Pohjanmaa.

Kypsyvat markkinat ja toimilupasdéntelyn paluu

Yksityisen radiotoiminnan julkisen sdéntelyn lieventdminen ja stirtyma kohti mark-
kinaohjausta jatkui edelleen vuoden 2001 toimilupakierroksella. Aiempien paatos-
ten turvin syntyneiden radioketjujen ja osavaltakunnallisten kanavien sallittiin edel-
leen laajentua niille mydnnettyjen lisdtaajuuksien avulla. Lisdksi toimilupa my6n-
nettiin my6s kokonaan uudelle, osavaltakunnalliselle urheiluradiolle, joka sai ni-
mekseen Sport FM. Nuorista yleisdistd kdydyn kilpailun kiristyminen ja kotimai-
seen musiikkiin perustuvat uudet kaupalliset mahdollisuudet saivat radioyhtiot talla
kertaa kiinnostumaan erityisesti my6s keski-ikaisistd ja idkkdammistikin yleisoista.
Ketjujen laajeneminen jatkui my0s seuraavalla lupakierroksella vuonna 2002. Suo-
messa tehtiin samaan aikaan muitakin suurimpien kaupallisten radiotoimijoiden toi-
veiden mukaisia paatdksid. Vuonna 2002 eduskunta perui aiemmat suunnitelmat
kaupallisilta radioilta perittdvésti toimilupamaksusta ja vuonna 2003 voimaan tullut
uusi viestintimarkkinalaki helpotti radioyhtitiden keskindisia yritysjarjestelyja.

Radion mainostulot ylsivit viimein lamaa edelténeelle tasolle vuonna 2001, kun
mainosmyynti nousi liki 40 miljoonaan euroon. Jo seuravana vuonna tehtiin uusi
ennitys eli 44 miljoonaa euroa.

Vuonna 2002 Radio Novan osuus koko kaupallisen radion liikevaihdosta Suo-
messa oli 35 prosenttia. Yhdessi tirkeimmin kilpailijansa eli SBS Finlandin kana-
vaklusterin kanssa ndmi kaksi yhtiotd kerdsivit kaikkiaan 57 prosenttia kaikista
kaupallisen radion myyntituloista, mutta samaan aikaan vuosina 2000 — 2001 kaksi
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kolmannesta kaikista yksityisistd radioyhtitistd oli edelleen tappiollisia. Sama vah-
vasti polarisoitunut trendi jatkui my6s vuosina 2002 ja 2003, jolloin radion mainos-
myynti nousi kaikkiaan 47,5 miljoonaan euroon. Radio Nova ja osavaltakunnalliset
ketjut kasvattivat myyntidan (n. 29 miljoonaa euroa) liki 10 prosenttia, kun taas pai-
kallinen mainosmyynti (n. 19 miljoonaa euroa) pysyi edellisen vuoden tasolla.

Ennityslukemiin noussut mainosmyynti heijasti yleisempéé suotuisaa talouske-
hitystéd, mutta myos kaupallisten toimijoiden kasvua ja lisddntymisté sekd niiden en-
tisestdéin kohentunutta kyky4d tavoittaa lisdd uusia kuuntelijoita. Toiminnan kasvun
ja lisddntyneen kilpailun seurauksena kaupallisten radioiden yhteenlaskettu viikko-
tavoittavuus nousi vuonna 2001 ensimmaisti kertaa Yleisradion radiokanavia suu-
remmaksi. Seuraavana vuonna kaupalliset kanavat yhdessd tavoittivat ensi kertaa
yli puolet péivittdisestd radioyleisgstd, kun Yleisradion radiokanavien tavoittavuus
painui alle 50 prosentin. Keviilld 2003 kaupalliset kanavat saavuttivat 51 prosentin
markkinaosuuden myds radion péivittdisestd kokonaiskuunteluajasta.

Syksylld 2003 Suomessa oli valtakunnallisen Radio Novan ja yhdeksén osavalta-
kunnallisen radioketjun ohella yhteensd 67 paikallisradioluvalla toimivaa asemaa,
joista kuitenkin vain murto-osa oli varsinaisesti paikallisia. Viljd toimilupapolitiikka
oli sallinut kotimaisten toimijoiden omistuksen alueellisen keskittymisen sekd paikal-
lisen ohjelman korvaamisen keskitetysti tuotetulla radioketjun ohjelmalla. Myoés
kuuntelijaméérilli mitattuna noin 90 prosenttia kaupallisen radion kuuntelusta Suo-
messa oli muutamien kansanvilisten mediajéttien hallinnassa. Néin siis kansainvili-
‘set ketjut olivat vallanneet Suomen radiomarkkinat alle kymmenessi vuodessa.
Luxemburgiin rekisterSity, mutta amerikkalaisten omistama SBS, Pohjoismaiden
suurin kaupallinen radioyritys, pyoritti Suomessa kolmea eri osavaltakunnallista ra-
dioketjua (Kiss FM, Radio City ja Iskelméradio) seki neljan osin samaa ohjelmaa l4-
hettdvidn kaupunkiaseman ketjua (Radio 957, Radio Sata, Radio Mega ja Radio
Jyvéiskyld). Toinen amerikkalainen yritys eli Metromedia International Inc. puoles-
taan omisti kolme osavaltakunnallisen ketjua (Groove FM, Radio SuomiPOP ja Clas-
sic FM) ja ranskalainen NRJ oli laajentunut useiden samaa ohjelmaa ldhettidvien pai-
kallisasemien muodostamaksi osavaltakunnalliseksi ketjuksi. Radio Nova oli jo tuol-
loin osaksi ruotsalaisomistuksessa, mutta kokonaan ruotsalaisiin kisiin (Nordic
Broadcasting Oy) se siirtyi vasta MTV:n myynnin yhteydessa kevaalla 2005.

Kaupallinen radiotoiminta Suomessa oli tuolloin suurempaa ja tietyilta osiltaan
mydJs tuottavampaa kuin milloinkaan ennen. Poliittisen eliitin tuella ja myotavaiku-
tuksella 1990-luvun alusta ldhtien jatkunut radion toimilupapolitiikan lieventdmi-
nen oli kuitenkin tulossa tiensi padhin. Kdinnekohdaksi muodostui Suomen Urhei-
luradio Oy:n ja SBS Finlandin lokakuussa 2003 tekemai liiketoimintasopimus, jon-
ka avulla osavaltakunnallisen Sport FM:n ohjelmatoiminta ja mainosmyynti siirtyi-
vit SBS Finlandille. Kanavalle annettiin samalla SBS:n helsinkildisen paikallisradi-
on vanha nimi eli Radio City, ja entinen nuorten vastakulttuurin taajuus Helsingissé
alkoi puolestaan soittaa iskelméd osana SBS:n Iskelméradio-ketjua. SBS Finland
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oli niin lakiin jiineen porsaanreidn kautta onnistunut siirtiméin toiselle yhtidlle
annetun toimiluvan kilytdnnossid omaan médrdysvaltaansa ilman yrityskauppaa ja
siihen liittyvii toimilupakisittely4. Tdm4 herétti my0s liikenne- ja viestintdministe-
ridn, joka piti jdrjestelyi lainvastaisena ja uhkasi yhtititd toimiluvan peruuttamisel-
la. Pienin muutoksin sopimus kuitenkin hyviksyttiin, mutta asiasta kdynnistettiin
laajempi selvitys ja lopulta tammikuussa 2004 ministerio asetti tydryhmén valmis-
telemaan radio- ja televisiotoiminnasta annetun lain muutosta.

Tyoryhmi totesi raportissaan saman vuoden lopulla, ettd “paikallinen radiotoi-
minta on huomattavilta osin ketjuuntunut ja paikallisen ohjelmatoiminnan osuus on
useiden radioiden osalta supistunut lihes olemattomiin” (LVM 2004a, 7) Samaan
aikaan teetetty selvitys radion markkinoiden rakenteesta kertoi omalta osaltaan pai-
kallisen radiotoiminnan talousahdingosta (LVM 2004b). Raportissa paddyttiinkin
esittimiin rajoituksia paikallisasemien ketjuuntumiselle sekd aiempaa tiukempia
vaatimuksia ohjelmatuotannon paikallisuudesta. Erikoisradioille puolestaan esitet-
tiin aiempaa yksiselitteisempid, valvottavissa olevia lupaehtoja seki toimilupakau-
den rajaamista viiteen vuoteen. Lisiksi tybryhmi ehdotti, ettd méirdysvallan siirron
tulisi aina edellyttdd uutta toimilupakisittelyd ja my6s aseman toimituksellisen
midridysvallan muutoksista tulisi ilmoittaa viranomaisille. (LVM 2004a, 8-12) Seu-
raavana keviini eli huhtikuussa 2005 kaupallisen radion 20-vuotisjuhlaseminaaris-
sa puhunut liikenne- ja viestintdministeri ei jattdnyt kantaansa epidselviksi vaan sa-
noi suoraan, ettd “toimilupaséintelyd on tarkoitus kiristdd ja muutaman vuoden ta-
kaisiin ylilyonteihin puuttua” (Luhtanen 2005). Uusien linjausten tekemiseen oli
erinomainen mahdollisuus, silld kaikkien yksityisten ja kaupallisten radioiden toi-
miluvat olivat umpeutumassa yhté aikaa vuoden 2006 lopussa.

Liikenne- ja viestintdministeri6 oli tuolloin jo aloittanut uuden toimilupakier-
roksen valmistelun tilaamalla liki 15 vuoden tauon jilkeen yksityisen radiotoimin-
nan sisdltStarjontaa ja sen monipuolisuutta kuvaavan selvityksen Tampereen yli-
opistolta. Tutkimustietoa radiotarjonnasta tarvittiin ensi vaiheessa uusien toimilupa-
ratkaisujen suunnittelun tueksi, mutta toisaalta néitd tuloksia vasten voitaisiin myo-
hemmin arvioida myds toimilupakierroksella tehtyjen muutosten vaikuttavuutta.
Toukokuussa 2005, noin pari viikkoa kaupallisen radion merkkipivin jilkeen tut-
kimusryhmi tallensi yhteensd 38 eri yksityisen radiokanavan yhden vuorokauden
kaikki ldhetykset samanaikaisesti 11 paikkakunnalla eri puolilla maata. Sisil-
I6nanalyysid varten tistd aineistosta valittiin joka asemalta kuuden tunnin mittainen
nidyte aamukuuden ja iltakuuden vililtd, josta raporttia (Ala-Fossi 2006) varten luo-
kitettiin toimitukselliset puhe- ja musiikkiosuudet. Koko tutkitusta aineistosta mu-
siikkia oli noin 70 prosenttia ja muutamilla yksittédisilld kanavilla (esim. Groove
FM) sen osuus niytteesti oli jopa 90 prosenttia. Suurin osa musiikista eli ldhes nel-
jannes koko aineistosta oli ns. adult contemporary / pop-musiikkia, joka myds kuu-
lui useimpien kanavien musiikkivalikoimaan. Iskelmamusiikin osuus oli runsaat 13
prosenttia ja rock-musiikin hieman pienempi eli liki 11 prosenttia. Puheen osuus
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koko aineistossa oli puolestaan noin 20 prosenttia. Tavallisin puhesisiltd taas olivat
uutiset, joiden osuus oli yhteens# liki viisi prosenttia. Erilaisia palvelusisiltsja ku-
ten menovinkkeji sekd esimerkiksi kappaleista ja esittdjistd kertovaa juontopuhetta
18ytyi molempia noin kolmen prosentin verran.

Naytteiden perusteella kaikkein puhepainotteisin kanava oli helsinkildinen
Ldhiradio (81 %), kun taas lapualainen Radio On lihetti kuudessa tunnissa alle
kuusi minuuttia toimituksellista puhetta. Classic Radio taas oli tutkimusjoukon sel-
keimmin erikoistunut kanava, silld sen niytteestd noin 80 prosenttia oli yksinomaan
klassista musiikkia. Kaikkien muiden musiikillisesti profiloituneiden kanavien tar-
jontaan sisiltyi useampia kuin yksi musiikin lajityyppi. Esimerkiksi kaikkien Iskel-
mi-nimed kantavien kanavien niytteissd oli vihintdén kolmen tyyppistd musiikkia.
Musiikillisesti keskeniin eniten samankaltaisia taas olivat Radio Nova ja Kiss FM
sekid Radio NRJ. Samantyyppisisti ja osin samoista sisill6istakin huolimatta kana-
villa oli kuitenkin yleensi esitystapoihin, ohjelmaelementtien kiyttéon ja juontami-
seen liittyvid laadullisia eroavuuksia. Toisaalta muutamat kokonaan eri nimilld ja
eri paikkakunnilla toimivat radiokanavat kuten SBS Finlandin kaupunkiasemat
Radio Sata Turussa ja Radio Mega Oulussa ldhettivit suureksi osaksi tdysin ident-
tistd ohjelmaa.

Tutkimuksessa vertailtiin my6s puhe — ja musiikkisisiltjen tarjonnan monipuo-
lisuutta eri kaupungeissa ja eri kanavilla ns. suhteellisen entropian indeksin avulla,
joka kuvaa sisiltjen jakautumista eri lajityyppien kesken. Radioiden ketjuuntumi-
sen takia lihes kaikissa maan suurimmissa kaupungeissa oli tarjolla pitkilti sama
runsaan kymmenen valtakunnallisen tai osavaltakunnallisen ketjun valikoima. Kes-
kendin erilaisia paikallisasemia taas ei yhdestdkéddn tutkimuskaupungista 16ytynyt
kolmea enempéi. Tilannetta kuvaa sekin, ettd 11 kaupungissa tallennettujen néyt-
teiden avulla voitiin tarkastella kaikkiaan 16 kaupungin luvanvaraista radiotarjon-
taa. Vertailun monipuolisimmaksi osoittautui padkaupunkiseudulla kuuluvien yksi-
tyisten radiokanavien yhteinen puhesisiltd, mutta Joensuussa yllettiin liki yhtd hy-
viin tuloksiin puolta pienemmaill4 (7) kanavaméadrilli. Kanavien lukuméiri ei ollut
paras tae mydskddn musiikin monipuolisuudelle, silld suurimpaan suhteelliseen
monipuolisuuteen yllettiin Jyviskyldssd ja Porissa, missi kanavavalikoima ei suin-
kaan ollut laajin mahdollinen.

Helmikuussa 2006 alkanut toimilupakierros poikkesi aiemmista jo ensimetreil-
14. Ensinndkin, haettavissa olevat taajuudet tai taajuuskokonaisuudet oli etukiteen
paketoitu‘alueittain valmiiksi vaihtoehdoiksi, joista hakijat joutuivat valitsemaan.
Hakijoilta edellytettiin myds varsin yksityiskohtaista kuvausta suunnitellusta ohjel-
mistosta sekd mm. tietoja hakijan taloudellisesta tilasta ja omistuksesta. Muutama
toimiluvan haltija katsoi jo tdssd vaiheessa parhaaksi vetdytyd. Esimerkiksi edelld
mainittu Suomen Urheiluradio Oy ei jéttdnyt lainkaan hakemusta entisen Sport
FM:n eli Radio Cityn toimiluvan uusimisesta. Viestintipolitiikan linjamuutos nikyi
selvidsti myos varsinaisissa toimilupapdétoksissd toukokuun lopussa. Koskaan
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ailemmin Suomessa ei ole evitty uutta toimilupaa jo toiminnassa olevalta ja vakava-
raiselta radioyhtisltd. T#lld kertaa valtioneuvosto péitti kuitenkin jittas Savelradion
vaille uutta lupaa, vaikka lupaa olikin jatkettu vield vuotta aiemmin Suomen Uutis-
radio Oy:n eli Radio Novan ostaessa kanavan (Hinninen 2006). Perusteluissa
Sidvelradion ei katsottu enai sopivan osaksi uutta kokonaisuutta, koska sen néhtiin
tavoittelevan paikallisradioiden yleis6ja (VN 2006a). Ministerio katsoi myds, ettd
Sivelradion lupa olisi keskittdnyt omistusta radiomarkkinoilla liiaksi (Luukka
2006). Edes Suomen Uutisradio Oy:n padomistajan eli MTV Oy:n asiasta korkeim-
paan hallinto-oikeuteen tekemi valitus ei muuttanut toimilupien uusjakoa.

Pitkdin omaa valtakunnallista radiokanavaa havitellut SanomaWSOY sai sa-
malla kerralla luvat kahta osavaltakunnallista kanavaa varten, joista toinen on suun-
nattu miehille (Radio Rock) ja toinen naisille (Radio Aalto). Uusi osavaltakunnalli-
sen luvan saaja oli myos NRJ Finland Oy, joka kiytdnnossi joutui lopettamaan pai-
kallisen mainonnan vastineeksi uudesta verkosta ja kuuluvuusalueensa laajentumi-
sesta. (LVM 2006; VN2006a.)

Myds muiden lihetyksidin yhi jatkavien radioyhtididen toimintaan tuli muu-
toksia alkaneella viisivuotisella toimilupakaudella. Ensinnékin, taajuudet ja kuulu-
vuusalueet muuttuivat monin paikoin vuodenvaihteessa 2007. Lisdksi asemien toi-
miluvissa on aiempaa tarkempia ja yksiloidympia ohjelmasisiltojd koskevia ehtoja.
Esimerkiksi Radio Novan uudessa toimiluvassa valtakunnalliselta uutisradiolta
edellytetddn arkipdivisin vihintdén kahta tuntia uutis- ja ajankohtaisaineistoa ja pu-
hesisiltdjen kokonaisosuus piivilihetyksissi tulisi olla keskimédrin 30 prosenttia.
Osavaltakunnallisten ketjujen luvissa pidivildhetysten puhesisiltdjen osuudeksi
maédritellasin 20 prosenttia ja paikallisradioiden luvissa 15 prosenttia. Paikallisradi-
oiden luvissa pyritadan myos estiméin ketjuuntuminen vaatimalla, ettd jokaisen ase-
man lidhetyksen tulee olla selvisti tunnistettavissa “omaksi, itsendiseksi ohjelmis-
tokseen”, mikd merkinnee muutoksia esimerkiksi Iskelmdradio-ketjun aiempaan
toimintakonseptiin. Paikallisradioilta edellytetddn my6s koko ohjelmiston ja paivit-
tdisten uutislihetysten suuntaamista nimenomaan oman kuuluvuusalueen viestolle.
Toimintaansa jatkavien paikallisradioiden lisdksi Helsingissd, Lahdessa, Joensuus-

Taulukko 1. Yksityisten radioiden toimiluvanhaltijat ja toimiluvat kaudelle 2007-2011

Luvanhaltijan tyyppi: Toimiluvanhaltijoita Toimilupia

Kp! % Kp! %
Mediayritykset
o Kotimaiset 9 26 16 28
o Ulkomaiset 4 12 17 29
Muut omistajat
* Kotimaiset 20 59 24 4
o Ulkomaiset 1 3 1 2
Yhteensa 34 100 58 100

Lahde: Liitetaulukko 1
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sa, Kokkolassa, Oulussa ja Rovaniemelld aloitti my&s kokonaan uusi paikallisradio-
asema. (Ks. liitetaulukko 1; LVM 2006a; VN2006a; VN 2006b.)

Digitaalisuus ja radion uudet haasteet

Vield kymmenkunta vuotta sitten radion digitaalinen tulevaisuus Suomessa niytti ja
kuulosti kristallinkirkkaalta. Yleisradio aloitti DAB (Digital Audio Broadcasting)
-lihetykset 1998 ja alkujaan myds Radio Novan piti investoida digiradioon. Muut-
kin olivat kiinnostuneita, silld kaupalliset radiot tekivit vuosina 1999-2000 kaikki-
aan 42 DAB -toimilupien hakemusta. Yhtdsn digiradiotoimilupaa ei liikenne- ja
viestintdministeriossd kuitenkaan esitetty myonnettdvaksi. (Ala-Fossi 1999, 196;
Heikkild 1999, 9.) Kalliita DAB -vastaanottimiakin oli tosin saatu myytyé vain pari
sataa, joten uusi yleisé olisi ollut mitdttoman kokoinen. Ei siis ihme, ettd vuonna
2001 suurimmat kaupalliset radiot menettivit kiinnostuksensa DAB -verkkoon.
Radio Nova onnistui myds pddsemddn irti aiemmista investointivelvoitteistaan.
(Ala-Fossi 2004, 69; Ala-Fossi 2001, 7, 12; Autio 2001.) Liikenne- ja viestintimi-
nisterién tyéryhmin epdiilevistd arvioista huolimatta (LVM 2004a, 12) Yleisradio
jatkoi DAB -ldhetyksid yksinddn aina elokuuhun 2005 saakka, jolloin Eteld-Suo-
meen rakennettu verkko suljettiin toistaiseksi (YLE 2005). Muissa Pohjoismaissa
DAB -verkot ovat yhi toiminnassa ja Tanskassa myds vastaanottimien myynti on
padssyt melko hyviin vauhtiin (Kjeldsen 2006). Toisaalta DAB ei ole endi ainoa
digitaalisen radion teknologia edes Euroopassa, vaan sekin on saanut uusia muotoja
kuten DMB (Digital Multimedia Broadcasting) ja sen rinnalle on noussut myos
muita vaihtoehtoja, esimerkiksi DRM (Digital Radio Mondiale).

Toinen 1990-luvun loppupuolella lanseerattu radiosisiltdjen uusi digitaalinen
levityskanava on internet. Suomalaiset kaupalliset radiokanavat ja Yleisradio ra-
kensivat verkkoradiopalveluitaan innolla parin — kolmen vuoden ajan, mutta myos
internet-radion kohdalla vuosi 2001 toi Suomessa mukanaan kédinteen huonom-
paan. Radioldhetyksissd soitetun musiikin internet-jakelun korvauksista nousi riita
tekijinoikeusjirjestd Gramexin kanssa, ja lahes kaikki Suomen kaupalliset radio-
asemat vetdytyivit ldhetystensi verkkojakelusta yhtd aikaa. Yleisradio lopetti mu-
siikkikanaviensa internetjakelun samasta syysta kaksi vuotta myShemmin. (HeSa
2001; HeSa 2003) Suomen Gramexin hinnoittelu poikkeaa selvisti esimerkiksi
muista Pohjoismaista (Laiti 2004; Jansson 2005). Tdma on ilmeisesti keskeisin syy
sithen, ettd huolimatta laajakaistaliittymien miéristi ja yleistymisnopeudesta suo-
malaisten radioasemien lihetyksid on internetissi tarjolla perin vaatimattomasti
naapurimaihin verrattuna. Verkkoon rakennetuista (keskustelupalstat, verkkoyh-
teisot) tai sen kautta kiytettdvistd ja tilattavista lisdpalveluista (esim. podcasting) on
silti Suomessakin tullut tirked uusi ulottuvuus sekd kaupalliselle ettd julkiselle

radiotoiminnalle.
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Tidhsn pidiviin mennessd ainoat yksityisille ja kaupallisille radioyhtidille Suo-
messa myonnetyt digitaalisen radion toimiluvat on myonnetty radiotoimintaan
DVB-T - eli digitaalisessa televisioverkossa. Vuoden 2003 joulukuussa annettujen
lupien turvin SBS Finland jakelee digitelevisioverkossa kahden analogisen ra-
diokanavansa (Kiss ja Iskelmi) ldhetystd. Kolmas kaupallinen DVB-T -radiokana-
va on omistajiensa mukaan nimetty Harju & Pontinen, joka lahettda musiikkiohjel-
man #inen lisdksi myos vaihtuvia still -kuvia ja tekstigrafiikkaa. Digiboksi ei kui-
tenkaan kulje radion tavoin mukana. Siksi radioyhtiot ovatkin kovin kiinnostuneita
uudesta digitaalisesta mobiili-TV:stid. Nokian kehittimén uuden DVB-H -teknitkan
kun luvataan vilittivin maksavien asiakkaiden kannettaviin mobiililaitteisiin paitsi
erilaisia televisio- ja videopalveluja, my&s runsaasti digitaalisia radiopalveluita
(Poropudas 2005.) Digita aloitti DVB-H -verkon rakentamisen kevadlld 2006, mut-
ta tekijianoikeusjirjestdille ja televisioyhtitille nousi sitked ja koko toiminnan aloit-
tamista uhannut kiista mobiili-TV -verkon tekijanoikeuskorvauksista (Kuivalainen
2006). Kesikuussa 2006 liitkenneministerio ja hallitus puuttuivat asiaan tekeméilld
eduskunnalle lakiesityksen, jonka mukaan samaa, muuttamatonta sisaltod saisi jael-
la sekd DVB-T- etti DVB-H -verkossa yhdellad ja samalla tekijéanoikeusmaksulla
(LVM 2006b; LVM 2006¢). Kun DVB-H -verkko avattiin k#yttoon pédkaupun-
kiseudulla, Turussa ja Oulussa joulukuun alussa 2006, kiyttdjille oli tarjolla vasta
SBS Finlandin radiokanava Kiss (Jeskanen 2006, Digita 2006).

Digitaalinen radio eri muodoissaan ei siis ole vield paissyt Suomessa juuri alkua
pidemmille, eikd nopeaa muutosta kokonaistilanteeseen ole ndkopiirissd. Kaupalli-
nen ja yksityinen radio on juuri saanut viiden vuoden analogiset toimiluvat, joiden
uusiin lupaehtoihin se joutuu sopeutumaan. Lisiksi Suomessa on tarkoituksena viedd
pédtokseen television digitalisointi ja sulkea analogiset tv-verkot elokuun 2007 lopus-
sa. Talld hetkelld nayttddkin siltd, ettd radion digitalisoinnista ei Suomessa péistad
edes vakavasti keskustelemaan ennen vuotta 2008. Ensimmdinen suuri kansallisen ta-
son kysymys lienee, tarvitseeko radio myds Suomessa yhd oman ja erityisen digitaali-
sen jakeluverkkonsa. Jos vastaus on edelleen kyll4, edessé on kenties vield paljon vai-
keampi pditos siitd, mika tai mitka tarjolla olevista teknologioista tulisi valita.

Joka tapauksessa, nykyisellddn radio on yhi todellinen koko kansan media: se
tavoittaa pdivittdin noin 80 prosenttia viestostd ja sitd kuunnellaan keskiméadrin yli
kolme tuntia pdivissd (Finnpanel 2006). Kansalaisten nakokulmasta keskeiset radi-
on tulevaisuutta koskevat paitokset ovatkin aivan liian tdrkeitd jadddkseen yksin
markkinoiden ratkaistavaksi, silld etenkin suurimmat kaupalliset toimijat maaritta-
vit kantansa aina ldhiajan tuotto-odotusten mukaisesti. Ilman selkedi taloudellista
motiivia niitd on vaikea saada vapaachtoisesti investoimaan mihinkdin. Yleisradion
resurssit taas eivit yksindén riitd. Kdytdnnossi radion digitalisoiminen Suomen kal-
taisessa, laajassa mutta harvaanasutussa maassa edellyttinee valtiovallalta saman-
kaltaista aktiivisuutta, jolla se on viime vuosina jo edistanyt likimain kaikkien mui-
den digitaalisten viestintdverkkojen kehittamista.
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Digitaalisuus ja erityisesti internet on jo pysyvisti muuttanut pitkdin vakaana
pysynyttd radion toimintaympdristdd. Esimerkiksi levy-yhtiot eivit pidd musiikkiin
perustuvia kaupallisia radiokanavia ja radiosoittoa en4d yhté tdrkeind dédnitemyyn-
nin kannalta, koska ostajien on jo helpompi 16ytd4 uutta musiikkia internetisté kuin
radioiden soittolistoilta (van Gool 2006). Osa musiikista julkaistaankin jo ainoas-
taan verkossa (Levine 2006). Musiikki on my6s menettdmassa merkitystaén radion-
kuuntelijoiden houkuttelemisessa, silld yhéd useampi kuluttaja voi ladata juuri halu-
amansa musiikin omaan kannettavaan digitaaliseen soittimeensa verkosta tai vaikka
omasta levyhyllystdin (Sajari 2006). Verkosta 16ytyy yhd enemmén myos sellaista
puhetta, jota ainakaan kaupallisesta radiosta ei normaalisti kuule (Newitz 2005).
Esimerkiksi Saksassa musiikkiasemat ovatkin jo ryhtyneet panostamaan enemméin
myos ajankohtaiseen, puhuttuun siséltéon (Lawton 2006). Lisdksi kaupallisen radi-
on perinteistd, mainontaan perustuvaa taloudellista toimintamallia uhkaa my®&s eri-
laisten digitaalisten jakelukanavien méirin kasvusta johtuva yleiséjen pirstoutumi-
nen (Napoli 2001) seki kuuntelijoiden kyky hyppié uusilla, tallentavilla vastaanot-
timilla yli mainosten. Digitaalisuus onkin myds kaupalliselle radiolle yhté aikaa
haaste ja mahdollisuus. Uudet haasteet se joutuu n#illd ndkymin kohtaamaan joka
tapauksessa, mutta kaikista uusista mahdollisuuksista se pdidsee osalliseksi vain
radion digitalisoitumisen kautta.
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Liitetaulukko 1. Yksityisen radion toimiluvat alueittain 2007-2011

Kanava- tai Toimiluvan haltija Paaomistajat Kansallisuus
Valtakunnallinen ja osavaltakunnallinen toiminta
1 Radio Dei Kristillinen Media Oy Yksityishenkil6t ja Rolate Oy Suomi
2 Suomi POP Metroradio Finland Oy Communicorp Group Ltd Irlanti
3 Groove FM Metroradio Finland Oy Communicorp Group Ltd Irfanti
4 Classic Radio Metroradio Finland Oy Communicorp Group Ltd Irlanti
5 Energy NRJ Finland Oy NRJ S.A. Ranska
6 Kiss {The Voice) Pro Radio Oy SBS Broadcasting s.4.1.! Luxemburg / USA
7 Radio Sputnik Radio Satellite Finland Oy Yksityishenkilst ja Over Border Services Oy Vendja ja Suomi
8 Radio Nova Oy Suomen Uutisradio Ab Nordic Broadcasting Oy ja MTG Radio Ruotsi
9 uusi: Radio Aalto Swelcom Oy SanomaWSO0Y Oyj Suomi
10 uusi: Radio Rock Swelcom Qy SanomaWSQY Oyj Suomi
Uusimaa
1 uusi: Basso Radio Oy Basso Media Ltd Yksityishenkilot Suomi
2 Metro FM Metroradio Finland Oy Communicorp Group Ltd Irlanti
3 Iskelma Pro Radio Oy SBS Broadcasting s.4.r.| Luxemburg / USA
4 Iskelma Pro Radio Oy SBS Broadcasting s.a.r.| Luxemburg / USA
5 Iskelma Radio Foni Oy Yksityishenkilst Suomi
6 Radio Helsinki Sanoma Osakeyhtid SanomaWsS0Y Oyj Suomi
Lahiradio Nelja rekisterdityé yhdistysta Nelja rekisterditya yhdistysta Suomi
Varsinais-Suomi
8 Radio Inid Inion kunta Initn kunta Suomi
9 Iskelma Pro Radio Oy SBS Broadcasting s.4.r.| Luxemburg / USA
10 Radio Sata Pro Radio Oy SBS Broadcasting s.a.r.| Luxemburg / USA
11 Rogmo FM Salon Alueradio Oy TS-Yhtyma Oy Suomi
12 Radio 882 Salon Alueradio Oy TS-Yhtyma Oy Suomi
13 Radio Robin Hood Turun lhiradioyhdistys ry Yhdeksan rekisterdityd yhdistysta Suomi
14 Radio Auran Aallot Turun Paikallisradio Oy TS-Yhtyma Oy Suomi
15 Radio Majakka Turun Paikailisradio Qy TS-Yhtyma Oy Suomi
Satakunta
16 lIskelmd {ent. Radio West) Huittisten Sanomalehti Oy Useita yrityksia, yhteisoja ja yksityishenkilbita Suomi
17 Radio Ramona Paikallisradio Ramona Oy Lansi-Suomi Yhtyma Oy Suomi
18 Radio Pori Teljan Mediat Oy Satakunnan Puhelin Oy ja Kehitys Oy Suomi
Kanta- ja Paijat-Hame
19 Radio 99 Monday's Special Oy Esan Kirjapaino Oy Suomi
20 uusi: Iskelma Monday's Special Oy Esan Kirjapaino Oy Suomi
21 lskelma Radio Janne Oy Hameen Sanomat Qy Suomi
Pirkanmaa
22 Radio Manta Kustannustliike Aluelehdet Oy Yksityishenkiliit Suomi
23 - SunfM Pohjois-Satakunnan Viestintd Oy Ikaalinen Oy ja Lemp#alan-Vesilahden Sanomat Oy~ Suomi
24 lIskelma Pro Radio Oy SBS Broadcasting s.&.r.! Luxemburg / USA
25  Radio 957 Pro Radio Oy SBS Broadcasting s.a.r.| Luxemburg / USA
26 Radio Moreeni Tampereen yliopisto Tampereen yliopisto Suomi
Eteld-Karjala ja Kymenlaakso X
27 lskelma Pro Radio Oy SBS Broadcasting s.a.r.l Luxemburg / USA
Eteld- ja Pohjois-Savo
28  Iskelma Jarvi-Savon Viestintd Oy Lansi-Savo Oy Suomi
29 Iskelmd Jarvi-Savon Viestintd Oy L&nsi-Savo Oy Suomi
30  Oikea Asema, Radio Pohjois-Savon Paikallisradio Oy Yksityishenkilot ja Savon Mediat Oy Suomi
Salminen, Radio Varkaus
Pohjois-Karjala
31 Radio Rex Oy Najaros Ab Yksityishenkil6t Suomi
32 uusi: Oi FM Oy Najaros Ab Yksityishenkilot Suomi
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Liitetaulukko 1. jatkuu

Kanava- tai asemanimi Toimiluvan haltija Péadomistajat Kansallisuus
Keski-Suomi
33 Jarviradio Jarviradio Oy Useita yrityksia, yhteisoja ja yksityishenkiltita Suomi
34 Radio Jyvaskyla Pro Radio Oy SBS Broadcasting s.4.r.| Luxemburg / USA
35 Iskelma Pro Radio Oy SBS Broadcasting s.&.r.| Luxemburg / USA
Pohjanmaa, Eteld-, Keski- ja Pohjois-Pohjanmaa
36  Cityradio Pohjanmaa Etel3-Pohjanmaan Viestinta Oy~ Kevyt Kanava Oy Suomi
37 Jéviradio Jarviradio Oy Useita yrityksid, yhteistja ja yksityishenkilita Suomi
38 Iskelma Kaimax Media Oy Yksityishenkilgt Suomi
39 Iskelma Kevyt Kanava Oy Yksityishenkilst Suomi
40 uusi: Radio 967 Nomatron Qy Yksityishenkil6t Suomi
41 Radio Mega Pro Radio Oy SBS Broadcasting s.a.r.| Luxemburg / USA
42 Iskelma Pohjanmaa Radio Paitapiiska Oy Kevyt Kanava Oy Suomi
43 Radio Pooki Radio Pooki Oy Yksityishenkilot Suomi
44 Radio Vaasa Oy Radio Vaasa Ab Yksityishenkilot Suomi
Lappi ja Kainuu
45  Radio Inari Inarin paikallisradioyhdistys Inarin kunta ja Inarin seurakunta Suomi
46  Radio Kajaus Kainuun Paikallisradio Oy Kajaus  Yksityishenkil6t Suomi
47 uusi; Aitiradio Lapin Klubi ry Yksityishenkilot Suomi
48  Radio Pro Tornion Paikallisradioyhdistys ry ~ Useita yhdistyksid, kuntia ja seurakuntia Suomi

Lahde: Liikenne- ja viestintaministerid, asemien omat ilmoitukset
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Jorma Miettinen

Television digitalisoimisen alkuvuodet
Suomessa'

Aluksi

Esitin Euroopan internetsitisn tilaisuudessa 25.4.2005 Brysselissé ldhinnd tv-yhti-
oiden kannalta seuraavan yhteenvedon Suomen kokemuksista digitaalisen televisi-

on alkutaipaleesta (Miettinen 2005; vrt. myds Miettinen 2004):

— Uusilla tv-kanavilla oli eniten vaikeuksia, koska ei ollut vastaanottimia, ei kat-
sojia, ei tuloja, ainoastaan menoja; ne kanavat, jotka antoivat signaalinsa jaetta-
vaksi kaapeliverkoissa (Subtv ja Urheilukanava) saivat hiukan tuloja, mutta silti
olivat taloudellisesti vaikeuksissa, ja niiden rahoittamiseen tarvittiin muita 1ah-
teitd ("deep pockets”). . _

— Simulcast-kanavien aloitus oli helpointa; toisaalta ne eivit tuoneet digitaaliseen
televisioon mitddn uutta sisdltod eivitkd palvelua.

— Maksutelevisiosta ei tullut digitaalisen television veturia Suomessa (kuten
BSkyB Englannissa).

— Vuorovaikutteiset palvelut eivdt myoskdan menestyneet eivitkd edistdneet di-
gitv:ti; syind olivat MHP-vastaanottimien puute, huono toimivuus ja korkea hinta.

— Digitv:n keskeisiksi vetureiksi Suomessa tulivat uudet kanavat sekd parempi
kuvan ja ddnen laatu, mik3 oli erityisen totta antennitalouksissa.

— Hyvi yhteisty6 tv-yhtididen kesken sekd tv-toimialan ja viranomaisten kesken
auttoi oleellisesti; tissd mielessd padtds rakentaa verkot hallitusti kattamaan ko-
ko maa, pitivi pdatos analogisten ldhetysten lopettamisesta sekd taloudellisten
toimintaedellytysten parantamisen avulla investointien mahdollistaminen digi-
taalisten ohjelmien ja palvelujen tuotantoon olivat keskeisid.

Niistd havainnoista olen edelleen samaa mielta.

Suomen televisiotoiminnan digitalisoinnista paitettiin hallituksen iltakoulussa
toukokuussa 1996. T4lloin ratkaistiin se peruskysymys, ettd Suomen televisiotoi-
minta jatkossakin perustuu maanpdillisten televisioverkkojen kayttoon. Padtoksen
keskeinen — mutta julki lausumaton — taustatekijd oli se, ettd televisioverkkojen

I Kirjoittaja kiittad kisikirjoitusluonnoksen kommentoinnista seuraavia Suomen maanpiillisen digitaalisen
television rakentamiseen osallistuneita: Olli-Pekka Heinonen, Jorma Laiho, Ismo Silvo ja Arne Wessberg
(Yleisradio), Pekka Jaakola (SW Television), Sirpa Ojala (Digita) sekd Mikko Rdisdnen (MTV). Kiitos myds
kaikille muille kirjoittajan muistia virkistidneistd keskusteluista.
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kiyttd pysyy tilldin suomalaisten omissa késissd. Satelliitti toisena jakeluvaihtoeh-
tona jii tdmin turvallisuustekijan vuoksi pois, koska satelliittien toiminta — ja sitd
kautta Suomen televisio-ohjelmien jakelu — mahdollisissa kriisitilanteissa olisi joi-
denkuiden muiden hallinnassa. Tillaiselle mahdolliselle uhkatekijélle ei Suomessa
haluttu asettua alttiiksi.

Digitv:n keskeiset virstanpylvaat kymmenen periaatepditostd seuranneen vuo-
den aikana voidaan listata seuraavasti (vrt. esim. IDATE 2000; Brown & Picard
2004; Picard 2003):

Kanavanippu- ja toimiluparatkaisu
Digitaalisten ldhetysten aloittaminen
Lihetysverkkojen rakentaminen

Digitaaliset verkot ja verkkoluvat

Digitv:n lisdpalvelut

Uudet toimiluvat ja kanavat

Television toimintaedellytysten parantaminen

S Sl o

Analogisten ldhetysten lopettaminen

Digitaalisen televisiotoiminnan keskeisten vaiheiden liséksi tarkastelen tédssd artik-
kelissa lyhyesti Euroopan Unionin komission linjanvetoja suhteessa digitaalisen te-
levision kehitykseen seki arvioin kirjoittamisen aikaan tammikuussa 2007 tiedossa
olleiden tietojen pohjalta lahitulevaisuuden nikymii.

Edelld listatuista teemoista en tdssd yhteydessid tarkastele ldhetysverkkojen ra-
kentamista ja kisittelen vain suppeasti verkkoja ja verkkolupia. Niitd teemoja olen
tarkastellut yksityiskohtaisesti tdmin artikkelin aiemmassa, laajassa versiossa
(Miettinen 2006).

Kanavanippu- ja toimiluparatkaisu

Periaatepiitos digitaalisen televisiotoiminnan aloittamisesta tehtiin 8.5.1996 hallituk-
sen iltakoulussa litkkenneministeri Tuula Linnainmaan esittelystd sangen vilkkaan ja
monipuolisen keskustelun jalkeen. Keskustelua ei niinkéén aiheuttanut periaatepéétos
television digitalisoinnista, vaan samaan kokonaisuuteen liittyvit liikkenneministerion
(nykyisin liikenne- ja viestintiministeri¢; myShemmin tdssi artikkelissa: LVM) muut
ehdotukset (1) julistaa uudet kaupalliset valtakunnalliset analogiset radio- ja tele-
visioluvat haettaviksi, (2) ndiden lupien suhde kaupallisten kanavien maksamaan toi-
milupamaksuun, (3) toimilupamaksuvarojen ohjaaminen Yleisradion sijasta Radiora-
hastoon, (4) Yleisradion jakelutekniikan yhtidittiminen (ks. Mykkénen 1994) seka
(5) ruotsinkielisten ohjelmien asema eri kanavilla. Periaateratkaisullaan hallitus loi
edellytykset television digitalisoinnin aloittamiselle Suomessa.
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Taustana periaatepditokselle oli LVM:ssi hallituksen iltakoulua varten laadittu
muistio yleisradiotoiminnan kehittimisestd ja sen taustalla kaksi LVM:n jul-
kaisemaa raporttia (LVM 1995, 1996A & 1996B). Muistion perusviesti oli se, ettd
television digitalisointi on vélttimittomyys, joka mahdollistaa laajemman ja moni-
puolisemman katsojien palvelun, tehostaa niukkojen taajuusvarojen kiyttéd sekd
parantaa televisiokuvan ja dinen laatua sekd mahdollistaa uusien lisdpalvelujen
vilittimisen yleisolle.

Valtioneuvoston periaatepiitds sisélsi Yleisradiolle velvoitteen yhtidittida jake-
lutekniikka ja luopua sen omistuksesta. Yhtiolle tastd mainittiin kirjeessi, jossa ker-
rottiin digitalisoinnin periaatepaitoksestd (Wessberg 2006). '

Periaatepiitoksen jalkeen LVM asetti asiantuntijaryhmén valmistelemaan digi-
taalisen televisiotoiminnan aloittamista. Ryhmé koostui alkuvaiheessa LVM:n ja
tv-yhtididen edustajista, mutta LVM:n edustajat irtaantuivat ryhmin tydskentelysti
jadviyssyistd nopeasti.

Keskityn tissi artikkelissa erityisesti maanpiillisen digitv:n kehitykseen Suo-
messa. Silti digitaalisen television kokonaiskehityksen varhaisen historian pylvii-

siin kuuluu merkitid kaksi asiaa:

1. Suomen ensimmidisen satelliittivilitteisen digitaalisen tv-kanavan PTV4:n ldhe-
tykset aloitti Helsinki Media 1.7.1996 kaapelitelevisioille ja satelliittivastaanot-
timiin, ja tdtd seurasivat TV-Finlandin (Ruotsiin suunnatut) lihetykset
15.7.1997 alkaen. Suomen Hippos aloitti myds kesélld 1997 ns. Toto TV -lihe-
tykset. Tétd varten hankittiin digitv-satelliitti up link -auto, joka ajettiin aina sil-
le raviradalle, jossa kilpailut pidettiin.

2. Yleisradio aloitti maanpéillisen digitaalisen television koeldhetykset Helsingin seu-
dulla lokakuussal997. Digitaalisina samanaikaislahetyksind lihetettiin TV1:n ja
TV2:n analogiset lahetykset. — Maailmanlaajuisessakin kehityksessd Suomen aloi-
tusajankohta asettuu kirkipadhén. Ensimmaéinen digitaalinen satelliittipalvelu Direct
TV aloitti Yhdysvalloissa 1995. Euroopassa ensimmdisend aloitti digitaaliset satel-
liittilahetykset Canal Plus Ranskassa ja Telepiu Italiassa kevilld 1996. '

Asiantuntijaryhma valmisteli digitv:n toimilupakierrosta sekd laati digitaalisen
tv-toiminnan aloittamisesta useita raportteja eri nikékulmista. Keskeinen arviointi
kohdistui siihen, miten monta kanavanippua Suomeen tulee rakentaa. Arviot vaih-
telivat yhden ja kolmen vililld. Yleisradio perusteli padtoksentekijoille useaan ot-
teeseen tarvettaan saada itselleen kokonainen kanavanippu, samaan tapaan kuin
BBC Englannissa ja SVT Ruotsissa. MTV ja Nelonen kokivat menon samaan kana-
vanippuun vaikeaksi. Tilanne laukesi lopulta kaikkien tv-yhtiéiden yhteisestd esi-
tyksestd siihen, ettd maahan rakennetaan kolme kanavanippua, ja kukin kolmesta
suuresta tv-yhtiostd sijoitetaan omiin nippuihinsa.
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LVM julisti joulukuussa 1998 uudet maanpéiilisen digitaalisen televisiotoimin-
nan toimiluvat haettaviksi 1.2.1999 mennessé. Toimilupia haki 27 yritysti.

Yleisradio sai pitdd kokonaisena oman kanavanippunsa, ja Ylen hallintoneuvos-
ton aikaisemmin (vuonna 1998) hyviksymi strategia lihettd4 kanavanipussa TV1:n
ja TV2:n lisiksi kolme uutta kanavaa toteutui.

MTV:n tavoite oli saada kokonainen kanavanippu hallintaansa. Digitaalisen
MTV3-kanavan lisiksi samaan kanavanippuun kaavailtiin neljdsté alueellisesta ka-
navasta koostuvaa CityTV-ketjua, kotimaista urheilukanavaa sekd Yhtyneiden
Kuvalehtien kanssa yhteistyossd toteutettavaa kanavaa. _

Myds Helsinki Media (sittemmin Swelcom) suunnitteli kolmatta kanavanippua
omaan hallintaansa. Sithen kaavailtiin Nelosen lisiksi maksullista elokuvakanavaa,
koulukanava Alfaa sekd Canal+:aa.

Paitdksentekoa valmisteleva viestintdpoliittinen ministeriryhma liikenneminis-
teri Olli-Pekka Heinonen puheenjohtajanaan antoi kevéilld 1999 tulevaa ratkaisua

viitoittavan kannanoton. Sen mukaan:

— toimilupia myonnetédin vain televisiotoimintaa varten;
— Yleisradiolle varataan tarpeellinen kapasiteetti julkisen palvelun televisiopalve-
lun toteuttamiseen molemmilla kotimaisilla kielilld ja vihemmistdt huomioon

ottaen;
— toimiluvat myénnetdén vain sellaisille hakijoille, jotka voivat tismaillisesti so-
pia ... yhdenmukaisesta teknisestd alustasta, erityisesti suhteesta interaktiivi-

siin palveluihin”, sek4 kanavanipun hallinnoijasta;
— maksutelevisiopalvelujen tarjoajien on sitouduttava yhden kortin palvelurat-
kaisuun ja yhdenmukaiseen asiakashallintoon.

Se, ettd toimilupia mydnnetdin vain televisiotoimintaa varten, oli ministeriryhmén
viesti teleyhtiille, jotka halusivat saada kapasiteettia vuorovaikutteisten palvelujen
vilittimiseen digitaalisessa verkossa. Teleyhtio Sonera oli lobannut voimakkaasti
saadakseen itselleen yhtid tv-kanavaa ja interaktiivisia palveluja varten lihetyska-
pasiteettia kaikista kanavanipuista yhteensd 10 Mbit/s eli lahes puolet yhden kana-
vanipun kapasiteetista. Timi ei Soneralta kuitenkaan onnistunut.

Lisdksi ministeriryhmisti viestitettiin epdvirallisesti, ettd mukaan halutaan pe-
ruskanavien lisdksi vain yksi urheiluun keskittyva kanava, yksi kansainvilinen toi-
mija ja lisidksi yksi tv-yhtidistd riippumaton pieni yrittéj4.

Valtioneuvosto teki ratkaisunsa kanavanipuista ja kymmeneksi vuodeksi
(1.9.2000-31.8.2010) myonnettivistd toimiluvista liikenneministeri Heinosen esit-
telystd juhannuksen alla kes#lld 1999. Toimilupien mukaisen toiminnan aloittami-
sen takarajaksi masrdytyi 31.8.2001.
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Kanavanippu A varattiin Yleisradion kaytto6n:
- TVI digitaalisena

— TV2digitaalisena

— YLE24 uutiskanava

— Kaulttuuri-, opetus ja tiedekanava (KOT)

— FST-kanava (ruotsinkielinen)

Kanavanippu B:

— MTV Oy (MTV3 digitaalisena)

— CityTV Oy (Helsinki, Pirkanmaa, Turku, muu Suomi; alueellinen ohjelmisto)
— Suomen Urheilutelevisio Oy (urheilukanava)

— Wellnet Oy (hyvin olon palveluverkko)

Kanavanippu C:

— Oy Ruutunelonen Ab (Nelosen digitaaliversio)
— Helsinki Media Oy (elokuvakanava)

—  Werner Soderstrom Oy (koulukanava)

— Canal+ Finland Oy (yleiskanava)

Piidtoksen yhteydessi valtioneuvosto antoi kaksi lausumaa. Toisessa valtioneuvosto
totesi olevan kuluttajien edun mukaista, ettd toimiluvanhaltijat sopivat kuluttajia
palvelevista yhdenmukaisista teknisistd ratkaisuista. "Mikaili tarjotaan maksutele-
visiopalveluita, toimijoiden tulee pyrkid yhdessé sitoutumaan yhden kortin palvelu-
ratkaisuun ja kuluttajia palvelevaan yhdenmukaiseen asiakas- ja tilaajahallintoon.”

Lis#ksi valtioneuvosto totesi tavoitteekseen, ettd analoginen televisiopalvelu voi-
daan sulkea nykyisten voimassa olevien analogisten toimilupien péittyessé eli vuoden
2006 lopussa. “Lopullinen padts on mahdollista tehd4 asiassa vasta myShemmin, kun
on saatu kokemuksia digitaalisen televisiotoiminnan kdynnistymisestd.” Valtioneuvosto
kirjasi myds lausuman, jonka mukaan se tarkastelee tilannetta uudelleen vuoden 2002
lopussa, jolloin on myds mahdollista my&ntéd uusia toimilupia, mikéli televisio-ohjel-
mistojen digitaalinen jakelu voidaan toteuttaa nykyista tehokkaammin.

Toimiluvissa madrattiin kanavanipun kdyttoon liittyvistd toimijoiden vilisestd
yhteistyostd. Samassa kanavanipussa toimivien tv-kanavien tuli sopia keskenéén,
miten yhteistyd kanavanipun kaytossd toteutetaan. Tdhdn kuului sopimus siitd, ku-
ka hallitsee kanavanippua, miten kapasiteetti allokoidaan eri toimijoille ja mihin
yhteistyd ylimalkaan perustuu.

Muuhun kuin televisiotoimintaan voivat toimijat kayttdd toimilupien mukaan kes-
keniin sopien enintiin 15 prosenttia kanavanipun siirtokapasiteetista. Néin ajateltiin
varautua erilaisten tietoyhteiskunta- ja asiointipalvelujen vilittimiseen digitv-verkossa.

Valtioneuvoston piitosta tehtdessa tavoitteena oli, ettd digitaaliset 1ahetykset voitai-
siin aloittaa ennen syyskuussa 2000 pidettdvid Sydneyn olympiakisoja. Kisojen arvioi-
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tiin nostavan digitaalisten vastaanottimien menekkii ja edistdvan siirtymistd digitaali-
siin ldhetyksiin. Toimiluvat tulivat sen vuoksi voimaan 1.9.2000 alkaen.

Toimilupien mukaan ldhetysverkot tuli rakentaa siten, ettd ne tavoittavat vihin-
tadn 70 prosenttia kotitalouksista vuoden 2001 loppuun mennessi ja Suomen kaikki
kotitaloudet vuoden 2006 loppuun mennessé.

Digitaalisten ldhetysten aloittaminen

Digitaalisen televisiotoiminnan havaittiin edellyttivin runsaasti informaatiota seké
tiivistd yhteistyotd toimijoiden kesken. Tdm#n vuoksi jo niinkin varhain kuin kesé-
kuussa 1998 Suomeen perustettiin Digi-TV Forum toimijoiden keskindisen yh-
teydenpidon vilineeksi. Forum oli avoin kaikille halukkaille osallistujille. Parhaim-
millaan siihen kuului viitisenkymmentd yhtioti. Forumin yhtend tehtdvini oli
Yleisradion tv-toimialan johtaja Heikki Lehmuston sanoin digitelevisiota koskevien
viestien kansantajuistaminen “bittiputaan mummolle”.

Yksi Forumin keskeisid ratkaisuja oli madritelld Suomessa kiytettdvin di-
gitv-vastaanottimen ominaisuudet. Digi-TV Forum antoi kevéilld 1999 suosituk-
sen, jonka mukaan Suomen digitaalinen televisio toteutetaan avoimena jirjestelma-
ni, jonka perustana on DVB-MHP -standardi.

The Digital Video Broadcasting (DVB) Project on teollisuusvetoinen konsortio,
jossa on mukana yli 270 tv-yhtittd, laitevalmistajaa, verkko-operaattoria, ohjelmis-
tokehittd)dd, hallintoviranomaista ja muita tahoja yli 35 maasta. Konsortio on sitou-
tunut muotoilemaan maailmanlaajuiset standardit digitaalisen television ja datapal-
veluiden globaaliin kiyttoon. DVB-standardia k#yttdvid palveluja on saatavissa
kaikilla mantereilla, ja niitd kédyttda hyvéksi yli 120 miljoonaa DVB-vastaanottajaa
(ks. http://www.dvb.org/). DVB sisiltdd kolme eri alastandardia: T eli terrestriaali-,
C eli kaapeli- ja S eli satelliittistandardit.

MHP (ks. http://www.mhp.org) toimii avoimena ohjelmistorajapintana (API =
application programme interface) ja mahdollistaa vuorovaikutteisten palvelujen
vastaanoton.

Suomessa avointa jirjestelmid pidettiin tirkednd, toisin kuin Englannissa
(OpenTV) ja Ranskassa (Mediahighway). Suomessa todettiin, ettd tv-yhtiot eivét
kilpaile toisiaan vastaan teknologisilla ratkaisuilla, vaan kuluttajia palvelevilla si-
sélloilla. Eri tuottajien tarjoamien siséltdjen péddsya tv-katsojien saataville ei saa
rajoittaa teknologisin ratkaisuin.

Samaan aikaan pohjoismaisella tasolla perustettiin NorDig-konsortio, jossa oli-
vat mukana kaikki keskeiset tv- ja teleyhtiot. NorDig rakennettiin tukemaan avointa
DVB-MHP -standardia.

Standardoinnin uskottiin etenevin ripeisti. NorDigin standardit jaettiin kolmeen
profiiliin: enhanced, interactive ja internet. Enhanced tuo kayttdjille 1dhinnd yhden-
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suuntaiset lisipalvelut, kuten esim. digitaalisen tekstitelevision, interactive mahdollistaa
vuorovaikutteiset palvelut, ja internet-profiilin uskottiin mahdollistavan televisiota var-
ten erikseen rditéloityjen internet-sivujen kéyton. Niiden vaiheiden uskottiin muuttu-
van standardeiksi muutamassa vuosineljanneksessd, enintdédn parissa vuodessa.

Lienee paikallaan muistuttaa, ettd tuona ajankohtana — 1990-luvun lopulla —
Suomessa elettiin voimakasta internet-buumia, jolle oli tyypillistd vahva usko nope-
aan ja vahvaan teknologiseen kehitykseen.

Pian vuoden 1999 toimilupapditoksen jalkeen havaittiin, ettd digitaalisten tv-14-
hetysten vastaanottoon tarvittavia laitteita ei laitevalmistajien lupailuista huolimatta
ollutkaan vield saatavilla kaupoista — eikd niitd myoskéén tulisi yleison saataville
ennen ldhetystoiminnan aloittamista. Pdatoksen pohjana olleessa esittelymuistiossa
(ks. Liikenneministerio 1996A) viitattiin laitevalmistajilta (esim. Nokia) saatuihin
tietoihin, joiden mukaan Britannian ja Ruotsin markkinoita varten péddstddn vas-
taanottimien massatuotantoon kesiin 1999 mennessi. Muistion mukaan Suomessa
oli tarkoitus ottaa kiyttdén kolmannen sukupolven set top box, jonka avulla myds
interaktiivisten palvelujen kéytt6 on mahdollista. “Nokialta saadun tiedon mukaan
tarvitaan noin vuosi aikaa interaktiivisuutta tukevien laitteiden mééritysten hyvik-
symisestd massatuotannon aloittamiseen”, muistiossa sanottiin.

Suomen Digi-TV Forum oli ulospdin sidosryhmiin ja suureen yleiééén suunnat-
tu yhteistydelin. Téstd erilleen tv-yhtiot perustivat toimialan yhteisten asioiden val-
mistelua varten kolmihenkisen digity6ryhmin (Pekka Jaakola, Helsinki Media
Company/Nelonen; Jorma Miettinen, MTV; Ismo Silvo, Yle). Ryhmin tehtdvini
oli valmistella taustalla toimialan yhteistd nikemystd vaativia digitaalisen television
ratkaisuja. Ty6ryhm4 toimi kokonaan poissa julkisuudesta ja teki ehdotuksia ja esi-
tyksid, joihin kukin tv-yhtio otti tahollaan kantaa. Ryhmin ehdotuksilla oli erityista
painavuutta sen vuoksi, ettd niiden hyvéksyttavyys oli valmisteluvaiheessa voitu
selvittid taustayhtiGissa.

Digitydryhmi laati loppuvuonna 1999 yksityiskohtaisen suunnitelman digitaali-
sen maanpéillisen televisiotoiminnan aloittamisesta Suomessa. Suunnitelman al-
kuun sisiltyi selvisti lausuttu epdily siitd, miten vastaanottimien tuotannolle ja
markKinoinnille kaavailtu aikataulu pitda:

"Yleisradio aloittaa digitaaliset televisiopalvelut yhtién hallintoneuvoston hy-
viksymaén aikataulun mukaisesti vuosien 2000-2001 aikana.

Uusien kaupallisten palveluiden ldhettiminen aloitetaan heti, kun digitaalista te-
levisiotoimintaa koskevat kaupallisen toiminnan edellytykset on voitu ratkaista
toimilupayhtioitd tyydyttavilld tavalla. Niitd ovat palveluiden vastaanottoon so-
veltuvien laitteiden yleistyminen kuluttajamarkkinoilla, paitos analogialdhetys-
ten sulkemisesta vuoden 2006 loppuun mennessi, verkkovuokra, tekijanoikeus-
kysymykset ja toimilupamaksu.” (Digitv-tyoryhma 1999)
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Sama perusepiily toistettiin, kun litkkenneministeridlle jatettiin 22.12.1999 toi-
milupaehtojen mukainen kanavanippujen yhteistoimintaa koskeva suunnitelma.
Tidman jilkeen Suomen kaupallisten televisioiden liitto (SKTL; vuodesta 2005 Suo-
men Televisioiden Liitto STL) vetosi (kirjeessddn 14.3.2000) vield uudelleen lii-
kenneministeri Heinoseen, ettd kaupallisen toiminnan edellytykset tulisi voida rat-
kaista toimilupayhtisitéd tyydyttdvilld tavalla ennen toiminnan aloittamista ja totesi-
vat, ettd toimiluvanhakijat tulevat anomaan jatkoaikaa toiminnan aloittamiselle, el-
lei toiminnan edellytyksid ole olemassa 31.8.2001 mennessd. Kirjeesséd todettiin
edelleen, ettd kaupallisen televisiotoiminnan liiketaloudellinen pohja ontuu vield
pahoin. ”Ei ole olemassa nikymii, ettd digitaalisesta televisiotoiminnasta tulisi nyt
tiedossa olevien reunachtojen vallitessa liiketaloudellisesti kannattavaa — ainakaan
pitkdin aikaan.”

Digitaalisen televisiotoiminnan aloittamisen takarajan (31.8.2001) ldhestyessid
laitevalmistajien keskuudessa tehtiin toistuvia selvityksid laitteiden markkinoille tu-
losta. Vastaus oli tavallisesti aina sama, kyselyn ajankohdasta riippuen joko “ke-
vdidlld” tai “ennen joulua”. Toimijoiden kommentiksi tihan yleistyi vihitellen:
Muuten hyvi, mutta vastauksesta puuttuu vuosiluku!”

Vield kevittalvella 2001 kaupalliset toimijat kdvivit vetoamassa ministeri Hei-
noseen aloittamisajankohdan siirtdmiseksi vihintdin vuodella eteenpiin. Perustee-
na oli se, ettd tehdyn tiedustelun mukaan vastaanottimia ei todellakaan tule aloi-
tusajankohtaan mennessid markkinoille. Yhteydenotto aiheutti sen, ettd LVM tilasi
konsulttiselvityksen (Accenture 2001) vastaanottimien saatavuudesta.

Vajaassa kymmenessd paivissa laadittu lyhyt raportti sisilsi kaksi ylldtysti. Sii-
nd todettiin, ettdi ”...DVB MHP:n toisen, interaktiivisen profiilin mukaisia ja
NorDig 2:n mukaisia vastaanottimia on saatavilla jo syksylld 2001. Nimi vastaan-
ottimet mahdollistavat television vuorovaikutteiset lisiarvopalvelut, jotka ovat ku-
luttajien saatavilla syksylld 2001, jos toimijat niitd tarjoavat. (...) DVB MHP:n kol-
mannen, Internet-profiilin ja vastaavasti NorDig 3-suosituksen mukaisia vastaanot-
timia tulee markkinoille vuoden 2002 alussa, mikili niiden standardointi etenee
suunnitellussa aikataulussa.” (Accenture 2001.)

Accenturen raportissa jii sanomatta, ettd vastaanottimia on kylld saatavissa, kunhan
niitd joku tilaa. Myshemmin selvisi toinen ylldtys: pieninkin mahdollinen laitevalmista-
jien hyviksyma tilausmiard ylitti kaikkien suomalaisten tahojen mahdollisuudet mo-
ninkertaisesti. Laitteita olisi pitinyt tilata kerralla useita miljoonia kappaleita.

Raportin lopputulos ylldtti monet raporttia varten haastatelluista. Vield muuta-
ma piivé ennen julkistamista luettavana olleessa luonnostekstissd todettiin, etteivit
vastaanottimet ehdi Suomen markkinoille ajoissa. Tami vastasi tv-yhtididen teke-
mien tiedustelujen tulosta. — Prosessin téstd osasta jdi vaikutelma, ettd jossakin oli
padtetty digitaalisen televisiotoiminnan aloittamisesta Suomessa aikaisemmin
hyviksytyn aikataulun mukaisesti, olivatpa olosuhteet sitten mitk# tahansa.
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Yleisradion Arne Wessberg ajoi tiukasti digitaalisten lzhetysten aloittamista sovi-
tussa aikataulussa. Hén sanoo, ettd kantaan vaikutti arvio satelliittildhetysten yleisty-
misesti ja sen mukana pelko siitd, ettd “vaardt” tekniset jarjestelmat ehtisivit levitd
niin, ettd Suomeen syntyisi Englannin tapaan teknisesti fragmentoitunut markkina.
Maanpiillisten ldhetysten aloittamisella haluttiin luoda tilanne, jossa tv-lahetysten di-
gitalisointi tapahtuisi maanpééllisen lahettdmisen ehdoilla. Wessberg kertoi pitdneen-
sd "hegemoniasyistd” ja padtoksenteon uskottavuuden kannalta tiarkednd, ettd digilan-
seerausta ei lykitd, ja sanoo saattaneensa asian myds liikkenneministerin tietoon seké
keskustelleensa asiasta myos MTV:n ja SanomaWSOY :n johdon kanssa. (Wessberg
22.8 & 23.8.2006.)

Kuitenkin MTV ja SWelcom olivat vastaanottimien puuttumisen takia kriittisia
~ elokuussa 2001 tapahtuvaan aloittamiseen ja halusivat lykita aloittamista my&hem-
mis. Monivaiheisissa neuvotteluissa sovittiin lopulta, ettd YLE, MTV ja SWelcom
hakevat pehmennysté ldhetystoiminnan aloittamiseen. LVM:lle helmikuussa 2001
jatetyssd yhteisessd tv-yhtiiden digitv-tyorybhmin valmistelemassa kirjeessi toimi-
jat toteavat, ettd ”...Suomessa sovittuihin standardeihin perustuvien vastaanottimi-
en saatavuudesta kuluttajamarkkinoilla vuonna 2001 ei ole tadyttd varmuutta, ja par-
haassa tapauksessa DVB-MHP ... standardeihin perustuvia vastaanottimia saadaan
kuluttajille joulumarkkinoille 2001”.

Yhtiot ehdottivat, ettd 27.8.2001 aloitettaisiin digikanavilla joustavasti ndytetar-
jonta, jolla pyrittdisiin edistimaén laitekaupan kadynnistymistd, ja 1.12.2001 olisi
kansallinen lanseerauspdivd, jolloin kaikki kanavat ovat saavuttaneet varsinaisen
palvelutasonsa.

Lanseerauspiivéksi tuli kuitenkin 27.8.2001, josta alkaen analogisesti lahetettd-
viit tv-kanavat olivat ilmassa myds digitaalisina. LVM suostui toimijoiden pehmead
aloittamista koskevaan esitykseen. Uudet toimilupayhtitt saattoivat timéin pa&tok-
sen nojalla viivyttdd varsinaista aloittamistaan vuoden 2001 lopulle. Syksyn 2001
aikana Canal+, elokuvakanava ja koulukanava anoivat vield oman tv-toimintansa
aloittamiseen lykkaysté, mutta tahdn pyynt6on LVM ei endé suostunut.

Suomi oli Euroopan neljids maa, jossa aloitettiin digitaaliset maanpéilliset tv-14-
hetykset. Ensimmadiseksi ne ennitti aloittaa Iso-Britannia (BskyB aloitti satelliittila-
hetykset sekd BBC ja OnDigital maanpailliset ldhetykset loppusyksystd 1998).
Seuraavana maanpailliset ldhetykset aloitti Ruotsin SVT 1.4.1999. Espanjassa digi-
taaliset ldhetykset kdynnisti maksu-tv-yhtié Quiero TV huhtikuussa 2000. Se ajau-
tui nopeasti taloudellisiin vaikeuksiin, ja lahetykset jouduttiin lopettamaan kevédlla
2002. Britannian maksu-tv-palvelut (ITV Digital ja OnDigital) loppuivat myos ke-
vailla 2002. (Iso-Britannian tv-yhtididen keskindisestd kilpailusta ja digitv- strate-
gioista ks. Sillanpai 2006.)

Lihetystoiminnan aloitus oli uusille kanaville (CityTV/Subtv, Urheilukanava,
Wellnet, elokuvakanava, koulukanava ja Canal+) vaikeata. Vastaanottimien puuttu-
misen takia digitaalisilla kanavilla ei ollut katsojia, eivitka kanavat sen vuoksi voi-
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neet saada mitdin tuloja — eivit mainonnasta eivitka tilausmaksuista — eikd maksu-
televisiotoimintaan alkuvaiheessa ollut edes teknisid valmiuksia. Uudet yhtiot liene-
viit varautuneet alkuvaiheen tappioihin, mutta tuskin kukaan arvasi ennalta, ettd
yleiséd digikanavien #irelld ei todellakaan ollut kun ei ollut vastaanottimia.
Muna-kana —ilmion kesto aliarvioitiin.

CityTV-ketju oli useiden omistajatahojen keskenidn erilaisten intressien takia
hankalasti hallinnoitava, markkina-alueeltaan liian pieni, ja oletettavasti myds tap-
piollinen. Erityisen tappiolliseksi arvioitiin pédkaupunkiseudun ulkopuolisten
CityTV -yhtiéiden tuloskehitys. (Tosiasiassa ndma eivit koskaan aloittaneet ohjel-
matoimintaansa.) Sen vuoksi paitettiin fuusioida kaikki CityTV:t yhdeksi yhtioksi,
ja MTV liitti tdhdn vield TVTV! -kaapelikanavansa. Uuden kanavan nimeksi tuli
Subtv, joka sai joulukuussa 2001 valtakunnallisen tv-toimiluvan. MTV hankki vi-
hitellen omistukseensa Subtv:n koko osakekannan ja suuntasi Subtv:n ohjelmiston
nuorelle kaupunkilaisyleisélle.

Subtv:n ohjelmistot jaettiin digikauden alusta lahtien digitaalisessa maanpéilli-
sessa verkossa sekd analogisena kaapeli-tv-verkoissa. Samaan ratkaisuun paatyi
myos Urheilukanava. Subtv:n ja Urheilukanavan ohjelmien jakelu analogisina kaa-
peliverkoissa sai paljon arvostelua osakseen. Arvostelijat katsoivat, ettei kanavien
jakelu analogisena edistéd vaan hidastaa digitaalisuuteen siirtymista.

Mutta kaapelijakelu oli niiden kanavien taloudellisen toimeentulon kannalta
elinehto. Se toi niiden katsojapotentiaaliksi noin miljoona kaapelikotitaloutta. Toi-
saalta digitaalinen vastaanotto lisddntyi erityisesti antennitalouksissa nopeimmin.
Tutkimuksissa onkin osoitettu, ettd antennitalouksissa juuri Subtv ja Urheilukanava
ovat olleet keskeisimpid syitd hankkia digitaalinen vastaanotin (ks. TNS Gallup
2005).

Yhtd hyvin ei kdynyt Helsinki Media Companyn elokuvakanavalle, WSOY:n
koulukanavalle eikd Canal+:n kanavalle. LVM:n evitty4 kanavien pyynnét lykiti
toiminnan aloittamista ne ilmoittivat liikkenneministericlle vuoden 2002 alussa pa-
lauttavansa toimilupansa valtioneuvostolle ja luopuvansa digitaalisen toiminnan
kdynnistamisestd kokonaan. Syyksi ilmoitettiin vastaanotinkannan vihyys, mak-
su-tv-toiminnan kehittymittomyys seké vaikeaksi koettu MHP-ratkaisu. Tami mer-
kitsi, ettd Nelonen jéi yksin kanavanippu C:ssi vilitettdviksi kanavaksi, miki ei
voinut olla kovin pitkdin kestdvi tilanne.

Wellnet sinnitteli pitemmiille. Wellnet edusti kokonaan uudenlaista tv-konseptia
tai “yhteisdtelevisiota” (Kangaspunta 2006), joka perustui vahvasti kanavan omis-
tajien ja eri jarjestojen jasenten kanssa tehtdvain yhteisty6hon aina jasentilauksiin
asti. Wellnet ldhetettiin digitaalisen toiminnan alkuvaiheessa samassa kanavanipus-
sa (B) MTV:n, Subtv:n ja Urheilukanavan kanssa. MTV kanavanipun hallinnoijana
oli vastuussa koko kanavanipun vuokrasta Digitalle. Wellnetin varat kuitenkin hu-
penivat nopeasti alkuvaiheen jilkeen, ja yhtio velkaantui MTV:lle kevédn 2002 ai-
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kana. Samalla my&s Wellnetin ulkopuoliset omistajatahot alkoivat yksi toisensa jal-
keen irtaantua yhtion omistuksesta (ks. Kangaspunta 2006).

Sidnndllisesti Wellnet ldhetti kanavallaan vain lyhyitd, useasti toistuvia ohjel-
maesittelyji, ja loppuvaiheessa esilld oli vain Wellnetin logo. Maaliskuussa 2003
LVM ilmoitti kirjeessdan Wellnetille, ettd yhtiolle myonnetty toimilupa on tele-
visio- ja radiotoiminnasta annetun lain 14 §:n nojalla katsottava rauenneeksi.

Digitaaliset tv-verkot ja verkkoluvat

Toimilupapditoksessdidn valtioneuvosto velvoitti samaan kanavanippuun kuuluvia

yhtioitd sopimaan kanavanipun hallinnoijasta ja yhteistyostd keskendin, laatimaan

yhteisty6n perusteita koskevan suunnitelman, allokoimaan kapasiteetin eri kanavi-

en kesken ja sopimaan ns. teletoimintaan tarkoitetun enintiin 15 prosentin suurui-
sen kapasiteetin kaytosta.

Samaan aikaan eduskunnassa oli vireilld viestintimarkkinalain muutos, jossa
eriytettiin toisistaan ohjelmisto- ja verkkotoimiluvat sekd annettiin madréyksida huo-
mattavassa ja midrddvissd markkina-asemassa oleville yhtidille. Uusi laki tuli voi-
maan 1.7.2002. Liikenneministerié julisti kolme verkkolupaa maanpéilliseen digitaa-
liseen televisiotoimintaan haettaviksi kesdkuussa 2002. Hakijoiksi ilmoittautuivat
Digita, MTV, SWelcom, Yleisradio seki Telemast Nordic.

Valtioneuvosto myénsi 14.11.2002 kaikkien kanavanippujen verkkoluvat tv-yh-
tididen yllatykseksi Digitalle, jonka katsottiin parhaiten tyydyttdvan kdyttdjien tar-
peita. Yhtiolld katsottiin olevan pitkdaikainen kokemus alalla toimimisesta seki laa-
ja tekninen asiantuntemus. Lisdksi LVM arvioi, ettd Digitalla on ”...parhaat mah-
dollisuudet tarjota kaikille toimijoille tasa-arvoisesti EPG-palveluita (EPG = elect-
ronic programme guide eli ohjelmaopas; huom. J.M.) seké valmistella esimerkiksi
maksutelevisiopalveluiden tarjontamallia maanpiillisessd digitaalitelevisioympé-
ristossd” (Nyberg 2002). My6s Digitan riskinkantokykyé pidettiin muihin hakijoi-
den nidhden parhaana.

Lisdksi LVM katsoi muistiossaan (Nyberg 2002), ettd MTV ja SWelcom olisi-
vat keskittyneet ainoastaan turvaamaan omien televisio-ohjelmistojensa lahettdmi-
sen. SWelcomilla ei ollut muistion mukaan taloudellista riskinottokykyé televerk-
kopalvelun tarjoamiseen kanavanipussa C ilman uusien tv-kanavien aloittamista.
Muistiossa pidettiin my0s riskialttiina ohjelmistolupien ja verkkolupien myonta-
mistd samalle yritykselle seké vedottiin tv-yhtioiltd saatuun ndkemykseen, ettd ellei
verkkolupia myonneti kanavanippujen silloisille hallinnoijille (eli Ylelle, MTV:lle
ja SWelcomille), ne tulee my6ntéa Digitalle.

Valtioneuvoston muistiossa ontuu kuitenkin se peruste, jonka mukaan Digita
tarjoaisi parhaat ohjelmaoppaan palvelut tai maksutelevisiopalvelut. TV-yhtiét oli-
vat yhdessd Sofia Digitalin kanssa kédynnistineet jo helmikuussa 2001 kansallisen
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ohjelmaoppaan ja supertekstitelevision rakentamisen, eikd Digita ollut tdssd hank-
keessa lainkaan mukana. Digita ei myoskéin ollut mukana maksutelevisiopalvelu-
jen suunnittelussa.

Piitos oli tv-yhtidille lopulta kuitenkin seké taloudellinen ettd henkinen helpo-
tus, koska niiden ei en#i tarvinnut kantaa vastuuta koko kanavanipun jakelukustan-
nuksista, vaan varata kiiytt6onsi ainoastaan vilttdmittd tarvitsemansa kapasiteetti ja
maksaa vain siitd. Kanavanipun hallinnoijan ei my6ski4n endd tarvinnut sovitella
yhteen samaan kanavanippuun sijoitettujen tv-kanavien erilaisia intresseji ja toivei-
ta. Vastuu koko kapasiteetin kustannuksista ja tavoitteiden yhteensovittamisesta
stirtyi Digitalle.

Digita Oy eli entinen Yleisradion jakelutekniikka, joka oli yhtiGitetty valtioneu-
voston 1996 tekemin linjauksen mukaisesti, aloitti toimintansa ensi vaiheessa
Yleisradion tdysin omistamana tytiryhtiond 1.1.1999. Myshemmin Yleisradio myi
Digitan osakkeet useassa erdssi ranskalaiselle TDF:lle (Télédiffusion de France
SA), joka oli tuolloin France Télécomin sataprosenttisesti omistama tytdryhtio.
Yleisradio sai Digitan osakkeista ldhes 300 miljoonaa euroa, joka oli aikaisemmin
(v. 1999) Soneran kanssa sovitun mutta sittemmin purkautuneen kaupan hintaan
nihden kaksinkertainen.

Digita huolehtii tv- ja radioldhetysten jakelusta Suomessa. Viestintivirasto aset-
ti Digitan vuonna 2004 tekemalliddn padtokselld huomattavan markkinavoiman yh-
tioksi ja velvoitti yhtion viestintimarkkinalain mukaisesti mm. luovuttamaan ldhe-
tyskapasiteettia ldhetysverkosta, julkaisemaan palvelunsa toimitusehdot ja hinnastot
sekd hinnoittelemaan palvelunsa kustannussuuntautuneesti ja syrjimattomasti.

Mobiilitelevisioverkko ja kiista tekijinoikeuskorvauksista

Neljannen kanavanipun kiytdstd alettiin kdyda keskustelua heti digitaalisten lihe-
tysten alettua. LVM asetti tyGryhmin, joka ehdotti raportissaan (LVM 2003A) ka-
navanipun kiyttdmisti television mobiilipalveluille. Niitd voisivat olla esimerkiksi
uudentyyppiset ajankohtais- ja uutispalvelut, tietoyhteiskuntapalvelut, videot sekd
televisio-ohjelmat.

Neljannen televisioverkon palvelut perustuisivat esityksen mukaan tekniikkaan,
joka yhdistdd digitaaliset matkaviestinverkot, televisioverkot, internetin ja mobiilit
paatelaitteet. Standardiksi valittiin DVB-H (Digital Video Broadcasting Handheld).
Verkko olisi yksisuuntainen, ja siind jaeltaisiin erilaisia sisltojd yhdestd lahetyspis-
teestd monelle vastaanottajalle. Yhdessd mobiilitv-verkossa pystytddn lihettimiin
teknisisti ratkaisuista riippuen jopa 30 tv-kanavaa. Jakelu usealle vastaanottajalle
on digitaalisessa televisioverkossa halvempaa kuin 3G-matkaviestinverkossa.

Valtioneuvosto myonsi mobiilitelevision verkkoluvan 20 vuodeksi Digitalle maa-
liskuussa 2006. Digita rakensi 2006 aikana mobiilitv-verkon kattamaan Eteld-Suo-
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men suurimmat asutuskeskukset (peitto 25 %). Vuoden 2007 joulukuun alusta lukien
verkko peittdd my6s ndiden viliset valtaviylat (peitto 40 % kotitalouksista).

Ohjelmistolupien myontimistd valmistellut tyéryhmé katsoi, ettd mobiilitv-lu-
vat voi myontdd valtioneuvoston asemesta viestintdvirasto tietyin ehdoin. Toisin
kuin valtioneuvoston toimilupapéitos, joka perustuu ns. vapaaseen harkintaan jos-
sa lupa voidaan myo6nti4 tai olla myontdmaittd varsin vapaan harkinnan perusteella,
on Viestintdviraston paitds sidottua harkintaa, jossa lupa on mydSnnettivi jollei ole
perusteltua syytd epdilld hakijan rikkovan lain sdddoksid.

Tydryhmi ehdotti, ettd kaikki ne joilla on toimilupa maanpéilliseen digitaali-
seen tv- tai radiotoimintaan voisivat samalla luvalla ldhettédd saman digitaalisen sig-
naalin myds mobiilitv-verkossa “samanaikaisesti ja muuttamattomana” samalle
maantieteelliselle alueelle. TAllaisesta ldhettédmisesti ei tulist mydskédn perid teki-
jénoikeuskorvauksia, koska oikeudet on hankittu jo kertaalleen maanpaiéllista 14he-
tystoimintaa varten. Mobiilitv-ohjelmistoja koskisivat muutoin samat séénnét kuin
muitakin tv-ohjelmistoja.

Tekijdnoikeusjirjestot nousivat kevittalvella 2006 tyéryhmin ehdotusta vas-
taan. Ne pitivit antamissaan lausunnoissa maanpiillisten digikanavien lahettdmisti
mobiilitv:ssd eri lahetyksind, mink4 takia niistd olisi niiden mukaan maksettava
my6s maksut erikseen. Kaupalliset tv-yhtiot puolestaan tekivit selviksi, ettd tv-ka-
navat eivit tule aloittamaan ldhetyksii mobiilitv-verkossa ennen kuin tekijinoi-
keuskysymys on tyydyttavisti ratkaistu. Niinp4 tekijanoikeuskysymyksestd tuli este
tv-kanavien lahettdmiselle mobiiliverkossa. '

Voidaankin sanoa, etti tekijanoikeuskiistan takia Suomi menetti paalupaikkan-
sa mobiilitelevision kehityksessi. Italiassa aloitettiin kaupallinen toiminta jo kesilld
2006 jalkapallon MM-kisojen yhteydessé.

LVM valmisteli tyéryhmén ehdotuksen pohjalta esityksen, jonka valtioneuvosto
antoi eduskunnalle 15.6.2006. Esityksessa tekijdnoikeuksia koskeva kohta oli siir-
retty lain perusteluihin. Valtioneuvoston mukaan on olemassa hyvit perusteet sille,
ettd digitaalisessa televisioverkossa lahetettyjen alkuperdisten tv- ja radio-ohjelmi-
en tekijanoikeuskorvaukset kattavat my6s DVB-H-verkossa lihetettdvit ohjelmat. 4

Eduskunta hyvéksyi 12.12.2006 mobiilitv:n toimilupien mySntdmisvaltuuksien
antamisen viestintdvirastolle sekd sen, ettd maanpaallistd digitv:td varten my6nnet-
tyjen ohjelmistolupien nojalla voi ldhettdd saman ohjelman “samanaikaisesti ja
muuttamatta” myo6s mobiilitv-verkossa. Laki tuli voimaan 2007 alussa. Tekijénoi-
keuskysymys jéi eduskunnassa kuitenkin vaille lopullista ratkaisua.

Digi-tv:n lisépalvelujen alku ja loppu (?)

Erilaisia lisdpalveluja pidettiin tirkeind lisdarvoa digitaaliselle televisiolle tuovina
mahdollisuuksina alusta ldhtien (ks. esim. LVM 1996A). Digitaalisen television toi-
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miluvissa miirittiin, ettd kapasiteetista enintdan 15 % voidaan kéytta4 niihin tele-
toimintaan rinnastettaviin palveluihin. Kapasiteetin allokoinnista sovittiin kanavien
kesken kanavanipun hallinnointia koskevassa sopimuksessa. DVB-MHP:n ja
NorDig II:n tultua Digi-TV Forumissa hyvaksytyiksi Suomessa kdytto6n otettavien
vastaanottimien standardiksi useimmat tv-yhtit ottivat timén mahdollisuuden va-
kavasti ja alkoivat vihitellen tuottaa standardin mukaisia palveluja. Perusteeksi hy-
viksyttiin se, ettd pelkéstddn digitaalisen television aikaisempaa parempi kuvan ja
ddnen laatu sekd useampien ohjelmakanavien tarjonta eivit ole katsojille riittavid
syitd hankkia digitv-vastaanotin. Tarvitaan vield muita lisdpalveluja, jotta vastaan-
otinkannan erittdin haasteelliseksi kuvattua uusiutumisvauhtia olisi voitu tukea.
Vuorovaikutteisuudesta tuli digitaalisen television uusin haaste, jonka uskottiin
kiinnostavan katsojia ja innostavan heité laitteiden hankintaan.

Kukin tv-yhti¢ kehitti omia MHP-pohjaisia lisdpalvelujaan tavoitteena luoda li-
sdd ansaintamahdollisuuksia kaupalliseen toimintaan (kaupalliset toimijat) sekd
monipuolisempaa palvelua katsojille (Yle).

Kokeiluihin kdytettiin varsin runsaasti voimavaroja varsinkin Yleisradiossa ja
MTV:ssia. MTV aloitti keskeisten asiakkaidensa kanssa tusinan verran pilotteja, joi-
den tavoitteena oli kehittdd digitv:ssd toimivia vuorovaikutteisia palveluja (esim.
Ruokala.tv). MTV perusti lisiksi oman digilaboratorion asiakkaidensa MHP-sovel-
lusten testauksia varten. SWelcom/Nelonen sen sijaan omaksui pikemminkin tark-
kailijan roolin eik kehittanyt toimijoiden yhteisten ratkaisujen lisdksi paljon muuta
kuin omaa digitekstidan. Tulokseksi saatiin sindnsid toimivia ratkaisuja, mutta
vuoden 2004 kuluessa kehitysty6 ensin jaddytettiin ja lopulta lopetettiin kokonaan.

Keskeinen lopettamisen peruste oli se, ettd vastaanottimia oli vahin eiki palvelu
innostanut katsojia. MHP-vastaanottimia oli Finnpanelin tutkimuksen mukaan
(2005) myyty vain 20-30 000. Interaktiivisten palvelujen edellyttimid paluuyh-
teyksid oli avattu vain vajaa tuhat. Vuorovaikutteisista palveluista ei tullut digitv:n
menestystekijdd.

Vuoden 2005 aikana tultiin vaiheeseen, jossa tv-yhtiot alkoivat keskustella
MHP-palvelujen lopettamisesta. P4atds merkitsi erillisten MHP-palvelujen lopettami-
sen lisdksi mm. toimijoiden yhteisen ohjelmaoppaan alasajoa ja digitekstistd luopu-
mista. MTV ja Nelonen piityivit tihdn ratkaisuun vuoden 2005 lopussa. MHP-pal-
velujen alasajoa kiirehti lisiksi talous; MHP-palveluille oli varattu merkittivd osa ra-
hanarvoista ldhetyskapasiteettia, joka voitiin vapauttaa muuhun kéyttéon. Yleisradio
sen sijaan jatkoi MHP-palvelujen tuotantoa ja jakelua edelleen.

Takaisku vuorovaikutteisten digitv-palvelujen kannalta tuli myds maaliskuussa
2006, kun Via Licencing -yhti6 ilmoitti ylldttden patenttipoolin nimissé ryhtyvéansa
vaatimaan korvauksia tv-yhti6iltd DVB-MHP patentin kiytostd vuoden 2009 alusta
alkaen. Vaikka vaadittu patenttimaksu ei ollutkaan kovin korkea yhtd tv-yhtiota

kohden, kyse oli periaatteesta.
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Julkisuudessa digitaalisen television vuorovaikutteisuuden alasajoa on paljon
arvosteltu — ja syystékin, mutta arvostelu on ainakin tv-yhtididen kannalta ollut osin
kohtuutonta. Digitaalinen televisio on nahty “utopiana” tai yksinomaan vuorovai-
kutteisena palveluna, joka avaa tv-katsojille tien suoraan internetiin (ks. esim. Néri-
nen 2006 & Kangaspunta 2006). Digitv:n ja vuorovaikutteisuuden vilille vedettiin
yhtildisyysmerkit. Tamin vuorovaikutteisen “utopian” nihtiin kaatuneen, ja samal-
la katsottiin koko digitv-hanke ep4onnistuneeksi.

Nirédnen tarjoaa syyksi uusien vuorovaikutteisten palvelujen toteutumattomuu-
delle ja tietoyhteiskuntatavoitteiden saavuttamatta jadmiselle katsojien heikon kiin-
nostuksen ja teknisten vaikeuksien ohella sit4, ettd eurooppalainen viestintdpolitiik-
ka oli kyvyton ohjaamaan kehitystd ... esimerkiksi tukemalla vahvasti yhteisen
MHP-standardin asemaa” (emt. 137). Niriinen olisi halunnut, ettd EU:n komissio
olisi lain voimalla tehnyt MHP:n pakolliseksi standardiksi Euroopassa (vrt. myds
Martti Soramzen (2006) arvio Nirdsen viitoskirjasta). Ottaen huomioon Néridsen
tutkimuksen julkaisemisen jilkeen esille tulleen patenttiriitakysymyksen, padtos
pakollisesta MHP-standardista olisi johtanut ojasta allikkoon. Patentin lisenssimak-
susta olisi tullut laillistettua verotusta.

Julkisessa keskustelussa ovat sekoittuneet toisiinsa yhtddltd tv-yhtividen anta-
mat — ja sindnsi keskendidnkin erilaiset — viestit digitv:n mahdollisuuksista, joita
kaikkia ei tv-yhtididen ollut aikomustakaan toteuttaa. Esiin tuodut mahdollisuudet
on otettu tosiasioina tai tv-yhtiiden toteutettaviksi hyviksymind tavoitteina. Toi-
saalta lehtien yleisdnosastokirjoituksissa katsojat ovat kuvanneet vastaanotossa
esiintyneitd kieltiméttd hankalia kokemuksiaan, kun tavallisen tv-kuvan ja -4d4nen
seki tekstityksen esille saamisessa on ollut vaikeuksia. Lisdksi yleishengeltddn di-
gikielteiseen keskusteluun ovat sekoittuneet tutkijoiden ja erilaisten viestintiasian-
tuntijoiden tekemit johtopaatokset ja kommentit digitv:n vuorovaikutteisista lu-
pauksista” ja ndiden lupausten tdyttymittomyydestd aiheutuneet pettymyksen tunte-
mukset. “Lupausten” alkuperi ja realistisuus ovat jddneet selvittimatta.

Uusia toimilupia ja maksukanavia

MTV:n ja Nelosen toimilupaan sisiltyi mahdollisuus ldhettdd rinnakkaispalvelua,
mikili asiasta voidaan sopia muiden samassa kanavanipussa ldhetettdvien kanavien
kanssa. Tamén vuoksi MTV paitti kdynnistdd MTV3:n ohjelmistoa tdydentdvin ja
digitaalista vastaanottoa edistivdn MTV3+ palvelun, joka keskittyy erityisesti ur-
heiluohjelmien — alppihiihdon, mikihypyn ja myShemmin formulan lisdpalvelujen
sekd jadkiekon — tarjontaan pelkistddn digitaalisessa muodossa. Kanava avattiin
loppuvuonna 2002. Nelonen aloitti samoihin aikoihin my&s Nelonen Plus -rinnak-
kaispalvelunsa. My®os se tarjosi urheilua, kuten UEFA:n mestarien liigan otteluita,
ratamoottoripyoriily4, golfia ja tennistd. — MTV:n ja Nelosen toimiluvat muutettiin
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vuonna 2003 siten, etti rinnakkainen palvelu mainittiin toimiluvissa selvisti.
Subtv:lle my&nnettiin oikeus vastaavanlaiseen rinnakkaiskanavaan keséilld 2006.

Kun Elokuvakanava, Koulukanava ja Canal+ jéttivit toimilupansa kayttimitta
vuoden 2002 alussa, LVM julisti kolme uutta digitaalista toimilupaa haettavaksi uu-
den viestintimarkkinalain tultua voimaan heindkuussa 2002.

Uudet toimiluvat my&nnettiin maaliskuussa 2003. Luvan saivat Canal+ Finland
kolmea maksu-tv-kanavaa varten ja Vizor Oy yhti kanavaa varten. Lisiksi alueelli-
set luvat myo6nnettiin Janton Oy:lle sekd Turun Kaapelitelevisiolle. Uudet kanavat
sijoittuivat kanavanippuun C, jonka peitto on noin 72 prosenttia kotitalouksista.

Myohemmin Canal+ Finland sai oikeuden lahettdd neljittdkin tv-kanavaa
(Canal+ Sport) kanavanipussa C. Vizor Oy myi oman kanavansa SBS:lle, joka uu-
disti kanavan sisdllon musiikkivideoihin painottuvaksi ja otti kanavan uudeksi ni-
meksi The Voice. My6s Canal+ Finlandin emoyhti6é on luxemburgilainen pan-eu-
rooppalainen tv- ja radioyhtié6 SBS Broadcasting S.A. Niiden operaatioiden kautta
kanavanippu C piétyi lihes kokonaan (Urheilukanavaa ja Turun alueellista
toimintaa lukuunottamatta) SBS:n haltuun.

Myés Yleisradio muutti YLE24-kanavansa nimeé ja ohjelmistoprofiilia. BBC:n
ja SVT:n esikuvan mukaan rakennettu ympéarivuorokautinen uutiskanava sai liian
vaatimattomat katsojaluvut ja kanavan profiili muuttui kevaalla 2007 live-tapahtu-
miin, populaarikulttuuriin ja urheiluun keskittyviksi YLE Extra -kanavaksi.

Uusi liikenne- ja viestintdministeri Susanna Huovinen ilmoitti LVM:n viestin-
tdseminaarissa tammikuussa 2006 hallituksen haluavan turvata Ruotsin television
nikyvyyden Suomessa myos digiaikana. Paitds Ruotsin julkisen palvelun televisi-
on jakelusta Suomen maanpiillisessé digiverkossa merkitsi myds uuden, viidennen
kanavanipun kdyttoonottamista. Tavoitteeksi asetettiin rakentaa viides kanavanippu
kattamaan vihintédan 80 prosenttia suomalaisista vuoden 2007 loppuun mennessa.
Viidennen kanavanipun verkkolupa myonnettiin kesidkuussa 2006 Digitalle. Ohjel-
mistoluvat viidenteen kanavanippuun olivat haettavina kev#illd 2006 ja niitd haki
20 yritystd, joista monet hakivat lupaa usean tv-kanavan lahettdmiseen.

Valtioneuvosto paitti viidennen kanavanipun (E) uusista ohjelmistoluvista jou-
lukuussa 2006. Keskeinen linjaus oli myontd4d uudet ohjelmistoluvat maksu-tv-toi-
mintaan. Luvan 1.9.2007 - 31.12.2016 viliseksi ajaksi saivat seuraavat yhtiot:

— Discovery Communications Europe (dokumenttikanava),

— Eurosport SA (urheilukanava),

— MTYV Oy (dokumentti- ja asiaohjelmakanava),

— SWelcom Oy (sarja- ja elokuvakanava),

— MTV Networks Europe (musiikkikanava) ja Nickelodeon International Ltd
(lastenkanava}, jotka jakavat yhden kanavan lihetyskapasiteetin.
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Lissksi Walt Disney Company Ltd sai luvan ldhettdd pdivasaikaan lastenohjel-
mia C-kanavanipussa. Iltaisin tdmi kanava toimii Urheilutelevision rinnakkais-
kanavana ja ldhettdd urheiluohjelmaa.

Piitos lisdd oleellisesti maksullisten tv-kanavien tarjontaa Suomessa.

Viidennen kanavanipun toimilupien tultua haettaviksi keviilld 2006 useita
maksu-tv-operaattoreita ilmoittautui halukkaaksi kokoamaan parhaista saatavilla
olevista tv-kanavista maksullisia kokonaisuuksia. Halukkaita olivat ainakin norja-
lainen Canal Digital sekd ruotsalaiset Viasat, B2F (myshemmin DigiTV Plus) ja
Boxer. Lisdksi SWelcom mietti maksullisen palvelunsa rakentamista Welhon
(entiseltd nimeltddn HTV:n) jarjestelmén pohjalle.

Maksutelevisiomarkkinoille tulikin uusi toimija, kun MTV Oy sopi DigiTV

~ Plussan kanssa talvella 2006 hallussaan olevien maksullisten tv-kanavien mark-
kinoinnin, myynnin ja asiakashallinnon toteuttamisesta. Maksu-tv-paketti kisittdd
maanpiillisessi digiverkossa ja kaapelissa lahetettidvit kanavat MTV3 Max (enti-
nen MTV3+), Subtv Juniori (entinen Subtv Plus), MTV3 Fakta ja ainakin toistai-
seksi vain kaapeliverkoissa vilitettidvin digikanavan MTV3 Leffa.

LVM sisillytti maksutelevisiolupien ehtoihin vaatimuksen yhdestd maksukor-
tista. Televisioldhetysten suojaus pitid toteuttaa yhteistyossd muiden alan toimijoi-
den kanssa niin, ettd kaikkien maanpéillisten digitaalisten televisioldhetysten suo-
jaus voidaan purkaa samalla kortilla. Velvoite sisillytetdin myds jo olemassa ole-
viin toimilupiin. Velvoite kohdistuu ohjelmistoluvan haltijoihin, mutta sen voivat
toteuttaa ainoastaan maksutv-operaattorit (Canal Digital ja DigiTV Plus), joihin
ohjelmistoluvan haltijoilla on vain sopimussuhde, ei miardysvaltaa.

Toimiluvan viidenteen kanavanippuun saaneet tv-yhtiot joutuvat jatkossa kes-
kustelemaan Canal Digitalin ja DigiTV Plus Oy:n sekd mahdollisten muiden mak-
sutv-operaattoreiden kanssa kanaviensa salaamisesta ja yhden kortin mallin kéytén-
nén toteuttamisesta. Samaan keskusteluun osallistuvat “vanhat” maksutv-toimijat
MTV Oy ja Canal+. Katsojan kannalta on luonnoflisin ratkaisu padstd jarjestel-
miin, jossa kaikki salatut kanavat voidaan katsoa yhden toimikortin avulla. Ei liene
vaikeata ennustaa, ettd katsojat ddnestivit asiasta omilla valinnoillaan, jollei yhden
kortin jirjestelmiin passti neuvotteluteitse.

Television toimintaedellytysten parantaminen

Kaupalliset tv-yhtiot tekivit alkuvuonna 2000 esityksen toimilupamaksujen poista-
miseksi. Maksu oli vuonna 1999 MTV:Itd ja Neloselta yhteensd 283 miljoonaa
markkaa (noin 48 milj.€). Perusteina esitykselle olivat mm:. kilpailun viéristyminen
ja teknologisen neutraliteetin vastaisuus, mutta myds digitalisoinnin mukanaan tuo-
mat lisédrasitteet uusien kanavien ja palvelujen kehittdmisessd seki kahden rinnak-
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kaisen teknologian (analogisen ja digitaalisen) tuottamat ylimédraiset jakelukustan-

nukset. Lisénd tdhén tuli televisiomainonnan suhdannetaantuma.

Aloitteen pohjalta LVM kokosi parlamentaarisen tydryhmén (nk. Backmanin
tyoryhmi), joka jétti esityksensd vuoden 2001 toukokuussa (ks. LVM 2001).
Esityksen mukaan
— digitaalisista tv-ldhetyksistd ei peritd toimilupamaksua lainkaan ensimmdisen

31.8.2010 padtty vt toimilupakauden aikana; _

—~ analogisen ldhetystoiminnan toimilupamaksu puolitetaan uuden viestintdmark-
kinalain tullessa voimaan 1.7.2002 lukien;

— Yleisradion kanavilla (ldhinnd urheilulihetysten yhteydessd) tapahtuvasta
tv-mainonnasta luovutaan;

— tv-maksujarjestelmai tarkistetaan siten, ettd vuoden 2004 alusta ldhtien maksua
tarkistetaan vuosittain inflaatiota vastaavasti korotettuna yhdelld prosentilla
analogisten ja digitaalisten p#illekkdisten ldhetyskustannusten kattamiseksi.
Vuoden 2004 korotus sisilsi lisdksi takautuvan inflaatiotarkistuksen edellisesti
korotuksesta (1.7.2001) ldhtien;

— kotimaista ohjelmatuotantoa tuetaan niin, ettd riippumattomilta tuotantoyhtiil-
td hankittavien ohjelmien osuus nostetaan tv-direktiivin vaatimasta 10 prosen-

tista 15 prosenttiin.

Tyoryhmd katsoi, ettd toimilupamaksusta vapautuvat varat tulisi kdyttdd 1dhinni di-
gitaaliseen ldhetystoimintaan ja sisdllontuotannon kehittdamiseen. Ryhmin tavoit-
teena oli, ettd tormilupamaksusta luovutaan, kun analogiset ldhetykset lopetetaan.

Tyoryhmin ehdotukset hyviksyttiin eduskunnassa ja valtioneuvostossa lihes
sellaisinaan. P#itosten avulla televisiotoimialan toimintaedellytyksid parannettiin
merkittdvisti. Yleisradio sai 2004 alusta voimaan tulleen takautuvan korotuksen li-
siksi vuodesta 2005 alkaen korotuksen tv-maksuun vuosittain (taulukko 1). Lisiksi
yhtid sai luvan kayttia jakeluyhtionsd Digitan myynnistd saamansa tulot — yhteensi
ldhes 300 miljoonaa euroa — ylimenokauden alijagdmin rahoittamiseen.

Toimilupamaksun alenema vihensi Yleisradion tuloja 1.7.2002 alkaen, mutta
toisaalta Backmanin ryhmin kehittimi tv-maksun korotusmalli vuodesta 2004 al-
kaen kompensoi toimilupamaksun aleneman parissa vuodessa (taulukko 2).

Taulukko 1. Tv-maksut 2003-2007

Vuosi TV-maksu, € Korotus, €
2003 165,15 -~
2004 186,60 21,45
2005 193,95 135
2006 200,70 6,75
2007 208,15 7.45

Lahde: Yleisradio
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Taulukko 2. Tv-maksun korotuksen ja toimilupamaksun aleneman vaikutus
Yleisradion tuloihin vuosina 2002-2005

2001 2002 2003 2004 2005
Milj.euroa
Ylen tulot 335 338 338 379 390
Yien tulot ennen korotusta 335 335 335 335 335
Korotuksen vaikutus - 3 3 44 55
Toimilupamaksun alenema - 10,62 25,02 239 33,45
Vaikutus YLEn tuloihin - -1,62 -22,02 14,09 21,55

Lahde: Viestintavirasto

Toimilupamaksun puolitus myds vahensi MTV:n ja Nelosen kustannuksia ja
mahdollisti kaupallisten yhtitiden sitoutumisen ja investoinnit digitaalisen televisi-
on kehittimiseen. Toimilupamaksusta sdistyneet varat tarvittiinkin uusien tv-kana-
vien ohjelmistojen rahoittamiseen seki lisdksi kasvavien ldhetyskustannuksien, li-
sdpalvelujen sekd tv-toimialan yhteisten hankkeiden rahoittamiseen. MTV:n ja
SWelcomin digitaalisten kanavien jakelusta aiheutuneet lisdkustannukset (analogi-
sen jakelun lisiiksi) yksistddn Digitan verkkovuokran osalta olivat verkon laajene-
misen myotd yli 10 miljoonaa euroa vuodessa. Liséksi tulivat oman lahetysyksikon
toiminnasta aiheutuvat kulut. Tv-toimialan yhteisid hankkeita olivat mm. kansalli-
sen kiyttoliittymédn, ohjelmaoppaan ja digitekstin sovelluksien toteutus. — Niin
laajat panostukset kaupallisten toimintojen kehittdmiseen eivit olisi olleet mahdol-
lisia ilman toimilupamaksuun tehty4 huojennusta.

Vastaanottimien yleistyminen kodeissa

Ennen digitaalisten televisioldhetysten aloittamista laitevalmistajille tehtyjen tie-
dustelujen mukaan vastaanottimia ei aloitusajankohtana eli elokuussa 2001 vield
olisi kaupoissa saatavilla. Tv-yhtididen odotukset alittuivat silti. Digitaalisten lahe-
tysten odotettiin kiinnostavan suomalaisia toteutunutta enemméin. Vuoden toimin-
nan jilkeen 31 000 kotitaloutta oli hankkinut vastaanottimen, kahden vuoden jil-
keen 126 000, kolmen vuoden jilkeen 431 000, neljin vuoden jilkeen 745 000 ja
viiden toimintavuoden jilkeen 1 132 000 (kuvio 1).

Tv-yhtitiden ja LVM:n kesken kiytiin vilkasta kirjeenvaihtoa toimista, joiden
avulla voitaisiin nopeuttaa digitaalisen vastaanoton yleistymistd Suomessa. Vastaa-
vanlaista keskustelua kéytiin useissa muissakin Euroopan maissa. Esimerkiksi Bri-
tanniassa satelliittiyhtié BSkyB antoi digivastaanottimen ilmaiseksi asennuksineen.
Italiassa paddyttiin tukemaan valtion varoista MHP-vastaanottimien hankintaa en-
simmadisend vuotena 75 eurolla ja toisena vuotena 50 eurolla. Ruotsissa harkittiin
ostosetelisubventiota. (Vrt. my6s esim. BIBE 2002.)

LVM ilmoitti kevailld 2002 , ettei valtio ryhdy verovaroin eikd verovihennyk-
sin tukemaan digivastaanottimien hankintaa. Arvonlisdveron poistaminen taas to-
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Kuvio 1. Digisovittimien*) yleisyys tv-talouksissa
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dettiin Suomen EU:n liittymissopimuksen mairdysten takia kidytdnnossd mahdotto-
maksi. Se olisi edellyttinyt Suomen EU-jdsensopimuksen muuttamista jisenmaiden
yksimieliselld pidtokselld. Tahidn — ja my6s valtiovarainministerion (VM) kieltei-
seen asenteeseen — kaatui myds kaupallisten tv-yhtiiden vuonna 2004 Seppo Nie-
melién johtamalle parlamentaariselle tyéryhmille tekemai aloite kanavoida lisdd va-
roja yksinomaan digitaalisina ndhtivien ohjelmien tuottamiseen. Aloitteen tarkoitus
oli poistaa toimilupamaksun loppuosa ja kompensoida tulonmenetys Yleisradiolle
poistamalla tv-maksun arvonlisivero. VM ei my6skién innostunut aloitteesta tukea
digitaalisen television yleistymistd poistamalla ennen analogisten lihetysten lopet-
tamista myytidvien digisovittimien arvonlisdvero. — SKTL:n laatimien laskelmien
mukaan television digitalisoinnissa voittaja on valtio, joka kerii jokaisesta myy-
dystd vastaanottimesta 22 prosenttia arvonlisdveroa.

Tulokseksi tuli, ettd Suomessa luotetaan markkinavoimiin eikd vastaanottimien
hankintaa valtion varoista tueta milldin muotoa.

Ero digivastaanottimien yleistymisessi antennitalouksien ja kaapelitalouksien vilil-
14 on ollut merkittivd. Tammikuussa 2007 digivastaanotin oli 61 prosentissa kaikista
talouksista. Antennitalouksissa peitto oli 76 prosenttia mutta kaapelitalouksissa vain 44
prosenttia. Selitys tihéin eroon on varsin selvd. Kaapelitalouksissa kuvan ja dénen laatu
on analogisenakin hyvi ja satelliittikanavia on saatavilla runsaasti. Sen sijaan useissa
antennitalouksissa digitv toi oleellisen parannuksen kuvan ja d4nen laatuun ja neljan ai-
kaisemman tv-kanavan asemesta katsottavaksi tuli periti 16 tv-kanavaa.

Vuoden 2006 lopun tilanteen mukaan siirtyméikauden viimeisille kuukausille jai
kirittivdd vajaat 800 000 kotitaloutta. Tasaisen vauhdin taulukon mukaan antenni-
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Kuvio 2.

Digisovittimien yleisyys antennitalouksissa

Osuus antennitv-talouksista, %
100

80

60

40

20 A

helmi.03
helmi.04

helmi.05
touko.05 E
helmi.06 E
touko.06

marras.06

76

tammi.07 E

Lahteet: Finnpanel

Kuvio 3.

Digisovittimien yleisyys kaapelitalouksissa
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talouksissa pagstidn hyvin lahelle sataa prosenttia, mutta kaapelitalouksissa on ym-
mérrettivisti eniten haasteita. Tamin vuoksi tv-yhtiot lisddvit maksutelevisio-tar-

jontaansa “vain digitaalisena” ja kaapelitelevisioyhtiot tukevat omin toimenpitein
siirtymistd seki informaation jakelua kuluttajille.
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Digitaalinen televisio toi maanpiilliseen tv-toimintaan ensi kertaa myds merkit-
tdvdn maksutv-tarjonnan. Finnpanelin toukokuussa 2006 tekemén tutkimuksen mu-
kaan 68 prosentissa digivastaanottimista oli maksukorttipaikka. Digitalouksista
maksullisten kanavien tilaajia oli 20 prosenttia. Antennitalouksista niiden osuus oli
12 prosenttia ja kaapelitalouksista 34 prosenttia.

Digitaalisen signaalin vastaanotto herétti lisdéntyvéssd katsojakunnassa paljon
kysymyksid, jotka kohdistuivat digitv:n nakyvyysalueisiin tai laitteissa havaittuihin
monenlaisiin toimintahiiriihin. Katsojilla on ollut my&s paljon epitietoisuutta siir-
tymisajasta ja vastaanottimien pdivittamisestd. Digita perusti yhdessa tv-yhtididen
ja laitetoimittajien kanssa joulukuussa 2003 yhteisen digitv-infon (www.digitv.fi)
vastaamaan yleison kysymyksiin. .

Digitv-info vastaanotti joulukuusta 2003 elokuuhun 2006 mennessé kaikkiaan
noin 150 000 kysymysti. Kolmannes kysymyksistd koski vastaanottimia ja niiden
toimintaa, yli viidennes yleisid digitv:hen liittyvid asioita, mm. kytkentdjé, 14 pro-
senttia antennivastaanottoa ja 13 prosenttia nakyvyysalueita. (Laiho 2005.)

Analogisten ldhetysten lopettaminen

Toimialan huoli digitalisoinnin etenemisestd oli jatkuvaa, koska vastaanotinten
yleistyminen kodeissa eteni odotettua huomattavasti hitaammin. Uusiksi keinoiksi
ehdotettiin lisdvoimavarojen suuntaamista vain digitaalisina nahtiviin ohjelmiin se-
ki valtiovallan aktiivista pditostd analogisten ldhetysten lopettamisajankohdasta.
Tama tuotiin esille monin kirjelmin ja yhteydenotoin ministeriédn ja poliittisiin
ryhmiin. Vuoden 2002 syksylld eduskunnassa oli esilléd viestintdmarkkinalain toisen
vaiheen uudistus. Hyviksyessaidn uudistuksen eduskunta 7.2.2003 antoi seuraavan
ponsilauselman:

“"Eduskunta edellyttdd, ettéd tietoyhteiskuntakehityksen mahdollistamien uusien
palvelujen tuotannon edistidmiseksi hallitus selvittdad ensi tilassa tarvittavat lisétot-
met digitaaliseen televisiotoimintaan siirtymisen nopeuttamiseksi.”

Tamin pohjalta LVM perusti toimijoiden edustajista koostuvan tyéryhmén laa-
timaan esiselvitystd myohemmin asetettavalle parlamentaariselle ryhmélle. Ryhmi
esitti raportissaan (LVM 2003A) mm. toimilupien laajentamista siten, ettd rinnak-
kaiskanavan ldhettiminen on mahdollista ilman erillisrajoituksia, digitv:n kluste-
riohjelman perustamista, vain digitaalisena ldhetettdvédn korkeatasoisen ohjelmis-
tosisdllon lisddmistd, digitaalisten verkkojen jatkorakentamisen kiirehtimistd ja
kiirehti valtioneuvoston pditdstd analogisten ldhetysten sulkemisesta.

Esiselvityksen pohjalta LVM asetti parlamentaarisesti kootun ns. Seppo Nieme-
l4n tydryhmin laatimaan ehdotusta Yleisradion rahoituksen, tehtivien ja hallinnon
jarjestdmisestd, digitaaliseen televisiotoimintaan siirtymisen nopeuttamisesta ja siir-
tymisen aikataulusta sekd kaapelitelevision jakeluvelvoitteen kehittdmisests.
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Tyoryhmén viliraportin (LVM 2003B) keskeinen ehdotus oli, ettéd analogiset l4-
hetykset tulisi sulkea 31.8.2007 ja ettd valtioneuvoston tulisi tehdd sulkemisesta pe-
riaatepditos. Ryhmi korosti, ettd analogisen televisiotoiminnan péattymisajankoh-
taa koskevan piitoksen tulee olla selvi ja lopullinen. Yleisradion osalta paitoksen
tekee hallintoneuvosto. Lisdksi ryhmi kiirehti digitaalisen jakeluverkon laajenta-
mista kattamaan koko maa vuoden 2005 syksyyn mennessa.

Alustavaa vuoden 2006 loppuun asetettua alustavaa méirdaikaa analogisten 14-
hetysten lopettamiselle olivat monet arvostelleet liian nopeaksi. Mutta nyt raportista
annetuissa lausunnoissa kahdeksan kuukautta myshidisempid ajankohtaa arvosteli
vain yksi lausunnonantaja. Tamzkin olisi halunnut sulkea analogiset ldhetykset
ehdotettua nopeammin.

Tyoryhmin valmistelemalta pohjalta valtioneuvosto teki kevailld 2004 periaate-
paatoksen, jonka mukaan

— analogiset ldhetykset lopetetaan 31.8.2007,

—~ uusia analogisia toimilupia ei enéd julisteta haettaviksi,

— taajuussuunnitelmaa muutetaan siten, etti analogisessa kdytossi olevia taajuuk-
sia ei endd sulkemisajankohdan jilkeen voida kiyttdd analogiseen televisiotoi-
mintaan,

~ MTV:njaNelosen analogisia toimilupia jatketaan sulkemisajankohtaan asti,

— Yleisradion hallintoneuvosto tekee péitoksen siirtymisestd kokonaan digitaali-
siin ldhetyksiin, )

— toimijat sitoutuvat laajentamaan digitaaliset jakeluverkot koko maan kattaviksi
vuoden 2005 loppuun mennessi.

Tamin periaatepiitoksen linjausten mukaisesti eri toimijat ovat edenneet. Kaikki
valtioneuvoston asettamat edellytykset analogisten ldhetysten sulkemiselle tiytet-
tiin jo vuoden 2005 aikana. '

Loppuraportissaan (LVM 2004) Niemeldn tyoryhmé ehdotti jatkoa Backmanin
ryhmain toimille parantaa television toimintaedellytyksid. Tv-maksun korotusmallia
(inflaatio + 1 prosenttiyksikks) jatkettiin vuoteen 2010 asti, ja kaupallisten tv-yhti-
Oiden toimilupamaksu ehdotettiin poistettavaksi myds vuoden 2010 jalkeisiltd toi-
milupakausilta. Eduskunta ja valtioneuvosto hyviksyivit ryhmén ehdotukset sel-
laisenaan, ja ne tulivat voimaan vuoden 2006 alusta. Analogisten tv-kanavien toi-
milupamaksun lakkaamisen ajankohdaksi ehdotettiin kuitenkin vasta analogisten
lahetysten loppua 31.8.2007.

Suomella on hyvit edellytykset siirtyd elokuun 2007 jélkeen kokonaan digiai-
kaan, kolmantena maana Euroopassa. Valtioneuvoston 4.3.2004 tekemi periaate-
péidtos analogisten lahetyksen lopettamisesta 31.8.2007 on voimassa, ja kaikki sii-
hen liitetyt edellytykset on tdytetty: lahetykset ovat nihtdvissd 99,9 prosentissa
Suomen kotitalouksista, markkinoilla on vastaanottimia yli 200 erilaista tuotemerk-

Tilastokeskus 65



JOUKKOVIESTIMET 2006

kid ja -mallia, vastaanottimien hinnat ovat pudonneet edullisimmillaan alle 30 eu-
roon, digitalisointi on parantanut antennitalouksissa tv-kuvan ja -#diinen laatua —
useissa paikoin jopa oleellisesti, laitteissa alkuvaiheessa havaitut toimintah&iriot
ovat merkittdvasti vahentyneet ja katsojien tyytyviisyys laitteiden toimintaan on li-
sddntynyt (Viestintavirasto 2005). Poliittisten puolueiden ja valtioneuvoston sitou-
tuminen ratkaisun ldpiviemiseen on vahvaa. Edellytykset analogisten ldhetysten
lopettamispéitoksen toteuttamiselle ovat olemassa, vaikka Brown (2003) seki
Brown & Picard (2004) titd epdilivitkin.

EU:n tasolla keskusteltiin 2000-luvun alussa mahdollisuudesta sulkea analogiset
lahetykset kaikissa EU:n jasenmaissa samanaikaisesti. T4std kuitenkin luovuttiin ji-
senmaiden toisistaan poikkeavien tilanteiden takia. EU:n komissio pdityi sittemmin
suosittamaan jisenmailleen kevaidlla 2005 antamassaan tiedonannossa (KOM
2005A), ettd kaikissa jdsenmaissa analogiset ldhetykset suljettaisiin viimeistdan 2012.

Luxemburg lopetti ensimmdisend maana Euroopassa analogiset tv-ldhetykset
syyskuussa 2006. Hollanti seurasi 27.11.2006. Ndm4 maat ovat lahes tdysin kaape-
loituja. Hollannissa maanpéillisten tv-lihetysten piirissi on vain 74.000 kotitalout-
ta. Saksassa Berliinin-Brandenburgin alueella analogiset ldhetykset lopetettiin en-
simmdiseni Euroopassa jo kesdlld 2004. Terrestriaalildhetykset tavoittavat Saksassa
vain alle 10 prosenttia kotitalouksista. Samantyyppinen alueellinen jérjestelmi kuin
Saksassa on otettu kayttoon Ruotsissa, jossa suunnitelman mukaan analoginen l3he-
tystoiminta loppuu 1.2.2008. Kaapelitelevisiot muuntavat digitaalisen signaalin
Saksassa, Ruotsissa ja Hollannissa kuitenkin edelleen analogiseksi.

Suomessa on omaksuttu muihin Euroopan maihin nihden hyvin tiukka suhtau-
tuminen kaapeliverkkojen digitalisointiin, mik4 on aiheuttanut paljon keskustelua ja
arvostelua. Suomessa kaapeliverkkojen on viestintimarkkinalain ns. must carry
-pykildn (134 §) mukaisesti vilitettdvi digitaalinen signaali “samanaikaisesti ja
muuttamattomana” omille asiakkailleen. Lain mukaan digitaalista signaalia ei saa
muuntaa analogiseksi. Tahdn pykalddn ja tekijanoikeuslakiin vedoten kaapeliko-
deissa on siirryttdvi yksinomaan digitaalisiin lahetyksiin samaan aikaan kuin maan-
paillisessad ldhetystoiminnassakin. Muissa maissa signaalin muuntaminen kaapeli-
verkoissa analogiseksi on normaalia.

Kaapelitv-yhtiot tiedustelivat tv-yhtisilti talvella 2006 mahdollisuutta jakaa tv-sig-
naali 31.8.2007 jélkeen jonkin aikaa analogisena. Tv-yhtiét suhtautuivat ndihin aloittei-
siin kielteisesti. Luvan antaminen yhdelle saisi aikaan lumivyéryefektin; kaikki muut-
kin yhteisantenni- ja kaapelitelevisiojarjestelmat haluaisivat tehdd samoin. Tami ro-
muttaisi koko siirtymisen. Kysymys on my6s periaatteellinen; l4hetyssignaali on tv-yh-
tién omaisuutta, eikd sen muuttamiseen voida suostua kovin kevein perustein.

Suomessa kaapeliverkkojen digitalisointia on perusteltu myds silld, ettéd digitaa-
liseen televisiosignaaliin liittyvit lisdpalvelut jdisivit analogiseksi muuntamisen ta-
kia pois. Tallsin ei nédkyisi digitaalista tekstitystd, ei digitaalista teksti-tv:td, ei oh-
jelmaopasta eikd mitddn vuorovaikutteisia palveluita. Yleisradio pitdi ndiden palve-
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lujen pois jddmistd hankalana, koska télloin yhtiotd koskevassa laissa asetettu vel-
voite tuottaa televisio- ja radiopalvelut "kaikille yhtildisin ehdoin” jéisi toteutumat-
ta. Kaupallisesti niilld lisdpalveluilla ei ole ollut merkitystd sen jilkeen, kun kau-
palliset tv-yhtiét muutama vuosi sitten luopuivat tuottamasta MHP-palveluja.

Merkittivin poikkeuksen sai kuitenkin sairaalahallinto, joka esitti viiden vuo-
den siirtymad sairaaloille. Sairaalat halusivat muuntaa digitaalisen lahetyksen ana-
logiseksi ja jatkaa nykyisten vastaanottimiensa kdytt64. tv-yhtididen, Kuntaliiton ja
LVM:n kesken kiytyjen neuvottelujen tuloksena sovittiin joulukuussa 2006, ettid
sairaalat saavat kolmen vuoden siirtym#ajan potilastilojen digitalisointiin seki an-
tennijirjestelmiensd kunnostamiseen. Siirtymdaika padttyy elokuun 2010 lopussa.
Sen sijaan yleisiin tiloihinsa sairaaloidenkin tulee hankkia digitaaliset vastaanotti-
met elokuun loppuun 2007 mennessi.

Olisi vidrin kuvitella, ettd siirtyminen digitaalisiin ldhetyksiin tapahtuisi Suomessa
kivuttomasti. Ruotsin ja Saksan kokemuksien perusteella voi arvioida, ettd 10-20 pro-
senttia kotitalouksista hankkii ensimméisen digitaalisen vastaanottimensa vasta siirty-
mivaiheen viimeisen kuukauden (= elokuu 2007) aikana, ja osa niistd vasta timén jal-
keen. Pieni osa saattaa my9s jattad protestiksi tv-maksunsa maksamatta joksikin aikaa.

Vaikka kaikissa Suomen 2,2 miljoonassa tv-kotitaloudessa olisi digitaalinen
vastaanotin ennen analogisten ldhetysten lopettamista, siirtymévaihe kodeissa kui-
tenkin jatkuu pitkdin. Suomessa on ldhes 5 miljoonaa tv-vastaanotinta, ja jokainen
niistd tarvitsee digisovittimen.

Kodinkonekaupassa vuosi 2007 ja todennikdisesti siitd vield muutama vuosi
eteenpdinkin on vilkasta, kun kodit hankkivat kakkos-, kolmos- ja mokkitelevisioi-
hinsa ensin sovittimen ja sen jilkeen vanhat analogiset vastaanottimet vihitellen tdy-
dentyvit uusilla digisovittimilla tai korvautuvat integroiduilla digivastaanottimilla.

Analogisessa kiytossd olleiden taajuuksien uusi kaytto ratkaistaan todennikoi-
sesti vuoden 2007 kuluessa.

Taajuuspolitiikan merkitys korostuu

Alueellinen taajuuskonferenssi (RRC-06, Regional Radiocommunication Confe-
rence 2006) paivitti vuonna 1961 Tukholmassa hyviksytyn taajuussuunnitelman,
jossa eri maille oli osoitettu kiytettdvit radiotaajuudet. Suomi haki ja sai konferens-
sista kahta VHF- ja seitsemid UHF taajuutta valtakunnalliseen tv-, radio- tai multi-
mediatoimintaan. Lisidksi Suomi sai muutaman alueellisen taajuuden (yhden pii-
kaupunkiseudulle ja kolme Itd-Suomen alueelle).

Suomelle myonnettyihin verkkoihin mahtuu noin 50 perinteisen kaltaista tv-ka-
navaa digitaalisessa muodossa. Suomessa ja my6s EU:n tasolla on aloitettu verkko-
jen kéyttstarkoituksen valmistelu.
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Perusvaihtoehtoja ovat ainakin seuraavat (vrt. RSPG 2006):

~ lisédtédin tv-kanavien mddrai uusiin kanavanippuihin;

— s#Histetddn vapautuvat taajuudet tv:n tulevia tarpeita (esim. mobiilitv ja HDTV)
varten;

— osoitetaan osa taajuuksista johonkin muuhun kuin tv- ja radiotoimintaan;

— jokin yhdistelmai edellisista.

Taajuuksien kayttod koskevassa padtoksenteossa on oleellista ymmirtia tehtivien
ratkaisujen kauaskantoisuus. Ratkaisujen kanssa joudutaan tulemaan toimeen vuo-
sikymmenid, jona aikana esille tulevat uudet taajuuksien kiyttStarpeet on voitava
my0s tyydyttad. Uusia taajuuksia nyt saatujen taajuuksien lisdksi ei ole mahdollista
saada. Vaikka tekninen kehitys johtanee tulevaisuudessa yhi tehokkaampien vi-
deosignaalin kompressiomenetelmien kayttoonottoon, on tarpeellista pitdd osa taa-
juuskapasiteetista reservissd mahdollisesti #killisestikin nousevia tarpeita varten.
Sitd paitsi uusien menetelmien kiyttdonotto ei ole aivan yksinkertaista, koska
useimmiten ne edellyttavit tv-yhtidiltd investointeja uusiin tuotantolaitteisiin ja kat-
sojilta uusien vastaanottimien hankintaa.

Maksu-tv-kanavien lisddminen mahdollistaisi useiden verrattain pientenkin koh-
deryhmien nykyistd paremman palvelun sekd parantaisi maanpé#éllisen tv-tarjonnan
kilpailukyky4 satelliitteihin nahden. Askelta tdhidn suuntaan merkitsi valtioneuvoston
joulukuussa 2006 tekemd paitds suunnata uudet ohjelmistoluvat nimenomaan mak-
su-tv-kanaville. Tillainen markkina on jo syntynyt mm. Englannissa ja Ruotsissa, ja
se odottaa tuloaan myds Suomessa.

Nyt kédytossd oleva kanavanippurakenne ei liene kovin pitkddn kestdvd, vaan
muillekin merkittdville toimijoille kuin Yleisradiolle jouduttaneen osoittamaan ko-
konainen kanavanippu, johon voi rakentaa monipuolisen palvelukokonaisuuden.
Tillaiseen ratkaisuun paddyttiin myss Ruotsissa.

Jossakin méirin huolestuttava on EU:n komission pyrkimys péésti sditelemiin
nyKkyisin kansallisessa hallinnassa olevia taajuuksia. Komission tiedonannossa syk-
sylla 2005 esitettiin taajuusmarkkinoiden avaamista Euroopassa vuoteen 2012 men-
nessi (ks. KOM 2005B). T#hdn kuuluu oleellisena osana taajuuksien arvottaminen
Jja kauppa. Suomessa on suhtauduttu taajuuksien myyntiin hyvin varauksellisesti.

Taajuuksille madriteltdva hinta tulisi ensi kiidessd tv-yhtididen maksettavaksi,
mutta lopulta sen rasitus kohdistuisi tv:n katsojiin. Kyseessi olisi erdéinlainen lisdve-
10, joka pakottaisi tv-yhtitt heikentdmiin oman palvelunsa tasoa ja vihentimiin toi-
minnan kehittdmiseksi tarvittavia investointeja, ellei kaikkea kustannusta voida siirtdd
tv-maksuun tai tv-mainonnan hintoihin. Komission toivomaa taajuuksien tehokkaam-
paa ja joustavampaa kayttod tillaisen lisdveron asettaminen ei edistdisi. Taajuuskaup-
pa saattaisi myos johtaa taajuuksien hamstraukseen, jossa suuret monikansalliset toi-
mijat voisivat haalia kilpailun vilttimiseksi omistukseensa suuren méiérin taajuuksia.
Tama on erityinen uhka pienten maiden ja pienten kielialueiden tv-yhtitille.
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Kokemus on osoittanut, ettd viestintiteknologian kehittyminen jatkuu nopeana,
ja aina tulee uusia kehitysvaiheita. Jotta uudistuksia voidaan ottaa kdyttdon, tarvi-
taan tietty taajuusavaruus ylimenokauden turvaamiseksi. Esimerkiksi nyt digitv:hen
siirryttiessd oli tarpeellista, ettd Suomessa oli kolmea kanavanippua varten taajuu-
det olemassa. Siirtymikauden ajan analogiset ldhetykset jatkuivat normiaalisti, mut-
ta samalla ne voitiin digitalisoida ja lisdksi niiden rinnalle voitiin tuoda uusia digi-
taalisia palveluja. Ndin mahdollistettiin asteittainen siirtymé analogisten kanavien
katselusta digitaalisten tv-kanavien katseluun. Jos kaikki taajuudet olisi huuto-
kaupattu pois, ei tillainen kehitys olisi ollut mahdollista.

Digi-tv:n aloittamisen opetukset

Ajoitus on tirkedd tehdi oikein. Jilkeenpdin voi perustellusti arvostella Suomen
ratkaisua kiirehtia maailman eturivin maana toteuttamaan digitaalista televisiota ti-
lanteessa, jossa ei vastaanottimia ollut lainkaan saatavissa. Suomen markkinat ovat
niin pienet, ettd mik&in laitevalmistaja ei ryhdy tekemién vastaanottimia vain Suo-
men markkinoita varten.

Nykyisen tietimyksen nojalla oletettavasti valittaisiin toisenlainen vaihtoehto.
Oltaisiin kylld kdrkiryhméssd, mutta hiukan taaempana johtavasta, toivottavasti
suurta markkinaa edustavasta maasta. Nytkdidn ei oltu aivan kirjessd. Englanti ja
Ruotsi menivit edelld. Niiden tekemistd virheistd otettiin paljon oppia, mutta joita-
kin omia virheitd tehtiin. Ratkaisu digitv:n aloittamisesta kuitenkin tehtiin, ja sen
kanssa oli pakko eldi. Elamistd helpotti se, ettid siirtymikausi kyettiin rajaamaan
kohtuullisen lyhyeksi eli kuudeksi vuodeksi lahetyksien aloittamisesta lukien.

Arvostelua voi kohdistaa tehtyyn MHP-ratkaisuun: Suomesta oltiin tekemissa
ensimmdisti MHP-maata maailmassa. Samalla joudutaan kuitenkin arvioimaan
standardointikehitysti, joka eteni tavattoman paljon odotuksia hitaammin, tuotti
runsaasti virhetoimintoja, oli monimutkainen, kdmpel6 ja toiminnaltaan epavarma.
Standardointiin vaikuttaminen taas ei ollut paljoakaan suomalaisten késissid. Tami
kaikki heijastui kritiikkini koko digitv:td kohtaan.

Téstd huolimatta digitv yleistyi himmastyttdvin nopeasti Suomessa — suurin
piirtein samaa tahtia laajakaistan yleistymisen kanssa. Nopeana lapilyontiné julki-
suudessa pidetyt kdnnykén ja internetin ennétykset digitv ohitti kirkkaasti.

Joku voisi sanoa, ettid vuorovaikutteisten palvelujen kehittimiseen sijoitetut mil-
joonat eurot ovat menneet hukkaan. Osa kehitysty6hon suunnatuista investoinneista
onkin mitd ilmeisimmin havinnyt, mutta toisaalta kyse on ollut television tuotekehi-
tyksestd tulevaisuutta varten. Samalla panostuksella on luotu valmiuksia toteuttaa
vuorovaikutteiset palvelut tarkoitukseen paremmin sopivissa vilineissd, kuten
laajakaistaisessa [IPTV:ss4 tai mobiilitelevisiossa (DVB-H tai 3G).
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Kuvio 4.  Uusien teknisten vélineiden yleistyminen Suomessa lanseerausta
seuranneina vuosina
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Television seuraava kehitysvaihe on HDTV eli ns. terdvipiirtotelevisio, joka te-
kee jo tuloaan satelliittien kautta. HDTV tarjoaa standardi-digitv:td terdvdmmain ku-
van ja monikanavadinen ja parantaa televisio-ohjelmien katselun nautittavuutta. Kil-
pailu pakottanee jossakin vaiheessa tv-yhtit aloittamaan HD-ldhetykset. Satelliitti-
kanavien tarjoama kuvan ja d4nen laatu on selvisti parempi, miké uhkaa vied4 katso-
jia perinteisiltd tv-kanavilta. DVD-tallenteet edustavat tyypillisesti HD-tasoa ja kil-
pailevat myos tv-katsojien ajankadytostd. Ja lisdksi standardi-digitelevision kuva voi-
makkaasti yleistyvissa taulutelevisioissa ndyttda DVD:hen verrattuna huonommalta.

Toisaalta HDTV on valtakunnallisten tv-kanavien kannalta kuitenkin hyvin on-
gelmallinen. Se edellyttid paljon enemmin ldhetyskapasiteettia kuin standardi-di-
gitv, mikd merkitsisi ldhetyskustannusten nousua noin 5-6 -kertaisiksi. Toiseksi se
edellyttdisi enemmin televisiotoimintaan kéytettdvia taajuuksia kuin mitd millekédin
Euroopan maalle on voitu viime taajuuskonferenssissa (RRC-06) osoittaa. Kolman-
neksi digitaalisen videosignaalin pakkaamisessa kédytettidvit menetelmit ovat vield
vahvassa kehitysvaiheessa. Neljdnneksi se edellyttdd tv-yhtioiltd pitkidn aikavilin
investointeja, koska koko tuotantokalusto joudutaan uusimaan. Viidenneksi se mer-
kitsee my0s televisiokatsojien vastikddn hankkimien digivastaanottimien uusimista,
koska standardi-digitv-laitteilla ei HD-kuvaa voi ndhda.

Tamén vuoksi HDTV:n kanssa ei ole aihetta "hotkyilld”, vaikka jopa EU:n ko-
missio on jo vahvasti ottanut kantaa sen puolesta. HDTV:n on syytd antaa kehittya
ja yleistyd joissakin muissa (isoissa) maissa ensin, antaa niiden tilld kertaa maksaa
kehitystyon oppirahat ja katsoa ennen aloittamista, ettd ainakin vastaanottimia on

kaupasta saatavissa.
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Martti Soramaki

Audiovisuaalisen ohjelmatuotannon ja
jakelun kehityksestd Yhdysvalloissa ja
Euroopassa

Johdanto

Tissd artikkelissa kisitellddn sdhkoistd mediaa eli audiovisuaalisten ohjelmien tuo-
tantoa ja jakelua harjoittavaa teollisuutta. Kiinnostuksen kohteena ovat erityisesti
alan monikansalliset yhtiot ja alan rakenteet Yhdysvalloissa ja Euroopassa.

Internet on jo vuosia luonut mahdollisuuksia niin séhkéiselle kuin graafisellekin
medialle tarjota sisiltojd ja palveluja yleisclle. Internet on nostanut esiin jo suuria
monikansallisesti operoivia yrityksid, joita tarkastellaan tarkemmin jaljempéna.

Internetin viilityskapasiteetin kasvu eli laajakaistaisuus on mahdollistanut my6s oh-
jelmien laajamittaisen jakelun internetissi. Tamén myotd myOs teknisesti vaativampi
kuvaohjelmien reaaliaikainen vilitys avoimessa Internetissd on tullut yhd enemmin
ajankohtaiseksi. Samalla on kehitelty tekniikoita, joissa internetiin perustuvilla teknisil-
14 ratkaisuilla vilitetddn yleisolle kaapeli-tv-verkon tapaan suljetuissa jarjestelmissa ra-
dio- ja tv-kanavia (ADSL/IPTV). Liiketoimintamallina on teleyhtidissé lisdéntynyt ns.
triple play, joka tarkoittaa kuluttajille tarjottavaa pakettia, jossa ovat puhelut, inter-
net-palvelut ja IPTV. My6s monet kaapeli-tv-yhtiot tarjoavat téllaista ratkaisua.

Teletoiminta on aiemmin ollut mediasta erillinen ala, jonka paituote on ollut pu-
helujen vilitys. Suurten teleyritysten mediaan liittyvi toiminta on kuitenkin kasvus-
sa. Kyse on ensisijaisesti ollut median jakelusta, joka rinnastuu ldhinni kaapelitele- -
visiotoimintaan. My&s mobiilitelevisiotoiminnassa teleyrityksilld tulee olemaan
kasvava rooli. Teleyrityksii ei kuitenkaan varsinaisesti kisitelld tissa artikkelissa.
On kuitenkin syyti todeta, ettd ne kooltaan ovat selvisti mediayrityksid suurempia.
Maailman 30 suurimman tele- tai mediayhtion joukosta vain 7 on mediayhtititd tai
niiden emoyhtioita.

_ Digitaalisen televisiotoiminnan standardit poikkeavat toisistaan eri maissa. Hie-
man yksinkertaistaen Euroopassa kidytdssd oleva lihetysstandardiperhe on nimel-
tadn DVB, Yhdysvalloissa perheen nimi ATSC ja Japanissa kiyttoon otettu stan-
dardi on ISDB. Kun laitekanta kussakin maassa rakentuu myos ndiden standardien
varaan, syntyy erittidin voimakas hidastava tekijd standardien muutokseen. Kaikki
vastaanottimet tiytyy vaihtaa, jos standardia muutetaan, eivitkd muutokset siksi voi
tapahtua nopeasti. Sama ongelma voi tietysti syntyd mainittujen standardien kehit-
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tyessd. Esimerkiksi terdvépiirtotelevision eli HDTV:n yleistyminen DVB-standar-
dinkin puitteissa edellyttda vastaanotinlaitekannan uusimista.

Radion mobiili kuuntelu on ollut todellisuutta jo vuosikymmenii. Nyt tekninen
kehitys on saavuttanut vaiheen, joka mahdollistaa my6s television mobiilin katse-
lun. Toki television katselu liikuteltavilla vastaanottimilla — kuten matkatelevisioil-
la — on ollut mahdollista, mutta nyt kysymys on laitteista, jotka ovat henkiltkohtai-
sia ja matkapuhelimeen rinnastettavissa olevia “multimediatietokoneita”. Useat [4-
hetysstandardit kilpailevat tdlld hetkelld valta-asemasta télld alueella. Keskeisimmét
ovat ensisijaisesti Euroopan DVB-H, Euroopan digitaaliseen radiostandardiin
DAB:iin perustuva Korean DMB ja Yhdysvaltojen MediaFL.O.

Mobiili televisio on kokonaan uutena markkina-alueena vasta hahmottumassa.
Kun radion ohjelmatarjonnassa ei ole eroa kiintedssid vastaanotossa ja mobiilissa
vastaanotossa, television alueella asia on vield auki. On olemassa myds ajatuksia,
ettd perinteisten televisiokanavien tarjonnan ohella erilaiset yksittdin tilattavat sisil-
16t ja palvelut nousisivat selvisti esiin. Kysymys on palveluista, jotka pelkistetdin
kirjainyhdistelmiksi VOD (Video on Demand). VOD:in oletetaan olevan merkitti-

vi palvelu tulevaisuudessa myds televerkoissa.

Maailman suurimmat mediayritykset

Maailman 30 suurimmasta mediayrityksestd 11 on yhdysvaltalaista (ml. 3 suurinta), 6
japanilaista, 3 englantilaista, 3 ranskalaista, 3 saksalaista ja 2 italialaista sekd 1 meksi-
kolainen. Lisiksi News Corporation on merkitty tdssi yhteydessid australialaiseksi
yritykseksi, vaikka yhti lailla perustellusti sitd voi pitdd yhdysvaltalaisena. Suurimpi-
en yritysten joukossa ei viime vuosina ole tapahtunut todella suuria muutoksia.
Eurooppalaisia yrityksid on yhteensd 11 ja aasialaisia (japanilaisia) 6. (Taulukko 1.)

Ainoa globaali sektori muodostuu kuitenkin ensisijassa yhdysvaltalaisista yri-
tyksistd. Globaali tarkoittaa tdssd yhteydessi sitd, ettd ndiden yritysten ohjelmat le-
vidvit kaikkialle maailmaan muiden yritysten ohjelmien jiddessi ensisijassa kan-
sallisiksi. Kuitenkin erityisesti englantilaisilla ohjelmilla (BBC) on my&s kansain-
vilistd merkitysta.

Yhdysvaltalaista ohjelmien tuotantosektoria kutsutaan Hollywoodiksi. Holly-
wood-yrityksia taulukon yrityksistd omistavat 4 suurinta eli Walt Disney, Viacom,
Time Warner ja Sony seké kuudenneksi ja seitseminneksi suurimmat News Corpo-
ration ja NBC Universal.

Taulukko siséltdd 5 eurooppalaista julkisen palvelun yleisradioyhtitts, jotka
ovat lailla perustettuja kansallisia kulttuuri-instituutioita ja tiedotusvilineitd. Ndma
yritykset ovat Englannin BBC (11.), jolla on my®s erillinen kaupallinen tytiryritys
BBC Worldwide, Saksan ARD (12.), Japanin NHK (13.), Italian RAI (17.) ja Rans-
kan France Televisions (20.).
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Taulukko 1. Maailman suurimmat sdhkdisen median yritykset liikevaihdon
mukaan 2004

Yritys Maa Liikevaihto
Milj. $
1. Walt Disney Yhdysvallat 23002
2. Viacom Yhdysvallat 21374
3. Time Warner Yhdysvallat 20907
4. Sony Japani 16 006
5. Vivendi Universal Ranska 15494
6. News Corporation Itavalta 14 417
7. NBC Universal Yhdysvallat 12 900
8. The DirecTV Group. Inc. Yhdysvallat 11 360
9, Bertelsmann Saksa 10113
10. Liberty Media Corp. Yhdysvallat 7682
11. BBC (Group} Englanti 7250
12. ARD Saksa 7131 (2003)
13. NHK Japani 6272
14. Biockbuster Inc. Yhdysvallat 6053
15. Nintendo Japani 4816
16. Mediaset Italia 4813
17. RAl Italia 4253
18. ITVPLC Englanti 3963
19. TR Ranska 3900
20. France Televisions Ranska 3791
21. Clear Channels Communication Yhdysvallat 3754
22. EMI Group Englanti 3673
23. Fuji Television Network Japani 3514
24. Nippon Television Network Japani 3136
25. Electronic Arts Yhdsyvallat 3129
26. Microsoft (Home and Entertainment) Yhdysvallat 2876
27. Tokyo Broadcasting System Japani 2764
28. Prosiebensat. 1 Media AG Saksa 2538
29. Warner Music Group Yhdysvallat 2500
30. Grupo Televisa Meksiko 2480

Léhde: EAD Yearbook

Yritystasolla internetin muodostama kokonaisuus on varsin hajautunut, eivitki
mitkién yritykset hallitse sitd. Internet on kuitenkin nostanut esiin jo suuria yrityk-
sid (taulukko 2). Kun tarkastellaan suositumpia sivustoja maittain, havaitaan aina-
kin Euroopassa tietty perusrakenne, joka on tuttu esimerkiksi Euroopan elokuva-
teatterimarkkinoista. Suosituimmat sivustot ovat joko yhdysvaltalaisia tai kansalli-
sia siten, ettd kirjessd ovat yhdysvaltalaiset sivustot.

Taulukko 2. Maailman suurimmat internetyritykset liikevaihdon mukaan

Yritys Maa Liikevaihto 2005
Mrd. $
Microsoft* USA 39,8
Google USA 6,1
Yahoo USA 53
eBay USA 48
Yahoo Japani 1,0
Yhteensa 56,8

* Microsoftin liikevaihdosta ps&osa muodostuu kuitenkin sovellusohje!mien tuotannosta.
Lahde: FT Global 500
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Suosituin sivusto Euroopassa on selvisti Googlen. Muiden keskeisten yhdysval-
talaisten sivustojen osalta asetelma vaihtelee maittain. Ranskassa, Italiassa ja
Espanjassa Microsoftin passport.com/passport.net sijoittuu my6s hyvin 10 suosi-
tuimman sivuston listalla. Useissa maissa kyseisten yhtitiden seké kansainvilinen
ettd kansallinen sivusto ovat listalla.

Oma kysymyksensi on se, missd miirin hakukone Google, portaali Yahoo,
Microsoftin portaali MSN ja huutokauppasaitti eBay ovat mediaa. Mainonnan pers-
pektiivistd ne mainostilaa internetissd tarjoavina yhtidind (eBayta lukuun ottamatta)
ilman muuta ovat osa mediaa. Portaalit ovat jo luonteensakin puolesta ldhelld sih-
koistd viestintdid. Vain eBay on selvisti kauempana mediasta. eBayn ostettua inter-
net-puheluja tarjoavan Skypen se on suuntautunutkin enemmén teleyhtioksi.

Keskeiset internet-yhtiét ovat yhdysvaltalaisia erillisid yhtioitd, joilla ei ole
omistuksellisia yhteyksid perinteiseen mediaan tai teletoimintaan. Tamén liséksi so-
vellusohjelmayhtié Microsoftin kahdella sivustolla on merkittdvéd asema. Merkitté-
vini peliyhtioni silld on kuitenkin ldheinen suhde myos viihteeseen. Peliyhtiding
merkittivid ovat lisiksi mediayhtidistd Sony ja Vivendi Universal.

Useiden maiden k#ytetyimpien internet-sivustojen listoilla keskeisessid asemas-
sa ovat uudet toimijat ja perinteiset teleyhtiot (Taulukko 3). Tédssd suhteessa Suo-
men tilanne poikkeaa asetelmasta selvisti. Suomessa suosituimpiin sivustoihin lu-
keutuvat myds mediayhtiiden kuten SanomaWSOY:n, MTV3:n, Alma Median ja
Yleisradion sivustot.

Internet on perinteisen median aloista vaikuttanut ehki eniten déniteteollisuu-
teen. Piratismi on vaikuttanut suoraan kulutusta vihentdvisti, eivitkd alan suuret
yritykset ole vield kyenneet luomaan kokonaisuutena todella tehokasta jakelua
internetissé taikka muita kysynté lisd4vid innovaatioita, vaikka esimerkiksi Applen
iPod on ollut suuri menestys niin laitteena kuin kevyen musiikin jakeluvayldna.
Alan suuret yritykset ovat myds viime vuosina keskittyneet ja vaihtaneet omistajaa.

Maailman suurimmat #éniteyhtiot ovat tilld hetkella Vivendi Universalin Uni-
versal (markkinaosuus 26 % vuonna 2005), Sonyn ja Bertelsmannin yhteisyhtio
Sony BMG (22 %), englantilainen EMI (13 %) ja yhdysvaltalainen Warner Music
Group (WMG, 11 %), jonka omistavat Edgar Bronfmanin johtamat sijoittajat. Inde-
pendent-yhtitille jad 28 %:n osuus. On huomattava, ettd déniteyhtio Universal on

Taulukko 3. Suosituimpien internet-sivustojen sijoitukset erdissd maissa

Google Yahoo MSN eBay Microsoft.com
Sijoitus
Yhdysvallat 1 3 5 6
Ranska 1 0 4 9
Saksa 1 0 5 2 7
Italia i 7 4 5 9
Espanja 1 9 2 10

Lahde: International Herald Tribune 2006
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nykyisin osa ranskalaista Vivendi, ja Warner Music Group ei ole endi Time War-
nerin omistuksessa.

Viime vuosien suurin tapahtuma alalla oli heindkuussa 2004 tapahtunut Sonyn
ja Bertelsmannin dénitesektorien fuusio. Suuret fuusiot EU:ssa toimivien yritysten
kesken vaativat EU:n komission hyviksynnan, jossa katsotaan, ettd kilpailuedelly-
tykset alalla silyvit. Aiemmin komissio oli estédnyt fuusiot, joiden tuloksena alalla
toimivien suurten yritysten lukumiéri olisi vahentynyt viidestd neljdin. Nyt kuiten-
kin komissio hyviksyi fuusion. Independent-yhti6t kuitenkin valittivat komission
pidtoksestd, ja EU:n ensimmdisen asteen tuomioistuin kumosi kesélld 2006 komis-
sion pidtoksen. Nyt komissio joutuu tekeméin fuusiosta uuden paitoksen. Tami
pditds on merkittdvi esimerkki siitd, kuinka kilpailupolitiikka ohjaa jonkin keskit-
tyneen alan yritysrakenteita.

Vaikka angloamerikkalainen musiikki tai siitd vaikutteita saanut musiikki hallit-
seekin maailman musiikkimarkkinoita, yhdysvaltalaisilla yrityksilld ei ole saman-
kaltaista hallitsevaa asema ddnitemarkkinoilla kuin Hollywoodilla on elokuvateolli-

suudessa.

Pérssiarvoista

Yrityksen rahalliseksi markkina-arvoksi voidaan kisittda sen tulevien voittojen dis-
konttaus nykyhetkeen. Kiytinnossd porssiarvo eli yhtion osakkeiden lukumidrd
kerrottuna niiden p#iviénkohtaisella hinnalla on tirkein yrityksen rahallisen arvon
mittari. Samalla se kuvaa niiti tulevaisuuden taloudellisia odotuksia, jotka liittyvit
yrityksen menestykseen.

Miten sitten sihkdisen median ja teletoiminnan yritykset sijoittuvat télld mittarilla
mitattuna? Financial Timesin julkaiseman tilaston mukaan maailman arvokkaimmat
yritykset porssiarvolla mitaten vuonna 2005 olivat ExxonMobil (372 mrd. $), General
Electric (363 mrd. $, omistaa mm. NBC Universalin,) ja Microsoft (281 mrd. $). Maail-
man arvokkaimmat teleyhtiot ovat Englannin Vodafone (sijaluku 29., 126 mrd. $) ja
Yhdysvaltojen AT&T (ent. SBC, sijaluku 37., 105 mrd. $).

Ensimméinen itsendinen mediayhtio tilastossa on Time Warner (sijaluku 73., 74
mrd. $). Sen edelld on mainittujen teleyhtididen lisdksi Yhdysvaltojen teleyhtio
Verizon. Financial Times pitdd kaapelitelevisioyhtié Comcastia mediayhtitni ja se
on toiseksi arvokkain mediayhtio listalla (sijaluku 110., 57 mrd. dollaria). Vain n-
mi kaksi mediayhti6ti ja Walt Disney ovat 150 arvokkaimman yrityksen joukossa,
kun teleyhtititd tdssd joukossa on 13.

Nokia on pérssiarvojen listalla sijalla 46. (porssiarvo 92 mrd. dollaria) ja selvis-
ti edelld sijalla 60. olevaa Googlea (81 mrd. dollaria). Nokian liikevaihto on yli 6
kertaa suurempi kuin Googlen. Muut Intemet—yrityksef porssiarvojen listalla ovat
eBay (sijaluku 115., 55 mrd. $) ja Yahoo (sijaluku 144., 45 mrd. $). Sony on pors-
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siarvoltaan samankokoinen kuin Yahoo, vaikka Sonyn liikevaihto on kymmenker-
tainen Yahoohon verrattuna. Mainittakoon my®&s, ettd Viacom ja TeliaSonera ovat
porssiarvoltaan ja liikevaihdoltaan samankokoisia yrityksid (sijaluku hieman alle
250., arvo vajaa 30 mrd. dollaria, liikkevaihto 10 mrd. $:n luokassa).

On selvii, ettd useissa tapauksissa suuren liikevaihdon yritykset (kuten teleyhti-
6t) sijoittuvat listalla korkeammalle kuin pienemmaén liikevaihdon yritykset (kuten
mediayhtiot), koska suurempi liikevaihto tuottaa helpommin suuremman voiton
kuin pienempi liikevaihto. On kuitenkin syyté kiinnittdd huomiota siihen, etté listal-
la olevat Internet-yhtitt, Google, eBay ja Yahoo, ovat erittdin arvokkaita suhteessa
niiden liikevaihtoon, jotka ovat pienimmaét 150 arvokkaimman yrityksen joukossa.

Niin teletoiminta kuin mediakin ovat nykymuodossa varsin kypsi4 aloja, pdin-
vastoin kuin Internet. Edelld olevien lukujen valossa on vaikea vilttyéd ajatukselta,
ettd kun media siirtyy yha enemmin vilitettaviksi verkoissa, sille oletetaan synty-

vén arvoa enemman kuin perinteisissé jakelutavoissa.

Sédhkdisen median rakenne Euroopassa ja Yhdysvalloissa

Euroopan ja Yhdysvaltojen séhkdisen median rakenteet eroavat erityisesti kahdessa
suhteessa. Ensiksikin Yhdysvaltojen rakenne on voimakkaasti vertikaalisesti kes-
kittynyt, kun Euroopassa ei téllaisia rakenteita esiinny. Toiseksi Euroopasta puuttuu
kokonaan Yhdysvaltojen Hollywoodin tyyppinen elokuvien ja ohjelmien erillinen
tuotantosektori. (Kuviot 1 & 2.) Niit4d kahta tekijdd voidaan pitdd Euroopan au-
diovisuaalisen tuotannon heikkouden merkkina

Kuvio 1.  Euroopan sdhkdisen median jarjestelma 2006

Vivendi Bertels- News Corp. Saban
Emo Universal mann padomistaja

Tuotanto
{Elokuva)

. France Pro-
Tootanto BBC ARD RTL RAI Media- | | 1p, Tele- | |Sieben- | | 1TV
(V) Group set i
visions Sat.1.
Paketointi

)
Paketointi Pre-
(Maksu-TV) Canal+ BSkyB miere
. W}
Paketointi ® Devuvtslxi:he
{Basic-kanavat} elle

*) konsortioita, vain osa rakenteestanikyy

Jakelu Ka bet
{Kaapeli-TV- Deu!schland
verkot}
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Kuvio 2. Yhdysvaltojen sdhkdisen median jarjestelma 2006

Emo Time Warner CBS Corp.
Tuotanto
{"Holly- V‘g’,'o":’
wood”)
Tustanto
)
CBS
Paketointi
mv)
Paketointt
{Maksu-TV) HBO
Paketointi
{Basic-
kanavat)
Paketointi
(Portaalit)
Jakelu
{Kaapeli- ja Cable-
Satelliitti- vision
TV-verkot}

Euroopan tuotantosektori koostuu kolmesta osasta. Ensiksi on Yhdysvaltojen
independent-sektoriin Juonteeltaan (mutta ei merkitykseltiin) rinnastettava eloku-
vien tuotanto, jota — pdinvastoin kuin Yhdysvalloissa — valtio voimakkaasti tukee.
Toisen sektorin muodostavat tv-yhtiot, jotka ovat joko kaupallisia tai julkisen pal-
velun yhtiditd. Ja kolmas sektori muodostuu tv-tuotantoa harjoittavista ulkopuoli-
sista tuottajista, jossa operoi myds kansainvilisen tason toimijoita kuten Fremantle
Media ja Endemol. Endemolin pdZomistaja on Espanjan kansallinen teleyhtio Tele-
fonica, mutta se on juuri myyméssi titd toimintaansa. Tamé omistus on ollut tois-
taiseksi harvinainen esimerkki siitd, ettd suuri teleyhtié omistaa kansainvilisesti
merkittivin ohjelmien tuotantoyhtion. Hallitsevin sektori niistd osasektoreista
muodostuu tv-yhtioista. )

Elokuvatuotannon tukeminen Euroopassa on luonut erityisesti kansainvilisen
taide-elokuvasektorin, jonka nikyvin edustaja Suomessa on Aki Kaurismaiki.

Euroopan kanavien paketoinnissa basic-kanavien sektoria tarkasteltaessa on
otettava huomioon, ettd taulukossa on esitetty vain eurooppalaiset kanavat. Yhdys-
valtalaisten yritysten eurooppalaisilla kanavaversioilla on myds merkittivd asema
n#illd markkinoilla (ks. kuvio 3).

Rakenteissa ei viime vuosina ole tapahtunut suuria muutoksia. Yhdysvalloissa mer-
kittdvin muutos tapahtui vuoden 2006 alusta, kun Viacom jaettiin kahdeksi yhticksi.

Hollywood-yritykset luokitellaan kahdentyyppisiksi: ns. major-yhtioiksi ja ns.
independent-yhtitiksi. Major-yhtion maédrittelevd toiminnallinen tekijd on tuotan-
non suuri mittaluokka (méird ja tuotantokustannusten suuruus eli suuret investoin-
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Kuvio 3.  Yhdysvaltalaiset yritykset Euroopan sdhkoisessa mediassa v. 2006

Emo Time Walt Libel News
Warner Disney [\ﬁacum ] [CBSC‘"D'] {mobr;}’ GE Corp.

Tuotanto
{"Holly-
wood")

Tuotanto
[2a]

Paketointi

)

Paketointi
(Maksu-TV)

Paketointi
kanavat}

Jakelu

{Kaapeli- ja

Satelliitti- Kabel -
TV-verkot) Deutschland,

nit), jatkuvuus ja kansainvilisen jakeluverkoston omistus. Tdmin jakeluverkoston

Paketointi
{Portaalit)

&

BSkyB

3
Oty

ja vakinaisten liikesuhteiden vilitykselld nimi yritykset ovat ldsni kaikissa maail-
man kaupallisesti merkittdvissd maissa.

Hollywoodin major-yhtididen tuottaman elokuvan keskim#irdiset tuotantokus-
tannukset ovat viime vuosina olleet yli 60 milj. dollaria ja keskim#irdiset mark-
kinointikustannukset noin 30 milj. dollaria.

Major- yhti6t ovat Paramount (omistaja Viacom), Disney, Sony Pictures, 20th
Century Fox (Fox), Universal (NBC Universal), Warner Brothers (Time Warner) ja
MGM (sijoittajakonsortio omistaa, Sony ja Comcast mukana osaomistajina).

Independent-yhtiot keskittyvdt tuotantoon pienemmilld budjeteilla ja yleensi
vihdisemmin tuotantoméérin. Ne eivit omista jakeluverkostoa. Independent-sekto-
rissa on myds varsin erilaisia yrityksid. Osa niisti on tosiasiallisesti major-yhtididen
omistuksessa. Tillaisia yhtioitd kuten nykyisin Miramax (Disney) ja New Line
Cinema (Time Warner) kutsutaan myds nimelld mini-majors. Tahdn major-yhtioi-
den hallitsemaan independent-sektoriin kuuluvat vield projektikohtaiset ulkoistetut
tuotannot ja yhteistuotannot. Major- ja independent-sektorin erottaa myds se, etti
major-sektorin yritykset ovat pysyvid, mutta puhtaat independent-sektorin yritykset
vaihtuvat suhteellisen nopeasti, yleens siten ettd jokin major-yhtis ostaa ne.

Viimeisin esimerkki on Dreamworks, jonka tuottamat tunnetuimmat elokuvat
olivat Steven Spielbergin Saving Private Ryan (1998), Sam Mendesin American
Beauty (1999), Ridley Scottin Gladiator (2000), Ron Howardin A Beautiful Mind
(2001), Michel Mannin Collateral (2004). Liséksi yhtio tuotti joukon menestyneiti
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animaatioelokuvia kuten Shrek 1 (2001) ja Shrek 2 (2004) sekd The Curse of the
Were Rabbit (2005).

1990-luvun lopun ja 2000-luvun alun suurimman independent-yhtion
DreamWorksin tarina péittyi, kun yhtion perustajat ja omistajat Steven Spielberg,
Jeffrey Katzenberg ja David Geffen myivit sen vuoden 2005 lopulla Viacomin
omistamalle Paramountille. Paramount maksoi yhtigsta. 1,6 miljardia dollaria, josta
DreamWorksin velka on 500 miljoonaa dollaria. Yhtion omistuksesta kilpaili my6s
GE:n Universal. Yhtislld on 59 elokuvan arkisto, mutta Paramount myy sen yksi-
tyisille sijoittajille hintaan 850-1 000 miljoonaa dollaria rahoittaakseen kauppaa.

Vaikka DreamWorsksilla oli takanaan Hollywoodin menestynein ohjaaja ja
huomattavaa rahoitusta ja asiantuntemusta, se ei yksittdisistd kaupallisista menes-
~ tyksistddn huolimatta kestdnyt taloudellisesti pitemmilld aikavililld. Financial

Timesin mukaan “DreamWorks-yhtion myynti paittdad muodollisesti Holly-
wood-projektin, joka aloitettiin suurieleisesti hieman yli kymmenen vuotta sitten.
(...) studiolta puuttuivat taloudelliset voimavarat, joilla kilpailla paljon suurempien
konglomeraattien tukemien kilpailijoiden kanssa” (Chaffon, FT 12.12.2005).

Konglomeraatit ostavat elokuvastudioita, koska ne ovat havainneet, ettid eloku-
vateollisuus tarvitsee erittdin suurta tuotannon volyymia. Merkittéivi ja laaja tarjon-
miidridisen elokuvan tuottaminen ja markkinointi maksaa nykyisin 100 miljoonaa
dollaria, on paljon dlykkddmpai olla elokuvaliiketoiminnassa 20 elokuvalla kuin 5
elokuvalla; ndin voi jakaa riskin ja infrastruktuurin kustannukset. Studion pyoritta-
misessd tarvitaan elokuvia, joiden tuotantokustannukset ovat erilaisia. Tdmi teki
epdvakaaksi DreamWorksin mallin, jossa sijoitettiin raskaasti kuhunkin elokuvaan,
mutta levitettiin vain noin viittd elokuvaa vuodessa. (Vrt. Zeitchik, Variety
19-25.12. 2005.)

Tilld hetkelld suurimmaksi independent-yhtitksi on nousut Lions Gate, jonka tun-
netuin fiktiivinen elokuva on Paul Haggisin Crash vuodelta 2005. Yhtion suurin kau-
pallinen menestys on ollut kuitenkin Michael Mooren dokumentti Fahrenheit 9/11.

Ikkunointi on markkinointiin liittyvi tekija, jolla Hollywood hallitsee konkreetti-
sesti maailman ohjelmien jakelua. Ikkunointi on 1980-luvulla median uusien osa-alu-
eiden, ja tuolloin erityisesti videon, synnyn myotd ohjelmien markkinointiin kehitty-
nyt uusi ilmid, joka on olennaisesti muuttanut erityisesti elokuvateatterielokuvan elin-
kaarta teatteriesityksia pitemmiksi. Ikkunoinnissa ohjelmasta tuotetaan useampia eri
versiota eri osamarkkinoita varten (elokuvateatterit, tv-jakelun eri muodot, tallenneja-
kelun eri muodot). Tallennejakelussa DVD on korvannut viime vuosina VHS-video-
kasetin hallitsevana tekniseni standardina. Tulossa on jo terdvipiirto-DVD, mill4 alu-
eella on kaksi standardia, Toshiban HD DVD ja Sonyn Blu-ray.

Ohjelmien taloudellinen hyddyntdminen tapahtuu siten, ettd ne markkinoidaan
tietyssi ajallisessa jarjestyksessd sen mukaan, miten eri markkinat tuottavat yrityk-
selle tuloja. Niin syntyvit ikkunat muodostuvat niistd ajoista, jolloin saman ohjel-
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man eri versiot ovat saatavina eri markkinoilla. T4tad nykyd Hollywoodin elokuva-
teattericlokuvat saavat tallenteista ldhes puolet tuloistaan, elokuvateatterien, mak-
su-tv:n ja television muodostaessa seuraavaksi suurimmat ryhmit.

Eri markkinoista muodostuvat ne ikkunat, jolloin elokuvan tai tv-ohjelman on
taloudellisesti mielekkdintd olla tietyilld osamarkkinoilla. Koska tdma markkinointi
tapahtuu systemaattisesti tietyssi jirjestyksessd, menettelystd kdytetddn myds nimi-
tystd sekventiaalinen markkinointi. Uusien jakeluteiden syntyessd ikkunointi tarjo-
aa Hollywoodille mahdollisuuden vaikuttaa ikkunoiden merkitykseen ja asemaan
eli ikkunoiden mittaluokkaan (missi méirin Hollywood-yhti6t antavat ohjelmisto-
jaan tarjolle) ja aikatauluihin (milloin tdmé& tapahtuu). Ikkunointi on vaikuttanut
olennaisesti sithen, miten Hollywood hankkii tulonsa ja miten se voi rahoittaa toi-
mintaansa. Ikkunoinnin laajentuminen on vain kasvattanut Hollywoodin kansainvi-
listd merkitystd. Vahvistuminen on erityisesti tapahtunut suhteessa eurooppalaiseen
elokuvatuotantoon, jonka tuotteille harvoin tarjoutuu mahdollisuuksia laajaan kan-
sainviliseen ikkunointiin. Yksi Euroopan ohjelmateollisuuden keskeinen ongelma
onkin se, ettei se kykene kiyttamaén hyviksi ikkunointia tdydesséd laajuudessa. Eu-
roopassa elokuvien riippuvuus pelkistddn elokuvateatterijakelusta on suuri. Eloku-
vateatterijakelussakin se on joutunut antaman periksi yhdysvaltalaiselle elokuvalle,
jonka osuus kévijoistd (kun mukaan lasketaan yhdysvaltalaisella pddomalla Euroo-
passa tehdyt elokuvat) arvioidaan vuonna 2005 olleen ldhes 75 prosenttia.

T#4td eurooppalaisen ja yhdysvaltalaisen elokuvan eroa korostaa vield kansain-
viliseen jakeluun tarkoitetun elokuvan tuotanto- ja markkinointikustannusten nou-
su, jota vastaaviin investointeihin eurooppalainen tuotanto ei pysty.

Kun ajatellaan uusia jakeluteitd, olennainen kysymys jonkin jakelutien menesty-
miselle on se, miten se saa vilitettdvikseen kansainvilisesti houkutusvoimaisinta
ohjelmistoa. Hollywood ratkaisee milloin se lidhtee koko voimallaan edistimiin jo-
tain jakelutietd. Eurooppa seuraa Yhdysvaltoja till4 alueella, ja paljon pienemméssi

mittakaavassa.

Paradigmaattiset muutokset mediassa

Paradigmaattisia muutoksia voidaan kuvata sellaisin termein kuin suuri, epdjatkuva
muutos tai vallankumous. T#llaisia suuria muutoksia ovat aiemmin olleet radion, te-
levision ja internetin synty. Nama kaikki innovaatiot ovat monin ja merkittdvin ta-
voin vaikuttaneet koko yhteiskuntaan ja joukkoviestinnin rakenteisiin ja luontee-
seen. Internetin muutosvaikutus jatkuu edelleen.

Toisaalta voidaan ajatella, ettd ndkopiirissd onkin laadullisten muutosten sijaan
vain miirillisid muutoksia. Revoluution sijaan saisimme evoluutiota. Joukkovies-
tinnidn nykyiset perusrakenteet — mainstream — pysyisivit ennallaan ja muutoksia
tapahtuisi vain reuna- eli niche-alueilla.
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Suuria muutoksia on povattu erityisesti kahdella sektorilla, joista toinen on oh-
jelmien paketointi ja toinen liittyy jakeluteihin. Ohjelmien paketoinnissa on kysy-
mys erityisesti televisiokanavien tulevaisuudesta ja jakeluteiden osalta internetin
kehityksestd joukkoviestinnin jakelutieni. _

Joukkoviestinndn tarjonnan kasvaessa kuluttajien valinnan mahdollisuudet kas-
vavat. Samalla on kehitetty monia uusia jérjestelyji ja tekniikoita, joiden avulla ku-
luttajille tulee yhd helpommaksi valita joukkoviestinnén tuotteita, tallentaa ja kulut-
taa niitd. Kehitys on tuonut esille myds ajatuksen, ettd nykyinen viime kddessd oh-
jelmistokanaviin perustuva kuluttajien valinta tulevaisuudessa korvautuisi yksittais-
ten ohjelmatuotteiden valinnalla. Tdmi valintatapahan on kulutustavaroissa selvisti
yleisin tapa valita. Internetin nykyvaihekin korostaa yksittdisten tuotteiden valintaa.

Asia liittyy myo6s ohjelmien maksullisuuteen. Mainontaan tai julkiseen palve-
luun perustuvien ilmaiskanavien ajan oletetaan vihitellen katoavan ja korvautuvan
ddrimmaisessd tapauksessa pelkédstddan maksuun perustuvilla yksittdisohjelmien os-
toilla (VOD). _

Tallennemyynti tarjoaa nykyisistd joukkoviestinnidn aloista hyvin esimerkin
alasta, joka perustuu yksittdistuotteiden myyntiin. Nyt tallennemyynnin periaattei-
den viitetdédn yleistyvin kaikissa jakeluteissa jopa siten, ettd nykyiset kanaviin pe-
rustuvat radio- ja televisioalat kokisivat hdvion.

Olen kuitenkin sitd mieltd, ettd niin radio- kuin televisio-alan tuhon ennustami-
nen on ennenaikaista. Ensinnékin kanavia on tullut koko ajan lisdd. Suomessakin
valtioneuvosto mydnsi juuri viisi uutta tv-toimilupaa. Toiseksi ohjelmakaaviot ovat
tekniikkaa, joka olennaisesti helpottaa kuluttajien valintaa kiinnostavimman ohjel-
miston 10ytdmisessi silloin, kun sen kuuntelu/katselu heille parhaiten sopii. Yleis-
kanavien suuret resurssit mahdollistavat houkutusvoimaisimman ohjelmiston tarjo-
amisen, ja temaattiset kanavat tarjoavat erikoisohjelmistoja niistd kiinnostuneille.
Nims3 tekijat ovat aiheuttaneet sen, ettd television katselu eri maissa — tarjolla olevi-
en kanavien suuresta lukumairasta huolimatta — keskittyy tyypillisesti korkeintaan
4-5 kanavalle.

Tietysti voidaan ajatella, etti mainonnan virtaukset heikentdvit olennaisesti
suurten kaupallisten kanavien kykyd koota suuria mainostuloja, mutta toistaiseksi
nidmi kanavat ovat kaikkialla kyenneet pitdimién pintansa. Jos ne ovat menettaneet
yleis64d erikoiskanaville, asia ei nyt kisilld olevassa tarkastelussa ole merkitsevia.

Euroopassa merkittidvd asema on pddosin julkisesti rahoitetuilla julkisen palve-
lun yleisradioyhtidilld. Niiden olemassaolo perustuu niin suuren yleisdn kuin poliit-
tiseen tukeen. Kun esimerkiksi Ruotsissa hallitus on otsikoinut julkisen palvelun
keskipitkdn aikavélin tulevaisuutta koskevan hallituksen esityksensa “Viktigare 4n
ndgonsin” ("Tarkedmpai kuin koskaan”) ja kun Englannissé pyritdan BBC:sti ke-
hittdmaédn globaalisti yhd tirkedmpi toimija, jonka lupamaksurahoitus on turvattu
vuoteen 2016, on vaikea viittdd, ettd tuki olisi missddn mielessd katoamassa.
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Internet ei ole joukkoviestinndn jakelussa yksi ainoa kokonaisuus, vaan muo-
dostuu eri elementeistd. Kahdella tekniikalla on suurempi merkitys. Ensiksikin on
jo laajahkossa kiytossd oleva IPTV. Toinen, vield varsin alkuvaiheessa oleva tek-
niikka on tv-kanavien ja ohjelmien jakelu avoimessa internetissa.

IPTV on toistaiseksi ollut ensisijaisesti teleyritysten vastaisku kaapelitelevisiolle,
jolloin palvelujen hinnoittelu ja yksityiskohdat muodostuvat kilpailutekijéiksi. Ohjel-
mistojen perusratkaisuissa ei suuria eroja esiinny. IPTV:n mahdollisuudet ovat kui-
tenkin erityisesti niilld maantieteellisilld alueilla, joille kaapelitelevisio ei ulotu.

Radiokanavia on jo pitk#én jaettu internetissd. Uuden jakeluvdyldn vaikutukset ra-
diokanaviin ovat jidneet vihiisiksi. Radiokanavat muodostuvat pddosin musiikkiesi-
tyksistd. Ja vaikka internetissi on laillisesti ja laittomasti saatavissa suuria mizria mu-
siikkiesityksid, se ei ole juurikaan vaikuttanut perinteisiin radiokanaviin. Sen sijaan sen
on vaikuttanut musiikkitallenteiden myyntiin. Voidaankin ajatella, ettdi myds videon
alueella Internetin  VOD-jakelu kilpailee enemmién kuvatallenteiden kuin tele-
Jjérjestelmadnd olemaan riippumatta siitd, mitd internetin tv-jakelussa tapahtuu.

Vaikka suurta vallankumousta ei olisi nikopiirissd, joka tapauksessa merkittdviid
niche-alueita tulee lisdi ja joukkoviestintdyritykset — niin vanhat kuin uudet — suun-
taavat vanhaa ja uutta tarjontaansa néille jakeluteille. Mitk4 niistd kasvavat tarkeik-
si, ja4 nahtdviksi. Suurimmat ldhivuosien muutokset liittyvit ilmeisesti mobiilitele-
visiomarkkinoiden syntyyn, VOD-palvelujen laajuuteen laajakaistassa ja IPTV-te-
levision yleistymiseen. Vihin pitemmalld aikavililld syntyvat laajemmat HDTV-
eli terdvipiirtomarkkinat tallenteisiin ja televisioon. Televisiossa kysymys on siiti,
ettd ainakin osa nykyisistd kanavista muuttuu HDTV-kanaviksi.

Muutoksista ehkd merkittdvien asia on mobiilitelevision synty. Siind mielen-
kiintoisinta on nihd4, erilaistuvatko sen palvelut maanpéillisen kiinteédn television
palveluista ja jos erilaistumista esiintyy, miten tdmé keskipitkilld aikavililli tapah-
tuu. Joka tapauksessa tddllakin on kysymys kanavapohjaisesta tarjonnasta, vaikka
VOD-tarjonta lisdéntyisi.

VOD-palveluista on keskusteltu jo vuosikymmenen lupaavina tulevaisuuden
palveluina, mutta ala on toistaiseksi kehittynyt varsin hitaasti. Nyt uskotaan laaja-
kaistan yleistymisen tuovan markkinoille piristysruiskeen. On kuitenkin pitka tie
muuttua niche-palveluista mainstream-palveluiksi. On vaikea arvioida, mika jake-
lutie menestyy parhaiten VOD-jakelussa tulevaisuudessa. Ylldtyksidkin voi olla lu-
vassa, varsinkin mobiilijakelussa. 3G-puhelimien rooli on kiinnostava, jos mobiili-
televisiossa (Suomessa DVB-H) menestyvit perinteiset kanavat.

Huolimatta verkkojakelun kehittymisesti tallenteet ovat osoittautuneet taloudel-
lisesti menestyviksi ja teknisesti kehittyviksi. Lahivuosina ndemme, kuinka Holly-
wood jilleen kerran kykenee hyodyntdmain taloudellisesti elokuva- ja tv-ohjelma-
arkistonsa, kun uudet teravipiirtotallenteet ja uudet HD-soittimet tulevat suuressa
mitassa markkinoille.
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Kuluttajan kannalta mielenkiintoista on, miten nimé uudet alueet (mobiilitele-
visio, laajakaistan VOD, IPTV ja terdvipiirtotallenteet) sijoittuvat ikkunoinnissa eli
missd jérjestyksessi ja aikataulussa houkutusvoimaisin ohjelmisto tulee tarjolle.
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Rauli Kohvakka

Elokuvien katsomisen muutokset

Elokuvien katsomisen puitteet muuttuivat paljon 1980- ja 1990-luvuilla. Elokuva-
tarjonta moninkertaistui ja elokuville syntyi uusia esittimiskanavia. Katsojien va-
linnanmahdollisuudet lisdéntyivit sekd sisillon ettd katsomishetken suhteen. Myds
valintojen kohtalokkuus lieveni. Elokuvan voi nykyéiédn huoletta jittdd katsomatta
teatterissa, koska sen voi katsoa jonkin ajan pdéstd videolta. Toisaalta tdmi eri esi-
tyskanavien ohjelmistojen pisllekkiisyys merkitsee my&s sitd, ettd $sa tarjonnan
kasvusta oli ndenndistd.

Elokuvien tarjonnan ja esittimisen muutokset vaikuttivat myos elokuvien katso-
miseen. Videotallenteiden tulo markkinoille 1980-luvulla vihensi elokuvissa kay-
mistd. Televisiossa elokuvat menettivit katsojiaan sarjoille 1980-luvun ensimmdi-
selld puoliskolla. 1990-luvulla nuoret miehet vdhensivit elokuvien katsomista sekd
teattereissa ettd videolta. Mutta kun kaikki elokuvien esityskanavat otetaan huomi-
oon, on keskeisin piirre elokuvien katsomisen kehityksessi on se, ettd ihmiset kat-
sovat tindin selvisti enemmin elokuvia kuin noin kaksikymmenti vuotta aiemmin.
Téssd artikkelissa tarkastelen elokuvien katsomisessa viimeisten 25 vuoden aikana
tapahtuneita muutoksia'.

Kotien elokuvatarjonta moninkertaistui, elokuvateatterit uudistuivat

Suurimmat muutokset eivit tapahtuneet elokuvien perinteisimmaéssd esityspaikassa
elokuvateatterissa vaan kotona. Kodeissa elokuvatarjonta moninkertaistui. 1980-lu-
vun alussa televisiossa esitettiin vield varsin vahin elokuvia. Vuonna 1982 ohjel-
mistossa oli yhteensd vain keskiméirin viisi elokuvaa viikossa. Vuonna 1990 tar-
jonta oli kasvanut jo 13 elokuvaan viikossa ja vuonna 2005 edelleen periti 29 elo-
kuvaan viikossa. Lisdksi kaapelitelevisioverkkojen levidmisen ja satelliittiantennien
yleistymisen my6td yhd useammalla oli mahdollisuus tilata maksullisia elokuva-
kanavia, (Kuvio 1.)

Elokuvaohjelmiston moninkertaistuminen oli osa television koko ohjelmatar-
jonnan nopeaa kasvua. Suomeen perustettiin uusia kanavia ja sekéd uudet ettd vanhat
kanavat lisdsivit ohjelma-aikaansa. Vuosina 1981-2005 valtakunnallisten analogis-
ten kanavien yhteenlaskettu viikoittainen ohjelma-aika yli nelinkertaistui. Kun huo-
mioon otetaan uudet digitaaliset kanavat, kasvoi tarjonta vield huomattavasti enem-

I Artikkeli perustuu aiempaan artikkeliini Elokuvien katsomisen muutokset 1980- ja 1990-fuvuilla,
teoksessa Liikkanen, Hanifi & Hannula (toim.) 2005.
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Kuvio 1.  Televisiossa esitetyt pitkdt elokuvat 1982—-2005
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min. Yleisradion elokuvatarjonta kasvoi 1980-luvulla muuta ohjelmatarjontaa no-
peammin. Elokuvien osuus YLE:n ohjelmistosta nousi seitsemistd kymmeneen
prosenttiin vuodesta 1980 vuoteen 1990. MTV:lla sen sijaan elokuvien osuus laski
samaan aikaan kahdestakymmenesti neljddntoista prosenttiin.

Televisiokanavien vililld on suuria eroja sen suhteen, millainen asema elokuvil-
la on niiden ohjelmistossa. Kaupallisilla kanavilla elokuvien osuus ohjelmistosta on
suurempi kuin Yleisradion ohjelmistossa. Vuonna 2005 elokuvat muodostivat 12
prosenttia MTV3:n ja 16 prosenttia Nelosen tarjonnasta. Yleisradion TV1:n ohjel-
mistosta elokuvia oli viisi prosenttia ja TV2:n ohjelmistosta kymmenen prosenttia.
Tosin Yleisradion digitaalisella Teema-kanavalla elokuvien osuus ohjelmistosta oli
peréti 15 prosenttia.

Toinen kodin elokuvatarjontaa kasvattanut tekiji oli video. Videonauhurit tuli-
vat markkinoille 1970-luvan lopulla. Samoihin aikoihin aloitettiin my&s elokuvien
levitys videotallenteina. Video otti paikkansa suomalaisissa kodeissa 1980-luvun
kuluessa. Tilastokeskuksen vapaa-aikatutkimuksen mukaan vuonna 1991 jo 61 pro-
sentilla suomalaisista oli kotonaan videonauhuri. Useissa viestéryhmissid nauhuri
oli tatdkin yleisempi. Esimerkiksi neljalld viidestd lapsesta (10-14-vuotiaat) tai
nuoresta (15—19-vuotiaat) oli kotonaan videonauhuri. Vanhimmissa ikiryhmissi se
oli vastaavasti harvinaisempi. 1990-luvun alussa videoiden uutuusvuodet oli ohitet-
tu siindkin mielessd, ettd videonauhurin hankkiminen ei endi ollut kovin kallista.
Myytyjen videonauhureiden keskihinta oli enemmin kuin puolittunut vuodesta
1980. Videotallenteiden ldpilyonti tapahtui sekin 1980-luvun puoliviliin mennessd,
jolloin tallenteiden myynnin ja vuokrauksen liikevaihto saavutti tason, jolla se

pysyt melko pitkéin.
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Videotallenteista kehittyi elokuville uudenlainen jakelukanava. Videoiden myo-
td yleisén vapaus elokuvien katsomisajankohdan suhteen kasvoi. Katsojat eivit
endi olleet yhti riippuvaisia televisiokanavien tai elokuvateattereiden esitysajoista.
Valinnanvapaus lisddntyi myds sisdllon suhteen, mikd synnytti Suomessa huolen
etenkin lasten videon kiytdstd. Melko nopeasti sdidettiinkin laki, jolla videotalien-
teiden levitys tuotiin kontrollin piiriin. Nyt kun videoiden arkistumisesta on jo pitkd
aika, voi niiden mukanaan tuoman valinnan vapauden merkitys tuntua vihiiseltd,
mutta aikanaan kyse oli aidosta muutoksesta.

1990-luvun lopulla markkinoille tuli uusi videotallenneformaatti eli DVD-levy.
Yleisén kannalta se ei kuitenkaan merkinnyt kovin suurta kdytinnén muutosta, silld
elokuvia ostetaan ja vuokrataan DVD- tallenteina samalla tavoin kuten videokaset-

teinakin. Jo joka toisessa kotitaloudessa oli DVD-soitin vuonna 2005. Elokuvien
» maahantuojille ja vihittaiskaupalle DVD merkitsi selvi piristysruisketta.

DVD-tallenteisiin siirtyminen paransi elokuvien katsomiskokemusta kotona, silld
niiden kuvan ja dénen laatu on parempi kuin VHS-tallenteiden. Viihde-elektroniikan
kehittyminen on muutoinkin parantanut katsomiskokemusta kotona. Suurin muutos
taﬁahtui jo 1980-luvulla, jolloin véritelevisio yleistyi. Vuonna 1981 viel4 joka toises-
sa suomalaiskodissa katsottiin mustavalkotelevisiota. Kymmenen vuotta myShemmin
mustavalkotelevisio oli endd vain 10 prosentissa kotitalouksista.

Elokuvien katsomiskokemusta on voinut parantaa my6s hankkimalla laajakuva-
television, jonka kuvasuhde (16:9) sopii elokuvien katseluun paremmin kuin perin-
teisen television kuvasuhde (4:3). Samaa kuvasuhdetta kdytetaan myos elokuvateat-
tereissa. Lisiksi kotiteatterivahvistimella ja kaiutinsarjalla saadaan kotiin elokuva-
teattereiden danentoistoa muistuttava monikanavainen dénentoisto.

Elokuvateattereiden nikokulmasta kodin elokuvatarjonnan kasvu merkitsi ko-
ventunutta Kilpailua katsojista. Elokuvateatterit unudistuivat 1980- ja 1990-luvuilla.
Elokuvateatteriverkko supistui. Kun Suomessa vuonna 1981 toimi yhteensa hieman
yli 300 elokuvateatteria, oli niitd vuonna 1991 endd 252. Vuoteen 2005 méairi oli
laskenut hieman lisda. (Kuvio 2.)

Elokuvateatterit myds vudistuivat 1980- ja 1990-luvuilla. 1980-luvulla vanhoja
yhden tai kahden salin teattereita muutettiin useamman pienen salin teattereiksi.
My#ds rakennetut uudet elokuvateatterit olivat monisaliteattereita. Tamén kehityk-
sen seurauksena elokuvasalien méir4 ei juurikaan laskenut, vaikka teatterit vaheni-
vidt. 1990-luvun lopulia Suomeen rakennettiin kansainvilisen mallin mukaan aiem-
paa useamman salin niin sanottuja multiplexteattereita (vihintddn 8 salia). Uusissa
teatterikokonaisuuksissa oli myos hyvit kahvila-, ravintola- ja muut oheispalvelut.
Multiplexteattereissa panostettiin lisdksi hyvdian kuvan- ja- ddnentoistoon sekd
mukaviin katsomotihin.

Osana uudistumistaan elokuvateatterit my6s tehostivat elokuvien esittdmisti.
Teattereiden ohjelmisto supistui dramaattisesti. Kun vuonna 1981 teattereita kiersi
" yhteensi ldhes 1 700 elokuvaa, ohjelmisto oli kymmenen vuotta mydhemmin puo-
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Kuvio2.  Elokuvateattereiden maara ja ensi-iltojen osuus esitetyistd elokuvista

1980-2005
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Lahteet: Suomen elokuvasaatio, Suomen Filmikamari

let pienempi, minkd jélkeen ohjelmisto on edelleen ldhes puolittunut. Vuonna 2005
ohjelmistossa oli yhteensd vain hieman yli 400 elokuvaa. My6s ensi-iltojen maira
laski mutta suhteellisesti vihemmén eli 262:sta 184 ensi-iltaan. Taméin seurauksena
uusien elokuvien osuus ohjelmistosta kasvoi ja ohjelmisto muuttui siten aiempaa
uutuusvoittoisemmaksi (kuvio 2). Supistunutta ohjelmistoaan teatterit esittivit en-
tistd aktiivisemmin. Esitysten kokonaismiira kasvoi selvisti.

Teattereiden toiminnan muutos oli osa elokuvien koko jakelujirjestelmén kehi-
tystd. 1980-luvulta alkaen elokuvien jakelu muodostui yhd suuremmassa méirin
toisiaan seuraavista “ikkunoista”. Elokuvat esitettiin ensin teattereissa, minki jél-
keen ne tulivat maksullisten elokuvakanavien ohjelmistoon. Tamén jilkeen ne tuli-
vat markkinoille ensin myyntivideoina ja sitten vuokravideoina. Seuraavaksi eloku-
vat esitettiin maksuttomilla televisiokanavilla. Uudessa jakelumallissa elokuvat
ovat teattereiden ohjelmistossa lyhyemmén ajan kuin aikaisemmin ennen siirtymis-
tddn seuraavaan “ikkunaan”.

Elokuvateatterissa kdyminen vdheni

Elokuvatarjonnan laajentuminen muutti teattereiden asemaa. Elokuvissa kidymisestd
tuli entistd enemmaén vain yksi tapa katsoa elokuvia muiden tapojen joukossa, miki
nidkyi myos teattereiden kdvijamaiirissd. Ne laskivat 1980-luvulla selvisti. Vuosina
1981-91 lipunmyynti laski kymmenestd miljoonasta kuuteen miljoonaan lippuun.
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Tilastokeskuksen vapaa-aikatutkimusten tulokset ovat samansuuntaisia lipun-
myyntitilastojen kanssa. Vapaa-aikatutkimusten mukaan miehet vahensivit eloku-
vissa kdymistdin enemmin kuin naiset. Miehilld viimeisen puolen vuoden aikana
elokuvissa kidyneiden osuus laski yhdeksin prosenttiyksikk&4 ja naisilla vain kol-
me. Eniten miehistd elokuvissa kdyneiden osuus laski 35-44- ja 55-64-vuotiaiden
ikdryhmissd. Mys pojat kéviviit aiempaa harvemmin elokuvissa. Naisista elokuvis-
sa kdilymistd vdhensivit merkittdvisti ainoastaan 35—44-vuotiaat. Muissa naisten
ikdryhmissé puolen vuoden aikana kdyneiden osuus pysyi ennallaan tai jopa kasvoi
hieman. (Taulukko 1.)

Elokuvissa kdyminen viheni toki 1980-luvulla selvésti, mutta jos otetaan huomi-
oon, kuinka paljon kodin elokuvatarjonta kasvoi ja kuinka yleistd videoiden kayttd oli,
voidaan elokuvissa kdymisen vihenemistd pitds toisaalta yllittdvankin vihéisend.

Elokuvissa kdymisen suosion lasku 1980-luvulla johtui melko pitkilti vi-
deonauhurin kiyton yleistymisestd, silld useat elokuvissa kdymistdsin vihentineet
viestoryhmiit olivat samoja, jotka ottivat videonauhurin aktiivisimmin kayttoon, 1a-
hinni miehet seké lapset ja nuoret. Toki kyse oli my6s muista tekijoisté, silld myos
erddt sellaiset miesten ikidryhmit vihensivit elokuvissa kdymistadn, jotka eivat
kéyttineet videoita erityisen paljon.

1990-luvun loppupuolella elokuvissa kdyminen elpyi. Teattereiden lipunmyynti
nousi korkeammalle tasolle ja parhaimmillaan myytiin 7,7 miljoonaa lippua vuonna
2002. Vuoden 2002 vapaa-aikatutkimuksen tuloksissa elpyminen ei ndy yhtéd sel-
visti. Sen mukaan puolen vuoden aikana elokuvissa kdyneiden osuus kasvoi vuo-
den 1991 tutkimuksesta vain kaksi prosenttiyksikkoa (taulukko 1). Ero lipunmyyn-
titilastoihin verrattuna voi johtua siiti, ettd alle 10-vuotiaat lapset eivit ole mukana
vapaa-aikatutkimuksissa, mutta lipunmyyntilastot sisaltavit kaikki kavijat.

Taulukko 1. Viimeisten kuuden kuukauden aikana elokuvissa kéyneideh osuus su-
kupuolen ja ian mukaan 1981, 1991 ja 2002

1981 1991 2002

Kaikki Naiset ~ Miehet  Kaikki Naiset ~ Miehet  Kaikki Naiset Miehet

On kaynyt

%
Kaikki 41 38 44 35 35 35 37 37 37
Ika:
10-14 63 64 62 62 67 58 69 69 69
15-19 86 84 87 83 83 82 N 73 70
20-24 80 80 80 80 79 81 68 67 69
25-34 46 44 48 50 49 51 56 55 58
35-44 38 39 38 30 Kil 29 4 45 35
45-54 16 16 17 18 20 1% . 27 29 25
55-64 12 10 15 9 10 7 17 18 16
65-74 6 6 5 5 6 4 ] 10 7
75— 6 4 9 6 2 3 6 2 7

Lahde: Tilastokeskus. Vapaa-aikatutkimukset
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Kun tarkastellaan eri viestoryhmien elokuvissa kdymistd, tulee ndkyviin mie-
lenkiintoisia muutoksia. Ensinn#kin pojat kiinnostuivat 1990-luvulla elokuvissa
kdymisestd. Heilld puolen vuoden aikana kdyneiden osuus kasvoi periti 11 prosent-
tiyksikkod. Pojat palasivat elokuvateattereihin kotikatsomoista, silld heilld videon
katsominen viheni samaan aikaan voimakkaasti. Tytoilld elokuvissa kidyneiden
osuus nousi vain kolme prosenttiyksikkod. Toinen selvd muutos oli se, ettd nuoret
ja nuoret aikuiset vahensivit elokuvissa kdymistdin, mutta muut aikuisten
tkdryhmait lisdsivit elokuvissa kdyntejddn, naiset hieman enemmén kuin michet.
(Taulukko 1.) ' '

Hyvin suuri osa suomalaisista ei kdy elokuvissa lainkaan. Seki vuoden 1991 et-
td vuoden 2002 tutkimuksessa hieman yli puolet vastanneista ilmoitti, ettei kdy lain-
kaan elokuvissa tai kdy harvemmin kuin kerran vuodessa. Nuorilla erittdin harvoin
tai ei koskaan kiyvien osuus oli vain 22 prosenttia. Kdyméttomien osuus nousee
nopeasti siirryttdessd vanhempiin ikdryhmiin. Vastaavasti aktiivisia elokuvan har-
rastajia, jotka kidyvit elokuvissa vihintddn kerran kuukaudessa, suomalaisista oli
vain noin kymmenesosa.

Elokuvissa kdymistd ei myoskédin koeta kovin yleisesti tirkedksi. Vuoden 2002
vapaa-aikatutkimuksessa elokuvissa kdyminen oli ldhes 80 prosentille melko tai
tdysin yhdentekevii tai sitten elokuvissa kdyminen ei koskenut heiddn eldmiinsi
lainkaan. Naisille elokuvissa kdyminen oli hieman tirkeimpaé kuin miehille. Suku-
puolten vilinen ero oli samansuuntainen kaikissa ikdryhmissd. Kummallakin suku-
puolella elokuvissa kdymisen koettu tirkeys vidheni idn mukana.

Elokuvissa kiyminen on kuitenkin muuttunut 1990-luvulla hieman aiempaa tér-
keammiksi. Vuonna 2002 elokuvissa kdymistd hyvin tai melko tirkednd pitdvien
yhteenlaskettu osuus oli naisilla yksitoista ja miehilld kuusi prosenttiyksikkod kor-
keampi kuin vuoden 1991 tutkimuksessa. Ikdryhmittiin tarkasteltuna tulee nikyviin
suurempiakin muutoksia. Elokuvissa kdymisen koettu tirkeys oli laskenut seké po-
jilla ettd tytoillda. Aikuisilla taas tirkeys oli kaikissa ryhmissd kasvanut, varsinkin
vanhemmissa ikdryhmissi ja etenkin naisilla.

Elokuvissa kiymisen tirkeys ei eroa kovin paljoa muiden kodin ulkopuolisten
kulttuuriaktiviteettien tirkeydestd. Esimerkiksi konserteissa kdyminen (hyvin tirke-
44 3 % ja melko tdrkedd 25 %) ja teatterissa kdyminen (hyvin tirkedd 2 % ja melko
tirkedd 25 %) koetaan vain vihin tirkedimmaksi kuin elokuvissa kiyminen (hyvin
tarkedd 2 % ja melko tirkedd 20 %).

Videotallenteiden nousu ja arkistuminen

Videonauhuri ja videotallenteet muodostuivat osaksi suomalaisten viestinten kiyt-
tod 1980-luvulla. Vuoden 1991 vapaa-aikatutkimuksessa jo 18 prosenttia suomalai-
sista ilmoitti katsovansa videoita joko pdivittdin tai useana pdivini viikossa. Heité
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voidaan pit44 aktiivisina videon kéyttdjind. Luvut siséltdvat kaiken videon katselun,
sekd videotallenteiden ettd televisiosta nauhoitettujen ohjélmien katselun. Suurin
osa videon kdytostid oli televisiosta nauhoitettujen ohjelmien katselua. Elokuvien
katselu videotallenteilta muodosti noin kolmanneksen videon kiytostd vuonna
1998. Elokuvat ovat todennikaisesti yksi yleisimmin televisiosta nauhoitettuja oh-
jelmatyyppeji. Videon kiyttod kokonaisuudessaan koskevien tietojen avulla voi-
daan muodostaa melko luotettavasti kuva my0s eri vdestdryhmien elokuvien katse-
lusta videotallenteilta.

Videon kdytén omaksumisessa oli selvid sukupuolittaisia ja ikdryhmien vilisid
eroja. Miehistid 22 prosenttia oli vuonna 1991 aktiivisia videon kiyttdjid, jotka siis
katsoivat videota pdivittdin tai useana paiviand viikossa. Naisista heitéd oli vain 13
prosenttia. Sukupuolten vilinen ero videon kiytdssa oli selvi lihes kaikissa ikéryh-
missd. Miehet olivat ilmeisesti kiinnostuneempia seké kéyttdaméaén uutta laitetta ettd
sen mukanaan tuomasta uudesta tarjonnasta.

Toinen videonauhurin kdytdn omaksumiseen liittyvd tekijd oli ikd. Vuoden
1991 vapaa-aikatutkimuksen mukaan lapset ja nuoret katsoivat yleisimmin videoi-
ta. Periti 55 prosenttia pojista ja 42 prosenttia tytSisti katsoi videota joka piivi tai
useana piivini viikossa. Merkillepantavaa on my®&s se, ettd videot kuuluivat vihin-
tddn jossain midrin kaikkien lasten eldmddn. Vain kolme prosenttia lapsista ei
katsonut koskaan videoita. (Taulukko 2.)

My®&s nuoret aikuiset, etenkin miehet, omaksuivat videonauhurin kédyton osaksi
television ja elokuvien katseluaan. 37 prosenttia 20-24-vuotiaista miehisté oli aktii-
visia videon katsojia ja 21 prosenttia samanikaisistd naisista. Vanhemmat ikéryh-
miit katsoivat videoita vahemman kuin nuoret aikuiset. (Taulukko 2.)

Taulukko 2. Aktiivisten videon katsojien osuus 1991 ja 2002 seka aktiivisten DVD:n
katsojien osuus 2002

On katsonut paivittéin tai useana paivana viikossa

Videoita DVD-tallenteita

1991 2002 2002

Kaikki Naiset ~ Miehet  Kaikki Naiset ~ Mighet  Kaikki Naiset  Miehet

%

Kaikki 18 13 2 13 12 14 2 1 3
k& '

10-14 48 42 55 23 n 24 4 3 6
15-19 32 23 42 20 18 23 3 1 4
20-24 29 21 37 17 14 20 6 1 8
25-34 22 14 28 17 14 2 3 2 4
35-44 17 15 20 12 13 12 2 0 3
45-54 10 7 13 10 n 9 0 1 0
55-64 7 3 5 9 10 10 1 1 0
65-74 2 1 4 8 8 10 0 0 0
75~ 1 1 0 3 5 7 1 2 0

Lahde: Tilastokeskus. Vapaa-aikatutkimukset
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Suomalaiset oppivat katsomaan elokuvia videolta vuokraamalla niitd kasetteina.
Tami nikyy vuoden 1991 vapaa-aikatutkimuksessa, jonka mukaan videoita katsel-
leista 58 prosenttia oli joskus vuokrannut videotallenteen, mutta vain 29 prosenttia
oli ostanut sellaisen. Myyntivideoiden osuus koko videotallennemarkkinoista ylitti-
kin kymmenen prosenttia vasta vuonna 1987. Kirjastoista videoelokuvien lainaami-
nen sen sijaan oli melko harvinaista. Sen oli tehnyt vain noin joka kymmenes
videota kéyttineists.

Videonauhurin yleistyminen jatkui 1990-luvulla. Vapaa-aikatutkimuksen mu-
kaan lapsilla ja nuorilla videot 16ytyivit vuonna 2002 kaytinnosséd kaikkien kotoa.
Vanhemmissakaan ikdryhmissd nauhuri ei endd ollut yhtd harvinainen kuin vield
kymmenen vuotta aikaisemmin.

Samaan aikaan, kun videonauhurin yleistyminen jatkui, sen katsominen viheni
varsinkin miehilld. Miehilld aktiivisten videonauhurin kayttdjien osuus laski 22:sta 14
prosenttiin vuosina 1991-2002. Muutokset olivat suurimpia niissi ikdryhmissd, jotka
aiemmin katsoivat paljon videoita. Esimerkiksi pojilla aktiivisten katsojien osuus las-
ki 55:std 24:44n prosenttiin. Myos tytsilld vastaava osuus puolittui. Muun ikiisilla
naisilla taas videoiden kdytt6 ei juurikaan vidhentynyt. Miesten videonkéyton vihen-
tymisen myotéd sukupuolten viliset erot videon katselun useudessa supistuivat selvis-
ti. DVD-soitinten tulo markkinoille selittdd videonauhurin kiyton vihenemisesté vain
osan, silld vuonna 2002 DVD-soitin oli vasta alkanut yleistyd. Vuoden 2002 va-
paa-aikatutkimukseen vastanneista vain 19 prosentilla oli kotonaan DVD-soitin.

DVD-soitin on yleistynyt eri vdestSryhmissé pitkélti samalla tavoin kuin vi-
deonauhuri aikoinaan. Se oli vuoden 2002 vapaa-aikatutkimuksen mukaan yleisem-
pi miesten kuin naisten kotona. 23 prosentilla miehisti ja 13 prosentilla naisista oli
kotonaan DVD-soitin. Mys DVD:n hankinta liittyy ikd4n, varsinkin miehilld. Yli
kolmanneksella pojista ja nuorista oli kotonaan DVD-soitin. Vanhemmissa ikédryh-
missi se oli harvinaisempi.

Toisin kuin videonauhuria, DVD:td kiytettiin alkuvuosina ldhes yksinomaan
elokuvien ja muiden ohjelmien katseluun tallenteilta, miki johtui siit4, ettd tallenta-
vat DVD-soittimet olivat aluksi harvinaisia. Tallentavia DVD-soittimia oli jo mark-
kinoilla, mutta ne olivat vield kalliita.

DVD-soitin oli timén vuosikymmenen alussa vield niin harvinainen kodeissa, etti
koko videston tasolla tarkasteltuna DVD-tallenteiden katsominen oli melko vihiisti.
Vain kolmasosa vuoden 2002 vapaa- aikatutkimuksen vastaajista oli ylipdétdan kat-
sonut DVD:td. Vihiankdan useammin katsoneita oli vain muutama prosentti, myos
perinteisesti videoita paljon katsovien ikdryhmien joukossa. Esimerkiksi pojista vain
kolme prosenttia katsoi DVD-tallenteita péivittiin tai useana péivind viikossa. DVD
noudattaa myds katsomisen useuden suhteen videonauhurin yleistymisen mallia.
Miehet katsovat enemmén kuin naiset ja nuoret enemmin kuin vanhat.

Kuten edelli todettiin, DVD selittdd vain osan videonauhurin kiyton vihenemi-
sestd. Esimerkiksi pojilla aktiivisesti elokuvia ja ohjelmia videolta katsovien osuus
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putosi 1991-2002 periti 31 prosenttiyksikkod, mutta aktiivisesti DVD:t4 katsovia
pojista oli vuonna 2002 vain kuusi prosenttia. Nauhurin kdyton vidhenemisen ja
DVD:n katselun yleisyyden suhde oli kaikissa ikdryhmissd samansuuntainen. Tal-
lenteiden ja nauhoitettujen ohjelmien katselu videonauhurilta tai DVD:ltd oli
laskussa tdmén vuosikymmenen alussa.

Yksi 1990-luvulla elokuvien katsomisessa tapahtunut muutos oli se, etti eloku-
vien ostaminen tallenteina syrjaytti pitkilti niiden vuokraamisen. Nykyién endi alle
viidesosa videomarkkinoiden liikevaihdosta tulee vuokraamisesta.

Elokuvien katsominen televisiosta

1970- ja 1980-lukujen taitteessa suomalaiset katsoivat hyvin yleisesti ne verrattain har-
vat elokuvat, joita televisiossa esitettiin. Yleisradion katsojatutkimuksien mukaan elo-
kuvien osuus television kokonaiskatseluajasta vaihteli 20 prosentin molemmin puolin.

1980-luvun ensimmiisell puoliskolla elokuvien katselu televisiosta kuitenkin vi-
heni. Seki elokuvien osuus tv:n kokonaiskatseluajasta ettd niiden katseluun kiytetty
aika puolittuivat vuoteen 1985 mennessi (Kalkkinen 1986). Osa muutoksesta voi to-
sin johtua eroista eri vuosien tutkimusviikkojen elokuvatarjonnassa. Pudotus oli kui-
tenkin niin suuri, ettd ainakin osa siitd oli todellista. Elokuvat menettivit yleisddin
muille ohjelmatyypeille, silld varsinkin sarjojen osuus katselusta kasvoi selvisti. Elo-
kuvien katselu videotallenteilta selittdd laskusta vain vihin, silld elokuvien vuokraa-
minen ja ostaminen videoina oli 1980-luvun ensimmdiselld puoliskolla vasta alkanut
yleisty4. Elokuvien katselun vaheneminen tapahtui ennen kuin television elokuvatar-
jonnan voimakkainta kasvua, joka alkoi 1980-luvun toisella puoliskolla.

1980-luvun pﬁolivﬁlin jalkeen elokuvien asema television katselussa on pysynyt
entisellddn. Vuodesta 1986 alkaen television katsojatiedot ovat perustuneet ympéri-
vuotiseen tv- mittaritutkimukseen. Sen mukaan elokuvien osuus kokonaiskatselu-
ajasta ei ole paljoa muuttunut. Vuonna 1991 kymmenen prosenttia Yleisradion ka-
navien katselusta kului elokuvien parissa. MTV:n katselusta osuus oli korkeampi
(17 %). Vuonna 2002 elokuvien osuus koko television katselusta oli 11 prosenttia
(Yleisradio, yleisotutkimus).

Myss Tilastokeskuksen vuoden 2002 vapaa-aikatutkimuksen mukaan elokuvilla
oli keskeinen asema television katselussa. Tutkimuksessa 64 prosenttia vastanneista
ilmoitti seuranneensa televisiosta keskittyneesti elokuvaa viimeisen vuoden aikana.
Vain muutamien ohjelmatyyppien katsominen oli yleisempaa kuin elokuvien. Uuti-
sia ilmoitti katsoneensa keskittyneesti 82 prosenttia ja tv-sarjoja 74 prosenttia vas-
tanneista. Toisaalta on yllittavis, ettd yli kolmannes vastaajista ilmoitti, ettei ollut
vuoteen seurannut elokuvaa keskittyneesti. Kodin elokuvatarjonta on kenties kasva-
nut jo niin paljon, ettd elokuvien kiinnostavuus on kérsinyt inflaation. Kun vield sa-
moja elokuvia esitetddn useina uusintoina, ei niiden seuraaminen kirsi, vaikka kat-

Tilastokeskus 97



JOUKKOVIESTIMET 2006

soja tekeekin samalla tekee jotain muuta. Lisdksi television katselu on ylipditisn
muuttunut yhd enemmin taustakatseluksi (Liikkanen 2005). Elokuvien osalta
tdllainen muutos on mielenkiintoinen, silld usein korostetaan nimenomaan keskitty-
misen ja elokuvaan uppoutumisen merkitysta.

Aivan kuten elokuvissa kilyminen tai videon kidytté myos elokuvien katsominen
televisiosta on hieman yleisempad nuoremmissa ikdryhmissd kuin vanhemmissa.
Noin neljé viidesosaa nuorista ja nuorista aikuisista 35-vuotiaisiin asti oli seurannut
keskittyneesti elokuvaa viimeisen vuoden aikana. 65-74-vuotiaista osuus oli vain
puolet. Kaikkein nuorimpia ja vanhimpia ikdryhmid lukuun ottamatta miehet kat-
soivat elokuvia televisiosta yleisemmin kuin naiset. Miehilld elokuvien katsominen

ei myoskiadn vihentynyt idin mukaan yhtd suoraviivaisesti kuin naisilla.

Elokuvamaku

Suomalaisten elokuvamassa tapahtui 1980- ja 1990-luvuilla vain pienid muutoksia.
Toimintaelokuvat ovat menettineet suosiotaan poikien parissa. Tytot taas kadyvit
hieman aiempaa vahemmin katsomassa komedioita. (Kuvio 3.)

Miesten ja naisten elokuvamakujen erot 10ytyvit toiminta-, ihmissuhde- ja las-
tenelokuvien katsomisessa. Kaksi kolmasosaa miehistd ilmoitti vuonna 2002 kiy-
neensi katsomassa viimeisen puolen vuoden aikana toiminta-, rikos- tai sotaeloku-
via. Naisista vastaava osuus oli reilu kolmannes. My6s kauhu ja scifi kiinnostavat
enemméin miehid kuin naisia. Vastaavasti aikuisten niytelméelokuvat kiinnostavat
enemman naisia kuin miehii. Naisista niitd oli kdynyt katsomassa 46 prosenttia ja

Kuvio 3. Eri elokuvalajeja ndhneiden osuus sukupuolen mukaan 2002

Toiminta-, rikos- tai sotaelokuvia
Kauhu- tai scifielokuvia
Komedioita

Aikuisten naytelmaelokuvia
Lastenelokuvia

Fantasiaelokuvia

Dokumentteja

Seksielokuvia

i mMiehet
Lyhytelokuvia & ENaiset

0 2 40 60 80 100
%
On kdynyt katsomassa 6 kk aikana

Lahde; Tilastokeskus. Vapaa-aikatutkimukset.
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miehistd 26 prosenttia. Yhteisintd aluetta sukupuolten elokuvamaussa ovat komedi-
at. Lihes puolet sekd miehistd ettd naisista oli kdynyt katsomassa komedioita. Yksi
elokuvissa kiymisen erityispiirre on fantasiaelokuvien suosio. Fantasiaelokuvat
kiinnostavat eniten lapsia ja nuoria, mutta myds hyvin suurta osaa aikuisista. 31
prosenttia michisté ja 26 prosenttia naisista oli kdynyt katsomassa fantasiaclokuvia
viimeisen puolen vuoden aikana. Fantasiaelokuvien suosion taustalla on niiden
runsas tarjonta viime vuosina. _

Lapset ja aikuiset kiyvit katsomassa lastenelokuvia aiempaa selvisti yleisem-
min. Kolmannes naisista ilmoitti vuoden 2002 vapaa-aikatutkimuksessa kidyneensi
katsomassa lastenelokuvia viimeisen puolen vuoden aikana, kun vastaava osuus

vuonna 1991 oli vain 14 prosenttia. (Kuvio 3.)

Kirjallisuus

Kalkkinen, Marja-Leena: Televisio-ohjelmien seuraaminen 1976—1985. Yhteenve-
to television seuraamistutkimuksista. Yleisradio, suunnittelu- ja tutkimusosasto.
Tutkimusraportti B 6/1986. Helsinki 1986.

Liikkanen, Mirja: Vapaa-aika murroksessa — merkitykset, rajoitteet ja valinnat.
Teoksessa Liikkanen, Hanifi, & Hannula (toim.): Yksilollisid valintoja, kulttuurien
pysyvyyttd. Vapaa-ajan muutokset 1981-2002. Tilastokeskus, Helsinki 2005.

Liikkanen, Mirja, Hanifi, Riitta ja Hannula, Ulla (toim.): Yksilollisid valintoja, kult-
tuurien pysyvyyttid. Vapaa-ajan muutokset 1981-2002. Tilastokeskus, Helsinki 2005.

Oy Yleisradio Ab. Tutkimus- ja kehitysosaston katsojatutkimusraportit ja mittaritut-
kimusyhteenvedot. (eri vuosina)

Tilastokeskus 99






Joukkoviestimet Suomessa
Mass media in Finland

Tilastokeskus 101






Introduction:
the changing mass media
scene in Finland

Finland’s per capita consumption of print media has long been one of the highest in
the world. Although newspapers saw their circulation decline quite rapidly with the
severe economic recession in the early 1990s, Finland still has one of the world’s
highest newspaper circulations and number of book titles relative to its population
of 5.2 million. Reading has decreased to some extent, but Finnish people still re-
main quite avid readers whose reading habits have remained largely unaffected by
the continuing expansion of the electronic media — at least for the time being. The
strong position of the print media is also reflected in turnover statistics for the mass
media and in the breakdown of advertising expenditure by different media catego-
ries: the print media still account for some 70 per cent of the total.

The Finnish electronic media landscape has changed quite profoundly in the
past twenty years or so. The first licences for local commercial radio stations were
issued in 1985, and in the years that followed new stations mushroomed all over the
country. The first nationwide commercial radio channel (Radio Nova), launched
alongside the four existing public-service channels, went on the air in 1997. Since
the mid-1990s commercial radio chains with semi-national coverage have also in-
creased their market share considerably.

The television scene changed decisively with a reform in 1993 which saw the
separation of puvblic-service (YLE TV1 & TV2) and private broadcasting (MTV)
onto their respective channels. From its early beginnings up until 1993, the com-
mercial operator MTV had broadcast its programming in blocks in-between the

. programming on the Finnish Broadcasting Company YLE’s two channels. In 1996
the government issued an operating licence for a fourth nationwide (commercial)
channel. Nelonen (Channel Four) started programming in 1997.

In 1999 the government announced its decisions on the first licences for digital
television operations. The first broadcasts were made in August 2001. The govern-
ment has decided to shut down the analogue network by the end of August 2007
when the present analogue licences expire. This will make Finland the first country
in Europe to go all-digital with its television broadcasts. With the shutdown of ana-
logue terrestrial networks, all cable households in Finland will be making the
changeover to digital at the same time. In other European countries that are in the
digital vanguard (e.g. Luxembourg, Holland, Sweden), analogue broadcasts have
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been or will be switched off only in households that have terrestrial reception. In
many countries the proportion of these households is relatively small.

Economy

In spite of these major shifts and changes, the electronic media (radio, TV, Internet)
still account for no more than just over one-fifth of the Finnish media markets. This
share is some ten percentage points lower than in the EU-15 countries on average.
Indeed one of the most distinctive characteristics of the Finnish media landscape is
the exceptionally strong position of the print media (newspapers and magazines,
books, printed advertising material), which represent some 70 per cent of the sec-
tor’s turnover. Recordings (audio, video, films, etc.) account for the remaining less
than 10 per cent of the media markets. The media sector as a whole accounts for
some 3 per cent of Finnish GNP. (Figure 1.)

Following the implosion of the technobubble in 2000, even the mass media sec-
tor came to a standstill. That, however, only lasted a couple of years before growth
returned. In 2005 the volume of the Finnish mass media markets stood at around
3.9 billion euros. This figure is based on end-user prices, and it includes domestic
production and imports but not exports. The sector as a whole has represented
around three per cent of the country’s GNP.

Figure 1.1 Mass media market volume in Finland 1985, 1995 and 2005

1985 1995 2005

Print media Print media
79% 73%

Print media
70%

Recorded

Recorded media 8%

media 7%

Recorded
media 7%

Electronic media

Electronic media
0%

20%

Electronic media
14%

Source: Statistics Finland, Culture & media statistics
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Print media

Finland is traditionally a land of newspapers. In 2005 a total of 205 newspaper titles
were published in the country, 53 of these being dailies. Circulation and coverage
statistics are still quite impressive, even though circulations declined sharply in the
early 1990s and have never really recovered.

Newspapers still account for about 30 per cent of the turnover in the mass media
sector. Compared to the early 1990s this figure has declined somewhat, but not very
much when considered against the dramatic changes in newspapers’ main sources
of revenue and circulation figures. Today just over half of newspapers’ revenues
come from the sale of advertising space, at the end of the 1980s the proportion was
in excess of 70 per cent.

With the onset of the deep recession in the early 1990s, the total circulation of Finn-
ish newspapers started to decline for the first time since World War II. Several newspa-
pers were even closed down altogether, and circulation figures were dropping across
the board. Between 1990 and 2000, the total circulation of newspapers declined by
some 20 per cent. In recent years this trend has virtually come to a halt, however.

The circulation of Finnish newspapers still ranks among the highest in the
world. Calculated per 1,000 population, the circulation of Finnish dailies, for exam-
ple, is third only to Norway and Japan.

In advertising terms, too, newspapers (dailies, non-dailies, free papers) continue
to dominate the Finnish media market, even though their share of the advertising
cake has clearly decreased. Newspapers still account for over 50 per cent of media
advertising in Finland, while the average figure for Western European (EU-15)
countries in 2004 was less than 40 per cent.

As a result of company takeovers and mergers, the market shares of the biggest
newspaper houses (as measured in terms of circulation) have shown relatively rapid
growth. For instance, compared to mid-1990s, the market share of the four biggest
publishers has increased from less than 40 per cent to around 55 per cent; the corre-
sponding figure for the top eight companies is up from 50 per cent to 67 per cent.
The concentration of newspapers into chains is expected to continue at both the na-
tional and Nordic level.

There is also a clear trend towards closer editorial cooperation both within
newspaper chains and even between independent newspapers and newspaper
houses. This kind of cooperation is bound to lead to convergence in terms of news-
paper contents. However the newspapers involved in this cooperation are regional
papers with very little overlap in their circulations. For the individual consumer
there is a definite plus side to this trend: it will probably mean greater diversity in

the content of one’s own regional newspaper.

Tilastokeskus 105



JOUKKOVIESTIMET 2006 .

Online versions of newspapers have proliferated quite rapidly. All dailies published
an Internet version in 2006. This was somewhat less common in other newspaper cate-
gories, i.e. mainly regional papers: here around 60 per cent had an online version.

The biggest newspaper group in Finland is a major multimedia company. In
1999 the country’s biggest newspaper house, the biggest book publisher and the
second biggest magazine company (which was also the major shareholder in Chan-
nel Four Finland) merged to form a company called SanomaWSOY, which is now
the biggest media corporation in the Nordic countries. SanomaWSOY publishes
Helsingin Sanomat, the biggest daily in Finland; Ilta-Sanomat, the biggest after-
noon tabloid; and also a nationwide business newspaper in Helsinki. Also, since
1999, it is the sole owner of a major chain in regional and local newspapers in
southeastern Finland. SanomaWSOY accounts for 24 per cent of total newspaper
circulation in Finland.

The second biggest newspaper group, Alma Media, publishes Aamulehti, a ma-
jor regional daily in Tampere; the business newspaper Kauppalehti; and the after-
noon tabloid Iltalehti in Helsinki. In addition, Alma Media is the majority share-
holder in or the sole proprietor of 20 other newspapers. The company accounts for
18 per cent of the total circulation of newspapers.

Another significant trend has been the rapid growth of tabloids from the early
1980s through to the late 1990s. During this period their combined circulation tri-
pled. There are two national “afternoon” tabloids in the country, although both have
now started to appear in the news-stands early in the morning. One further notewor-
thy structural development has been the decline of “second” newspapers, i.e.
smaller papers in towns with at least two newspapers.

The free-distribution newspaper market has grown rapidly. In the space of ten
years, free dailies have doubled their turnover. Nevertheless they still account for
no more than just under three per cent of the mass media market, or some six per
cent of total media advertising. In the late 1990s Helsinki saw the appearance of
two new free dailies that are distributed in public transport and elsewhere. One of
them is Metro, which was originally launched in Stockholm and is now published
by Metro International in over 100 major cities in 20 countries; the other is called
Uutislehti 100. Both are currently published by SanomaWSOY, which acquired the
local publishing rights to Metro in 2006.

In terms of economic volume, magazines and periodicals represent the second
biggest category in the Finnish mass media sector. Magazines and periodicals are
dependent on advertising to a far lesser extent than newspapers. However, in the
1990s the share of magazine advertising started to grow, and the difference com-
pared to the average figures in Western Europe has virtually disappeared. In 2004
advertising in magazines and periodicals accounted for 16 per cent of total media
advertising, or just under one percentage point less than the average for Western
European countries.
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Audit figures indicate that magazine circulations have developed favourably in
recent years. Indeed a number of new magazines have recently been launched, es-
pecially in the special-interest magazines sector. One noteworthy trend has been for
the biggest magazine publishers in particular to try out various sister or daughter
publications under existing magazine titles, or even to create whole “magazine
families” under the wings of established titles.

Finland is one of the few countries in Europe where the delivery of newspapers
and periodicals is based primarily on subscriptions. It is estimated that some 90 per
cent of both magazine and newspaper sales are based on subscriptions and are de-
livered to the consumer’s door.

The four major publishers of magazines and periodicals account for over 80 per
cent of the total volume of consumer magazines. The corresponding figure for the
top eight companies is 90 per cent. Finland’s three biggest magazine publishers are
Sanoma Magazines Finland, Yhtyneet Kuvalehdet and A-lehdet. Sanoma Maga-
zines Finland is part of SanomaWSOY, Finland’s leading media company. Follow-
ing ownership rearrangements in 1998, Yhtyneet Kuvalehdet is now a subsidiary of
Otava-Kuvalehdet, Finland’s second-biggest book publisher, whereas A-lehdet is
an independent family-owned company which-for the time being is involved in no
other mass media sectors. The total number of consumer magazines, profes-
sional/organization/trade magazines, customer magazines and opinion journals
published in Finland adds up to some 3,500 titles.

All three biggest publishers remain in domestic ownership. In Finland Sanoma
Magazines Finland is in contest with Yhtyneet Kuvalehdet over the leading position
in the domestic marketplace, but its parent company is one of the biggest magazine
publishers in Europe, with some 230 magazine titles in 13 countries.

Book publishing has been the third biggest segment of the print media business
in Finland. During the years of recession book sales were severely affected by
forced decisions in schools and libraries to cut back on acquisitions. Since the
mid-1990s, however, book publishing has been doing reasonably well. Statistics on
the number of book titles relative to population in the late 1990s show that Finland
has retained its position among the leading countries in the world; Iceland is way
ahead of the rest of the field in this table, other high-ranking countries apart from
Finland include Denmark, Holland and Switzerland. In 2005 a total of -around
14,000 book titles were published in Finland, twice as many as in the early 1980s.
" At least in the light of this evidence it seems that the growth of electronic communi-
cation has had no major adverse impacts on book publishing.

Book publishers, however, have been very active in adopting new publication
channels. The vast majority of multimedia CD-ROMs sold in Finland are either
produced domestically from beginning to end, localised to the Finnish market or at
least translated into Finnish. Domestic book publishers account for an estimated
80-85 per cent of total retail sales of multimedia CD-ROMs.
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Most book titles are published by companies and organizations whose main line
of business is some other than book publishing (e.g. public administration, universi-
ties). However, publishing houses proper account for the bulk of the volume of
book sales. The market is very much dominated by major and medium-sized gen-
eral-interest publishers. In recent years, however, smaller publishers specializing in
certain types of literature have clearly been increasing their market shares.

Finland has an extensive network of public libraries which provide a good ser-
vice. People in Finland are very active users of their libraries. In 2005 a total of
some 105 million lendings were made from public libraries, which translated into
around 15 books and five other items (audio cassettes, videos) per capita, or a total
of 45 lendings per customer. In the same year around 2.3 million people in Finland,
roughly half of the population, used the services of public libraries. All in all librar-
ies are a very significant channel of book distribution in Finland. In fact, the num-
ber of books borrowed per year currently exceeds the annual sales of members of
The Finnish Book Publishers’ Association more than twice over.

Electronic media

From the beginning of regular television broadcasting in Finland in 1957 through to
1993, the Finnish television system was quite exceptional with its undogmatic col-
laboration between public and private television services. The commercial operator
MTYV (Oy Mainos-TV — Reklam AB, literally “Advertising TV’’) had broadcast its
programmes under YLE’s operating licence and rented air time slots on YLE’s two
channels, providing about one-fifth of the supply of TV1 and TV2. In this sense the
Finnish model was truly “mixed”. There have also been various other links of de-
pendence between the two companies: for instance, MTV Finland broadcast its
programmes under YLE’s operating licence until autumn 1993.

Towards the end of the 1980s there were widespread fears that the continuing
growth of satellite television and video might seriously undermine the “unified cul-
ture” represented by the mixed system of public service and commercial television
in Finland — as well as its financial basis. As a consequence the Finnish Broadcast-
ing Company YLE and MTYV Finland intensified their cooperation and joined
forces to start up in 1987 a third, commercially financed television channel (Kol-
mostelevisio). That, however, was closed down by the end of 1992.

The traditional Finnish symbiotic model of public-service and commercial tele-
vision broadcasting was finally put to rest in 1993 when the public-service operator
YLE and the commercial MTV Finland parted ways. YLE continued to broadcast
on its two channels YLE TV1 and YLE TV2, while MTV moved to its own MTV3

channel.
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Even though electronic media (TV, radio, Internet) account for almost
three-quarters of the total amount of time spent on media consumption, in value
terms they represent no more than just over one-fifth of the Finnish media markets
(Figure 2; cf. Figure 1 above).

Measured in terms of turnover, the Finnish Broadcasting Company YLE is cur-
rently Finland’s second biggest media company. YLE is a public-service limited
company owned by the state, with both radio and television transmissions. Licence
fees are the major source of revenue for YLE. The Act on Yleisradio prohibits radio
and television advertising and sponsoring on YLE’s channels. Another important
source of revenue for YLE have been the operating licence fees paid by commercial
television channels. However, these fees have lost much of their significance as a
source of income, and the fee will be discontinued altogether with the closedown of
analogue television broadcasts in 2007.

MTYV Oy is the third oldest commercial television company in Europe and, as
described above, it has been broadcasting its own material first on YLE’s channels
since 1957 — the same year that YLE started its television broadcasts — and since
1993 on its own MTV3 channel.

MTV3 and the new digital channels MTV Max and Subtv (the latter also broad-
casts in analogue over the cable network) were taken over in 2005 by Nordic
Broadcasting. These had previously been in the ownership of Alma Media (see
above), which following the thwarted takeover bid by Norwegian media giant
Schbstedt sold its TV and radio operations to the Swedish-owned holding company
Nordic Broadcasting. Nordic Broadcasting is half-owned by Sweden’s biggest me-
dia company Bonnier and the investment company Proventus Industrier.

Figure 2. Shares of use by media 2005

Population 10+

Video & DVD 3%
Phonograms 5%
Magazines 5%

Newspapers 8%

Free papers 1%

Books 5%

Internet 8%

Radio
29%

Min/day, total 463

Source: TNS Gallup Atlas/intermedia
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Nelonen (Channel Four) is part of the SanomaWSOY Group (see above).
SWelcom, the electronic media division of the SanomaWSOY Group, comprises
Nelonen as well as the Group’s cable television, broadband and radio operations.

In recent years the growth of television advertising has fallen well short of ex-
pectations, and television in Finland has seen its share of the total volume of media
advertising decline somewhat. Today television accounts for around 20 per cent of
total media advertising expenditure (figure 3). For the time being it seems that there
is no real foundation for expectations of an immediate increase in television’s share
of the advertising cake close to the Western European (EU-15) average, which in
2004 stood at 34 per cent. The average is very much pushed up by the situation in
the Mediterranean countries, where media culture and the position of television
among other mass media is clearly different. However one would imagine that there
is at least some scope for growth since television’s advertising share in Finland is in
fact the lowest even among the Nordic countries.

Digital terrestrial television broadcasts started in Finland in August 2001, and
analogue broadcasting will be discontinued by the end of August 2007. Digitaliza-
tion has increased the number of channels available. As well as starting digital ver-
sions of its existing analogue channels, YLE has launched three new public service
channels. In 2006, additional commercial programming included three themed
channels (sports, youth and music channel) as well as the fee-based services pro-
vided by TV3 and Channel Four and the Canal+ premium pay paékage (films and
sport; 4 channels [nditdhén taitaa nykyiidn olla perdti 77]). DTT licences for more
pay-TV channels were granted in autumn 2006 for an additional multiplex.

Figure 3. Distribution of adspend*

eafinland
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* The figures for Finland processed by WARC differ from ones presented elsewhere in the book.

Sources: TNS Gallup Oy
WARC: European Advertising & Media Forecast
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In spring 2006 Digita (owned by TDF, TéléDiffusion de France), the leading
Finnish distributor of radio and television services, was granted an operating licence
for a mobile television network using DVB-H technology. Initially covering around
30 per cent of the Finnish population, the network was opened at the end of 2006.

After a sluggish start, sales of digital set-top boxes and television sets have now
picked up in Finland. By year-end 2006, 56 per cent of Finnish households had a
set-top box. Among cable households only 43 per cent but among other households
68 per cent were equipped to view digital television broadcasts.

In relative terms set-top boxes are purchased most often by households in
.smaller towns and rural areas, while the penetration rate is lower than average in
larger cities with more extensive cable offerings.

With the continuing spread of digital set-top boxes, terrestrial households have
emerged as a significant new potential target for Finland’s relatively weak pay tele-
vision markets. Up to the early 2000s, pay television households numbered no more
than some five per cent, but now it seems that the market is entering a strong
growth stage. .

Just short of 60 per cent of Finnish households have access to cable (46%) and
satellite (11%) television. Overall the role of cable and satellite channels has been
much less significant than in the other Nordic countries. The primary reason has been
the scarce supply of programming in the Finnish language. In contrast to the other
Nordic countries, Finland has not seen any full-service satellite channels dedicated to
the local audience of this country. Cable networks have largely served as distribution
networks for pan-European channels such as MTV Europe, Eurosport, and TVS5.

Following the 1993 channel reform MTV emerged as the single biggest TV
channel in Finland in terms of its viewing share. However since then its share has
been slowly declining. In 2005, MTV3 accounted for 33 per cent and Channel Four
for 11 per cent of total viewing time. The public-service broadcaster YLE ac-
counted for 44 per cent (YLE TV1 25 per cent, YLE TV2 19 per cent), and other
channels for 12 per cent.

Average daily viewing time was just under three hours a day (excluding video
viewing). Average viewing times have increased clearly from the mid-1990s.

Children and youths in the age brackets from 3 to 24 years watch the television
far less than average. After childhood and youth, viewing increases linearly with
advancing age. : ‘

YLE'’s share of viewers is highest among children aged under 10 (45%) and
adults over 45 (over 50%). In the age groups 10-34, commercial channels have the
highest share of viewers, while YLE accounts for one-quarter of total viewing or less.

Commercially financed local radio stations spread out across the country within the
space of just a few years after the first licences were issued in the mid-1980s, and they
quickly secured their (small) share of the advertising cake. However, in the 1990s
many private radio stations struggled to cope financially. And statistics on the financial

Tilastokeskus 111



JOUKKOVIESTIMET 2006

performance of commercial radio stations indicate that even in the early 2000s, at least
half of all commercial radio stations have shown a loss. However there are marked dif-
ferences in this regard as some stations are quite profitable.

At the end of 2005 there were 77 private radio stations in the country. One of
these had nationwide coverage, nine were semi-national. Radio accounted for 4 per
cent of total media advertising. That is less than in Western Europe on average (in
2004 the figure for EU-15 was 6%).

Radio Nova, the only nationwide commercial radio channel, entered the market
in spring 1997. Radio Nova is part of the MTV Media Group, which was taken over
by the Swedish-based Nordic Broadcasting in 2005 (Bonnier 50% & Proventus
Industrier 50%).

Most of the semi-national chains are owned by major foreign media companies.
Among other actors, the semi-national format radios Iskelmi, Radio City and The
Voice (owned by SBS, Luxembourg), Classic Radio, Groove FM and SuomiPOP
(owned by Communicorp Group, Ireland), Radio NRJ (owned by NRJ, France) are
now operating in all major market areas. The competition is fiercest in the major
cities where in addition to public-service radio channels there are ten or more com-
mercially financed radio stations.

Radio chains have increased their market share very considerably. The chains and
stations owned by the four biggest radio companies (MTV Media, SBS, NRI,
Communicorp Group) accounted for over 75 per cent of total radio advertising in 2005.

SanomaWSOY, the biggest media company in Finland and the Nordic coun-
tries, has so far had in its portfolio just one small local radio station in the metropol-
itan Helsinki area. However in spring 2006 it was granted licences to start up two
semi-national stations (Radio Aalto & Radio Rock).

YLE has public-service radio broadcasting on five national channels plus exten-
sive regional radio services. YLE now has three national 24-hour Finnish-language
channels: YLE Radio 1 (classical music and culture), YleX (pop and rock channel)
and Radio Suomi, which is the most popular of the three channels (news, current af-
fairs, sports and regional programmes). YLE also has two channels for its
Swedish-speaking audiences.

With the growth of commercial radio, YLE has had to concede its position as
market leader — a position that previously was taken more or less for granted. In the
past ten years, the combined reach of public-service radio on an average day has
dropped from 67 per cent in 1995 to 45 per cent in 2005 among the population aged
9 or over. At the same time the combined daily reach of commercial radio channels
has gone up from 39 per cent to 52 per cent.

Today, average listening time is divided more or less exactly half-and-half be-
tween YLE and its commercial rivals. Ten years ago in 1995, commercial stations
had a channel share of around 30 per cent and YLE some 70 per cent. Radio Nova
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and semi-national stations account for the bulk of commercial channels’ listening
time. In 2005 the average daily radio listening time was around 3 hours 15 minutes.

The single variable that best explains radio listening is age. Older age groups
listen to the radio far more than younger people. The redistribution of the radio
markets is also clearly seen in an examination by age groups. In all age groups un-
der 55, commercial channels have higher listening shares than YLE. The figures for
commercial channels increase almost consistently towards younger age groups.

Since the implosion of the technobubble in 2000, it seems that the market for
Internet content services has come to a virtual halt. As far as services intended for
consumers are concerned, the demand for fee-based services is still rather marginal.
As for Internet advertising, annual growth is certainly strong, but its share of the to-
tal volume of media advertising remains modest. In 2005 Internet advertising ac-
counted for no more than 3 per cent of total media advertising. This is clearly less
than in the other Nordic countries.

Turnover from Internet connection fees has more than tripled since 2000, partic-
ularly as a result of the rapid proliferation of broadband connections. But in 2005
sales and advertising revenue from content services amounted to less than one-fifth
of spending on connection fees. ‘

Anyway, traditional mass media companies have been working actively to de-
velop integrated communications products and services. For instance, all of the
most popular websites in Finland (excluding portals) are maintained by traditional
mass media. Online versions of newspapers and magazines have proliferated quite
rapidly. The print press was also very active when classified advertisements began
to go online. Newspapers in particular began to open websites for classified adver-
tising as a complement to printed advertisements. At least some of these online
services have been financial successes as well. :

Television and radio channels’ services are also actively marketed via their
websites. However the growth of online programming services has been hampered
by copyright issues. Broadcasting companies and copyright holders have failed to
reach agreement on the level of compensation for music distribution over the
Internet. As a consequence virtually all commercial radio stations decided to with-
draw from Internet distribution, and YLE soon followed suit.

In 2006 about 60 per cent of the Finnish population used the Internet at least
once a week at home, at work or at their place of study. Every other person in Fin-
land used the Internet every day. The most common uses of the Internet remain
e-mail, information search and retrieval, the use of online news materials and bank-
ing services (in this order). Some 70 per cent of households had a PC and 65 per
cent Internet access in 2006. More than one-half of all households (58%) had
broadband Internet.
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Phonograms, videos and cinema

In recent years phonograms, videos and the cinema box office have accounted for
some 8-9 per cent of the mass media sector.

Compared to the other Nordic countries music and other recorded media sales
are comparatively low in Finland. Each year people in Finland buy no more than
around two phonograms a year, while the figure in the other Nordic countries is
three to four. Over the past ten years the total annual number of recordings sold has
been in the region of 10-12 million copies. Listening to audio recordings is also at a
comparatively low level and the proportion of listeners has continued to decrease.
On an average day no more than one in six persons in Finland listened to audio
recordings in 2003.

Among the reasons most frequently offered for to the low level of phonogram
sales and listening in Finland are the huge volume of music played on radio chan-
nels, the flourishing bootleg industry in Finland’s neighbouring regions as well as
digital downloading and copying. However sales of physical bootleg CDs have
dropped following on the introduction of legislative changes and the imposition of
stricter controls.

The five major multinational labels BMG, EMI, Sony, Universal and Warner to-
gether account for some 80 per cent of total phonogram sales in Finland.

The VHS/DVD markets are divided into two segments, i.e. video rentals and
sell-through. The market shares of these two segments were virtually turned upside
down during the 1990s. At the beginning of the decade sell-through video record-
ings accounted for merely one-quarter of the total market, by 2000 their share had
climbed to 70 per cent.

With DVD recordings, consumers have moved increasingly towards buying
rather than renting films. Today, sell-through videos account for almost 80 per cent
of the video market turnover.

Video recordings are an important channel of film distribution, both in terms of
value and viewer numbers. In 2005 video recordings sales in Finland totalled 10 mil-
lion and rentals 9 million copies. At the same time six million cinema tickets were
sold, and their value was less than one-third the value of the video recordings market.

Most videos are of American origin; domestic products account for only a rela-
tively small proportion of the rental and sell-through markets. The market is domi-
nated by five distributors: Buena Vista, Universal Pictures and three Nordic distrib-
utors. Together, these five account for around 70 per cent of the video market.

In the 1980s and early 1990s the film industry in Finland suffered serious set-
backs as other mass media continued to grow and expand. In the 1980s, the main
challenge came from video and television. In this situation of stiffening competi-
tion, the number of cinema admissions steadily declined. At the same time the num-

114 Tilastokeskus



ber of cinemas declined sharply as theatres with one or two screens were closed
down and multiscreen cinemas were opened. The number of films shown also
dropped very clearly, although there has been no real change in the annual number
of premieres in the 1990s.

In the mid-1990s Finns went to the cinema no more than approximately once a
year per person, but since then it seems that the trend has been reversed. Nonethe-
less per capita cinema-going in Finland is at a lower level than in most other West-
ern European countries.

The rise in the number of cinema-goers is attributable in part to the growing
popularity of Finnish films. Both audience numbers for Finnish films and their mar-
ket share have been markedly higher than in the mid-1990s. Annual market share
figures have fluctuated within the range of just over 15 and 25 per cent.

However domestic production accounts for only a relatively small proportion of all
films shown at cinemas. American films continue to dominate the Finnish cinema
screens. In 2005 they accounted for 54 per cent of all premieres and for 63 per cent of
the cinema box office. European films accounted for 40 per cent of all premieres.

The biggest cinema chains in the country have carried out renovation projects
aimed at raising the quality standards of cinemas, and the new huge multiplex thea-
tres with their sophisticated technology and additional services have provided an-
other major boost to cinema-going.

Tuomo Sauri
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1 Joukkoviestinndn talous ja kulutus

Mediatalous jaetaan seuraavassa kolmeksi kokonaisuudeksi. Ensimméinen on graa-
finen joukkoviestintd, johon kuuluvaksi lasketaan lehdistd ja kirjankustannustoi-
minta. Suomessa mukaan on perinteisesti luettu my&s mainospainotuotteet (suora-
mainonta). Toinen on sidhkdinen viestintd. Siihen kuuluvat valtakunnallinen ja alu-
eellinen tai paikallinen radio- ja televisiotoiminta sekd online-palvelut (internet).
Kolmas kokonaisuus muodostuu ddni- ja kuvatallenteista, joita ovat video- ja
dvd-tallenteet seké elokuva. Elokuvan liikevaihtoon lasketaan elokuvateattereiden
padsylipputuotot sekd elokuvamainonta. Tallenteiden liikevaihto muodostuu myyn-
nistd ja video- seké dvd-tallenteiden kohdalla my&s vuokrauksesta.

Sihkoisen ja tallenneviestinnin tuotteiden hyodyntdmiseksi kuluttajat tarvitse-
vat vastaanotto- ja toistolaitteita, televisioita, cd-soittimia ym. viihde-elektroniik-
kaa. Sen vihittdismyynnin merkitystd tarkastellaan lyhyesti edempéni. Erikseen
tarkastellaan myds mainonnan merkitystd joukkoviestinnin taloudessa.

Joukkoviestintimarkkinat

Suomen joukkoviestintimarkkinoiden koko oli noin 3,9 miljardia euroa vuonna
2005. Volyymin kasvu oli 1990-luvun jilkipuolella 4-5 prosentin luokkaa vuosit-
tain. 2000-luvulla kasvu on ollut hitaampaa, muun muassa mediamainonnan hi-
taammasta kasvusta johtuen.

Joukkoviestintd onkin kasvanut jonkin verran bruttokansantuotetta hitaammin.
Niinpd joukkoviestintd bruttokansantuotteeseen suhteutettuna (joukkoviestinti-
markkinat/BKT, %) on laskenut 1990-luvun puolivéi]in noin 3 prosentista 2,5 pro-
senttiin.

Téassd julkaisussa esitettdvit joukkoviestintimarkkinoiden volyymié koskevat
laskelmat (taulukot 1.1 & 1.2.) ovat loppukiyttijétasoisia: esimerkiksi sanomalehti-
markkinoiden kokoa kuvaava luku muodostuu lehtien vihittdishintaisesta tilaus- ja
irtonumeromyynnistd sekd mainostuloista. Luvuista on eliminoitu pééllekkdisten
erien kertautuminen ja eri toimialojen luvut ovat toisensa poissulkevia. Luvut sisél-
tivit kotimaisen tuotannon ja tuonnin, mutta eividt vientid eivitkd yritysten ulko-
maantoimintoja. Tarkasti ottaen kyseessd ei ole yrityksen taloustieteessd vakiintu-
nut liikevaihdon kisite, jota kuitenkin usein kaytetdin joukkoviestinnén taloudelli-

sesta volyymista puhuttaessa.
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Yritysten ja henkilston mididrid kuvaavissa taulukoissa (taulukot 1.6 ja 1.7)
joukkoviestintdyrityksid tarkastellaan tuotantoperspektiivistd hieman viljemmilld
kriteereilld. Mukana on tuotantoketjun osana esimerkiksi painotoiminta.

Viime vuosina joukkoviestintdyritysten osuus Suomen kaikista yrityksistd on
ollut hieman alle 3 prosenttia ja niiden osuus kaikkien yritysten henkilostdstd noin
3,5 prosenttia.

Graafisen viestinndn (lehdet, kirjat, mainospainotuotteet) osuus mediamark-
kinoista oli 70 prosenttia (noin 2,8 miljardia euroa) vuonna 2005. Graafinen viestin-
td on siten Suomessa edelleen joukkoviestintéita]ouden dominoiva sektori. Esimer-
kiksi vuodesta 1985 graafisen viestinnén osuus on kuitenkin laskenut noin yhdek-
sén prosenttiyksikkod, lahinnd sidhkdisen viestinndn ja jossain médrin myos tallen-
teiden eduksi. (Kuvio 1.1.)

Sahkdisen joukkoviestinnédn (tv, radio, online-palvelut) osuus kasvoi 1990-1u-
vun alun laman vuosina ja saavutti noin viidenneksen osuuden vuosikymmenen
puolivilissd. Sen jdlkeenkin osuus on hitaasti kasvanut. Vuonna 2005 sihkoisen
viestinndan markkinoiden koko oli noin 0,85 miljardia euroa ja osuus mediamark-
kinoista 21,5 prosenttia.

Tallenneviestinnin (dénitteet, videot, dvd-tallenteet, elokuvateatterit) osuus oli
pitkdin hienoisesti kasvava, mutta parin viime vuoden ajan osuus on ollut laskussa.
Vuonna 2005 tallenneviestinndn myynti oli noin 0,3 miljardia euroa ja sen osuus
joukkoviestintaimarkkinoista oli 8 prosenttia.

Kuvio 1.1 Joukkoviestintdmarkkinat 1985, 1995 ja 2005
Figure 1.1 Mass media market volume in Finland 1985, 1995 and 2005

1985 1995 2005

Graafinen joukkoviestinté Graafinen joukkoviestints

Print media 9% a )
b Print media 13% Grasfinen jaukkoviestinta
Tallenne- Tallenne- Print media 0%
viestintd viestintd
Tallenne- Recorded ﬁi&{‘;l?‘;de;d%
viestintd media 7%
Recorded
media 7

Sihkdinen viestintd
Electronic media
%

Séhkdginen viestintd
Electronic media

20 %

Sahkdinen viestintd
Electronic media

14 %

Lahde: Tilastokeskus, Joukkoviestintd- ja kulttuuritilastot
Source: Statistics Finland, Culture & media statistics
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Graafinen viestintd

Graafinen viestintd on edelleen joukkoviestintitalouden hallitseva ala 70 prosentin
liikevaihto-osuudellaan, vaikka osuus on ollut hitaassa laskussa 1980-luvun puolivi-
listid lahtien. Yksin sanomalehdiston osuus koko joukkoviestintimarkkinoista oli
vuonna 2005 lihes 30 prosenttia (1,1 miljardia euroa) (taulukot 1.1 & 1.2 ). Kymme-
nessd vuodessa osuus on laskenut noin neljd prosenttiyksikkod. Se on sittenkin aika
vithin aikana, jolle leimallinen piirre on ollut digitaalitekniikkaan perustuvien viestin-
nin muotojen esiinmarssi. Muutos tuntuu pieneltd myos siksi, etté tiedetddn sanoma-
lehdistén yhteislevikin ja mediamainontaosuuden samaan aikaan laskeneen selvisti.
Sanomalehtien osuus mediamainonnasta on pudonnut viimeisten kymmenen vuoden
aikana kuusi prosenttiyksikk6d (taulukot 1.3 & 1.4). 1990-luvun alusta pudotusta on
15 prosenttiyksikkdd 63 prosentista 48 prosenttiin. Paivilehdet saivat vuonna 2005
tuloistaan 53 prosenttia ilmoitusmyynnistd, kun osuus 1990-luvun alussa oli noin 70
prosenttia (luokiteltu ilmoittelu mukaan lukien). Sanomalehtien yhteislevikki on su-
pistunut samana aikajaksona noin 20 prosenttia 4,1 miljoonasta 3,2 miljoonaan. -

Timaislehtimarkkinat ovat kymmenessd vuodessa noin.kaksinkertaistuneet, ja
erityisesti padkaupunkiseudulla sanomalehtitalot ovat hakeneet aggressiivisesti ase-
mia n#illd markkinoilla. Varsinaiseen sanomalehdist6on verraten ilmaislehtimark-
kinat ovat kuitenkin pienet. Koko joukkoviestintdmarkkinoista ilmaislehtien.osuus
oli vain alle kolme prosenttia eli noin 100 miljoonaa euroa.

Aikakauslehdiston osuus on 2000-luvulla ollut noin 18 prosenttia joukkovies-
tintdmarkkinoista (710 miljoonaa euroa vuonna 2005). Aikakauslehdistd nayttda
menestyneen hyvin. Yleisolehtien, jotka Suomessa saavat suurimman osan tuotois-
taan levikkimyynnist4, yhteislevikki on kasvanut ja uusia lehtinimikkeité on tullut
runsaasti. Aikakauslehdisté on kasvattanut myds osuuttaan mainoseuroista, ja il-
moitustulojen osuus aikakauslehtien tulonmuodostuksessa on kasvanut selvésti.
Viime vuosina ilmoitustuottojen osuus aikakauslehdistdn tuotoista on ollut 30 pro-
senttia, kun se 1990-luvun alun vaikeimpina lamavuosina oli lihes puolet pienempi.

Kirjojen myynti on kasvanut parin viime vuoden aikana selvisti. Vuonna 2005
kirjoja myytiin noin 0,5 miljardilla eurolla. Puolet kirjoista myytiin kirjakauppojen
ja tavaratalojen tai markettien kirjaosastojen kautta. Suoramyynnin (valtaosin tieto-

. kirjoja) ja kirjakerhojen (joiden myynnissé kaunokirjallisuus on keskeisell4 sijalla)
osuus myynnistd oli 26 prosenttia. Osuus on laskenut selvésti, silld 1990-luvun lop-
puvuosina nédiden jakelukanavien osuus oli yli 30 prosenttia.

Koulujen kirjahankintamenot ovat jossain méirin elpyneet, mutta kouluissa tuskin
enii palataan kirjojen kertakdyttokulttuuriin. 1990-luvun alun lamavuosien my6ta kou-
lukirjojen kierratys tuli jaddakseen. Kirjastojen hankintamenot ovat pysyneet samana —
23 miljoonaa euroa — viimeiset kymmenen vuotta. Audiovisuaalisen aineiston hankin-
toihin kéytetyt varat ovat samaan aikaan jonkin verran kasvaneet.
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Séhkdinen joukkoviestintd

Sdhkoisen joukkoviestinndn osuus joukkoviestintimarkkinoista kasvoi erityisesti
1990-luvun alkupuolella. Sen jdlkeen kasvu pysihtyi, ja joinakin vuosina osuus jo-
pa hiukan laski. Edelleenkin sdhkdisen joukkoviestinndn osuus on vain hieman yli
viidennes. Kaikkiaan sdhkdisen joukkoviestinndn markkinoiden arvo loppukéytti-
jétasolla oli noin 850 miljoonaa euroa vuonna 2005. (Taulukot 1.1 & 1.2.)

Televisiotoiminnan liikevaihto oli lihes 75 prosenttia sihkoisen viestinnin
markkinoista. Alan volyymi ei ole kasvanut sellaista tahtia kuin muutama vuosi sit-
ten varsin yleisesti ennakoitiin. 2000-luvun ensimmadisind vuosina television mai-
nostulot lehtimainonnan tapaan jopa laskivat parina vuotena. Vuonna 1997 aloitta-
neen Nelosen odotettu kasvuvaikutus valtakunnallisen televisiomainonnan volyy-
miin jdi alkuvuosina vihiiseksi. Pikemminkin tapahtui mainostulojen uusjakoa alan
toimijoiden kesken. Suomessa televisiomainonnan osuus mediamainonnasta on
2000-1uvulla ollut hieman alle 20 prosenttia. (Taulukot 1.3 & 1.4.)

Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto on aivan viime vuosina kasvanut melko
nopeasti. Kaapelitelevisiotoiminnassa vuosimaksut ja maksu-tv-palvelut ovat toi-
minnan suurimmat tuloerit.

Kaupallisten radioiden tuotot kasvoivat ripeésti 2000-luvun alussa, mutta viime
vuosina kasvu on pysdhtynyt noin 50 miljoonan euron tasolle. Valtakunnallinen
kaupallinen toimija Radio Nova, joka aloitti vuonna 1997, kartutti aluksi liikevaih-
toaan osin paikallisten ja alueellisten kaupallisten radioiden kustannuksella.
1990-luvun alusta lukien kaikkiaan ldhes 50 radioyrityst lopetti toimintansa tai su-
lautui toiseen radioasemaan. Mutta uusia yrittdjid on 16ytynyt tilalle ja asemien ko-
konaismiiri on viime vuosina kasvanut nopeasti. Vuonna 2003 toiminnassa oli 77
yksityistd radioasemaa.

Online-palveluiden liikevaihdosta noin puolet on ilmoitustuottoja. Toisesta puolik-
kaasta suurin osa tulee yrityksille suunnatuista business-to-business palveluista eli l3-
hinnd ammattikéyttoon tarkoitettujen talous- ja uutistietopalvelujen tilauksista. Kulutta-
jamarkkinoille suunnattujen maksullisten palvelujen kokoa on erittdin vaikea arvioida.
Vuonna 2005 online-palveluiden liikevaihto oli arviolta kaikkiaan 75 miljoonaa euroa.
Internetmainonnan (siséltis luokitellun ilmoittelun) osuus mediamainonnasta oli TNS
Gallup Oy:n mukaan 36 miljoonaa euroa (3 %) vuonna 2005.

Aéni- ja kuvatallenteet

Tallenteiden osuus kasvoi 1990-luvun jilkipuolella jonkin verran. Viime vuosina
niiden osuus on ollut noin 8-9 prosenttia. Nykyisin tallenteiden suurin ryhmi ovat
kuvatallenteet, joiden myynnin volyymi ohitti &4nitemyynnin pari vuotta sitten.
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Perinteisten videoiden myynnin ja vuokrauksen liikevaihto on 2000-luvulla laske-
nut nopeasti, ja dvd-tallenteet ovat lihes kokonaan syrjéyttimassa vhs-kasetit. Vuon-
na 2005 jo yhdeksin kymmenesti myydystd tai vuokratusta kuvatallenteesta oli
dvd-tallenteita. Vuonna 2005 dvd- ja videotallenteita myytiin ja vuokrattiin yhteensa
144 miljoonalla eurolla. ~ Myynnin osuus kuvatallennemarkkinoista on nykyisin
noin 80 prosenttia. Vield 1990-luvun alussa myynnin ja vuokrauksen suhde oli pdin-
vastainen, mutta myynnin osuus kuvatallennemarkkinoista kasvoi hyvin nopeasti.

Adsnitteiden myynti on laskenut. Vuonna 2005 #i4nitteitd myytiin 105 miljoonal-
la eurolla. Suomen ldhialueilla kukoistanut piraattiddnitekauppa on viime vuosina
kuihtunut, mutta musiikin digitaalinen kopiointi internetisté on ollut alalle merkitta-
vi uhka. Toisaalta musiikin internetissé tapahtuva online -kauppa, on Suomessakin
vauhdittunut. '

Cd-romien kysyntid on taantunut selvisti. Markkinoiden arvioidaan vuonna
2005 jadneen noin 20 miljoonaan euroon. Pudotusta vuoteen esimerkiksi 2000 ver-
raten on nelisenkymmenti prosenttia. Kotitalouksien halukkuus kartattaa multime-
diatallenteiden valikoimaansa on vihiistd, koska Internetistd on saatavilla runsaasti
ilmaista ajantasaista materiaalia. Cd-romien kokonaismarkkinoista multimediatuot-
teiden osuus on arviolta vain noin 20 prosenttia ja loppuosa on pelej4.

Multimediaromppujen myynnisti valtaosa muodostuu kotimaisista, suomalaisiksi
versioiksi muokatuista tai ainakin suomen kielelle kddnnetyistd tuotteista. Peleistd ko-
timaista alkuperdi olevia tuotteita lienee vain muutama prosentti. Cd-rom-pelit ovat
hivinneet suosiossa konsolipeleille, jotka eivit tiss4 sisilly lukuihin.

1990-luvun puolivilin jilkeen elokuvien katsojamiirit ja elokuvateattereiden
tuotot kddntyivdt nousuun kotimaisten elokuvien suosion kasvun myo6td. Mutta
edelleen suomalaiset kiyviit elokuvissa useimpien lantisen Euroopan maiden kansa-
laisiin verrattuna harvoin. Kidyntikertojen miiré henked kohden oli vain 1,2 vuonna
2005, kun useimmissa muissa ldntisen Euroopan maissa kdyntejd on noin kaksi tai

enemman.

Mainonta

Sanomalehdistdlle mainonta on keskeisin tulonlihde, ja myds tv-toimialan tuloista
mainonta tuo noin 40 prosenttia. Tv-toiminnan suurin tuloerd Suomessa ovat kui-
tenkin lupamaksut sekd kaapelitelevisiotoiminnassa vuosimaksut ja maksu-tv-tuo-
tot. Aikakauslehdistd saa valtaosan tuloistaan tilausmaksuista. Irtonumeromyynti
on Suomessa vahdistid. Kirjat sekd d4ni- ja kuvatallenteet ovat puolestaan pAdsiin-
toisesti "mainosvapaita” tuotteita.

Mediamainontaan suunnittelukustannuksineen kiytettiin Suomessa hieman alle
1,4 miljardia euroa vuonna 2005 (taulukko 1.3). Mainonnassa Suomi on pysynyt var-
sin sanomalehtivaltaisena maana, vaikka sanomalehtimainonnan osuus me-
diamainonnasta on esimerkiksi viimeisten kymmenen vuoden aikana laskenut kuusi
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prosenttiyksikk6d. Sanomalehtimainontaan kiytetdin lihes puolet ja ilmaislehdet
mukaan lukien 54 prosenttia mediamainontarahoista. Osuus on selvisti EU15-maiden
keskiarvoa (37 % vuonna 2004) korkeampi. (Taulukko 1.4 ja luvun 11 taulukko 3.)

Aikakauslehtien osuus mainosmarkoista kasvoi 1990-luvulla. Viime vuodet se on
ollut noin 16-17 prosenttia. Aikakauslehtimainonnan kehitystrendi on Suomessa ollut
péinvastainen kuin monessa muussa EU15-maassa. Monissa maissa aikakauslehtien
mainososuus on ollut laskussa 1980-luvun keskivaiheilta asti. Suomen ero aikakausleh-
tien mainontaosuuden eurooppalaiseen keskitasoon (17 % vuonna 2004) on hévinnyt
kokonaan, kun se vield vuonna 1990 oli toistakymmenti prosenttiyksikkda.

1990-luvun alussa television osuus mediamainonnasta Suomessa oli vain 14
prosenttia mutta lzhti sitten selvdin kasvuun ja nousi toistaiseksi korkeimmillaan 22
prosenttiin 1990-luvun puolivilin tienoilla. Sen jilkeen osuus on hieman laskenut.
Television osuus mediamainonnasta onkin Suomessa edelleen selvisti pienempi
kuin EU15-maissa keskim#irin. Vuonna 2004 niissé kdytettiin TV-mainontaan kes-
kimairin 34 prosenttia mediamainontarahoista.

Radiomainonnan osuus mediamainonnasta on nelisen prosenttia eli alle
EU15-maiden keskiarvon, joka vuonna 2004 oli noin 6 prosenttia.

Kuvio 1.2 Mediamainonta 2005
Figure 1.2 Advertising in mass media 2005

Elokuvamainonta - Cinema 0,1 %

internetmainonta — Internet 3,0 %

Ulko- ja liikennemainonta
Outdoor/Transport 31 %

Radiomainonta - Radio 4,0 %

Aikakauslehdet
Magazines & periodicals 16,3 %
Sanoma-, paikallis- ja ilmaislehdet
Newspapers and free sheets
54,1 %

Televisiomainonta
Television 13,4 %

Lahde: TNS Gallup Oy
Source: TNS Gallup Group

Joukkoviestintd tydllistdjand

Joukkoviestintdalan osuus yritysten tyévoimasta oli 3,4 prosenttia eli noin 54 000
henkei vuonna 2004. Henkilomaiéri on sdilynyt suurin piirtein ennallaan mutta tys-
voimaosuus on jonkin verran laskenut 1990-luvun puolen vilin jilkeen. — Lukuihin
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eivit sisdlly viestintdvilineiden tukku- ja véhittdiskaupan henkilosts eivitki free
lance -toimittajat. (Taulukko 1.7.)
Edelld on todettu, ettd graafinen viestintd on taloudellisesti dominoiva joukko-
viestinnin osa. Se on myds joukkoviestinnin selvisti suurin tyollistijd.
Tietoliikenne eli posti- ja teletoiminta noin 40 000 tydpaikallaan on tydllistdjand

hieman joukkoviestintidi pienempi.

Laitemyynti ja kotitalouksien joukkoviestintimenot

Viihde-elektroniikan laitekaupalle on ominaista syklinen kehitys. Liikevaihdon yl-

~ ldpitdmiseksi tai kasvattamiseksi tarvitaan yhd uusia massamarkkinoille tarkoitettu-
ja tuotteita, silld uutuuslaitteiden kysyntdhuippu saavutetaan nykyisin suhteellisen
nopeasti, ja uusien tuotteiden puuttuessa laitteiden korvaushankinnat eivit riité lii-
kevaihdon kasvattamiseen. Lisiksi laitenutuuksien keskihinnat laskevat nopeasti
massamarkkinoiden muodostuessa. Esimerkiksi taulutelevisioiden keskihinta vuon-
na 2005 (1 478 €) putosi ldhes 25 prosentilla eli ldhes 450 eurolla edelliseen vuo-
teen verraten (1 919 € vuonna 2004).

2000-luvun alun menestyvimpii tuotteita ovat toistaiseksi olleet digiboxit, laaja-
kuvatelevisiot ja dvd-soittimet. Vuonna 2005 viihde-elektroniikan laitteiden vihit-
tdismyynnin arvo oli noin 0,4 miljardia euroa (taulukko 1.15).

Kotitaloudet kiyttivit joukkoviestimiin 4 prosenttia kulutusmenoistaan vuosina
2001/02 (taulukko 1.17). Suurimpia yksittdisid menoerid olivat sanoma- ja aika-
kauslehdet, tv-lupa ym. -maksut sekd pc-laitteet. Vuoteen 1990 verraten lehtien ja
kirjojen osuus kotitalouksien joukkoviestintimenoista oli jonkin veran laskenut.
Pc-laitteet ja ohjelmat olivat tietysti selvimmin kasvattaneet osuuttaan.

Kuvio 1.3 Kotitalouksien kulutusmenot joukkoviestintdan 2001/02
Figure 1.3 Household consumption expenditure in mass media 2001/02

Kirjat— Books
Tall 9% Sanomalehdet & aikakauslehdet
a ennewesuntg Newspapers, magazines & periodicals
Recorded media

3%

Tietokoneet ja ohjelmat
PC equipment & software
14 %

Séhkdinen viestintd — Electronic media
o

Menot joukkoviestintdan 4,0 % kulutuksesta - Mass media expenditure as 4,0 % of total consumption

Léhde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset
Source: Statistics Finland, Household surveys
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Tilastointi

Tiedot joukkoviestinndn kokonaismarkkinoista toimialoittain perustuvat useisiin
laadultaan eritasoisiin tilastoldhteisiin. Useiden alojen tiedot ovat karkeita arvioita.
Liikevaihtolaskelmat on laadittu Tilastokeskuksen Joukkoviestintd, kulttuun ja
ajankdytto -yksikossd yhteistydssd ulkopuolisten asiantuntijoiden kanssa.

Mainontaan kéytettyé nettomarkkaméirai ja sen jakautumista eri joukkoviestin-
tdvilineiden kesken seuraa TNS Gallup Oy. Taulukoissa 1.3 ja 1.4 esitetddn tiedot
mainonnan jakautumisesta siten, ettd nk. mediainvestoinnit (mediatilan ostot) on
eriytetty mainonnan suunnitteluun ja tuotantoon menevisti rahoista. — Mainontatau-
lukoiden luvuissa on mukana vain joukkoviestinmainonta eli nk. pieni mainoskak-
ku. Muut markkinointiviestinndn lajit kuten suoramainonta, hakemistomainonta,
messumainonta, sponsorointi ja liikelahjat eivit sisilly lukuihin. Niiden osuus nk.
suuresta mainoskakusta on noin puolet.

Joukkoviestintdalan yrityksid, henkildstod, tuotantoa, tuontia ja vientii koskevia
keskeisii tilasto- ja tietoldhteitd ovat Tilastokeskuksen teollisuustilasto ja yritysre-
kisteri (ks. Suomen yritykset), tullihallituksen ulkomaankauppatilasto ja Graafinen
Teollisuus ry:n tilastot (ks. Graafiset faktat).

Joukkoviestinndn kulutusmenoja ja laitteiden véhittdismyyntiid koskevien tieto-
jen keskeisii ldhteitd ovat Tilastokeskuksen Kulutustutkimus ja Kodintekniikkalii-
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1.1 Joukkoviestintdmarkkinat Suomessa 1995-2005
Mass media market volume in Finland 1995-2005

1935 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005  Muutos/
Change,
%
€ milj. ~ € million 2005/04
Paivalehdet (7-4 -paiviiset)
Dailies (7-4 times a week) 782 795 831 8B 926 965 95 936 931 970 982 12
Muut sanomalehdet (3—1-paivaiset)
Non-dailies (3—1 times a week) 104 107 103 110 16 M4 113 115 112 118 12 26
limaisiehdet
Free papers 47 50 52 59 82 87 86 89 85 100 102 2,0
Aikakauslehdet
Magazines & periodicals 494 525 558 583 614 631 622 630 655 680 710 44
Kirjat
Bozks 341 373 392 397 415 446 453 474 479 496 523 53
Mainospainotuotteet
Printed advertising material 219 259 261 274 289 306 314 312 320 324 3277 09
Graafinen joukkoviestinta yhteensa
Print media total 1988 2109 2197 2315 2443 2549 2544 2556 2592 2688 2765 28
Televisio*
Television 423 431 455 478 485 506 509 516 529 590 615 44
Kaapelitelevisio
Cable television 56 63 58 61 63 66 67 77 93 98 104 6,3
Radio
Radio 31 30 34 38 38 40 43 47 50 51 50 -08
Online- ja internetpalvelut
Online services & internet 34 37 42 46 51 60 59 56 59 64 75 17.0
Séhkdinen viestinta yhteensa
Electronic media total 545 561 588 623 636 672 676 695 731 802 844 53
Adanitteet — Phonograms 106 114 122 126 1200 125 128 118 120 110 105 -4,2
Videot — Videos 53 62 62 70 " 70 66 65 50 32 13 ~-b9.4
DVD-tallenteet — DVD records - - 0 1 4 12 30 53 81 103 13 20,2
Elokuvateatterit — Cinemas 34 34 38 43 48 48 48 56 58 54 46 -13,9
CD-Rom-tallenteet ~ CO-Rom records 8 25 34 37 34 36 33 26 23 21 21 44
Tallenneviestintd yhteensa
Recorded media total 201 235 256 276 277 291 305 318 332 325 317 -25
Koko joukkoviestintad .
Mass media total 2734 2905 3041 3215 3356 3512 3525 3569 3655 3815 3926 29
Kiintein {2005) hinnoin
At fixed (2005) prices 3135 3313 3426 3571 3684 3730 3651 3640 3695 3849 3926
Joukkoviestintd/BKT, %
Mass media/GDP, % 29 29 29 28 28 27 26 25 25 25 25

* Siséltad myos julkisen palvelun radiotoiminnan. — Including public service radio.

HUOM. Taulukon luvut ovat loppukyttajatasoisia. Niistd on efiminoitu pasliekkdisten erien kertautuminen ja eri toimialojen keskindiset paatlekkaisyydet.
Eri toimialojen liikevaihtoluvut ovat siten toisensa poissulkevia. Luvut sissltavat kotimaisen tuotannon ja tuonnin, mutta eivit vientis. Useita aloja

kuvaavat luvut ovat arviaita.

NOTE.  Sales at end user level. The figures include domestic production and imports. Overlaps and exports have been eliminated. This table includes

several estimales.

lImaislehtien tiedot vuoteen 1998 asti eivat ole suoraan vertailukelpoisia aiempien vuosien tietojen kanssa.
Free paper figures for 1999 and onwards are not wholly comparable with the figures until 1996.

Lahde:  Tilastokeskus, Joukkoviestinta- ja kulttuuritilastot
Source:  Statistics Finfand, Culture & media statistics
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1.2 Eri sektoreiden osuudet joukkoviestintimarkkinoiden volyymista 1995-2005
Shares of mass media market by sector 1995-2005
1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004 2005

%
Paivalehdet (7—4-péaivaiset)
Dailies (7—4 times a week) 286 274 273 26 2716 275 271 262 255 254 250
Muut sanomalehdet (3-1-paivéiset)
Non-dailies (31 times a week] 38 37 34 34 35 32 32 32 3.1 31 31
limaislehdet — Free papers 1,7 1,7 1.7 1.8 25 25 24 25 28 26 26
Aikakauslehdet
Magazines & periodicals 181 181 184 183 183 180 177 177 179 178 181
Kirjat - Books 125 129 129 123 124 127 129 133 131 130 133
Mainospainotuotteet
Printed advertising material 8,0 8.9 8,6 8.5 8,6 8.7 8.9 8,7 8.8 85 83
Graafinen joukkoviestinta yhteensa
Print media total 727 726 723 720 728 726 722 N6 109 705 704
Televisio®
Television 155 148 149 149 145 144 144 144 145 155 157
Kaapelitelevisio — Cable tefevision 2.1 2,2 1.9 1.9 1.9 1,9 1.9 21 2.6 26 2.6
Radio — Radio 11 1.0 11 1,2 11 11 1.2 13 14 1.3 1.3
Online- ja internetpalvelut
Online services & internet 13 1.3 14 14 15 1.7 1.7 1,6 16 17 19
Séahkdinen viestinta yhteensd
Electronic media total 199 133 193 194 190 191 192 195 200 210 215
Aanitteet — Phonograms 39 39 4,0 39 36 3.6 36 33 33 29 2,7
Videot - Videos 19 21 20 22 21 20 19 18 14 08 0.3
DVD-tallenteet — DVOD records - - 0,0 0.0 0.1 0.3 0.9 15 2.2 29 33
Elokuvateatterit — Cinemas 12 1.2 1.2 1.3 1.4 1.4 14 16 1.6 14 1.2
CD-Rom-tallenteet — CD-Rom records 03 09 1,1 12 1,0 1,0 09 0,7 0,6 05 05
Tallenneviestinti yhteensa :
Recorded media total 14 81 84 86 82 83 8,6 89 9,1 85 8.1

Koko joukkoviestintd — Mass media total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

* Sis#ltad myds julkisen palvelun radistoiminnan. — Including public service radio.

HUOM. Taulukon luvut ovat loppukdyttsjstasoisia. Niistd on eliminoitu pasllekkaisten erien kertautuminen ja eri toimialojen keskindiset pasllekkdisyydet.
Eri toimialojen likevaihtoluvut ovat siten toisensa poissulkevia. Luvut sisaltavat kotimaisen tuotannon ja tuonnin, mutta eivat vientia. Useita aloja

kuvaavat fuvut ovat arvioita.
NOTE.  Sales at end user level. The figures include domestic production and imports. Overlaps and exports have been eliminated.

This table includes several estimates.
limaistehtien tiedot vuoteen 1998 asti eivat ole suoraan vertailukelpoisia aiempien vuosien tietojen kanssa.
Free paper figures for 1999 and onwards are not wholly comparable with the figures until 1998.

Lahde: Tilastokeskus, Joukkaviestints- ja kulttuuritilastot
Source: Statistics Finland, Culture & media statistics
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1.3 Mediamainonta 1995-2005*
Media advertising 1995-2005*

1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004 2005 Muutos

€ milj. — € million Change
Loemme 2005/2005 %

Paivalehdet (7-4 krt/vk)

Dailies (7—4 times a week) 368 374 402 A1 493 528 496 475 484 511 519 1.6
Muut sanomalehdet — Non-dailies 50 51 52 53 52 55 51 49 51 55 56 31
Sanoma- ja paikallislehtimainonta

yhteensa —~ Newspapers total 48 426 454 494 545 583 547 524 535 566 575 18
limaislehdet — Free papers 34 36 37 46 49 54 52 56 61 66 68 1.7

Sanoma-, paikallis- ja
ilmaislehtimainonta yhteensa
Newspapers and free papers total 452 462 491 540 594 637 599 580 596 632 643 1.7

Yieisaikakaus-, naisten-

ja harrastelehdet )
Consumer magazines 50 53 56 65 70 80 80 83 83 88 94 6.0

Ammattilehdet .

Trade & business magazines 46 49 65 79 86 97 88 79 76 77 79 23
Asiakaslehdet — Customer magazines 7 10 1 13 13 15 16 17 19 19 21 11
Aikakauslehtimainonta yhteensa

Magazines & periodicals total 104 111 133 158 170 191 184 179 178 185 194 47
Lehtimainonta yhteensa**

Press media advertising total** 55 573 623 698 764 828 783 798 714 817 837 24
Televisio — Television 168 173 190 204 205 213 195 201 207 227 2™~ 19
Radio ~ Aadio 28 27 30 34 34 38 40 44 47 48 47 -1.3
Internet — Internet 1 2 4 6 12 15 15 17 25 36 421
Sahkdinen mainonta yhteensa

Electronic media advertising total 190 194 222 242 246 262 249 260 272 300 314 48
Elokuva — Cinema 1 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2 -20,0
Ulko- ja liikennemainonta

Outdoorf Transport 24 25 29 K| 2 35 34 32 K| 33 37 1.9
Mediamainonta yhteensd

Mass media advertising total 770 792 876 972 1043 1127 1068 1053 1079 1152 1189 33
Tuotanto ja suunnittely

Planning and production 118 121 135 155 167 188 182 172 168 168 174 3,6
Yhteensé ~ Total 838 913 1010 1128 1210 1315 1250 1225 1247 1320 1363 33
Kiintein (2005) hinnoin

At fixed (2005} prices 1018 1042 1138 1252 1328 1397 1295 1249 1260 1331 1363
Mediamainoenta/BKT, % —

Media advertising/GDP, % 093 093 09 097 100 101 092 088 087 08 088

Mainostajien joukkoviestinmainontaan kéytidma nettomarkkamaard. Se muodostuu kahdesta osasta: mediatilan ostaista
{mediainvestoinnit) ja mainonnan suunnitteluun ja tuotantoon kaytetystd rahasta
{suunnittelu- ja tuotantoinvestoinnit) . — These data are net of discounts. Planning and production costs as a separate catecory.
** | ghtien ns.luakitellusta iimoittetusta mukaan on otettu varsinaiseksi mainannaksi luettava osuus. Ts. ulkopuolelle on jétetty
julkiset ja yksityiset kuulutukset, julkiset virat, tiedotukset ja yksityishenkildiden rivi-ilmoitukset. - Announcements, notices,
column advertisements and public offices are not included in press advertising.
Lahde:  TNS Gallup Oy
Source:  TNS Gallup Group
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1.4 Medioiden mainososuudet 1995-2005
Shares of media advertising by sector 1995-2005
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
%

Paivalehdet (7—4 krt/vk)

Dailies {7-4 times a week) 478 473 459 453 468 468 465 451 449 445 437
Muut sanomalehdet — Non-dailies 6.5 6.5 59 55 5.1 4,9 48 4,6 4,7 4,7 47
Sanoma- ja paikallislehtimainonta

yhteensa — Newspapers total 543 537 518 508 518 517 513 497 496 492 434
limaistehdet — Free papers 44 45 4,2 47 48 48 49 53 5.7 57 5,7

Sanoma-, paikallis- ja
ilmaislehtimainonta yhteensa

Newspapers and free papers total 587 582 56,1 555 566 565 562 550 552 550 541
Yleisaikakaus-, naisten- ja harrastelehdet

Consumer magazines 6.5 6.6 6.4 6.7 6.8 71 15 79 1.7 77 79
Ammattilehdet

Trade & business magazines 6,0 6.2 74 81 84 8,6 83 75 7.0 6.7 6.7
Asiakaslehdet — Customer magazines 1,0 1.2 1.3 14 1.3 1.3 1.5 1.6 1.8 1.7 18
Aikakauslehtimainonta yhteensa

Magazines & periodicals total 135 140 152 162 166 169 174 170 165 161 163
Lehtimainonta yhteensd*

Press media advertising total* 22 123 Nz Ny 132 135 135 120 N7 N1 704
Televisiomainonta — Television 218 8 217 10 200 189 183 19t 192 198 194
Radiomainonta — Radio 36 35 35 35 33 33 38 42 44 42 40
Internetmainonta - Internet 0.1 0.2 04 0.6 1.0 10 1.4 1.6 20 30
Sahkdinen mainonta yhteensa

Electronic media advertising total 246 244 254 249 239 233 236 247 252 258 264
Elokuvamainonta — Cinema 0.1 01 0.1 02 0.2 0.1 0,2 02 0.2 0.2 0,1
Utko- ja likennemainonta

Outdoor/Transport - _ 31 32 33 32 31 31 33 30 29 29 30
Mediamainonta yhteensa

Mass media advertising total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Tuotanto ja suunnittelu ) :

Planning and production 133 133 133 138 139 143 146 - 140 135 127 128
Yhteensd ~ Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

*  Lehtien ns.luokiteHusta ilmoittelusta mukaan on otettu varsinaiseksi mainonnaksi luettava osuus. Ts. ulkopualelle on jatetty julkiset ja yksityiset
kuulutukset, julkiset virat, tiedotukset ja yksityishenkilgiden rivi-ilmoitukset. — Announcements, notices, column advertisements and public offices
are not included in press advertising.

Lshde:  TNS Gallup Oy

Source:  TNS Gallup Group

Tilastokeskus 131



JOUKKOVIESTIMET 2006

15 SuunmmatJoukkowestmtayntykset vuoden 2005 liikkevaihdon mukaan T0|m|alat
Top twe/ve media companies by turnover 2005: Main media activities

Liikevaihto * Toimialat = Media activities

Netrevenue L - ) . .

€ milj. Muutos %  Sanoma- Aikakaus-  Kirjat  Radio “TV TV tuotanto Levitys &
€ million Change %  lehdet {lehdet Books - Vproduction  jakelu

2005 2005/2004 Newspapers Magazines = - Distribution &
. S retail

. '.Pg.lms.-}‘(avrjal;a‘h o

Suluissa ofevat toimialat merl
* Pro forma.

Lshde:  Yritysten toimintakertomukset ym, ‘ )
Source:  Company annual reports and other company data o o Tyt

16 Joukkoviestintateollisuuden yritykset 13942004
Enterprises in mass communication related industries 1994—2004

Toimiala — Industry ' . Yrityksié—No. of enterprises « - : B
: : 1994 1995 1396 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004

Kirjojen kustantaminen

Publishing of books (2211] 246 21 292 3. 340 33 35 960 362 . M9 . 342
Sanomalehtien kustantaminen ' ) : . o
Publishing of newspapers (2212) 337 333 345 346 346 328 323 319 269 269 278

Aikakauslehtien kustantaminen i ) )
Pub//sh/ng of journals and per/odlca/s
{2213) 171 188 198 207 209 215 232 235 . 214 62 264

Muu kustannustoiminta - . )
Other publishing (2215) 68 - 76 g1. 95 100 10 19 132 128 ° 123 128
Kustantaminén yhteensé ’ .

Publishing total . 822 868 926 974 995 996 1023 1046 1033 1003 1012
Sanomaléhtien painaminen : ) ) o )
Printing of hewspapers (2221) 80 68 70 74 69 12 12 15 12 14 15
Muu painaminen )

Printing n.e.c. (2222] o 908 935 982 988 972 981 955 928 902 883 862
Kirjansidonta — Bookbinding (2223} 50 53 55 . 52 50 52 58 60 61 57 .50
Painamista edeltsv4 toiminta ' '
Pre-press activities (2224) 240 232 260 261 - 252 227 208 194 182 169 159

Muu painamiseen liittyva toiminta_
Ancillary activities related to printing

[2225) . 79 96 101 93 103 106 114 102 107 100 94
Painaminen yhteensa -

Printing total -~ - - . 1357 1384 1468 1468 1446 1378 1347 1299 1264 1223 1180
. ' Jatkuu - Cont.
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1.6 Jatkuu
Cont.
Toimiala — /ndustry Yrityksid — No. of enterprises

1994 1995 1996 1997 1898 1993 2000 2001 2002 2003 2004

Radio- ja televisiotoiminta

Radio and television activities (922} 129 132 135 146 163 167 160 177 194 185 175
Ohjelmansiirtopalvelut
Data transmission services (64203) 24 27 34 39 36 40 39 37 35 30 36

Radio ja televisiotoiminta
yhteensa — Radio and television
activities total 153 159 169 185 199 207 199 214 29 215 m

Elokuvien ja videoiden tuotanto

Motion picture and video production

(9211) 378 398 398 435 460 444 455 462 546 577 582
Kuvatallenteiden jaljentaminen

Reproduction of video recordings

(2232} 9 9 10 15 19 18 21 22 23 20 20
Elokuvien ja videoiden levitys

Motion picture and video distribution

(9212) 19 15 18 22 28 23 28 26 26 24 24
Elokuvien esittdminen
Motion picture projection (9213) 79 16 82 80 84 81 75 75 74 72 76

Elokuva- ja videotsiminta

yhteensd — Motion picture and
video activities total 485 498 508 562 591 566 579 585 669 693 702

Aanitallenteiden kustantaminen

Publishing of sound recordings (2214} 232 278 249 273 304 313 315 339 323 336 353
Aanitallenteiden jaljentdminen
Reproduction of sound recording
(2231) 31 33 42 52 43 47 55 55 64 65 68
Adénitetuotanto yhteensa

Production of sound recordings

total 263 251 291 325 347 360 370 394 387 a0 an
Uutistoimistot
News agency activities (924) n 69 68 - 67 68 69 12 67 70 65 13

Mainostoimistot .

Advertising agency activities (74401) 1483 1590 1582 1675 1751 1853 1891 1930 1963 198 2025
Suora- ja utkomainonta

Direct and outdoor advertising

activities (74402) 85 102 18 123 136 141 134 132 144 140 142
Muu mainospalvelu :

Other advertising activities (74409) 289 350 M8 477 507 527 576 611 589 578 563
Mainonta yhteensa

Advertising activities total 1857 2042 2118 2275 2394 2521 2601 2673 269 2703 2730

Viihde-eletroniikan valmistus
Manufacture of entertainment
electronics (323) 42 42 47 46 47 47 49 47. 53 52 53

Joukkoviestintayritykset
yhteensa — Mass communication
enterprises total 5050 5313 5595 5892 6087 6144 6246 6325 6401 635 6381

Kaikki yritykset yhteensa
All enterprises, total 184931 189458 203358 213230 219273 219515 222817 224847 226593 228422 232 305

Joukkoviestintayritysten osuus, %
Share of mass communication

enterprises, % 2,7 28 28 28 28 .28 28 28 28 28 21
Posti- ja teletoiminta '

Postal services and

telecommunications total 284 324 353 394 a7 422 450 519 561 524 563

*  TOL 2002:n mukaan. Yritys voi olta luonnollinen henkild tai oikeushenkild. Voittoa tavoittelemattomia yhteisjd ei lueta yrityksiin. Taulukko sis&ita yritykset,
joiden toiminta-aika tilastovuonna ylitti 6 kk ja jotka tySllistivat vahinta4n 0,5 henkilsd tai joiden liikevaihto ylitti minimitason {véhintd&n 9 187 euroa v. 2004).
According to NACE 2002. An enterprise is a natural person or a legal person. Non-profit institutions are not included in enterprises. The table describes enterprises which
operated more than six months in the statistical year and employed more than half a person or their turnover exceeded the set minimum level (EUR 8,187 in 2004).

Lahde: Suomen yritykset. Tilastokeskus, SVT
Source: Business register, Statistics Finland.
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1.7 Joukkoviestintdteollisuuden yritykset tydllistdjanad 1994-2004

Mass communication related industry as employer 1994-2004

Toimiala — Industry

Henkildsto — Staff

1994

1995

1996

1997

1998

1999

2000

2001

2002

2003

2004

Kirjojen kustantaminen
Publishing of books
(2211}

Sanomalehtien
kustantaminen
Publishing of
newspapers (2212)
Aikakauslehtien
kustantaminen
Publishing of joumnals and
periodicals (2213}

Muu kustannustoiminta
Other publishing (2215)
Kustantaminen
yhteensa

Publishing total

Sanomalehtien
painaminen — Printing of
newspapers (2221)

Muu painaminen
Printing n.e.c. (2222)
Kirjansidonta
Bookbinding (2223)
Painamista edeltava
toiminta — Pre-press
activities (2224)

Muu painamiseen liittyvd
toiminta - Ancillary
activities related to
printing (2225)
Painaminen yhteensa
Printing total

Radio- ja televisio-
toiminta — Radio and
television activities (922)
Ohjeimansiirtopalvelut
Data transmission
services (64203)

Radio ja televisio-
toiminta yhteensd —
Radio and television
activities total

Elokuvien ja videoiden
tuotanto — Motion
picture and video
production {9211)
Kuvatallenteiden
jaljentaminen
Reproduction of vidgo
recordings (2232)
Elokuvien ja videoiden
levitys — Motion picture
and video distribution
{9212)

Elokuvien esittdminen
Motion picture projection
(9213)

Elokuva- ja video-
toiminta yhteensa ~
Motion picture and
video activities total

2622

10633

1592

464

1531

127
12240

259

1042

135

14 803

6184

91

6275

724

31

46

356

1157

2841

10177

2782
528

16328

2158
9665

292

1012

202

13330

6318

106

6424

842

46

383

12n

2892

9478

2682
555

15607

1934
10180
236

945

190

13485

6304

120

6424

817

. 56

5855

1428

2943

8709

2875

509

15042

2044
10753
293

1339

187

14616

6361

130

6491

1001

44

67

546

1658

1738

10 026

2949
487

15 200

917
11 956

287

1344

202

14706

7205

102

7307

1258

83

13

534

2467

10382

2912
527

16 288

832
10781

282

1294

13372

6199

556

6 755

1174

65

177

€01

2017

2337

10169

3148
606

16 258

654
11245

294

1143

183

13519

6228

561

6789

1218

73

138

578

2008

2080

10320

3186

531

16177

620
10923

286

1038

167

13034

6476

562

7038

1173

68

138

586

1965

2179

877

4198

558

15 706

620
10582
295

891

164

12552

6205

839

7044

1369

73

129

614

2185

2222

8647

4109
586

15564

723
10082
274

684

150

11913

5940

817

6 457

1267

79

13

451

1910

232

8651

4101
587

15665

736
9697
229

657

4

11460

5999

942

6541

1338

74

108

426

1946
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17 Jatkuu
Cont.

Toimiala - Industry

Henkilosto — Staff

1994

1995

1936

1997

1998

1999

2000

2001

2002

2003

2004

Adnitallenteiden
kustantaminen
Publishing of sound
recordings (2214)
Adnitallenteiden
jaljentdminen
Reproduction of sound
recording (2231)
Adnitetuotanto
yhteensa
Production of sound
recordings total

Uutistoimistot
News agency
activities (924)

Mainostoimistot
Advertising agency
activities (74401)
Suora- ja ulkomainonta
Direct and outdoor
advertising activities
(74402}

Muu mainospalvelu
Other advertising
activities (74409)
Mainonta yhteensa
Advertising activities
total

Viihde-eletroniikan
valmistus
Manufacture of
entertainment
electronics (323

Joukkoviestinta-
yritykset yhteensi
Mass communication
enterprises total

Kaikki yritykset
yhteensid

All enterprises, total
Joukkoviestinta-
yritysten osuus, %
Share of mass
communication
enterprises, %

Posti- ja teletoiminta
Postal services and

telecommunications total

216

44

401

3092

143

923

4164

43532

1049674

42

4110

192

61

253

406

3772

162

985

4919

1253

44150

1095799

4,0

44 470

292

82

373

427

4241

182

1407

5830

137

44312

1127 235

39

45105

304

73

an
428

4035

196
1291

5522

" 957

45091

1181134

38

47177

413
61

414
a2
4 693
445

1377

6516

1378

47 982

1235054

39

48 564

394

76

470

399

5176

462

1633

A

1179

47 651

1267 822

38

47072

350

78

428

413

5037

468

1860

7365

1465

48245

1301418

37

41521

346

71

417

379

4955

558

1928

7441

1764

48215

1318654

37

42121

376

80

456

370

4729

607

1627

6963

1290

46 566

1315073

35

40635

382

78

351
4514
613
1470

6597

1227

44479

1308031

34

39878

365

88

453

354

4 455

568

1423

6 446

1198

24063

1312245

34

40341

* TOL 2002:n mukaan. Yritys voi olla luonnollinen henkilé tai oikeushenkild. Voittoa tavoittelemattomia yhteistjs ei lueta yrityksiin. Taulukko sisalta3 yritykset,
joiden toiminta-aika tilastovuonna ylitti 6 kk ja jotka tydllistivat vahint44n 0,5 henkilda tai joiden likevaihto ylitti minimitason {vahintaan 9 187 euroa v. 2004).
According to NACE 2002. An enterprise is a natural person or a legal person. Non-profit institutions are not included in enterprises. The table describes enter-
prises which operated more than six months in the statistical year and employed more than half a person or their turnover exceeded the set minimum level

{EUR 8,187 in 2004).

Lihde:  Suomen yritykset. Tilastokeskus, SVT
Source: Business register, Statistics Finland.
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1.8 Joukkoviestintayritysten investoinnit 2004
Gross and net investments by mass related media industries in 2004

Toimiala ~ Industry Bruttoinvestoinnit — Gross investments ~ Nettoinvestoinnit — Net investments
%-liikevaihdosta — % of turnover

Kustantaminen — Publishing 115 < 8.9
Painaminen — Printing 838 6.9
Radio ja televisiotoiminta — Radio and television activities 57 46
Elokuva- ja videotoiminta

Motion picture and video activities 42 38
Aanitetuotanto — Production of sound recordings ) 3.8 29
Uutistoimistot — News agency activities 55 48
Mainonta — Advertising activities 22 1.5
Viihde-eletroniikan valmistus

Manufacture of entertainment electronics 41 39
Joukkoviestintayritykset yhteensd

Mass media related enterprises total 15 59
Kaikki yritykset yhteensd — All enterprises, total 8,1 47

Posti- ja teletoiminta o
Postal services and telecommunications total 12.8 8.0

Lahde: Tilastokeskus. Yritysten rakenteet
Sources: Statistics Finland. Business structures

19 Joukkoviestinndn eri sektoreiden kotimaisuusasteita
Share of domestic production in different sectors of mass communication

Ala

Sector 2005
Sanomalehdet — Newspapers 99,8
Aikakauslehdet — Magazines & periodicals 98
Kirjallisuus — Literature 83
Televisio — Television 54
Aanitteet — Phonograms 54
Elokuva — Cinema 16
Video & DVD - Video & OVD 15
Laskentaperusteet:

* Kotimaisten sanomalehtien osuus tilauksista ja irtonumeromyynnisté {2005},

o Kotimaisten aikakauslehtien osuus tilauksista ja irtonumeromyynnists {2005).
o Kotimaisen kirjallisuuden osuus julkaistuista nimikkeist {2005).
 Kotimaisten TV-ohjelmien osuus Ylen, MTV.n ja Nelosen ohjelma-ajasta (2005}.
Kotimaisten &anitteiden osuus AKT ry:n jdsenten tukkumyynnisté {2005).
Kotimaisten elokuvien katsojaosuus (2005). .

Kotimaisten videoiden osuus tukkumyynnistd {vuokraus ja myynti} (2005; arvio)

* e 0

Bases for calculations:

o Subscriptions and single copy sales of domestic newspapers as proportion of total sales (2005).

o Subscriptions and single copy sales of domestic magazines & periodicals as proportion of total sales (2005).
o [Jomestic literature as proportion of all titles published (2005).

o Domestic TV programming as proportion of programming time (2005).

¢ [Jomestic phonograms produced as proportion of wholesale sales of Finnish group of IFFI (2005].

o Audience of domestic films as proportion of total cinema-going audience (2005).

* [Domestic videos as proportion in sales at distributor level {rentals and sell-trough). (2005, estimate)

Lahteet — Sources:

Helsingin yliopisten kirjasto — Helsinki University Library Suomen Filmikamari - The Finnish Chamber of Films

Liikenne- ja viestintdministerid — Ministry of Traffic and Communications Suomen Posti Oy — Finland Post Ltd

MTV Oy ~ MTV3 Finland Suomen A#ni- ja kuvatallennetuottajat AKT — The Finnish Group of IFPI
Rautakirja Oy — Rautakirja Oy Tilastokeskus — Statistics Finland

Ruutunelonen Oy — Channel Four Finland Yleisradio Oy - YLE

Suomen Elokuvatoimistojen Liitto ~ The Finnish Film Distributors” Association
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1.10  Kustantamisen ja painamisen toimitusten arvo alatoimialoittain 1995-2004
Value of deliveries in publishing and printing 1995-2004 .
1995 1996 1997 1998 1998 2000 2001 2002 2003 2004
€ miilj. - € million

Kirjojen kustantaminen — Book publishing 315 329 337 264 33 367 393 386 390 407
Sanomalehtien kustantaminen — Newspapers publishing 934 965 987 942 1092 1173 1170 1175 1183 1234
Aikakauslehtien kustantaminen —~ Magazines publishing 497 525 578 507 680 731 787 867 927 854

Kustantaminen yhteensé — Publishing total 1747 1820 1902 1712 2107 2271 23439 2428 2507 24%
Painaminen ja sita palveleva toiminta

Separate printing and printig related services 1541 1626 1651 1258 1631 1714 1784 1720 1627 1603
Yhteensa - Total/ , 3288 3445 3553 2970 3738 3985 4132 4148 4134 4098

Lahde: Teollisuustilasto, Tilastokeskus
Source: Industrial statistics, Statistics finland

1.11  Graafisen teollisuuden vienti ja tuonti 1995-2005
Printing industry exports and imports 1995-2005

Vienti € milj. Tuonti € milj
Exports € million Imports € million
1995 272 ) 91. '
1996 299 ' 110
1997 . 329 124
1998 352 146
1893 277 m .
2000 338 =194 .
2001 356 170
2002 ) 330 168
2003 300 174
2004 289 201
2005 288 ' 193
Muutos 2005/2004 % )
Change 2005/2004%  ~ =05 -38 B

Lahteet: Ulkomaankauppatilasto
Graafinen Teollisuus ry.
Sources: Foreign trade statistics
The Federation of the Printing Industry in Finfand.

1.12  Graafisen teollisuuden vienti tuoteryhmittdin 1995-2005
Exports of printing industry by product groups 19952005
’ 1995 1936 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
%

Kaupallinen aineisto
Printed matter for advertising purposes 3 30 35 34 38 37 3 32 32 35 33

Sanomalehdet, aikakauslehdet

Newspapers & periodicals 4 45 4 42 34 34 37 40 43 45 48
Kirjat, esittelylehtiset — Books & leaflets 16 15 15 16 21 2 26 22 19 15 13
Lomakkeet, etiketit — Forms & Jabels 8 7 6 6 5 4 3 3 3 3 2
Muut - Other 4 4 3 3 3 3 2 3 2 2 4
Yhteenss — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Yhteensa € milj. — Total € million 272 299 329 352 2711 338 356 330 300 289 288

Lihteet: Ulkomaankauppatilasto
Graafinen Teollisuus ry.
Sources: Foreign trade statistics
The Federation of the Printing Industry in Finland.
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1.13  Graafisen teollisuuden tuonti tuoteryhmittdin 1995-2005
Imports of printing industry by product groups 1995-2005
1935 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
%
Kaupatlinen aineisto
Printed matter for advertising purposes 30 26 31 28 26 28 22 22 2 19 21
Sanomalehdet, aikakauslehdet
Newspapers & periodicals 17 21 19 24 25 22 21 20 20 3 K1
Kirjat, esittelylehtiset
Books & leaflets 36 34 32 32 K} 32 40 37 37 28 32
Lomakkeet, etiketit — forms & labels 6 7 6 5 5 5 6 5 5 5 5
Muut - Other n 1 10 12 13 14 13 16 15 16 12
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Yhteensa € milj. - Total € million 91 110 124 146 m 194 170 168 174 201 193
Lahteet: Ulkomaankauppatilasto
Graafinen Teollisuus ry.
Sources: Foreign trade statistics
The Federation of the Printing Industry in Finland
1.14  Viihde-elektroniikan laitteiden vahittdismyynti 1995-2005
Retail sales of entertainment electronics 1995-2005
1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004
1000 kpl - 7 000 units
Televisiot - 7V sets 228 255 250 296 283 274 214 238 244 220
Digisovittimet — Digital set-top boxes 10 85 213 363
Satelliittipaketit — Satellite dishes 1 12 17 17 15 15 8 6 6 6
Videonauhurit, -kamerat, DVD-soittimet
VCRs, DVD-players, camcorders 149 176 207 230 260 307 265 286 333 288
Stereolaitteet — Stereo equipment 104 120 125 19 138 162 133 121 122 123
Soittimet — Players 169 174 147 154 132 128 140 114 116 107
Radiot — Radios 256 269 286 264 255 249 240 226 184 144
Kaiuttimet, kuulokkeet ym.
Loudspeakers, headphones etc. 149 201 206 192 343 354 357 342 367 387
Autolaitteet — Car stereos & players 125 160 172 195 193 m 132 134 140 120
2004 2005 Muutos/ Change
2005/2004
1000 kpl — 7000 units %
Kuvaputkitelevisiot — CRT TV sets 246 202 -18
Taulutelevisiot — Flat panel TV sets 25 101 304
TV&Video — TV&Video sets 12 4 -64
DVD-soittimet — OVD players 256 280 9
Digiboksit — Digital set-top boxes 300 n 14
MP3-soittimet — MP3 players 44 324 639
Virittimet — Tuners 33 26 -22
Kotistereot — Home stereo sets 104 104 0
Muut {videot, radiot ym.) —
Other (VCRs, radios etc.) 387 324 -16

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekeméin arvioon, jossa I&hteens on kaytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. — Data based on
estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lshde:  Kodintekniikkaliitto
Source: Domestic Appliances Association
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115 Viihde-elektroniikan laitteiden myynnin arvo 1995-2005
Entertainment electronics: sales volyme 1995-2005
1995 199 1997 1998 1939 2000 2001 2002 2003 2004
€ milj. — € million

Televisiot ~ TV sets 19 124 130 159 166 150 128 145 157 158
Digisovittimet — Digital set-top boxes 3 21 49 66
Satelliittipaketit — Satelfite dishes 4 4 7 9 5 5 2 2 2 2
Videanauhurit, -kamerat, OVD-soittimet
VCRs, DVD-players, camcorders 64 68 69 73 65 99 86 96 82 76
Stereolaitteet — Stereo equipment 39 45 4 34 39 50 45 32 42 35
Soittimet — Players 14 12 12 13 15 i 17 17 12 11
Radiot — Aadios 21 21 20 18 20 18 16 16 12 g
Kaiuttimet, kuulokkeet ym.
Loudspeakers, headphones etc. 9 14 18 22 19 17 18 13 16 17
Autolaitteet — Car stereos & players 3 37 38 4 41 35 32 30 30 24
Yhteensi — Total 300 326 337 369 369 390 347 372 40 398

2004 2005 Muutos/ Change

2005/2004

€ milj. — € million %
Kuvaputkitelevisiot — CRT TV sets 115 69 —40
Taulutelevisiot — Flat panel TV sets 48 149 212
TV&Video — TV&Video sets 3 1 -713
DVD-soittimet ~ DVD players 48 52 ]
Digihoksit ~ Digital set-top boxes a7 53 13
MP3-soittimet — MP3 players 5 30 468
Virittimet — Tuners 12 9 24
Katistereot — Home stereo sets 28 24 =12
Muut {videat, radiot ym.} —
Other {VCRs, radios etc.) 47 32 =31
Yhteensa ~ Total 352 419 19

Tiedot perystuvat Kadintekniikkaliiton tekemaan arvioon, jossa lahteend on kaytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. — Data based on
estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including defiveries of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde:  Kodintekniikkaliitto
Source: Domestic Appliances Association
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1.16  Erdiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 1996-2006
Penetration of selected household equipment 1996-2006
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
%
Televisio — TV 96 96 95 97 96 96 96 94 94 93 92
Teksti-tv ~ Teletext 80 82 82 83 83 .
Laajakuva-tv — Wide-screen TV 13 15 2 26 29 3
Digisovitin tai -tv
Digital STB or integrated digital OTV 2 3 n 22 36 48
o terrestiaali/kaapelidigisovitin — STB-T 9 18 36 47
o satelliittidigisovitin — ST8-S 4 6 4 4
o tallentava digisovitin — STB with HDD 8 12
Videonauhuri — VCR 63 Al Al 74 78 78 79 77 75 n 68
DVD-laite - DVD player 5 9 16 24 31 43 52
e tallentava DBD-laite — DVD recorder n 15
Kotiteatterijarjestelma
Home theater system 12 14 18 19
CD/MiniDisc — CO/MiniDisc 45 60 67 76 78 78 82 81 .
MP3-soitin — MP3 player 35
Tietokone — PC 23 35 37 44 48 51 55 62 63 67 7
Internet-yhteys — Internet 7 13 18 26 32 37 4 47 49 58 65
e laajakaista - broadband 1 2 4 6 13 16 20 30 47 58
Pelikonsoli — Game console 23 21 22 23 24 24
Matkapuhelin — Mobile phone 42 62 72 79 88 90 92 94 96 95 97
* WAP/GPRS/3G 20 22 28 38 43
Videokamera — Camcorder 10 13 16 15 15 16 17 19 20

Tiedot kunkin vuoden marraskuulta, — Data from November each year.

Lahde:

Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit

Source:  Statistics Finland, Household surveys and Consumer barometers

Kuvio 1.4  Eraiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 1996—2006
Figure 1.4 Penetration of selected household equipment 1996-2006
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Léhde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit
Source: Statistics Finland, Household surveys and Consumer barometers

\gVD-Iaite - DVD player
) \Wigi-tv /digiboksi — Digital set-top-box
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1.17  Kotitalouksien kulutusmenot joukkoviestintdan seka viestintdmenojen osuus kulutusmenoista
1990-2001/02 v
Household consumption expenditure in mass media and share of total consumption expenditure
1990-2001/02

Kaikki kotitaloudet — A/ households 1990 _ 1995 2001/02

€ % € % € %
Radiot ja yhdistelmalaitteet — Radio equipment 4 52 32 3.8 41 4.0
TV-vastaanottimet ja oheislaitteet — TV equipment n 8.9 60 7.2 93 8.1
TV-luvat, kaapeli-TV ym. maksut — TV licence fees, cable TV payments 125 156 147 17.8 168 16.4
CD-soittimet, kasettisoittimet ym. — CD-players, cassette decks etc. " 13 14 17 14 14
Asnitteet ja kasetit — Phonograms, audio cassettes 30 38 36 44 42 41
Video- ja DVD-laitteet — VCAs, DVDs 47 58 22 2 4 49
Videokasetit, 0VD-tallenteet — Video cassettes, DVD records 27 34 i 26 32 31
Elokuvat — Cinema 12 15 13 1,6 18 18
Kirjat - Books . 97 121 92 12 9% 94
Sanomalehdet — Newspapers 161 20,1 169 20,5 188 18,4
Aikakauslehdet — Magazines & periodicals 127 159 130 15,7 145 14,2
PC -laitteet, pelitietokoneet, ohjelmat
PC equipment, game consoles, programs 52 64 90 10,9 144 14,1
Kulutusmenot joukkoviestintdén yhteensa
Consumption expenditure in mass media total 802 100 826 100 1022 100
Joukkoviestintimenot % kokonaiskulutusmenoista
As % of total consumption expenditure 41 42 40
Tietoliikennemenot — Consumption expenditure in posts & telecom 2176 454 942
Tietoliikennemenot % kokonaiskulutusmenoista
As % of total consumption expenditure 14 23 37
Kokonaiskulutusmenot — Total consumption expenditure 18 361 19853 25760

Lahde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset
Source: Statistics Finland, Household surveys

1.18  Joukkoviestinten péaivittdinen tavoittavuus 2005
Daily reach of mass media 2005

Véestd 10+ Kaikki ~ Alf  Sukupuoli — Sex k& - Age
Population 10+ Nainen Mies 10-24 25-44 45-59 60—
Female Male )
%

Aikakauslehdet — Magazines 53 55 50 52 56 54 48
Sanomalehdet — Newspapers 81 81 81 64 82 89 88
limais- ja noutolehdet — Free papers 33 34 32 26 36 35 32
Kirjat — Books ' 32 39 26 43 3 30 28
v 93 ’ 93 94 91 93 94 95
Radio 76 75 78 73 78 80 74
Video/DVD 14 13 16 22 17 n 7
Adsnitteet - Phonograms 2 30 34 58 38 24 12
Internet — Internet 47 44 50 64 64 46 12

Tiedot on keratty puhelinhaastatteluna, jonka otos on 20 005 10+-vuotiasta henkils4.
The data come from a telephone survey involving 20 005 persons aged 10+ years.
Lihde:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Oy

Source: TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Group
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1.19  Joukkoviestimiin kaytetty aika 2005
Time spent with mass media 2005

Vaests 10+ Kaikki — A/l Sukupuoli — Sex lka — Age
Population 10+ Nainen Mies 10-24 25-44 45-59 60~
female Male
min/vrk — min/day

Aikakauslehdet — Magazines 2 24 17 19 17 21 27
Sanomalehdet — Newspapers 36 36 37 18 28 42 56
limais- ja noutolehdet — Free sheets 6 6 6 4 6 6 8
Kirjat — Books 25 AN 20 a4 20 20 20
Graafiset viestimet yhteensa

Print media total 88 97 80 85 n 89 m
v 168 159 178 177 151 166 183
Radio 135 133 137 98 142 153 140
Video & DVD 12 10 14 24 13 7 5
Aénitteet — Phonograms 25 23 21 55 28 14 6
Internet 35 26 44 63 47 25 6
Sihkdiset ja tallenneviestimet yhteensa

Electronic and recorded media total 375 351 400 47 381 365 340
Yhteensa — Total 463 448 480 502 452 454 451
Tiedot on keratty puhelinhaastattefuna, jonka otos on 20 005 10+vuotiasta henkilga.

The data come from a telephone survey involving 20 005 persons aged 10+ years.

Lahde:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Oy

Source: TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Group

1.20  Joukkoviestimien kulutusosuudet 2005

Shares of use by media 2005
Vaests 10+ Kaikki — A/l Sukupuoli ~ Sex lkd — Age
Population 10+ Nainen Mies 10-24 2544 45-59 60—
female Male
%

Aikakauslehdet — Magazines 5 5 4 4 4 5 6
Sanomalehdet — Newspapers 8 8 8 4 6 9 12
limais- ja noutolehdet — Free sheets 1 1 1 1 1 1 2
Kirjat — Books 5 7 4 9 4 4 4
Graafiset viestimet yhteensa

Print media total 19 22 17 17 16 20 25
v 36 35 37 35 33 37 41
Radio 29 30 29 20 Kl 34 3
Video & DVD 3 2 3 5 3 2 1
Asnitteet — Phonograms 5 5 6 11 6 3 1
Internet 8 6 9 13 10 6 1
Sahkoiset ja tallenneviestimet yhteensa

Electronic and recorded media total 81 78 83 83 84 80 75
Yhteenséa — Total 100 100 100 100 100 100 100
Yhteensa min/vrk ~ Min/day, total 463 448 480 502 452 454 451

Tiedot on keritty puhelinhaastatteluna, jonka otos on 20 005 10+vuotiasta henkilo&.
The data come from a telephone survey involving 20 005 persons aged 10+ years.
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2 Televisio

Televisio

Digitaaliset maanpéilliset televisioldhetykset kdynnistyivdt Suomessa kesillda 2001 ja
pelkistidn digitaalisiin 1ahetyksiin siirrytdan elokuun 2007 lopussa, kun nykyisten ana-
logisten kanavien toimiluvat umpeutuvat. Suomesta on tulossa Euroopan ensimmaéinen
tdysin digitaaliseen tv-jakeluun siirtynyt maa. Ennen Suomea analogiset terrestriaaliset
tv-verkot on suljettu Luxemburgissa ja Hollannissa. Mutta Suomesta on tulossa tiettivas-
tamaan samassa yhteydessd must carry -velvoitteen piiriin kuuluvien kanavien jakelun
analogisena. Kdytdnnossa timé merkinnee kaapeliverkkojen tdydellisté digitalisointia.

Digitalisoitumisen myotd maanpiéllisen tv-verkon kanavatarjonta on kasvanut.
Analogisten tv-kanavien digitaalisten rinnakkaisversioiden lisdksi Yleisradio perus-
ti kolme uutta julkisen palvelun kanavaa (kulttuuri- ja asiaohjelmien kanava YLE
Teema, uutis- ja ajankohtaiskanava YLE24/YLE Extra ja ruotsinkielinen tdyden
palvelun kanava YLE FST-D). Kaupallinen lisdtarjonta muodostui syksylld 2006
kolmesta vapaasti vastaanotettavasta kanavasta (urheilu-, nuoriso- ja musiikkikana-
va) ja kolmesta maksullisesta teema- tai kohderyhmikanavasta sekad Canal+:n mak-
sullisesta elokuva- ja urheilukanavapaketista. — Kaapeli- ja satelliittitalouksissa di-
gitaalinen kanavatarjonta on luonnollisesti moninkertainen.

Edelld mainitut kanavat sisédltyvit kolmeen vuonna 2001 aloittaneeseen kana-
vanippuun. Loppuvuonna 2006 avattiin neljds kanavanippu mobiilitelevisiopalve-
luille (DVB-H), ja viidennen kanavanipun toimiluvat myonnettiin Ruotsin SVT:n
ohjelmiston vilittimisen lisdksi uusille maksutelevisiokanavalle.

Vaisun alun jilkeen digisovittimet ja -televisiot alkoivat yleistyd Suomessa no-
peammin. Mutta syksylld 2006 vasta noin puolella kotitalouksista oli digisovitin tai
digitelevisio. Kddntden tdmai tietenkin tarkoitti, ettd vield noin vuotta ennen analo-
gisten tv-lihetysten lakkaamista puolet kaikista tv-talouksista — ja selvd enemmistd
kaapelitalouksista — vasta harkitsi digisovittimen hankintaa.

Noin kahdella kolmasosalla digitalouksista oli korttipaikalla eli maksu-tv-val-
miudella varustettu sovitin Néin digisovittimien yleistyminen loi samalla potentiaa-
lia maksu-tv-markkinoille. ‘

Televisiotoimialan rakenteessa tapahtui jo 1990-luvulla ja 2000-luvun alussa
merkittdvid muutoksia. Perinteinen suomalainen julkisen palvelun ja kaupallisen te-
levision symbioottinen malli murtui lopullisesti vuonna 1993, kun Yleisradion jul-
kisen palvelun ja MTV:n kaupallinen televisiotoiminta eriytyivit omille kanavil-
leen, ja myds MTV sai oman toimiluvan.

MTV:n mainosrahoitteinen kilpailija Nelonen sai toimiluvan vuonna 1996 ja
aloitti ldhetykset keszlla 1997.
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Nykyisin julkisen palvelun Yleisradio on liikevaihdoltaan maamme toiseksi
suurin joukkoviestintdyhtié. Vuonna 2005 Yleisradio Oy:n liikevaihto oli 375 mil-
joonaa euroa, josta katsojien maksamien tv-maksujen osuus oli noin 95 prosenttia.
Television osuus Yleisradion kokonaiskustannuksista oli noin 270 miljoonaa euroa
eli noin 60 prosenttia kustannuksista. Tv-toiminnan digitalisointi ja toimilupamak-
sutuottojen supistuminen ovat 2000-luvulla rasittaneet raskaasti Yleisradion talout-
ta. Niinpd yhtion toiminnallinen tulos on ollut tappiollinen vuosituhannen vaihtees-
ta lahtien. (Taulukot 2.7 — 2.9.)

Lupamaksut ovat Ylen keskeinen tulonlidhde. Laki Yleisradio Oy:sté kieltdd mai-
nonnan ja sponsoroinnin Ylen kanavilla. Lupamaksujen lisdksi Ylen tulonldhteend
ovat olleet kaupallisten tv-kanavien maksamat toimilupamaksut. Toimilupamaksu
koskee maanpédllistd analogista vapaasti etenevien radioaaltojen vilitykselld harjoi-
tettavaa televisiotoimintaa. Maksun merkitys tulonldhteend on oleellisesti pienenty-
nyt. Vuonna 2002 toimilupamaksun taso puolitettiin. Sen osuus oli vuonna 2005 enii
noin 5 prosenttia Ylen tuloista, kun enimmillddn se oli noin 15 prosenttia. Maksu
poistuu lopullisesti analogisten televisioldhetysten lakkaamisen my6td vuonna 2007.

Vuonna 2005 suoritettiin noin 2 miljoonaa televistomaksua (entinen televisiolupa)
(taulukko 2.3). Television luvatta katsominen on ollut pitkédin aika yleistd. Arvioidaan,
ettd luvatta televisiota katsovia kotitalouksia on noin kymmenen prosenttia.

MTV Oy on Euroopan kolmanneksi vanhin kaupallinen televisioyhtié. Yhtio
toimi vuodesta 1957 ldhtien ensin yli 30 vuotta omilla ohjelmapaikoillaan (n. 20
viikkotuntia) Yleisradion kanavilla Ylen oman ohjelmiston lomassa. Yhtion oma
tayden palvelun MTV3-kanava aloitti toimintansa vuonna 1993.

MTYV Oy siirtyi vuonna 2005 Nordic Broadcastingin omistukseen. Yhtié kuului
ailemmin viestinnin monialayhti6 Alma Medialle, joka norjalaisen mediayhtio
Schibstedtin suorittaman epZonnistuneen valtausyrityksen seurauksena myi tele-
visio- ja radiotoimintansa Nordic Broadcasting -holdingyhtiélle. Sen omistavat
puoliksi Ruotsin suurin mediayhtit Bonnier seké sijoitusyhtié Proventus Industrier.
Yhtién valtakunnalliset kanavat ovat MTV3 ja Subtv sekd maksukanavat MTV
MAX, MTV Fakta ja Subtv Juniori. Lisiksi yhtiolld on kaapeliverkoissa toimiva
maksukanava (MTV Leffa). Yhti6 omistaa myds maamme ainoan valtakunnallisen
kaupallisen radioaseman (Radio Nova).

Nordic Broadcasting omistaa myds Ruotsin johtavan kaupallisen tele-
visiokanavan TV4:n.

Nelonen on osa SanomaWSOY -konsemia, joka on liikevaihdoltaan Pohjoismaiden
suurin joukkoviestintiyritys ja nykyisin yksi Euroopan suurimmista aikakauslehtikus-
tantajista. Se on myds markkinaosuudeltaan Suomen suurin sanomalehtien ja kirjojen
kustantaja. Alakonserni SWelcomiin kuuluvat tv-kanavat Nelonen ja digitaalikanava
Nelonen JIM seki yhtymin kaapelitelevisio-, laajakaista- ja radiotoiminnat.

Vuonna 2005 valtakunnallisten kaupallisten tv-kanavien yhteenlaskettu liikevaihto
oli noin 260 miljoonaa euroa (taulukko 2.10). Tv-mainonnan osuus mediamainonnasta
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kasvoi selvisti 1990-luvun alkupuolella ja oli korkeimmillaan vuosikymmenen puoli-
vilin vuosina noin 22 prosenttia (v. 1995-1997). Sen jilkeen televisiomainonta Suo-
messa ei ole kehittynyt odotusten mukaisesti. Television mainontaosuus on jonkin ver-
ran laskenut ja on 2000-luvun alkuvuosina ollut 19-20 prosenttia (19 prosenttia vuonna
2005). Luku on kaukana EU-maiden keskiarvosta, joka vuonna 2004 oli 34 prosenttia.
Television mainososuus Suomessa on itse asiassa myds Pohjoismaiden alhaisin, silld
muissa Pohjoismaissa osuudet ovat jonkin verran yli 20 prosenttia.

Televisiotoiminnan rakennemuutosten lisiksi myds ohjelmatuotannon raken-
teessa tapahtui 1990-luvun lopulla selvd muutos. Muutoksen pani alulle Nelonen,
jonka toiminnan periaatteisiin kuului alusta lihtien muun kuin uutisohjelmiston
hankinta yhtion ulkopuolisilta nk. riippumattomilta tv-tuotantoyhtisilta. Kiristy-
neessi kilpailutilanteessa myos MTV ulkoisti ohjelmatuotantonsa uutis- ja ajankoh-
taisohjelmia lukuun ottamatta. '

Myés Yleisradio on lisdnnyt itsenidisen ohjelmatuotannon osuutta. Osittain taka-
na on mm. pyrkimys ohjelmiston tuoreuttamiseen ja uusien ideoiden etsinti. Tdhén
suuntaan yhti6td on myds ohjannut EU:n televisiodirektiiviin sisidltyvd normi, joka
velvoittaa kanavayhtiéitd varaamaan maidrdosan ohjelmistostaan riippumattomien
eurooppalaisten tuottajien tuotannolle.

Suunta vei kohti virtaviivaistettuja broadcasting-yhtisitd, jotka nojautuvat koti-
maisessa ohjelmahankinnassaan valtaosin riippumattomilta tuotantoyhtioiltd ostet-
tuun materiaaliin, Saman sukuisesta muutoksesta on kyse my6s Yleisradion kiyt-
to6n ottamassa mallissa, jossa ohjelmatuotanto on jirjestetty yhtion sisilld tv-kana-
vista riippumattomiin “osaamiskeskuksiin”.

Muutosten tuloksena televisiokanavien ulkopuolisten ohjelmatuotantoyhtididen
rooli ja merkitys kasvoi oleellisesti. Vuonna 2005 niiden yhteen laskettu liikevaihto
oli 76 miljoonaa euroa. (Taulukko 2.12.)

Kaapeli-tv-verkot levisivit Suomessa nopeasti koko 1980-luvun ajan. Vuonna
1980 kaapeliliittymii oli alle 70 000, 1980-luvun puolivilissd runsaat 200 000 ja
vuonna 1990 jo noin 670 000. 1990-luvulla kaapeliverkkojen kasvu hidastui selvis-
ti mutta nopeutui 2000-luvulle tultaessa mm. asunto-osakeyhtiélain muutoksen seu-
rauksena. Vuoden 2005 lopussa liittymi4 oli noin 1,25 miljoonaa. Tv-kotitalouksis-
ta 46 prosentilla oli kaapelitelevisioliittyma. (Kuvio 2.1 & taulukko 2.4.)

Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto oli noin 104 miljoonaa euroa vuonna
2005. Vuosimaksut ja maksu-tv-palvelut ovat toiminnan suurimmat tuloerit. Kaa-
peliverkkojen analoginen tarjonta koostui kotimaisten Subtv:n ja Urheilukanavan
sekd erdiden pienempien toimijoiden lisdksi l1dhinna yleiseurooppalaisten satelliitti-
kanavien tarjonnasta. Vuonna 2005 kaapeliverkot vilittivit yleisimmin MTV Fin-
landin, TVS Europen ja Eurosportin ohjelmistoa. (Taulukko 2.2.)

Satelliittiliittymis oli kaikkiaan noin 10 prosentissa tv-talouksista vuonna 2005.
Kaikkiaan kaapeli- tai satelliittijarjestelmien piirissd oli hieman alle 60 prosenttia
talouksista. (Kuvio 2.1 & taulukko 2.4.)
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Kuvio 2.1 TV-taloudet liittymatyypeittdin 2005
Figure 2.1 TV households by tye of connection 2005

Vain tavallinen antenni
Terrestrial only
46 %

Satelliitti*
Satellite™
MN%

Kaapeli
Cable
45 %

*Kaapeli- ja satelliittiliittymiin siséltyy jonkin verran paallekkdisyytta.
There is some overlap in cable and satellite connections.

Lahde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys

Kotitalouksista 56 prosentilla eli 1 255 000 taloudessa oli antenni-, kaapeli- tai sa-
telliittilihetysten vastaanottoon soveltuva digisovitin tai digitelevisio vuoden 2006 lo-
pussa. Digisovittimet ovat yleistyneet tavallisissa antennitalouksissa ja satelliittitalouk-
sissa huomattavasti nopeammin kuin kaapelitalouksissa. Antennitalouksista 68 prosen-
tilla mutta kaapelitalouksista vasta 43 prosentilla oli digisovitin tai integroitu digitele-
visio. Digisovittimia oli hankittu suhteellisesti eniten pienempien kaupunkien ja maa-
seudun talouksiin. Isoissa kaupungeissa penetraatioaste oli keskiméairiistd alhaisempi.

Yli kaksi kolmasosaa digisovittimen hankkineista talouksista oli hankkinut sovitti-
men, jossa on korttipaikka eli valmius maksullisten kanavien vastaanottoon. Digisovit-
timien yleistymisen mydtd onkin syntynyt merkittivi potentiaali Suomen tihin asti
varsin kitukasvuisille maksu-tv-markkinoille. 2000-luvun alkuvuosiin asti maksu-tv-ta-
louksien osuus oli vain noin viisi prosenttia. Digitalisoitumisen etenemisen myoti
markkina ndyttdd vihdoin siirtyneen selvdin kasvukauteen. Finnpanelin mukaan noin
230 000 taloutta eli 10 prosenttia tv-talouksista oli maksukanavien tilaajia kesilla 2006.

Noin joka viidennessi digisovittimen hankkineista talouksista oli tallentava sovi-
tin ja ldhes 30 prosentilla talouksista oli useampi digisovitin vuoden 2006 lopussa.

Kotitalouksien saatavilla oli vuonna 2005 keskiméirin 9 tv-kanavaa: terrestriaali-
talouksissa 7 ja kaapeli/satelliittitalouksissa 12. Digisovitinten yleistyminen on viime
vuosina nostanut erityisesti terrestriaalitalouksien keskimiariistd kanavamaaria.

1990-1luvun puolivilisséd kanavien ohjelma-ajat kasvoivat huomattavasti, osittain
uuden kilpailutilanteen ja kiristyneen katsojaosuuskamppailun seurauksena. Mutta
sen jilkeen kaupalliset kanavat supistivat varsinaista ohjelmatarjontaansa ja lisisi-
vit muita palveluja (ostoskanavat, mobiilipelit, chat-ohjelmat).

Yleisradio ldhetti kahdella analogisella valtakunnallisella p4akanavallaan pdivit-
tdin yhteensd noin 26 tuntia ohjelmaa vuonna 2005. Yhtién kolmen digitaalisen ka-
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navan pdivittdinen ohjelma-aika oli yhteensd 26 tuntia. MTV3 ja Subtv ldhettivit
molemmat ohjelmaa 11 tuntia pdivéssd. Vuonna 1997 aloittaneen Nelosen péivitar-
jonta oli 12 tuntia. (Taulukko 2.13.)

Valtakunnallisista pidkanavista TV1 painottaa ohjelmistossaan ennen kaikkea
uutis- ajankohtais- asia- ja opetusohjelmia sekd toisaalta ulkomaista fiktiota. TV2:n
painopisteitd ovat toisaalta ajankohtais-, asia- ja lastenohjelmat, toisaalta urheilu,
viihde ja ulkomainen fiktio. MTV:n ohjelmisto on Yleisradion kanaviin verraten
viihteellisempi, mutta tarjonta on monipuolista. Nelosen tarjonnan painopiste on
viihteellisissd ohjelmakategorioissa. Lastenohjelmat 16ytivit sijansa kaikilla kana-
villa, mutta suurin osuus niilli on TV2:n tarjonnassa. Opetusohjelmat keskittyvit
TV1:n kanavalle. (Taulukko 2.14.)

_ Suhteellisen suppeasta kanavamaérista huolimatta ohjelmatarjonta valtakunnal-
lisilla padkanavilla oli erittdin monipuolista ja uudet digitaalikanavat ovat osaltaan
rikastaneet tv-tarjontaa.

-Valtakunnallisten kanavien ohjelmistojen kotimaisuusasteet ovat korkeita. Noin
kaksi kolmasosaa Yleisradion ohjelmista ja noin puolet MTV3:n ohjelmista oli ko-
timaista tuotantoa. Nelosenkin ohjelmistosta yli 30 prosenttia oli kotimaisia ohjel-
mia. MTV:n ohjelmistosta yli neljdsosa (27 %) ja Yleisradion ohjelmistosta reilut
10 prosenttia hankittiin kotimaisilta itsendisiltd tuotantoyhticiltd. MTV3 ja Nelonen
hankkivat nykyisin uutis- ja ajankohtaisohjelmiaan lukuun ottamatta kaikki koti-
maiset ohjelmansa itsendisiltd tuotantoyhtisiltd. (Taulukot 2.15 & 2.16.)

Yleisradion ja kaupallisten kanavien ulkomaiset ohjelmistot poikkeavat toisis-
taan selvisti. Yleisradion ulkomaisesta ohjelmistosta valtaosa on alkuperiltdin eu-
rooppalaista. Kaupallisten kanavien ulkomaisesta ohjelmatarjonnasta sen sijaan
enemmistd on lahtoisin Pohjois-Amerikasta. Muiden maanosien ohjelmiston osuus
on kaikkien kanavien tarjonnassa vihiinen. (Taulukko 2.15.)

Vuonna 2005 Yleisradion TV ja TV2 tavoittivat keskimadriisend pdivina yh-
teensd noin kaksi kolmesta (65 %) kymmenen vuotta tdyttdneestd suomalaisesta
(TV1 56 %, TV2 51 %). MTV3:n tavoittavuus (62 %) oli samaa tasoa kuin Ylen
kahdella kanavalla yhteensi. Nelonen tavoitti noin 40 prosenttia suomalaisista kes-
kimadridisend pdivand. (Taulukot 2.17-2.18.)

Televisiota katsottiin keskimadrin 2 tuntia 49 minuuttia pdivassa (ei sisilld vide-
oiden katselua). Keskimiariiset katseluajat ovat kasvaneet 1990-luvun puolivilin
jalkeen selvisti. (Taulukko 2.19.)

Lapset ja nuoret (ikdryhmat 3-24 vuotta) katselevat televisiota selvisti keski-
midrdistd vihemmén. Lapsuus- ja nuoruusvuosien jilkeen katselu lisddntyy syste-
maattisesti ian myotd. (Taulukko 2.20.) ’

Jo vuoden 1993 kanavauudistuksen jilkeisessi tilanteessa kilpailu ohjelmatar-
jonnalla ja katsojaosuuksien merkitys korostuivat uudella tavalla. MTV nousi kana-
vauudistuksen jilkeen katsojaosuudeltaan suurimmaksi kanavaksi. Mutta osuus on
sen jdlkeen hiljalleen laskenut. Vuonna 2005 MTV:n katsojaosuus oli 33 prosenttia
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Kuvio 2.2 Televisiokanavien katseluosuudet 2005
Figure 2.2 Television: channel shares 2005
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Lahde: Finnpanel
Source: Finnpanel

ja Yleisradion kahden piikanavan yhteen laskettu osuus oli 44 prosenttia. Nelosen
katsojaosuus oli 11 prosenttia ja my6s analogisena kaapelitalouksissa nakyvin digi-
kanava Subtv:n osuus oli 4 prosenttia. (Taulukko 2.21.)

Julkisen palvelun Ylen katsojaosuudet ovat korkeimmat alle 10-vuotiailla lap-
silla (45 %) ja yli 45-vuotiailla ikdryhmilla (50 % tai enemmin). 10-34-vuotiaiden
ikdryhmissd puolestaan kaupalliset kanavat hallitsevat katsojaosuuksia, ja Ylen ka-
navien osuus katselusta on neljannes tai vahemmén. (Taulukko 2.22.)

Kotitalouksista 45 prosentilla oli kdytSssidn vihintddn kaksi televisiota vuonna
2005. Kaikkiaan kodeissa oli arviolta noin 3,7 miljoonaa vastaanotinta eli noin 1,6 vas-
taanotinta taloutta kohden. Aamutelevision suosion kasvusta huolimatta vain viidelld
prosentilla kotitalouksista oli keittiossadn tv-vastaanotin. (Taulukot 2.27 & 2.28.)

Tilastointi

Tv-yhti6éiden taloutta ja toiminnan volyymia kuvaavien tietojen paildhteitid ovat te-
levisioyhtitt ja niiden toimintakertomukset.

Yhtitiden ohjelmarakennetta koskevat tiedot perustuvat osittain likkenne- ja
viestintiministerion raportteihin tv-ohjelmatarjonnasta ja osittain Finnpanel Oy:n
tietoihin seki kanavien omaan raportointiin.

Vuoteen 2000 asti kaapelitelevisiotoimintaa eriteltiin vuosittain liikenne- ja
viestintdministerion julkaisemissa Kaapelitelevisiotoiminta Suomessa -katsauksis-
sa. Sen jilkeiset tiedot ovat Suomen Kaapelitelevisioliiton kokoamia.

Television katselua koskevat tiedot perustuvat Finnpanel Oy:n ympirivuotisen
tv-mittaritutkimusksen (1987-) yhteenvetoraportteihin. Mittaritutkimuksen otoskoko
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on nykyisin noin 1 000 taloutta, joihin kuuluu yhteens4 noin 2 200 henkei. Mittaritut-
kimuksen tilagjina ovat Yleisradio, MTV, Nelonen ja Mainostoimistojen liitto.
Televisioiden midrdd ja sijaintia kotitalouksissa koskevat tiedot ovat periisin
Finnpanelin tv-mittaritutkimuksen otoksen kontrolloimiseksi suorittamista laajoista
vuosittaisista nk. pevrustutkimuksista,’ joita on suoritettu vuodesta 1995 lihtien.

Tuomo Sauri
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2.1 Valtakunnalliset televisiokanavat 2006 {Joulukuu)
Nationwide television channels 2006 (December)

Toimintaperiaate Kanava Omistaja Rahoitus Vilitystapa  Peitto
Status Channel Owner Financing Distribution __ Penetration
Julkinen — Public YLE TV1 Valtio/ State 100
YLE TV2 Valtio/State 100
YLEFST1&2 * Valtio/ State 100
YLE Teema Valtio/State 100
YLE24 Valtio/State 100
YLE FST-D Valtio/ State DTT/C/S 100
STV Europe** Valtio/State T/DTT/C/S 100
Yksityinen — Private MTV3 Nordic Broadcasting Oy mainonta/commercials T/DTT/C/S 100
MTV3 Max Nordic Broadcasting Oy tilaajamaksut/subscription fees  DTT/C 100
Nelonen SanomaWSQY Qyj et al. mainonta/commercials T/DTT/C/S 100
Nelonen JIM SanomaWSQY Oyj et al. mainonta/commercials pTT/C 100
Subtv Nordic Broadcasting Oy mainonta/commercials DTT/C 100
Subtv Juniori Nordic Broadcasting Oy tilaajamaksut/subscription fees  DTT/C 74
Urheilukanava SportUp Finland Oy {45%) et al. mainonta/commercials DTT/C 74
The Voice TV SBS Finland Oy mainonta/commercials DTT/C 74
Canal+ (4 kanavaa)  SBS Broadcasting tilaajamaksut/subscription fees  DTT/C/S 74
-Digiviihde Fiamax Oy mainonta/commercials DTT 74
Disney Channel The Walt Disney Company Inc. tilaajamaksut/subscription fees  DTT/C/S 74

Vilitystapa/Distributiom.

Peitto/penetration.

T = maanpaallinen analoginan/ terrestrial analogue
DTT = maanpééllinen digitaalinen/ terrestrial digital

Peitto maanpaallisessé verkossa. — Penetration in terrestial networks.

C = kaapelivalitteinen/cable {analogue and/or digital)
S = satelliittivalitteinen/ satellite {analogue and/or digital)

*  Ruotsinkielinen ohjelmapalvely YLE:n TV-kanavilla. — Swedish-speaking service transmitted in windows on YLE TV1 and YLE TV2.

** Ruotsinkielinen ohjelmapalvelu, joka lahettas koostetta Ruotsin julkisen palvelun TV-kanavien (SVT1 ja SVT2} ohjelmistosta.

Swedish-speaking setvice retransmitting a digest of the Swedish public service channels ' (SVT1 and SV12) programming.

Lahteet: YLE, MTV3, Nelonen, Liikenne- ja viestintaministeris
Sources: YLE, MTV3, Channel Four Finland, Ministry of Transport and Communications
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Kuvio 2.3 TV-kanavien nakyvyysalueet digitaalisina
Figure 2.3 Coverage areas of digital TV channels
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22 Kaapeli- ja satelliittikanavien tiedostettu kotitalouspeitto 1995-2005
Cable and satellite channels: penetration awareness among households 1995-2005
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
%

Mukautetut/selostetut/kaannetyt - Localized/dubbing, commentator, subtitling

MTV Finland 24 25 28 22 27 29 23 30 Kl 34 32
Eurosport 33 36 39 35 38 25 28 27 30 32 30
Discovery 2 2 3 2 3 3 3 3 3 4
Muut ulkomaiset — Other foreign

TV5 Europe 21 23 28 22 25 26 27 30 31 32 31
BBC World 3 6 9 16 16 18 23 25 26 26
Deutsche Welle TV 5 10 14 13 13 16 17 17 18 21 19
SVT Europe 27 30 34 23 21 21 21 24 21 16 14
CNBC 6 5 5 8 9 8 8
CNN International 3 4 6 6 5 5 5 5 5 6 6
Euronews 39 8 9 15 8 8 8 7 7 9
Kotimaiset — Domestic

Taivas-TV 4
Starvisio 2
Diggari 2
Toto-TV 1
Kotim. paikalliset ~ Domestic local

Turku TV 6
TVT-kanavat 5
TV Tampere 6 6 6 6 .
Muu paikallinen — Other focal 16 18 23 23 20 18 15 13 14 15 8

Tiedot perustuvat kyselytutkimuksiin. Luvut kuvaavat kotitalouksien tiedostettua kanavapeittoa.
Luvut lienevat ainakin jonkin verran matalampia verrattuna todelliseen kanavapeittoon.

The data are based on yearly sample surveys. They describe channe!
Compared to technical penetration, the figures are at least somewha
Lahde:  Finnpanef Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source:  Fipnpanel Oy, TV-household Surveys

t lower.

penetration awareness among TV households,

23 Televisioluvat 1995-2005
Television licences 1995-2005
Vuosi Mustav. tv-luvat Véri-tv-luvat Tv-luvat yhteenss
Year B&W TV licences Colour TV licences TV licences total
1000 kpl 1 000 as. kohti 1000 kpl 1 000 as. kohti 1000 kpl 1 000 as. kohti
000 per 1 000 papufation 000 per 1000 populfation ‘000 per 1000 population
1995 50,6 10 1864.8 364 19154 374
1996 - - - - 1929,0 376
1997 - - - - 19474 378
1898 . - = - 19723 382
1999 - - - - 19944 386
2000 - - - - 19933 386
2001 - - - o - 20085 387
2002 - - - - 20113 386
2003 - - - - 2016,8 386
2004 - - - - 2005,2 383
2005 - ~ - - 20038 383

Kunkin vuoden lopussa — At year-end

Mustavalkoluvat poistuivat v.1996 alussa. — &om january 1996 the colour and black-
Lahde:  Viestintavirasto

Source:  Finnish Communications Regulatory Authority

and-white ficences were combined into one single TV-licence.
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24 TV-taloudet liittyméatyypeittain 2000-2005
TV households by type of connection 2000-2005

Vain tavallinen antenni Kaapeli Satelliitti*
Terrestrial only Cable Satellite*
%
2000 53 37 10
2001 53 39 10
2002 53 38 10
2003 50 41 g
2004 45 47 12
2005 45 46 n
* Sisalt44 satelliittiyhteisantenni- ja yksityisvastaanottojarjestelmat,
Direct to home (DTH) and satellite master antenna television (SMATV).
Kaapeli- ja satelliittiliittymiin sisaltyy jonkin verran paaliekkaisyytts.
There is some overlap in cable and satellite connections.
Lahde:  Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source:  Finnpanel Oy, TV-household surveys
2.5  Kotitalouksien TV-kanavat 2000-2005
Household TV channels 2000-2005
2000 2001 2002 2003 2004 2005
Kanavamadra keskimaarin — Average number of channels
Lkm — No.
Kaikki taloudet — A/l Households 7 7 7 8 8 9
Vain tavallinen antenni — Terrestrial households 4 4 4 4 6 7
Kaapeli- ja satelliittitaloudet — Cable & satellite households 1 n 12 12 12 12
Maksullisten kanavien tilaajia — Share of pay TV subscribers
% talouksista — % of households
Kaikki taloudet — All Households 5 4 5 4 6 7
Vain tavallinen antenni — Terrestrial households 0 0 0 0 1 3
Kaapeli- ja satelliittitaloudet — Cable & satellite households 10 9 1 9 10 "

Tiedot perustuvat kyselytutkimuksiin. Luvut kuvaavat kotitalouksien tiedostettua kanavapeittoa.
The data are based on yearly sample surveys. They describe channel penetration awareness among TV households.

Lshde:  Finnpane! Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source:  Finnpanel Oy, TV-household surveys
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2.6 Suurimmat televisioverkko-operaattorit 2005 (Tammikuu) -
The largest TVneIWO(k operators 2005 (January)

Verkon tyyppi — Type of distribution _ Operaattori — TV operator Liittymaméara — Number of connections _Pasomistaja - Major owner

Maanpaallinen — Terrestrial Digita Oy L TOF, TéleDiffusion de France
Kaapeli — Cable . Welho 280000 ’ Swelcom/SanomaWS0Y
Kaapeli — Cable TeliaSonera Finland 166 000 Sonera/Telia Sonera
Kaapeli — Cable Tampereen Tietoverkko 95000 Alma Media {35%)

Kaapeli - Cable TurunKaapelitelevisio -:87 000 TS-Yhtymé (63%)

*  Digitan maanpad4lliset verkot ovat valtakunnallisia.
The terrestrial networks are nationwide. Technical reach covers essentially all households.

Lahde:  Suomen Kaapelitelevisioliitto
Source: Finnish Cable Television Association

2.7 Yleisradion liikevaihto 1995-2005
YLE turnover 1995-2005

TV-lupamaksut Julkisen palveluh  Verkkovuokrat Maksut ja verkko-  Muut Yhteensd  Kiintein

TV licence fees  maksut/Toimilupa- Network rents vuokrat yhteenss  Other Total {2005)
maksut — Public _ .. PSfeesandrents, o . . hinnoin
service fees/Ope- . -total’ T D : Fixed (2005)
rating licence fees - C : . : . prices
€ milj. € milj. Coemilj. € milj. . € mifj. €mili.  €nmilj.
€ million % € million %. € million % € million % . € million % € million € million
1995 251 76 -49 15 . 19 6 68. . AN 12 4 33 379
1996 261 78 47 14 20 6 67 . 20 15 4 343 391
1997 260 78 48 - - 14 18 5 66 19 27 3 335 378
1998 263 79 42 .13 25 7 67 20 30 1 335 372
1999 © . 268 84 47 4 1 318 350
2000 284 85 48 1 1 32 353
2001 - 298 85 44 8 2 351 363
2002 302 89 3 6 2 I3} 347 .
2003 305 92 2 4 1 330 334
2004 - 333 93 21 5 1. 389 - 362 -
2005 354 94 17 3 1 315 375

Vuoteen 1996 asti tuotot. Vuodesta 1997 likevaihto. Vuodesta 1999 luvut kuvaavat Yleisradio Oy:ta (= ilman jakelutoiminnasta vastaavaa Digita Oy:ta). — Until
1996 the totals describe turnover. The figures from 1997 onwards describe net revenue. From 1999 onwards instead of the YLE Group the figures describe
Yieisradio Oy only. (= Not including Digita Oy, responsible for the national ission networks.)

Lshde:  VYleisradio
Viestintévirasto
Source: Yie annual reports
Finnish Communications Regulatory Authority FICORA
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2.8 Yleisradion kustannukset 19952005

Yle costs 1995-2005

1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004 2005
€ milj— € million
TV-toiminta — 7V services 199 208 219 227 224 M 248 267 256 273 267
Radiotoiminta — Radio services 108 109 13 " 125 129 137 135 129 128 129
Keskitetyt ja muut — Joint costs 18 7 12 19 21 8 103 30 27 28 56
Yhteensa — Total 326 324 34 364 370 378 489 432 412 429 452
%
TV-toiminta — 7V services 61 64 64 63 61 64 51 62 62 64 59
Radiotoiminta — Radio services 33 34 33 32 34 34 28 31 3 30 29
Keskitetyt ja muut — Joint costs 6 2 4 5 6 2 21 7 7 7 12
Yhteens3 - Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Lahde: Yleisradio Oy, Taloushallinto
Source: YLE Finance

29 Yleisradion TV-ohjelmakustannukset kanavittain 2005
YLE TV programming costs by channel 2005

Kokonaiskustannukset

Ohjelmatunnnin keskihinta

Total costs Costs per hour

€ milj. — € million €
YLETVI 64,8 12 300
YLETVZ 76,1 17 200
YLE FST 14,2 15000
YLE Teema 10,2 3200
YLE24 233 8100
YLE FST-D 18,9 8200

Lahde:  Yleisradion vuosikertomus 2005
Source:  Yle annual report 2005
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2.10 Valtakunnallisten kaupallisten TV-kanavien liikevaihto 1995-2005
Turnover of national commercial TV channels 1995-2005

Kayvin hinnoin

Kiintein {2005) hinnoin

Current prices Fixed (2005} prices

€ milj. — € million € milj. — € milfion
1995 160 183
1396 164 187
1997 189 213
1998 n 234
1999 210 231
2000 2 234
2001 199 207
2002 208 212
2003 21 223
2004 252 254
2005 258 258

*1995-1996: MTV/MTV3; 1997-2001: MTV3, Nelonen;
2001/2—: MTV3, Nelonen, Subtv, Urheilukanava
Lahde:  Yritysten toimintakertomukset ja omat ilmoitukset
Source:  Company annual reports and other company data

211 Kaapelitelevisiotoiminnan liikkevaihto 1995-2005
Cable television turnover 1995-2005

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
€ mil]. — € million

Liittymismaksut — Connection charges 5.2 54 6.2 6.2

Vuosimaksut — Subscription fees 244 248 259 283

Maksu-TV-tulot — Pay-TV revenue 170 197 192 200

PTV:n mainostulot* — Advertising on PTV channel* 5,8 6.9 . ..

Muut mainostulot — Other advertising 0.5 07 0.4 0.2

Muut tulot ~ Other income 35 54 57 56 . . . . . .

Yhteensa ~ Total 56 63 58 61 62 66 67 n 93 98 104

Kiintein (2005) hinnoin — At fixed (2005} prices 65 12 65 68 69 10 69 78 9 99 104
%

Liittymismaksut — Connection charges g 9 n 10

Vuosimaksut — Subscription fees 43 40 45 43

Maksu-TV-tulot - Pay-TV revenue 30 31 33 33

PTV:n mainostulot* — Advertising on PTV channel™ 10 1 - -

Muut mainostulot — Other advertising 1 1 1 0

Muut tulot ~ Other income 6 9 10 9

Yhteensa — Total 100 100 100 100

*  PTV muuttui vuonna 1997 valtakunnaliiseksi TV kanavaksi (Nelonen). — PTV ceased operating in 1997.

Lahde: Liikenne- ja viestintdministerig
Suomen Kaapelitelevisioliitto

Source: Ministry of Transport and Communications
Finnish Cable television Association
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2.12  ltsendisten TV-ohjelmatuotantoyhtididen liikevaihto 1997-2005
Turnover of independent TV production companies 1997-2005

Vuosi — Year Kéyvin hinnoin Kiintein {2005} hinnoin
Current prices Fixed (2005) prices
€ milj. — € million € milj. — € million

1997 31 35

1998 53 58

1993 66 73

2000 71 75

2001 82 84

2002 59 60

2003 63 64

2004 Al 72

2005 76 76

Luvut ovat arvioita — The figures are estimates.

Lahteet: Suomen Audiovisuaalisen Alan Tuottajat SATU ry.
Tilastokeskus/Yritysrekisteri

Sources: Association of Independent Producers in Finland SATU
Statistics Finland/Business register

2.13  Televisiokanavien péivittdiset ohjelmatunnit 1995-2005
Daily programming hours by channel 1995-2005

Vuosi YLE TV1  YLE TV2 ST YLE24 YLETeema  YLEFST-D MTV3 Nelonen Subtv

Year Tuntia/paiva— Hours/day

1995 12 9 1

1996 13 10 12

1997 15 1 15 8

1998 16 N 15 10

1999 15 N 2 15 12

2000 15 " 3 14 13 7
2001 15 1 3 7 5 3 14 12 .
2002 ) 15 il 3 10 7 6 12 12 8
2003 15 12 3 " 7 5 12 13 10
2004 15 12 3 n 8 6 n 14 n
2005 14 12 3 9 " 6 1 12 n

Lahteet: Yhtididen toimintakertomukset ym. Idhteet
Sources: Annual reports and other company data
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2.14  Televisiokanavien ohjelmisto ohjelmatyypeittdin 1997-2005

Television programming by channel 1997-2005

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

%
YLE TV1 _
Uutiset ~ News 10 10 9 9 9 9 g 9 9
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 17 20 23 22 22 21 2 22 21
Asiaohjelmat ~ Non-fiction/information 9 9 11 1 12 14 15 17 19
Kulttuuri - Culture 5 5 5 4 7 6 6 4 4
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 2 2 2 2 3 3 3 4 3
Opetusohjelmat — Education 14 10 1 12 10 13 13 13 9
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 2 2 2 3 2 2 2 2
Ulkomainen fiktio — Imported fiction " " 13 12 14 13 13 14 19
Elokuva - Feature film ] 7 8 6 7 6 7 5 5
Viihde - Entertainment 4 5 2 4 3 2 3 3 4
Urheilu — Sports 10 15 5 7 4 7 3 3 3
Lastenchjelmat — Children 8 6 8 ] 6 6 5 3 3
Muut — Other 0 0 0 0 1 0 0 0 2
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLETV2
Uutiset — News . -3 3 3 3 4 5 5 5 6
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 7 7 8 13 12 10 10 1" 10
Asiachjelmat ~ Non-fiction/information 17 19 20 14 15 16 16 12 13
Kulttuuri — Culture 2 3 2 7 3 2 3 3 3
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 7 6 6 5 7 7 9 7 6
QOpetusohjeimat — Education 0 0 0 0 1 1 2 0 1
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 2 3 2 2 2 1 2 2 2
Ulkomainen fiktio — /mported fiction 21 20 21 16 16 14 10 " 10
Elokuva — Feature film 14 15 13 13 6 7 9 9 6
Viihde - Entertainment 9 6 8 7 5 6 8 8 10
Urheilu — Sports n 12 10 13 19 20 15 14 17
Lastenohjelmat — Children 7 6 6 6 10 9 n 15 16
Muut — Other 0 11 1 0 2 2 2 1
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100
MTV3
Uutiset — News ) 5 5 5 5 6 1 6 7 7
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 15 14 16 19 16 16 17 15 16
Asiaohjelmat ~ Non-fiction/information 4 3 3 2 2 3 3 2 1
Kulttuuri - Culture 1 1 1 1 2 0 0 0 1
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 6 5 2 4 6 4 3 5 6
Opetusohje!mat — Education 1 1 1 1 0 0 - - -
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 2 2 5 4 4 5 6 6
Ulkomainen fiktio — imported fiction 28 31 28 23 27 30 30 27 27
Elokuva — Feature film 9 i 9 8 9 9 8 10 12
Viihde — Entertainment 19 17 20 16 17 13 14 16 "
Urheilu — Sports 5 6 7 8 9 8 8 10 9
Lastenohjelmat — Children 4 3 3 2 3 5 4 4 6
Muut — Other 0 1 1 6 1 0 0 0 0
Yhteenss — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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214 Jatkuu
Cont.

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

%
Nelonen
Uutiset — News 1 4 3 4 4 5 4 4 4
Ajankohtaischjelmat — Current affairs 4 2 2 2 2 1 1 0 0
Asiaohjelmat — Non-fiction/information 14 4 4 5 5 4 7 9 10
Kuittuuri — Culfture 2 2 1 1 0 0 0 0 0
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 10 13 9 1 5 4 4 5 10
Opetusohjelmat — Education 2 4 2 3 2 ] - - -
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 0 2 1 1 1 1 1 1
Ulkomainen fiktio — imported fiction 37 35 39 42 43 44 37 3 25
Elokuva — Feature film 13 12 12 9 9 15 15 15 16
Viihde — Entertainment 6 9 13 14 10 1 15 14 18
Urheilu - Sparts 38 3 8 " 14 12 1 " 9
Lastenohjelmat — Children 2 4 5 5 3 4 6 7 8
Muut - Other 0 0 0 2 0 0 0 0 0
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLE Teema
Uutiset — News - - - -
Ajankohtaischjelmat ~ Current affairs - - - -
Asiachjelmat — Non-fiction/information 33 26 30 27
Kulttuuri - Culfture 21 21 21 23
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 3 i 1 0
Opetusohjetmat — Education 23 37 3 26
Katimainen fiktic — Jomestic fiction 4 0 1 1
Ulkomainen fiktio — /mported fiction 6 5 5 6
Elokuva — Feature film 9 9 8 15
Viihde — Entertainment 1 1 1 2
Urheilu — Sports - - - -
Lastenohjelmat — Children - - - 0
Muut - Other - - 0 0
Yhteensa — Total 100 100 100 100
YLE FST-D
Uutiset — News " 10 10 10
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 6 5 7 5
Asiaohjelmat — Non-fiction/information 16 17 17 17
Kulttuuri - Culture 10 10 10 10
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 9 8 7 6
Opetusohjelmat — Education 5 6 6 2
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 2 2 2 2
Ulkomainen fiktio — /mparted fiction 15 12 10 14
Elokuva ~ Feature film 6 6 9 8
Viihde — Entertainment 6 6 8 "
Urheilu — Sports 3 5 5 3
Lastenohjetmat — Children 10 12 " 12
Muut — Other 1 1 1 1
Yhteenss — Total 100 100 100 100
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212 Jatkuu
Cont.

1997 1998 1999 2000 20017 2002 2003 2004 2005

%
YLE24
Uutiset — News 3 29 27 32
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 52 55 54 56
Asiachjelmat ~ Non-fiction/information 10 10 3 4
Kulttuuri — Culture 4 3 2 3
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest - - ~ -
Opetusohjelmat — Fducation 0 0 0 -
Kotimainen fiktio — Domestic fiction - - ~ -
Ulkomainen fiktio — /mported fiction - - ~ -
Elokuva — Feature film - - - -
Viihde — Entertainment - - ~ -
Urheilu — Sports 2 3 12 6
Lastenohjelmat — Children 0 0 0 1
Muut — Other 0 0 0 0
Yhteenss — Total 100 100 100 100
Subtv
Uutiset — News - - 0 -
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs - - L) -
Asiaohjelmat ~ Non-fiction/information 14 yal 16 15
Kulttuuri — Culture 0 3 2 2
Palvelu- ja harrasteohjelmat ~ Hobby and personal interest 7 2 2 4
Opetusohjelmat — Education - - - -
Kotimainen fiktio ~ Domestic fiction - - i 0
Ulkomainen fiktio — Imported fiction 48 | 37 45
Elokuva — Feature film 7 4 4 3
Viihde - Entertainment 23 28 3 3
Urheilu — Sports 1 2 1 -
Lastenohjelmat — Children - - - -
Muut — Jther 0 0 0 0
Yhteensa — Total 100 100 100 100
Urheilukanava
Uutiset — News - - - -
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs - - - -
Asiaohjelmat ~ Non-fiction/information - - - -
Kulttuuri — Culture - - - -
Palvelu- ja harrasteohjelmat ~ Hobby and personal interest - - 1
Opetusohjelmat — Fducation - - -~ -
Kotimainen fiktio — Domestic fiction - - - -
Ulkomainen fiktio — imported fiction - - - -
Elokuva — Feature film - - - -
Viihde — Entertainment - - 0
Urheilu — Sports 100 98 98 a5
Lastenohjeimat — Children - - - —
Muut — Other 0 2 1 2
Yhteensa — Total 100 100 100 100
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2.15 Televisiokanavien ohjelmisto alkuperdmaittain 1997--2005

Television programming by channel and by originin 1997-2005

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
%
YLETV1
Suomi — Finland 59 58 60 62 62 67 64 67 65
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 3 4 5 4 3 3 4 4 3
Muu Eurooppa — Other Europe 24 15 20 Al 20 23 21 20 23
Pohjois-Amerikka — North America 1 9 10 10 8 6 "8 10 8
Muut — Other 3 13 4 3 5 1 2 1 1
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLE TV2
Suomi — Finland 47 44 49 53 64 66 69 63 68
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 6 5 3 7 4 4 4 5 '3
Muu Eurooppa — Other Europe 20 21 21 18 15 12 14 17 14
Pohjois-Amerikka — North America 24 23 24 20 13 18 9 12 1
Muut — Other 3 6 2 2 3 0 4 4 4
Yhteensd — Tota/ 100 100 100 100 100 100 100 100 100
MTV3
Suomi - Finland 57 52 56 66 60 50 53 57 52
Muut Pohjoismaat —~ Other Nordic countries 0 1 0 0 3 1 1 1 1
Muu Eurooppa — Other Europe 10 7 7 5 7 8 7 6 7
Pohjois-Amerikka — North America 32 39 37 28 30 38 39 37 39
Muut - Other 1 1 0 1 1 3 1 1 1
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Nelonen — Channel Four
Suomi — Finland 42 43 36 38 40 30 32 32 32
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 0 0 0 1 0 1 2 4 1
Muu Eurooppa — Other Europe 10 15 25 21 20 22 17 15 13
Pohjois-Amerikka — North America 45 40 37 39 37 48 47 48 53
Muut — Other 3 1 1 2 3 0 2 2 1
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLE Teema
Suomi — finland 52 51 48 37
Muut Pohjoismaat ~ Other Nordic countries 3 3 2 4
Muu Eurcoppa — Other Europe 24 33 34 42
Pohjois-Amerikka — North America 8 9 9 1
Muut — Other 13 4 7 5
Yhteens4 — Total 100 100 100 100
YLE FST-D
Suomi — Finland 54 60 56 52
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 17 17 16 17
Muu Eurooppa — Other Europe 22 14 17 24
Pohjois-Amerikka — North America 5 8 7 5
Muut — Other 2 1 4 2
Yhteenss — Total 100 100 100 100
YLE24
Suomi — Finland 85 82 85 85
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 3 4 2 3
Muu Eurooppa — Other Europe 6 8 " 12
Pohjois-Amerikka — North America 6 6 2 0
Muut — Other - 1 - -
Yhteensa — Total 100 100 100 100
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215 Jatkuu
Cont.
1997 1998 1993 2001 2002 2003 2004 2005
%
Subtv
Suomi - Finland 14 18 19 7
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 0 1 - 3
Muu Eurooppa — Other Europe 13 14 14 7
Pohjois-Amerikka — North America n 61 63 80
Muut — Other 2 7 4 3
Yhteensé — Total 100 100 100 100
Urheilukanava
Suomi - Finfand 97 85 84 93
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries - - - -
Muu Eurooppa ~ Other Europe 3 13 14 5
Pohjois-Amerikka ~ North America - 3 1 1
Muut - Other - 0 1 -
Yhteenss — Total 100 100 100 100
Tiedot perustuvat 7 otosviikon ohjelmatarjontaan kunakin vuonna (= viikot $-7, 27-28, 42-43).
Data based on 7 sample weeks for each year (= weeks 57, 27-28, 42-43).
Lahteet: YLE, MTV3, Nelonen, Finnpanel
Sources: YLE, MTV3, Channel Four, Finnpane!
2.16  Oman ja muun ohjelmatuotannon osuudet YLE:n ja MTV:n ohjelmistosta 1995-2005
TV-programming: own vs bought production in YLE and MTV channels 1995-2005
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
%
YLE TV1
Oma tuotanto — fnhouse 47 50 50 49 47 46 48 48 50 49
Muu kotimainen — Bought domestic 7 8 8 10 10 12 12 13 13 n
Ulkomainen — Foreign 46 42 42 41 43 42 41 38 37 39
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
YLE TV2
Oma tuotanto — /nhouse 40 41 37 38 37 43 44 45 43 49
Muu kotimainen — Bought domestic 10 8 8 9 1 13 12 . 16 15 13
Ulkomainen — Foreign 50 51 55 53 52 44 44 39 42 38
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
MTV/MTV3
Oma tuotanto — fnhouse 37 37 34 3 36 37 33 20 20 22 17
Muu kotimainen — Bought domestic 18 21 20 16 16 22 22 27 28 25 27
Ulkomainen — Foreign 44 42 46 51 48 4 46 54 52 52 56
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Subtv
Oma tuotanto — inhouse - - -
Muu kotimainen — Bought domestic 16 18 8
Ulkomainen — Foreign 84 82 92
Yhteensa — Tota/ 100 100 100

Lahde:  YLE, MTV Media
Sources: YLE, MTV Media
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2.17  Televisiokanavien tavoittavuus keskimaardisend paivana 1995-2005

Daily reach of television channels 1995-2005

Véests 10+ 1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Population aged 10+ %

YLE TVt 55 56 55 56 58 60 61 61 58 57 56
YLE TV2 47 48 48 49 53 54 55 56 54 53 51
YLE 24 - - - - - - 3
YLE Teema - - - - - - 3
YLE FST - - - - - - . . . . 2
YLE yhteensd — YLF total* 63 65 64 64 66 68 69 69 67 66 65
MTV3-MTV3 Finland 60 61 60 60 64 67 68 67 67 63 62
Nelonen - - 10 27 35 40 42 43 4 4 4
Subtv - - - - - 5 7 g 11 14 19
Urheilukanava - - - - - - 3 4
The Voice - - - - - - 2
MTV Nordic/MTV Finland 7 6 6 5 6
Eurosport 5 5 5 5 5
V5 2 2 2 1
BBC World . 2 1 1
Deutsche Welle .. .. . . . . 1 . 1 1 1
SVT Europe 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3
SVT1&2 2 2 i 2 2 2 3 2 2 2 2
TV yhteensd - All TV n 12 2 n 75 77 78 78 77 75 76

TV-mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja.
Mittaritutkimuksen otos on 1 000 taloutta eli noin 2 200 henkily.

The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year.

The sample of the peoplemeter study consists of 1 000 households or a total of some 2 200 people.

Sisditad myds YLE:n ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan (FST} kanavilla TV1 ja TVZ seka YLE:n digitaalisten kanavien katselun (YLE24, YLE Teema ja YLE FST).
The YLE total figures also cover programming in Swedish by YLE's Finlands Svenska Television (FST) on channels TV1 and TVZ2 and programming on

YLE's digital channels (YLEZ4, YLE Teema and YLE FST).

Lahde;  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/Yleis6tutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy ~ YLE Audience research
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2.18 Televisiokanavien tavoittavuus keskiméardisena pdivana eri vestoryhmissa 2005

Daily reach of television channels in different population groups 2005

Vaestoryhma TVyht. YLE YLE  YLEyht* MTV3 Nelonen Subtv MTV  Euro- SVT SVT
Population group AllTY ™1 TV2  YlFtotal* Finland sport Furope  1&2
%
Kaikki — Al 76 56 51 65 62 4 19 6 5 3 2
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 76 56 51 65 64 40 17 5 3 2 2
Miehet — Men 7% 56 51 65 60 42 2 7 7 3
lka - Age
4-9 vuotta — years™ 60 20 40 47 33 22 6 2 1 2 0
10-14 vuotta — years 63 24 33 4 47 34 14 5 2 1 0
15-24 vuotta — years 62 30 3 42 50 37 24 1 4 1 1
25-34 vuotta — years 4 45 43 57 61 49 32 14 6 2 1
35-44 vuotta - years 75 54 48 64 60 43 20 5 4 3 2
45-64 vuotta — years 79 66 57 73 65 4 16 3 6 3 3
65~ vuotta — years 88 81 72 85 74 38 10 2 5 4 4
Suur-Helsinki
Greater Helsinki area 73 53 47 61 58 43 22 8 8 7 0
Tampere, Turku 77 56 50 65 64 46 24 7 4 "4 0
QOulu, Lahti, Kuopio; Jyvaskyla; Pori 78 68 54 67 66 49 3 12 9 0 1
Muut kaupungit
Other cities 76 57 51 65 62 44 20 7 5 1 4
Taajamat
Other densely populated areas 76 55 52 65 63 37 15 4 3 2 2
Maaseutu — Open countryside % 57 53 66 62 34 10 1 1 1 3

TV-mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja.

Mittaritutkimuksen otos on 1 000 tafoutta eli noin 2 200 henkildd. Tutkimus perustuu katselun ympérivuotiseen seurantaan.
The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the peoplemeter

study consists of 1000 households or a total of some 2 200 people.

*  Sisaltas mybs YLE:n ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan (FST) kanavilla TV1 ja TV2 sekd YLE:n digitaalisten kanavien katselun (YLE24, YLE Teema ja YLE FST).
The YLE total figures also cover programmingi n Swedish by YLE's Finlands Svenska Television (FST} on channels TV1 and TV2 and programming on

YLE's digital channels (YLE24, YLE Teema and YLE FST).

** Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain ikdryhmat 10+.
All ather data in the table describe viewing for age groups 10+ and over.

Lahde: TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy
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219 Televisiokanavien katseluun keskimaarin kaytetty aika 1995-2005
Daily average television viewing time by channel 1995-2005

Véestd 10+ — Population aged 10+ 1995 1996 19897 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Minuuttia/paivd — Minutes/day

YLE TV 35 38 36 36 37 38 38 40 40 41 42
YLE TV2 28 31 33 il 33 33 34 37 35 34 32
FST* 2 3 3 2 . . . . . . .
YLE yhteensd — YLE total* 66 72 72 69 70 " 72 78 76 75 75
MTV3 65 66 65 63 68 68 65 63 66 58 55
Nelonen - - 4 " 16 19 19 20 20 21 19
Subtv - - - - - 1 i 2 3 4 7
MTV Nordic/MTV Finland . 1 1 1 i
Eurosport . .. . . 1 1 2 2
SVT Europe 2 2 2 1 0 1 1 1 1 1 1
SVT 1&2 . . . 1 1 1 1 1 1 1 1
Muut — Other 7 9 6 4 6 7 8 4 4 5 8
TV yhteensa — All TV 140 149 149 149 161 168 167 1M 173 167 169
Video ja DVD - Video and DVD** 10 1 8 6 6 6 9 10 1 13 14
Yhteensa - Total 150 160 157 155 167 174 176 181 184 180 184

TV-mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen otos

on 1 000 taloutta eli noin 2 200 henkil84. Tutkimus perustuu katselun ympérivuotiseen seurantaan,

The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the peoplemeter

study consists of 1 000 households or a total of some 2 200 people.
Sis4ltad mybs YLE:n ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan {FST) kanavilla TV1 ja TVZ2 sekd YLE:n digitaalisten kanavien katselun (YLE24, YLE Teema ja YLE FST).
The YLE total figures also cover programming in Swedish by YLE s Finlands Svenska Television (FST) on channels TV1 and TVZ and programming on YLE's
digital channels (YLE24, YLE Teema and YLE FST).

** Tavoittavuuden kasvu 2001— johtuu osittain menetelmamuutoksesta.
Increase from 2001 onwards is partly caused by a change in the methodology.

Lshde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy ~ YLE/Yleisttutkimus

Source: TV peoplemeter study, Finnpane! Oy — YLE Audience research
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2.20 Television katseluun kaytetty aika eri viestéryhmissa keskiméérdisend paivand 2005

Daily average television viewing time in different population groups 2005

Vaestoryhma TVyht. YLE YLE YLEyht* MTV3 Nelonen Subtv MTV  Euro- SVT Muut
Population group ATV TV V2 YiFtotal* Finland sport Furope  1&2 Other
Minuuttia/paivd — Minutes/day
Kaikki ~ Alf 169 42 32 75 55 19 7 1 2 1 1 8
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women m 42 Kl 74 61 20 6 1 1 0 1 7
Mighet - Men 167 4 3 75 49 19 8 2 3 1 1 9
1ka — Age
4-9vuotta - years™* 64 5 23 29 19 9 2 ] 0 1 0 4
10-14 vuotta — years 84 6 15 20 33 16 5 2 0 0 0 8
15-24 vuotta — years 105 9 n 21 39 2 13 3 1 0 0 7
25-34 vuotta — years 138 16 16 33 50 26 15 3 1 0 0 10
35-44 vuotta — years 142 30 24 55 47 22 7 1 1 1 1 7
45-64 vuotta — years 196 56 4 98 61 19 4 0 3 0 1 10
65— vuotta — years 256 87 61 149 79 14 2 0 2 1 2 7
Suur-Helsinki
Greater Helsinki area 163 39 26 66 50 21 8 1 3 2 1] 12
Tampere, Turky 177 4 29 70 B0 22 10 1 1 1 0 12
Ouly, Lahti, Kuopio;
Jyvaskyld; Pori 177 4 32 74 54 24 1" 3 3 0 0 8
Muut kaupungit
Other cities 170 42 33 76 53 21 8 2 2 0 1 7
Taajamat
Other densely populated
areas 170 4 35 77 60 16 5 1 1 0 1 9
Maaseutu
Open countryside 168 44 36 82 57 15 3 0 1 ] 2 8

TV-mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja.
Mittaritutkimuksen otos on 1 000 taloutta eli noin 2 200 henkiloa. Tutkimus perustuu katselun ymparivuotiseen seurantaan.
The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the peoplemeter

study consists of 1 000 households or a total of some 2 200 people.
*  Sisaltas mybs YLE:n ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan (FST) kanavilla TV1 ja TV2 sek4 YLE:n digitaalisten kanavien katselun (YLE24, YLE Teema ja YLE FST).
The YLE total figures also cover programmingi n Swedish by YLE's Finlands Svenska Television {FST) on channels TV1 and TV2 and programming on
YLE's digital channels (YLE24, YLE Teema and YLE FST).

** Taulykon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain ikdryhmat 10+,

Alff other data in the table describe viewing for age groups 10+ and over.

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy
Source: TV peoplemeter study, Finnpane! Oy
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2.21 Televisiokanavien katseluosuudet 1995-2005
Television: channel shares 1995-2005

Véest6 10+ — Population aged 10+ 1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004 2005
%
YLE TV 25 25 24 24 23 23 23 24 23 25 25
YLE TV2 20 21 22 21 20 20 20 22 20 20 19
FST 2 2 2 2 . . .. . . . .
YLE yhteensa — YLE total* 47 48 48 46 43 42 43 45 44 45 44
MTV3 46 44 44 42 42 40 39 37 38 35 33
Nelonen - - 2 7 10 12 12 12 i 12 "
Subtv - - - - - 1 1 1 2 3 4
MTV Nordic/MTV Finfand 1 1 1 1
Eurosport . . . 1 1 1 1
SVT Europe . . 1 0 0 0 0 0 0 0 0
SVT1&2 . . . 1 1 1 1 1 1 1 0
Muut — Other 7 8 5 4 4 4 4 3 3 3 6
TV yhteensa — Alf TV 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Katseluaika, min/pdiva — A/l 140 149 149 . 149 161 168 167 1711 173 167 169

TV-mittaritutkimus perustuu katsefun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen otos

on 1 000 taloutta eli noin 2 200 henkildd. Tutkimus perustuu katselun ympérivuatiseen seurantaan.

The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the peaplemeter

study consists of 1 000 households or a total of some 2 200 people.

* Sis4ltad myds YLE:n ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan {FST) kanavilla TV1 ja TV2 seka YLE:n digitaalisten kanavien katselun {YLE24, YLE Teema ja YLE FST).
The YLE total figures also cover programming in Swedish by YLE's Finlands Svenska Television (FST) on channels TV1 and TVZ and programming on YLE's
digital channels (YLE24, YLE Teema and YLE FST).

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/YleisStutkimus

Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy ~ YLE Audience research
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2.22  Televisiokanavien katseluosuudet eri vdestiryhmissd keskimdarédisend paivana 2005
Television: channel shares in different population groups 2005

Vaestoryhma YLE YLE YLEyht* MTV3  Nelonen Subtv MTV Euro- SVI SVT1&2 Muut
Population group ™1 V2 YiEtotal* Finland  sport Europe Other
%
Kaikki — Alf 25 13 44 33 " 4 1 1 0 0 6
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 25 18 a4 36 12 4 1 1 i} 0 2
Miehet ~ Men 24 2 45 29 " 5 1 2 0 1 6
1ka - Age
4-9 vuotta - years™ 9 36 45 30 13 2 0 0 1 0 9
10-14 vuotta — years 717 24 39 19 6 3 0 1 0 8
15-24 vuotta — years g N 20 37 20 12 3 1 0 0 7
25-34 vuotta — years 12 12 24 36 19 11 2 1 0 0 7
35-44 vuotta — years 21 17 39 33 15 5 0 1 0 0 7
45-64 vuotta — years 8 2 50 31 10 2 0 1 0 0 6
65— vuotta — years R 58 31 5 1 0 1 1 1 2
Suur-Helsinki :
Greater Helsinki area 24 16 4 3 13 5 1 2 1 6
Tampere, Turku 3 17 40 34 13 6 1 1 1 0 4
Oulu, Lahti, Kuopio; Jyvéskyls; Pori 23 18 42 31 13 6 2 2 0 0 4
Muut kaupungit
Other cities 25 19 45 31 13 5 1 1 0 0 4
Taajamat .
Other densely populated areas 24 20 45 35 10 3 0 1 0 1 5
Maaseutu
Open countryside 2% 2 49 34 9 2 0 0 0 1 5

TV-mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja.

Mittaritutkimuksen otos on 1 000 taloutta eli noin 2 200 henkilgd. Tutkimus perustuu katselun ympdrivuotiseen seurantaan.

The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the peoplemeter

study consists of 1000 households or a total of some 2 200 people.

*  Sisltas myds YLE:n ruatsinkielisen ohjelmatarjonnan {FST) kanavilla TV1 ja TV2 seka YLE:n digitaalisten kanavien katselun (YLEZ24, YLE Teema ja YLE FST).
The YLE total figures also cover programmingi n Swedish by YLE's finlands Svenska Television (FST) on channels TV1 and TV2 and programming on
YLE's digital channels (YLE24, YLE Teema and YLE FST).

** Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain ikdryhmat 10+,

All other data in the table describe viewing for age groups 10+ and over.

Lahde: TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy

Source: TV peoplemeter study, Finnpane! Oy
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2.23  Eriohjelmatyyppien osuus katseluun kaytetysta ajasta keskimaardisena paivana 2000-2005
Breakdown of total viewing time by type of programme on an average day 2000-2005

2000 2001 2002 2003 2004 2005
%

YLETV1
Fakta 48 52 53 55 54 54 Non-fiction
Urheilu 15 9 " 7 9 6 Sports
Kotimainen fiktio 15 15 14 15 14 13 Domestic fiction
Ulkomainen fiktio 16 17 17 17 16 21 Imported fiction
Muut 6 7 6 7 6 7 Other
Yhteensa 100 100 100 100 100 100 Total

YLE TV2
Fakta 32 34 35 4 38 37 Non-fiction
Urheilu 19 24 28 24 26 27 Sports
Kotimainen fiktio 21 18 15 16 17 17 Domestic fiction
Ulkomainen fiktio 24 19 17 13 13 12 Imported fiction
Muut 4 5 4 6 1 7 Other
Yhteenss 100 100 100 100 100 100 Total

MTV3
Fakta 28 29 25 26 27 27 Non-fiction
Urheilu 11 " 10 9 1 " Sports
Kotimainen fiktio 24 25 23 25 23 22 Domestic fiction
Ulkomainen fiktio 33 33 40 38 38 39 Imported fiction
Muut 4 2 2 2 2 2 Other
Yhteensa 100 100 100 100 100 100 Total

Nelonen — Channel Four
Fakta 10 1 10 10 9 12 Non-fiction
Urheilu 4 6 6 5 7 5 Sports
Kotimainen fiktio 17 20 17 19 19 25 Domestic fiction
Ulkomainen fiktio 66 61 63 62 61 55 Imported fiction
Muut 3 2 4 4 4 4 Other
Yhteensa 100 100 100 100 100 100 Total

Lahde:  Finnpanel Oy
Source: Finnpanel Oy -
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2.24  Teksti-TV:n kdytto: tavoittavuus ja katseluaika keskimaardisena paivana 1996-2004
Use of teletext services: daily reach and average viewing time 1996-2004

1996 1998 2000 2002 2004 1996 1998 2000 2002 2004
% Min/p&ivé — Min/day
Kaikki — A/l 12 16 2] 27 29 5 5 4 4 7
Sukupuoli - Sex.
Naiset — Women 8 g 14 20 22 4 3 2 2 3
Miehet — Men 15 24 26 34 36 6 6 6 5 10
ka — Age:
12-24 15 18 25 39 35 8 8 4 5 7
25-44 12 19 23 30 34 5 4 4 4 8
45-59 n 14 16 2 24 5 6 5 3 6
60— 9 10 13 14 14 3 4 4 3 3
Huom.  Tiedot vusteen 2000 asti eivat ole téysin vertailukelpoisia myshempien vuosien tietojen kanssa.
Note.  Figures for 2002 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000.
Lahde:  TNS Gallup Oy
Source:  TNS Gallup Group
2.25 Televisioiden vahittdismyynti 1995-2005
Retail sales of TV sets 1995-2005
' 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
1000 kpl — 7 000 units
Televisiot yhteensa — TV sets total 228 255 250 296 302 274 214 238 244 220
Digisovittimet ~ Digital set-top boxes 10 80 203 359
MHP-boxit — MHP boxes 5 10 3
Satelliittipaketit — Satellite dishes " 12 17 17 15 15 8 6 6 ]
2004 2005 Muutos/ Change
2005/2004
1 000 kpl - 7 000 units %
Kuvaputkitelevisiot — CAT TV sets 246 202 -18
Taulutelevisiot — Flat panel TV sets 25 101 304
TV&Video ~ TV&Video sets 12 4 64
Digisovittimet ~ Digital set-top boxes 300 3N 14

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemaan arvioon, jossa lahteend on kéytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja.

[Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Assaciation using various Sources, including deliveries of wholesale dealers and

foreign trade statistics.

Lahde: Kodintekniikkaiitto
Source: Domestic Appliances Association
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2.26  Televisioiden vahittdismyynnin arve 1995-2005

TV sets: retail sales value 1995-2005

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
€ milj. — € million
Televisiot yhteensd — TV sets total 19 124 130 159 166 150 128 145 157 158
Digisovittimet — Digital set-top boxes 3 18 45 66
MHP-boxit ~ MHP boxes 3 4 1
Satelliittipaketit — Satellite dishes 4 4 7 9 5 5 2 2 2 2
2004 2005 Muutos/ Change
2005/2004
€ milj. — € million %
Kuvaputkitelevisiot — CRT TV sets 115 69 -40
Taulutelevisiot — Flat panel TV sets 48 149 212
TV&Video — TV&Video sets 3 1 -73
Digisovittimet — Digital set-top boxes 47 53 13

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemdan arvioon, jossa lahteend on kaytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja.
Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and

foreign trade statistics.
Lahde:  Kodintekniikkaliitto

Source: Domestic Appliances Association
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2.27 Kotitalouksien TV-vastaanottimet 1995-2005
Household TV-equipment 1995-2005

Kaikki taloudet - A/ households
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

%

Ei TV:td — No TV sets 4 5 5 4 5 5 4 5 7 6 7
1TV-1TVset 58 55 54 53 54 51 51 51 43 43 47
2TV:itd - 2 TV sets 3 A 2 3 A 4 383 3 R 2 R
3+ TVt — 3+ TV sets 8 9 10 i 10 10 12 " 12 13 13
Vari-TV — Colour TV 92 93 93 93 90 95 95

Mustavalko-TV — B&W TV 8 6 5 5 3 0 3

Stereoaani — Stereo TV 31 40 48 51 47 52 53

Kaukosaadin — Remote control 69 76 82 83 18 84 86 . . . .
Teksti-TV — Teletext 44 52 59 61 63 70 72 76 80 82 83
Laajakuvatelevisio — Wide screen TV ' 3 7 . 18 23 28
Taulutelevisio — Flat panel TV 1 2
Kotiteatterilaitteisto ~ Home theatre system 4 4 6 8 " 13
Digisovitin (T+C) — Digital set top box (T+C) ] 1 5 17 28
Satelliittiviritin (A/D) — Satellite receiver (A/D) 3 2 5 4 4 4 4 3 4 4 4
Digisovitin yht. — Digital set top box (T+C+S), total 19 30
Digi-tv — Integrated digital TV 0 1 1
Mikrossa TV-kortti — PC with TV card 1 0 1 1 1 i 2 2 3 3 3
Vastaanottimia yhteensi (milj.) - TV sets totaf (mill) 30 3% 32 33 33 36 35 35 35 36 37
Vastaanottimia/talous — TV sets/household 14 14 15 15 15 16 15 15 15 15 16

Kaapeli- ja satellittitaloudet — Cable & satellite households
1995 1996 1997 1988 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

%

EiTVta—-No TV - - - - - - - - - -~ -
1TV-1TVset 53 58 55 58 57 54 55 56 54 53 54
2TV:ta - 2 TV sets 32 33 3% 3 3 3% 33 3 34 #¥ R
3+ TV:td - 3+ TV sets ] 9 10 0 1 1" 12 12 13 13 14
Vari-TV — Colour TV 97 98 98 97 9 100 100

Mustavalko-TV - B&W TV 7 5 6 4 2 2 3

Stereodani ~ Stereo TV 39 47 55 57 56 58 62

Kaukos#adin — Remote contro! 78 86 90 90 86 92 93 . . .
Teksti-TV - Tefetext - 51 59 67 67 713 78 8 83 8 9
Laajakuvatelevisio — Wide screen TV 4 8 . 2 33
Taulutelevisio — Flat panel TV 1 3
Kotiteatterilaitteisto - Home theatre system 6 5 g 12 14 16
Digisovitin (T+C) - Digital set top box (T+C) 1 1 5 15 2
Satelliittiviritin (A/D) — Satellite receiver (A/D) 7 6 1 9 9 10 ] 7 8 9 8
Digisovitin yht. — Digital set top box (T+C+S), total 19 25
Digi-tv — Integrated digital TV 0 1 1
Mikrassa TV-kortti — PC with TV card 1 1 2 1 . 2 2 3 4 4 4

Lahde:  Finnpane! Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys
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2.28 TV-vastaanottimien sijainti kotitalouksissa 1995-2004
Locations of TV-sets in households 1995-2004

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2004

%
Olohuone — Living room 88 87 88 88 85 88 88 88
Makuuhuone — Bedroom 19 20 23 24 24 28 28 27
Lasten huone — Children’s rooms 12 13 14 16 12 " 12 1
Eritlinen TV-huone — TV-room 4 4 6 6 4 5 4 .
Keittio — Kitchen 3 3 4 4 4 5 4 5
Muu huone — Other room 12 12 12 n i 13 13 17

Lahde:  Finnpanel, TV-mittaritutkimuksen peruskartaitukset
Source: Finnpanel, TV-household surveys

Kuvio 2.4 TV-vastaanottimien mérd kotitalouksissa 2005
Figure 2.4 Household ownership of TV-sets 2005

EiTVia-No TVsets 7%

3+ TVitd - 3+ TVsets 13%

1TV~ 1TV set
47 %

2TVA4- 2TV sets 32 %

Léhde: Finnpanel , TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source: Finnpanel, TV-household surveys
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Ensimmdiset yksityiset radioasemat aloittivat lihetykset vuonna 1985. Asemat li-
sadntyivat alun kokeiluvaiheen jilkeen nopeasti. Vuoden 2005 lopussa Yleisradion
viiden julkisen palvelun kanavan liséksi toiminnassa oli 77 yksityistd radioasemaa.
Niinpi ldhes kaikilla suomalaisilla on kotipaikkakunnallaan mahdollisuus kuunnel-
la Yleisradion kanavien lisdksi kaupallisia radioasemia. Valtaosa viestOstd asuu
usean kaupallisen radion kuuluvuusalueella. (Taulukko 3.3.)

Yksityisille radioasemille 1990-luku oli taloudellisesti vaikeaa aikaa. Kaupallis-
ten radioiden taloustilastojen mukaan my6s 2000-luvun alkuvuosina vahintdin puo-
lella kaupallisista radioista nettotulos oli tappiollinen. Radioiden keskiniiset erot
olivat kuitenkin suuria, ja osa radioista oli hyvinkin kannattavia.

Asemien taloudellisten toimintaedellytysten parantamiseksi kaupallisen radio-
toiminnan sidintelyid liberalisoitiin 1990-luvun puolivilistd lahtien. Ohjelmiston
paikallisuussdddoksid viljennettiin ja sitd kautta mahdollistettiin yksittéisten radio-
asemien vilinen tiivis yhteistyd ja radioketjujen (taulukko 3.3) muodostuminen.
Lisdksi my6nnettiin ns. erikoisradiotoimilupia useilla paikkakunnilla toimiville for-
maattiradioille. Ensimmdiset téllaiset toimiluvat my&nnettiin jo 1990-luvun puoli-
vilissd. Vuoden 2006 lopussa toiminnassa oli kymmenkunta osavaltakunnallista
“erikoisradiota”. Valtaosa niistd oli suurten ulkomaisten mediayritysten omistuk-
sessa. Suurimpien osavaltakunnallisten radioketjujen viestopeitto vaihteli 50-80
prosentin vililld (9 vuotta tiyttineestd viestostd laskettuna). (Taulukko 3.3.)

Vuoden 2006 toimilupakierroksella erikoisradiokategoriasta luovuttiin. Vuoden
2007 alusta voimassa olevat toimiluvat on jaettu kahteen kategoriaan: valtakunnallinen
ja siihen rinnastettava radiotoiminta seki alueellinen tai paikallinen radiotoiminta.

Valtakunnallinen mainosrahoitteinen Radio Nova aloitti 1dhetykset vuonna 1997.
Radio Nova nousi nopeasti varteenotettavaksi haastajaksi sekd Yleisradion kanaville
ettd muille kaupallisille radioille. Toiminnan alkuvaiheessa katsojaosuuksien menet-
tdjind olivat tasapuolisesti niin Ylen kanavat kuin kilpailevat kaupalliset asematkin.

Radiokentin rakenteen uusiutuminen ja kaupallisten radioasemaketjujen mu-
kaantulo markkinoille nostivat alan uudestaan kasvuun. 2000-luvun ensimméisind
vuosina kaupallisten radioiden liikevaihto kasvoi selvisti, mutta sitten kasvu pyséh-
tyi. Yksityisten radioasemien (Radio Nova + ldhes valtakunnalliset tai osavaltakun-
nailiset kanavat + paikallisradiot) yhteenlaskettu liikkevaihto oli 50 miljoonaa euroa
vuonna 2003 (taulukko 3.4).

Kaupallisten radioiden liikevaihto on noin 1,5 prosenttia joukkoviestinnin ko-
konaisliikevaihdosta. Niiden tuloista noin 95 prosenttia tulee mainonnasta. (Taujukot
3.4 — 3.8.) Julkisen palvelun Yleisradion radiotoiminnan taloudellinen volyymi on
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koko kaupalliseen radiotoimintaan verrattuna noin 2,5-kertainen (ohjelmakustannuk-
set 129 miljoonaa euroa vuonna 2005).

Valtakunnallinen Nova ja ldhes valtakunnalliset kanavat ovat kasvattaneet
markkinaosuuttaan selvisti. Neljan suurimman radioyhtion (MTV/Nordic Broad-
casting, SBS, NRJ, Communicorp Group) kanavien osuus radiomainonnasta oli yli
75 prosenttia. Siitd MTV:n omistamien Radio Novan ja Sdvelradion osuus oli 33
prosenttiyksikkoa.

Radio Nova on osa MTV-konsernia, joka siirtyi ruotsalaisen Nordic Broadcas-
ting -holdingyhtion omistukseen vuonna 2005 (Bonnier 50 % & Proventus Indust-
rier 50 %). MTV-konsernin vuonna 2005 ostaman osavaltakunnallisen Sdvelradion
toimilupaa ei uusittu vuoden 2006 toimilupakierroksella.

SBS Finlandin (Luxemburg) osuus oli 28 prosenttiyksikkéi vuonna 2005.
SBS:1l4 on kaksi ldhes valtakunnallista radiokanavaa: Iskelmi ja Kiss. Lisiksi silla
on paikalliset asemat Helsinkid lukuun ottamatta kaikissa suurimmissa kaupungeis-
sa. Vuodesta 1985 vuoden 2006 loppuun toimineelle ja ketjuksi kasvaneelle Radio
Citylle SBS ei hakenut jatkoa vuoden 2006 toimilupakierroksella.

SBS:n Iskelmi on useista paikallisista asemista — joista vain osa on SBS:n omis-
tamia - muodostuva radioketju, jonka yksittdisid asemia velvoittavat samat ohjel-
miston paikallisuutta koskevat sd@nnékset kuin muitakin paikallisia radioasemia.

Metroradiolla (Communicorp Group, Irlanti) on kolme kanavaa (Classic Radio,
Groove FM ja SuomiPOP) sekd lisiksi radiokanava, jonka kuuluvuusalueena on
padkaupunkiseutu. Ranskalaisomisteisella NRJ:11d on yksi ldhes valtakunnallinen
kanava (Radio NRJ).

Kaupallisen radiotoiminnan rakennemuutos ja radioketjujen merkityksen kasvu
nikyi selvisti myos mainostulojen rakenteessa. Vuonna 1996 valtakunnallisen mai-
nonnan osuus asemien tuloista noin 15 prosenttia. Vuonna 2005 sen osuus oli noin
60 prosenttia.

Koko mediamainonnasta radion osuus oli 4 prosenttia vuonna 2005. Se on vi-
hemmin kuin EU-maissa keskimédérin. Niissd radion keskimédrdinen mainososuus
on viime vuosina kasvanut ja oli ldhes 6 prosenttia vuonna 2004 (vrt. luvun 11 tau-
lukko 3). Edelld todettiin, ettd radiomainonta keskittyy erittdin selvésti alan suurim-
pien toimijoiden kanaville (taulukko 3.8).

Vuosina 1995-2003 kaikkiaan 24 radioyhtittd lopetti toimintansa tai sulautui
toiseen radioasemaan (taulukko 3.1). Sen jilkeen tilanne on siilynyt stabiilina. Kil-
pailutilanne on tiukin suurissa kaupungeissa. Pdikaupunkiseudulla radiomainonnan
kakkua on jakamassa toistakymmenti mainosrahoitteista asemaa.

Yksityiset radiot toivat Suomeenkin kanavaprofiloinnin ja nk. lihetysvirtamal-
lin, jota my&s Yleisradio ryhtyi jo vuoden 1990 kanavauudistuksensa yhteydessi
soveltamaan parilla kanavallaan. Lihetysvirtaperiaatteella toimivien radiokanavien
ohjelmiston sdvy muokataan tavoiteltavan yleiséryhmin oletettujen mieltymysten
mukaiseksi ennen kaikkea musiikin avulla. — Musiikista on kansainvéliseen tapaan
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muodostunut lukuisilla suomalaisilla radioasemilla keskeisin elementti ohjelmiston
profiilin ja tyylin luojana. My6s julkisen palvelun Ylen kanavilla musiikilla on
aivan keskeinen sija. (Taulukot 3.12 & 3.13.)

Kilpailutilanteessa kaupallisten radioiden kanssa julkisen palvelun Yleisradio
on Kasvattanut ldhetysaikojaan ja profiloinut radiokanaviaan. Myo6s alueohjelmien
volyymi on kasvanut erittdin paljon. '

Yieisradio profiloi kanavansa vuonna 1990 ja uudestaan vuonna 2003. YLE
Radiol painottaa tarjontansa asia- ja kulttuuriohjelmiin seké taidemusiikkiin. YleX
on nuorisolle suunnattu kanava. YLE Radio Suomen painopistealueita ovat ajan-
kohtais- ja kontaktiohjelmat sekid urheilu- ja viithdeohjelmat. Ruotsinkielinen ohjel-
matoiminta jaettiin vuonna 1997 kahdelle kanavalle. Varttuneemmalle kuulijakun-
nalle suunnattu Radio Vega muistuttaa ohjelmasisilloltdin perinteistd tdyden
palvelun kanavaa. Radio Extrem tavoittelee nuorempaa kuulijakuntaa..

Useat suurimmista kaupallisista radioketjuista tavoittelevat kuulijoikseen ennen
kaikkea nuoria ja nuoria aikuisia tarkasti hiotuilla musiikkiformaateilla, ja asemien
keskindinen kilpailu kuulijoista on muodostunut hyvin tiukaksi.

Radioldhetysten volyymi on nykyisin mittava. Yleisradio ldhetti vuonna 2005
viidelld kanavallaan valtakunnallista ohjelmaa yhteensd noin 110 tuntia paivissi.
Yleisradion alueellisten 1dhetysten viikkotuntimiira oli noin 170 tuntia. Yksityisis-
td radioasemista valtaosa toimii ympérivuorokautisesti, joten yhteenlaskettuna ne
ldhettidnevit péivittdin ohjelmaa yhteensd noin 1 800 tuntia. (Taulukot 3.9 —3.13.)

Radion tavoittavuus (= ainakin jotain radioasemaa keskimiérdisend péivéni
seuranneiden osuus viestdstd) nousi selvisti vuoden 1990 radiouudistuksen jilkeen
mutta 1990-luvun puolivilin jilkeen kokonaistavoittavuus hieman laski. Viime
vuosina radiota kuuntelevia on silti pdivittdin ollut noin 80 prosenttia véestosta.
(Taulukot 3.14 & 3.15.)

Kaupallisen radiotoiminnan voimistuminen on merkinnyt julkisen palvelun
Yleisradiolle aiemmin lihes itsestddnselvyytend pidetyn markkinajohtajan aseman
menetystd. Julkisen palvelun kanavien tavoittavuus keskimidédrdisend pdividnid on
laskenut kymmenessi vuodessa 67 prosentista (vuonna 1995) 45 prosenttiin (vuon-
na 2005) suomalaisista. Kaupalliset kanavat ovat samana aikajaksona nostaneet
pdivitavoittavuutensa 39 prosentista 52 prosenttiin.

Kaupallisten radioasemien miéran ja peittoalueiden kasvu on heijastunut sel-
visti myos niiden kanavaosuuteen eli osuuteen radion kuunteluun kiytetystd ajasta.
Nykyisin kuunteluun keskimiirin kéytetty aika jakautuu Jihes tasan puoliksi Yleis-
radion ja sen kaupallisten kilpailijoiden kesken. Kymmenen vuotta aiemmin (1995)
kaupallisten asemien kanavaosuus oli noin 30 prosenttia ja Ylen noin 70 prosenttia.
Valtaosa kaupallisten asemien kuunteluajasta kulutetaan Radio Novaa sekd
osavaltakunnallisia asemia kuunnellen. (Taulukot 3.16 - 3.19.)
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Kuvio 3.1 Radiokanavien kuunteluosuudet 2005
Figure 3.1. Channel shares in radio listening 2005

Vega&Extrem - YLE4&5 1%
YleX - YLEZ 7%

36 % Radio Suomi - YLE3
Ylen Ykkonen — YLET 8 %

Radio Nova 12 %

36 % Muut yksityiset radioasemat
Other private radios

L3hde: Finnpanel Oy
Source: Finnpanel Oy

Radion keskimiirdinen kuunteluaika oli huipussaan vuonna 1992 lihes nelja
tuntia paivissd. Alimmillaan se oli 1990-luvun lopussa vain hieman yli kolme tun-
tia. Vuonna 2005 radion keskiméérdinen kuunteluaika oli 3 tuntia 17 minuuttia.

Radion kuuntelua parhaiten selittdvd muuttuja on ikid. Vanhemmat ikdryhmit
kuuntelevat radiota selvisti nuorempia enemmin. Myds ikidryhmittdisessd tarkaste-
lussa radiomarkkinoiden uusjako nikyy selvisti. Kaupallisten kanavien kuunte-
luosuudet ovat kaikissa alle 55-vuotiaiden ikdryhmissd Yleisradion kuunteluosuuk-
sia suuremmat. Kaupallisten kanavien osuus on piésédéntéisesti sitd suurempi mité
nuoremmasta ikdryhmasti on kyse. (Taulukot 3.17 & 3.19.)

Viikossa kuunneltujen radiokanavien méédrd nousi 2000-luvun alkuvuosina.
Neljdsosa suomalaisista seuraa viikon jakson aikana ainakin neljdd radiokanavaa.
Tyopaikalla tai autossa tapahtuva radion kuuntelu on selvisti kasvattanut osuuttaan
kokonaiskuunteluajasta. (Taulukot 3.20 & 3.21.)

Yleisradio aloitti digitaaliset radioldhetykset syksylld 1998. Ylikdymattomaksi
ongelmaksi muodostui kuitenkin digitaalisten DAB-radiovastaanottimien vihiinen
tarjonta ja niiden korkea hinta. Kun Yleisradio lopetti DAB-ldhetykset loppukesilld
2005, siihen mennessd myytyjen vastaanottimen kokonaisméiri oli arvioiden mu-
kaan kaikkiaan vain noin 1000 laitetta. Nykyisin Ylen neljdd digitaalista ra-
diokanavaa vilitetdan DVB-tekniikalla eli ldhetyksid voi seurata digitaalisen
tv-vastaanottimen kautta. Uudeksi radion digitalisoitumisen viyldksi muodostunee
loppuvuonna 2006 avattu neljds digi-tv-kanavanippu mobiilitelevisiopalveluille
(DVB-H). Sitd voidaan kiyttid myos digitaaliseen radiotoimintaan. SBS Finland
teki jo vuoden 2006 loppupuolella sopimuksen Kiss -kanavan vilittimisestd mobii-

litelevisioverkossa.
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Toisaalta kaupoissa ei vield 2006 lopussa ollut laitteita, joilla DVB-H-verkon l&-
hetyksid voisi seurata. MyGs mobiilildhetysten tekijanoikeuskysymykset ovat tois-
taiseksi ratkaisematta.

Tilastointi

Valtakunnallisen radiotoiminnan taloutta ja toiminnan laajuutta kuten ohjelmatun-
teja kuvaavat tiedot on saatu Yleisradion ja muiden yritysten toimintakertomuksista
ja Suomen Radioiden Liitolta.

Vuodesta 1990 lahtien Turun kauppakorkeakoulun Yritystoiminnan tutkimus-
keskuksen Mediaryhmi on vuosittain laatinut yksityisten radioiden taloudellista ti-
laa kartoittavia taloustilastoja.

Vuodesta 1991 ldhtien keskeisimmiksi kuuntelututkimukseksi on muodostunut
Finnpanel Oy:n toteuttama nk. kansallinen radiotutkimus, jonka aineistoa Yleisra-
dio ja Suomen Radioiden Liitto kdyttdvét omassa raportoinnissaan.
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3.1 Radiokanavat ja -asemat (Syksy 2006)
Radio channels and stations (Autumn 2006)

Peitto — Coverage Toimintaperiaate ~ Kanava/asema Yhtio Rahoitus Aloitusvuosi
Status Channel/station Organisation  Financing Year of
establishment

Valtakunnallinen/ Julkinen/ YLE Radio 1 YLE lupamaksut/licence fees 1926/1990
National Public YieX YLE lupamaksut/ licence fees 1930

YLE Radio Suomi YLE lupamaksut/ficence fees 1965/1990

YLE Radio Vega YLE lupamaksut/ licence fees 1961/1997

YLE Radio Extrem YLE Jupamaksut/ ficence fees 1997

Digitaaliset - DVB:

YLE Radio Peili YLE lupamaksut/ ficence fees 1998

Ylen Klassinen YLE lupamaksut/ ficence fees 1999

YLE FSR+ YLE * lupamaksut/ficence fees 2003
Valtakunnallinen/ Yksityinen/ Radio Nova MTV Media mainonta/commercials 1997
National Private {Nordic Broad-

casting 74 %)

Alueellinen/ Julkinen/ 26 alueradiota/ YLE lupamaksut//icence fees

Regional Public 26 regional windows .
~20 suomeksi/in Finnish 1975
-5 ruotsiksi/in Swedish ) 1973
—1 saameksi/in Sami 1987

Puolivaltakunnallinen/
Paikallinen/Alueellinen Yksityinen/ 76 radioasemaa/ * mainonta/ 1985

Semi-national/Regional/Local  Private 76 radio stations mainly commercials

3.2 Yksityisten radioasemien médarén kehitys 1995-2005*
Number of private radio stations 1995-2005*

Valtakunnalliset ~ Erikoisradiot*™*  Muut— Other ~ Yhteenséd — Total Toiminnan lopettaneet radioyritykset***

National Special radios** Stations closed down™™**
1995 - 2 58 60 3
1996 - 2 57 59 3
1997 1 2 58 61 2
1998 1 2 58 61 1
1999 1 7 52 60 5
2000 1 i 55 63 4
2001 1 9 57 67 1
2002 1 9 64 74 3
2003 1 9 67 77 2
2004 1 9 67 77 0
2005 1 9 67 77 0

* Kunkin vuoden lopussa — At year-end.
** Valtioneuvosto mybntanyt toimiluvan ns. erikoisradiotoimintaan. Useimmat naists ovat puolivaltakunnallisia formaattiradioita. — The Council of State

has granted licences for “special broadcasting services”, most of which are semi-national format radios.
*** Sis4lta4 vapaaehtoiset lopettamiset, fuusiot ja konkurssit. Huemattavassa osassa tapauksista uusi yrittja on jatkanut toimintaa. — Includes voluntary
closedowns, bankrupleies and mergers. In most cases a new operator has continued programming.

Lahteet: Liikenne- ja viestintaministerid
Suomen Radioiden Liitto SRL
Sources: Ministry of Traffic and Communications
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Kuvic 3.2 Yleisradion radiokanavien kuuluvuusalueet
Figure 3.2 Coverage areas of YLE radio channels
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3.3 - Suurimmat yksityiset radioasemat ja -ketjut 2005
Largest private radio networks and chains 2005

Kansallisuus Nationality

Perustettu Peitto — Coverage Omistaja — Owner
Established __{Vaestd 9+/Pop. 9+
%

Radio Nova 1997 97 Nordic Broadcasting (Bonnier & Proventus) 74%  Ruotsi — Sweden
Classic FM 1992 52 Communicorp Group Ilanti - lreland
Groove FM 1998 50 Communicorp Group Inanti — /reland
iskelmé& 2001 75 SBS &al. Luxemburg - Luxembourg
Kiss FM 1995 78 SBS Luxemburg ~ Luxembourg
NRJ 1995 77 NRJS.A. Ranska — France
Radio Dei 1997 72 Kristillinen Media Suomi - Finfand
Radio City 1985/2003 60 Suomen Urheiluradio & SBS Suomi — Finland
Radio Sputnik 1999 33 Radio Satellite Finland Vensja — Aussia
SuomiPOP 2000 66 Communicorp Group Irlanti — /reland
Savelradio 1999 67 Nordic Broadcasting (Bonnier & Proventus) 74%  Ruotsi — Sweden

Useimmissa tapauksissa ketjut ovat nk. erikoisradioita, joille valtioneuvosto on mydntényt yhden yhteisen toimiluvan.
Useimmat naist ovat puolivaltakunnallisia formaattiradioita. — /n most cases the Council of State has granted one single
operating licence for “special broadcasting services”. Most of these radios are semi-national format radjos.

Lahteet: Liikenne- ja viestintaministerit
Tilastokeskus, Joukkoviestint4tilastot

Digita

Suomen Radioiden Liitto

Sources: Ministry of Transport and Communications
Statistics Finland, Media statistics

Digita

Association of Finnish Broadcasters

34 Yleisradion radiotoiminnan kustannukset 1995-2005

Yle radio costs 1995-2005

Vuosi — Year € milj.— € million
1995 108
1996 109
1997 13
1998 17
1999 125
2000 129
2001 137
2002 135
2003 128
2004 128
2005 129

Lahde: Yleisradio Oy, Taloushallinto

Source: YLE Finance
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3.5  VYleisradion radio-ohjelmakustannukset 2005
YLE radio programming costs 2005

Kokonaiskustannukset ~ Lahetystunnin hinta

Total costs Programming costs per hour

€ milj. — € million €
YLE Radio 1 29,9 340
YleX - YLE Radio 2 11,6 1325
YLE Radio Suomi — YLE Radio 3* 50,0 946
YLE Radio Vega — YLE Radio 4* 16,1 1269
YLE Radio Extrem — YLE Radio 5 6.8 783
YLE Radio Peili {DVB) 1.0 114
YleQ (DVB) 52 597
Ylen Klassinen (DVB} 0.1 7
YLE FSR+ (DVB) 1.0 "
Sami Radio 1.8 897
Ulkomaanlshetykset (Radio Finland)
Foreign service broadcasts (Radio Finland) 5.0 137
Yhteensa — Total 128,5

* Sis4it4a alueelliset palvelut. — Including regional services.

Lahde:  Yleisradion vuosikertomus 2005
Source:  YLE annual report 2005

36  Yksityisten radioiden tuotot 1995-2005
Revenues of private radio stations 1995-2005

Radio Nova Muut yksityiset radiot Yhteensa - Total Kiintein (2005) hinnoin
Other private radios Fixed (2005) prices
€ milj. — € million € milj. — € million € milj. — € million € milj. - € million
1995 31 k1| 36
1996 30 30 35
1997 2 32 K 38
1998 9 29 38 42
1999 9 29 38 42
2000 10 30 40 43
2000 n 32 43 44
2002 13 34 47 48
2003 14 36 50 51
2004 14 36 51 51
2005 14 36 50 50

Lahteet: Suomen Radioiden Liitto SRL
TNS Gallup Oy
Turun kauppakorkeakoulu, Yritystaiminnan tutkimuskeskus
Sources: Association of Finnish Boradcasters
TNS Gallup Group
Turku School of Economics, Business research and development centre
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Kuvio 3.3 Yksityisten radioiden tuotot 1995-2005
Figure 3.3 Revenues of private radio stations 1995-2005

€ milj. — € million

60
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1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Vuosi —Year

Lahteet: Suomen Radioiden Liitto SRL
TNS Gallup Oy )
Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan tutkimuskeskus

Sources: Association of Finnish Broadcasters

TNS Gallup Group
Turku School of Economics, Business research and development centre

Tilastokeskus 189



JOUKKOVIESTIMET 2006

3.7 Radiomainonta 1996-2005
Radio advertising 1996-2005

Valtakunnallinen mainonta Paikallinen mainonta Mainonta yhteensa Kiintein (2005} hinnoin
National advertising Local advertising Advertising total Fixed (2005} prices
% % € milj. — € million € milj. — € million
1996 14 86 27 3
1997 23 77 30 34
1998 38 62 34 38
1999 41 59 34 37
2000 50 50 38 40
2001 53 47 40 4
2002 57 43 44 45
2003 60 40 48 49
2004 . 63 37 48 48
2005 61 39 47 47

Lahde: Suomen Radioiden Liitto
Source: Association of Finnish Broadcasters

Kuvio 3.4 Radiomainnonnan markkinaosuudet 2005
Figure 3.4 Market shares in radio advertising 2005

MTV Media (Nordic Broadcasting)
33,0%

Muut - Other channels
230%

Communicorp Group 5,0 %

NRJ Finland ~ SBS Finland
11,0% 28,0 %

Lahde: Suomen Radioiden Liitto SRL
Source: Association of Finnish Broadcasters
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38 Radiomainnonnan markkinaosuudet 2005
Market shares in radio advertising 2005

Yhtit — Company % Kanavat — Channels

MTV Media {Nordic Broadcasting) 33 Radio Nova, Sévelradio

SBS Finland 28 Iskelm, Kiss FM, Radio 957, Radio Jyvaskyla, Radio Sata,
Radio Mega, Radio City * .

NRJ Finland N NRJ Energy, NRJ Skiradio

Communicorp Group 5 Classic Radio, Groove FM, SuomiPOP, SuomiPLUS

Muut — Other 23

Yhteensd — Total 100

*  Radio Cityn toimiluvan haltija on Suomen Urheiluradio Oy. SBS hoitaa kanavan mainosmyyntid.
Radio City: The license holder is Suomen Urheiluradio Oy, advertising sales by SBS.

Lahde:  Suomen Radioiden Liitte SRL
Source: Association of Finnish Broadcasters

3.9  Yleisradion radiolahetysten ohjelma-aika 1995-2005
YLE daily radio programming hours 1995-2005
Vuosi Valtakunnalliset verkot — Nationwide networks Aluelidhetykset — Regional broadcasts

Year Radio 1 Radio2  Radio 3 Radio 4* Radio 5* Suomenk. Ruotsink.  Saamenk. Capital
YLERadio 1 YLEYleX YLE Radio Suomi YLE Radio Vega* YLE Radio Extrem™ /n Finnish  In Swedish In Sémi  FM**

Tuntia/paiva — Hours/day

1995 24 24 24 19 : 94 19 5 24
1996 24 24 24 20 98 20 6 24
1997 24 24 24 26 105 14 5 24
1998 24 24 24 19 19 13 - 10 5 24
1999 24 24 24 20 22 13 1 6 24
2000 24 24 24 24 22 121 1 5 24
2001 24 24 24 24 22 122 " 5 24
2002 24 24 24 24 22 122 . 5 24
2003 24 24 24 24 : 22 139 12 6 24
2004 24 24 24 24 22 133 12 5 24
2005 24 24 24 18 18 127 14 5 24
Vuosi Digitaalikanavat — Digital channels*** Ulkomaanlahetykset
Year Foreign service broadcasts
Radio Peili  YLEQ Ylen Klassinen  Analogiset Digitaaliset
Analog Digital
Tuntia/paiva— Hours/day

1995 91
1996 .
1997 .
1998 24 110
1999 24 24 24 104
2000 24 24 24 116
2001 24 24 24 128 48
2002 24 24 24 134 48
2003 24 24 24 112 - 48
2004 24 24 24 110 48
2005 24 24 24 100 32

* Vuoteen 1997 asti Riksradion (1 kanava). — Untif November 1997: Riksradion fone channel only).
** Valittad mm. Voice of American, National Public Radion, Deutsche Wellen, Radio France Internationalen,
BBC World Servicen ja Ylen ulkomaanishetysten ohjelmaa Helsingin alueella 24 tuntia vuorokaudessa.
Transmits the programming of Voice of America, National Public Radio, Déutsche Welle, Radio France Inernational,
BBC World Service and YLE's foreign service programming in the Helsinki area on a 24-hour basis.
*** DAB-I5hetykset lopetettiin 1.9.2005. Digi-kanavat kuuluvat digi-tv.n kautta DVB-ldhetyksing.
In Finland the DAB-net was closed down in September 2005. YLE broadcasted in DAB from 1998-2005 (Sept), and then changed to DVB.

Lahde: Yleisradion vuosikirjat
Source: YLE yearbooks
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3.10 Yleisradion alueldhetykset 2005
YLE regional broadcasting 2005

Toimipisteen nimi — Name Sijainti — Location Aloitusvuosi — Established Tuntia/paivd — Hours/day

Suomeksi — In Finnish

YLE Ylen aikainen Helsinki : 1975 6
YLE Ylen Lantinen Tammisaari 199 6
YLE Radio It4-Uusimaa Porvoo 1991 6
YLE Etela-Karjalan Radio Lappeenranta 1989 6
YLE Kymenlaakson Radio Kouvola 1989 6
YLE Turun Radio Turku 1982 6
YLE Satakunnan Radio Pori 1988 6
YLE Tampereen Radio Tampere 1982 6
YLE Lahden Radio Lahti 1984 7
YLE Radio Hame Hameenlinna 1989 6
YLE Radio Keski-Suomi Jyvaskyla 1986 6
YLE Radio Savo Kuopio 1984 6
YLE Etela-Savon Radio Mikkeli 1985 6
YLE Pohjois-Karjalan Radio Joensuu 1988 6
YLE Pohjanmaan Radio Vaasa 1988 7
YLE Radio Keski-Pohjanmaa Kokkola 1991 6
YLE Oulu Radio Qulu 1983 7
YLE Kainuun Radio Kajaani 1988 [
YLE Lapin Radio Rovaniemi 1988 6
YLE Radio Perameri Kemi 1991 6
Yhteensa — Total 127

Ruotsiksi — In Swedish

YLE Radio Vega Osterbotten Vasa 1973 3
YLE Radio Vega Aboland Abo 1973 3
YLE Radio Vega Vastnyland Ekenas 1973 3
YLE Radio Vega Mellannyland Helsingfors 1976 3
YLE Radio Vega Ostnyland Borgé 1973 3
Yhteensi — Total 14
Saameksi - In Sami
Saamen Radio Inari 1987 5

Lahde:  Yieisradion vuosikertomus 2005
Source:  YLE annual report 2005
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3.11  Yksityisten radioasemien keskimaardinen ohjelma-aika 19952005
Average daily broadcasting by private radio stations 1995-2005 " -

Tuntia/paiva — Hours/day

1995 24
1996 2%
1997 2
1998 24
1999 2%
2000 2
2001 24
2002 2
2003 2
2004 24
2005 2%

Lahteet: Liikenne- ja viestintaministerit
Suomen Radioiden Liitto SRL

Sources: -Ministry of Traffic and Communications

Association of Finnish Broadcasters
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3.12 Yleisradion valtakunnallisten radiokanavien chjelmatarjonta 2005
YLE radio nationwide programming 2005

Lahetysaika — Broadcasting time  Ohjelmarakenne — Programming

Tuntia/vrk — Hours/day

R

YLE Radio 1 — YLE Radio 1

YleX — YLE Radio 2

YLE Radio Suomi — YLE Radio 3

YLE Radio Vega — YLE Radio 4 (in Swedish)

24

24

2

18

Klassinen ~ Classical music

Kulttuuri — Culture

Ajankohtaisohj. — Current affairs
Asiaohjelmat - Features

Uutiset — Newscasts

Tiede- ja opetus — Science & education
Hartausohjelmat — Aeligious

Viihde — Entertainment

Draama — Drama

Dokumentit — Features & documentaries
Lastenohjelmat — Children’s

Yhteensd — Total

Musiikin osuus — Share of music

Musiikkiviihde — Music entertainment
Populaarikulttuuri — Popufar culture
Muu viihde — Other entertainment
Ajankohtaisohj. — Current affairs
Uutiset — Newscasts

Asiaohjelmat — Features

Yhteensa - Total

Musiikin osuus — Share of music

Musiikkivithde — Music entertainment
Muu viihde — Other entertainment
Ajankohtaisohj. - Current affairs
Uutiset — Newscasts

Urheilu - Sports

Populaarikulttuuri — Popular culture
Asiaohjelmat — Features

Kulttuuri — Culture

Tiede- ja opetus — Science & education
Yhteensd ~ Total

Musiikin osuus — Share of music

Musiikkiviihde — Music entertainment
Muu viihde — Other entertainment
Asiaohjelmat — Features
Ajankohtaisohj. — Current affairs
Uutiset — Newscasts

Klassinen ~ Classical music
Populaarikulttuuri — Popular culture
Kulttuuri — Culture

Hartausohjelmat — Religious

Tiede- ja opetus — Science & education
Lastenohjelmat — Children’s

Urheilu - Sports

Yhteenss — Total

Musiikin osuus — Share of music

=
o

S S, N WL OO~ N

—_
[Sp =]
w o

34
33
21

100
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312 Jatkuu
Continued

Lahetysaika — Broadcasting time ~ Ohjelmarakenne — Programming

Tuntia/vik — Hours/day

%

YLE Radio Extrem — YLE Radio 5 (in Swedish) Musiikkiviihde ~ Music entertainment 54
Populaarikulttuuri — Popular culture 18
Ajankohtaischj. — Current affairs 10
Muu viihde — Other entertainment 7
Urheilu — Sports 5
Lastenohjelmat — Children’s 2
Uutiset — Newscasts 2
Asiaohjelmat - Features 1
Kulttyuriohjelmat — Culture 1
Yhteensé ~ Total 100
Musiikin osuus — Share of music 61

Lahde:  Yleisradion toimintakertomus 2005

Source:  Yle annual report 2005

3.13  Yksityisten radiokanavien ohjelmatarjonta 2005

Private radio programming 2005
Ohjelmarakenne — Programming Radio Classic Groove Kiss NRJ Radio Radio SBS Suomi  Savel-
Nova FM M M City  Dei Iskelma POP radio
%

Musiikki — Music 56 87 93 75 62 67 62 66 n 68

Puhe - Talk 15 6 3 0 5 0 30 15 15 18

Puhe & musiikki - Talk & music 8 0 1 1% 15 19 2 2 4 3

Kanavatunnukset ja -promot — Channel 1Ds & promos 7 3 1 4 7 b 4 7 3 8

Mainonta — Advertising 15 4 2 5 N 9 1 10 7 4

Muu ~ Other 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0

Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Lshde: Liikenne- ja viestintdministeri
Source: Ministry of Transport and Communications
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3.15 Radion tavoittavuus keskimaaraisend paivana 1995-2005

Daily reach of radio 1995-2005

9 vuotta tayttaneet 1995 199 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Population aged 9+ %

YLE Radio 1 13 13 13 12 12 12 12 1 12 1" 1
YieX 22 18 12 " " 10 9 g 9 10 9
YLE Radio Suomi 44 42 38 39 36 38 37 34 32 K1 3
YLE Radio Vega & Radio Extrem 2 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1
YLE yhteenséa — YLE total 67 62 55 54 52 54 51 48 q7 47 45
Radio Nova 20 20 18 16 19 20 18 18 16
SBS-Iskelma 5 7 9 10
Kiss FM 1 10 9 7
NRJ 6 7 8 7
Radio City 4 i
SuomiPOP 5 5 4 4
Savelradio 4 3 3 4
Classic Radio 1 1 1 1
Groove FM 1 1 1 1
Muut yksityiset — Other private 18 16 14 14
Yksityiset radiot yhteensa

Private radios, total 39 39 42 44 43 45 49 53 53 52 52
Kaikki yhteensa — All radio 85 82 82 81 bi:] 81 82 83 82 80 79

1995--1996: Tiedot syys—keviikausiita. — Averages, autumn to spring seasons.
1997: Tiedot syyskaudelta. — Averages, autumn season,
1998—: Koko vuosi. — Averages, whole year.

Lahteet: Finnpanel Oy
YLE/Yleisotutkimus
Sources: Finnpanel Oy
YLE Audience research
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3.15 Radion tavoittavuus vdestoryhmittdin keskimaaraisena paivana 2005
Daily reach of radio by population groups 2005
§ vuotta tayttaneet Radio YLERadio 1  YleX YLERadio”  YLERadio Vega Yle yhteensd Radio Classic
Population aged 9+ yhteenséa Suomi & Radio Extrem YLE total Nova Radio
All radio
%
Kaikki — All 79 N 9 31 1 45 16 1
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 79 9 " 32 47 16, 1
Miehet — Men 79 13 7 29 44 17 1
k& - Age
9-14 65 4 12 6 0 20 16 1
15-24 70 2 24 6 1 ki 15 0
25-34 3 3 16 9 0 26 23 0
35-44 79 5 7 20 1 30 28 1
45-54 84 10 4 39 1 47 20 1
55-64 87 16 2 56 1 67 10 2
65— 88 kil 2 59 2 78 4 2
g vuotta tayttaneet Groove Kiss FM NRJ Radio SBS Suomi  Savel-  Muut Yksityiset
Population aged 9+ FM City  Iskelms  POP radio yksityiset yhteensd
Other private  Private radios
total
. %
Kaikki — Alf 1 7 7 4 10 4 4 14 52
Sukupuoli — Sex ) :
Naiset ~ Women 1 7 7 6 10 4 4 15 52
Miehet — Men 1 7 8 3 10 4 4 14 51
Iké — Age
9-14 0 16 22 4 5 3 1 7 56
15-24 1 14 18 9 5 6 1 8 55
25-34 2 12 10 " 10 8 8 2 12 61
35-44 1 9 7 5 13 7 4 15 65
45-54 1 4 3 3 18 3 7 20 59
55-64 1 1 1 0 13 1 6. 17 42
65— 0 0 0 0 5 0 4 17 28

Lahteet: Finnpanel Oy
Sources: Finnpanel Oy
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3.16  Radion kuunteluaika keskimd&raisend pdivana 1995-2005
Average daily radio listening time 1995-2005

9 vuotta tayttaneet 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Population aged 9+ Min./paivd — Min/day

YLE Radio 1 16 16 17 16 16 16 16 15 16 17 16
YleX 29 24 16 13 15 12 12 13 13 14 12
YLE Radio Suomi 103 95 87 89 83 88 85 81 73 69 70
YLE Radio Vega & Radio Extrem 3 3 2 3 2 3 2 1 1 1 1
YLE yhteensa — YLE total 152 137 122 121 115 120 116 11 104 101 100
Radio Nova 2 30 25 23 29 33 29 27 24
SBS-Iskelma 7 1 15 16
Kiss FM 13 12 10 8
NRJ 7 8 8 8
Radio City 5 6
SuomiPQOP 7 6 5 5
Sévelradio 7 5 5 5
Classic Radio 2 2 2 1
Groove FM 1 1 1 1
Muut yksityiset — Other private 52 48 50 58 63 31 26 23 23
Yksityiset radiot yhteensa .

Private radios, total 68 68 84 n 75 81 93 107 102 100 98
Kaikki yhteensa ~ All radio 219 205 205 199 190 20 208 217 206 202 197

1995-1996: Tiedot syys—kevatkausilta. — Averages, autumn to spring seasons.
1997: Tiedot syyskaudelta. — Averages, autumn season.
1998 : Koko vuosi. — Averages, whole year.

Lahteet: Finnpanet Oy
YLE/Yleistutkimus
Sources: Finnpanel Oy
YLE Audience research
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3.17 Radion kuunteluaika vdestdryhmittdin keskimaéaraisena paivana 2005
Average daily radio listening time by population groups 2005
9 vuotta tayttaneet Radio ~  YLERadio1 YieX YLE Radio YLE Radio Yie yhteensa " Radio Classic
Population aged 9+ yhteensd Suomi Vega & Radio  VLE total Nova Radio
All radio Extrem
Min/paiva — Min/day
Kaikki — Al 197 70 12 16 1 100 24 1
~ Sukupuoli — Sex
Naiset - Women 199 70 16 1 1 100 24
Miehet — Men 196 70 9 20 N 100 24 1
Ikd — Age
9-14 % 4 8 2 0 15 12 0
15-24 136 9 3 2 0 45 20 0
25-34 169 15 28 2 0 47 37 0
3544 194 37 10 5 0 54 45 2
45-54 228 84 4 n 1 102 33 1
55-64 258 143 3 23 2 m 14 2
65— 255 150 2 53 2 207 3 3
g Quona tayttaneet Groove KissFM  NRJ Radio  SBS Suomi  Savel-  Muut yksityiset Yksityi'set .
Population aged 9+ FM Ciy Iskeimd POP radio . Otherprivate  yhteensé
. Private radios,
total
. Min/péiva — Min/day . . i :
Kaikki— All 1 8 8 6 16 5 5 2 98
Sukupuoli - Sex
Naiset — Women 1 7 7 9 16 ) 5 23 99
Miehet — Men . B_ 9 3 16 - 4 6 23 96
lka — Age ' .
3-14 0 14 21 3 3 2 0 5 60
15-24 1 13 20 13 7 7 1 9 91
- 25-34 2 14 1 15 " 1n . 3 17 122
35-44 1 " 8 7 24 9 6 25 “139
45-54 1 5 4 3 31 3 " 36 122
55-64 1 1 1 1 22 1 8 32 83
B5- 0 0 0 0 8 0 5 27 48

Lahteet: Finnpanel Oy
Sources: finnpanel Oy
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3.18 Radion kuunteluosuudet keskimédaraisena péivana 1995-2005

Radio channel shares 1995-2005

9 vuotta tayttaneet 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Population aged 9+ 9%

YLE Radio 1 7 8 8 8 8 8 8 7 8 8 8
YleX : 13 12 8 7 8 6 6 6 6 7 6
YLE Radio Suomi 47 46 42 45 44 44 41 37 35 34 36
YLE Radio Vega & Radio Extrem 1 1 1 2 1 1 1 1 1 0 1
YLE yhteensa — YLE total 69 67 60 60 60 60 56 51 50 50 51
Radio Nova 16 15 13 1 14 15 14 13 12
SBS-Iskelm3 3 6 7 8
Kiss FM 6 6 5 4
NRJ 3 4 4 4
Radio City 2 3
Suomi POP 3 3 2 3
Sévelradio 3 3 3 2
Classic Radio 1 1 1 1
Groove FM 1 1 1 1
Muut yksityiset — Other private 25 24 26 29 30 14 12 n 12
Yksityiset radiot yhteensa

Private radios, total 3t 33 4 39 40 40 a4 49 50 50 49
Kaikki yhteensa — Alf radio 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Kuunteluaika min/paiva

Average listenig time, min/day 219 205 205 199 190 201 208 217 206 202 197

1995-1936: Tiedot syys—kevatkausilta. — Averages, autumn to spring seasons.

1997: Tiedot syyskaudelta. — Averages, autumn season.
1998~ : Koko vuosi. — Averages, whole year.

Lahteet: Finnpanel Oy
YLE/Yleisstutkimus
Sources: Finnpanel Oy
YLE Audience research
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3.19  Radion kuunteluosuudet vdestoryhmittdin keskiméaardisend paivana 2005
Daily channel shares by population groups 2005

9 vuotta tayttaneet YLE Radio 1 YleX YLERadio  YLERadio Vega Yle yhteensd Radio Classic Radio
Population aged 9+ Suomi & Radio Extrem YLE total Nova
Kaikki — Al 8 6 36 1 51 12 1
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 6 8 36 0 50 12
Miehet — Men 10 4 35 1 5 12 1
lkd - Age
9-14 3 1 5 0 19 16 0
15-24 2 24 6 0 32 14 0
25-34 1 16 39 0 27 22 0
35-44 3 5 18 0 28 23 1
45-54 5 2 37 0 45 14 ]
55-64 9 1 56 1 67 5 i
65— 2 1 59 1 -8 1 1
9 vuotta tdyttaneet Groove Kiss FM NRJ Radio SBS Suomi  Savel-  Muut Yksityiset
Population aged 9+ M City Iskelmd  POP radio yksityiset yhteensa
Other private  Private radios
total
%
Kaikki - Alf 1 4 4 3 8 2 3 12 49
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 1 4 3 "8 3 12 50
Miehet — Men 1 4 5 2 8 2 3 12 49
lka — Age
9-14 0 18 28 5 4 3 0 6 81
15-24 1 10 15 9 5 5 1 7 68
25-34 2 8 7 9 7 7 2 10 13
35-44 1 6 4 3 12 5 3 13 72
45-54 1 2 2 1 13 1 5 16 55
55-64 0 0 0 0 9 0 3 13 33
65— 0 0 0 0 3 0 2 1 19

Lshteet: Finnpanel Oy
Sources: finnpanel Oy

Tilastokeskus 201



JOUKKOVIESTIMET 2006

3.20 Viikossa kuunneltujen radiokanavien lukumdéra 1999-2005
Number of radio channels listened per week 1999-2005

9 vuotta tayttaneet 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Population aged 9+ %

1 kanava — channel 25 25 25 24 24 25 25

2 kanavaa — chanels 29 28 28 27 26 26 26

3 kanavaa — channels 21 21 21 22 21 21 20

4+ kanavaa — channels 21 2 22 25 26 25 24

Ei yhtaén — None 5 4 4 3 4 4 5
Yhteenss — Total 100 100 100 100 100 100 100
Lshteet: Finnpanel Oy

Sources: Finnpanel Oy
3.21  Radion kuuntelu kuuntelupaikan mukaan 1995-2005

Breakdown of radio listening by place of listening 1995-2005

Kuuntelupaikka 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Place of listening

Koti — Home 65 63 63 61 59 60 56 55 55 53 52
Tybpaikka — Place of work 18 19 20 20 21 21 23 23 22 23 23
Auto - Car 12 13 14 15 15 15 16 17 18 18 19
Muu paikka — Other 4 4 4 4 4 4 5 5 5 6 6
Yhteenss — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

{219 min} {205 min) (207 min} (199 min) {190 min) (201 min} (208 min}) (217 min} (206 min) {202 min) {197 min)

Sisaltaa 44nitteiden kuuntelun. — Includes listening to recordings.

Kuvio 3.5 Radion kuuntelu paikan mukaan 2005
Figure 3.5 Breakdown of local radio listening by place of listening 2005

Koti — Home
Muu paikka — Other 52 %

6%

Auto — Car
19%

Tyopaikka — Place of work
23%

Lahde: Finnpanel Oy
Source: Finnpanel Oy
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3.22 Radiolaitteiden vahittaismyynti 1994-2004
Retail sales of radio equipment 1994-2004

1994 1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004 Muutos

Change, %

1000 kpl ~ 1000 units 2004/2003
Stereolaitteet — Stereo sets
Virittimet — Tuners 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 0 18
Vahvistimet — Amplifiers 3 3 4 3 4 3 3 2 1 2 1 ~50
Viritinvahvistimet — Receivers 10 16 18 22 20 23 26 25 26 28 33 16
Stereoyhdistelmat — Stereo sets 65 84 97 98 94 112 132 106 78 64 57 -1
Stereolaitteet yhteensa
Stereo total 79 104 120 125 119 138 162 133 106 94 91 -3
Radiot — Radio equipment
CD-radionachurit — Radio cassette
recorders with CD-player 70 9% 15 120 111 121 121 110 M3 97 77 =21
Muut radionauhurit
Other radio cassette recorders 97 76 Al 57 43 24 19 16 10 7 5 -32
Matkaradiot — Portable radios 27 34 30 34 39 4 47 53 48 43 34 -19
Koti- ja kelloradiot
Home & clock radios 60 50 53 75 72 69 62 61 55 37 27 -26
Radiot yhteensa — Radio sets, total 253 256 269 286 264 255 249 240 226 184 144 -22
Autolaitteet — Car radios & stereos 94 125 160 172 195 193 171 132 134 140 120 -14

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemaan arvioon, jossa I5hteend on kiytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulko -
maankauppatilastoja. — Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Assaciation using various sources, inclu -
ding deliveries of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde:  Kodintekniikkaliitto
Source:  Domestic Appliances Association

3.23 Radiolaitteiden myynnin arvo 1994-2004
Radio equipment: average prices and sales value 1994-2004

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 Muutos

Change, %

€ milj. - € million 2004/2003
Stereolaitteet — Stereo sets
Virittimet - Tuners 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 43
Vahvistimet — Amplifiers 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 0 27
Viritinvahvistimet — AReceivers 3 5 6 7 6 8 10 1 1 " " 6
Stereoyhdistelmat — Stereo sets 29 33 38 33 27 29 38 34 20 15 1 -26
Stereolaitteet yhteensa
Stereo total 34 39 45 4 34 39 50 46 32 27 2 -19
Radiot - Radio equipment
CD-radionauhurit — Radlio cassette
recorders with CO-player 1 14 15 14 13 15 14 12 12 9 6 -28
Muut radionauhurit
Other radio cassette recorders 5 4 3 3 2 1 1 1 0 0 0
Matkaradiot — Portable radios 1 1 1 1 1 2 2 2 2 2 1 -18
Koti- ja kelloradiot
Home & clock radios 2 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 -26
Radiot yhteensa — Radio sets, total 19 21 21 20 18 20 18 16 16 12 9 -27
Autolaitteet — Car radios & stereos 25 3 37 38 41 41 35 32 30 30 24 =21

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemddn arvioon, jossa l4hteend on kaiytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulka-
maankauppatilastoja. — Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, inclu-
ding deliveries of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde:  Kodintekniikkaliitto
Source: Domestic Appliances Association
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4 Adnitteet

Muihin Pohjoismaihin verraten Suomessa myyddan &ddnitteitd melko vihidn. Asu-
kasta kohden dédnitemyynti on vain noin 2 tallennetta vuodessa. Muissa Pohjois-
maissa vuosimyynti on ollut 3—4 tallennetta per asukas. Ainitteiden kappalemésrii-
nen myynti nousi jonkin verran 1990-luvun jilkipuolella mutta 2000-luvulla myyn-
ti on laskenut takaisin 1990-luvun puolivilin tasolle. Vuonna 2004 &é4nitteitd myy-
tiin 10,4 miljoonaa kappaletta (taulukko 4.2).

Adnitteitd my6s kuunnellaan Suomessa verraten vihin. Keskiméirdisens pdivi-
ni harvempi kuin joka viides suomalainen kuunteli dédnitteitd (taulukko 4.5).

Usein esitettyjd selityksid dénitteiden myynnin ja kuuntelun matalalle tasolle
Suomessa ovat radiokanavien valtava musiikkitarjonta, Suomen ldhialueilla kukois-
tanut piraattiddnitekauppa sekd musiikin digitaalinen kopiointi internetissi.

Fyysisten piraattiddnitteiden kéuppa on vihentynyt lakimuutosten ja tiukentu-
neen valvonnan seurauksena, mutta kaupan arvo oli Tekijdnoikeuden tiedotus- ja
valvontakeskuksen selvitysten mukaan edelleen yli 10 prosenttia #dnitteiden
kappalemadrdisestd myynnistd.

Internetin vertaisverkoissa (P2P) puolestaan on ollut luvattomassa levityksessi
saatavilla satoja miljoonia musiikkitiedostoja. Mutta toisaalta musiikin internetissd
tapahtuva laillinen on-line -kauppa on myos ldhtenyt kdyntiin toden teolla paitsi
USA:ssa myos Euroopan suurilla markkina-alueilla kuten Englannissa, Saksassa ja
Ranskassa. Suomessa musiikin nettikauppaan kdytettiin vuonna 2005 kuitenkin
vasta noin 0,8 miljoonaa euroa, joka oli alle prosentti d4nitteiden kokonaismyynnin
arvosta. T#lld summalla ladattiin musiikkia internetistd noin 1,1 miljoonaa kertaa.

Vuonna 2005 #édnitteiden myynnin arvo oli 105 miljoonaa euroa (taulukko 4.2).
Cd-levy on hallitseva musiikkitallenneformaatti. Vuonna 1990 cd:n osuus oli vasta
viidennes, mutta 1990-luvun puolivilissi jo kaksi kolmasosaa myynnisté oli cd-le-
vyjd, vaikka vasta 35 prosenttia kotitalouksista omisti cd-soittimen. 2000-luvulle
tullessa cd-levyt olivat tdydellisesti syrjdyttdneet varhemmat déniteformaatit. Kon-
serttitaltiointeja ym. materiaalia sisiltdvat dvd-musiikkitallenteet todennikdoisesti
kasvattavat ainakin jonkin verran osuuttaan. Vuonna 2005 niiden osuus #énitteiden
kappalemyynnistd tukkutasolla oli noin 5 prosenttia. (Taulukko 4.3.)

Vinyylilevyjd myyd4sn vuosittain endd muutamia kymmeni4 tuhansia kappalei-
ta. Kasetit ja vinyylilevyt ovat kadonneet dinitteiden massamarkkinoilta ja erityi-
sesti jalkimmaiset ovat jadneet harrastajien kerdilykohteiksi.

Ensimmaiiset cd-soittimet tulivat Suomen markkinoille jo ennen 1980-luvun
puolivdlid mutta ne yleistyivit Suomessa hitaasti. Suomessa oikeastaan vasta
cd-soittimen halpaversioiden eli cd-radionauhurien tulo markkinoille kiihdytti sel-
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Kuvio 4.1 Adnitteiden kappalemyynti danitetyypin mukaan 1995-2005
Figure 4.1 Phonogram sales by type of recording at distributor level 1995-2005

CD-lewt-£Ds

Milj. kpl - Million copies

Kasetit - MCs
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Vuosi - Year

Lshde: Suomen Aéni-ja kuvatallennetuottajat AKT
Source: Finnish Group of IFPI

visti penetraatioasteen kasvua. Cd-soittimen omistaa yli 80 prosenttia kotitalouk-
sista. MP3-soittimia oli 35 prosentilla kotitalouksista vuonna 2006. (Taulukko 4.9)

Suomessa julkaistiin yli 3 000 #énitettd vuonna 2005. Niistd noin 85 prosenttia
oli musiikkidinitteitd. Kotimaisista musiikkidénitteistd lahes kaikki tuotettiin
cd-formaatissa. Muuta kuin musiikkiaineistoa julkaistaan edelleen myGs kasetteina.
Muuhun aineistoon siséltyvit suurimpana ryhméné hengellistd materiaalia sisalta-
vit kasetit. Toisen suuren ryhmin muodostavat kielikasetit. Adnikirjoja julkaistiin
140 nimikettd vuonna 2005. (Taulukko 4.1.)

Suomen #initemarkkinat ovat jakautuivat pitkddn suhteellisen tasan kotimaisten ja
ulkomaisten dédnitteiden myynnin kesken, mikéli tarkastellaan kappalemaérgistd myyn-
tid. Myynnin arvolla mitaten ulkomaisia #énitteitd myytiin perinteisesti jonkin verran
kotimaisia enemmin. Mutta vuodesta 2003 ldhtien kotimaisten dénitteiden euromadrii-
nen myyntikin on selvisti ylittdnyt ulkomaisten dénitteiden myynnin. (Taulukko 4.4.)

Kotimaisten ddnitteiden keskeistd asemaa adnitemarkkinoilla osoittaa sekin, etti
kaikkien aikojen myydyimpien pitkisoittodénitteiden kotimaisella listalla on 45 ni-
mikettd, jotka ovat ylittaneet 100 000 kappaleen myynnin rajan. Ulkomaisista dénit-
teistd saman rajapyykin on ylittdnyt vain seitsemén 4énitettd.

1990-luvulle siirryttdessd Suomen #édnitealan kansainvilinen vertikaalinen in-
tegraatio tdydentyi. Warner aloitti Suomessa 1989. BMG-Ariola perusti tytiryh-
tionsd vuonna 1991. Polygram osti 1991 Pohjoismaiden suurimman levy-yhtion
Sonetin tytaryhtidineen (mm. Sonet Suomi) seké perusti seuraavana vuonna Suo-
meen my6s oman tytiaryhtionsi. Universal Music perusti oman toimiston Suomeen
vuonna 1998. Suurista ylikansallisista CBS (sittemmin Sony) ja EMI ovat perusta-
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neet tytiryhtiét Suomeen jo 1970-luvulla. Universal Music Groupin ostettua Poly-
gramin 1999 niiden tytdryhtit ovat fuusioituneet myds Suomessa. Myss BMG ja
Sony yhdistyivit vuoden 2004 lopulla. — Syksylid 2006 EU:n tuomioistuin ylldttden
kuitenkin tyrmisi EU:n komission Sony-BMG-fuusion hyviksymispéaitksen.
Oikeuden p#itoksen seuraukset ovat vield auki.

Viiden suuren #nitealan ylikansallisen yrityksen yhteenlaskettu osuus #énittei-
den kokonaismyynnisti (mukana AKT:n jisenten myynti) Suomessa oli 80 prosent-
tia vaonna 2005 (kuvio 4.2).

Suurten kansainvilisten #initeyritysten lopullinen etabloituminen Suomeen
1990-luvulla merkitsi myds uusien mahdollisuuksien avautumista. Yhtit ovat tuo-
neet kansainviliset verkostonsa ja markkinaosaamisensa myos suomalaisten artis-
tien hyodynnettiviksi. Musiikkiviennin arvo onkin viime vuosina kasvanut nopeas-
ti. Se oli noin 29 miljoonaa euroa vuonna 2005. Mutta viel ollaan kaukana jiljessd
Ruotsista, jossa musiikki on todella merkittévi vientiteollisuusala.

Suuret ylikansalliset ##nitejétit hallitsevat d4nitteiden maahantuontia ja merkit-
tivid osaa kotimaisesta tuotannosta. Toisaalta suurten yritysten oheen syntyi jo
1970- ja 80-lukujen taitteessa kymmenien pienten itsendisten tuottajien kirjo. Nii-
den miird on edelleen kasvanut. Vuonna 1994 Tilastokeskuksen yritysrekisterin
mukaan #initallenteiden kustannusyrityksid oli 232 kappaletta. Vuonna 2004 yri-
tyksid oli 353 kappaletta.

Edell4 todettiin d4nitteiden kuuntelun olevan Suomessa vihdistd. Vuonna 2005
harvempi kuin joka viides kuunteli keskiméidrdisend pédivdnd omia tai lainaamiaan
ddnitteitd. Aikaa tallenteiden kuunteluun kului keskiméérin parikymmentd minuut-
tia (=keskiarvo koko viestostd laskettuna). Nuoret ja nuoret aikuiset ovat aktiivi-
simmat dinitteiden kuuntelijaryhmit. Kuitenkin juuri néissa ikdryhmissd dénitteitd

Kuvio 4.2 Aanitemyynnin markkinaosuudet 2005
Figure 4.2 Market shares of phonogram sales 2005

Sony BMG Music Entertainment
25%

Emi Finland

Muut - Others 10 % 19%

Edel Records Finland 11 %
Universal Music

18%
Warner Music Finland 17 %

Lihde: Suomen Adini- ja kuvatallennetuottajat AKT
Source: Finnish Group of IFP1
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kuuntelevien osuudet laskivat selvimmin 1990-luvun puolivilistd 2000-luvun al-
kuun. Mutta vuonna 2005 kuunteluajat ndyttivit kddntyvén selvddn kasvuun néissd
ikdryhmissé. (Taulukot 4.5 & 4.6.)

Tilastointi

Adnitealan keskeisid tietolihteitid ovat Suomen Aini- ja kuvatallennetuottajat AKT ry
sekd ddnitealan tekijanoikeusjirjestot. Helsingin ja Jyviskylan yliopistojen kirjastot
luetteloivat vapaakappaleoikeuden perusteella saamansa kotimaisen d4nitemateriaalin.

AKT tilastoi jdsenyritystensi kappale- ja markkamidridisen myynnin. AKT
my&s laatii omiin myyntitilastoihinsa sekd muihin lahteisiin (mm. ulkomaankaup-
patilastot) perustuvan arvion #initteiden kokonaismyynnisti. Viime vuosina AKT:n
jdsentuottajien osuuden on arvioitu olevan noin 80 prosenttia &dnitteiden
kokonaismyynnista.

Tekijanoikeuden tiedotus- ja valvontakeskus ry (TTVK) teettdd selvityksid tal-
lennepiratismista.

Radion ja tv:n seuraamisen mittaamiseen erikoistuneen Finnpanel Oy:n toteutta-
miin radion kuuntelua mittaaviin Kansallisiin Radiotutkimuksiin sisiltyvit myo6s
tiedot #initteiden kuuntelun yleisyydesti ja kuunteluajoista.
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41 Aanitteiden nimiketuotanto Suomessa 1995-2005*
Production of phonogram titles in Finland 1995-2005*

Vuosi Musiikkiaanitteet — Music recordings
Year Singlet — Singles  LP-levyt— [Ps ~ CD-lewyt— COs  MD-levyt — MDs  Kasetit— MCs  Musiikki yhteensa
Music total
Kpl — No.
1995 90 16 131 - 728 2146
1996 18 2 1418 - 715 2153
1997 10 5 1749 - 631 2395
1998 - 0 1784 - 637 2421
1999 - 2 1983 - 345 2330
2000 - 1 2010 5 273 2289
2001 - 7 1720 2 91 1820
2002 2 3 201 - 78 2094
2003 8 7 2161 - 63 2239
2004 7 7 1939 - 74 2027
2005 15 20 2558 - 46 2639
%

1995 31 0.6 454 - 253 744
1996 05 01 a5 - 209 63,1
1997 03 0,2 51.5 - 20,7 787
1998 - 0,0 56,9 - 203 772
1999 - 01 67.8 - 11,8 79.6
2000 - 00 69,5 02 94 792
2001 - 03 VAR 0.1 38 752
2002 01 01 745 - 29 775
2003 03 02 76.8 - 22 79,6
2004 03 03 751 - 2.9 791
2005 0.5 0.6 81,2 - 1.5 838
Vuosi Muut a&nitteet — Other recordings Kaikki yhteensa
Year Aanikirjat Agnilehdet Muut CD-levyt Muut kasetit Muut yhteensa All total

Audio books Audio periodicals  Other CDs Other MCs Other total

Kpl = No.
1995 89 108 18 524 739 2885
1996 110 110 8 1032 1260 3413
1997 99 109 16 423 647 3042
1998 105 109 28 473 715 3136
1999 277 77 47 195 596 2926
2000 130 98 94 280 602 289
2001 126 85 58 330 599 2419
2002 104 79 176 248 607 2701
2003 141 74 188 170 573 2812
2004 104 68 214 148 534 2561
2005 140 69 176 126 511 3150

%
1995 3.1 37 06 18,2 256 100
1996 32 32 0,2 30,2 36,9 100
1997 33 36 0,5 139 21,3 100
1998 33 35 03 15,1 22,8 100
1999 95 26 1,6 6.7 20,4 100
2000 45 34 33 97 208 100
2001 5.2 35 24 136 24,8 100
2002 39 29 6.5 92 22,5 100
2003 5.0 26 6.7 6,0 20,4 100
2004 41 27 8.4 58 20,9 100
2005 44 22 5,6 4,0 16,2 100

* EP-levyt on sijoitettu eri fuokkiin koon mukaan: Singlen kokoiset EP-levyt singletevyihin, LP:n kokoiset LP-tevyihin. Maxi-singlet on sijoitettu LP-levyihin.
CD-levyihin sisaltyvat myds CD-singlet. Luvut sisaltavat vuosittain vapaakappaleina saatujen d4nitteiden maarét; kdytanndssa vuosittaisissa lukumédrissd on
mukana my8s edellisten vuosien my8hédssa tulleita julkaisuja. — Records are classified by size. Single-size £Ps are classed as singles, LP-size EPs and maxi
singles are classed as LPs. CO singles are included in CDs. Figures include the numbers of legal deposit copies obtained by the copyright library annually;
there are, in practice, delayed publications from previous years included in the numbers of each individual year.
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42  Adnitteiden myynti 1995-2005
Phonogram sales 19952005

Vinyyli - Viny/ Kasetti — MC cD Yhteensa Myynnin arvo Kiintein (2005} hinnoin
Total Sales value  Fixed (2005) prices
Milj.kpl — Million copies ) € milj. € mil].
: € millioin € million

1995 0.2 33 6.9 10,4 106 122
1996 0.1 30 . 83 114 114 129
1997 0,0 21 9.9 12,0 122 137
1998 0.0 13 11,0 123 126 140
1999 00 0.8 10,7 115 120 132
2000 0.0 0.3 1.5 138 125 133
2001 ] 0.0 0.1 11,6 1.7 127 132
2002 0,0 0.1 10,4 10,5 118 120
2003 0.0 0.1 1.1 112 120 121
2004 0.0 0,0 104 104 110 m

2005 .. . . " 105 105

Vahittaismyynti. Luvut ovat arvioita. — Sales at retail level. The figures are estimates.
Singlet on sijoitettu vinyyli, kasetti- tai CD-luokkiin &anitetyypin mukaan.
Singles are included in the Vinyl, MC or CD category according to type of recording.

Lshde;  Suomen Adni-ja kuvatallennetuottajat AKT
Source:  finnish Group of IFFY

Tilastokeskus 211



JOUKKOVIESTIMET 2006

43  Aanitteiden kappalemyynti danitetyypin mukaan 1995-2005

Phonogram sales by type of recording at distributor level 1995-2005

Vuosi Single — Singles  Vinyyli — Vinyls Kasetit - MCs CD-levyt - CDs DVD - DVDs Yhteensa — Total
Year 1000 kpl — 000 copies

1995 198 1 2017 4509 6735
1996 245 2 1942 5584 7773
1997 319 2 1468 6981 8769
1998 359 2 1094 7950 9405
1999 396 2 599 7938 8934
2000 520 g 420 8649 9597
2001 531 15 216 8701 9463
2002 490 " 81 8228 8810
2003 470 8 78 8726 9282
2004 365 8 92 7720 279 8185
2005 288 1" 55 7458 455 7812

%

1995 29 0.2 30,0 66,9 100
1996 31 0,0 25,0 7.8 100
1997 36 0.0 16,7 79,6 100
1998 38 0,0 11,6 84,5 100
1999 44 0,0 6.7 88,8 100
2000 5.4 0,1 44 90,1 100
2001 5.6 0,2 23 91.9 100
2002 5.6 0.1 03 93,4 100
2003 51 0.1 08 94,0 100
2004 45 01 N 94,3 3.4 100
2005 37 0.1 07 95,5 5.8 100

Tukkumyynti. Taulukon tiedot kattavat vain AKT ry:n jasenten myynnin. Vuonna 2004 AKT:n osuus kappalemaaraisesta aanitemyynnistd tukkutasolla oli noin 80 %.
Data cover the sales of Finnish Group of IFPl members only. In 2004 the share of unit sales by Finnish IFPl was estimated 80 % at distributor level.

Lahde:  Suomen Aani- ja kuvatallennetuottajat AKT ry

Source: Finnish Group of IFPI
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44  Asnitteiden tukkumyynnin arvo alkuperan mukaan 1995-2005
Value of phonogram sales at distributor level by origin 1995-2005
Vuosi Kotimaiset — Finnish Ulkomaiset — Foreign Yhteensa — Total
Yoar € nilj - € milion

1895 210 32.1 53,1
1996 252 30,0 55,1
1997 24,6 374 62,0
1998 217 36.3 64,0
1999 289 333 622
2000 30,4 36,8 672
2001 © 326 356 68,1
2002 314 322 636
2003 363 329 652
2004 345 26,7 612
2005 32,1 264 585
%
1995 ] 59 100
1996 46 54 100
1997 40 60 100
1998 43 57 100
1999 47 53 100
2000 45 55 100
2001 48 52 100
2002 49 51 100
2003 56 50 100
2004 56 44 100
2005 55 45 100

Taulukon tiedot kattavat vain AKT ry:n jsenten myynnin. Vuonna 2004 AKT:n osuus kappalemaaraisestd ##nitemyynnists tukkutasolla oli noin 80 %.
Data cover the sales of Finnish Group of IFPI members only. In 2004 the share of unit sales by Finnish IFPI was estimated 80 % at distributor level.
Lahde:  Suomen Adni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry

Source: Finnish Group of IFPI
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45  Adnitteita kuunnelleiden osuus keskimaardisena paivana 1995-2005
Average daily reach of phonograms 1995-2005

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
%
Kaikki - All 18 17 17 17 16 16 15 16 16 15 18
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 18 18 18 17 16 17 15 15 16 15 17
Miehet ~ Men 18 17 17 16 16 16 15 16 16 15 18
Ikd — Age
9-14 38 34 34 37 31 31 28 25 29 23 31
15-24 46 41 42 4 39 40 38 38 37 35 40
25-34 20 19 19 18 18 18 18 19 21 20 24
35-44 15 14 14 13 13 14 12 13 13 14 15
45-54 9 9 9 9 8 9 9 10 8 9 "
5564 7 7 6 6 5 6 7 7 7 7 7
65~ 4 5 5 6 5 4 4 4 5 5 5
Lahteet: Finnpanel Oy
YLE/Yleisdtutkimus
Sources: Finnpanel Oy
YLE Audience research
46 Adnitteiden kuunteluun keskimaarin kaytetty aika 1995-2005
Average listening time of phonograms 1995-2005
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Min./péiva - Min/day
Kaikki — Al 20 19 19 18 18 17 17 17 18 17 20
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 20 19 19 18 17 17 16 17 17 17 20
Miehet — Men 20 18 19 18 19 17 17 17 19 17 21
Ikéd ~ Age
9-14 35 30 31 37 29 27 25 21 25 21 28
15-24 63 54 57 53 52 51 50 50 52 48 58
25-34 20 20 2 19 21 19 19 2 25 24 30
35-44 14 14 13 12 13 13 12 13 14 14 16
45-54 8 9 9 8 g 8 8 9 9 9 10
55-64 6 6 5 5 5 6 7 6 6 6 7
65— 3 4 4 5 4 3 4 4 5 5 4

Lihteet: Finnpanel Oy
YLE/Yleisttutkimus
Sources: Finnpanel Oy
YLE Audience research
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47 Kotona olevien dénitteiden maara 2002

Phonograms at home 2002
Kanitteita kotona kpl — Number of phonograms at home )
0 1-8 10-49 50-99 100-199 200499 500- Eos. Yhteensé
' Don't know Total

%
Kaikki — A/l 7 8 28 24 18 12 3 ) 1 100
Mighet — Men 6 7 26 23 20 13 4 1 100
Naiset — Women 8 8 29 25 16 11 3 1 100
lké - Age .
10-14 - 8 32 28 18 10 2 1 100
15-24 1 4 26 30 23 14 3 0 100
25-44 1 3 23 26 23 18 5 1 100
45-64 5 8 30 25 18 10 3 1 100
65— 26 18 32 12 5 3 0 3 100

Lahde: Tilastokeskus. Vapaa-aikatutkimus 2002
Source: Statistics Finland. Leisure Survey 2002

48  Audiolaitteiden vahittdismyynti 2004—-2005
Retail sales of audio equipment 2004-2005

2004 2005 Muutos — Change % 2004 2005 Muutes — Change %
: 2005/04 ) 2005/04
1000 kpl — 7 000units - € mil. — € milfion
MP3 -soittimet — MP3 players 44 324 639 5 30 468
Virittimet — Tuners ' 33 26 -22 12 9 -2
Kotistereot — Stereo sets 104 104 0 28 24 -12

Lahteet: Kodintekniikka-alan tiedotusfoorumi KOTEK
Elektroniikan tukkukauppiaat

Sources: KOTEK
Association of Electronics Wholesalers

49  Audiolaitteet kotitalouksissa 19962006
Audio equipment in households 1996-2006
1996~ 1997 1998 1999 2000 2001 2002 © 2003 2004 2005 2006
%

Levysoitin — Turntable 44 47 46 . . - . . .
CD/MiniDisc-soitin/ player 45 57 60 67 76 78 78 82 81 . .
MP3-saitin/player -3

Lahde:  Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit
Source: Statistics Fipland, Household surveys and Copsumer barometers
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4.10 Kirjastojen musiikkidénitteiden kokoelmat, hankinta ja lainaus 2001-2005
Public libraries: Collections, acquisitions and loans of phonograms 2001-2005

Vuosi Musiikkiaanitteet — Music recordings Muut dénitteet — Other recordings Yhteensd — Total

Year Kokoelmat ~ Hankinnat Lainaus Kokoelmat ~ Hankinnat Lainaus  Kokoelmat Hankinnat Lainaus
Collections  Acquisitions  Loans Collections ~ Acquisitions  Loans Collections Acquisitions Loans
1000 kp! ~ ‘000 copies

2001 1692 131 8318 573 32 1976 2265 163 10893

2002 1761 132 9550 571 kil 1 966 2337 163 11516

2003 1842 130 9562 578 34 1981 2420 164 11543

2004 1896 133 9293 574 37 1957 2470 169 11251

2005 1959 127 9293 563 34 1957 2522 162 11251

Lahde: Opetusministerid, Viestintakultturiyksikkd
Source: Ministry of Education, Culture and Media Division
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Video

Videotallenteet ovat taloudellisesti ja katsojaméiriltdéin tirked elokuvien jakelu-
kanava. Suomessa myytiin yhteensé kymmenen miljoonaa DVD- ja VHS-tallennet-
ta vuonna 2005 ja sellainen vuokrattiin yhdeksdn miljoonaa kertaa (taulukko 5.1).
Videomarkkinoiden kokonaisliikevaihto oli 144 miljoonaa euroa (taulukko 5.2).
Elokuvateattereihin myytiin samana vuonna kuusi miljoonaa paésylippua ja teatte-
reiden lipputulot olivat alle kolmannes videotallennemarkkinoiden arvosta eli 45
miljoonaa euroa (taulukko 6.3).

Videotallennemarkkinat muodostuvat valtaosin elokuvien vuokraamisesta ja
myymisestd. Vuokratallenteet ovat kdytdannossé pelkastiddn elokuvia. Myyntivideoi-
na on niiden lisiksi tarjolla erilaisiin harrastuksiin liittyvii tallenteita ja yhi enem-
min mydJs televisio-ohjelmia. Varsinkin suosittujen amerikkalaisten televisiosarjo-
jen levittiminen tallenteina on yleistynyt.

Videomarkkinat syntyivit 1980-luvun ensimmaéiselld puoliskolla elokuvien
vuokraamisena VHS-tallenteina. Videoiden myynnin osuus markkinoista pysyi vé-
hiisend useita vuosia. Markkinoiden rakenne alkoi muuttua vasta 1980-luvun lo-

Kuvio 5.1 Videotallennemarkkinoiden liikevaihto 1995-2005
Figure 5.1 Video distribution turnover 1995-2005
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Lahde: Suomen Elokuvatoimistojen Liitto
Source: Finnish Film Distributors’ Association
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pulla, kun elokuvien ja muiden ohjelmien myynti l4hti nopeaan kasvuun ja niiden
vuokraamisen liikevaihdon kasvu pysihtyi. VHS-tallenteiden vuokrauksen liike-
vaihto vakiintui 20-25 miljoonan euron tasolle. Myyntivideoiden kysynnin nousu
jatkui 1990-luvun lopulle, mikd piti ylld myos koko videomarkkinoiden kasvua.
DVD-tallenteet tulivat markkinoille Suomessa vuonna 1998. Niiden my®6ta kulutta-
jat ovat siirtyneet vield aiempaa selvemmin elokuvien vuokraamisesta niiden
ostamiseen. Nyky#an 13hes 80 prosenttia videomarkkinoiden liikevaihdosta kertyy
myyntivideoista. (Taulukko 5.2.)

DVD-tallenteiden kysyntd ldhti Suomessa liikkeelle hyvin. Vuonna 2005 niitd
myytiin ja vuokrattiin yhteensi noin 130 miljoonalla eurolla. Elokuvien vuokraami-
nen DVD-tallenteina Kehittyi aluksi hitaammin kuin ostaminen, mutta DVD-soitti-
mien yleistyessd on sekin kasvanut. Vuonna 2005 tallenteiden myynnin arvo oli
105 miljoonaa euroa ja vuokrauksen arvo 26 miljoonaa euroa. (Taulukko 5.2.)

DVD:n tulo markkinoille on vaikuttanut voimakkaasti VHS-tallenteiden kysyn-
ta4n, joka on parin viime vuoden aikana romahtanut. Vuonna 2005 VHS-tallenteita
vuokrattiin endi viidelld miljoonalla ja ostettiin kahdeksalla miljoonalla eurolla.
VHS:n osuus videomarkkinoiden arvosta on enii yhdeksin prosenttia. Taloudelli-
sesti DVD on siten jo kdytdnndssi korvannut VHS:n elokuvien tallennelevitykses-
sé. Elokuvia ja muitakin ohjelmia toki edelleen ostetaan ja vuokrataan kasetteina.
Vuokrakertojen ja myytyjen kasettien mairit ovat nekin laskeneet selvisti mutta ei-
vit yhtd dramaattisesti kuin vuokrauksen ja myynnin arvo. VHS-tallenteiden ta-
loudellisen merkityksen romahtaminen onkin johtunut kysynnin heikkenemisen
lisdksi myos hintojen laskusta. (Taulukot 5.1. ja 5.2.)

Elokuvien maahantuojille ja alan vihittdiskaupalle DVD merkitsi selvdd piris-
tysruisketta. DVD-tallenteiden markkinoille tulon jilkeen videotallenteiden myyn-
nin ja vuokrauksen kokonaisarvo on kaksinkertaistunut. Kuluttajien nakékulmasta
DVD:n mukanaan tuoma muutos ei ole kovin suuri, silld elokuvia ostetaan, vuokra-
taan ja katsotaan uudella tallenteella samalla tavoin kuin videokaseteiltakin. Lahin-
ni elokuvien kuvan ja ddnen laatu paranevat. Lisdksi kuluttajien on tdytynyt
hankkia hyllyyns4 uusi laite eli DVD-soitin. (Taulukko 5.2.)

DVD-tallenteiden kysynndn nopea kasvu perustui aluksi melko pieneen
DVD-soittimen hankkineiden kotitalouksien joukkoon, joka kuitenkin osti ja vuok-
rasi elokuvia aktiivisesti. DVD-soittimet alkoivat sittemmin yleistyd nopeasti.
Vuonna 2005 jo 46 prosentissa kotitalouksista oli DVD-soitin. Myytyjen laitteiden
méird on kasvanut selvisti joka vuosi. Vuonna 2005 myytiin yhteenséd 280 000 soi-
tinta. Luku ei sisélld videopelikonsoleita, joilla voi myds katsella DVD-tallenteita.
DVD-soittimien yleistymistd on edesauttanut hintojen nopea lasku. DVD-asemat
ovat yleistyneet my0s tietokoneissa, mutta niilld ei liene videotallennemarkkinoi-
den kannalta kovin suurta merkitystéd. (Taulukot 5.5 ja 5.6.)

DVD-soitinten yleistyminen vaikutti nopeasti videonauhureiden myyntiin. Vie-
14 1990-luvun toisella puoliskolla nauhurikauppa kasvoi. Vuonna 2000 myytiin en-
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Kuvio 5.2 Video- ja DVD-tallenteiden katseluun kaytetty aika ja tavoittavuus
1995-2005
Figure 5.2 Average viewing time and daily reach of videos and DVDs 1995-2005
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Source: TV peopl study, Finnpanel Oy - YLE Audience research

nitykselliset 220 000 erillistd nauhuria ja lhes 30 000 tv-videonauhuriyhdistelmia.
Vuosituhannen vaihteen jilkeen myynti kuitenkin kiintyi nopeaan laskuun ja on
viime vuosina kuihtunut ldhes tdysin. Vuonna 2005 myytiin endd 7 500 nauhuria.
(Taulukko 5.5.) -

Kotona DVD-soitin ei aluksi korvannut videonauhuria vaan se pikemmin tuli
nauhurin rinnalle. Vuonna 2004 vield 72 prosentissa kotitalouksista oli videonauhuri.
Videonauhurit tulevat pikkuhiljaa kuitenkin katoamaan kirjahyllyistd sitd mukaa, kun
nauhurit vanhenevat. Yksi nauhurikantaa ylldpitanyt seikka on ollut se, ettd nauhurei-
ta kéytetddn selvisti enemman televisio-ohjelmien nauhoittamiseen ja katseluun kuin
ostettujen tai vuokrattujen tallenteiden katseluun, ja aluksi yleisimmin myydyilld
DVD-soittimilla ei voinut nauhoittaa. Nauhoittaviakin laitteita on ollut pitkd4n mark-
kinoilla, mutta korkea hinta hidasti aluksi niiden yleistymisti. Sittemmin hinnat ovat
laskeneet olennaisesti ja nauhoittavat DVD-soittimet ovat alkaneet yleistyd. Vuonna
2005 jo yhdeksissi prosentissa kotitalouksista oli sellainen. (Taulukko 5.6.)

Videonauhurin ja DVD-soittimen kéytté muodostaa vain melko pienen osan tele-
vision katselusta. Keskimédardisens paivind kolme neljdstd suomalaisesta katsoo tele-
visiota, mutta vain 17 prosenttia katsoo videolta joko tallenteita tai nauhoitettuja tele-
visio-ohjelmia. Koko vdeston keskimairiinen television Katseluaika on yli kaksi ja
puoli tuntia. Video- ja DVD-tallenteiden katseluun kdytetyn ajan vastaava keskiarvo
on vain 14 minuuttia. TV-mittaritutkimuksen mukaan videoiden kéytt6 viheni syste-
maattisesti 1990-luvun lopulla. Viime vuosina se on taas lisdéntynyt hieman, mika

Tilastokeskus 219



JOUKKOVIESTIMET 2006

Kuvio 5.3 Video- ja DVD-tallenteiden maahantuojien markkinaosuudet 2005
Figure 5.3 Market shares of video and DVD distributors 2005
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Lahde: Suomen Elokuvatoimistojen Liitto
Source: Finnish Film Distributors' Association

johtunee DVD-tallenteiden katselun yleistymisestd. Toisaalta Tilastokeskuksen va-
paa-aikatutkimuksen mukaan DVD-tallenteiden katselu ei ole tdysin korvannut vi-
deonauhurin kiyttssd 1990-luvulla tapahtunutta laskua. (Taulukot 5.3 ja 5.4.)

Tallenteiden lainaaminen kirjastosta on melko yleinen tapa hankkia elokuvia
katsottavaksi tallenteilla. Vuonna 2005 yleisisti kirjastoista lainattiin videotallenne
yhteensi ldhes kolme miljoonaa kertaa (vrt. 9 milj. vuokrausta videovuokraamois-
ta). Kirjastojen kokoelmissa oli kaikkiaan yli 600 000 kuvatallennetta. Kirjastojen
elokuvatarjonta ei ole niin uutuus- ja yhdysvaltalaispainotteista kun videovuokraa-
mojen tarjonta. (Taulukko 5.7.)

Vuonna 2005 markkinoille tuli jilleen uusi videotallenneformaatti UMD-levy
(Universal Media Disk). UMD-levyd kidytetdin Sonyn kannettavassa PlayStation
peli- ja mediakonsolissa Elokuvien myynti UMD-tallenteella aloitettiin syksylld
2005 ja vuoden loppuun mennessi niitd myytiin Suomen Elokuvatoimistojen Liiton
mukaan 70 000 eurolla.

Videotallenteita tuo maahan vuosittain parikymmenti yritysti. Markkinaosuu-
deltaan suurimpia ovat ne elokuvatoimistot, jotka hoitavat yhdysvaltalaisten studi-
oiden elokuvien jakelua Suomessa. Kolmen suurimman maahantuojan osuus koko
videomarkkinoista oli 51 prosenttia vuonna 2005 (kuvio 5.3).

Tilastointi

Suomen Elokuvatoimistojen Liitto ry tilastoi jasenyritystensd euro- ja kappalemii-
rdisen videotallenteiden vuokrauksen ja myynnin. Se laatii vuosittain my&s arvion
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videotallennemarkkinoiden Kokonaisliikevaihdosta ja sen jakautumisesta vuokra- ja
myyntivideoiden kesken.

Finnpanelin vuodesta 1987 alkaen tekemd TV-mittaritutkimus sisiltdd tietoja
my®&s videon kiytostd. Videon kiytdsti on tietoja myds Tilastokeskuksen vapaa-ai-
katutkimuksessa. Uusimman vapaa-aikatutkimuksen tiedot kerittiin vuonna 2002.
Videon kiytostd on aikaisemmilta vuosilta yksityiskohtaista tietoa myds opetusmi-
nisterion vuosina 1984, 1986 ja 1989 tekemissi videotutkimuksissa.

Videolaitteiden kauppaa tilastoi kodintekniikka-alan yhteistyofoorumi KOTEK,
jonka jdsenid ovat Kodintekniikkaliitto ry, Elektroniikan tukkukauppiaat ja alan
merkittivimmaét vihittdismyyjat. Tilastot perustuvat mm. tietoihin tukkukauppojen
toimituksista vahittdiskaupalle ja ulkomaankauppatilastoihin.

Yleisten kirjastojen videotallennekokoelmista ja niiden lainaamisesta julkais-
taan tietoja Suomen yleiset kirjastot -tietokannassa. Sen ylldpidosta vastaa opetus-

ministerion viestintdkulttuuriyksikko.
Rauli Kohvakka
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51  Myytyjen videotallenteiden ja videovuokrauksien maarat ja keskihinnat 1995-2005*
Number of videos sold, rental transactions and average prices 1995-2005*

VHS DVD

Vuokraus — Rental Myynti — Sell-through Vuokraus - Rental Myynti - Sell-through**

Vuokrauskerrat Keskihinta Myydyt Keskihinta Vuokrauskerrat Keskihinta Myydyt Keskihinta

Rental trans-  Average price  videot Average price Rental trans-  Average price  videot Average price

actions Videos sold actions Videos sold

Milj. kp! Milj. kpl Milj. kpl Milj. kpl

Million copies € Million copies € Million copies € Million copies €
1995 6,0 27 1.9 18,3 - - - -
1996 70 27 30 14,0 - - - -
1997 70 30 3.0 135 - - - -
1998 8,0 30 40 114 . . . .
1999 80 30 39 121 . - 0.2 242
2000 9,0 29 36 124 03 50 05 214
2001 9,0 27 33 126 1.0 50 1.2 212
2002 8,0 29 35 © 120 20 48 21 205
2003 6,5 . 32 33 8,9 35 49 43 15.0
2004 30 33 28 8,0 7.0 33 6,4 134
2005 1.5 33 14 6,0 17 32 8,7 121

*  Awvioita - Estimates
** Vuonna 1999 mukana jonkin verran videovuokraamoille myytyj vuokraukseen tarkoitettuja tallenteita.
In 1999 includes some DVDs sold to rental outlets for renting.

Lshde:  Suomen Elokuvatoimistojen Liitto
Source:  Finnish Film Distributor’s Association
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5.2 Videotallenteiden vuokrauksen ja myynnin arvo 1995-2005*
Sales and rentals of video recordings 1995-2005*

VHS DVD Videotallenteet yhteensa
Video recordings total
Vuokra Myynti Yhteensé Vuokra Myynti** Yhteensa Kiintein { 2005) hinnoin
Rental Sell-through  Total Rental Sell-through**  Total Fixed (2005) prices
€ milj. = € million
1995 18 35 53 - - - 53 61
1996 20 42 62 - - - 62 Al
1997 22 40 62 - - - 62 70
1998 24 45 70 . 0 0 70 78
1999 24 47 71 . 4 4 75 82
2000 25 45 70 1 10 12 82 87
2001 24 42 66 5 25 30 95 98
2002 23 42 65 10 43 53 18 120
2003 21 30 50 17 64 81 131 133
2004 10 22 2 23 86 109 141 142
2005 5 8 13 26 105 131 144 144
VHS DVD Videotallenteet yhteensa
Video recordings total
Vuokra Myynti Yhteensd Vuokra Myynti** Yhteensd
Rental Sell-through  Total Rental Sell-through**  Total
%
1995 33 67 100 - - - 100
1996 32 68 100 - - - 100
1997 35 65 100 - - - 100
1998 . 35 65 99 . 1 1 100
1999 32 63 95 . 5 5 100
2000 3 55 85 2 13 15 100
2001 25 a4 69 5 26 31 100
2002 20 36 55 8 37 45 100
2003 16 22 38 13 43 62 100
2004 7 16 23 16 61 77 100
2005 3 6 9 18 73 91 100

*  Arioita - Estimates
**  Sislta4 vuosina 1998-99 myds DVD-levyjen vuokrauksen. — In 1998-99 includes also DVD rentals.

Lahde:  Suomen Elokuvatoimistojen liitto
Source: Finnish Film Distributors’ Association
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53  Video- ja DVD-tallenteiden tavoittavuus keskiméaardisend paivana 1995-2005
Average daily reach of videos and DVDs 1995-2005

Vaesto 10+ 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001* 2002 2003 2004 2005
Population aged 10+ 9,
Kaikki — All 12 12 " 9 8 9 15 16 16 17 17
Sukupuoli ~ Sex
Naiset ~ Women n 12 10 9 8 9 13 15 15 16 17
Miehet — Men 12 13 1 10 9 8 16 18 17 19 18
lka ~ Age
4— Jvuotta** —~ years™ 25 26 25 20 16 17 23 25 25 26 27
10-14 vuotta - years 19 17 15 19 14 n 14 17 19 18 18
15-24 vuotta — years 14 14 12 9 10 10 17 19 15 16 17
25-34 vuotta — years 16 16 14 1 10 1" 20 20 20 23 24
35-44 vuotta - years 14 16 14 1 10 1 19 20 20 2 20
45-64 vuotta — years 8 10 9 8 8 8 12 13 14 15 15
65— vuotta — years 5 4 4 3 3 4 " 12 13 14 14

*  Tavoittavuuden kasvu 2001 johtuu gsittain pienestd menetelmémuutoksesta. — fcrease in reach from 2001 onwards is partly caused by a minor change

in the methodology.

** Taulukon muissa videon katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain yli 10-vuotiaiden katselu. — All other data in the table describe age groups 10+.

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanet Oy - YLE/Yleistitutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy — YLE Audience research
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54  Video- ja DVD-tallenteiden katseluun kaytetty aika keskiméaraisend paivana 1995-2005
Average viewing time of videos and DVDs 1995-2005

Véestd 10+ 1995 1996 1937 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Popuiation aged 10+ Minuuttia/vik — Minutes/day
Kaikki — Alf 10 1 8 6 6 6 9 10 " 13 14
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 9 10 9 6 5 5 8 9 10 12 14
Miehet — Men 10 " 9 6 6 7 10 12 12 15 15
lka — Age
4— 9vuotta™ — years* 24 26 24 16 13 13 15 19 20 22 24
10-14 vuotta — years 14 15 1 13 12 7 7 N 13 14 16
1524 vuotta — years 12 12 10 7 8 8 13 15 " 13 15
25-34 vuotta — years 15 14 13 ] 7 9 13 14 16 20 20
35—44 vuotta — years 12 14 10 7 5 7 10 12 13 16 16
45-64 vuotta — years 7 8 7 5 5 5 7 8 9 12 13
65— vuotta — years 4 3 2 1 1 3 7 6 7 9 10

*  Taulukon muissa videon katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain yli 10-vuotiaiden katselu. — Alf other data in the table describe age groups 10+.

L4hde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/Yleistutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy ~ YLE Audience research

55 DVD-laitteiden, videonauhureiden ja -kameroiden vahittdiskauppa 2004—2005
Retail of DVD-players, VCRs and camcorders 2004—-2005

2004 2005  Muutos— Change% 2004 2005 Muutos — Change %

2005/04 2005/04
1000 kpl - 7 000 units € mil. — € million
DVD-laitteet ~ DVD-players 256 280 3 48,0 52,5 9
TV-videoyhdistelmit — Integrated TV-VCR sets 12 4 67 33 09 =73
Videokamerat — Camcorders 35 37 6 23.0 20,0 -13
Videonauhurit — VCAs 15 8 -51

Lahteet: Kodintekniikka-alan tiedotusfoorumi KOTEK
Elektroniikan tukkukauppiaat

Sources: KOTEK
Association of Electronics Wholesalers

226 Tilastokeskus



5 Video

56  Kotitalouksien video- ja DVD-laitteet 1995-2005
Household video equipment 1995-2005
1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004 2005
%

DVD tai videonauhuri -~ DVD of VCR . . . 74 76 78
Videonauhuri — VCR 60 63 Al 1l 72 n 72 74 72 72

Yksi nauhuri — One VCR . b4 59 57 57 57 56 58

2+ nauhuria — 2+ VCRs . ] 12 13 15 14 17 15 . . .
Videokamera — Camcorder ] 8 " 12 13 14 13 15 15 15 15
Erillinen DVD-soitin — Separate DVD-player . . . 20 30 46
o DVD-soitin —~ DVD-player 2 4 12 19 29 45
o tallentava DVD-soitin — DVD recorder . . . 2 4 ]
DVD tietokoneessa — PC with DVD-drive 3 5 7 15 22
Kotiteatterilaitteisto — Home theatre system 4 4 6 8 .11 13
TV-pelikonsoli — TV game console 12 10 1 15 16 16 18 18 18 2 21

Lahde:  Finnpane! Qy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys

57  Kirjastojen videotallenteiden kokoelmat, hankinta ja lainaus 2001-2005
Video collections, acquisitions and loans of public liibraries 2001-2005

Vuosi VHS DVD Yhteensé — Total
Year Kokoelmat ~ Hankinnat  Lainaus Kokoelmat ~ Hankinnat ~ Lainaus Kokoelmat Hankinnat Lainaus
Collections ~ Acquisitions  Loans Collections ~ Acquisitions Loans  Collections Acquisitions Loans

1000 kpt — ‘000 copies

2001 409 51 5635 4 3 53 13 54 5694
2002 442 54 5981 13 9 270 455 63 6251
2003 468 54 6152 33 20 686 501 74 6838
2004 480 40 5860 74 44 1793 554 84 7653
2005 478 28 4692 126 56 2988 604 84 7680

Lahde:  Opetusministerit, Viestintakultturiyksikkd
Source: Ministry of Education, Culture and Media Division
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Kuvio 5.4 Kirjastojen videotallenteiden kokoelmat ja lainaus 2005
Figure 5.4 Video collections and loans of public libraries 2005
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Lahde: Opetusministerid, Viestintakultturiyksikko
Source: Ministry of Education, Culture and Media Division
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6 Elokuva

Elokuvateattereiden kokonaiskavijimadré vaihtelee paljon vuodesta toiseen. Vuon-
na 2005 teattereihin myytiin yhteensi kuusi miljoonaa lippua, joka on lihes miljoo-
na vihemman kuin edellisend vuonna ja 1,7 miljoonaa vihemmin kuin vuonna
2003. Vuonna 2006 kuuden miljoonan katsojan raja ylittyi arvion mukaan jo mar-
raskuun puolivilissi, mikd enteili yli seitsemin miljoonan katsojan kokonaiskavijé-
médrad. Elokuvateattereiden lipputulot olivat 45 miljoonaa euroa vuonna 2005.
Elokuvissa kdyminen on riippuvainen teattereiden ohjelmiston kiinnostavuudesta.
Kaikkein suosituimmat elokuvat voivat keraté viidestd kymmeneen prosenttia koko
vuoden lipunmyynnistd. Se, kuinka monta tillaista kassamagneettia vuoden ohjel-
mistoon osuu, vaikuttaa hyvin paljon teattereiden kdvijamiériin. (Taulukko 6.5.)

Elokuvissa kdydididn nyky#in jonkin verran enemmin kuin kymmenen vuotta
sitten. Vuosittainen vaihtelu huomioon ottaen kdvijamairi on nykyisin noin miljoo-
na k#yntid korkeammalla tasolla. Tilastokeskuksen vapaa-aikatutkimusten mukaan
varsinkin pojat (10-14-vuotta) kiinnostuivat 1990-luvulla jilleen elokuvissa kidymi-
sestd. Myds yli 24-vuotiaat aikuiset alkoivat kdydd elokuvissa aiempaa aktiivisem-
min. Sen sijaan nuoret (15—19-vuotta) ja nuoret aikuiset (20-24-vuotta) harvensivat
selvisti elokuvissa kiyntejdin. Kasvusta huolimatta vield ei ole saavutettu 1970- ja
1980-lukujen vaihteen tasoa, jolloin teattereiden lipunmyynti ylsi kymmeneen
miljoonaan lippuun vuodessa. (Taulukko 6.5.)

Suomessa kdyddidn elokuvissa harvemmin kuin muissa léntisen Euroopan mais-
sa. Suomalaiset kivivit elokuvissa keskimiirin 1,2 kertaa vuonna 2005. Se on vi-
hemmin kuin useimmissa muissa EU-maissa. (Taulukot 6.5 ja 11.14.)

Elokuvateattereiden kdvijamadrien kasvu on osaltaan my6s kotimaisten eloku-
vien ansiota. Sekd suomalaisten elokuvien yleisomaira ettd niiden markkinaosuus
ovat viime vuosina olleet selvisti suurempia kuin 1990-luvun puolivélissid. Vuonna
2005 kotimaisten elokuvien osuus myydyistd lipuista oli 16 prosenttia (taulukko
6.5). Nykyddn myos kaikkein suosituimpien elokuvien joukossa on sdidnnéllisesti
kotimaisia elokuvia. '

Elokuvateatterit vahenividt Suomessa 1980-luvulta aina vuosituhannen vaihtee-
seen. Sen jédlkeen niiden lukumiéréd on pysynyt ennallaan. Vuonna 2005 Suomessa
toimi kaikkiaan 219 elokuvateatteria. Samaan aikaan kun elokuvateatterit viheni-
viit, teattereiden elokuvasalien lukumiird kasvoi, mikd johtui teattereiden luonteen
muuttumisesta. Pienet yhden tai kahden salin elokuvateatterit korvautuivat useam-
man salin teattereilla. 1980-luvulla avatuissa uusissa teattereissa oli yleensi kol-
mesta viiteen salia. 1990-luvun lopulla Suomeen rakennettiin ensimmaiset kahdek-
san tai useamman salin elokuvakeskukset eli niin sanotut multiplex-teatterit. Salien
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Kuvio 6.1 Elokuvissakdyntien kokonaismadara ja kdynnit asukasta kohden
1995-2005
Figure 6.1 Cinema admissions and admissions/inhabitant 1995-2005
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Lahteet: Suomen elokuvaséétio
Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Film Foundation
The Finnish Chamber of Films

lukumidrin lisaksi multiplex-teattereille on tyypillistd runsaat ravintola-, kioski- ja
muut oheispalvelut. Niissi palvelua on pyritty kehittdméiidn myos parantamalla katso-
mojen mukavuutta seki kuvan ja ddnentoiston laatua. Uusia suurteattereita on avattu
my0s viime vuosina. Paikkakunnilla, joille multiplex-teattereita on rakennettu, on
vastaavasti suljettu pienempii teattereita. Teattereita on suljettu niin paljon, ettd talld
vuosikymmenelld elokuvasalienkin lukumaard on kddntynyt laskuun. Vuonna 2005
teattereissa oli yhteensd 332 salia eli 30 vihemmin kuin vuonna 1999, jolloin teatteri-
verkko salien méarilld mitattuna oli laajimmillaan. (Taulukko 6.1.)

Usean salin teattereiden yleistymisestd huolimatta valtaosa teatteriverkosta
koostuu edelleen pienisté teattereista. Vuonna 2005 vain 13 prosenttia elokuvasa-
leista oli multiplex-teattereissa (kuvio 6.3).

Seki elokuvissa kidyminen ettd elokuvateatteriverkko ovat keskittyneet suurim-
piin kaupunkeihin. Kymmenen suurimman elokuvapaikkakunnan osuus lipun-
myynnistd oli 74 prosenttia vuonna 2005. Lahes 40 prosenttia kaikista elokuva-
saleista sijaitsi kyseisilld paikkakunnilla. (Taulukko 6.9).

Samaan aikaan kun elokuvateatteriverkon rakenne muuttui, myds elokuvien
esittdmisessd tapahtui muutoksia. Ensinndkin teattereiden ohjelmisto supistui sel-
vasti. Vuonna 2005 teatterilevityksessé oli yhteensd 407 elokuvaa, joka on noin 80
elokuvaa vahemmén kuin 1990-luvun puolivilissd. Tosin kahtena viime vuonna
ohjelmisto on jélleen kasvanut hieman. Toiseksi tarjonta on muuttunut aiempaa uu-
tuusvoittoisemmaksi, silld ensi-iltojen miiri ei ole laskenut. Toisin sanoen ensi-il-
tojen osuus koko ohjelmistosta on kasvanut. Vuonna 2005 teattereiden ohjelmis-
toon tuli 184 uutta elokuvaa, joka vastaa lahes puolta niiden koko ohjelmistosta.
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Lisdksi elokuvateatterit esittdvidt ohjelmistoaan aiempaa aktiivisemmin. Kun
1990-luvun puolivilissd elokuvaa esitettiin keskimddrin noin 300 kertaa, oli
esityskertojen miérd vuonna 2004 jo lihes 500. (Taulukko 6.1.)

Yhdysvaltalaiset elokuvat muodostavat edelleen valtaosan teattereiden ohjel-
mistosta. Niiden osuus ensi-illoista oli 54 prosenttia vuonna 2005. Yhdysvaltalais-
ten elokuvien markkinaosuus on titdkin korkeampi. Vuonna 2005 niiden osuus
myydyisti lipuista oli 63 prosenttia. Eurooppalaisia elokuvia ensi-illoista oli 40
prosenttia. Kotimaiset elokuvat muodostavat melko pienen osan teattereiden ohjel-
mistosta. Vuonna 2005 ensi-iltaan tuli 11 niytelméielokuvaa ja 4 pitkdd dokument-
tia eli yhteensi kahdeksan prosenttia kaikista ensi-illoista. Uusien kotimaisten elo-
kuvien miérid on pysynyt suunnilleen samana vuodesta toiseen. Muiden Pohjois-
maiden elokuvien osuus oli vuonna 2005 poikkeuksellisen korkea eli yhdeksén
prosenttia uusista elokuvista. (Taulukot 6.2 ja 6.8.) ' '

Suomen suurin elokuvateatteriyritys on SanomaWSOY -konserniin kuuluva
Finnkino, jolla on kymmenelld paikkakunnalla yhteensd 18 elokuvateatteria. Saleja
Finnkinon teattereissa on yhteensd 90 kappaletta. Finnkino on keskittanyt toimin-
tansa maan suurimpiin kaupunkeihin, joissa se on viime vuosina vahvistanut teatte-
riketjuaan investoimalla suuriin teatterikokonaisuuksiin. Vuonna 1999 Finnkino
avasi Helsinkiin 14-salisen Tennispalatsin. Sen jélkeen yhtié on avannut uudet teat-
terit Tampereelle, Poriin, Espooseen ja Ouluun. Finnkino vahvisti markkina-ase-
maansa myds ostamalla ruotsalaisen Sandrew Metronome -konsernin tytéryhtion,
jolla oli Suomessa kolme teatteria. Kaupan myétd Finnkinolle siirtyi multiplex-teat-

Kuvio 6.2 Elokuvateattereiden lipputulot ja kotimaisten elokuvien katsojaosuus

1995-2005
Figure 6.2 Box Office receipts and Finnish films' share of viewers 1995-2005
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terit Helsingissd ja Turussa. Sandrew Metronome on luopunut elokuvateatteritoi-
minnasta my6s muissa Pohjoismaissa. Konserni keskittyy jatkossa elokuvien
tuotantoon ja jakeluun. Finnkinon tytiryhti6illi on elokuvien esitys- ja
levitystoimintaa Baltian maissa.

Toistakymmentd yritystd tuo elokuvia maahan teatterilevitykseen. Taloudelli-
sesti tirkeimpid ovat yhdysvaltalaisten studioiden elokuvia jakelevat yritykset. Stu-
dioiden jakelusopimuksien siirtyminen ajoittain maahantuojalta toiselle vaikuttaa-
kin paljon niiden markkinaosuuksiin. Vuonna 2005 ensi-iltojen ma4rilld mitattuna
kolme suurinta maahantuojaa olivat FS Film (38 kpl), Buena Vista (37 kpl) ja. Nor-
disk Film (32 kpl). Niiden yhteenlaskettu osuus ensi-illoista oli noin 60 prosenttia.
Pohjoismaisilla yrityksilld (FS Film, Nordisk Film, Sandrew Metronome ja Scan-
box) on hyvin vahva asema elokuvien maahantuonnissa. Niiden osuus ensi-illoista
oli myds lidhes 60 prosenttia vuonna 2005. (Taulukko 6.3.)

Television elokuvatarjonta on ollut pitkdén kasvussa. Kymmenessi vuodessa val-
takunnallisten kanavien esittimien elokuvien miird on melkein kaksinkertaistunut.
Vuonna 2005 analogisilla ja digitaalisilla valtakunnallisilla kanavilla esitettiin yhteen-
sd ldhes 1 500 elokuvaa (taulukko 6.10). Tarjonnan kasvu johtuu ensisijaisesti kana-
vien madridn kasvusta. Viime vuosina elokuvatarjontaa ovat kasvattaneet etenkin di-
gitaaliset kanavat. Yleisradio on vihentényt analogisten kanaviensa elokuvatarjontaa
Jja vastaavasti kasvattanut nopeasti digitaalisten kanavien esittdmien elokuvien mii-
rdd. Television elokuvatarjontazin kuuluvat my&s maksutelevisiokanavat (esim.
CANAL+ ja TV1000-kanavapaketit). Kanavien omien ilmoitusten mukaan niiden ti-
laajamdirit ovat kasvussa. Kasvua edesauttaa digiboksien yleistyminen kodeissa.
Kuluttajat hankkivat yhd useammin digiboksin, jossa on maksullisten kanavien tilaa-
mista varten maksukorttipaikka, mik# laskee maksullisten kanavien tilaamisen kyn-
nystd. Maksullisten kanavien saatavuutta on parantanut my6s se, ettd niitd on alettu

lahettdd my6s digitaalisessa maanpéillisessd lahetysverkossa.

Tilastointi

Suomen elokuvasiitis kerdd vuosittain tiedot elokuvateattereiden toiminnasta. Tie-
dot kattavat muun muassa esitetyt elokuvat, kédvijamaarat, lipputulot ja ensiesityk-
set. Elokuvasditio julkaisee tilastot kotisivuillaan (www.ses.fi). Myds Suomen Fil-
mikamari kerdi elokuvateatteriverkkoa koskevia tietoja.
Elokuvissa kdymisestd on tietoja myos Tilastokeskuksen vapaa-aikatutkimuksissa.
Uusimman vapaa-aikatutkimuksen tiedot kerittiin vuonna 2002.

Televisiossa esitettyja elokuvia ja niiden katsojaméiria koskevat tiedot on saatu

suoraan televisioyhtiGilta.
Rauli Kohvakka
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6.1 Elokuvateatterit ja elokuvatarjonta 19952005
Cinemas and film exhibition 1995-2005

Vuosi Elokuva- Elokuva- Istuma- Esitettyja  Ensi-iftoja  Kotim. pitkia Naytantdjd  Esitykset/  Esitykset/
Year teattereita  saleja paikkoja elokuvia Premieres  naytelma-  Showings  elokuva sali
Cinemas Auditoria Seats - yhteensé elokuvia Showings/  Showigs/
Films shown Finnish film auditorium
total feature films
Kpl - No. Kpl — No. 1000 kpl Kpl — No. Kpl — No. Kpl—No. 1000 kpl Kpl — No. Kpt - No.
‘000 000
1935 yZyl 330 58 479 147 8 143 298 433
1996 236 325 57 488 166 10 146 299 449
1997 233 322 56 452 154 10 147 324 456
1998 232 3N 57 384 152 8 149 388 450
1999 237 362 63 413 187 12 178 431 485
2000 228 343 59 409 170 9 . . .
2001 219 339 58 385 165 12 177 460 520
2002 . 342 . . 192 10 .
2003 . 338 . . 178 10 . . .
2004 219 336 57 396 189 13 190 483 567
2005 219 332 57 407 184 N . .

{ahteet: Suomen elokuvasaatit
Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Fifm Foundation
The Finnish Chamber of Films

Kuvio 6.3 Elokuvasalit teatterityypin mukaan 2005
Figure 6.3 Screens by type of cinema 2005 '
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Lahde/Source: Mediasalles
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6.2  Pitkien elokuvien ensi-illat alkuperdmaittain 1995-2005
New feature film premieres by country of origin 1995-2005

Alkuperémaa' ) 1995 1996 1997 1998 1993 2000 20017 2002 2003 2004 2005
Country of origin Elokuvia — Number of films
Katimaiset — Natignal 8 10 8 8 16 8 12 10 13 18 15
Muut EU-maat* — Other EU countries™ 25 35 26 17 51 33 34 . 36 41 55
Muu Eurooppa ~ Other Furopean countries - - 4 - - - 5 . 4 2 3
Eurooppalaiset yhteistuotannot™™
European co-productions™™ 4 15 7 6 10 8 6 . 5 . .
Eurooppa yhteensa — Europe total 37 60 46 3 n 50 57 " 58 61 3
« Josta muut Pohjoismaat

Of which other Nordic countries 5 9 5 3 8 4 15 .. 18 9 16
Yhdysvallat - USA 86 87 38 82 100 105 94 . 100 115 99
Muut maat — Other countries 1 12 8 9 9 8 S . 12 12 13
Muut yhteistuotannot™**
Other co-productions™*** 5 3 3 23 1 7 5 . 8
Yhteensa — Total 139 162 145 145 187 170 165 192 178 189 185

Kuvio 6.4 Pitkien elokuvien ensi-illat alkuperamaittain 2005
Figure 6.4 New feature film premieres by country of arigin 2005
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Lahteet: Suomen elokuvasaatid
Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Film Foundation
The Finnish Chamber of Films
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6.2 Jatkuu
Continued

Alkuperdmaa 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Country of origin %
Kotimaiset — National 58 6.2 6,2 55 8,6 53 73 52 13 9.5 8.1
Muut EU-maat* — Other EU countries™ 180 216 199 117 273 194 206 .22 217 297
Muu Eurooppa — Other European countries - - 2.8 - - - 3.0 . 22 11 1,6
Eurooppalaiset yhteistuotannot**
European co-productions™* 29 93 41 41 53 47 3.6 . 28 . .
Eurooppa yhteensa ~ Europe total 26 370 317 214 M2 294 345 . 326 323 385
* Josta muut Pohjoismaat

Of which other Nordic countries 36 56 34 2.1 43 24 9.1 . 101 48 8,6
Yhdysvallat — USA 619 537 607 566 535 618 570 . 562 608 535
Muut maat — Other countries 7.8 74 55 6.2 48 47 55 . 6.7 6.3 70
Muut yhteistuotannot™™*-
Other co-productions™™* 3.6 19 2.1 15.9 0.5 41 3.0 . 45
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Nykyiset Euroopan Unionin jasenmaat. — Current member states of the European Union.
** Vuonna 2004-2005 yhteistuotannot tilastoitu pastuottajien kotimaan mukaan. — In 2004-2005 co-productions counted according to the country
of origin of main producer.
*** Sisaltaa myds osittain eurooppalaiset yhteistuotannot. — Iincludes also partly European co-productions.
Lahteet: Suomen elokuvassatit
Suomen Filmikamari
Sources: Finnish film Foundation
The Finnish Chamber of Films

6.3 Pitkien elokuvien ensi-illat elokuvatoimistoittain 1995-2005
Feature film premieres by distributor 1995-2005

Toimisto 1995 1996 1997 1998 1939 2000 2001 2002 2003 2004 2005 Yhteensd
Distributor Total
Elokuvien lukumaara — Number of films 1995-2005

Finnkino Oy 63 81 66 8 14 9 3 4 1 5 3 263
Buena Vista International Finland Oy 22 2% N 12 20 24 42 37 204
Columbia Tristar Egmont Film Distributors 2 28 3% A 27 27 28 25 203
United International Pictures 23 18 12 18 22 19 20 17 12 161
FS Film Oy 19 28 28 26 38 38 177
Cinema Mondo Qy 12 1 16 10 17 16 19 17 16 16 13 163
Sandrew Metronome Distribution Finland Oy 28 26 25 19 26 24 148
Warner Bros. Finland Oy 20 23 19 24 727 13
Scanbox Finland Oy 1 5 13 n 7 6 16 20 18 12 109
Kamras Film Group Qy 16 18 12 7 10 15 12 8 10 108
Future Film Oy 7 9 9 1 1 10 57
Senso Films Oy 0 13 10 9 " 4 47
Nordisk Film Theatrical Distribution 32 32
Alfapanorama Film 1 18 29
Kinoscreen lllusion Qy 2 2 4 4 4 1 2 2 3 1 25
Muut ei kaupalliset 5 5 9 1 5 25
Muut toimistot — Other Distributors 5 7 5 2 6 1 1 2 4 3
Yhteensa — Total 147 166 154 148 192 176 171 192 178 189 184 1897

Lahteet: Suomen elokuvasatis, Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Film Foundation, The Finnish Chamber of Films

238 Tilastokeskus



6 Elokuva

6.4  Elokuvatuotantoyritykset tuotettujen pitkien ndytelmaelokuvien madran mukaan 1995-2005*

Film production companies by number of produced feature films 1995-2005*

Yhtio ~ Company 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 1995-2005
MRP Matila Rohr Productions ** 1 1 3 1 2 2 3 3 16
Villealfa Filmprod. Oy *** 2 3 1 1 2 1 1 1 1 13
Solar Films Inc 1 1 2 1 1 2 1 9
Kinoproductions Qy 1 2 1 1 1 1 1 1 9
Artista-Filmi Oy 1 1 1 1 1 1 1 7
Ere Kokkonen Oy 1 1 1 1 1 1 6
Kinotar Oy 1 2 2 1 6
Fennada Filmi Oy ] 1 1 1 q
Blind Spot Pictures Qy 1 1 1 1 4
Gnu Films Oy 2 1 3
Kinotaurus Oy 1 1 1 3
Helsinki-Filmi Oy 1 1 1 3
Jorn Donner Productions Oy 1 2 3
Dada-Filmi Oy 1 1 1 3
Spede-Tuotanto Oy 1 1 2
Filminor Oy 1 1 2
Reppufilmi Oy 1 1 . 2
Ugri Films Oy 1 1 2
Lasihelmi Filmi Oy ' 1 1 2
Ake Lindman Production Oy 1 1 2
Mandart Entertaiment Oy 1 . 1 2
Muut — Other 4 2 1 3 2 2 4 3 bal

*  Elokuvat, joissa yhti§ on ollut mukana tuottajana. Sisalta4 siis myds yhteistuotannot. Ne on laskettu jokaiselle mukana
olleetle yhtidlle yhdeksi elokuvaksi. — Films in the production of which the company has been involved as a producer.
The figure thus includes also co-productions. Co-productions have been recorded as one film for each company involved.

** Sis4lta myds samaan yritysryhmaan kuuluvat Talenthouse Oy ja vuodesta 19989 alkaen Fantasia Filmi Oy -yhtitt.
The figure comprises also following companies belonging to the same group: Talenthouse Oy and Fantasia Filmi Oy.

*** Sisaltas myds samaan yritysryhmaan kuuluvat Sputnik Oy ja Marianna Fitms Oy -yhtist. — The figure comprises also
following companies belonging to the same group: Sputnik Oy and Marianna Films Oy.

Lahde:  Suomen elokuvas&4tit
Source:  Finpish Film Foundation
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6.5 Elokuvissakédynnit, padsylipputuotot ja elokuvalipun keskihinta 1995-2005
Cinema admissions, Box Office receipts and average price of cinema ticket 1995-2005

Vuosi Kéynteja Kayntejd/ asukas  Katsojia/naytantd  Kotimaisten Paasylipputuotot  Elokuvalipun
Year Admissions Admissions/ Viewers/showing  katsojaosuus Box Office receipts keskihinta
inhabitant Finnish film's Average ticket
share of viewers price
Milj. kpt = Million _Kpl = No. Kpl — No. % € milj. — € million €
1995 53 1,0 37 n 326 6,1
1996 55 1.1 38 4 331 6.0
1997 59 1,2 4 7 36,7 6,2
1998 6.4 1.2 43 9 408 6.4
1993 7.1 1.4 40 25 46,1 6.5
2000 7.1 1.4 . 15 46,6 6.6
2001 6,5 1.3 37 10 46,3 71
2002 77 15 . 18 55,0 7.1
2003 7.7 1.5 . 22 56,4 73
2004 6.9 13 36 17 51,8 75
2005 6.0 1,2 . 16 44,7 74

Lahteet: Suomen elokuvasaatid
Sources: Finnish Film Foundation
The Finnish Chamber of Films

6.6 Elokuvateattereiden tuotot 1995-2005
Revenues of film exhibition 1995-2005

Vuosi Liikevaihto — Turnover Kiintein (2005) hinnain — Fixed (2005) prices
Year € milj.~ € million € nil]. - € million
1995 34 39

1996 34 39

1997 38 43

1998 43 47

1999 48 53

2000 48 51

2001 48 50

2002 57 58

2003 59 60

2004 54 54

2005 47 a7

Sisaltas lipputulot ja elokuvateatterimainonnan. — Includes B.0. receipts and advertising revenues.

Lahteet/ Sources: Suomen Elokuvasdativ
Rautakirja Oy
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6.7 Kymmenen sugsituimman kotimaisen ja ulkomaisen elokuvan osuudet
kokonaiskatsojamaarista ja paasylipputuotoista 1995-2005
Top ten Finnish and foreign films: share of total admissions and Box Office 1995-2005

Osuus kokonaiskatsojamadrista Osuus paasylipputuotoista
Share of admissions Share of Box Office
% %
1995
10 suosituinta kotimaista 10 10 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 33 35 top ten foreign films
1996
10 suosituinta kotimaista 4 3 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 41 43 top ten foreign films
1997
10 suosituinta kotimaista 5 5 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 37 34 top ten foreign films
1998
10 suosituinta kotimaista 10 10 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 39 43 top ten foreign films
1999
10 suosituinta kotimaista 24 24 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 32 : 33 top ten foreign films
2000
10 suosituinta kotimaista 14 14 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 28 28 top ten foreign films
2001
10 suosituinta kotimaista 9 9 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 31 32 top ten foreign films
2002
10 suosituinta kotimaista . . top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista . . top ten foreign films
2003
10 suosituinta kotimaista 21 21 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 35 36 top ten foreign films
2004
10 suosituinta kotimaista 16 16 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 32 32 top ten foreign films
2005
10 suosituinta kotimaista 14 14 top ten Finnish films
10 suosituinta ulkomaista 3 Kl top ten foreign films

Lshteet: Suomen elokuvassatit
Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Film Foundation
The Finnish Chamber of Films
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6.8 Esitetyt elokuvat ja elokuvateatteriyleisd elokuvien alkuperdmaittain 2005
Films shown and cinema admissions by originating country of films 2005

Alkuperémaa Esitettyjd elokuvia — Films shown Osuus katsojista - Share of viewers
Country of origin Kpl - No. % %

Kotimaiset — National 49 12 15

Muut EU-maat — Other EU countries 119 29 20

Muu Eurcoppa — Other European countries 14 3 0

Eurooppa yhteensa — Europe total 182 4 35

* Josta muut Pohjoismaat — Of which other Nordic countries 35 9 2

Yhdysvallat — USA 203 50 63

Muut maat — Other countries 24 6 2

Yhteensa - Total 409 100 100

Lahde:  Suomen Filmikamari
Source: The Finnish Chamber of Films

6.9 Suurimmat elokuvateatteripaikkakunnat 2005
Biggest cinema towns in Finland 2005

Paikkakunta Elokuvasaleja Elokuvissa kaynteja Osuus kaikista Kéynteja asukasta Osuus liikevaihdosta
Town No. of cinema auditoria  No. of visits to cinema  elokuvissa kdynneistd ~ kohti Proportion of turnover
Proportion of all visits  Visits per inhabitant

Kp! - No. 1 000 kpl — 000 % Kpl - No. %
Helsinki 51 2294 38 4 39
Tampere 17 620 10 3 10
Turku 17 516 8 3 8
Oulu 10 227 4 2 4
Jyvaskyla 7 224 4 3 4
Pori 6 146 2 2 2
Lahti 6 136 2 1 2
Espoo 5 133 2 1 2
Kuopio 6 123 2 1 2
Joensuu 5 95 2 2 2
Yhteensa
Total 130 4515 1 3 76
Koko maa
Whole country 332 6100 100 1 100

Lahteet: Suomen Elokuvas&atis, Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Film Foundation, Finnish Chamber of films
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6.10  Televisiossa esitetyt pitkat elokuvat 1995-2005
Feature films shown on television 1995-2005

Kanava — Channel 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Kpl - No.
YLETVI 39 3¢ 33 300 263 280 302 275 249 211 22
YLETV2 259 267 313 32 328 30 205 193 261 296 251
YLE Teema - - - - - - 33 16 130 163 244
YLEFST-D - - - - - - 12 64 52 95 93
Vieisradio yhteensé - YlEtotal 578 601 63 622 591 640 558 638 692 765 790
MTV3 239 330 32 411 431 385 337 301 261 297 3R
MTV3+ 2 6 -
Nelonen - - 15 312 35 3% 320 367 3% 383 376
Subtv 100 100 104 86

Kaikki yhteensa — All total 817 931 1179 1345 1377 1351 1215 1306 1375 1451 1498

Lahteet: Yleisradio Oy, MTV Oy, Nelonen
Saurces: YLE, MTV Oy, Channe! Four Finland

Kuvio 6.5 Televisiossa esitetyt pitkat elokuvat 1995-2005
Figure 6.5 Feature films shown on television 1995-2005
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Léhteet: Yleisradio Oy, MTV Oy, Nelonen
Sources: YLE, MTV Oy, Channel Four Finland
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6.11  Suomen elokuvasaation tukitoiminta 1995-2005
Grants and subsidies from the Finnish Film Foundation 1995-2005
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
€1000

Tuotantotuki — Production subsidies 6038 5902 7605 8697 848 9322 8907 8907 9856 11165 11378
Kulttuurivaihdon tuki — Cultural exchange 110 172 185 210 226 247 251 250 251 251 338
Elokuvateatterituki — Subsidies to cinemas 753 546 612 591 568 595 588 668 587 682 670
Maahantuonti ja esittdminen

Importing and exhibition 343 497 323 374 348 319 278 33 296 336 340
Elokuvakulttuuri — Film culture 98 106 135 128 310 308 303 322 350 360 400
Digitaalisen elokuvajakelun hankkeet

Digital film distribution projects - - - - - - - - - - 127
Yhteensa — Total 7342 7224 8860 10001 9938 10791 10327 10477 11340 12794 13254

%

Tuotantotuki — Production subsidies 82 82 86 87 85 86 86 85 87 87 86
Kulttuurivaihdon tuki — Cultural exchange 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3
Elokuvateatterituki — Subsidies to cinemas 10 8 7 6 6 6 6 6 5 5 5
Maahantuonti ja esittdminen

Importing and exhibition 5 7 4 4 4 3 3 3 3 3 3
Elokuvakulttuuri — Film culture 1 1 2 1 3 3 3 3 3 3 3
Digitaalisen elokuvajakelun hankkeet

Digital film distribution projects - - - - - - - - - - 1
Yhteensa - Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Lahteet: Suomen elokuvasdation toimintakertomukset

Source: Finnish Film Foundation annual reports

Kuvio 6.6 Suomen elokuvasadation tukitoiminta 1995-2005
Figure 6.6 Grants and subsidies from the Finnish Film Foundation 1995-2005
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Lahteet: Suomen elokuvasaéticn toimintakertomukset
Sources: Finnish Film Foundation annual reports
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6.12  AVEKin tukitoiminta 2000/01-2005/06*
Grants and subsidies from the Promotion Centre for Audiovisual Culture in Finland (AVEK)
2000/01-2005/06*

Toimikausi — Year
2000/01 2001/02 2002/03 2003/04 2004/05 2005/06
1000 € - € thousand

Tuotantotuki - Production subsidies 1935 1954 1915 1922 1435 1780
o |yhyt- ja dokumenttielokuvat — short films and documentaries 1603 1519 1485 1455 1149 1307
« mediataide ja multimedia — video art and multimedia 224 301 316 352 286 329
o kansainvalistymistuki — support for festivals and audiovisual culture 108 134 114 115 66 145
Koulutustuki — educational subsidies 153 166 131 164 131 113
o henkilokohtaiset apurahat — personal grants 115 118 100 120 92 72
* muu koulutustuki ~ other education 38 48 3 44 398 40
Festivaali- ja muu av-kulttuurin tuki

Support for festivals and audiovisual culture 151 172 129 125 9% 101
Yhteensa — Total 2239 2292 2175 2211 1662 1994

*  Toiminta rahoitetaan kasettimaksuvaroista — Funded through blank cassette fees.

Lahde:  AVEKin toimintakertomus
Source: Annual report of AVEK

6.13  Suomalaisten hakijoiden EU:n Media Plus ohjelmasta saama tuki 2001-2005
Support from the Media Plus programme of the EU 2001-2005
2001 2002 2003 2004 2005
1000 € - € thousand

Kehittelytuki — Development suppart 270 290 535 485 450
Teatterielokuvien levittdjien harkinnanvarainen tuki

Selective support for cinema distributors 87 346 159 99 86
Teatterielokuvien levittdjien automaattituki

Automatic support for cinema 215 236 33 242 181
Tv-levitystuki — Television broadcasting support 306 n - 201 707
Festivaalituki — Support for festivals 80 70 53 93 116
Elokuvateatteriverkostot — Cinema theatre networks 107 78 78 78 127
Tuki rahoituksen hankintaan — Support for financing costs - - - - 17
Koulutus * — Training * - 17 - - -
Automaattinen video/dvd-tuki — Automatic support for video and dvd - - - 621 213
Yhteensa ** — Total ** 1065 1408 1155 1819 1896

*  Qsarahoitusta koulutuksen jarjestajille. — Co-finaning for organising training.
** Lisaksi suomalaiset osallistuivat Media Plus ohjelman koulutukseen. — In addition, Finnish professionals participated in training programmes of Media Plus.

Lahde: Suomen Elokuvas#4tis, Media Desk
Source: Finnish Film Foundation, Media Desk
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6.14  Pohjoismaisen elokuva- ja televisiorahaston tuki suomalaisille elokuville ja
televisiosarjoille 2001-2005
Subsidies granted by the Nordisk Film & TV Fund to Finnish films and series in 2001-2005

2001 2002 2003 2004 2005
1000 € — thousand €

Tuotantotuki — Production subsidies:

Naytelmaelokuvat — Feature films 547 336 490 633 849
Televisiofiktiot/-sarjat — TV fiction/series 180 121 120 162
Lyhytelokuvat — Short films - - - 48 17
Dokumenttielokuva — Documentaries 184 114 " 91 161
Hankkeiden kehittaminen — Project development 37 53 63 72 112
Muiden Pohjoismaiden elokuvien levittaminen Suomessa
Distribution of films from other Nordic countries in Finland 43 136 66 26 42
Muu tuki — Other ' 9 20 42 - 37
Yhteensa — Total 999 780 852 870 1382

Lahde: Pohjoismainen elokuva- ja televisiorahasto
Source:  Nordisk film & TV-fund
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7 Kirjat ja kirjastot

Suomessa kustannetaan yhi enemmin kirjoja. Vuonna 2005 julkaistiin yhteensi 14-
hes 13 700 nimikettd, joka on 16 prosenttia enemmin kuin vuonna 2000. Kustan-
nustoiminnan kasvu on jatkunut jo pitkdén ja lihes yhtdjaksoisesti. Vuodessa ilmes-
tyvien nimikkeiden madrd yli kaksinkertaistui vuosina 1980-95. Niin nopea kasvu
johtui pitkilti taitto- ja painotekniikan kehittymisestd, jonka seurauksena kirjojen
tuotanto muuttui aiempaa edullisemmaksi, miki taas laski julkaisukynnystd. Talld
oli merkityst4 varsinkin pienipainoksiselle kirjallisuudelle. 1990-luvun toisella puo-
liskolla kasvu taittui ja julkaisutoiminta supistui hieman. (Taulukko 7.2.)

Edelld mainitut luvut siséltdvdt kaiken Suomessa julkaistavan kirjallisuuden.
Niissd ovat ensinnidkin mukana varsinaisten kirjojen (yli 48 sivua) liséksi pien-
painatteet (548 sivua). Vuonna 2005 pienpainatteita oli 16 prosenttia kaikista ni-
mikkeistd. Toiseksi oheiset luvut sisiltdvit kaikkien julkaisijoiden kirjat. Kirjoja
julkaisevat lukuisat ja hyvin monenlaiset tahot. Suomen ISBN-keskuksen kustanta-
jarekisterissa oli vuonna 2005 lihes 4 600 kustantajaa. Varsinaisten kustannusyri-
tysten lisdksi julkaiseminen on osa esimerkiksi muiden alojen yritysten, jarjestdjen,
yliopistojen ja julkisen hallinnon toimintaa. Varsinaiset kirjankustantajat muodosta-
vat lukumidrdisesti pienen osan kaikista julkaisijoista. Alan toimialajdrjestossd
Suomen Kustannusyhdistyksessi on vain alle sata jdsentd. Yritysten lisdksi Kustan-
nusyhdistykseen kuuluu jonkin verran esimerkiksi jirjest6ja, jotka joko julkaisevat

Kuvio 7.1 Julkaistu kotimainen ja kdannoskirjallisuus 1995-2005
Figure 7.1 Finnish and translated books published 1995-2005

@ Kaannoskirjalli - Translated books

Kotimainen kirjallisuus — Finnish books:
O Suomenkielinen - In Finnish

w Ruotsinkielinen - In Swedish

@ Vieraskielinen - In other /;

Nimikkeitd 1 000 kpl — Book titles (thousands)

1995 1997 1399 2001 2003 2005
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Vuosi - Year

Lzhde: Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto
Source: Helsinki University Library, graphic Dep
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paljon kirjoja tai joiden toiminnassa julkaisemisella on keskeinen asema.
Tilastokeskuksen yritysrekisterin mukaan kirjankustannustoimialalla oli vuonna
2004 noin 350 yritysta.

Viime vuosina kaunokirjallisuuden julkaiseminen on kasvanut hieman nopeam-
min Kuin tietokirjallisuuden julkaiseminen. Kaunokirjallisuuden vuosittainen nimi-
kemiird kasvoi vuosina 2000-05 yhteensd 23 prosenttia ja tietokirjallisuuden vas-
taavasti 15 prosenttia. Nopean kasvun vuosina 1980- ja 1990-luvuilla tieto- ja kau-
nokirjallisuuden kustantaminen kasvoivat suurin piirtein samassa tahdissa. Valtaosa
Suomessa julkaistavasta kirjallisuudesta on tietokirjallisuutta. Se muodosti 82
prosenttia kaikista nimikkeistd vuonna 2005. (Taulukko 7.2.)

Suomessa julkaistaan pigosin alkuperiltddn kotimaista kirjallisuutta. Sen osuus
kaikista nimikkeistd oli 83 prosenttia vuonna 2005. Kotimaista kirjallisuutta jul-
kaistaan sekd suomeksi ja ruotsiksi ettd vierailla kielilld. Vuonna 2005 kotimaisista
kirjoista ja pienpainatteista 75 prosenttia oli suomenkielisié ja viisi prosenttia ruot-
sinkielisid. Periti 20 prosenttia suomalaisesta kirjallisuudesta julkaistiin vierailla
kielilli. Muilla kuin kotimaisilla kielilld julkaiseminen yleistyi nopeasti 1980- ja
1990-luvuilla. Vieraskielisen kirjallisuuden osuus kaikesta kotimaisesta kirjallisuu-
desta nousi 14 prosentista 22 prosenttiin. Julkaiseminen yhi enenevissad méérin ul-
komaiselle lukijakunnalle oli osa eri alojen kuten tutkimuksen, politiikan ja hallin-
non kansainvilistymistd. Viime vuosina kotimaisilla kielilld julkaistujen
nimikkeiden m#ird on taas kasvanut nopeammin kuin vieraskielisten kirjojen.
(Taulukko 7.1.)

Kéiannoksien osuus Suomessa julkaistusta kirjallisuudesta oli 17 prosenttia. Kan-
noskirjallisuus on ldhes yksinomaan suomennoksia. Niitd ilmestyi yhteens3 2 235 nimi-
kettd vuonna 2005, kun ruotsiksi kiddnnettyja kirjoja ilmestyi vain 114 kappaletta.
Ulkomaista kirjallisuutta ei Suomessa juurikaan julkaista ruotsiksi kignnettyni. Sen si-
jaan suomalaiset kustantajat ottavat useista Ruotsissa kéddnnetyistd ja julkaistuista ruot-
sinnoksista osapainoksen Suomen markkinoita varten. (Taulukko 7.1.)

Kirjankustannusyritykset muodostavat lukuméiriltddn pienen osan kaikista jul-
kaisijoista, mutta niiden osuus julkaistuista kirjoista on suuri. Suomen Kustan-
nusyhdistyksen jisenet julkaisivat yhteensi 8 267 kirjaa vuonna 2005 eli ldhes kak-
si kolmasosaa kaikista nimikkeistd. Kirjankustantajien tuotanto jakautui melko ta-
san kolmeen osaan eli tietokirjoihin, oppikirjoihin ja kaunokirjallisuuteen. Kauno-
kirjallisuutta Kustannusyhdistyksen jisenet julkaisivat ldhes 3 000 nimikettd vuon-
na 2005. Niistd yksi kolmasosa oli kotimaisia kirjoja. Uutuuksia oli reilu puolet
kaikista kirjankustantajien julkaisemista nimikkeista. (Taulukko 7.3.)

Kustannusyritykset julkaisevat myds kirjankaltaisia elektronisia multime-
diatuotteita. Vuonna 2005 Kustannusyhdistyksen jdsenet julkaisivat 444 multime-
dianimiketti cd-rom-, dvd- ja muina tallenteina. Multimedia on Idhinni tietokirjalli-
suuden media, silld 43 prosenttia nimikkeistd oli oppimateriaalia, 51 prosenttia si-
sédlsi muuta asiatietoa ja vain kuusi prosenttia multimedianimikkeisté oli viihdetta.
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Kuvio 7.2 Julkaistu kauno- ja tietokirjallisuus 19952005
Figure 7.2 Fiction and non-fiction books published 1995-2005
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* Kirjat = yli 48 sivua, pienpainatteet = 548 sivua — * Books = over 48 pages, small publications = 548 pages.

Lihde: Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto
Source: Helsinki University Library, Bibliographic Department

Multimediatallenteiden liséksi julkaistiin 176 nimikettd internetissd online-tuottei-
na. (Taulukko 7.9.)

- Cd-romien kokonaismyynti on viime vuosina pysynyt suurin piirtein silld tasol-
la, jolle se vuosituhannen vaihteessa laski. Cd-romeja myytiin 21 miljoonalla eurol-
la vuonna 2005. Siitd multimediatuotteiden osuus oli 20 prosenttia ja pelien 80
prosenttia. (Taulukko 7.10.)

Kirjojen myynti on kasvanut selvisti viime vuosina. Vuonna 2005 kirjoja myy-
tiin yhteensd 523 miljoonalla eurolla, joka on 17 prosenttia enemmén kuin vuonna
2000. Kahtena viime vuotena myynnin arvo on kasvanut 4-5 prosentilla vuodessa.
(Taulukko 7.5.)

Kirjoja myydéin useissa eri kanavissa. Niistd kirjakaupat muodostavat myynnin
arvolla mitattuna suurimman kanavan. Kirjakauppojen osuus myynnin arvosta oli
38 prosenttia vuonna 2005. Suomessa toimi hieman yli 300 yleiskirjakauppaa, jois-
ta ldhes 200 oli yrittdjavetoisia ja 100 oli suurten ketjujen myymaloitd. Yleiskirja-
kauppojen lisidksi Suomessa toimi 132 erikoiskirjakauppaa. Toiseksi suurin kirjojen
myyntikanava on posti-, suora- ja kirjakerhomyynti, jonka osuus myynnisté oli 26
prosenttia. Suomessa toimii viitisentoista kirjakerhoa erikoiskerhot mukaan Iukien.
‘Suurimmat kerhot ovat suurten kirjankustantajien omistamia. Suurilla kustantajilla
on kullakin omissa kerhoissaan 200 — 300 000 jdsentd. Tavaratalojen ja supermar-
kettien osuus kirjamyynnistd oli 12 prosenttia. Tavarataloissa ja marketeissa toimi
yhteensi 30 kirjamyymaildd ja 144 suppean valikoiman kirjaosastoa vuonna 2005.
(Taulukot 7.6 ja 7.11.) '
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Kirjojen eri myyntikanavista tavaratalojen ja supermarkettien myynti on kasva-
nut suhteellisesti eniten tilld vuosikymmenelld (45 %). Kirjakauppojen kirjamyynti
on kasvanut sekin lihes neljinnekselld. Kirjojen myynnin kanavarakenteessa on ta-
pahtunut silti vain pienid muutoksia. Suurin muutos on ollut posti-, suora- ja kirja-
kerhomyynnin osuuden laskeminen neljilld prosenttiyksik6lld vuosina 2000-05.
(Taulukko 7.6.)

Internetissd kirjoja myyvit muun muassa kustantajat, kirjakaupat, kirjakerhot, ja
postimyyantiliikkeet. Edelld esitetyt tiedot eri kanavien kirjamyynnin arvosta siséltavit
myds niiden internetissd myymit kirjat. Pelkdstain verkossa kirjoja myyvit Kirja-
kaupat ovat Suomessa olleet harvinaisia. Vuoden 2006 kevailld niitd oli vain kolme
kappaletta, joista kaksi myi painettuja kirjoja ja yksi vain e-kirjoja. Siitd huolimatta,
ettd kirjat ovat verkkokaupan suosituimpia myyntiartikkeleita, on verkkokaupan ta-
loudellinen merkitys pieni. Suomessa vuonna 2004 verkosta ostettujen kirjojen osuu-
deksi koko kirjamyynnisti arvioitiin kolme prosenttia (Kirjakauppaliitto).

Suomessa myytiin arviolta kaikkiaan 33 miljoonaa kirjaa vuonna 2005. Niistd
varsinaisten kustannusyritysten kirjojen osuus oli 85 prosenttia eli 28 miljoonaa kir-
jaa. Kustannusyritysten kirjojen kappaleméiridinen myynti koostuu melko tasaisesti
eri kirjallisuusryhmistid. Koulukirjojen, tietokirjojen seki lasten ja nuorten kirjojen
osuus myynnistd on neljdnnes tai hieman enemmin. Kaunokirjallisuuden osuus oli
18 prosenttia vuonna 2005. Kustannusyritysten kirjamyynnin rakenteessa on tapah-
tunut vain pienid muutoksia. Yksi sellainen on suurteosten osuuden lasku kolmesta
prosentista yhteen prosenttiin 1990-luvun lopulla. Se johtui ainakin osittain interne-
tin kasvavasta tietotarjonnasta. Suurteosten osuus kirjamyynnin arvosta (7 % v.

Kuvio 7.3 Kirjallisuuden myynti kanavittain 2005
Figure 7.3 Marketing channels of books 2005
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Myynti yhteensd 523 milj.euroa — Total sales 523 € million

Léhteet: Tilastokeskus
Kirjakauppaliitto
Sources: Statistics Finland
The Booksellers Association of finland
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2005) on korkeampi kuin niiden osuus kappalemédirdisestdi myynnistd, koska
suurteokset ovat muita kirjoja kalliimpia. (Taulukot 7.7 ja 7.8.)

Suomessa luetaan paljon kirjoja ja lukeminen on my®&s hyvin yleistd. Tilastokes-
kuksen vuoden 2002 vapaa-aikatutkimuksessa 70 prosenttia yli kymmenen vuotta
tdytténeistd vastaajista ilmoitti lukeneensa véhintd4n yhden kirjan edellisten kuuden
kuukauden aikana. Aktiivisia lukijoita, jotka olivat lukeneet vahintiin kymmenen
kirjaa, oli noin neljidnnes vastanneista. Eniten kirjoja lukivat lapset ja nuoret. Naiset
lukivat hieman enemmin kuin miehet. Lukeminen on vihentynyt jonkin verran.
Vuonna 1991 vihintidan yhden kirjan oli lukenut 75 prosenttia suomalaisista. Myds

aktiivisten lukijoiden osuus oli laskenut.

Kirjastot

Kirjastot ovat tirked kirjojen jakelukanava. Niiden merkitystd kuvaa hyvin se, ettd
yleisistd kirjastoista vuonna 2005 otettujen kirjalainojen midrd oli 2,3-kertainen
verrattuna samana vuonna myytyjen kirjojen miérddn ( 76 miljoonaa kirjalainaa vs.
33 miljoonaa myytyi kirjaa). (Taulukko 7.16.)

Suomalainen kirjastoverkko on hyvin laaja. Vuonna 2005 kirjastoja oli yhteensi
939, joista padkirjastoja oli 412, sivukirjastoja 456 ja laitoskirjastoja 71. Lisaksi lai-
naajia palveli ldhes kaksisataa kirjastoautoa ja yksi kirjastovene. Kirjastoverkko on
kuitenkin supistunut jo jonkin aikaa. Eniten ovat vdhentyneet laitoskirjastot, joiden
lukuméiri on kymmenessé vuodessa lihes puolittunut. My&s sivukirjastoja on sul-
jettu jonkin verran. Pi#dkirjastojen médrd pysyi aikaisemmin suurin piirtein
ennallaan, mutta viime vuosina myds ne ovat vihentyneet. (Taulukko 7.14.)

Suomalaiset kiyttidvit kirjastojen palveluja hyvin yleisesti. Periti 44 prosenttia

" suomalaisista lainasi kirjastosta kirjoja tai muuta aineistoa vuonna 2005. Kirjasto-
jen asiakkaat mygs kdyttdvit niiden palveluja aktiivisesti. Lainaajat ottivat vuoden
2005 aikana keskimidrin 45 lainaa. Kirjastojen kiyton yleisyys on kuitenkin vidhen-
tynyt viimeisen kymmenen vuoden aikana. Lainaajien méiré laski seitsemén pro-
senttia vuosina 1995-2005. Samaan aikaan kuitenkin lainaajat muuttuivat jonkin
verran aktiivisemmiksi. Otettujen lainojen keskiarvo lainaajaa kohden nousi 13 pro-
senttia vuosina 1995-2004. Tosin vuonna 2005 sekin laski hieman. Kirjaston luon-
teen monipuolistuminen nikyy myds lainaustilastoissa. Vuosina 1995-2005 kirja-
lainojen madrd laski seitseméin prosenttia, mutta muun aineiston lainojen maira
kasvoi yli kolmanneksella. Viimeisen kahden vuoden aikana my®s muun aineiston
lainaaminen on vihentynyt hieman. Kaikista otetuista lainoista noin neljdnnes on
muuta aineistoa kuin kirjoja. (Taulukko 7.16.)

Kirjaston kirjoja lukevat seki aikuiset ettd lapset. 61 prosenttia lainatuista kir-
joista oli aikuisten kirjoja ja 39 prosenttia lastenkirjoja vuonna 2005. Kirjalainoista
kaksi kolmasosaa oli kaunokirjallisuutta ja yksi kolmasosa tietokirjallisuutta.
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Kirjastojen kirjavarat ovat pysyneet laajuudeltaan suurin piirtein ennallaan vii-
meiset kymmenen vuotta. Vuonna 2005 kirjastojen kokoelmissa oli ldhes 37 mil-
joonaa kirjaa. Vield 1980-luvulla kirjakokoelmat kasvoivat selvisti, mutta 1990-1u-
vun ensimmdiselld puoliskolla kasvu ensin hidastui ja sitten pysédhtyi. Muun aineis-
ton kuin kirjojen kokoelmat ovat kasvaneet hieman myos viime vuosina. Vuonna
2005 muuta aineistoa oli 4,4 miljoona kappaletta. Vaikka muun aineiston osuus kir-
jastojen kokoelmista onkin hieman kasvanut, on valtaosa kirjastojen kokoelmista
edelleen Kirjoja, 89 prosenttia vuonna 2005. (Taulukko 7.15.)

Tilastointi

Suomessa julkaistujen kirjanimikkeiden tilastoinnista on vuodesta 1954 vastannut
Helsingin yliopiston kirjasto, jolle kirjapainot ja julkaisijat toimittavat vapaakappa-
leet julkaisemistaan kirjoista. Luokituksessa noudatetaan Unescon suosituksia kir-
jojen tilastoinnista.

Varsinaisia kirjankustannusyrityksid edustaa Suomen Kustannusyhdistys, joka
kerdd ja julkaisee vuosittain tietoja jésentensd toiminnasta. Tiedot kattavat muun
muassa Kirjojen nimiketuotannon ja myynnin kirjallisuusryhmittiin seké elektroni-
set kustannustuotteet. Tilastokeskuksen kulttuuri- ja joukkoviestintétilastojen lisak-
si kirjojen kustantamista ja myyntid koskevia toimialakohtaisia tietoja on teollisuus-
tilastoissa, tukku- ja vihittdiskaupan myyntitilastoissa sekid yritystilastoissa. Vuo-
desta 1997 Tilastokeskus on Kirjakauppaliiton toimeksiannosta tuottanut erillissel-
vityksen kirjamyynnisté jakeluteittdin.

Yleisten kirjastojen tilastoinnista vastaa opetusministerién viestintdkulttuuriyk-
sikkd. Vuodesta 2001 alkaen se on laajentanut kirjastoilta keréttdvien tietojen mai-
ridd ja perustettu tietokanta on julkaistu Internet-sivuilla (http://tilastot.kirjastot.fi).
Suomen yleisten kirjastojen tilastot -tietokannassa on kuntakohtaisia tietoja mm.
kirjastojen taloudesta, lainaajien mairistd sekd kokoelmien ja lainauksen jakaumista
aineistoryhmittiin. Aiempina vuosina yleisid Kkirjastoja ja tieteellisid kirjastoja
koskevia tilastotietoja on julkaistu Kirjastot-raporteissa.

Lukemisesta on tietoja Tilastokeskuksen vapaa-aika- ja ajankiyttStutkimuksissa.
Uusin vapaa-aikatutkimus tehtiin vuonna 2002 ja uusin ajankéyttStutkimus 1999-2000.

Myds TNS Gallup Oy:n viestinten kdyttod koskevalla Atlas Intermedia -tutki-
muksella (aiemmin Intermedia -tutkimus) kerdtddn tietoja lukemisesta. Vuoden
2005 tiedot eivit ole vertailukelpoisia aiempien vuosien tietojen kanssa tiedonke-

ruutavan muutoksen vuoksi.
Rauli Kohvakka
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1.1 Julkaistu kotimainen ja kdanndskirjallisuus 1995-2005*
Finnish and translated books published 1995-2005*

Yhteensd — Total

Vuosi — Year Kotimainen kirjallisuus - Finnish books Kaannoskirjallisuus
Translated books
Suomen- Ruotsin-  Suomen-  Muunkieli-  Yhteensd Suomen- Ruotsin-  Yhteenss Ndisté ensi-
kielinen**  kielinen  ja ruotsin- set teokset  Total noksia  noksia  Total painoksia
Finnish Swedish  kieliset Other Into Into Of which
language™™ language yhteensd  /anguages Finnish  Swedish first
Finnish editions
and
Swedish
language
total
Kpl - No.
1995 8669 605 9274 2254 11528 1857 109 1966 13494 12723
1996 8 300 555 8854 2333 17188 1805 m 1916 13103 12326
1997 7872 537 8409 2348 10757 1869 91 1960 12717 11984
1998 8044 461 8505 2301 10806 1995 86 2081 12887 12121
1999 7801 470 821 2597 10868 2211 94 2305 131713 12368
2000 7097 385 7482 2088 9570 2106 88 2194 11264 11066
2001 7497 372 7869 2281 10150 1862 78 1540 12090 11219
2002 7375 406 7781 2271 10052 1928 89 2017 12069 11088
2003 7650 460 8110 2232 10342 1887 80 1967 12309 11440
2004 7939 513 8452 247 10869 2007 101 2108 129717 12104
2005
Kaikki — Alf 8482 555 9037 2281 11318 2235 114 2343 13667 12658
Kirjat — Books 7290 468 7758 1903 3661 1767 95 1862 11523 10576
Pienpainatteet
Small publications 1192 87 1279 378 1657 468 19 487 2144 2082
%
1995 64 4 69 17 85 14 1 5 100 94
1996 63 4 68 18 85 14 1 15 100 94
1997 62 4 66 18 85 15 1 15 100 94
1998 62 4 66 18 84 15 1 16 100 94
1999 59 4 63 20 83 17 1 17 100 94
2000 60 3 64 18 81 18 1 19 100 94
2001 62 3 65 19 84 15 1 16 100 93
2002 61 3 64 19 83 16 1 17 100 92
2003 62 4 66 18 84 15 1 16 100 93
2004 61 4 65 19 84 15 1 16 100 3
2005
Kaikki — Alf 62 4 66 17 83 16 1 17 100 93
Kirjat — Books 63 4 67 17 84 15 1 16 100 92
Pienpainatteet
Small publications 56 4 60 18 77 22 1 23 100 97

*  Tilastointi perustuu Suomen kirjallisuus -kansallisbibliografian alanmukaisen osaston aineistoon. Tilastainnissa on noudatettu Unescon suositusta, ks.
Unescon titastollinen vuosikirja. Myls pienpainatteet (5-48 sivual sisaltyvat lukuihin. — Based on the data of the national bibliography as classified by
subjact under Finnish literature. Statistics drawn up on the basis of Unesco recommendations, see Unesco Statistical Yearbook. Small publications (548
pages) included in the figures.

** Sis#lta4 myds kaksi- ja useampikieliset kirjat. — Includes books in two or more languages.

Lahde:  Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto

Source: Helsinki University Library, Bibliographic Department
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7.2 Tieto- ja kaunokirjallisuuden seka koulu- ja lastenkirjojen kokonaisnimiketuotanto 1995--2005*
Non-fiction, fiction, schoolbooks and children's books: total number of titles 1995-2005*

Vuosi Tietokirjallisuus Kaunokirjallisuus™* Yhteensd Tasta - Out of which

Year Non-fiction Fiction™ Total
Koulukirjoja Lastenkirjoja
Schoolbooks Children’s books

Kpl — No. % Kp! -~ No. % Kpl - No. % Kpl = No. % Kpl = No. %

Kirjat {yli 48 sivua) ~ Books (more than 48 pages)

1995 8529 85 1482 15 10011 100 508 5 381 4
1996 8208 85 1463 15 9671 100 450 5 34 4
1997 8075 85 1429 15 9504 100 303 3 326 3
1938 8422 85 1492 15 9914 100 380 4 370 4
1999 8616 84 1673 16 10 289 100 383 4 422 4
2000 7957 84 1570 16 9521 100 350 4 430 5
2001 8360 84 1546 16 9906 100 460 5 476 5
2002 8295 84 1629 16 9924 100 466 5 479 5
2003 8490 84 1584 16 10074 100 426 4 474 5
2004 9071 83 1812 17 10883 100 521 5 561 5
2005 9560 83 1963 17 11623 100 649 6 560 5
Pienpainatteet (5-48 sivua) — Small publications (548 pages)

1995 3083 89 400 " 3483 100 44 1 456 13
1996 3062 89 n " 3433 100 62 2 502 15
1997 2870 89 346 n 3213 100 52 2 456 14
1998 2581 87 392 13 2973 100 36 1 487 16
1933 2460 85 424 15 2884 100 49 2 576 20
2000 1834 82 403 18 2237 100 56 3 563 25
2001 1823 84 361 17 2184 100 55 3 469 22
2002 1765 82 380 18 2145 100 37 2 529 25
2003 1842 82 393 18 2235 100 31 1 446 20
2004 1705 81 389 19 209 100 44 2 an 2
2005 1688 79 456 21 2144 100 42 2 569 27
Yhteensi — Total

1995 11612 86 1884 14 13 496 100 552 4 837 6
1996 11270 86 1834 14 13104 100 512 4 843 6
1997 10 942 86 1775 14 127117 100 355 3 782 6
1998 11003 85 1884 15 12887 100 416 3 857 7
1999 11076 84 2097 16 13173 100 432 3 998 8
2000 9791 83 1973 17 11764 100 406 3 993 8
2001 10183 84 1907 16 12 090 100 515 4 945 8
2002 10060 83 2009 17 12 069 100 503 4 1008 8
2003 10332 84 1977 16 12309 100 457 4 920 8
2004 10776 83 220 17 129717 100 565 4 1032 8
2005 11248 82 2419 18 13667 100 691 5 1129 8

* Tilastointi perustuu Suomen kijallisuus -kansallisbibliografian aianmukaisen osaston aineistoon. Tilastoinnissa on noudatettu Unescon suositusta, ks.
Unescon tilastollinen vuosikirja. — Based on the data of the national bibliography as classified by subject under Finnish literature. Statistics drawn up on the
basis of Unesco recommendations, see Unesco Statistical Yearbook.

** Kaunokirjallisuus sisalta4 proosan, lasten- ja nuortenkirjallisuuden seka runouden. ~ Fiction includes prose, children’s books, Juvenile books and poetry.

Lahde:  Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto
Source: Helsinki University Library, Bibliographic Department
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1.3 Kirjojen nimiketuotanto kirjallisuuslajeittain 1995-2005*
Titles produced 1995-2005 by type of literature*

Kirjallisuuden laji 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Type of literature Kp! = No.
Kotimainen kaunokirjallisuus — Finnish fiction
Proosa — Prose 415 397 393 362 383 an 399 531 530 631 596
Lastenkirjat
Children’s books 139 136 133 147 148 166 233 221 263 281 310
Nuortenkirjat
Juvenile books 109 132 83 85 78 106 133 124 101 100 107
Kaannetty kaunokirjallisuus — Transfated fiction
Proosa — Prose 520 563 635 598 607 608 544 603 553 626 668
Lastenkirjat
Children’s books 595 47 786 845 861 981 920 903 754 853 849
Nuortenkirjat
Juvenile books 122 83 133 124 156 172 143 195 170 226 270
Runous, naytelmat :
Poetry, plays 157 156 164 134 149 147 112 95 146 138 194
Tietokirjat ~ Non-fiction 1960 1981 2057 2366 2382 2588 2602 2540 2532 2880 2854
Suurteckset
Encyclopedic, reference, etc. 143 130 3 66 40 45 53 62 93 41 37
Peruskoulukirjat
Schoolbooks for primary school 1014 1165 1055 1016 993 1017 1137 1001 1179 1070 1165
Muut koulukirjat
Other schoolbooks 1170 1206 1214 118 1182 1280 1091 1162 1049 1150 1254
Yhteensa - Total 6344 6696 6746 6931 6985 7581 7367 7437 73710 79% 8267
Uutuuksien osuus 53,6 53,7 54,7 55,1 55.8 57.3 56,7 533 53,6 54,6 536
nimiketuotannosta %
Proportion of new titles as %
of total production
%
Kotimainen kaunokirjallisuus — Finnish fiction
Proosa - Prose 7 6 6 5 6 6 5 7 7 8 7
Lastenkirjat
Children's books 2 2 2 2 2 2 3 3 4 4 4
Nuortenkirjat
Juvenile books 2 2 1 1 1 1 2 2 1 1 1
Kaannetty kaunokirjallisuus — Translated fiction
Proosa - Prose 8 8 9 9 9 8 7 8 8 8 8
Lastenkirjat :
Children's books 38 | 12 12 12 13 12 12 10 n 10
Nuortenkirjat
Juvenile books 2 1 2 2 2 2 2 3 2 3 3
Runous, naytelméat
Poetry, plays 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2
Tietokirjat — Non-fiction 3 30 31 34 34 34 35 34 34 36 35
Suurteakset
Encyclopedic, reference, etc. 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 0
Peruskoulukirjat
Schoolbooks for primary school 16 17 16 15 14 13 15 13 16 13 14
Muut koulukirjat
Other schoolbooks 18 18 18 17 17 17 15 16 14 14 15
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

*  Suomen Kustannusyhdistyksen j4senkustantajien ifmoittama tuotanto. Luvut eivét ole taysin vertailukelpoisia, koska tietoja antaneet Suomen

Kustannusyhdistyksen jasenkustantajat eivét ole eri vuosina téysin samoja. — Sales reported by members of the Finnish Book Publishers Assosiation.
The figures for different years are not fully comparable as the number of respondents has varied from year to year.

** Naists ensipainoksia 4 430 ja uusia painoksia 3 837. — Of which 4 430 titles were first editions and 3 837 were reprints.

Ldhde:  Suomen Kustannusyhdistys
Source:  The Finnish Book Publishers Association

258 Tilastokeskus



7 Kirjat ja kirjastot

7.4  Suurimmat kirjankustantajat 2005
Biggest book publishers 2005

Yhtio — Company Liikevaihto: Omistaja — Owner
Kirjojen kustantaminen
Turnover from book publishing

€ milj. - € million

WSoY 238 SanomaWSO0Y Oyj
Kustannusosakeyhtié Otava 56 Otava-Kuvalehdet Qy
Kustannusosakeyhtio Tammi 30 Bonnier AB

Sanoma Magazines Finland 16-21 * SanomaWSO0Y Oyj

Edita Publishing Oy 17 Edita Oy

Gummerus Kustannus Oy 12 Gummerus Oy

Talentum Media Oy 10 Talentum Oyj

Oy Valitut Palat — Reader’s Digest Ab ** . The Reader's Digest Assn.

* Vuoden 2003 tieto. — Data from year 2003.
** Suurimpiin kustantajiin kuuluva Oy Valitut Palat — Reader’s Digest Ab ei ilmoita erikseen kirjankustantamisen liikevaihtoaan.
Oy Valitut Palat ~ Reader’s Digest Ab, one of Finland’s biggest book publishers, does not announce the company’s turnover by sector.

Osa kirjojen myynnin liikevaihtoluvuista on arvioita. — Some of the turnover from book publishing figures are estimates.

Lahteet: Yritysten toimintakertomukset ja omat ilmoitukset
Sources: Company annual reports and other company sources

7.5  Kirjamyynnin arvo 1995-2005
Value of book sales 1995-2005

Vuosi — Year Myynnin arvo . Kiintein {2005} hinnoin
Value of sales Fixed (2005) prices
€ milj. — € miflion € milj. - € million

1995* 341 392

1996* 373 426

1997 388 437

1998 397 441

1999 415 456

2000 447 475

2001 453 469

2002 474 483

2003 479 484

2004 496 500

2005 523 523

* Menetelmamuutoksen vuoksi luvut eivét ole téysin vertailukelpoisia vuosien 1997-2005 lukujen kanssa.
Due to a change in the methodology figures are not completely comparable with 1997-2005 figures.

Lahteet: Tilastokeskus
Kirjakauppaliitto ry
Sources: Statistics Finland
The Booksellers Association of Finland
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1.6 Kirjallisuuden myynti kanavittain 1997-2005
Marketing channels of books 1997-2005

Myyntikanava — Marketing channel 1997 1998 1989 2000 2001 2002 2003 2004 2005
€ milj. — € million

Kirjakaupat — Bookshaps 143 144 148 161 163 178 183 194 200
Posti-, suora- ja kirjakerhomyynti — Direct and postal sales plus bookclubs 131 127 132 136 135 138 136 140 137
Erikoistuneet jalleenmyyjat — Specialized distributors 36 44 45 5] 52 58 65 B2 54
Tavaratalot ja supermarketit — Department stores and supermarkets 40 36 40 43 44 41 43 48 62
Muut jakelutiet — Other distribution channels 38 47 50 55 54 58 63 62 69
Yhteensé - Total 388 397 415 447 453 474 4719 496 523
Myyntikanava — Marketing channel %

Kirjakaupat — Bookshops 37 36 36 36 37 37 38 39 38
Posti-, suora- ja kirjakerhomyynti — Direct and postal sales plus book clubs 34 32 32 30 30 29 28 28 26
Erikoistuneet jalleenmyyjat ~ Specialized distributors 9 " " n " 12 12 10 10
Tavaratalot ja supermarketit — Dgpartment stores and supermarkets 10 9 10 10 10 9 9 10 12
Muut jakelutiet — Other distribution channels 1 122 12 12 12 12 13 13 13
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Kirjojen arvonlisaverollinen vahittaismyynti. — Sales at consumer level including VAT.

Lahteet: Tilastokeskus
Kirjakauppaliftto ry
Sources: Statistics Finland
The Booksellers Association of Finland
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7.1 Kirjamyynnin arvo kirjallisuusryhmittdin 1995-2005*
Value of book sales by type of literature 1995-2005*

Kirjallisuusryhméa 1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Type of literature Milj. € — € million

Kaunokirjallisuus — Fiction 37 38 34 32 33 36 37 38 37 a 39
Lasten- ja nuortenkirjat

Children's and juvenile books 28 27 28 30 3 36 ] 4 39 43 43
Suurteokset

Encyclopedic, reference, etc. 25 23 21 20 17 16 15 18 19 21 20
Tietokirjat — Non-fiction 75 77 89 85 87 87 88 91 97 96 93
Peruskoulukirjat

Schoolbaoks for primary school 33 37 39 37 38 40 43 45 45 48 52

Muut koulu- ja kurssikirjat
Other schoolbooks and textbooks 30 33 34 35 34 37 35 35 35 32 38

Muut — Others - 3 - ] 0 1 2 1 - - -

Yhteensé — Total 228 238 244 239 243 253 260 269 n 282 285
%

Kaunokirjallisuus — Fiction 16 16 14 13 14 14 14 14 14 15 14

Lasten- ja nuortenkirjat

Children’s and juvenile books 12 " 1 12 14 14 16 15 14 15 15

Suurteokset

Encyclopedic, reference, etc. 1" 10 9 8 7 6 ] 7 7 7 7

Tietokirjat — Non-fiction 33 32 37 36 36 35 34 34 36 34 32

Peruskoulukirjat

Schoolbooks for primary school 14 15 16 15 16 16 16 17 17 17 18

Muut koulu- ja kurssikirjat
Other schoolbooks and textbooks 13 14 14 15 14 14 13 13 13 1 13

Muut - Others - 1 - 0 0 0 1 0 - - -
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

*  Suomen Kustannusyhdistyksen jasenkustantajien ilmoittama myynti. Luvut eivét ole taysin vertailukelpoisia, koska tietoja antaneet Suomen
Kustannusyhdistyksen j4senkustantajat eivt ole eri vuosina téysin samoja. — Sales reported by members of the Finnish Book Publishers Association.
The figures for different years are not fully comparable as the number of respondents has varied from year to year.

Lshde:  Suomen Kustannusyhdistys
Source: The Finnish Book Publishers Association
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7.8
Book sales by type of literature 1995-2005*

Kirjojen kappalemaardinen myynti kirjallisuusryhmittdin 1995-2005*%

Kirjailisuqsryhmé 1935 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Type of literature 1000 kpl — Thousand copies
Kaunokirjallisuus — Fiction 3987 4342 4384 4601 4502 4997 4402 4442 4462 5015 4965
Lasten- ja nuortenkirjat
Children’s and juvenile books 6571 7574 7024 7266 7945 8124 9335 8016 7589 7377 8055
Suurteokset
Encyclopedic, reference, etc. 670 830 653 503 393 402 486 366 260 266 337
Tietokirjat — Non-fiction 5608 5891 6408 6500 7100 7497 7200 7081 7470 7546 7535
Peruskoulukirjat
Schoolbooks for primary school 47287 4410 4457 4297 4189 4308 4423 4533 4405 4407 4573
Muut koulu- ja kurssikirjat
Other schoolbooks and textbooks 2743 3010 2978 3043 2884 2901 2667 2613 2405 2144 2560
Muut — Others - 168 3 - - - - - - - -
Yhteensa - Total 23866 26285 25907 26216 27013 28229 28513 27051 26561 26755 28025
%
Kaunokirjallisuus — Fiction 17 17 17 18 17 18 15 16 17 19 18
Lasten- ja nuortenkirjat
Children's and juvenile books 28 29 27 28 29 29 33 30 28 28 29
Suurteokset
Encyclopedic, reference, etc. 3 3 3 2 1 1 2 1 1 1 1
Tietokirjat — Non-fiction 23 22 25 25 26 27 25 26 28 28 27
Peruskoulukirjat
Schoolbooks for primary school 18 17 17 16 16 15 16 17 17 16 16
Muut koulu- ja kurssikirjat
Other schoolbooks and textbooks 1 1 1 12 1 10 9 10 9 8 9
Muut — Others - 1 0 - - - - - - - -
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Suomen Kustannusyhdistyksen jasenkustantajien iimoittama tuotanto. Luvut eivat ole taysin vertailukelpoisia,
koska tietoja antaneet Suomen Kustannusyhdistyksen jisenkustantajat eivat ole eri vuosina téysin samoja.
Sales reported by members of the Finnish Book Publishers Assosiation. The figures for different years are not
fully comparable as the number of respondents has varied from year to year.
Lahde:  Suomen Kustannusyhdistys ry
Srouce: The Finnish Book Publishers Association

Kuvio 7.4 Kappaleméaéardinen kirjamyynti kirjallisuusryhmittdin 1995-2005
Figure 7.4 Book sales by type of literature 1995-2005
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Lihde: Suomen Kustannusyhdistys
Source: The Finnish Book Publishers Assaciation
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79  Kotimaisten CD-rom -julkaisujen ja levykkeiden nimikemé&ara ja myynti 1995-2005
CD-roms and other off-line multimedia products: number and sales of domestic titles 1995-2005

Nimikkeita — Titles 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Kpl - Titles
Oppimateriaali — Education n 19 70 42 43 63 15 10 38 213 192
Muu asiatieto — Non-fiction 10 39 52 92 83 18 244 262 302 n 226
Fiktio, viihde — Fiction, entertainment 38 1 8 36 58 66 279 81 54 23 26
Yhteensa - Total 59 69 130 170 184 207 538 353 394 507 444
%
Oppimateriaali — Education 19 28 54 25 23 30 3 3 10 42 43
Muu asiatieto — Non-fiction 17 57 40 54 45 38 45 74 77 53 51
Fiktio, viihde — Fiction, entertainment 64 16 6 2 32 32 52 23 14 5 6
Yhteensa - Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Myynti — Sales Milj. € — € million
Oppimateriaali — Education 01 06 11 02 03 04 0.2 00 0.1 0.1 02
Muu asiatieto — Non-fiction 08 18 38 4,0 39 46 47 35 34 23 21
Fiktio, viihde — Fiction, entertainment 04 02 0.2 1.3 13 14 34 04 04 0,0 0,1
Yhteensi — Total 13 27 52 55 55 64 83 39 38 25 24
%
Oppimateriaali - Education 5 22 22 4 6 5 2 1 1 5 9
Muu asiatieto — Non-fiction 64 70 74 73 n 72 57 - 90 89 93 86
Fiktio, viihde — Fiction, entertainment 31 7 4 23 24 22 | 1 10 2 5
Yhteenss — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Suomen Kustannusyhdistyksen jésenyritysten tuotanto ja myynti. — Production and sales by members of the Finnish Book Publishers” Association.

Lahde: Suomen Kustannusyhdistys
Source:  The Finnish Book Publishers” Association
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7.10  CD-romien myynti 1995-2005
Sales of CD-roms 1995-2005

Vuosi — Year Kayvin hinnoin Kiintein {2005) hinnoin ~ Siitd — Of which
Current prices Fixed (2005) prices Pelit Multimediatuotteet
Games Multimedia products
Milj.€ = € million Milj.€ - € million % %
1995 8 10 . .
1996 25 29 75 25
1997 34 38 65 35
1998 37 4 65 35
1999 34 37 60 40
2000 36 38 55 45
2001 33 34 60 40
2002 , 26 26 65 35
2003 23 23 70 30
2004 21 21 85 15
2005 21 21 83 17
Lahteet: Figma
Suomen Kustannusyhdistys
Tilastokeskus
Sources: Figma
The Finnish Book Publishers” Assaciation
Statistics Finland
7.11  Kirjakaupat ja kirjaosastot 2003-2006
Book stores and book deparments 2003—-2006
2003 2004 2005 2006
Yleiskirjakaupat — General book stores 309 315 316 312
o Yrittajaomisteiset — Privately owned 208 212 213 208
o Suuret kirjakauppaketjut* - Book strore chains™* 101 103 103 104
Erikoiskirjakaupat — Special book stores 121 129 130 132
Yhteensa — Total 430 434 446 444
Kirjaosastot marketeissa — Book departments in hypermarkets 132 139 14 144

* Suomalainen Kirjakauppa, Akateeminen Kirjakauppa, S-ryhman kirjakaupat

Lahde:  Kirjakauppaliitto ry
Source: The Booksellers Association of Finland
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7.12  Suurimmat kirjakerhot 2005
Biggest book clubs 2005

Omistaja — Owner Kerhot — Book clubs

Perustettu — Established _ Jasenid kerhoissa — Members, total

Otava-Kuvalehdet
Suuri Suomalainen Kirjakerho
Koululaisen Kirjaklubi
Metsdstys ja Kalastus Kirjaklubi
Book Avenue
Leppakerttu

WSoY
Johanna
Uudet Kirjat
Uppo-Nallen kirjakerho

Sanoma Magazines Finland
Lasten Oma Kirjakerho
Merkurius
Sisters Club

Tammi
Lasten Parhaat Kirjat

Valitut Palat - Reader’s Digest
Kirjavaliot

300 000
1969
1995
1995
1998
2000

200 000
1971
1980
-2001

100 000
1975
1995
1999

55 000
1987

1976

Lhde:  Yritysten toimintakertomukset ja omat ilmoitukset
Source: Company annual reports and other company data

7.13  Antikvariaattien maara 1994-2004

Second-hand bookshops 1994-2004

Vuosi Antikvariaatteja
Year ) Second-hand bookshops
1934 192
1995 189
1996 195
1997 208
1998 . 197
1999 183
2000 ) 178
2001 185
2002 176
2003 178
2004 177

Lahteet: Tilastokeskus, Yritysrekisteri
Sources: Statistics Finland, Business Register
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7.14  Yleisten kirjastojen paa-, sivu- ja laitoskirjastot seka kirjastoautot 1995-2005
Main libraries, branch libraries, institutional libraries and mobile libraries 1995-2005

Vuosi Paakirjastoja Sivukirjastoja Laitoskirjastoja Yhteensa Kirjastoautoja/veneita
Year Main libraries Branch libraries Institutional libraries Total Mobile libraries
1995 . . . 985 215
1996 439 437 130 1006 214
1997 436 429 127 992 210
1998 436 417 17 970 208
1999 436 401 m 948 203
2000 436 401 99 936 202
2001 432 463 94 989 200
2002 431 464 92 987 198
2003 429 458 81 968 192
2004 426 456 75 957 187
2005 412 456 7 939 182

* Ahvenanmaan maakunta ei mukana tilastossa. — The province of Aland not included in the statistics.

Lahteet: Opetusministerit
Kirjastot. Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
Sources: Ministry of Education
Kirjastot (Libraries). Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu

7.15  Yleisten kirjastojen aineistot ja aineistohankinnat 1995-2005*
Collections and acquisitions of public libraries 1995-2005*

Vuosi — Year Aineisto ** — Collections ** Hankinnat — Acguisitions

Kirjat — Books Muu aineisto Yhteensa — Total Kirjat — Books Muu aineisto Yhteensd — Total

Other material Other material

1000 kpt - ‘000
1995 36882 3119 40001 1584 256 1840
1996 36 835 3242 39998 1593 271 1871
1997 36832 3186 40018 1636 284 1920
1998 36875 3437 40313 1569 279 1848
1999 36 925 3701 40626 1557 310 1867
2000 37013 3884 40897 1607 310 1917
2001 36435 4060 40495 1643 297 1940
2002 36677 4097 40774 1638 297 1934
2003 36779 4194 40973 © 1595 295 1890
2004 36779 4245 41025 1599 306 1906
2005 36 526 4354 40880 1577 299 1876

*  Ahvenanmaan maakunta ei mukana tilastossa. — The province of Aland not included in the statistics.
** Vuoden lopussa — At the end of the year

Lahteet: Opetusministeriy
Kirjastot. Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
Sources: Ministry of Education
Kirjastot {Libraries). Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
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1.16

Yleisten kirjastojen lainaajat ja lainat 1995-2005*

Public library borrowers and lendings 1995-2005*

Vuosi — Year Lainaajia — Borrowers

Lainoja - Lendings

Kirjalainoja ~ Muuta aineistoa

Saadut kauko- Yhteensd Asukasta kohti Lainaajaa kohti

Book lendings  Other material ~ lainat** Total Per inhabitant  Per borrower
Received '
inter library
loans™**
1000 henk. % vaestostda 1000 kpl - 000 Kpl - No.
‘000 persons % of the
population
1995 2507 49,1 81634 20 264 166 102 064 20,0 40,7
1996 2484 484 82 892 121 191 104 408 20,3 420
1997 2516 489 81 011 21128 188 102327 19.9 40,7
1998 2 486 47,8 78383 21 946 197 100 527 19,5 408
1993 2417 - 411 75895 23158 215 99 268 19,2 411
2000 2417 467 77281 24690 226 102197 197 423
2001 2417 46,5 76 352 26793 258 103403 . 199 = 428
2002 2430 47,0 78411 28197 259 106867 - 210 44,0
2003 2430 46,6 79152 28993 254 108406 20.8. 44,6
2004 2382 45,9 79 544 28553 312 109 754 210 - 46,1
2005 2333 44,4 75986 27 898 354 105570 20,1 453

*  Ahvenanmaan maakunta ei mukana tilastossa. — The province of Aland not included in the statistics.
** Sislt44 kaukolainatut kirjat ja muun aineiston. - Includes books and other material loaned from other libraries.

Lahteet: Opetusministerid

Sources: Ministry of Education

Kuvio 7.5 Kirjastojen lainaajat ja kotilainat asukasta kohden 1995-2005

Kirjastot. Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu

Kirfastot (Libraries). Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu

Figure 7.5 Number of library borrowers and lendings per inhabitant 1995-2005

Lainaajia milj. henkea - Borrowers (million person)

28

26 |-

24 |
22 |
20 |

18

16 |-
14 |
12 |

10
0.8

1997 1999
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7.17  VYleisten kirjastojen kirjahankinnat ja aineistomenot 1995-2005*
Public libraries: book acquisitions and materials expenses 1995-2005*

Vuosi — Year Hankittuja kirjoja Kirjallisuuden hankintamenot Kirjastojen aineistomenot yhteensa
No. of books purchased Book acquisition costs Materials acquisition costs total
1000 kp! — ‘000 copies € milj. — € million € mili. — € million

1995 1584 23 .

1996 19593 23 3

1997 1636 24 34

1998 1569 23 34

1999 1557 23 34

2000 1607 23 35

2001 1643 24 36

2002 1638 23 35

2003 1595 23 36

2004 1599 23 36

2005 1577 23 36

*  Ahvenanmaan maakunta ei mukana tilastossa. — The province of Aland not included in the statistics.

Lahteet: Opetusministerid
Kirjastot. Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
Sources: Ministry of Education
Kirjastot (Libraries). Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu

7.18 Kirjastossa kdyminen 1981, 1991 ja 2002
Visiting libary 1981, 1991 and 2002

On kaynyt kirjastossa kuuden kuukauden aikana — Has visited libary during the last six months

1981 1991 2002
%

Kaikki - All 53 59 61
Miehet — Men 50 95 55
Naiset — Women 56 62 67
k& - Age

15-24 75 82 84
25-44 56 65 !
45-64 34 45 52
65— 22 28 29

Lahde: Tilastokeskus. Vapaa-aikatutkimukset.
Source:  Statistics Finland. Leisure Surveys.

268 Tilastokeskus



7 Kirjat ja kirfastot

7.19  Kotona olevien kirjojen maara 1991 ja 2002
Books at home: surveys 1991 and 2002

Vuosi Kirjoja kotona kpl — Number of books at home
Year 0-10 11-50 51-200 201-500 501-1000 Y1 1000~ Over 1 000
%
Kaikki — A/l - 1991 ] 32 37 14 5 2
2002 10 29 35 16 6 3
Miehet — Men 1991 10 34 36 14 4 2
2002 12 30 35 14 5 3
Naiset — Women 1991 9 30 38 15 5 2
2002 9 29 3 17 7 3
Iké — Age
15-24 1991 1 32 38 13 4 2
2002 18 37 28 1 3 2
25-44 1991 9 34 37 15 4 1
2002 " 2 35 16 4 1
45-64 1991 8 28 37 16 7 4
2002 7 25 39 17 8 4
65~ 1991 12 33 35 1", 4 2
7 3

2002 " 27 35 16

Lahde: Tilastokeskus. Vapaa-aikatutkimukset
Source: Statistics Finland. Leisure Surveys
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7.20 Kirjojen lukeminen 1992-2005
Book readership 1992-2005
On lukenut kirjaa edellisend paivéna — Has read during the previous day
Kirjaa — Books Kaunokirjallisuutta — Fiction Oppi- ja tietokirjallisuutta — Non-fiction
% % %
1992 Kaikki — Alf 36 2 20
1994  Kaikki— A/l 34 22 19
1996 Kaikki— All 32 20 16
1998  Kaikki — Al 34 22 18
2000%  Kaikki — All 36 20 21
2002 Kaikki— Al 32 16 20
2004  Kaikki — Al 32 19 17
2005**  Kaikki — All 32
2005
Naiset — Women 39
Miehet — Men 26
ki- Age 10-24 43
25-44 K1l
45-59 30
60— 28
minuuttia/péiva — minutes/day
1995  Kaikki — Alf 24 12 12
1994  Kaikki — Alf 28 14 14
1996  Kaikki — A/f 23 13 10
1998 Kaikki — A/f 26 15 12
2000*  Kaikki — Alf 25 13 12
2002  Kaikki— Alf 30 10 20
2004  Kaikki — Al 29 14 15
2005**  Kaikki — Alf 25
2005
Naiset — Women 31
Miehet — Men 20
ka— Age 10-24 44
25-44 20
45-59 20
60— 20

*  Tiedot vuoteen 2000 asti eivat ole taysin vertailukelpoisia my&hempien vuosien tietojen kanssa.
Figures for 2002 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000,
** Tiedot eiviit ole vertailukelpoisia edellisten vuosien k iedonk
Tiedot on kerdtty puhelinhaastatteluna, jonka otos on 20 005 10+-vuotiasta henkil5a.

muutok

Figures are not comparable with previous years. The data come from a telephone survey involving 20 005 persons aged 10+ years.

Lahde:

TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Oy

Source:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Group
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8 Sanomalehdet

8 Sanoma/ehdet

Suomi on pitkédn ollut ja on edelleen monessa mielessi vahva sanomalehtimaa.
Lehtinimikkeité on paljon, levikit ja lukijapeitot ovat korkeita; joukkoviestinnan lii-
kevaihdosta sanoma- ja paikallislehdiston osuus on ldhes 30 prosenttia ja joukko-
viestinmainonnasta noin 50 prosenttia. Osuus on selvisti korkeampi kuin Euroo-
passa keskimadrin (37 % vuonna 2004).

Vuonna 2005 Suomessa ilmestyi kaikkiaan 205 sanomalehted. Sanomalehdet on
tapana jakaa kansainvalistd kdytintod noudattaen péivilehtiin ja muihin sanomaleh-
tiin. Jako perustuu ilmestymistiheyteen. (Taulukko 8.1.)

Piivilehtien, jotka ilmestyvit 4-7 kertaa viikossa, nimikemairdltdan suhteellisen
harvalukuiseen joukkoon kuuluvien lehtien keskimiirdinen levikki on noin 42 000
kappaletta. Vuonna 2005 Suomessa ilmestyi 53 péivilehted. Niistd viiden levikki ylitti
100 000 kappaleen rajan. Pdivilehdet ovat tyypillisesti alueidensa levikkijohtajia eli ns.
ykkoslehtid. Piivilehtid ovat my6s irtonumerosanomalehdet (Ilta-Sanomat & Iltalehti)
sekd osa erikoissanomalehdisti ja ilmestymispaikkakuntiensa kakkoslehdist.

Muut sanomalehdet ilmestyvat 1-3 kertaa viikossa. Niiden lehtien joukko on
suuri, mutta levikiltddn ne ovat yleensi varsin pienid. Vuonna 2005 ryhméin kuului
152 lehtes, joiden keskilevikki oli noin 6 500 kappaletta. Suppealla levikkialueella
toimivat ja oman alueensa paikallisiin uutisiin keskittyvét nk. paikallislehdet muo-
dostavat 1-3 kertaa viikossa ilmestyvien sanomalehtien suurimman ryhmén. Lisik-
si ryhmdén kuuluu osa ilmestymispaikkakuntiensa kakkoslehdistd ja pari erikois-
sanomalehted.

Piivilehtien ja harvemmin ilmestyvien sanomalehtien keskinidiset madrilliset
suhteet ovat pitkaan sdilyneet suurin piirtein ennallaan. Piivilehtien osuus kaikista
sanomalehtinimikkeistd on noin neljannes, mutta levikilld mitattuna ne hallitsevat
sanomalehtikenttdd. Niiden osuus sanomalehtien kokonaislevikisti oli 70 prosenttia
vuonna 2005. Jo pelkistidn seitsenpiiviisten lehtien osuus kokonaislevikistd oli 50
prosenttia. (Taulukko 8.7.) '

Toinen yleisesti kidytossd oleva sanomalehdistén jaottelu perustuu kilpai-
luasemaan. Kilpailuasemaryhmittdinen tarkastelu osoittaa, ettd lehdiston rakentees-
sa tapahtui 1900-luvun kahden viimeisen vuosikymmenen aikana kaksi selvdi
muutosta. (Taulukko 8.9.) :

Ilmestymispaikkakuntiensa levikiltd4n pienempien sanomalehtien eli nk. kak-
koslehtien kuihtuminen oli niistd toinen. Kakkoslehtien levikit laskivat, ja niiden
joukko harventui. Kakkoslehtien taantuva levikkikehitys on jatkunut my&s viimeis-
ten kymmenen vuoden aikana. Vuonna 1995 niiden levikkiosuus oli 5 prosenttia
mutta vuonna 2005 endi 3 prosenttia. Kaksi vuosikymmenti aiemmin (1985) osuus
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Kuvio 8.1 Sanomalehtien levikit lehtityypin mukaan 2005
Figure 8.1 Circulation of newspapers by type of paper 2005

Suuret ykkéslehdet
Three biggest papers

Muut lehdet 21 %

Other newspapers 26 %

Kakkoslehdet
Second newspapers 3 %

Ruotsinkieliset lehdet

Swedish language papers 5 % Muut markkina-alueiden ykkoslehdet

Qther biggest papers in market areas
Erikoissanomalehdet 26 %
Special-interest papers 9%

litapaivilehdet
Evening tabloids10 %

Léhteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations

oli yli 10 prosenttia. Yksistddan Uuden Suomen ilmestymisen lakkaaminen
1990-luvun alussa vei kakkoslehtien yhteislevikisté ldhes neljanneksen.

Iltapdivilehtien tai irtonumerosanomalehtien levikkiosuuden kasvu oli toinen
selvd muutos. Ilta-Sanomien ja (vuonna 1980 ilmestymisensé aloittaneen) Iltaleh-
den keskindinen kilpailu kasvatti pitkddn molempien levikkeji. Niiden osuus sano-
malehtien yhteislevikistd kasvoi noin kolminkertaiseksi verrattuna 1980-luvun al-
kuun. Korkeimmillaan niiden levikkiosuus oli 11 prosenttia vuonna 2001 mutta on
sen jilkeen hieman laskenut. (Taulukko 8.9.)

Iltapdivilehdet myyddin irtonumeroina. Y1i 95 prosenttia kotimaisten sanoma-
lehtien irtonumeromyynnistid on iltapdivilehtien myyntid. Muiden — niin kotimais-
ten kuin ulkomaistenkin — sanomalehtien irtonumeromyynti on Suomessa vahaista.
Lehtikulttuurina Suomi on poikkeuksellisen tilaajavaltainen maa. Tami koskee se-
k3 sanoma- ettid aikakauslehtii. Lihes 90 prosenttia sanomalehtien vuosivolyymista
on tilattuja ja kotiin kannettuja lehtid. (Taulukot 8.15 & 8.16.)

Sanomalehtien verkkoversiot yleistyivét varsin nopeasti. Paivilehdistd kaikilla
oli internet-versio vuonna 2005. Muilla sanomalehdilld eli 1dhinnd paikallislehdilld
verkkoversiot olivat harvinaisempia. Sellainen oli hieman alle 60 prosentilla
ryhmin lehdisté. (Taulukko 8.2.)

Sanomalehdisto on taloudelliselta volyymiltaan edelleen koko joukkoviestinnan
merkittavin osa. Vuonna 2005 sanomalehtien tuotot olivat noin 1,1 miljardia euroa.
(Taulukko 8.3.) Sanomalehdistén osuus Suomen euroméiaridisistd joukkoviestinta-
markkinoista on edelleen hyvin suuri eli noin 30 prosenttia. Osuus on laskenut,
mutta aika vdhidn verrattuna sanomalehdiston tulonmuodostuksessa ja levikkikehi-
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tyksessd tapahtuneisiin suuriin muutoksiin. Vuonna 1990 piivilehdet saivat tulois-
taan jopa yli 70 prosenttia ilmoitusmyynnistéd (kaikki luokiteltu ilmoittelu mukaan
lukien), mutta 1990-luvun alun lamavuosina osuus laski 50 prosentin tuntumaan.
Siltd tasolta osuus ei ole enii oleellisesti noussut (taulukko 8.4). Sanomalehtien yh-
teislevikki on supistunut vuoteen 1990 verrattuna noin 20 prosenttia eli noin
850 000 kappaleella 4,1 miljoonasta 3,2 miljoonaan. Viime vuosina levikin lasku
on kuitenkin ldhes pysidhtynyt (taulukko 8.7).

Levikin laskuun vaikuttivat luonnollisesti 1990-luvun alkupuolen lamavuosina
poikkeuksellisen laajaksi paisunut ty6ttomyys ja sen mukanaan tuomat taloudelli-
sesti ahtaat olot. Osa levikin laskusta Suomessa oli myds lehtien tietoisen toiminnan
tulosta. Lehdet luopuivat keinotekoisista levikkialueidensa laajennuksista, jotka li-
sisivit toimituksellisia kustannuksia, kun uutisty&ssi oli katettavana entisté laajem-
pi alue. My®s jakelukustannukset kasvoivat suhteettomasti. Tillaisista epétaloudel-
lisista laajentumismalleista lehdet ovat luopuneet.

Levikin lasku on jatkunut hidastuneena myos 1990-luvun puolivilin jilkeen.
Tihin ovat epiilemitti vaikuttaneet taloudellisten syiden lisdksi myds eldiméntapo-
jen ja mediakdyttaytymisen muutokset.

Mainonnassa Suomi on pysynyt varsin sanomalehtivaltaisena maana, vaikka sa-
nomalehtimainonnan osuus mediamainonnasta on laskenut. Osuus oli 54 prosenttia
vuonna 1995 mutta eni 48 prosenttia vuonna 2005. Sanomalehdiston osuus Suo-
men mediamainonnasta on kuitenkin edelleen selvisti korkeampi kuin EU-maiden
keskiarvo, joka oli 37 prosenttia vuonna 2004. (Ks. luvun 1 taulukko 4 & luvun 11
taulukko 3.)

Piivilehtien suurin kuluerd on tekninen valmistus (30 %). Valmistuksen osuus
kustannuksista laski 1990-luvulla. Toimituksen sekd hallinnon ja markkinoinnin
osuudet kustannuksista ovat vastaavasti kohonneet. (Taulukko 8.5.)

Lukuisten yritysostojen ja fuusioiden seurauksena suurimpien sanomalehtiyri-
tysten levikilld mitatut markkinaosuudet ovat selvisti kasvaneet. (Kuvio 8.5; taulu-
kot 8.13 & 8.14.) Esimerkiksi neljin suurimman yrityksen levikkiosuus on 1990-1u-
vun puolivilisti kasvanut noin 40 prosentista noin 55 prosenttiin ja kahdeksan suu-
rimman osuus noin 50 prosentista yli 65 prosenttiin. 1980-luvun lopussa mm. osa
merkittdvistd valtakunnallisista paivilehdistd (Uusi Suomi, lop. v.-91; Iltalehti;
Kauppalehti) siirtyi Aamulehted julkaisevan Tampereen Kirjapainon/Aamuleh-
ti-yhtymin omistukseen. Nykyisin julkaisijan nimi on Alma Media. Se osti
1990-luvulla lisdksi useita alueellisia lehtiyrityksid Lénsi- ja Pohjois-Suomesta. —
1990-luvun muita merkittdvid omistusmuutoksia olivat alueellisen lehtiketjun
(Kymen Lehtimedia) muotoutuminen Kaakkois-Suomeen ja siirtyminen kokonaan
SanomaWSOY:n omistukseen vuonna 1999 sekd merkittdvin alueellisen lehtiket-
jun muodostuminen Keski-Suomeen (Keskisuomalainen Oyj).

Sanomalehdiston ketjuuntuminen seki kansallisella ettd pohjoismaisella tasolla
on trendi, joka jatkunee edelleen. Esimerkiksi Norjan suurin sanomalehtikustantaja
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Schibsted on hankkinut viime vuosina merkittivid lehtiomistuksia Ruotsista. Toi-
nen merkittdvd norjalainen kustantaja Orkla Media (nyk. Edda Media; siirtyi britti-
ldisen mediayhtio6 Mecomin omistukseen vuonna 2006) osti Tanskan suurimman
sanomalehtikustantajan. Toisaalta ruotsalainen Bonnier joutui luopumaan kolman-
neksen omistuksestaan Alma Mediassa, kun se vuonna 2005 osti yhdessd
sijoitusyhtid Proventuksen kanssa Alma Median broadcasting-toiminnot (mm.
MTV3 ja Radio Nova).

Sanomalehtiyhtiét ovat tiivistdneet toimituksellista ja markkinointiyhteistytian
sekd lehtiketjujen sisilld etti toisistaan omistuksellisesti riippumattomien lehtien ja
lehtiyritysten vililli. Vuonna 1995 aloittanut Kérkimedia on sanomalehtien huomat-
tavin panostus ilmoitusmarkkinoinnin tehostamiseen vastaiskuna uhanneelle TV-
mainonnan kasvulle. Kirkimedia vilittd4 yhden luukun ja yhden laskun periaatteclla
ilmoituspaketteja noin 30 piivilehteen, joista suurin osa on markkina-alueidensa yk-
koslehtid. Mukana on my®6s joitakin ruotsinkielistd sanomalehtid. Myos paikallisleh-
tien kesken on syntynyt ilmoitusmarkkinointiyhteistyotia (PaikkalliSet). Erddt paiva-
lehdet tekevit yhteistyStd my6s levikkimarkkinoinnissa.

Toimituksellisella puolella laajamittaisin yhteistydmuoto on tv-liite Treffi, joka
alkoi ilmestyd 1996. Treffid julkaisee viikoittain 1dhes kolmekymmentd piivileh-
ted. Lisdksi Treffi-konsortion lehdet tekevit laajaa yhteistyoté teemaliitteiden ja -si-
vustojen tuottamisessa. Vili-Suomen Media puolestaan tuottaa viidelle Keski-Suo-
messa ilmestyville lehdelle yhteisid sunnuntaisivuja. Muutkin lehdet tuottavat
yhteiseen kdyttoon teemasivuja.

Lintuperspektiivisti tarkastellen toimituksellinen yhteistyd toisaalta merkitsee leh-
tien sisdllon samankaltaistumista mutta toisaalta mahdollistaa resurssien keskittdmisen
oman levikkialueen tapahtumien seurantaan. Yksittdisen ja resursseiltaan rajallisen leh-
den lukijoiden kannalta kehityksen saldo lienee positiivinen: oman lehden siséllén mo-
nipuolistuminen. Niin ollen lehtien mahdollinen homogenisoituminen ei keskivertolu-
kijaa hdirinne, silld alueellisten lehtien péillekkdislukijoita on vihin.

Toimituksen aineiston osuus sanomalehtien palstatilasta on keskimiérin noin
kaksi kolmasosaa. Yksi kolmasosa tdyttyy ilmoituksista. Toimituksen aineiston kol-
me suurinta ryhmai vuonna 2004 olivat kotimaan aineisto (26 %), ajanvieteaineisto
(21 %) ja urheilu (14 %). Ajanvieteaineiston osuus on 2000-luvulla noussut selvisti
(Taulukko 8.17.)

Ilmaislehtien maidra ja taloudellinen volyymi ovat kasvaneet voimakkaasti.
Kymmenessd vuodessa niiden tuotot ovat yli kaksinkertaistuneet. Tosin osa tuotto-
jen kasvusta selittyy siirtymisestd entistd laajempaan ilmaisjakelulehden miéritel-
main vuonna 1999. Silloin mukaan laskelmiin otettiin myds ns. noutolehdet. Uute-
na lehtityyppind Helsingin lehtimarkkinoille tuli 1990-luvun lopussa kaksikin lii-
kennevilineissd ja jalankulkuliikenteen solmukohdissa jaettavaa piivilehted. Toi-
nen niistd on Tukholmassa erinomaisesti menestyneen ja sielti maailmalle laajen-
neen Metron suomalainen versio ja toinen on samantyyppiseen konseptiin nojaava
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uutislehti 100. Molempien julkaisija on nykyisin SanomaWSOY, joka osti Metron
Suomen julkaisuoikeudet syksylld 2006.

Suurimpien kaupunkien ilmaislehdistd on viime vuosina ketjuuntunut. Sano-
maWSOY:n ohella toinen suuri toimija Suomen ilmaislehtimarkkinoilla on Suomen
Lehtimedia Oy, joka muun muassa osti Janton Oy:n koko ilmaisjakelulehtivalikoi-
man (City-lehted lukuun ottamatta) vuonna 2004. Myds Alma Medialla on toista-
kymmentd eri puolilla Suomea ilmestyvad ilmaislehted. — Toistaiseksi tuorein katta-
va selvitys ilmaisjakelulehdistd on vuodelta 2004. Sen mukaan Suomessa ilmestyi
146 ilmaislehted, joiden kokonaispainos oli noin 7 miljoonaa kappaletta. (Taulukot
8.19-8.21)

Tilastointi

Sanomalehdistén levikki- ja niistd lasketut volyymitiedot sekd lukijamédritiedot
perustuvat Levikintarkastus Oy:n tilastoihin.

Sanomalehtien Liitto tilastoi vuosittain monin tavoin jasenlehtienséd toimintaa,
mm. taloutta, lehtitekniikkaa ja toimituksellisia kysymyksid. Liiton julkaiseman
Suomen Lehdisto -lehden vuosittaisessa medianumerossa on useita sanomalehdis-
t6d koskevia tilastoja.

Posti- ja telelaitoksen/Suomen Posti Oy:n vuosittaisessa tilastojulkaisussa jul-
kaistiin tiedot postin kuljettamien sanomalehtien m#ardstd. Vuodesta 1998 1ihtien
postitilastoa on tuottanut Tilastokeskus Viestintdviraston toimeksiannosta.

Tiedot koti- ja ulkomaisten lehtien irtonumeromyynnistd ovat perdisin Suomen
sanoma- ja aikakauslehtien tukkujakelua hallitsevalta Rautakirja Oyj:1ta.

Suomen Gallup-Median Intermedia ja TNS Atlas -tutkimukset sisiltavit tietoja

muun muassa sanomalehtien lukemisesta ja siini tapahtuneista muutoksista.

Tuomo Sauri
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8.1 Sanomalehdet ilmestymistineyden mukaan 1995-2005
Newspapers by frequency of issue 1995-2005

Vuosi — Year  Péivélehdet - Dailies Muut sanomalehdet — Non-dailies Yhteensa - Total

limestymistiheys — /ssues/week limestymistiheys — Issues/week

7 6 5 4 74 3 2 1 3-1 7-1
1995 26 1 14 5 56 26 72 77 . 175 23
1996 26 1 14 5 56 25 69 76 170 226
1997 27 1 13 5 56 25 67 75 167 223
1998 27 n 13 5 56 26 65 73 164 220
1999 27 n 13 5 56 22 67 Al 160 216
2000 27 " 13 4 55 23 67 68 158 213
2001 28 10 12 4 54 2 66 66 154 208
2002 29 9 12 23 53 21 62 69 152 205
2003 29 8 12 4 53 20 61 70 151 204
2004 31 6 12 4 53 20 60 Al 151 204
2005 31 7 1 4 53 20 61 71 152 205
Lahteet: Sanomalehtien Liitto

Levikintarkastus Oy

Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations

8.2  Sanomalehtien verkkoversiot 1997-2006
Number of Internet newspapers 1997-2006

1997 1998 2000 2001 2002 ' 2003 2004 2006
\
Paivalehdet — Daifies 22 34 a2 47 49 49 48 53
Harvemmin iimestyvat — Non-dailies 1 16 A 42 56 66 83 88

Yhteensé — Total 3 50 B 89 105 115 131 1M

Lahteet: Sanomalehtien Liitto
http://www.sanomalehdet.fi/fi/linkit/index.shtml

Sources: The Finnish Newspapers Association
http//www.sanomalehdet. fi/fiflinkit/index.shtml

8.3 Sanomalehtien tuotot 1995-2005
Newspaper revenues 1995-2005

Kayvin hinnoin — Current prices Kiintein (2005) hinnoin — Fixed (2005) prices
Paivalehdet Muut sanomalehdet  Yhteensd — Tofal  Paivalehdet Muut sanomalehdet  Yhteensa — total
Dailies Other newspapers Dailies Other newspapers

€ milj.— € million € milj. - € million € milj.— € million € milj. - € million € milj. — € million € milj. — € million

1995 782 104 886 897 120 1016
1996 795 107 901 906 122 1028
1997 831 103 934 936 117 1052
1998 886 108 992 985 2 1102
1999 926 116 1042 1016 127 1144
2000 965 114 1078 1024 121. 1145
2001 956 13 1069 990 17 1107
2002 936 115 1051 955 117 1072
2003 931 112 1043 - 114 1055
2004 970 118 1088 978 19 1098
2005 982 121 1103 982 121 1103

Lshteet: Sanomalehtien Liitto
Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot

Sources: Finnish Newspapers Assaciation
Statistics Finland/Media statistics
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8.4 Sanomalehtien tuottojakaumat 1995-2005
Newspaper revenues 1995-2005

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
%

Paivdlehdet — Dailies :
lImoittelu — Advertising 51 51 53 56 56 58 56 54 53 53 53
Tilaukset ja irtonumerot
Subscriptions and single copy sales 49 49 47 44 44 42 44 46 47 47 47
Yhteensd — Total 100 100 100 100 106 100 100 100 100 100 100
Muut sanomalehdet — Other newspapers
limoittelu — Advertising 60 60 63 64 62 59 57 54 53 54 53
Tilaukset ja irtonumerot
Subscriptions and single copy sales 40 40 37 36 38 4 43 46 47 485 47
Yhteensa — Total 100 160 100 100 106 100 100 100 100 106 100

Huom: lmoittelu sisélta4 varsinaisen mainonnan lisdksi myds luokitellun ilmoittelun kokonaisuudessaan.

Note:  In addition to advertising proper all classifieds including announcements, notices, column advertisements and public offices are also included.

Lahde:  Sanomalehtien Liitto
Source:  Finnish Newspapers Association

Kuvio 8.2 Péivélehtien tuottorakenne 1990 ja 2005
Figure 8.2 Dailies: Breakdown of revenues 1990 and 2005

1990 2005

limoittelu - Advertising
71 %

Tilaukset ja irtonumerot
Subscriptions and single copy sales,

Tilaukset ja irtonumerot
Subscriptions and single copy sales 41 %

Lahde: Sanomalehtien Liitto
Source: Finnish Newspapers Association

53 % limoittelu - Advertising
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8.5  Paivilehtien kustannusrakenne 1990-2004
Breakdown of daily newspaper costs 1990-2004
1990 1982 1994 1996 1998 2000 2002 2004

%
Toimitus — Editorial 22 23 25 24 26 26 26 27
Tekninen valmistus — Technical production 36 34 33 31 28 28 29 30
Jakelu ~ Distribution : 22 24 24 23 23 21 . 21 21
Hallinto, markkinointi — Administration, marketing 20 19 19 21 24 26 24 22
Yhteensa — Total 100 - 100 100 100 100 100 100 100

Tilastointiin osaltistui 40 paivalehted vuonna 2004. - /n 2004 a total of 40
daily newspapers provided data for the statistics.

Lahde:  Sanomalehtien Liitto. Toimitustilastot
Source:  The Finnish Newspapers Association

Kuvio 8.3 Péivalehtien kustannusrakenne 2004
Figure 8.3 Dailies: breakdown of costs 2004

Jakelu — Distribution 21 %

Tekninen valmistus
Technical production
. - 30%

Hallinto, markkinointi
Administration, marketing 22 %

27 % Toimitus ~ Editorial

Lihde: Sanomalehtien Liitto. Toimitustilastot
Source: The Finnish Newspapers Association
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8.6 Valtion tuki sanomalehdistdlle 19962006

Government subsidies to newspapers 1996-2006

Tukimuoto — Type of subsidy 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
€ milj. - € million

Valtioneuvoston mybntama* — Granted by Council of State* 76 67 67 50 50 50 50 50 59 59 58

Puolueiden kautta** - Through political parties** 59 59 59 76 76 76 186 16 I8 18 18

Tuki yhteensa — Subsidies total 140 134 134 134 134 134 134 134 144 144 144
%

Valtioneuvoston mydntama* — Granted by Council of State® 54 50 50 38 38 38 37 37 4 4 ]

‘Puolueiden kautta™* — Through political parties™* 42 A 4 56 56 56 57 57 54 54 54

Tuki yhteensa — Subsidies total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 106G 100

* Tuki sanomalehdistén kuljetus- jakelu- ja muiden kustannusten alentamiseen
Money to subsidize transport, delivery and other costs.
** Puoluelehdille ja Ahvenanmaan tiedotustoimintaan

To politically affiliated newspapers and to information services by the Aland Government.

Lahde: Liikenne-ja viestintaministeri
Source:  Ministry of Transport and Communications
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8.7  Sanomalehtien kokonaislevikin jakautuminen ilmestymistiheyden mukaan 1995-2005
Total circulation of newspapers by frequency of issue 1995-2005
Péivalehdet - Dailies Muut sanomalehdet  Yhteensi
Non-dailies Total
limestymistiheys — Issues/week limestymistiheys
Issues/week
7 6 5 4 -4 3-1 7-1
1995 levikki (1 000 kpl) — circulation {thousand] . 1666 433 222 48 2370 1075 3445
% 66,8 312 100
1996 fevikki (1 000 kpl) - circulation (thousand) 1643 438 209 41 2332 1060 3391
% 68,8 312 100
1997 levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand) 1647 452 196 41 2336 1026 3362
% 69.5 30,5 100
1998 levikki {1 000 kpl) — circulation {thousand) 1649 454 197 43 2343 984 3327
% 703 29,7 100
1999 levikki {1 000 kpl) = circulation (thousand) 1627 455 206 40 2328 986 3314
% 70.7 29,3 100
2000 levikki (1 000 kpl) — circulation {thousand) 1601 458 212 33 2304 951 3255
% 70.8 29,2 100
2001 levikki (1 000 kpl) — circulation {thousand) 1612 457 207 31 2307 939 3246
% 711 28,9 C 100
2002 levikki (1 000 kpl) ~ circufation (thousand) 1596 435 205 31 2268 993 3261
% 69,5 305 100
2003 levikki {1 000 kpl) — circulation {thousand) 1607 400 205 31 2243 983 3227
% ' 695 30.5 100
2004 levikki (1 000 kpl) — circulation {thousand) 1630 382 211 33 2255 973 3228
% 69,9 30,1 100
2005 levikki (1 000 kpl) - circulation (thousand) 1623 388 197 32 2240 969 3209
% 69.8 30,2 100
Muutos 2005/2004, %

Change 2005/2004, % -0,7 04 -0,6

Lshteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy

Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations
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8.8 Sanomalehtien kokonaislevikki 1 000 asukasta kohden 1995-2005
Circulation of newspapers perthousand persons 1995-2005

Paivalehdet (7-4-paiviiset) Muut sanomalehdet (3-1-paivéiset) Yhteensa

Dailies { 7-4 issues/week]  Non-dailies (3~1 issues/week) Total
1995 464 210 674
1996 455 20 662
1997 455 200 655
1998 455 191 646
1999 451 187 638
2000 445 184 629
2001 445 181 626
2002 436 191 627
2003 430 188 618
2004 4 186 617
2005 43 184 615

Lahteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations

8.9 Sanomalehtien levikit lehtityypin mukaan 1995-2005
Total circulation of newspapers by type of paper 1995-2005

1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003 2004 2005 Lehtid
9% No. of titles
Suuret ykkdslehdet*
Three biggest papers™ ‘ 207 20 213 26 24 23 215 212 213 210 212 3
Muut markkina-alueiden ykkoslehdet
Other biggest papers in market areas 26,7 264 263 264 265 265 265 261 262 260 261 25
Kakkoslehdet™*
Second newspapers** 5.0 45 48 49 50 42 3.7 3.4 26 31 3.0 1
Ruotsinkieliset lehdet***
Swedish-language papers™** 5.1 50 51 5.1 5.1 49 49 48 48 48 48 13
Irtonumerolehdet — Single copy dailies 9,2 9,5 98 101 103 105 109 102 99 103 102 2
Erikoissanomalehdet
Special-interest papers 6.1 6.1 6.1 6.4 6.7 70 7.2 8.6 8,6 8.7 8.7 5
Muut lehdet — Other newspapers 273 217 266 255 251 256 253 258 265 260 261 146
Yhteenss — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 205
Levikki (1000 kpl)
Circulation (thousand copies) 3445 3391 3362 3327 3314 3255 3246 3261 3227 3228 3209

Helsingin Sanomat, Aamulehti, Turun Sanomat.
** limestymispaikkakuntiensa kakkoslehdet. — Smaller papers in towns with at least two newspapers
*** Ruotsinkieliset lehdet eivat sisilly muihin lehtityyppeihin. ~ Swedish-language papers have not been included in other categories.

Lahteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations
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8.10  Suurimpien péivéalehtien (2005} levikit 1995-2005
Top daily newspapers by circulation 2005: Circulation trends 1995-2005

Lehti 1995 1996 1997 1998 1999 2000
Newspaper
Helsingin Sanomat 469 794 470 283 470 885 472 666 454 707 446 972
lIta-Sanomat 212533 214589 220 926 219103 218010 214610
Aamulehti 129 806 129 658 130872 132 952 134047 133779
litalehti 102 653 106 003 113 059 118 460 119907 126 368
Turun Sanomat 111 454 111615 113284 113411 114739 114 086
Kaleva 85222 84 337 83 867 83 883 84292 82842
Kauppalehti 78211 78723 78 948 80139 81764 84 626
Keskisuomalainen 79278 75 442 75604 76 040 76 315 76745
Savon Sanomat 72283 172317 71735 72532 72757 67185
Etel3-Suomen Sanomat 62279 62877 62044 62 251 62 328 62218
Yhteensa 1403513 1405844 1421284 1431437 1418 866 1409 431
Lehti 2001 2002 2003 2004 2005 Muutos ~ Change
Newspaper 1995-2005  2004-2005
%
Helsingin Sanomat 446 380 441 325 439618 434 472 430785 -8 -1
llta-Sanomat 218829 204 820 198 693 201 281 195673 -8 -3
Aamulehti 135478 136 028 136 331 136 726 136743 5 0
Iitalehti 134777 126 321 121 267 130371 130290 27 0
Turun Sanomat 115142 112 567 111517 111299 111 547 0 0
Kaleva 83151 82 566 81689 81938 82 005 -4 0
Kauppalehti 85292 83113 80 894 81737 81006 4 -1
Keskisuomalainen 77135 76 818 75 836 75852 75 865 -4 0
Savon Sanomat 67 219 66 250 65308 65 208 65053 -10 0
Etela-Suomen Sanomat 62330 62155 61277 60974 60780 -2 0
Yhteensa 1425733 1391 963 1372430 1379858 1369747 -2 -1

Lahteet: Levikintarkastus Oy
Sanomalehtien Liitto

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations
Finnish Newspapers Association

8.11 Suosituimmat sanomalehtien verkkojulkaisut 2006 {Lokakuu, viikko 42)
Top five internet newspapers 2006 (October, week 42)

Lehti — Newspaper Kavijoita/viikko — Visitors/week Kéynteja/viikko — Visits/week
[ltatehti 738052 3247697
lita-Sanomat 722302 3306629
Helsingin Sanomat 511421 1853829
Kauppalehti Online 160514 761 888
Taloussanomat 143 650 324173

Lahde — Source: hitp.//www.gallupweb.com/insmetrix/
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8.12  Piivélehtien ilmestymistiheys, levikki ja lukifamaara 2005
Dailies: frequency of publication, circulation, volume and readership 2005

Lehti Levikki Lukijoita Lukijoita/levikkikpl
Newspaper Circulation Readers ) Readers/copy
2005 2005 2005
7-paiviiset — 7 issues/week
Aamulehti 136 743 322 000 24
Aamuposti 22283 50 000 2.2
Etela-Saimaa 33442 86 000 26
Etel4-Suomen Sanomat 60 780 139000 23
Helsingin Sanomat 430785 1097 000 25
Hufvudstadsbladet 51012 124 000 24
Hameen Sanomat 29 687 81000 2,7
lisalmen Sanomat ' 14170 42 000 3,0
I1kka ' 55 356 139 000 25
Ita-Savo 18 445 63000 34
Jakobstads Tidning 12130 39000 3.2
Kainuun Sanomat 22490 65000 29
Kaleva 82 005 209 000 25
Karjalainen 47 288 125000 26
Keski-Uusimaa 21097 61000 29
Keskipohjanmaa 27 874 80 000 28
Keskisuomalainen 75 865 188 000 25
Kouvolan Sanomat 29392 75000 2,6
Kymen Sanomat 25616 63 000 25
Lapin Kansa 34 402 88 000 2,6
Lansi-Savo ' 26 029 63 000 24
L&nsi-Suomi 16913 46 000 27
Pohjalainen 30816 91 000 3.0
Pohjolan Sanomat 22114 59000 27
Salon Seudun Sanomat 22078 56 000 25
Satakunnan Kansa 55 106 139 000 25
Savon Sanomat 65053 173 000 2.7
Turun Sanomat 111 547 266 000 24
Uusimaa 13252 50 000 38
Vasabladet 24 694 66 000 2.7
Osterbotningen 4794
Yhteensi — Total 1623 258

6-paiviiset — 6 issues/week

Forssan Lehti 14274 40 000 28
Italehti 130 290 690 000 53
{Ita-Sanomat ) 195673 925 000 47
[ta-Hame 11813
Lansi-Uusimaa 13300 41000 3.1
Vastra Nyland 10 851
Warkauden Lehti 11427
Yhteensa — Total 387628
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8.12 Jatkuu
Continued
Lehti Levikki Lukijoita Lukijoita/levikkikpl
Newspaper Circulation Readers Readers/copy
2005 2005 2005
5-paivaiset — 5 issues/week
Borg&bladet 8235
Kalajokilaakso 7987
Kauppalehti 81006 242 000 30
Koillissanomat 787
Nya Aland 7256
Suomenmaa (P-Pohjanmaa) 3521
Taloussanomat 38505 83000 22
Uutispdiva Demari 17 499 39000 22
Valkeakosken Sanomat 7928
Abo Underrattelser 7091
Aand 10 351
Yhteensd — Total 197 250
4-piivaiset — 4 issues/week
Kansan Uutiset 8343
Koillis-Hame 7149
Raahen Seutu 8005
Suomenmaa (valtak.) 8572
Yhteensa — Total 32069
Kaikki yhteensa — All total 2240 205

Lshteet: Levikintarkastus Oy
Sanomalehtien Liitto

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations
Finnish Newspapers Association
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Kuvio 8.4 Paivilehdet ilmestymipaikkakunnittain
Figure 8.4 Dailies by place of publication
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8.13

Suurimmat 10 sanomalehtiyhti6ta levikin mukaan 2005

Top 10 newspaper publishers according to circulation 2005

Kustantaja — Publisher

Lehtig yhteensa

Levikki, 1 000 kp!

Kaikki 7-1 -paiviiset sanomalehdet — All newspapers, 7-1 issues/week
(Niista paivalehtia)

Osuus kokonaislevikistd, %

Newspaper titles {Of which dailies) Circulation, '000 copies Share of total circulation, %

SanomaWS0Y Oyj 1 (6) 778 24,2
Alma Media Oyj 23 (10) 588 183
Keskisuomalainen Oyj 21 {4) M 8,5
TS-yhtyma Oy 5 2) 150 4,7
lkka Oyj 7 (2) 110 34
Maataloustuottajain Palvelu Oy 1 (0) 83 2,6
Kirjapaino Kaleva Oy 1 (1) 82 2,6
Suomen Lehtiyhtyma Oy 5 (4) 74 23
Esan Kirjapaino Oy 2 2) 73 23
Pohjois-Karjalan Kirjapaino Oyj 5 {1 69 22
10 suurinta - Top 10 81 (32) 2211 709
Kaikki sanomalehdet

All newspapers 205 {53) 3209 100

Levikkitiedot: Levikintarkastus Oy

Circulation data: The Finnish Audit Bureau of Circulations

Kuvio 8.5 Suurimpien sanomalehtiyritysten osuus levikista 1994-2005

Figure 8.5 Major newspaper publishers' share of total circulation 1994-2005
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814  Suurimmat 10 péivélehtiyhtiéta levikin mukaan 2005
Top 10 daily newspaper publishers according to circulation 2005

Kustantaja — Publisher (Paivalehdet = 7-4 -paiviiset — Dailies = 7-4 issues/week)
Paivalehtia Levikki, 1000 kpl Osuus kokonaislevikistd, %
Dailies Circulation, ‘000 copies  Share of total circulation, %
SanomaWSOY Oyj 6 753 336
Alma Media Oyj 10 505 22,8
Keskisuomalainen Oyj 4 167 74
TS-yhtym4 Qy 2 134 6.0
lIkka Oyj 2 86 38
Kirjapaino Kaleva Oy 1 82 37
Esan Kirjapaino Oy 2 73 32
Suomen Lehtiyhtyma Oy 4 70 3.1
Konstsamfundet 3 64 29
Pohjois-Karjalan Kirjapaino Oyj 1 47 2]
10 suurinta— Top 10 35 1981 88,4
Kaikki paivalehdet - All dailies 53 2240 100
Levikkitiedot: Levikintarkastus Oy
Circulation data:  The Finnish Audit Bureau of Circulations
8.15 Sanomalehtien jakelukanavat 19972005
Newspaper delivery channels 1997-2005
Postin varhaisjakely  Muu varhaisjakelu  Postin paivajakely  Kotiinkanto Irtonumeromyynti Kaikki yhteensa
Early morning delive- Early morning delive- Regular delivery by  yhteensd — Home  Single copy sales Al total
ry by Finland Post ~ ry by newspapers ~ Finland Post deliveries, total
Milj. kpl — Million copies
1997 240 363 152 755 97 852
1998 281 347 152 779 99 879
1999 264 337 150 750 101 851
2000 266 344 149 758 99 858
2001 269 3N 154 764 104 868
2002 261 339 151 751 96 847
2003 222 346 172 740 94 834
2004 238 343 155 736 99 835
2005 397 190 153 740 98 838
%
1997 28 43 18 89 11 100
1998 32 39 17 89 1 100
1999 3 40 18 88 12 100
2000 3 40 17 88 12 100
2001 31 39 18 68 12 100
2002 31 40 18 89 " 100
2003 27 4 21 89 " 100
2004 29 41 19 88 12 100
2005 47 23 18 88 12 100
Lahteet: Viestintavirasto/Tilastokeskus
Rautakirja Oyj
Sources: Finnish Communications Regulatory Authority/ Statistics Finland
Rautakirja Oyj
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1995

1996

Lahde: Rautakirja Oy
Source: Rautakirja Oy

1997

1998

1999
2000

Vuosi— Year

2001

2002

2003

2004

2005

8.16  Koti- ja ulkomaisten sanomalehtien irtonumeromyynti 1995-2005
Single-copy sales of Finnish and foreign newspapers 1995-2005
Kotimaiset sanomalehdet Siita: iltapaivalehtien osuus Ulkomaiset sanomalehdet
All Finnish newspapers Of which: share of evening papers Foreign newspapers
Milj.kpt — Million copies Milj.kpl — Million copies % Mitj.kpl — Million copies
1985 93,2 89,2 95,7 0.7
1996 93,6 89,9 96,0 0.7
1997 97.4 93,7 96,2 0.7
1998 99,2 95,6 96,3 0.7
1999 100,6 96,9 96,3 07
2000 99,2 954 96,2 0.6
2001 1038 1006 96.9 0.6
2002 96,0 931 97,0 0.6
2003 938 90,7 96,7 0.6
2004 98,8 96,1 97.3 0,6
2005 98,1 95,5 97.3 0.6
Milj.€ ~ € million Milj.€ — € million % Milj.€ = € million
1995 952 90,0 94,5 1.3
1996 9anz 86,6 94,4 13
1997 94,8 89,6 94,5 14
1998 98,0 92,2 941 14
. 1999 104,4 98,4 94,3 1.3
2000 104,2 97.9 939 1.3
2001 1225 116,7 85,3 13
- 2002 1168 1115 95,4 1.4
2003 117.% 115 94,9 1.4
2004 120,6 1154 85,7 14
2005 119,0 114,0 95,8 1.3
Lahde; Rautakirja Oyj
Source: Rautakirja Oyj
Kuvio 8.6 lltapdivélehtien irtonumeromyynti 19952005
Figure 8.6 Single-copy sales of evening papers 1995-2005
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8.17 Pé&ivalehtien sisalto 1991-2004*
Contents of dailies 1991-2004*

Toimituksen aineisto — Editorial material 1991 1992 1994 1996 1998 2000 2002 2004
% palstatilasta— % of space

Artikkeliaineisto — Articles 5 6 5 5 5 5 5 4
Kulttuuri — Culture 6 7 6 7 7 7 6 6
Kotimaan aineisto — Home news 34 34 33 2 32 30 27 26
o padlevikkialue — main circulation area 20 16 15
* muu kotimaa — other areas 11 n 1
Ulkomaan aineisto — International news 8 7 7 7 6 6 6 6
Talous — Economy 8 8 8 8 8 10 9 g
Urheilu — Sports 14 15 15 15 14 14 13 14
Ajanvieteaineisto — Entertainment 10 1 14 14 14 19 2
Yleis6n osasto ~ Letters to the Editor 3 3 3 3 2 3
Sarjakuvat, pilapiirrokset — Cartoons 3 3 3 3 3 2 2 2
Radio- ja tv sivut — Radio & TV pages 8 8 9 8 10 10 10 10
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100
Koko rekisterdidysta palstatilasta** — Breakdown of total registered space™™

Toimituksen aineistoa ~ Editorial material 65 72 n 69 7 69 70 66
limoitusaineistoa — Advertisements 35 28 29 3 23 32 30 34
Yhteensd - Total 100 100 100 100 100 100 100 100

*  Jakauma perustuu 4-7 kertaa viikossa ilmestyvien pdivdlehtien tietoihin yhdeltd otosviikolta. (Viikko 47.) Jakaumat laskettu palstatilasta.

Based on one-week samples of dailies. (Week 47.) . Breakdown of material calculated on the basis of total space.

** Rekisterdity palstatila on toimituksen palstatifan ja ilmoitustilan summa. Lis#ksi osa lehden palstatilasta on nk. "tyhj&4 tilaa”, joka muodostuu

ilmoitusosaston otsikoista sek juttujen, kuvien ja ilmoitusten valiin jadneestd tai jatetystd tilasta {noin 6 % vuonna 2004) — Total registered space is
the combined space taken up by editorial material and advertisements. In addition, there remains “empty space” which is taken up by headings in
the advertisement section as well as space left between stories, pictures and advertisements (in 2004 the figure for empty space was ca 6 %).

Lahde:  Sanomalehtien Liitto, Toimitustilastot
Source:  Finnish Newspapers Association

292 Tilastokeskus



8 Sanomalehdet

8.18 Paivilehtien tekstiaineiston lahteet 1991-2004*
Sources of text material in dailies 1991-2004*

1991 1992 1994 1996 1998 2000 2002 2004
% palstatilasta — % of space

Toimituksen tuottama

Produced by in-house staff 45 45 45 45 45 43 4 44
Oman konsernin lehdilta

By other Group publications 3 4
Avustajien tuottama )

Produced by outside contributors 12 12 1" 12 12 1 10 "
Konsemin ulkop. lehdiltd — By other publishers 5 4
Tietotoimistoilta — From news agencies 34 32 31 32 33 36 32 29
Lahetetty aineisto™* — Material submitted™* 9 1 13 " 10 10 9 8
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100

= Jakauma perustuu 47 kertaa viikossa ilmestyvien péivéiehtien tietoihin yhdeltd otosviikolta. {Viikko 47.) Jakaumat laskettu palstatilasta.
Based on one-week samples of dailies. (Week 47.). Breakdown of material calculated on the basis of total space.

** Sis4ltad tilaamatta idhetetyn aineiston kuten yleisonosastokirjoitukset, lehdistétiedotteet ja radio- ja tv-ohjelmaesittelyt, jotka eivt ole toimituksen
tuottamia. — Includes unsolicited material such as letters to the Editor, press releases, radio & TV programming and other material not produced by
the paper’s staff.

Lahde:  Sanomalehtien Liitto. Toimitustilastot
Source: Finnish Newspapers Association.

8.19 limaisjakelulehtien maard, kokonaispainos/numero, volyymi ja ilmoitustulot 1994-2004
Free newspapers: number, total print, volume and revenue from advertising 1994-2004

1994 1999 2004
limaislehtia — Number of titles 106 136 146
Kokonaispainos (milj.kpl) — Total print {million copies) 35 53 6.8
Volyymi {(milj.kpl) — Volume (million copies) 185 333 410
Himoitustulot (€ milj) - Advertising revenue (€ million) 45 82 100

Huom:  llmaisjakelulehden maaritelmas faajennettu vuoden 1999 tiedoissa.
Note:  Data for 1999 are based on broadened definition of free newspapers.

Lahde:  Sanomalehtien Liitto
Source:  Association of Finnish Newspapers

8.20 limaisjakelulehtien tuotot 1995-2005
Revenues of free newspapers 1995-2005

K&yvin hinnoin Kiintein (2005) hinnoin

Current prices Fixed (2005) prices

€ milj. — € million
1995 47 54
1996 50 . 58
1997 52 593
1998 59 65
1999 82 90
2000 87 93
2001 86 89
2002 89 9N
2003 95 96
2004 100 101
2005 102 102

Huom: lImaisjakelulehden madritelmas laajennettu vuoden 1999 tiedoissa. -
Note:  Data for 1999 and onwards are based on broadened definition of free newspapers.

Lahde: Tilastokeskus
Source:  Statistics Finland
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8.21

Suurimmat ilmaisjakelulehdet 2005

Daily free papers and the largest non-daily free papers 2005

Nimi — Title Julkaisija Alue lim. kerrat/vko Painos Lukijamaara
Company Distribution area Issues/week  Total print/issue Readers per issue
2005 2005
limaisjakelupdivalehdet*  Uutislehti 100 SanomaWsQ0Y Paakaupunkiseutu
Daily* free papers Helsinki capital area 5 113000 334000
Metro SanomaWsQY Paakaupunkiseutu
Helsinki capital area 5 130 000 346 000
Muut — Other Vartti SanomaWSO0Y Padkaupunkiseutu
Helsinki capital area 2 457 000 329000
Helsingin Uutiset Suomen Lehtimedia  Paakaupunkiseutu
Helsinki capital area 3 278 000
Turkutainen Suomen Lehtimedia Turku 2 135000
Tamperelainen  Suomen Lehtimedia Tampere 2 144 000
Lansivayla Suomen Lehtimedia  P4&kaupunkiseutu
Helsinki capital area 3 126 000
Aamuset TS-Yhtyma Turku 2 114 000
Vantaan Sanomat Suomen Lehtimedia Paakaupunkiseutu
Helsinki capital area 3 94000

*  llmestyvét 4—7 krt/vko. — Published 4-7 days/week.

Lahteet: Yhtididen kotisivut
Sources: Company webpages
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8.22 Sanomalehtien lukeminen 1992-2005*
Newspaper readership 1992-2005*
On lukenut edellisend paivana
Has read during the previous day
Min/péiva
% Min/day
1992 Kaikki — Alf 89 43
1994 Kaikki — Al 87 36
1996 Kaikki — Alf 87 40
1998 Kaikki — Alf 91 42
2000 Kaikki — Alf 86 38
2002** Kaikki — Alf 87 48
2004 Kaikki - All 82 48
2005%** Kaikki — Alf 81 36
2005
Sukupuoli — Sex Naiset — Women 81 36
Miehet — Men 81 37
lka — Age 12-24 64 18
25-44 82 28
45-59 89 42
60— 88 56
* Vuoden 2005 tiedot on keratty puhelinhaastatteluna, jonka otos on 20 005 10+-vuotiasta henkild4.
The 2005 data come from a telephone survey involving 20 005 persons aged 10+ years
** Tiedot vuoteen 2000 asti eivit ole téysin vertailukelpoisia myahempien vugsien tietojen kanssa.
Figures for 2002 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000.
rtailukelpoisia edellist ien | uutavan vueksi.

*** Tiedot eiviit ole ver

Figures are not comparable with previous years.

tshde: TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Oy
Source:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Group

Tilastokeskus 295



- JOUKKOVIESTIMET 2006

8.23 llmaislehtien lukeminen 1992-2005*
Free sheets readership 1992-2005*

On lukenut edellisend paivana
Has read during the previous day

% Min/paiva — Min/day

1992 Kaikki — All 19 3
1994 Kaikki — All 18 . 3
1996 Kaikki — All 22 3
1998 Kaikki — Al 25 4
2000 Kaikki — A/l 19 2
2002** Kaikki — All 35 8
2004 Kaikki — All 33 10
2005*** Kaikki — Alf 33 6
2005
Sukupuoli ~ Sex Naiset — Women 34 6
Miehet — Men 32 6
ks - Age 12-24 26 4
25-44 36 6
45-59 35 6
60— 32 8

*  Vuoden 2005 tiedot on keratty puhelinhaastatteluna, jonka otos on 20 005 10+-vuotiasta henkilo.
The 2005 data come from a telephone survey involving 20 005 persons aged 10+ years

** Tiedot vuoteen 2000 asti eivat ole téysin vertailukelpoisia myShempien vuosien tietojen kanssa.
Figures for 2002 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000.

*** Tiedot eivit ole vertailukelpoisia edellisten vuosien kanssa tiedonkeruutavan muutoksen vuoksi.
Figures are not comparable with previous years.

Lahde: TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Oy
Source: TNS Atlas Intermedia/TNS Gallup Group
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9 Aikakauslehdet

Talouden volyymilla mitaten aikakauslehdistd on Suomessa pdivilehtien jdlkeen
toiseksi suurin joukkoviestinnin lohko. Aikakauslehdiston osuus on viimeisten
kymmenen vuoden aikana ollut noin 18 prosenttia Suomen joukkoviestintimark-
kinoiden volyymista. Vuonna 2005 aikakauslehtid myytiin 710 miljoonalla eurolla.
(Taulukko 9.4).

Aikakauslehdisté on menestynyt varsin hyvin seki levikki- ettd mainosmark-
kinoilla. Aikakauslehdet saavat valtaosan tuloistaan levikkimyynnista (tilaus- ja ir-
tonumeromyynti), mutta 1990-luvun lopulla ja 2000-luvun alussa mainostulojen
osuus kasvoi selvisti (taulukko 9.5.) Vuonna 2005 osuus oli 30 prosenttia.

Samalla aikakauslehdistén osuus mediamainonnasta kasvoi. Viime vuosina se
on ollut noin 16 prosenttia. Aikakauslehtimainonnan kehitystrendi on Suomessa ol-
lut piinvastainen kuin monessa muussa ldntisen Euroopan maassa. Monissa maissa
aikakauslehtien mainososuus laski erityisesti 1980-luvun puolivilistd 1990-luvun
puoliviliin asti. Suomen aikakauslehdistd on kdytdnndssd kuronut umpeen eron ai-
kakauslehtien mainontaosuuden eurooppalaiseen keskitasoon (EU15: 17 % vuonna
2004). Vield vuonna 1990 Suomessa osuus oli vain 11 prosenttia mutta EU-maissa
keskim#irin 23 prosenttia.

Aikakauslehtien valikoima on laaja. Suomessa ilmestyy kaikkiaan noin 3 500
vihintdan neljd kertaa vuodessa ilmestyvéd aikakauslehted (taulukot 9.1 & 9.2).
Suomen Posti Oyj:n lehtipalveluyksikon jakelutilastoon sisiltyvit aikakauslehdet
(taulukko 9.2) tayttdvit seuraavat kriteerit:

— Ne ilmestyvit sdannollisesti vahintddn neljd kertaa kalenterivuodessa (= vanhan
painovapauslain mukainen “aikakautisten painokirjoitusten” méiritelma).

— Ne sisiltdvit numeroa kohden useita artikkeleita tai muuta toimituksellista ai-
neistoa.

— Ne ovat kaikkien tilattavissa tai jaetaan osoitteellisesti jisenyyden tai asiakas-
suhteen perusteella. v

— Niiden sisdltd ei muodostu pédasiallisesti litkealan tiedonannoista, hinnastoista,

ilmoituksista tai mainonnasta.

Toisinaan Suomessa puhutaan myds noin 5 000 lehtinimikkeen joukosta Helsin-
gin yliopiston bibliografisen osaston tilastoihin viitaten. Madra4n on silloin laskettu
Unescon lehtiluokituksiin perustuen mukaan kaikki vdhintdan kaksi kertaa vuodes-
sa ilmestyvit kotimaiset aikakautiset julkaisut (sanomalehdet tietenkin pois lukien).
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Tastd ldhes 5 000 lehtinimikkeen joukosta noin neljésosa eli miltei 1 200 oli ruot-
sinkielisig, kaksikielisid tai muunkielisii lehtid. (Taulukko 9.1.)

Aikakauslehtien verkkoversioiden ja muiden aikakauslehtityyppisten verkkojul-
kaisujen madri oli noin 250 nimikettd vuonna 2006 (taulukko 9.3).

Seuraavassa aikakauslehdistolld tarkoitetaan padsddntoisesti edelld méadriteltya
noin 3 500 lehden joukkoa. Yleisesti kiytetyn luokituksen mukaan aikakauslehdis-
to ryhmitellddn seuraavasti (taulukko 9.2):

1 Yleistlehdet, jonka alaryhmid ovat esimerkiksi yleisaikakaus- ja perhelehdet,

erikoislehdet ja harrastelehdet (347 lehtinimikettd vuonna 2005);

2 Ammatti- ja jirjestolehdet, jotka jactaan aihealan mukaan useisiin alaryhmiin

(1 916 nimiketti);

3 Mielipidelehdet, joiden alaryhmi ovat yhteiskunta ja politiikka, kulttuuri, us-
konto sekd muut aatteelliset lehdet (154 nimiketts); '
4 Asiakas- ja yrityslehdet (171 nimikettd).

Posti tilastoi jakamiensa aikakauslehtien vuosivolyymin lehtityypeittdin timén
luokituksen mukaisesti (taulukot 9.12 & 9.13). Kun myydyt irtonumerot (taulukko
9.14) lisétddn yleisolehtien luokkaan, kotimaisten aikakauslehtien vuosivolyymiksi
(= levikki kerrottuna ilmestymiskertojen miirilld) saadaan noin 385 miljoonaa
kappaletta. Tasan jaettuna niist riittdisi noin 160 aikakauslehden numeroa eli noin
kolme viikkolehtivuosikertaa tai perdti noin 13 kerran kuussa ilmestyvin
aikakauslehden vuosikertaa jokaiselle kotitaloudelle.

Aikakauslehtien vuosivolyymi jakautui lehtiryhmiin vuonna 2005 seuraavasti:

—  Yleisolehdet 37 %
—~ Ammatti- ja jirjestolehdet 46 %
— Mielipidelehdet 2%

— Asiakaslehdet 14 %

— (Ndiden lis#ksi luokittelemattomia n. 3 % kaikista.)

Aikakauslehtien levikit ovat levikintarkastustietojen perusteella kehittyneet vii-
me vuosina suotuisasti (taulukko 9.7 ja kuvio 9.1). — Levikkinsé tarkastuttaa 1dhin-
ni lehdiston se osa, jolle mainonta on tirkei tulonldhde. Niinp4 levikkimittaukset
kattavat aikakauslehtinimikkeistd vain pienen mutta levikki- ja lukijaosuuksilla mi-
taten ehdottomasti keskeisimmén osan. Esimerkiksi vuonna 2005 noin 190
aikakauslehted tarkastutti levikkinsa. :

Erityisesti erikoisaikakauslehtien ryhméssd levikkitrendi on ollut kasvava. Vii-
me vuosina onkin tehty lukuisia uusia lehtilanseerauksia varsinkin erikoislehtisek-
torilla. Asiakaslehtien ja ammatti- ja jarjestolehtien levikeissd vuosittaiset vaihtelut
ovat suuria, koska levikkinsa tarkastuttavien lehtien joukossa on vuosittain suuria

vaihteluita.
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Kuvio 9.1 Viiden suurimman yleis6aikakauslehden levikit 1995-2005
Figure 9.1 Top five consumer magazines by circulation 1995-2005
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Lahde: Levikintarkastus Oy
Source: The Finnish Audit Bureau of Circulations

* Noin 95 prosenttia TV-maailman titauksista muodostuu vapaakappaleista Seuran ja Suomen Kuvalehden tilaajille. -
Some 95 per cent of the title’s circulation are comprised of free copies to subscribers of Seura and
Suomen Kuvalehti.

Aivan viime vuosina on perustettu noin 30 uutta aikakauslehtei vuodessa.
Useimmat niistd ovat selkeisti erityisille kohderyhmille suunnattuja erikoisaika-
kaus- tai harrastelehtid. Uusien lehtien elinkaari jdi kiristyneen kilpailun my&td
usein lyhyeksi. 30 prosenttia vuosina 2001-2006 markkinoille tulleista noin 150
lehdestd on jo lopettanut ilmestymisensé.

Erddnd trendind on ollut markkinoiden testaaminen olemassa olevien leh-
tinimikkeiden erilaisilla sisar- tai tytdrjulkaisuilla tai pyrkimys jopa kokonaisten
“lehtiperheiden” synnyttdmiseen vakiintuneiden nimikkeiden suojissa. Ndin ovat
toimineet erityisesti suurimmat aikakauslehtikustantajat.

Lihes yhdeksin kymmenesta myydysti yleistaikakauslehden numerosta toimi-
tetaan Suomessa tilattuina kotiin (taulukko 9.11). Suomi onkin yksi niistd harvoista
Euroopan maista, joissa yleisdaikakauslehtien tilaustuottojen osuus ylittdd ir-
tonumeromyynnin tuotot. Suomen tilausmyynnin osuus, noin 90 prosenttia, lienee
Euroopan korkein. Esimerkiksi Ruotsissa tilausten osuus on alle 70 prosenttia. Toi-
sesta ddripadstd 10ytyvit esimerkiksi Britannia ja Espanja hieman yli 10 prosentin
osuudella ja Irlanti, Puola ja ylldttdvdsti myos Tanska vain noin 5 prosentin osuu-
della. Suomi on aivan poikkeuksellisen selvisti tilausmyyntimaa. Témé koskee
sekd aikakaus- ettd sanomalehtid.

Kotimaisten aikakauslehtien kappalemiérdinen irtonumeromyynti on séilynyt
suurin piirtein samalla tasolla eli noin 23-25 miljoonassa kappaleessa viimeisten
kymmenen vuoden ajan (taulukko 9.14). Aikakauslehtien kanssa irtonumeromyyn-
nistd kilpailevia iltapdivilehtid myydain nykyisin irtonumeroina noin nelinkertai-
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nen midri kaikkien aikakauslehtien koko irtonumeromyynnin summaan verrattuna
(vrt. Sanomalehdet -luvun taulukko 8.16). Tdmikin osaltaan osoittaa irtonumero-
myynnin vihiistd osuutta ja tilausmyynnin keskeistd asemaa Suomen aikakausleh-
timarkkinoilla.

Myds ulkomaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti on sdilynyt viimeiset
kymmenen vuotta suurin piirtein ennallaan noin 3 miljoonassa kappaleessa (tauluk-
ko 9.14.) Vuonna 2005 ulkomaisia lehtid myytiin 3,0 miljoonaa kappaletta eli ldhes
30 prosenttia vihemmin kuin huippuvuonna 1991, jolloin myynti oli 4,2 miljoonaa
kappaletta. Myydyt ulkomaisten lehtien irtonumerot ovat valtaosin erikoisaikakaus-
lehti4 ja harrastelehtid (taulukko 9.16.).

Suomessa on kolme selvdsti muita suurempaa aikakauslehtien kustantajaa.
1980-luvun lopussa Otava-Kuvalehdet -konserniin kuuluva Yhtyneet Kuvalehdet
kasvoi selvisti suurimmaksi aikakauslehtiyritykseksi ostamalla toisen merkittdvan
aikakauslehtikustantajan, Lehtimiehet Oy:n. 2000-luvulla SanomaWSOY-konser-
niin kuuluva Sanoma Magazines Finland kuroi umpeen eron Yhtyneisiin Kuvaleh-
tiin. Viime vuosina ndmdi kaksi kustantajaa ovat kilpailleet tasavikisesti suurimman
aikakauslehtikustantajan asemasta. Kolmas volyymillaan muista erottuva kustan-
nustalo on perinteisesti ollut A-lehdet. Mutta myds tanskalaisomisteinen Aller Jul-
kaisut, joka aloitti toimintansa Suomessa vasta 1992, on nopeasti noussut kokoluo-
kaltaan suurimpien kustantajien joukkoon. Nelja suurinta kustantajaa julkaisivat
vuonna 2004 yhteens3 noin 80 yleisolehtinimikettd, joiden yhteinen vuosivolyymi
oli noin 120 miljoonaa kappaletta. Niiden yhteenlaskettu osuus yleisolehdistd oli
vuosivolyymilla mitaten 83 prosenttia. (Taulukko 9.10. — Kustantajien markkina-
osuuksia laskettaecssa on jétetty pois sellaiset lehtinimikkeet, joiden levikistd
valtaosa muodostuu vapaakappaleista saman julkaisijan muiden lehtinimikkeiden
tilaajille/ostajille.)

Kolme suurinta yleistlehtikustantajaa kuuluvat nykyisin my&s suurimpien asia-
kaslehtikustantajien joukkoon.

Kahdeksasta suurimmasta aikakauslehtiyhtiostd nelja (Aller Julkaisut, Bonnier
Publications, Forma Publishing Group, Valitut Palat-Reader’s Digest) ovat taustal-
taan ulkomaisia lehtiyhtiditd. Ruotsalaisen Bonnierin aiemmin Suomessa omistama
toinen kustantamo (Semic, nykyiseltd nimeltidin Egmont Kustannus) siirtyi 1997
tanskalaisen Egmontin (50 %) ja Sanoma Magazines Finlandin (50 %) yhteiseen
omistukseen. Puhtaasti ulkomaisessa omistuksessa olevien neljan kustantajan osuus
yleistlehtien volyymista on kasvanut selvisti. Vuonna 2004 se oli 18 prosenttia.
Kasvu johtuu ldhes pelkidstdin vuonna 1992 Suomessa toimintansa aloittaneen
Tanskan suurimman aikakauslehtikustantaja Allerin hyvistd menestyksestd myos
Suomessa. (Taulukko 9.10.)

SanomaWSOY:std tuli Euroopan mitassakin suuri aikakauslehtikustantaja, kun
se osti hollantilaisen VNU:n aikakauslehtiliiketoiminnot vuonna 2001. Nykyisin
Sanoma Magazines kuuluu Euroopan viiden suurimman aikakauslehtikustantajan
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joukkoon. Se julkaisi noin 230 aikakauslehted yhdessitoista maassa Suomen liséksi
vuonna 2006. '

Muiden suomalaisten kustannustalojen toiminta ulkomailla on siihen verrattuna
pienimuotoista. Yhtyneilld Kuvalehdilld on toimintaa Baltian maissa. Viron tyti-
ryhtit Uhinenud Ajakirjad julkaisee muun muassa useita yhtion kotimaisten leh-
tinimikkeiden paikallisille markkinoille mukautettuja versioita.

Tilastointi

Levikintarkastus Oy tarkastaa vuosittain aikakauslehtien nettolevikkeja. Levikkinsd
tarkastuttaa ldhinnd lehdiston se osa, jolle mainonta on tirkeé tulonldhde. Levikki-
mittaukset kattavat aikakauslehtinimikkeistd vain pienen mutta levikki- ja lukija-
osuuksilla mitaten keskeisimmén osan.

Helsingin yliopiston kirjaston bibliografinen osasto tilastoi Suomessa ilmesty-
vii aikakausjulkaisunimikkeitd. Aikakauslehtien ja muiden toistuvaisjulkaisujen ra-
jaus ei tdssi tilastossa ole aivan yksiselitteinen.

Posti on tilastoinut jakamansa aikakauslehtinimikkeet ja niiden vuosivolyymin
lehtityypeittdin vuodesta 1992 léhtien. '

Tiedot koti- ja ulkomaisten lehtien irtonumeromyynnistd on saatu lehtien ir-
tonumeroiden tukkumyyntid dominoivalta Rautakirjalta. Tiedoista on poistettu nii-
hin varsinaisten aikakauslehtien ja nk. ilmoituslehtien (esim. Keltainen Porssi)
liséksi sisédltyvit muut lukutuotteet.

Aikakauslehtien Liitto tilastoi jasenlehtiensd toimintaa sekd julkaisee verk-
kosivuillaan jésenlehtiensd mediatiedot. Sivuilta 16ytyy my0s tilastotietoja
aikakauslehdistostd.

Levikintarkastus Oy on myGs toimeksiantajana nk. Kansallisessa Mediatutki-
muksessa, jossa mitataan suurimpien lehtinimikkeiden lukijamaéria.

TNS Gallup Oy:n Intermedia- ja Atlas -tutkimukset sisiltdvit tietoja my&s aika-
kauslehtien lukemisesta ja siind tapahtuneista muutoksista.

Tuomo Sauri

Tdydentavéi kirjallisuutta

Aikakauslehti mediana. Aikakauslehtien Liitto & Suomen Gallup-Media Oy, Hel-
sinki 1997.

Eerola, Wille & Toivonen, Timo: Kansainvilistyvd aikakauslehtikustantaminen.
Liikenneministerion julkaisuja 27/1995. Liikenneministerio, Helsinki.
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9.1 Aikakauslehtinimikkeet ilmestymistiheyden ja kielen mukaan 1995-2005
Number of magazines and periodicals by frequency and by language of publication 1995-2005

limestymiskerrat — Frequency of publication Kieli — Language

Kerran 1-2 kertaa .4-11 4-52 2-3 kertaa Kaikki Suomi Suomi ja  Ruotsi Muun

viikossa  kuukau- kertaa kertaa vuodessa yhteensa Finnish ruotsi Swedish  kieliset

Oncea  dessa vuodessa  vuodessa 2-3 times All total Finnish and Other

week 1-2times 4-11times 4-52 a year Swedish languages

a month a year times a
year

1995 76 462 2857 3395 1423 4818 3796 267 219 536
1996 65 + 451 291 3437 1444 4881 3844 261 222 554
1997 62 443 2980 3485 1530 5015 3917 272 227. 599
1998 55 463 3005 3523 1555 5078 3963 284 227 604
1993 59 461 3042 3562 1567 5129 3986 273 236 634
2000 57 448 3044 3549 1555 5104 3982 272 226 . 624
2001 59 448 3125 3632 1526 5158 4018 256 233 -651
2002 56 415 3034 3505 1512 5017 3887 264 233 ¢ 633
2003 54 420 3072 3546 1496 5042 3886 261 232 663
2004 61 418 3074 35583 1536 5089 . 3905 259 239 686

2005 45 373 3044 3462 1460 4922 3760 248 221 687

Lahde: Kansalliskirjasto, Kansallisbibliografiapalvelut
Source:  The National Library of Finland, Bibliographical services

9.2  Aikakauslehtinimikkeet lehtityypeittdin. Posﬁn jakamat 1995-2005
Magazine and periodical titles delivered by Finland Post by type of magazine 1995-2005

Yleistlehdet Ammatti- ja jarjestolehdet  Mielipidelehdet Asiakaslehdet ~ Ryhmittelemédttd  Yhteensd

Consumer Trade & business Opinion journals Customer Unclassified Total

magazines | magazines _ magazines

Nimikkeita — Titles s
1995 21 2019 168 198 © 2656
1996 290 2025 158 186 2659
1997 293 2098 159 194 2744
-1998 316 2062 152 208 2738
1999 329 213 157 199 2816
2000 322 2151 159 194 : 2826
2001 318 2146 166 189 2819
2002 32 2176 164 187 2848
2003 284 1834 139 143 228 2628
2004 332 1931 . 1M 170 155 2729
2005 347 1916 154 17 540 3128

Lahde: Suomen Posti Oyj, Lehtipalvelut
Source: Finland Post Pic, Magazine delivery services
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9.3  Verkkoaikakauslehdet 1997-2006
Number of Internet newspapers and magazines 1997-2006

1997 1998 2000 2002 2004 2006
Syksy — Autumn _ Syksy — Autumn Kevét — Spring Kevét — Spring Kevit — Spring Kevat — Spring

Yhteensid — Total 90 116 138 209 215 243
o tekniikka — technology magazines 6 n 17 18 20
o talous — business magazines 4 5 8 1 15
o urheilu — sports magazines 3 12 19 19 19
e kulttuuri- ja mielipidelehdet ' :

culture and opinion journals 7 . 13 27 25 32
o harrasteet — hobby magazines 16 . 9 15 18 18
 tiedelehdet — science magazines 3 . 7 12 12 14
» opiskelijalehdet - student magazines 15 . 15 21 24 23
o jarjestolehdet — trade and organization

magazines 20 . 28 35 36 44
» muut lehdet — other magazines 16 . 38 - b5 52 58

Huom. Laskelmassa mukana vain ne lehtien kotisivut, jotka sisalt&vat ainakin jossain maarin toimituksellista aineistoa.
Note.  Including homepages providing at least some news/editorial material.

Lahde:  http://www journalistiliitto.fi/linkit/lehdet himl
Source:  http//wwwi.journalistiliitto. filinkit/lehdet htm!

94  Aikakauslehtien tuotot 19952005
Magazine revenues 1995-2005

Kayvin hinnoin — Current prices Kiintein (2005) hinnoin — Fixed (2005) prices
€ milj. — € million € milj. — € million

1995 494 . 567

1996 525 598

1997 558 629

1998 589 654

1999 614 674

2000 631 670

2001 622 645

2002 630 642

2003 655 662

2004 680 686

2005 710 710

Lahde: Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot
Source: Statistics Finland/Media statistics
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9.5  Aikakauslehdistdn tuottojakauma 1995-2005

Magazine revenues 1995-2005

Tilaukset Irtonumeromyynti Mainonta
Subscriptions Single copy sales Advertising
%

1995 68 9 23
1996 68 9 23
1997 66 9 26
1998 63 8 29
1999 62 8 29
2000 53 8 33
2001 59 9 32
2002 60 9 31
2003 61 9 30
2004 62 9 30
2005 62 8 30

Luvut ovat karkeita arvioita. ~ The figures are crude estimates.

Lahde: Tilastokeskus/Joukkoviestintatilastot

Source:  Statistics Finland/Media statistics

9.6  Valtion tuki aikakauslehdille 1896-2006
Government subsidies to the printed press 1996-2006

Kulttuurilehtituki* — Subsidies for cultural periodicals*

€ milj. — € million

1996
1997
1998
1993
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006

06
08
08
0.8

08.

0.8
08
08
08
0.8
0.8

*  Mielipidelehtien ja uskonnallisten lehtien tuki yhdistettiin kulttuurilehtitueksi vuonna 1994.
Subsidies for opinion journals and religious journals were combined into subsidies for cultural periodicals in 1994.

Lahde: Opetusministeri§
Source: Ministry of Education
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9.7 Erdiden aikauslehtiryhmien yhteislevikit 1995-2005
Total circulations of magazine and periodical categories 1995-2005
Yleisaikakaus-  Erikoisiehdet Harrastelehdet  Yleisélehdet  Ammatti-ja Asiakaslehdet ~ Kaikki
lehdet Special interest  Hobby magazines yhteensa jarjestdlehdet Customer yhteensa
General-interest  magazines Consumer Trade & organiza- magazines All total
magazings magazines total tion magazines
1000 kpl ‘000 copies
1995 2747 2174 507 5428 3802 4947 14177
1996 2850 2294 553 5697 3909 4995 14 601
1997 2867 2500 469 5837 3752 4803 14 392
1998 2821 2 861 540 6221 3800 4943 14 963
1999 2921 2883 529 6332 3852 4885 15 069
2000 2916 2929 506 6350 3497 5826 15673
2001 2800 2906 494 6200 3430 4179 13 808
2002 2852 2886 464 6201 3048 4400 13649
2003 2874 3096 383 6353 2 965 5947 15264
2004 3157 3259 418 6834 357 5582 15988
2005 3107 3393 436 6937 3310 5162 15 408
Yleisaikakaus-  Erikoislehdet Harrastelehdet  Yleisolehdet  Ammatti-ja Asiakaslehdet Kaikki
lehdet Special interest ~ Hobby magazines yhteensa jarjestolehdet Customer yhteensi
General-interest  magazines Consumer Trade & organiza- magazines All total
magazines magazines total tion magazines
%
1995 19 15 4 38 27 35 100
1996 20 16 4 39 27 34 100
1997 20 17 3 41 26 33 100
1998 19 19 4 42 25 3 100
1999 19 19 4 42 26 32 100
2000 19 19 3 L] 22 37 100
2001 20 21 4 45 25 30 100
2002 21 21 3 45 22 32 100
2003 19 20 3 42 19 39 100
2004 20 20 3 43 22 35 100
2005 20 22 3 45 21 3 100

Aikakauslehtien Liiton lehtiluokitus. Mukana kunakin vuonna vain levikkins4 tarkastuttaneet lehdet.

Classification by Association of Finnish Periodicals. Magazines and periodicals with audited circulation figures only.

Huom:
Note:

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations

Association of Finnish Periodicals

Mukana olevien lehtien m44r4 vaihtelee eri vuosina.
The number of magazines and periodicals varies from year to year.

Lahteet: Levikintarkastus Oy
Aikakauslehtien Liitto.
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9.8  Suurimpien aikakausiehtien levikit ja lukijamaarat 2005
Magazines: Top titles by circulation and readership 2005

Lehti Numeroa/vuosi  Levikki Lukijamaara  Lukijoita/ Julkaisija
Magazine Issues/year Circulation ~ Readership levikkikappale Publisher
Readers/copy

Yleisilehdet — Consumer magazines

Aku Ankka 52 310086 1079000 35 Sanoma Magazines Finland
TV-maailma 49 281291* . . Yhtyneet Kuvalehdet Oy
ET-lehti 18 266 525 902 000 34 Sanoma Magazines Finland
7 paivaa 49 264 067 947 000 36 Aller Julkaisut Oy

Apu 49 231010 838 000 36 A-Lehdet Oy

Valitut Palat 12 225952 709 000 31 Oy Valitut Palat — Reader’s Digest Ab
Seura 49 211 863 849 000 40 Yhtyneet Kuvalehdet Oy
Kodin Kuvalehti 12 180 886 686 000 38 Sanoma Magazines Finland
Kotivinkki 12 169 246 517 000 31 Forma Publishing Group Oy
Kotiliesi 22 161371 596 000 37 Yhtyneet Kuvalehdet Oy
Ammatti- ja jarjestolehdet - Trade and business magazines

Kirkko ja Kaupunki 48 208 021 233000 1,1 Helsingin seurakuntayhtyma
Taloustaito 12 195920 236 000 12 Verotieto Oy

PRO Toimihenkiléunioni 12 134030 . . Unionimedia Oy

Koiramme 10 112631 343 000 30 Suomen Kennelliitto

Tehy 18 102 302 212 000 21 Tehy

Tekniikka & Talous 43 97 681 134 000 1.4 Talentum Oyj

Opettaja 40 94 475 175000 19 Opetusalan Ammattijérjesto 0AJ
Talouselama 43 75 961 216 000 2.8 Talentum Qyj

Ty6, Terveys, Turvallisuus 12 69 485 194 000 2.8 TyGterveyslaitos

Suomen Golflehti 8 71442 106 000 15 Suomen Golfliitto
Asiakaslehdet — Customer magazines

Pirkka 10 1428332 2462000 1.7 Kynémies Oy

Yhteishyva 12 1342227 1629000 1.2 SOK

Me/YkkasBonus-lehtii 12 793372 914 000 12 Tradeka Oy

Matkaviesti 4 553 307 . . Sonera Oyj

Birka 12 69 211 111000 1,6 Kyndmies Oy

* Noin 95 prosenttia TV-maailman levikistd muodostuu vapaakappaleista Seuran ja Suomen Kuvalehden tilaajille.
Some 95 per cent of the title’s circulation are comprised of free copies to subscribers of Seura and Suomen Kuvalehti.

Lshde: Levikintarkastus Oy
Source: The Finnish Audit Bureau of Circulations
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99 Suurimpien yleis6lehtien {2005) levikit 1995-2005
Consumer magazines: Top titles by circulation 2005, circulation trends 1995-2005

1995 1996 19897 1998 1999 2000
Aku Ankka 283 337 273887 272 363 265 001 260104 273434
TV-maailma* 30881 46 596 51607
ET-lehti 229 606 240233 247 660 250420 251754 253 669
7 péivaa 138 494 171487 204 266 217 307 223 808 2352713
Apu 250 305 252616 251736 254 890 248247 255 656
Seura 265919 263526 265712 254504 267 251 260590
Valitut Palat 346 434 354 34 331937 297 478 241 381 230707
Kotivinkki 202 804 207 554 209228 207 997 206 673 189 082
Kodin Kuvalehti 176 747 176 658 178072 172 254 170 959 170949
Kotifiesi 202 516 204229 198 023 190 180 195425 190 361
Yhteensa - Total 2096 162 214453 2158 998 2140912 2112198 2121328

2001 2002 2003 2004 2005 Muutos/Change
1995-2005 2004-2005
% %

Aku Ankka 287 685 294125 295033 300 908 310086 94 31
TV-maailma® 304 761* 281 291 . =17
ET-lehti 258 657 260998 264558 265 362 266 525 16,1 04
7 paivad 255007 260617 261937 263117 264 067 80,7 0.4
Apu 254762 251697 260 669 240 608 231010 -1 -4,
Seura 257121 247 851 238081 226 804 211863 -20,3 6,6
Valitut Palat 228 255 226297 219963 221 205 225952 -348 2]
Kotivinkki 198 224 191321 186 079 183 674 169 246 -16,5 -79
Kodin Kuvalehti 176 452 180387 174 492 180 614 180 886 23 0.2
Kotiliesi 179208 183577 179059 161 604 161371 -20,3 -0.1
Yhteensa - Total 2094372 2096 870 2079871 2348 657 2302297 98 -20

* Noin 95 prosenttia TV-maailman levikist4 muodostuu vapaakappaleista Seuran ja Suomen Kuvalehden tilaajille.
Some 95 per cent of the title’s circulation are comprised of free copies to subscribers of Seura and Suomen Kuvalehti.

Lahde: Levikintarkastus Oy

Source: The Finnish Audit Bureau of Circulations
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9.10  Suurimpien yleisélehtikustantajien vuosivolyymit ja keskinéiset volyymiosuudet 19942004
Biggest publishers of consumer magazines: yearly volumes and mutual shares of volume

1994-2004 .
Yhti6 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 Vieisoleh-
Publisher tinimikkeita
Number of
consumer
titles
Milj.kpl — Mill. copies
Sanoma Magazines Finland 333 339 338 334 333 354 361 372 36 38O 410 28
Yhtyneet Kuvalehdet N5 399 410 409 408 43 49 401 3B 374 367 32
A-lehdet 206 213 20 215 225 231 235 236 233 266 266 17
Aller Jutkaisut 6,1 12 93 110 123 125 1306 141 159 177 180 5
Egmont Kustannus 2,7 31 31 27 21 1.9 18 1.8 21 20 35 32
Forma Publishing Group 2,6 26 2.9 33 35 34 36 35 34 34 34 3
Valitut Palat-Reader's Digest 39 42 43 40 36 2.9 28 2,7 2.7 2,6 2.1 1
Bonnier Publications 1.6 18 1.8 2,0 2,1 23 17 17 1.7 1.8 2.2 7
Muut — Other 227 238 238 216 190 167 202 194 201 162 138

Yhteensé — Total 1350 1379 1410 1403 1392 1425 1446 1441 1454 1458 1480

%
Sanoma Magazines Finland 247 246 240 238 239 248 250 258 258 261 278

Yhtyneet Kuvalehdet ) 307 289 291 292 293 311 290 278 265 257 24,8
A-lehdet 15.3 154 149 153 16,2 16.2 16,3 16,4 16,0 18,3 18,0
Aller Julkaisut 45 52 6.6 78 8.8 88 9.0 98 108 121 121
Egmont Kustannus 2,0 22 22 19 15 1.3 1,2 1.2 1.4 14 23
Forma Publishing Group 1.9 18 21 23 25 24 25 24 23 24 23
Valitut Palat-Reader's Digest 29 3.0 3.0 28 2,6 20 19 1.9 1.9 18 1,8
Bonnier Publications 1.2 1,4 13 1.4 1.5 1,6 1.2 1.2 1,2 1.2 1.5
Muut ~ Other ’ 16,8 17.3 16,9 15,4 136 1.7 13.9 13,4 13,8 1.1 93
Yhteensé — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Lehtien, joilla ei ole virallista levikintarkastusta, volyymit laskettu painosméarista, joista vahennetty irtonumeromyynnin palautusten arvioitu osuus.
For magazines without audited circulation, the figures have been estimated. ’

Luvut eivat sisally ristikkolehtis — The figures do not include crossword puzzle magazines.

Lahde:  Tilastokeskus/Joukkoviestintétilastot

Source: Statistics Finland/Media statistics

Levikki-, volyymi- ja ilmestymiskertatiedot: Levikintarkastus Oy, Suomen Posti Oy, Rautakirja Oy, Yritysten toimintakertomukset

Data on circulations, annual volume, no. of issues: The Finnish Audit Bureau of Circulations, Finland Post Inc., Rautakirja Oy, Company annual reports
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9.11  Tilausten ja irtonumeromyynnin osuudet kotimaisten yleisdlehtien kappalemyynnistd 1995-2005

Breakdown of Finnish consumer magazine copy sales 1995-2005

Tilaukset — Subscriptions

%

Irtonumeromyynti ~ Single copy sales

Yhteensé - Total

1995 86 14 100

1996 86 14 100

1997 86 14 100

1998 86 14 100

1999 86 14 100

2000 87 13 100

2001 87 13 100

2002 87 13 100

2003 86 14 100

2004 86 14 100

2005 87 13 100
Lahteet: Suomen Posti Oy

Rautakirja Oy
Sources: Suomen Posti Oy
Rautakirja Oy
9.12  Postin jakamat aikakauslehdet pddryhmittdin 1995-2005
Magazines and periodicals delivered by the Finland Post by main type 19952005
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Milj.kpl — Million copies

Yieisslehdet — Consumer magazines 120 124 123 122 125 127 127 129 129 131 135
Ammatti- ja jarjestolehdet

Trade & organization magazines 150 146 150 157 164 168 165 165 161 162 168
Mielipidelehdet — Opinion journals 14 14 13 13 13 M 10 9 9 ] 9
Asiakaslehdet — Customer magazines 77 66 68 57 58 59 53 50 52 49 50
Aikakauslehdet yhteensa

Magazines and periodicals total 362 350 354 349 361 365 354 353 351 351 362

%

Yleistlehdet — Consumer magazines 33 35 35 35 35 35 36 36 37 37 37
Ammatti- ja jarjestolehdet

Trade & organization magazines 42 42 42 45 46 46 46 47 46 46 46
Mielipidelehdet — Opinion journals 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 2
Asiakaslehdet — Customer magazines 21 19 19 16 16 16 15 14 15 14 14
Aikakauslehdet yhteensd

Magazines and periodicals total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Lahde:  Suomen Posti Oyj, Lehtipalvelut

Source: Finland Post Plc, Magazine delivery services
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9.13  Postin jakamat aikakauslehdet lehtityypeittdin 2005
Magazines and periodicals delivered by Finland Post by type of magazine 2005

2005 Muutos 2005/2004
Milj.kpl Change 2005/2004
Million copies % %
Yleisolehdet - Consumer magazines .
Yleisaikakaus- ja perhelehdet — General-interest and family 51,8 14,3 0.8
Naisten yleis- ja erikoislehdet — Women's 272 75 2.1
Lasten ja nuorten lehdet — Children’s and juvenile 231 6,4 11
Erikoisaikakaus- ja harrastelehdet — Special-interest and hobby 333 9,2 51
Yhteensa — Total 1353 314 32
Ammatti- ja jarjestolehdet — Trade & organization magazines
Maa, metsé, karja, kala, kotit. — Forestry & agriculture 6.6 1.8 -3.8
Teollisuus, tekniikka — Industry, technology 16.9 ) 47 =37
Arkkitehtuuri, rakennustoiminta. — Architecture, building 184 - 51 98,2
Kauppa. palvelt, suurtalous — Trade, services 57 1,6 -93
Tietoliikenne, tietojenkasittely — /T & tefecom 40 11 0,7
Auto, liikenne, kulj., matkat ~ Cars & transport 9,0 25 102
Talouselama, yritystoiminta — Business economics 12,2 34 2,4
Rahoitus, vakuutus — Financing & insurance 22 0.6 —4,9
Markkinointi, viestinta — Marketing & communication 6.0 1.7 -281
Julkinen hallinto, yhteiskunta — Public administration 15,3 42 —4,1
Sosiaali- ja terveysala — Social welfare & health care 17,0 47 03
Opetus, kasvatus — EFducation . 51 14 0.0
Uskonto, kirkko — Church & religion 289 83 1.5
Virkistys, kulttuuri, harrast, — Entertainment, culture 95 2.6 -29
Urheilu — Sports 98 27 -2.6
Yhteensd — Total . 1675 45,3 35
Mielipidelehdet — Opinion journals
Yhteiskunta ja politiikka — Society and politics 38 11 =11
Kulttuuri — Culture 01 8.0 -87
Uskonto — Religion : 33 09 -82
Muut aattelliset lehdet — Other ) . 1.6 0.5 8,1
Yhteensa — Total 8.8 24 =25
Asiakaslehdet yhteensé — Customer magazines total 50,0 138 18
Kaikki yhteensa — All total 361,7 100 30

Lahde:  Suomen Posti Oyj, Lehtipalvelut
Source: Finland Post Plc, Magazine delivery services
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9.14  Koti- ja ulkomaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti 1995-2005
Single-copy sales of Finnish and foreign magazines and periodicals 1995~-2005

Kotimaiset ~ Finnish Ulkomaiset — Foreign Yhteensa — Total
Milj.kpl — Million capies

1995 249 30 219
1396 25,0 30 28,0
1997 246 31 21,71
1998 248 33 219
1998 249 28 21,1
2000 241 28 26,7
2001 240 25 265
2002 235 27 26,2
2003 247 28 216
2004 239 30 26,9
2005 234 30 264

Milj. € - € million

1995 68,7 13.7 824
1996 121 13.7 858
1997 739 15,1 89,0
1998 76.9 16,8 936
1999 80,2 145 94,7
2000 79,7 14,8 94,6
2001 85,1 13.8 99,0
2002 85,4 15.9 1013
2003 90,6 16.9 1015
2004 90,7 18,2 1089
2005 88,8 17.8 106,6

Luvut sisaltavat varsinaisten aikakauslehtien lisgksi ns. ilmoituslehdet; ks. taulukot j&ljempand. —
Including mags for classified advertising; see tables below.

Kuvio 9.2 Aikakauslehtien irtonumeromyynti 1995-2005
Figure 9.2 Single-copy sales of magazines and periodicals 1995-2005

Kotimaiset - Finnish

Milj. kpl — Million capies
@
T

10 = e
s | . Ulkomaiset - Foreign
0 Il 1 1 1 1 | 1 1 1
1995 1997 1999 2001 2003 2005
1996 1998 2000 2002 2004
Vuosi - Year

Lihde: Rautakirja Oy
Source: Rautakirja Oy

314 Tilastokeskus



9 Aikakauslehdet

9.15 Kotimaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti lehtityypeittdin 2005
Single-copy sales of Finnish magazines and periodicals by type of magazine 2005

Lehtityyppi 1000 kpl Milj.€

Type of magazine Thousand copies % € million %
Perhelehdet — Family 5928 25,3 17.4 19,6
Uutis-, talous- ja tiedelehdet — News, finance, science 221 038 13 15
TV- ja kulttuurilehdet — TV-guides, culture 80 0.3 03 0.3
Naistenlehdet — Women's 3633 15,5 138 15,5
Kasitydlehdet — Handicrafts 154 0.7 12 14
Terveys, kauneus, kuntoilu — Beauty, health, fitness 1012 43 53 6.0
Asuminen - Home 867 37 54 6.0
Naisten lukemistot — Women's readers 108 05 0.4 05
Ruoka ja juhlat — Food 168 07 11 12
Miesten trendilehdet — Men's lifestyle 72 0.3 04 0.4
Erotiikka — Sex 373 1.6 32 3.6
Autolehdet — Cars 804 34 42 47
Venelehdet — Boats 89 04 0,6 07
Moottorilehdet ~ Motors 162 0.7 1.2 1.3
Urheilu - Sports & games 174 0,7 1.0 1.2
Harrastukset — Hobbres 446 1.8 28 32
Miesten lukemistot — Men's readers 155 0,7 0.7 08
Nuorisolehdet — Tesnagers’ 646 28 24 26
Musiikki — Music 125 0.5 - 06 0.7
Infotekniikka — /T 301 1.3 1.8 2,0
Sarjakuvalehdet — Comics 1416 6,1 52 59
Rahapelit ja ravit - Betting 423 1,8 1,2 14
Ristikot — Crossword puzzles 3152 13,5 9,1 102
limoituslehdet — Mags for classified advertising 2880 12.3 8.3 9.4
Yhteensd — Total 23387 100 888 100

Lahde:  Rautakirja Oyj
Source: Rautakirja Oyf
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9.16  Ulkomaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti lehtityypeittdin 2005
Single-copy sales of foreign magazines and periodicals by type of magazine 2005

Lehtityyppi 1000 kp! Milj. €

Type of magazine Thousand copies % € million %
Perhelehdet — Family 581 - 19,3 2.0 1.3
Uutis-, talous- ja tiedelehdet — News, finance, science 151 50 0.7 41
TV-lehdet — TV-guides 24 08 0.2 0.8
Naisten yleislehdet — Women's 424 14,1 2.4 133
Kasityblehdet — Handicrafts 127 42 08 43
Terveys, kauneus, kuntoilu — Beauty, health, fitness 88 29 0,5 31
Asuminen — Home 347 11,5 2,1 12,0
Ruoka ja juhlat — Food 64 21 0,4 25
Miesten trendilehdet — Men's lifestyle 48 1,6 03 19
Erotiikka — Sex 143 48 15 8,6
Autolehdet - Cars 217 7.2 1,6 9.0
Venelehdet — Boats 26 0.9 0.2 12
Moottorilehdet — Motors 55 18 0,4 25
Urheilu - Sports & games 52 17 04 22
Harrastukset — Hobbies 95 31 0.7 41
Nuorisolehdet — Teenagers’ 13 37 0,6 31
Musiikki — Music 84 28 0,7 42
Infotekniikka — /T 74 25 09 48
Sarjakuvalehdet — Comics 173 5.7 0.8 4.6
Ristikkolehdet — Crossword puzzles 62 21 0.3 16
limoituslehdet — Mags for classified advertising 65 21 0,1 08
Yhteensa - Total 3015 100 17,8 100

Lahde: Rautakirja Oyj
Source: Rautakirja Oyf

Kuvio 9.3 Ulkomaisten aikakaustehtien myynti alkuperamaittain 2005
Figure 9.3 Single-copy sales of foreign magazines and periodicals by country
of origin 2005

Ruotsi — Sweden

Muut utkomaiset — Others 7% %

Saksa - Germany 9%
USA 12%

Englanti — England

0 %

Lahde: Rautakirja Oyj
Source: Rautakirja Oy
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9.17  Aikakauslehtien lukeminen 1992-2005*
Magazines & periodicals readership 1992-2005*

On lukenut edellisend paivana — Has read during the previous day

% Min/psiva — Min/day
1992 Kaikki — A/f 73 ) 43
1994 Kaikki — Alf i 45
1996 Kaikki — A/lf 76 39
1998 Kaikki — Alf 82 43
2000** Kaikki — Alf 80 42
2002 Kaikki — A/l 55 25
2004 Kaikki — All 59 3
2005**~ Kaikki — Alf 53 2
2005 .
Sukupuoli — Sex Naiset — Women 55 : 24
Miehet — Men 50 17
k& ~ Age 12-24 52 19
25-44 56 17
45-59 54 il
60- 48 27

* Vuoden 2005 tiedot on kerétty puhelinhaastatteluna, jonka otos on 20 005 10+-vuotiasta henkilda.
The 2005 data come from a telephone survey involving 20 005 persons aged 10+ years

** Tiedot vuoteen 2000 asti eivat ale taysin vertailukelpoisia mydhempien vuosien tietojen kanssa.
Figures for 2002 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000.

*** 2005 tiedot eiviit ole vertailukelpoisia edellisten ien iedonk K
Figures are not comparable with previous years.

Lahde:  TNS Atlas Intermedia/TNS Gattup Oy

Source: TNS Atias intermedia/TNS Gallup Group

vuoksi.
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10 Internet

Suomessa niin viihde-elektroniikan kuin PC-laitteidenkin levidmisvauhti kotita-
louksiin on ollut muita Pohjoismaita hitaampi. Toisaalta laajakaistaiset internet-liit-
tymit ovat yleistyneet Suomessa viime vuosina hyvin nopeasti.

Vasta 1990-luvun puolivilin jdlkeen mikrotietokoneiden yleistyminen nopeutui sel-
visti. Syksylld 2006 noin 70 prosentilla kotitalouksista oli PC ja 65 prosentilla kotita-
louksista oli internet-yhteys. Nopea internet-yhteys oli jo lihes 60 prosentissa talouksista.

1990-luvun loppupuolella “uudeksi mediaksi” kutsutut internetin sisiltopalvelut
kasvoivat nopeasti. My0s perinteiset joukkoviestintdyritykset kehittivét aktiivisesti in-
tegroidun viestinnin tuotteita ja palveluja. Esimerkiksi Suomen suosituimmat www-si-
vustot ovat — mikili erditi hakukoneita ja yleisportaaleja ei lasketa mukaan — perinteis-
ten joukkoviestimien yllépitdmid (taulukko 10.6). Lehdisto oli aktiivinen, kun luokitel-
lut ilmoitukset alkoivat siirtyi tietoverkkoihin. Erityisesti sanomalehdet alkoivat tarjota
painettuja ilmoituksia tdydentdvid verkkosivustoja luokitelluille ilmoituksille. Monet
luokiteltujen ilmoitusten verkkopalvelut ovat menestyneet taloudellisesti.

Internetissi on tarjolla hieman alle 400 lehdeksi luokiteltavaa julkaisua (tauluk-
ko 10.2). Suurin osa niisté on perinteisten lehtien verkkoversioita. Usein ne sisélta-
viit vain osan painetun lehden koko aineistosta. Toisaalta monet sanoma- ja aika-
kauslehdet tarjoavat verkkoversioissaan myds sellaista tiydentdvia materiaalia, jota

Kuvio 10.1 Erdiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 1996—2006
Figure 10.1 Penetration of selected household equipment 1996-2006

%
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— Tietokone — PC
~— Internet-yhteys - Internet

60 | "~ _4+~— Nopea internet (ISDN, ADSL tms.) -
/ ISDN, SDSL etc.
40 ........ -~
S NWAP/GPRS/36-punein -
WAP/GPRS/3G-phone
0 -
1996 1998 2000 2002 2004 2006
1897 1993 2001 2003 2005
Vuosi - Year

tahde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit
Source: Statistics Finland, H hold surveys and Consumer barometers

Tiedot kunkin vuoden marraskuulta. — Data from November each year.
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painetussa versiossa ei ole. Osalla sanomalehdistd on internetissi saatavilla tiydelli-
nen paperilehden nikdislehti.

Useimmat lehdet tarjosivat aluksi verkkolehtensd ilmaiseksi kaikille verk-
kosivuilla kiivijoille. Mutta viime vuosina erityisesti sanomalehdilld maksullisuus
on yleistynyt. Suppeaa peruspalvelua lukuun ottamatta verkkosivuille pédsy voi
edellyttis lehden tilaamista, jolloin verkkoversio on painettuihin liitteisiin verratta-
vissa oleva oheispalvelu. Verkkosivujen kiyttd on usein myds erikseen maksullista.
Puhtaasti maksullisia palveluita tarjosivat ensimmdiseksi 1hinni talouslehdet.

Myés televisio- ja radiokanavat tarjoavat aktiivisesti palveluita verkkosivustoil-
laan. Ohjelmapalvelujen tarjonnan kasvua rajoittavaksi esteeksi ovat kuitenkin
muodostuneet tekijanoikeuskorvaukset.

Internetin siséltopalveluiden markkinakasvu pysihtyi vuoden 2000 nk. tekno-
kuplan puhkeamisen jilkeen useaksi vuodeksi. Internet-yhteysmaksujen liikevaihto
puolestaan on kolminkertaistunut vuodesta 2000 erityisesti laajakaistaliittymien no-
pean yleistymisen myétd. Niinpi sisiltdpalveluiden myynti- ja mainostuotot olivat
vain alle viidennes (75 miljoonaa euroa) yhteysmaksuihin kéytetystd rahasta (400
miljoonaa euroa) vuonna 2005. (Taulukko 10.4.)

Internet-palveluiden liikevaihdosta noin puolet on ilmoitustuottoja. Verkkome-
diamainonta kasvaa kylld nopeasti, mutta on edelleen volyymiltaan aika vaatima-
tonta luokkaa. TNS Gallup Oy:n mukaan verkkomainontaan kéytettiin yhteensi 36
miljoonaa euroa vuonna 2005. Tdmd oli vasta noin kolme prosenttia mediamainon-
nan kokonaisvolyymista.

Toisesta puolikkaasta suuri osa tulee yrityksille suunnatuista business-to-bu-
siness palveluista eli lihinnd ammattikdyttoon tarkoitettujen talous- ja uutistietopal-
velujen tilauksista. Kuluttajille suunnattujen maksullisten sisiltopalveluiden mark-
kinavolyymi on pieni.

Kotimaisia kirjankustantajia edustava Suomen Kustannusyhdistys tilastoi erik-
seen jiasentensi online-tuotemyynnin. Myynnin arvo oli vasta vain noin 5 miljoonaa
euroa vuonna 2005, vaikka tuotenimikkeitid oli myynnissi lahes kaksisataa. Nain
ollen yksittdisen tuotteen kokonaismyynnin arvoksi jdi keskimddrin vain noin
35 000 euroa. — On kiintoisaa havaita, ettéd tuotanto keskittyi pelkéstddn asiatietoon
tai oppimateriaaleihin. Fiktio ja viihde loistivat poissaolollaan tdssi tuoteryhméssa.
(Taulukot 10.3 & 10.5.)

Verkkojulkaisujen maksullisuus on edelleenkin yksi vaikeimpia mediatalouteen
liittyvistd kysymyksistd. Mainonnalla yksin on vaikea rahoittaa toimintaa, mutta
maksullisuus on ongelmallista. Vaikka maksu olisi pienikin ja ihmiset periaatteessa
myontyviisia maksamaan palveluista, eivit kuluttajille suunnatut maksulliset pal-
velut ainakaan toistaiseksi ole lyOneet itseddn laajamittaisesti ldpi. Siispé verkkojul-
kaisun saaminen itsendisesti kannattavaksi on edelleen vaikeaa.

Toisaalta suuri osa esimerkiksi joukkoviestintidvilineiden keskindisistd yhteis-
tydmuodoista, joita voidaan kuvata muotisanalla verkottuminen, on tullut mahdolli-
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seksi vasta uuden digitaalisen viestintdteknologian levidmisen ja internetin hyddyn-
timisen myotd. Voidaankin hyvin sanoa, ettd internetin kuten digitaalitekniikan
yleensikin merkittivimmét vaikutukset mediataloissa ovat hiikyneet toimitukselli-
sen tuotannon ja markkinoinnin organisoinnin puolella. Se on my&s luonut edelly-
tykset lehtien ja lehtitalojen keskindisen yhteistyon sekd mainosmyynnin huomatta-
valle tehostamiselle. Sen sijaan uuden teknologian taloudelliset vaikutukset joukko-
viestinnin kuluttajamarkkinoilla ovat toistaiseksi jadneet suhteellisen vdhaisiksi.

Internetin kiyttd yleistyi suhteellisen nopeasti ja kdytén kasvu on jo selvisti ta-
saantunut. Kotona, ty&ssi tai opiskelupaikalla vahintd4n kerran viikossa interneti
kdyttivid oli keviilla 2006 yhteensd 65 prosenttia 15-vuotta tdyttdneistd suomalai-
sista. Noin puolet véestostd kuului péivittdiskdyttdjiin. Internetin levidmisen alku-
vuosina kiyttd kotona ja tydpaikalla oli jokseenkin yhtd yleistd mutta 2000-luvulla
kotikdytts yleistyi nopeimmin. (Taulukko 10.7.)

Internetin yleisimmit kdyttomuodot ovat edelleen sihkoposti, tiedonhaku ja
pankkiasiat. (Taulukko 10.8.)

Uuden viestintiteknologian kiyttdjaryhmien valikoitumista kuvaavien tietojen
mukaan kotitietokoneen kiyttdjiksi ndyttivat aluksi valikoituneen ennen kaikkea
pientalouksien nuorten miesten lisdksi perhetalouksien lapset ja nuoret. Edelleen
Kkotitietokoneet ovat perheissé yleisempii kuin pientalouksissa ja nuoret ikdryhmit
ovat niiden aktiivisimpia kdyttdjid. Nykyisin naisista ja miehistd yhtd suuri osa kuu-
luu tietotekniikan kayttdjiin. Kokonaisuutena katsoen suomalaisten enemmists on
siirtynyt tieto- ja viestintitekniikan kdyttdjiksi suhteellisen nopeasti viimeisten vii-
den vuoden kuluessa. Uuden tekniikan kiytts on omaksuttu osaksi enemmiston
arkipdivdd ikddntyneimpid védestéryhmid lukuun ottamatta.

Tilastointi

Internetin sisédltdpalveluiden markkinoita koskeva karkea arvio perustuu yritysten
toimintakertomuksiin ja tilinpdatoksiin sekd TNS Gallup Oy:n tietoihin mainonnan
nettomarkkamaiéristéd. Internet-liittymien markkinoiden kehitysti seuraa liikenne- ja
viestintdministerio.

Suomen Kustannusyhdistys tilastoi jdsentensd online-tuotteiden myyntia.

PC- ja internet -laitepenetraatiota koskevat tiedot ovat Tilastokeskuksen Kulut-
tajabarometrista.

TNS Gallup Oy seuraa yksittéisten verkkosivustojen kiyttdjamiaria (TNS Met-
rix) ja Taloustutkimus tilastoi internetin kdyttéajimaéria (Internet tracking).

Internetin kdyttotarkoituksia koskevat tiedot ovat Tilastokeskuksen Verkko-

kauppatutkimuksesta.
Tuomo Sauri
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10.1 Internet-laitteiden yleisyys kotitalouksissa 19962006

Penetration of internet equipment 1996-2006

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 @ 2006
%
Tietokone — PC 23 35 37 44 48 51 55 62 63 67 N
Internet-yhteys — Internet 7 13 18 26 32 37 Iy 47 49 58 65
Nopea internet (ISDN, ADSL tms.)
ISDN, ADSL etc. 1 2 4 6 13 16 20 30 47 58
WAP/GPRS/3G-puhelin
WAP/GPRS/3G-phone 20 22 28 38 43
Tiedot kunkin vuoden marraskuulta. — Data from November each year.
L4hde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit
Source: Statistics Finland, Household surveys and Consumer barometers
10.2  Verkkolehdet 1997-2006
Number of Internet newspapers and magazines 1997-2006
1997 1998 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Syksy Syksy Kevat Kevdat Kevat Kevat Kevat Kevdt Kevat
Autumn Autumn Spring  Spring Spring  Spring _Spring _ Spring _ Spring
Sanomalehdet yhteensa — Newspapers total 33 50 3 80 105 131 115 11
o piivilehdet — dailies 22 34 42 47 49 48 49 53
o harvemmin ilmestyvat — non-dailies " 16 31 33 56 83 66 38
Aikakauslehdet yhteensa — Magazines total 90 116 138 209 215 243
o tekniikka — technology 6 N 17 18 20
o talous — business magazines 4 5 8 " 15
e urheilu — sports 3 12 19 19 19
o kulttuuri- ja mielipidelehdet — culture and opinion
journals 7 13 27 25 32
o harrasteet — hobbies 16 9 15 18 18
o tiedelehdet ~ scientific journals 3 7 12 12 14
o opiskelijalehdet - student magazines 15 15 21 24 23
o jarjestolehdet — trade and organization magazines 20 28 35 36 44
o muut lehdet — other magazines 16 38 . 55 52 58

Huom. Laskelmassa mukana vain ne lehtien kotisivut, jotka sis4ltavat ainakin jossain maérin toimituksellista aineistoa.

Note.  Including homepages providing at least some news/editorial material.

Lahde/ Source: http://www.journalistiliitto.fi/linkit/lehdet.html

324 Tilastokeskus


http://www.journalistiliitto.fi/linkit/lehdet.html

10 Internet

10.3  Kotimaisten kirjankustantajien online-tuotteiden nimikemaara 1995-2005
Online multimedia products: number of domestic titles by Finnish book publishers 1995-2005

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Nimikkeitd — Titles Kpl - Titles

Oppimateriaali — Education - - - - 4 1 2 33 4 5 21
Muu asiatieto — Non-fiction 2 4 1 127 97 64 63 101 12 181 155
Yhteensa — Total 2 4 1 127 101 65 65 134 127 186 176
%
Oppimateriaali — Education - - - - 4 2 3 25 3 3 12
Muu asiatieto — Non-fiction 100 100 100 100 96 98 97 75 97 97 88
Yhteensa - Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Suomen Kustannusyhdistyksen jasenyritysten tuotanto ja myynti.
Production and sales by members of the Finnish Book Publishers Association.
Lhde:  Suomen Kustannusyhdistys
Source: The Finnish Book Publishers” Association
10.4  Online- ja internetpalveluiden myynti 1995-2005
- Sales of online and internet services 1995-2005
Sisaltopalvelut — Content services Yhteysmaksut — Connection fees
Kayvin hinnoin Kiintein {2005) hinnoin Kayvin hinnoin Kiintein (2005) hinnoin
Current prices Fixed (2005} prices Current prices Fixed (2005) prices
Milj. € - € million Milj. € = € million Milj. € = € million Milj. € — € million
1995 { 34 40
1996 37 42
1997 42 47
1998 46 51
1999 52 57 . .
2000 60 64 123 131
2001 59 61 160 166
2002 56 Y) 180 183 -
2003 59 60 232 235
2004 64 65 360 363
2005 » 75 . 75 400 400
Muutos — Change 2000/05 25% 225 %

Lahde: Tilastokeskus/Joukkoviestintstilastot
Liikenne- ja viestintaministeris

Saurce:  Statistics Finland/Media statistics
Ministry of traffic and communications
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10.5  Kotimaisten kirjankustantajien online-tuotteiden myynti 1995-2005
Online multimedia products: sales of domestic titles by Finnish book publishers 1995-2005

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Myynti — Sales 1000 € — € thousand

Oppimateriaali — Education - - - - 2 3 2 6 365 675 1240
Muu asiatieto ~ Non-fiction 149 66 424 486 425 573 1208 1774 3207 2876 4121
Yhteensa - Total 149 66 424 486 427 576 1211 1780 3572 3591 5361

%

Oppimateriaali — £ducation - - - - 0 1 0 0 10 19 23
Muu asiatieto — Non-fiction 100 100 100 100 100 99 100 100 90 81 77
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Suomen Kustannusyhdistyksen jésenyritysten tuotanto ja myynti.
Production and sales by members of the Finnish Book Publishers” Association.

Lshde:  Suomen Kustannusyhdistys
Source:  The Finnish Book Publishers” Association
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10.6 12 kéytetyintd Suomalaista WWW -mediasivustoa 2006 (Lokakuu, viikko 42)
Top twelve Finnish WWW media pages 2006 (October, week 42)

Kavijat - Visitors Kaynnit - Visits Kéynteja/Kavija — Visits/Visitor
MTV3 Internet 1126218 6 407 141 .57
YLE 741983 2891111 39
lltalehti 738052 3247697 44
{ita-Sanomat 722 302 3306 629 4,6
Helsingin Sanomat 511421 1853829 36
Telkku.com 387 555 2 355040 6.1
Subtv.fi 255639 . 1513103 59
Kauppalehti Online 160514 761888 47
City.fi 153123 497 674 33
Nelonen 151780 300 647 20
Demi 45631 7 184 265 40
Vauva 42220 191491 - 45

Lahde — Source: http://www.gallupweb.com/tnsmetrix/

10.7 Internetin kdyttd 1996—2006
Changes in Internet use 1996-2006

1995 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
% -

Kayttanyt ainakin joskus — At Jeast sometimes 20 29 38 51 59 67 70 72 70 74 77
Vahint8an kerran viikossa — At least once a week " 18 28 38 47 54 58 60 57 62 65
Paivittain/lahes paivittdin — On a daily/nearly daily basis 5 8 14 21 27 3B 3B 40 . 46 51
- Kotoa viikottain — Weekly from home 5 8 14 21 30 37 1 45 42 50 58
Tyépaikalta viikottain — Weekly from workplace 5 8 13 17 23 27 29 30 29 32 3
Opiskelupaikalta viikottain — Weekly from place of study 5 7 9 9 9 9 n N il 10 10

1995-2003: 15-74-vuetias vaestd. — Population aged 1574 years.
2004~: 15-79-vuotias viestd. — Population aged 15-79 years.

1995-2003: Loka/marraskuu — October/November
2004~ Maatis/huhtikuu — March/April

Lahde: Taloustutkimus, Internet Tracking
Source: Taloustutkimus, Internet Tracking
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10.8 Internetin kéyttotarkoitukset {Kevat 2005)
Use of the Internet for certain purposes (Spring 2005)

Kayttstarkoitus — Purpose of use

%

Sahkapostien ldhettaminen tai vastaanotto — Sending and receiving email

Tavaroita ja palveluita koskeva tiedonetsintd — Information search on goods and services

Pankkiasiat — Efectronic banking

Matka- ja majoituspalvelujen selailu — Browsing travel and accommodation services

Verkkolehtien lukeminen — Reading web versions of papers and periodicals

Tiedonetsinta sairauksista, ravitsemuksesta tai terveydestd — Seeking health-related information
Tuotteiden ja palvelujen ostaminen tai titaaminen — Purchasing and ordering goods or services
Kuvien lataaminen tietokoneelle — Downloading images

Ohjelmien lataaminen omalle koneelle — Downloading software to the PC

Tyén etsiminen tai tydpaikkahakemusten Ihettaminen — Looking for a job or sending job applications
Opiskelu koulussa, yliopistossa tai muussa oppilaitoksessa — Studying at school, university or other educational institution

Musiikin kuuntelu verkossa tai sen lataaminen tietokoneelle tai muihin laitteisiin
Listening to music online or downloading music on PC or other device

Pelien pelaaminen verkossa — Playing games online

Pikaviestipalvelu — Instant messaging

Chattailu tai keskustelupalstoille kirjoittaminen — Chatting or writing to noticeboards
Radion kuuntelu tai television katselu — Listening to radio or watching television
Muut rahoitus- ja vakuutuspalvelut — Other financial and insurance services

Omien tavaroiden, tuotteiden ja palvelujen myynti ns. tavaraptrsseissé tai muilla tavoin
Selling goods, products and services {online fleamarkets etc.)

Pelien lataaminen verkosta tietokoneelle — Downloading games fo the PC

Internet-puhelut — /nternet phone calls

Aikuis- ja tdydennyskoulutuskurssien suorittaminen — Doing adult or further education courses

Videoneuvottelut — Video conferencing

Tyollistamismahdollisuuksiin tahtaavien kurssien suorittaminen — Doing courses aimed at improving job prospects

86
85
76
66
56
53
44
42
32
32
31

30
26
24
24
23
19

Lshde: Tilastokeskus, Verkkokauppatutkimus
Source:  Statistics Finland, Netcommerce Survey
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11 Kansainviélisid vertailutietoja

Tihin lukuun on keritty erditd joukkoviestintda koskevia kansainvilisid vertailutieto-
ja. On hyvi muistaa, etti tilastojen standardointipyrkimyksistd huolimatta eri maiden
tilastointiperusteet saattavat poiketa toisistaan. Tietojen tiydelliseen vertailukelpoi-
suuteen ei useinkaan padstd. Arvokasta tyotd audiovisuaalisen joukkoviestinnin tilas-
toinnin  vertailukelpoisuuden parantamiseksi on tehnyt erityisesti European
Audiovisual Observatory. Graafisen viestinndn markkinoista tuorein EU:n alueen
kattava kokonaiserittely on Euroopan Komission toimeksiantona valmisteltu — nyt jo
muutaman vuoden ikdinen — Publishing Market Watch -raportti.

Harmonisointipyrkimyksistd huolimatta esimerkiksi tiedot satelliittiliittymien
madristd, joita on saatavissa useista lihteistéd, poikkeavat oleellisesti toisistaan. Tie-
toja on siksi pidettavi vain likimédrédisina.

Samoin.suurimpia mediayrityksid koskevia ranking-listoja on saatavilla useita.
Niissd sovellettavat erilaiset laskentakriteerit antavat tulokseksi toisistaan poik-
keavia listauksia.

Unescon massiivinen tilastollinen vuosikirja, joka nykyisin on saatavana vain in-
ternet-versiona, on ollut yleisesti kiytetty vaikka joukkoviestinnin osalta sisill6llises-
ti suppea kansainvilisid vertailutietoja sisiltavd lihdeteos. European Audiovisual
Observatoryn vuositilastot sisiltdvit paljon tietoja audiovisuaalisen joukkoviestinnin
taloudesta, rakenteesta, tavoittavuudesta, kulutuksesta ja mainonnasta.

Sanomalehdistén kansainvilisen kustantajajirjeston (WAN) vuositilasto World
Press Trends on alan keskeisin kansainvilinen tilastojulkaisu. Aikakauslehdisttn
vastaava, joskin sisélléllisesti suppeampi vuosijulkaisu, on kansainvilisen aika-
kauslehtikustantajajérjestd FIPP:in ja Zenith Optimedian yhteistyénd tuotettu
World Magazine Trends.

Nordicomin julkaisemassa Media Trends —sarjassa (ilm. 1995- ) on ilmestynyt
erittdin kiyttokelpoisia tilastojulkaisuja joukkoviestinndstd Pohjoismaissa. Jul-
kaisusarjan tuorein nide on Media trends 2006, joka kattaa radion, television ja in-
ternetin. Se ilmestyi vuoden 2006 lopulla.

Tuomo Sauri

Tdydentdvéd kirjallisuutta

The European advertising & media yearbook. NTC Publications, Henley-on-Tha-

mes (eri vuosina).

European cinema yearbook: http://www.mediasalles.it/
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The European marketing pocket book. World Advertising Research Center, Hen-

ley-on-Thames (eri vuosina).

Kelly, M., Mazzoleni, G. & McQuail, D. (eds.): The Media in Europe — the Eurome-
dia Handbook. Euromedia Research Group. Sage, London 2004.

Media trends 2001 in Denmark, Finland, Iceland, Norway and Sweden. Nordic me-
dia trends 6. Nordicom, Géteborg 2001.

Media trends 2006 in Denmark, Finland, Iceland, Norway and Sweden. Radio, TV
& internet. Nordic media trends 8. Nordicom, Goteborg 2006.

The Nordic media market. Nordic media trends 7. Nordicom, Goteborg 2003.

Publishing market watch. European Commission & Turku school of economics and
business administration & Rightscom:
http://www.publishing-watch.org/documents.aspx

Radio 2002. International key facts. JP 2002.

Sdnchez-Tabernero, Alfonso et al.: Media concentration in Europe. The European
institute for the Media. Media Monograph No. 16, Diisseldorf 1993.

Sdnchez-Tabernero, Alfonso & Carvajal, Miguel: Media concentration in the Euro-
pean market. New trends and challenges. Universidad de Navarra, Facultad de
Communication, Navarra 2002.

Soramdki, Martti: Informaatioyhteiskunnan teoriat, politiikka ja sdhkoisen viestin-
nin todellisuus. Tampere university press, Tampere 2004.

Statistical yearbook. Cinema, television, video and new media in Europe vol. 1-5.
European Audiovisual Observatory, Strasbourg (eri vuosina).

Statistics on audiovisual services. Data 1980 — 2002. Eurostat, Luxembourg 2001.
Suomen tilastollinen vuosikirja. Tilastokeskus, Helsinki (eri vuosina).

Television. International key facts. IP & CLT-Ufa (eri vuosina).

UNESCO statistical yearbook 2000: http://www.uis.unesco.org/

Valtiot ja maat. Kisikirjoja 12. Tilastokeskus, Helsinki (eri vuosina).

World magazine trends. FIPP-Royal Mail-Zenith Media, Henley-on-Thames (eri

vuosina).

World press trends. World Association of Newspapers-Zenith Media, Paris (eri vuo-

sina).
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11.1  Joukkoviestintimarkkinat Suomessa ja EU-maissa 2001
Media market volume in Finland and in the EU 2001

Suomi - Finland EU-15
Sanomalehdet ~ Newspapers 37 2
Aikakauslehdet — Magazines 20 19
Kirjat — Books 14 14
Televisio— TV* 19 30
Kaupallinen radio — Commercial radio 2
Elokuva — Cinema 2 3
Video (VHS & DVD) 3 4
CD-rom & DVD-rom 1 1
Adnitteet — Phonograms 4 6
Yhteensa - Total 100 100
Yhteensa € Milj. - Total € Million 3200 195 200

*  Sisaltas mybds julkisen palvelun radiotoiminnan. — Including national public service radio.

Lahteet — Sources:
Suomi: Tilastakeskus, Joukkoviestintétilastot
Finland: Statistics finland, Media Statistics
EUTS: European Commission (Publishing market watch), European Audiovisual Observatory,
International Federation of the Phonographic Industry IFPI, World Advertising Aesearch Center WARC
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11.2  Maailman suurimmat mediayritykset medialiikevaihdon mukaan ja niiden mediatoimialat 2005
The largest media companies in the world by revenue 2005 and their main media activities

Yhtit Kotimaa - Koko- Media- Median Sanoma- Aikakaus- Kirjat Radio TV  Elo- Adnit-
Company Domicile naisliike-  liike- osuus lehdet  lehdet Books Radio TV  kuva teet
vaihto vaihto' Media  News- Maga- Film  Music
Total Media- share of papers  zines &
revenue revenue' revenue periodi-
cals

Milj. $ - Milj. § - %
S million __§ million

The Netherlands/ : N
Great Britain 9365 9365 100 X X

20 Medlaset

1 Medialikevaihto ei sissll4 telepalvelurta vnhde elektroniikan valmlstusta peleja, erillists vahmalskauppaa ulkomainontaa elka teemapuistoja ym. toimintaa.
Telecom services, manufacture of entertainment electronics, games, retail sales, outdoor advertising, Iheme parks etc. are not included.

2 . Tilivuosi 2004/05.~ Fiscal year 2004/2005.

3. Teemapuistojen ja fomahoteliien liikevaihtoa ei ole voitu eliminoida. — - Revenue for theme parks and resons not available and Iherelore not excluded fram -
media revenue. - .

4 Tilivuosi 2005/06. — Fiscal year 2005/2006. ' B -

Aingiston koonnuf ja muokannut Nordicom — ~ Data compiled and processed by Nordicom ) I

Lahteet/Sources: Yritysten toimintakertomukset ja nettisivut/ Company annual 1eports and netpages
Hoover's Online (www.haovers.com/uk)

- . . . . SN
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11.3  Mainososuuksien kehitys eri vilineissa Euroopassa (EU15) 1994-2004
Breakdown of advertising by media in Europe (EU15) 1994-2004

Vuosi— Year ~ Sanomalehdet  Aikakauslehdet Televisio Radio Elokuva Ulkomainonta  Yhteens&
Newspapers Magazines Television Cinema Outdoor Total
%
1994 40,6 18,8 30,3 4,7 0.7 5.0 100
1995 401 18.8 307 48 0.7 5,0 100
1996 395 18,6 3 50 0.7 51 100
1997 39,0 18,8 31,6 49 07 51 100
1938 389 18,9 314 49 07 5.2 100
1939 387 186 316 51 0.7 53 100
2000 386 183 319 5,1 0.8 54 100
2001 381 18.2 320 5.0 0.9 59 100
2002 376 181 324 5.1 09 59 100
2003 ©3710 175 33,0 55 09 6.0 100
2004 36,6 16.9 340 5.6 09 6.0 100

Lahde — Source:

TNS Gallup Oy: Mainonnan ma&ra Suomessa
WARC: European Advertising & Media Forecast

11.4 Mediamainonnan mainososuudet ja mainonnan osuudet BKT:sta eri maissa 2004
Distribution of adspend and advertising as a percentage of GDP 2004

Maa - Country Sanoma- Aikakaus-  Televisio Radio Elokuva Ulko- Yhteensd  Mainonnan osuus % BKT:sta

lehdet lehdet Television Cinema mainonta  Total Advertising as % of GNP

Newspapers Magazines Qutdoor

%
EU 36,6 17,0 34,0 56 09 6,0 100
Belgia — Belgium 315 12,4 39,3 96 09 6.2 100 0,86
Britannia - United
Kingdom 40,6 15,1 320 43 1.2 6,7 100 1.09
Espanja — Spain 28,6 1,2 . 441 9.1 0.7 6.3 100 0N
Hollanti — The Netherlands 42,9 228 225 74 02 42 100 0,69
Irlanti — freland 63.0 20 18,6 74 08 82 100 0,84
ltalia — Italy 20,8 16.0 55,0 48 1.1 23 100 0.61
It4valta — Austria 442 18,5 226 78 05 6,4 100 0,90
Kreikka — Greece 217 369 372 42 00 0,0 100 1.01
Portugali - Portugal 214 10,6 55,5 53 05 6,7 100 1.52
Ranska - france 249 221 331 81 07 11.2 100 0,59
Ruotsi ~ Sweden 55,5 124 231 30 03 5.7 100 0,64
Saksa — Germany 448 183 26,6 43 10 50 100 073
Suomi* — Finland* 55,5 16,4 20,6 43 02 29 100 082
Tanska — Denmark 571 13.3 230 22 08 39 100 0.64
Norja — Norway 50.8 14,1 26,2 47 1.0 33 100 0.54
Sveitsi — Switzerland 454 182 158 37 12 15,8 100 0,81
Japani - Japan 26,1 9.8 478 44 00 121 100 0,74
Yhdysvallat - USA 314 10,8 a9 127 00 33 100 1.20

*  WARC on harmonisoinut Suomen lukuja. — The figures for Finland processed by WARC differ.

Lahde — Source:

TNS Gallup Oy
WARC: European Advertising & Media Forecast
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11.5  Paivélehtien levikki 1 000 henke& kohden 1991-2005
Dailies: circulation per 1 000 persons in 1991-2005

1990 2000 2005

Koko véesto Koko véestd Aikuisvaesto

Total population Total population Adult population
EU
Belgia — Belgium 179 153 170
Britannia — United Kingdom 390 319 348
Espanja — Spain 76 108 113
Hollanti — The Netherlands 313 279 294
Irlanti — freland 183 152 232
Italia - /taly 118 105 114
Itévalta — Austria 354 309 314
Kreikka — Greece 105 65 67
Kypros — Cyprus . 69 94  (2002)
Latvia — Latvia . 136 177
Liettua — Lithuania . ’ 74 .
Luxemburg — Luxembourg 313 273 an
Portugali — Portugal 38 73 69
Puola — Poland .. .. 137
Ranska — france 165 149 160
Ruotsi — Sweden 528 a7 481
Saksa — Germany 333 291 305
Slovakia — Slovakia 284 100 108
Slovenia — Slovenia . 173 251
Suomi - Finland 558 445 ' 518
Tanska - Denmark 352 277 294
Tsekki — Czech Republic 460 166 201
Unkari — Hungary . 162 m
Viro — Estonia 523 191 225
Islanti — Icefand . 3 268
Norja - Norway 609 574 626
Sveitsi — Switzerland . RTA 384
Albania — Albania . 23
Bulgaria — Bulgaria . 163 92
Kroatia — Croatia . 133 12
Makedonia — Macedonia . . 102
Moldova — Moldova . . 28
Romania — Romania . . ) 62
Serbia-Montenegro . . 163 (2002)
Turkki — Turkey . .. 132 {2002)
Ukraina — Ukraine™ . . 110
Japani — Japan 580 567 634
Yhdysvallat — United States 249 198 250

* Kaupunkivdestt — Urban population only
Lahde — Source: World Press Trends
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11.6  YleisOaikakauslehtien lukijapeitto 2005 {Aikuisvaesto)
Consumer magazines: Average issue readership 2005 (Aduit population)
Vuosi — Year Kaikki yleisélehdet ~ Naisten lehdet  TV-lehdet Yleisaikakauslehdet Erikoisaika-

Any consumer titles  Women's titles  TV-guides General Interest kauslehdet
Special interest

EU

Britannia — United Kingdom 2005 77

Espanja — Spain 2005 55 . . . .
Hollanti — The Netherlands 2005 . 50 68 63 28
Irlanti — lrefand 2005 . 19 13 .. 1
Italia - /taly 2005 66 . .. . .
Latvia - Latvia 2000 43 4 16 41

Liettua — Lithuania 2005 48 28 19 20 22
Puola — Pofand 2005 72 47 34 69 22
Ranska — France 2002 . 46 84 57 64
Ruotsi — Sweden 2002 55 . . . .
Suomi - Finland 2005 92 94 89 94 89
Tanska — Denmark 2005 . 19 39 33 .
Tsekki — Czech republic 2005 91 34 77 40 39
Unkari — Hungary 2005 75 38 52 21 2
Viro — Estonia 2005 66 23 24 16 50
Sveitsi — Switzerland 2005 94 24 55 76 63
Vensja - Russia 2005 . 15 23 6

Yhdysvallat - USA 2002 90 48 pal 49 77

Lahde — Source: World Magazine Trends
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11.7  Kirjatuotanto 1990-1999
Book production 1990-1999

Nimikkeita/10 000 as. — Titles/10 000 population

1990 1999
EU
Belgia ~ Belgium 12 .
Britannia — United Kingdom . 19 (1998)
Espanja — Spain 9 15
Hollanti — The Netherlands 9 .
ltalia — /taly 4 6
|tavalta — Austria 8 10 {1996)
Kreikka — Greece 3 4 (1997)
Latvia — Latvia 6 9
Liettua — Lithuania . 1
Luxemburg — Luxembourg 10 16 (1994)
Portugali — Portugal 6 8 (1998)
Puola — Poland 3 5
Ranska — France 7 7
Ruotsi — Sweden 14 14 (1998)
Saksa — Germany . 10 {1998)
Slovakia — Slovakia . 6
Slovenia — Slovenia 9 17
Suomi — Finland 20 26
Tanska — Denmark 22 27
Tsekki — Czech Republic . 12
Unkari — Hungary 8 10
Viro — Estonia n 23
Islanti — lceland 59 66 (1998)
Norja — Norway 9 "
Sveitsi — Switzerland 21 26
Bulgaria — Bulgaria 4 6 (1998)
Jugoslavia ~ Yugoslavia 9 .
Kroatia — Croatia 5
Makedonia — Macedonia 4
Moldova — Moldova . 3
Romania — Aomania 1 4
Ukraina — Ukraine 1 1
Valko-Venaja ~ Belarus 3 5 (1998)
Venaja — Russian Federation 2
Yhdysvallat — USA 2

Koulukirjat eivat sisélly Itavallan fukuihin. Hollannin, Japanin ja Kreikan lukuun eivat sisélly pienpainatteet. Norjan lukuun ei sisally koulukirjat ja julkishallinon nimik-
keistd. USA:n lukuun eivat sisally koulukirjat, ju'kishallinnon nimikkeistd eivtkd pienpainatteet. — Data do not include school textbooks (Austria, Norway, USA),
pamphiets (Greece, Netherlands, USA), and government publications (Norway, USA).

Lahde - Source: Unesco Statistical Yearbook
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11.8  Julkisen palvelun television osuus katseluajasta 19912004

Audience shares of domestic public TV broadcasting 1991-2004

1991 2000 2004
%
EU
Belgia (FI.) — Belgium (Fl.) 34 32 38
Belgia (Vall.) — Belgium (Fr.) 23 23 20
Britannia ~ United Kingdom a4 49 46
Espanja — Spain 57 49 29
Hollanti — The Netherlands 47 36 37
Irlanti — lrefand 65 47 42
ltalia — ftaly 43 47 45
ltavalta — Austria 77 57 51
Kreikka — Greece 22 1 14
. Kypros — Cyprus 20 20
Latvia— Latvia 18 20
Liettua — Lithuania 10 13
Luxemburg — Luxembourg . 13 .
Portugali — Portugal 93 30 30
Puola — Poland . 46 48
Ranska — France 33 42 42
Ruotsi — Sweden 78 44 40
Saksa — Germany 61 43 43
Slovakia — Slovakia 18 26
Slovenia — Slovenia . 3 37
Suomi — Finland 57 42 45
Tanska — Denmark 84 68 70
T8ekki — Czech Republic 97 31 30
Unkari — Hungary . 14 2
Viro — Estonia 17 19
{slanti — /celand 45 35
Norja — Norway a4 44
Sveitsi — Switzerland (Al) 34 33
Sveitsi — Switzerland (It} 34 30
Sveitsi — Switzerland (Ro.) '36 3
Bulgaria - Bulgaria 67 27
Serbia Montenegro . 36
Romania ~ Romania 40 29
Turkki ~ Turkey 6 8
Ukraina — Ukraine 3
Vendjs ~ Russia . 46 54
Japani — Japan 30 21 19
Yhdysvallat — USA™ 4 3 2

* Prime time -katsojaosuus. — Prime-time audience share.

Lahteet — Sources:
Screen Digest
EAO Yearbook
IP Television international key facts
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11.9 Kaapelitelevisioliittymat 1991-2004*
Cable television connections in 1991-2004*

Maa — Country Osuus tv-talouksista — Share of TV households
1991 2000 2004
%
EU
Belgia — Belgium 93 91 95
Britannia — United Kingdom 2 15 14
Espanja - Spain 1 3 25
Hollanti — The Netherlands 90 91 90
Irlanti — /refand 43 43 43
ltalia — ftaly . 03 1
Itévalta — Austria 23 32 39
Kreikka — Greece . 05 0
Latvia— Latvia . 46 47 (2002)
Liettua — Lithuania .. . 42
Luxemburg — Luxembourg 76 75 76
Portugali — Portugal . 26 45
Puola - Poland 2 28 34
Ranska — france 3 13 16
Ruotsi — Sweden 4 49 49
Saksa — Germany 33 60 57
Slovakia — Slovakia . 32 . 39
Slovenia — Slovenia . 37 54
Suomi - Finland 35 40 54
Tanska ~ Denmark 32 32 31
T8ekki — Czech Republic . 24 16
Unkari — Hungary 17 48 60
Viro — Estonia . 34 46
Islanti — fcefand . 5 6
Norja — Norway 27 44 49
Sveitsi — Switzerland 65 88 82
Bulgaria — Bulgaria 0 . 58
Makedonia — Macedonia . . 16
Romania — Romania . 42 66
Serbia Montenegro . . 30
Ukraina — Ukraine . . 36
Turkki — Turkey . . 10
Venaja — Russia . . 19
Japani — Japan 19 . 35
Yhdysvallat — USA 56 67 66
* Useiden maiden Juvut sis3ltavat satelliittiyhteisantennijarjestelmia (SMATV). — In many cases the figures also include satellite master antenna
systems (SMATV).

Lahteet — Sources:
Screen Digest
EAQ Yearbook
{P Television international key facts
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11.10 Satelliittildhetysten suoravastaanotto 1990-2004
Satellite TV reception 1990-2004

Osuus tv-talouksista — Share of TV-households

1990 2000 2004
%

EU

Belgia — Belgium 0 3 7
Britannia — United Kingdom 5 22 30
Espanja — Spain 0 1" 14
Hollanti — The Netherlands 1 5 10
Irlanti — lreland 2 4 21
Italia - /taly 0 11 20
[tévalta — Austria 1 37 49
Kreikka — Greece 0 1 1
Latvia - Latvia 3 6
Liettua — Lithuania 4 .
Luxemburg — Luxembourg . 19 23
Portugali ~ Portugal 1 7 9
Puola — Poland . 20 21
Ranska — France 0 18 23
Ruotsi — Sweden . 20 23
Saksa — Germany 3 29 37
Slovakia — Slovakia 25 21
Slovenia — Slovenia . 15 13
Suomi — Finland 2 15 18
Tanska — Denmark 2 26 51
T8ekki — Czech Republic . 16 9
Unkari — Hungary 0 1 5
Viro — Estonia 3 6
Islanti — Iceland 8 6
Norja ~ Norway . 20 32
Sveitsi — Switzerland 0 8 10
Bulgaria — Bulgaria 0 6 8
Kroatia — Croatia 31 26
Makedonia — Macedonia . 23
Romania — Romania 3 3
Serbia Montenegro 5
Uraina — Ukraine . 1
Turkki — Turkey 8 12
Venaja - Aussia 1 7
Japan — Japan 56
Yhdysvallat — USA 20

Arvioita. — Estimates.

L&hteet — Sources:
Screen Digest
EAOQ Yearbook

IP Television international key facts
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11.11 Digitelevisiotaloudet 2004/2005 (terrestiaali, kaapeli ja satelliittivastaanotto yhteensa)
Digital TV penetration 2004/2005 (terrestial, cable and satellite reception total)

Osuus tv-talouksista — Share of TV-households
%

EU

Belgia — Belgium 5
Britannia - United Kingdom 61
Espanja — Spain 18
Hollanti — The Netherlands 10
Irlanti — frefand 40
ltalia ~ /taly 19
[tavalta — Austria 6
Kreikka — Greece 6
Kypros — Cyprus 8
Latvia — Latvia 1
Liettua — Lithuania 1
Luxemburg — Luxembourg 1"
Portugali — Portugal 15
Puola - Poland 9
Ranska — France 27
Ruotsi — Sweden 31
Saksa — Germany 18
Slovakia ~ Slovakia 1
Slovenia — Slovenia 1
Suomi — Finland 29
Tanska ~ Denmark 23
TSekki — Czech Republic 2
Unkari — Hungary 4
Viro — Estonia 6
Norja — Norway 31
Istanti — fceland 12
Sveitsi — Switzerland 5
Bulgaria - Bulgaria 1
Turkki - Turkey 6
Vendja — Aussia » 1

Lshde: EAQ Yearbook
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11.12 Julkisen palvelun radion markkinaosuus kokonaiskuunteluajasta 1990-2001
Public service radio: share of total listening time 1990-2001

1990 2001

%
£y
Alankomaat — The Netherlands 87 47
Belgia (FI.) — Belgium (FI.) 73 82
Belgia (Vall.) — Belgium (fr.) 40 19
Britannia — United Kingdom 68 53
Espanja — Spain 19 24
Irlanti — lrefand 62 47
Italia — ltaly 46 33
ltavalta — Austria 92 83
Kreikka — Greece 25 .
Latvia — Latvia . . 37 (1999)
Liettua — Lithuania . 36 (1999}
Luxemburg — Luxembourg . 3
Portugali — Portugal 32 9
Puola - Poland . 31
Ranska — France 22 23
Ruotsi — Sweden 97 62
Saksa - Germany 72 52
Slovakia — Slovakia . 47
Suomi - Finland 65 53
Tanska — Denmark 68 66
Tsekki — Czech Republic . 28
Unkari — Hungary . 28
Viro — Estonia . 34 (1999)
Islanti — fceland 73 53
Norja ~ Norway ' 75 57
Sveitsi — Swizerland 64 .
Romania — Romania . 46
Japani — Japan 43
Yhdysvallat — USA 2

Lahteet — Sources:
1990: Media Concentration in Europe
2001: Radio 2002. European key facts
Nordicom
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11.13 VHS-ja DVD-tallenteiden osto- ja vuokraustapahtumat VHS/DVD-taloutta kohden 2004
Average number of video and DVD transactions per VCR/DVD home 2004

VHS DVD

Vuokrauskertoja Myynteja Vuokrauskertoja Myynteja

Rental turns Units sold Rental tuns Units sold
EU
Alankomaat — The Netherlands 0.9 0.3 53 42
Belgia ~ Belgium 0,8 0.4 44 54
Britannia — United Kingdom 1.4 15 4.6 7.7
Espanja — Spain 1.9 0,2 93 20
Iflanti - freland 46 1.5 8.5 4,6
Italia - ltaly 0.3 0.4 35 1.1
ltévalta — Austria 03 04 1.4 1.8
Kreikka — Greece 0.6 0.1 17 0,1
Portugali — Portugal 0.1 07 4.1 27
Ranska — france 0,1 05 23 40
Ruotsi — Sweden 1.8 13 4,1 29
Saksa - Germany 0.3 0.3 2,7 24
Suomi - Finland 13 14 22 21
Tanska — Denmark 0.7 12 53 41
Puola — Poland 0.5 0.1 04 02
T8ekki — Czech Republic 17 0.5 2,0 0.5
Unkari — Hungary 24 0.3 0.5 0.5
Istanti — /cefand 85 1,0 9,2 47
Norja — Norway 1,0 1.2 9,2 . 5.4
Sveitsi — Switzerland 02 03 - 1.1 47

L&hde — Seurce: EAQ Yearbook
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11.14 Elokuvissakdynnit per asukas 1991-2004
Cinema admissions per person 1991-2004

Maa — Country 1991 1993 2004
EU
Belgia — Belgium 1,7 2.1 22
Britannia - United Kingdom 16 24 28
Espanja — Spain 20 33 34
Hollanti — The Netherlands 1.0 12 1.4
Irlanti — lrefand 2,3 33 43
Italia — ftaly 15 17 1,7
ltavalta — Austria 14 1.9 24
Kreikka — Greece 1.0 1,2 1.3
Kypros — Cyprus . 1.2
Latvia— latvia 44 0.8
Liettua — Lithuania 38 . 04
Luxemburg — Luxembourg 1.6 31 32
Malta — Malta . . 2.8
Portugali — Portugal 0.8 1.5 1,6
Puola - Poland 0,5 . 0,9
Ranska — France 2.1 2,6 3.2
Ruotsi — Sweden 1,8 1.8 19
Saksa — Germany 1,5 18 19
Slovakia ~ Slovakia 1,6 0.5
Slovenia — Slovenia 0.9 . 15
Suomi — Finland 1.2 1.4 13
Tanska — Denmark 1.8 21 2.4
Tsekki — Czech Republic . 1.2
Unkari — Hungary 2,1 14
Viro - Estonia 47 0.8
Islanti — /celand 9,0 82 54
Norja — Norway 2,6 2.6 2,6
Sveitsi — Switzerland 23 2,2 25
Bulgaria — Bulgaria 2,9 0.4
Kroatia — Croatia 0.7 0,7
Romania — Romania 25 0,2
Serbia Montenegro 0.3
Turkki — Turkey 0.4
Ukraina — Ukraine . 02
Venaja — Russian Federation 9.2 0,5
Japani — Japan 1.3
52

Yhdysvallat — USA

Lahteet — Sources:
Screen Digest
www.mediasalles.it
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11.15 Kappalemé&ardinen danitemyynti 2004

Phonogram sales in 2004

Singlet LP-levyt Kasetit CD-leyt  DVD VHS Yhteensd®  Kpl/asukas

Singles MCs CDs Total* Copies/person

Miljoonaa kpt — Million copies
EU
Belgia — Belgium 35 0,0 0,0 15,6 1,6 00 185 1.8
Britannia — United Kingdom 31.4 0.8 0.2 1746 7.1 - 1941 32
Espanja - Spain 1.3 0.0 0,3 340 35 0.1 384 0.9
Hollanti — The Netherlands 27 0.2 00 232 53 0,0 29,8 18
Irlanti — Irefand 08 0.0 0.0 18 05 0,0 86 22
italia — ltaly 1.4 00 - 33,1 20 - 378 0,7
Itavalta — Austria 16 0.1 01 97 0.6 0.0 1.0 14
Kreikka — Greece 0.6 0.0 0.1 6.9 03 - 76 0,7
Latvia — Latvia - - 02 03 0.0 - 0.6 03
Portugali — Portugal 1,7 - 1.2 9.1 038 0,0 11.7 1,1
Puola — Poland 0.1 0.0 1,2 105 0.6 0.0 12,3 03
Ranska - France 243 02 05 106,4 9.0 - 126.6 2.1
Ruotsi — Sweden 14 0.0 0.1 16,6 0.8 0.1 181 20
Saksa — Germany 235 0.9 13.1 146,6 11.5 1 181,3 22
Suomi — Finland 04 0,0 01 9,0 03 01 9,6 18
Tanska — Denmark 02 0.0 0.0 97 04 0.0 10,2 1.9
TSekki — Czech Republic 0,0 - 04 33 02 0,0 40 04
Unkari — Hungary 0.0 - 20 54 0.2 0,0 16 08
Viro — Estonia 0,0 - 01 0.8 - - 09 0.7
Norja — Norway 0.9 - 0,0 124 03 131 28
Sveitsi — Switzerfand 18 8.1 06 182 07 0.0 204 28
Bulgaria — Bulgaria - - 05 0,4 0,0 0,0 0.9 0.1
Kroatia ~ Croatia - - 0.2 26 0.0 - 28 06
Romania — Romania 0.0 - 14,6 42 0.0 0,0 18.8 09
Turkki — Turkey - - 283 146 - - 435 0,6
Ukraina — Ukraine 0.0 - 82 71 0,0 0.0 154 03
Venja ~ Russia 0.1 0.1 60.5 58,0 02 01 1189 0.8
Japani — Japan 81,3 3.6 27 2013 20,3 02 2556 2,0
Yhdysvallat — USA 6.6 1.4 52 767.0 29,0 38 809,7 28

*  3singled = 1 albumi. - 3 singles = 1 album.

Lahde — Source: IFPl World Sales
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11.16 Internetin yleisyys kotona 2002-2006
Access to internet at home 2002-2006

2002 2003 2004 2005 2006

% kotitalouksista ~ % of households
EU25 " . 42 48 52
EU15 39 43 45 53 54
Belgia — Belgium . . . 50 54
Britannia — United Kingdom 50 55 56 60 63
Espanja — Spain . 28 34 36 39
Hollanti — The Netherlands 58 61 . 8 80
Irlanti — lreland . 36 40 47 50
Italia — /taly 34 32 34 39 40
ltavalta — Austria 33 37 45 47 52
Kreikka* — Greece™ 12 16 17 22 23
Kypros — Cyprus 24 29 53 32 37
Latvia — Latvia 3 . 15 ) 31 42
Liettua — Lithuania 4 6 12 16 35
Luxemburg — Luxembourg 40 45 539 65 70
Malta — Malta . . . . .
Portugali ~ Portugal 15 22 26 31 35
Puola - Poland 1 14 26 30 36
Ranska — France 23 31 34 . 4
Ruotsi — Sweden . . . 73 77
Saksa — Germany 46 54 60 62 67
Slovakia — Slovakia . . 23 23 27
Slovenia — Slovenia . . 47 48 54
Suomi - Finland 44 47 51 54 65
Tanska — Denmark 56 64 69 75 79
T8ekki — Czech Republic . 15 19 19 .
Unkari — Hungary . . 14 22 32
Viro - Estonia . . 31 39 46
Islanti — /cefand . . 81 84 83
Norja — Norway . 60 60 64 69
Bulgaria — Bulgaria . . 10
Makedodia — Macedonia . . 1
Romania — Romania . . 6
Turkki — Turkey . . 7
Yhdysvallat — USA . 55

Lahde/ Source: Eurostat
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Euron ja dollarin kurssit (vuosikeskiarvoja)

Rates of exchange, yearly averages

Vuosi — Year 1 EURQ in FIM 1US$ in FIM 1 US$ in EURO
1995 5,645 4,367 1,362
1996 5,753 4,593 1,295
1997 5,864 5191 1,145
1998 5,993 5344 1,113
1999 5,946 5579 1,066
2000 5,946 6,438 0,924
2001 5946 6,640 0.8%
2002 0,946
2003 113
2004 1,244
2005 1,244

Lihde:  Suomen Pankki
Source: Bank of Finland
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Liite 2. — Appendix 2.

Rahan arvon muunnoskertoimet vuosien 2000-2005 rahaksi
Transformation coefficients into 2000-2005 money, FIM

Vuosi — Year 2000 rahaksi 2001 rahaksi 2002 rahaksi 2003 rahaksi 2004 rahaksi 2005 rahaksi
Into 2000 money  Into 2001 money  Into 2002 money  Into 2003 money  Into 2004 money  Into 2005 money
Kerroin Kerroin Kerroin Kerroin Kerroin Kerroin
Coefficient Losfficient Coefficient Coefficient Coefficient Coefficient
1995 1,080 1,107 1124 1.135 1,137 1,147
1996 1,074 1,101 1,118 1,128 1,130 1,140
1997 1,061 1,088 1.105 1114 17 1,127
1998 1,046 1,072 1,089 1,099 1,101 1,111
1999 1,034 1,060 1.076 1,086 1.088 1,098
2000 1,000 1,025 1,041 1,051 1,063 1,062
2001 1,000 1,016 1,025 1.027 1,036
2002 1,000 1,009 1.011 1,020
2003 1,000 1,002 1,011
2004 1,000 1,009
2005 1,000

Deflatoitu elinkustannusindeksilia (1951:10=100) — Deflated by the level of living index (1951:10=100)

Lahde: Tilastokeskus — Hinnat ja palkat
Source:  Statistics Finland — Prices and Wages Statistics
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Bruttokansantuote {BKT) markkinahintaan 1995-2005
Gross domestic product (GDP) at market prices 1995-2005

Vuosi — Year Milj. € — € million
1995 95916
1996 99 258
1997 107 626
1998 17111
1999 122747
2000 132272
2001 139 868
2002 143974
2003 145938
2004 151935
2005 157 377

Lahde: Tilastokeskus — Taloudelliset olot: kansantalouden tilinpito
Source: Statistics Finland — Economic Statistics: national accounts
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Liite 4. — Appendix 4.

Keskivékiluku 19952005
Mean population 1995-2005

Vuosi — Year

1995 5107 800
1996 5124 600
1997 5139 800
1998 5153 500
1899 5165500
2000 5176 200
2001 : 5188008
2002 © 5200538
2003 5213014
2004 5228172
2005 5241626

Lahde: Tilastokeskus — Véestotilastot
Source: Statistics Finfand — Population Statistics
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Liite 5. — Appendix 5.

Asuntokuntia yhteensa 1995-2005
Household-dwelling units total 1995-2005

Vuosi — Year Asuntokuntia yhteensa Asuntokunnan keskikoko
Household-dwelling units total Average size of household-dwelling units
1995 2180934 2,31
1996 219879 229
1997 2221191 2,28
1998 2247 206 225
1999 2272910 223
2000 2295 386 2.1
2001 ' 2329343 219
2002 2354082 217
2003 2378079 2,15
2004 2402091 214
2005 2429500 212

Lahteet: Asuntokunnat ja asuinolot 2004. Tilastokeskus
Sources: Household-dwelling units and housing conditions. Statistics Finland

Tilastokeskus 351






Osoitteita — Adresses

Osoitteita — Adresses

Aikakauslehtien Liitto

Finnish Periodicals Publishers' Association
puh. (09) 2287 7280

fax (09) 603 478

PL 267

00120 Helsinki

e-mail toimisto@aikakaus.fi

website http://www.aikakauslehdet.fi/

AVEK Audiovisuaalisen kulttuurin edistamiskeskus
AVEK The Promotion Centre for Audiovisual Culture
puh. (09) 4315 2350

fax (09) 43152377

Hietaniemenkatu 2

00100 Helsinki

e-mail avek@avek kopiosto.fi

website http://www kopiosto.fi/avek/

Finnpanel Oy

puh. (09) 615 4611

fax. (09) 6154 6300

Bulevardi 3 B

00120 Helsinki

e-mail webmaster@finnpanel.fi
website http://www.finnpanel.fi/

Graafinen Teollisuus ry

Federation of the Printing Industry in Finland
puh. (09) 2287 7200 ‘
fax (09) 603 527

Lonnrotinkatu 11 A

00120 Helsinki

e-mail gt.info@ graafinenteollisuus.fi
website http://www.graafinenteollisuus.fi

Gramex ry

puh..(09) 680 3400

fax (09) 6803 4010

Pieni Roobertinkatu 16

00120 Helsinki

website http://www.gramex.fi/
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Helsingin yliopisto

Viestinnin laitos

University of Helsinki

Department of Communication

puh. (09) 1911

fax (09) 191 24849

Unioninkatu 37

00014 University of Helsinki

e-mail comm-info@valt.helsinki.fi

website http://www.valt.helsinki.fi/comm.index

Helsingin yliopiston kirjasto
Helsinki University Library

puh. (09) 1911

fax (09) 191 23191

PL 26

00014 Helsingin yliopisto

e-mail HYK-palvelu@helsinki.fi
website http://www.lib.helsinki.fi/

Jyviskylin yliopisto

Nykykulttuurin tutkimusyksikko
University of Jyvdskyld

Research Unit for Contemporary Culture
puh. (014) 1310

fax (014) 260 1311

PL 35

40014 Jyviskylédn yliopisto

website http://www.jyu.fi/~koskimaa/nyky/

Jyvaskylian yliopisto
Viestintitieteiden laitos
University of Jyviskyld
Department of Communication
puh. (014) 260 1510

fax (014) 260 1511

PL 35

40014 Jyviaskylan yliopisto
website http://viestijyu.fi

Jyviskylin yliopiston kirjasto
Jyvéskyld University Library

puh. (014) 260 1211

fax (014) 260 3371

PL 35

40014 Jyviskylan yliopisto
e-mail jyk@library.jyu.fi
website http://www jyu.fi/library/
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Osoitteita — Adresses

Kopiosto ry

Copyright Office Kopiosto

puh. (09) 431 521

fax (09) 4315 2377
Hietaniemenkatu 2

00100 Helsinki

e-mail kopiosto@kopiosto.fi
website http://www.kopiosto.fi/

Levikintarkastus Oy

Finnish Audit Bureau of Circulations
puh. (09) 2287 7330

fax (09) 645 040

Lonnrotinkatu 11 A

00120 Helsinki

website http://www.levikintarkastus.fi/

Liikenne- ja viestintiministerio

Ministry of Transport and Communications Finland
puh. (09) 16 002

Fax 09 1602 8596

Eteldesplanadi 16-18

00130 Helsinki

00023 VALTIONEUVOSTO

e-mail info@mintc.fi

website http://www.mintc.fi/

Nordicom

Nordicom Finland

puh. (03) 215 7045

fax (03) 215 7150

33014 Tampereen yliopisto

e-mail nordicom@uta.fi

website http://uta.fi/laitokset/tiedotus/nordicom/

Opetusministerio, Kulttuuriosasto

Ministry of Education, Department of Culture
puh. (09) 134 171 :
fax (09) 1359335

PL 293

00171 Helsinki

website http://www.minedu.fi/

Sanomalehtien Liitto

Finnish Newspapers Association
puh. (09) 2287 7300

fax (09) 607 989

PL 415

00121 Helsinki

e-mail info@sanomalehdet.fi
website http://www.sanomalehdet.fi/
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Suomen elokuva-arkisto
The Finnish Film Archive
puh. (09) 615 400

fax (09) 6154 0242
Pursimiehenkatu 29-31 A
00150 Helsinki

e-mail sea@sea.fi

website http://www.sea.fi/

Suomen elokuvasiitio
Finnish Film Foundation
puh. (09) 622 0300

fax (09) 6220 3050
Kanavakatu 12
00160 Helsinki
e-mail keskus@ses.fi
website http://www.ses.fi/

Suomen elokuvatoimistojen liitto SEL ry
The Finnish Film Distributors' Association
puh. (09) 6877 2312

fax (09) 6877 2320

Kaisaniemenkatu 3 B

00100 Helsinki

e-mail filmikamari @filmikamari.fi
website www.filmikamari.fi/sel.htm

Suomen Journalistiliitto ry

Union of Journalists in Finland

puh. (09) 612 2330

fax (09) 605 396

Hietalahdenkatu 2 B

00180 Helsinki

e-mail webmaster@journalistiliitto.fi
website http://www journalistiliitto.fi/

Suomen Kaapelitelevisioliitto ry
Finnish Cable Television Association
puh. (09) 2287 7450

fax (09) 612 1910

Léonnrotinkatu 11 A

00120 Helsinki

website http://www kaapelitelevisio.fi/

356 Tilastokeskus


mailto:sea@sea.fi
http://www.sea.fi/
mailto:keskus@ses.fi
http://www.ses.fi/
mailto:filmikamari@filmikamari.fi
http://www.filmikamari.fi/sel.htm
mailto:webmaster@joumalistiliitto.fi
http://www.joumalistiliitto.fi/
http://www.kaapelitelevisio.fi/

Osoitteita — Adresses

Suomen Kustannusyhdistys

The Finnish Book Publishers' Association
puh. (09) 2287 7250

fax (09) 612 1226

Lonnrotinkatu 11 A

00120 Helsinki

e-mail finnpubl@skyry.pp.fi

website http://www.skyry.net.fi/

Suomen Posti Oyj

Finland Post Ltd

puh. (09) 0204 5154 15

fax (09) 0204 5156 45

PL1

00011 POSTI

e-mail suomen.posti@posti.fi
website http://www.posti.fi/

Suomen Radioiden Liitto SRL ry
Association of Finnish Broadcasters
puh. (09) 2287 7340

fax (09) 648 221

Lonnrotinkatu 11 A

PL 312

00121 Helsinki

website http://www.radioliitto.fi/

Suomen Aini- ja kuvatallennetuottajat AKT ry
The Finnish National Group of IFPI

puh. (09) 6803 4050

fax (09) 6803 4056

Yrjonkatu 3

00120 Helsinki

e-mail ifpi@ifpi.fi

website http://www.ifpi.fi

Taloustutkimus Oy

puh. (09) 758 511

fax (09) 7585 1200
Lemuntie 9

00510 Helsinki

e-mail postmaster @toy.fi
website http://www.toy.fi/
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Tampereen yliopisto

Tiedotusopin laitos

University of Tampere

Department of Journalism & Mass Communication
puh. (03) 215 6243

fax (03) 215 6248

Kalevantie 4

33101 Tampere

e-mail jour@uta.fi

website http://www.uta.fi/laitokset/tiedotus/

Tekijidnoikeuden tiedotus- ja valvontakeskus
- Anti-Piracy Center in Finland

puh. (09) 6803 4049

fax (09) 6803 4033

Pieni Roobertinkatu 16

00120 Helsinki

website http://www.antipiracy.fi/

TEOSTO Saveltijiin Tekijidnoikeustoimisto ry
Finnish Composers’ Copyright

Society TEOSTO

puh. (09) 681 011

fax (09) 677 134

Lauttasaarentie 1

00200 Helsinki

website http://www.teosto.fi/

Tilastokeskus

Joukkoviestinta- ja kulttuuritilastot

Statistics Finland V

Media and Culture Statistics

puh. (09) 17 341

fax (09) 1734 3264

Tyopajakatu 13

00022 Tilastokeskus

e-mail joukkoviestimet.tilastokeskus @tilastokeskus.fi

website http://www.stat.fi/
http://tilastokeskus.fi/til/jvie/index.html

TNS Gallup Oy

puh. (09) 613 500

fax (09) 6135 0610
Itdtuulenkuja 10

02100 Espoo

e-mail gallup.media@mdc.fi
website http://www.mdc.fi/
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Osoitteita —~ Adresses

Tullihallitus

National Board of Customs
puh. (09) 6141

fax (09) 614 2852
Erottajankatu 2

00130 Helsinki

website http://www.tulli.fi/

Turun kauppakorkeakoulu

Mediaryhma

Turku School of Economics and Business Administration
Media Group

puh. (02) 481 481

fax (02)481 4640

Rehtorinpellonkatu 3

20500 Turku

website http://www.tukkk.fi/media

Valtion elokuvatarkastamo
Finnish Board of Film Classification
puh. (09) 228 541

fax (09) 2285 4470 .
Jaakonkatu 5 B

00100 Helsinki

website http://www.vet.fi/

Viestintiivirasto

Finnish Communications Regulatory Authority
puh. (09) 69 661

fax (09) 696 6410

Itamerenkatu 3

00181 Helsinki

website http://www.ficora.fi/

VTT Tietotekniikka

VTT Information Technology
puh. (09) 4 561

fax (09) 456 7001

PL 1000

02044 VTT

website http://www.vtt.fi/tte/

Yleisradio Oy

Finnish Broadcasting Company YLE
puh. (09) 14 801

fax (09) 1480 3215

Radiokatu 5

00024 Yleisradio

 e-mail fbe@yle.fi

website http://www.yle.fi/
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Joukkoviestimet - Finnish Mass Media on artikke-
leihin ja tilastoaineistoon perustuva monipuolinen
katsaus Suomen joukkoviestinndn tilaan. Julkaisussa
tarkastellaan joukkoviestimid seuraavina koko-
naisuuksina: joukkoviestinndn talous ja kulutus,
televisio, radio, ddnitteet, video, elokuva, kirjat ja
kirjastot, sanoma- ja aikakauslehdet ja internet.

Julkaisussa on myés kansainvdlisid vertailutietoja !
sisdltdvd luku. Jokaisesta joukkoviestinndn sektorista
on lisdksi tilastokatsausten yhteydessd tiiviit yhteen-
vetoartikkelit.
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