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Esipuhe

Joukkoviestimet — Finnish Mass Media ilmestyy nyt yhdekséntend laitoksena.
Lis#Ksi siitd on ilmestynyt neljd kertaa englanninkielinen laitos. Julkaisu ilmestyi
ensimmdisen kerran vuonna 1987, silloin nimelld Joukkoviestintitilasto. Joukko-
viestimet — Finnish Mass Media 2004 on yhteistyon tuote, kuten edeltdjénsékin.
Tilastokeskuksen ja liikenne- ja viestintdministerion yhteistyd joukkoviestinnén ti-
lastollisessa kuvaamisessa alkoi jo 1980-luvun puolivélissd. My0ds opetusministerio
tuli 1990-luvulla mukaan toiminnan rahoitukseen.

Yhdeksin suomenkielisen ja neljin englanninkielisen joukkoviestintitilaston li-
sidksi yhteistyGn puitteissa on ilmestynyt lukuisia joukkoviestintdd ja sén eri aloja
kuvaavia erillisraportteja.

Joukkoviestimet -julkaisun ovat koonneet ja toimittaneet Rauli Kohvakka ja
Tuomo Sauri (vastaava toimittaja). He ovat my0s laatineet julkaisun tilastolukujen
yhteenvetoartikkelit. Tekijoiden tarkempi tyonjako ilmenee julkaisun sisdllysluette-
losta. Julkaisun valmistamiseen ovat osallistuneet my&s Irma Ollila (taulukoiden ja
kuvioiden toteutus) ja Hilkka Potila (taitto). Englanninkielisen yhteenvetoartikkelin
on kidntdnyt David Kivinen.

Helsingissi, helmikuussa 2005

Jussi Simpura
Tilastojohtaja
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Introduction:
the changing mass
media scene in Finland

Finland’s per capita consumption of print media has long been one of the highest in
the world. Although newspapers saw their circulation decline quite rapidly with the
severe economic recession in the early 1990s, Finland still has one of the world’s
highest newspaper circulations and number of book titles relative to its population
of 5.2 million. Reading has decreased to some extent but Finnish people still remain
quite avid readers whose reading habits have remained largely unaffected by the
continuing expansion of the electronic media — at least for the time being. The
strong position of the print media is also reflected in the turnover statistics for the
mass media and the breakdown of advertising expenditure by different media cate-
gories: the print media still account for some 70 per cent of the total.

On the other hand, the field of electronic media has seen many major structural
changes during the past twenty years or so, in spite of the economic recession. The
first licences for local commercial radio stations were issued in 1985, and over the
next few years new stations mushroomed all over the country. The television scene
changed decisively with the 1993 channel reform which saw the separation of pub-
lic-service (YLE TV1 & TV2) and privaté broadcasting (MTV Finland) onto their
own channels. From its early beginnings until 1993, the Finnish system had been
quite exceptional with its undogmatic collaboration between public and private tele-
vision services. The commercial operator MTV Finland had broadcast its
programmes under the public service YLE’s operating licence and rented air time
slots on YLE’s two channels, providing about one-fifth of the supply of TV1 and
TV2, thus making the Finnish model truly “mixed”.

In 1996 the government issued an operating licence for a fourth nationwide
(commercial) channel. Channel Four Finland started programming in 1997. In 1999
the government decided on the licences for digital television operations. The licen-
ces were granted for ten years to five public service and eight commercial channels
(including the digital versions of the four existing national channels based on ana-
logue technology). The first broadcasts were made in August 2001.

The government has decided to shut down the analogue network by the end of
August 2007 as the present analogue licences expire. However, it is required that
terrestial digital networks cover the whole country by autumn 2005.

In 1996 an operating licence was also granted to the first nationwide commercial
radio channel alongside the four existing public-service channels. Radio Nova went
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JOUKKOVIESTIMET 2004

on the air in 1997. From the very outset the new channel has represented serious
competition for both public service and commercial local/regional radio stations,
but even radio chains with semi-nationwide coverage have increased their market
share in recent years.

Economy

With the onset of the deep recession in the early 1990s, the turnover of the mass
media in Finland began to decline. The print media were more badly affected than
the electronic media. Until the late 1990s the latter continued to increase their rela-
tive share of the mass media business. Nonetheless the print media (newspapers and
magazines, books, printed advertising material) are still way ahead, representing
some 70 per cent of the sector’s turnover. :

Since the mid-1990s the situation has improved considerably, both for the na-
tional economy as a whole and for the mass media. However, following the implo-
sion of the technobubble in 2000, even the mass media sector came to a standstill
for a couple of years. In 2003 the volume of the Finnish mass media markets stood
at around 3.7 billion euros. This figure is based on end-user prices, and it includes
domestic production and imports but not exports. The sector as a whole has repre-
sented around three per cent of the country’s GNP.

The development of the print media

Finland is traditionally a land of newspapers. In 2003 a total of 204 newspaper titles
were published in the country, 53 of these being dailies. Circulation and coverage
statistics are still quite impressive, even though circulations declined sharply in the
early 1990s and have never really recovered.

Newspapers still account for about 30 per cent of the turnover in the mass media
sector. Compared to the early 1990s this figure has declined somewhat, but not very
much when considered against the dramatic changes in newspapers’ main sources
of revenue and circulation figures. Today just over half of newspapers’ revenues
come from the sale of advertising space, at the end of the 1980s the proportion was
in excess of 70 per cent.

The total circulation of Finnish newspapers started to decline in the early 1990s,
for the first time since World War II. Several newspapers were even closed down
altogether, and circulation figures have been dropping across the board. Between
1990 and 2003, the total circulation of newspapers has declined by some 20 per
cent. In recent years this trend has come to a halt, however.

8 I,’,”,’l Tilastokeskus



The circulation of Finnish newspapers still ranks among the highest in the
world. Calculated per 1,000 population, the circulation of Finnish dailies, for exam-
ple, is third only to Norway and Japan.

In advertising terms, too, newspapers (dailies, non-dailies, free papers) continue to
dominate the Finnish media market, even though their share of the advertising cake has
clearly decreased. Newspapers still account for 50 per cent of media advertising in Fin-
land, while the average figure for the EU countries in 2002 was 38 per cent.

As a result of company takeovers and mergers the market shares of the biggest
newspaper houses (as measured in terms of circulation) have experienced relatively
rapid growth. For instance, the market share of the four biggest publishers has in-
creased from some 30 per cent in the mid-1980s to around 55 per cent; the corre-
sponding figures for the top eight companies are from just under 45 per cent to over
65 per cent. The concentration of newspapers into chains is expected to continue at
both the national and Nordic level.

There is also a clear trend towards closer editorial cooperation both within
newspaper chains and even between independent newspapers and newspaper
houses. This kind of cooperation is bound to lead to convergence in terms of news-
paper contents. However the newspapers involved in this cooperation are regional
papers with very little overlap in their circulations. For the individual consumer
there is a definite plus side to this trend: it will probably mean greater diversity in
the content of one’s own regional newspaper.

Online versions of newspapers proliferated quite rapidly. With just a couple of
exceptions all dailies published an Internet version in 2004. This was far less com-
mon in other newspaper categories, i.e. mainly regional papers: here around 40 per
cent had an online version.

Both of the two biggest newspaper groups in Finland are major multimedia
companies. In spring 1999 the country’s biggest newspaper house Sanoma Corpora-
tion, the biggest book publisher and the second biggest magazine company (which
was also the major shareholder in Channel Four Finland) merged to form a com-
pany called SanomaWSOY. SanomaWSOY publishés Helsingin Sanomat,.the big-
gest daily in Finland; Ilta-Sanomat, the biggest afternoon tabloid; and also a nation-
wide business newspaper in Helsinki. Also, since 1999, it is the sole owner of a ma-
jor chain in regional and local newspapers in southeastern Finland. SanomaWSOY
accounts for 25 per cent of total newspaper circulation in Finland. Alma Media pub-
lishes Aamulehti, a major regional daily in Tampere; the business newspaper
Kauppalehti; and the afternoon tabloid Iltalehti in Helsinki. In addition, Alma Me-
dia is the majority shareholder in or the sole proprietor of 19 other newspapers. The
company accounts for 18 per cent of the total circulation of newspapers. Alma Me-
dia was created in 1998 through the merger of the major newspaper publisher
Aamulehti Group and the leading commercial TV channel MTV3.
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Another significant trend has been the rapid growth of tabloids from the early
1980s through to the late 1990s. During this period their combined circulation tri-
pled. There are two national “afternoon” tabloids in the country, although both have
now started to appear in the news-stands early in the morning. One further notewor-
thy structural development is the decline of “second” newspapers, i.e. smaller pa-
pers in towns with at least two newspapers. This trend is still continuing.

The free-distribution newspaper market has grown rapidly. In the space of ten
years, free newspapers have doubled their turnover. Nevertheless they still account
for no more than just under three per cent of the mass media market. In the late
1990s Helsinki saw the appearance of two free dailies that are distributed in public
transport and elsewhere. One of them is Metro, which was originally launched in
Stockholm and is published by MTG; the other is called Uutislehti 100, which is
currently published by SariomaWSOY.

In terms of economic volume, magazines and periodicals represent the second
biggest category in the Finnish mass media sector. Magazines and periodicals are de-
pendent on advertising to a far lesser extent than newspapers. However, in recent
years the share of magazine advertising has started to grow, and the difference com-
pared to figures in Western Europe on average has clearly been reduced. In 2003 ad-
vertising in magazines and periodicals accounted for 17 per cent of total media adver-
tising, or only one percentage point less than in European countries on average.

Circulation audit figures indicate that magazine circulations have developed fa-
vourably in recent years. Indeed a number of new magazines have recently been
launched, especially in the special-interest magazines sector. One noteworthy trend
has been for the biggest magazine publishers in particular to try out various sister or
daughter publications under existing magazine titles, or even to create whole “mag-
azine families” under the wings of established titles.

Finland is one of the few countries in Europe where the delivery of newspapers
and periodicals is based primarily on subscriptions. It is estimated that nearly 90 per
cent of both magazine and newspaper sales are based on subscriptions and are de-
livered to the consumer’s door.

The four major publishers of magazines and periodicals account for over 80 per
cent of the total volume of consumer magazines. The corresponding figure for the
top eight companies is just under 90 per cent. Finland’s three biggest magazine pub-
lishers are Yhtyneet Kuvalehdet, Sanoma Magazines Finland and A-lehdet. Sanoma
Magazines Finland is part of SanomaWSOY, Finland’s leading media company.
Following ownership rearrangements in 1998, Yhtyneet Kuvalehdet is now a sub-
sidiary of Otava-Kuvalehdet, Finland’s second-biggest book publisher, whereas
A-lehdet is an independent family-owned company which for the time being is in-
volved in no other mass media sectors. - The total number of consumer magazines,
professional/organization/trade magazines, customer magazines and opinion jour-
nals published in Finland adds up to some 2,600 titles.

10
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All three biggest publishers remain in domestic ownership. In Finland Sanoma
Magazines Finland is in contest with Yhtyneet Kuvalehdet over the leading position
in the domestic marketplace, but its parent company is one of the biggest magazine
publishers in Europe. After the acquisition in 2001 of the consumer magazine divi-
sion of the Dutch media group VNU, Sanoma Magazines/SanomaWSOY is now the
fifth largest consumer magazine publisher in Europe, with some 230 magazine titles
in twelve countries.

Book publishing has been the third biggest segment of the print media business
in Finland. During the years of recession book sales were severely affected by
forced decisions in schools and libraries to cut back on acquisitions. Since the
mid-1990s, however, book publishing has been doing reasonably well. Statistics on
the number of book titles relative to population in the late 1990s show that Finland
has retained its position among the leading countries in the world; Iceland is way
ahead of the rest of the field in this table, other high-ranking countries apart from
Finland include Denmark, Holland and Switzerland. In 2003 a total of around
12,000 book titles were published in Finland, nearly twice as many as in the early
1980s. At least in the light of this evidence it seems that the growth of electronic
communication has had no major adverse impacts on book publishing.

Book publishers, however, have been very active in adopting new publication
channels. The vast majority of multimedia CD-ROMs sold in Finland are either pro-
duced domestically from beginning to end, localised to the Finnish market or at
least translated into Finnish. Domestic book publishers account for an estimated
80-85 per cent of total retail sales of multimedia CD-ROMs. — Multimedia products
account for some 30-35 per cent of the CD-ROM market in Finland, with games
making up the rest (console games are not included in these figures).

Most book titles are published by companies and organizations whose main line
of business is some other than book publishing (e.g. public administration, universi-
ties). However, publishing houses proper account for the bulk of the volume of
book sales. The market is very much dominated by major and medium-sized gen-
eral-interest publishers. In recent years, however, smaller publishers specializing in
certain types of literature have clearly been increasing their market shares.

Finland has an extensive network of public libraries which provide a good ser-
vice. People in Finland are very active users of their libraries. In 2003 a total of just
under 110 million lendings were made from public libraries, which translated into
around 15 books and six other items (audio cassettes, videos) per capita, or a total of
45 lendings per customer. In the same year around 2.4 million people in Finland,
roughly half of the population, used the services of public libraries. All in all librar-
ies are a very significant channel of book distribution in Finland. In fact, the number
of books borrowed per year currently exceeds the annual sales of members of The
Finnish Book Publishers’ Association nearly three times over.
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Electronic media

Since the mid-1980s Finnish television broadcasting has seen many significant struc-
tural changes. The growth of cable television continued to accelerate towards the end
of the decade, and satellite channels became increasingly accessible to large audi-
ences. At the same time the number of households with VCRs increased rapidly.

Towards the end of the 1980s there were widespread fears that the continuing
growth of satellite television and video could seriously undermine the “unified cul-
ture” represented by the mixed system of public service and commercial television
in Finland — as well as its financial basis. As a consequence the Finnish Broadcast-
ing Company YLE and MTYV Finland intensified their cooperation and even joined
forces to start up in 1987 a third, commercially financed television channel
(Kolmostelevisio), although that continued no further than until the end of 1992.

Since the beginning of regular television broadcasting in Finland in 1957, the com-
mercial television station MTV Finland had to lease its broadcasting time from the pub-
lic service broadcaster YLE on the latter’s TV1 and TV2. There have also been various
other links of dependency between the two companies: for instance, MTV Finland has
broadcast its programmes under YLE’s operating licence until autumn 1993.

The traditional Finnish symbiotic model of public service and commercial tele-
vision broadcasting was finally put to rest in 1993 when the public service operator
YLE and the commercial MTV Finland parted ways. Both were allocated their own
channels: YLE1 and YLE2 are now reserved for public service broadcasting, while
MTYV Finland operates its own nationwide, full-service commercial network
MTV3, with its own operating licence.

Following the channel reform, with no technical obstacles to contend with, there
was no real excuse any more for declining to grant an operating licence to a fourth
(commercial) television channel that would compete with MTV3 for advertising
money. Therefore in 1996 the government granted an operating licence for a fourth
nationwide channel: Channel Four Finland (Nelonen) started programming in 1997.

© The operating licence was issued to a subsidiary of SanomaWSOY.

In 2003 Channel Four accounted for 11 per cent of total television viewing time;
the corresponding figures for MTV3, the market leader in commercial television,
was 38 per cent, for YLE with its two channels 44 per cent.

Digital terrestrial television broadcasts started in Finland in August 2001, and
analogue broadcasting will be halted by August 2007. Digitalisation has increased
the number of channels available. As well as starting digital versions of its existing
analogue channels, YLE launched three new public service channels: YLE Teema
(culture, education and science), YLE 24 (news and current affairs) and YLE
FST-D (full-service Swedish-language channel). In autumn 2004 additional com-
mercial programming included three themed channels (sports, youth and music
channel) and the Canal+ subscription package (films and sport).

12
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After a slow start the number of digital set-top boxes and television sets has be-
gun sharply to increase in Finland. By late autumn 2004, 22 per cent or a total of
some 520,000 Finnish households had a digital set-top box or television for aerial,
cable or satellite reception. Among these households 18 per cent (some 440,000
households) had a set-top box for terrestial or cable reception of digital television
transmissions. This by all accounts was among the highest penetration rates for ter-
restrial reception of digital television in Europe.

Digital set-top boxes have proliferated much more rapidly in terrestial than in
cable households. In relative terms set-top boxes were purchased most often by
households in smaller towns and rural areas, while the penetration rate was lower
than average in larger cities.

Measured in terms of turnover, the Finnish Broadcasting Company YLE is cur-
rently Finland’s third biggest media company. In recent years, however, dwindling
revenues from operating licence fees (paid by commercial channels) and the
digitalisation of television have put a major strain on the company’s finances, and
in recent years more money has been going out than coming in.

MTYV3 and the new digital youth channel Subtv (which is also broadcast in ana-
logue on cable) have been part of Alma Media, the multimedia company that cur-
rently is the second biggest in Finland. But in early 2005 Alma Media decided to
sell its TV and radio channels to Nordic Broadcasting, jointly owned by Bonnier,
Sweden's leading media company, and Proventus Industrier, a Swedish investment
company.

The dominant shareholder (91%) of Channel Four Finland is -SanomaWSOY,
which in terms of turnover is the biggest mass media company in the Nordic countries.

Cable and satellite television connections cover 60 per cent of Finnish house-
holds. Overall the role of cable and satellite channels has been much less significant
than in the other Nordic countries. The primary reason has been the scarce supply of
programming in the Finnish language. The supply is currently limited to a few
pay-tv channels. In.contrast to the other Nordic countries, Finland has not seen any
full-service satellite channels dedicated to the local audience of this country. Cable
networks have largely served as distribution networks for pan-European channels
such as MTV Europe, Eurosport, and TVS. : .

Commercially financed local radio stations spread out across the country within
the space of just a few years after the first licences were issued in the mid-1980s,
and they quickly secured their (small) share of the advertising cake. However, the
recession severely affected local radio stations.

At the end of 2003 there were a total of 76 local, regional, or semi-national pri-
vate radio stations in the country. Among other actors, the semi-national format ra-
dios Kiss FM (owned by SBS), Classic Radio (owned by Communicorp Group),
Energy (owned by NRI), Groove FM and SuomiPOP (both owned by
Communicorp Group) are now each operating in all major market areas and, in
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spring 1997, Radio Nova, the first nationwide commercial radio channel, entered
the commercial radio market. The competition is fiercest in all the major cities
where in addition to public service radio channels there are ten or more commer-
cially financed radio stations trying to win audiences over.

The structural changes that have swept the radio industry and the entry into the
marketplace of commercial radio chains have helped the industry back onto a
growth track again. Especially in the first years of the 2000s, the turnover of com-
mercial radio stations increased substantially.

YLE has public service radio broadcasting on five nationwide channels plus ex-
tensive regional radio services. In addition, YLE has started digital radio broadcast-
ing in autumn 1998. There are currently three digital radio channels on the air, but
because of the limited range of models available and high costs the number of digi-
tal receivers in use remains marginal.

Television’s share of the advertising cake remained comparatively small until
the early 1990s. However, during the recession its share began to grow very rapidly,
while the print media were to suffer most from the effects of the recession. In recent
years, growth has levelled off and the share of television has fluctuated at around 20
per cent of media advertising. This is a fairly small market share compared with the
Western European average (32 per cent in 2002). The share of commercial radio
stations in media advertising has risen to about 4.5 per cent.

Online information services, most of which are business-to-business informa-
tion services, showed rapid growth until the late1990s. However, following the im-
plosion of the technobubble in 2000, it seems that the market for Internet content
services came to a virtual halt. As far as services intended for consumers are con-
cerned, the demand for fee-based online services is still marginal, and at least for
the time being it seems very difficult for operators to collect a charge for these kinds
of services. As for Internet advertising, in 2003 it accounted for no more than 1.6
per cent of total media advertising.

Internet use has increased very rapidly. In spring 2004, almost 60 per cent of
people in Finland reported using the Internet at least once a week at home, at their
place of study, or in the workplace. Four in ten people are daily users. During the
early years of Internet proliferation home and workplace use was more or less
equally common, but in the early 2000s the numbers using the Internet at home
have increased more rapidly. The most common Internet uses were e-mail, informa-
tion retrieval and online banking services.

Phonograms and videos

In recent years phonograms, videos and the cinema box office have accounted for
some 8-9 per cent of the mass media sector. A major threat in phonograms and vid-
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eos is represented by pirating, which is a booming business just across the border in
the Baltic and St. Petersburg regions. Not only top-selling international artists but
also domestic performers have now fallen victim to the pirating business.

Compared to the other Nordic countries music and other recorded media sales
are comparatively low in Finland. Each year people in Finland buy no more than
around two phonograms a year, while the figure in the other Nordic countries is
three to four. Over the past ten years the total annual number of recordings sold has
been in the region of 10-12 million copies. Listening to audio recordings is also at a
comparatively low level and the proportion of listeners has continued to decrease.
On an average day no more than one in six persons in Finland listened to audio re-
cordings in 2003. ,

In 2003 the five major multinational labels BMG, EMI, Sony, Universal and
Warner together accounted for 60 per cent of total phonogram sales in Finland.

The VHS/DVD markets are divided into two segments, i.e. video rentals and
sell-through. The market shares of these two segments have virtually been turned
upside down during the 1990s. At the beginning of the decade sell-through video re-
cordings accounted for less than one-quarter of the total market, during the 2000s
their share has been 70 per cent. In the past couple of years the turnover of rentals
has also shown some growth after several years of stagnation and decline.

Most videos are of American origin; domestic products account for only a rela-
~ tively small proportion of the rental and sell-through markets. The market is domi-
nated by five distributors: Buena Vista, Universal Pictures and three Nordic distrib-
utors. Together, these five account for arqund 80 per cent of the video market.

However, time-shifting or the viewing of programmes recorded from television
is far more common than viewing sell-through or rental videos. Some three-quarters
of total video viewing time is spent viewing programmes recorded from television.

In the 1980s and early 1990s the film industry in Finland suffered serious set-
backs as other mass media continued to grow and expand. In the 1980s, the main
challenge came from video and television. In this situation of stiffening competi-
tion, the number of cinema admissions steadily declined. At the same time the num-
ber of cinemas declined sharply as theatres with one or two screens were closed
down and multiscreen cinemas were opened. The number of films shown also
dropped very clearly, although there has been no real change in the annual number
of premieres in the 1990s. In the mid-1990s Finns went to the cinema no more than
approximately once a year per person, but since then it seems that the trend has
been reversed. In 2003 the number of cinema admissions was 1.5 per capita. The
biggest cinema chains in the country have carried out renovation projects aimed at
raising the quality standards of cinemas, and the new huge multiplex theatres with
their sophisticated technology and additional services have provided another major
boost to cinema-going.

il Tilastokeskus

15






1 Joukkoviestinnén talous

1 Joukkoviestinnan talous

Mediatalous jaetaan seuraavassa kolmeksi kokonaisuudeksi. Ensimméinen on graa-
finen joukkoviestinti, johon kuuluvaksi lasketaan lehdistd ja kirjankustannustoi-
minta. Suomessa mukaan on perinteisesti luettu myds mainospainotuotteet (suora-
mainonta). Toinen on sdhkdinen viestintd. Siithen kuuluvat valtakunnallinen ja alu-
eellinen tai paikallinen radio- ja televisiotoiminta sekid online-palvelut (internet).
Kolmas kokonaisuus muodostuu déni- ja kuvatallenteista, joita ovat videotallenteet,
dvd-elokuvat, cd-romit sekid elokuva. Elokuvan liikevaihtoon lasketaan elokuva- .
teattereiden padsylipputuotot seki elokuvamainonta. Tallenteiden liikevaihto muo-
dostuu myynnisti ja video- sekd dvd-elokuvien kohdalla myos vuokrauksesta.
Sdhkéisen ja tallenneviestinnén tuotteiden hyddyntidmiseksi kuluttajat tarvitse-
vat vastaanotto- ja toistolaitteita, televisioita, cd-soittimia ym. viihde-elektroniik-
kaa. Sen vihittdismyynnin merkitystd tarkastellaan lyhyesti edempini. Erikseen
tarkastellaan myos mainonnan merkitysté joukkoviestinnén taloudessa.

Joukkoviestintimarkkinat

Suomen joukkoviestintimarkkinoiden koko oli noin 3,7 miljardia euroa vuonna
2003. Volyymin kasvu oli 1990-luvun jdlkipuolella 4-5 prosentin luokkaa vuosit-
tain. 2000-luvun alkuvuosina kasvu on ollut vaatimatonta, muun muassa me-
diamainonnan taantumisesta johtuen.

1990-luvulla joukkoviestinti kasvoi jonkin verran bruttokansantuotetta hitaam-
min. Niinp4 joukkoviestintd bruttokansantuotteeseen suhteutettuna (joukkoviestinta-
markkinat/BKT, %) on laskenut 1990-luvun puolivilin 3 prosentista 2,6 prosenttiin.

Tissd julkaisussa esitettidvit joukkoviestintdamarkkinoiden volyymia koskevat
laskelmat ovat loppukéyttijatasoisia: esimerkiksi sanomalehtimarkkinoiden kokoa
kuvaava luku muodostuu lehtien véhittdishintaisesta tilaus- ja irtonumeromyynnisti
sekd mainostuloista. Luvuista on eliminoitu p4allekkéisten erien kertautuminen ja
eri toimialojen luvut ovat toisensa poissulkevia. Luvut siséltdvét kotimaisen tuotan-
non ja tuonnin, mutta eivét vientid eivitkd yritysten ulkomaantoimintoja. Tarkasti
ottaen kyseessi ei ole yrityksen taloustieteessd vakiintunut liikevaihdon késite, jota
kuitenkin usein kéytetidn joukkoviestinnin taloudellisesta volyymista puhuttaessa.

Graafisen viestinnidn (lehdet, kirjat, mainospainotuotteet) osuus mediamark-
kinoista oli 71 prosenttia (noin 2,5 miljardia euroa) vuonna 2003. Graafinen viestin-
td on siten Suomessa edelleen joukkoviestintitalouden dominoiva sektori. Vuodesta

.',#’.' Tilastokeskus 17



JOUKKOVIESTIMET 2004

Kuvio 1.1 Joukkoviestintamarkkinat 1980, 1990 ja 2003
Figure 1.1 Mass media market valume in Finland 1980, 1990 and 2003

1980 1990 2003

Tallenneviestintd
Recorded media Tallenneviestinta
1% Hecordeod media
Séhkainen viestints %
Electronic media
17%

o L ... Tallenneviestintd
Sahkainen viestintd Recorded media
Electronic media 99

20 .

Séhkainen viestintd
Electronic media
13%

Graafinen joukkoviestintd
Print media
80 %

Graafinen joukkoviestintd
Print media
0

Graafinen joukkoviestintd
Print media
n%

Lahde: Taulukko 1.1
Source: Table 1.1

1990 graafisen viestinnin osuus on kuitenkin laskenut viitisen prosenttiyksikkod,
sahkoisen viestinnin ja tallenteiden eduksi. (Kuvio 1.)

Sahkoisen joukkoviestinndn (tv, radio, online-palvelut) osuus kasvoi 1990-lu-
vun alun laman vuosina ja saavutti noin viidenneksen osuuden. T#lld tasolla osuus
on pysynyt viimeiset kymmenkunta vuotta. Vuonna 2003 sihkdisen viestinnin
markkinoiden koko oli 0,75 miljardia euroa.

Tallenneviestinnin (dénitteet, videot, elokuvateatterit sekd cd-rom ja muut uudet
tallennemuodot) osuus on ollut hienoisesti kasvava. Vuonna 2001 tallenneviestin-
nian myynti oli 0,33 miljardia euroa ja sen osuus joukkoviestintimarkkinoista oli 9
prosenttia.

Graafinen viestintad

Graafinen viestinti on edelleen joukkoviestintitalouden hallitseva ala noin 70 pro-
sentin liikevaihto-osuudellaan, vaikka osuus on ollut hitaassa laskussa 1980-luvun
puolivilistd ldhtien. Yksin sanomalehdiston osuus koko joukkoviestintdmarkkinois-
ta on ldhes 30 prosenttia (1,1 miljardia euroa vuonna 2003) (taulukot 1.1 & 1.2).
Kymmenessd vuodessa osuus on laskenut neljd prosenttiyksikkod. Se on sittenkin
aika vihén aikana, jolle leimallinen piirre on ollut digitaalitekniikkaan perustuvien
viestinndn muotojen esiinmarssi. Muutos tuntuu pieneltd myds siksi, ettd tiedetddn
sanomalehdiston yhteislevikin ja mediamainontaosuuden samaan aikaan laskeneen
selvisti. Sanomalehtien osuus mediamainonnasta on pudonnut viimeisten kymme-
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nen vuoden aikana kuusi prosenttiyksikkod (taulukot 1.4 & 1.5). 1990-luvun alusta
pudotusta on toistakymmenti prosenttiyksikkod 63 prosentista 50 prosenttiin. Péi-
vilehdet saivat vuonna 2003 tuloistaan 53 prosenttia ilmoitusmyynnistd, kun osuus
1990-luvun alussa oli noin 70 prosenttia (luokiteltu ilmoittelu mukaan lukien).
Sanomalehtien yhteislevikki on supistunut samana aikajaksona noin 20 prosenttia
4,1 miljoonasta 3,2 miljoonaan.

Ilmaislehtimarkkinat ovat viime vuosina kasvaneet nopeasti. Kymmenessi vuo-
dessa niiden euroméirdinen kasvu oli toistasataa prosenttia. Vuonna 2003 mark-
kinoiden koko ylitti 100 miljoonan euron rajan. Koko joukkoviestintdmarkkinoista
ilmaislehtien osuus oli kuitenkin edelleen vain hieman alle kolme prosenttia.

Aikakauslehdiston osuus joukkoviestintimarkkinoista on 18 prosenttia (655 miljoo-
naa euroa vuonna 2003). Aikakauslehdistd néyttid menestyneen hyvin. Yleistlehtien,
jotka Suomessa saavat suurimman osan tuotoistaan levikkimyynnistd, yhteislevikit ovat
sdilyneet vakaana. Aikakauslehdistd on kasvattanut osuuttaan mainosmarkoista ja il-
moitustulojen osuus aikakauslehtien talonmuodostuksessa on kasvanut. Viime vuosina
ilmoitustuottojen osuus aikakauslehdiston tuotoista.on olfut arviolta noin 30 prosenttia,
kun se 1990-luvun alun vaikeimpina lamavuosina oli puolet pienempi.

Kirjoja myytiin noin 480 miljoonalla eurolla vuonna 2003. Noin puolet (47 %)
kirjoista myytiin kirjakauppojen ja tavaratalojen tai markettien kirjaosastojen kaut-
ta. Suoramyynnin (valtaosin tietokirjoja) ja kirjakerhojen (joiden myynnissé kauno-
kirjallisuus on keskeiselld sijalla) osuus myyrinistd oli 28 prosenttia. Muiden jakelu-
teiden osuudeksi jéi neljinnes kokonaismyynnisti.

1990-luvun alun laman aikana séistokohteiksi otettiin myos koulujen ja kirjasto-
jen kirjahankinnat. Koulujen kirjahankintamenot ovat sittemmin jossain méérin elpy-
neet, mutta kouluissa tuskin en44 palataan kirjbjen kertakayttokulttuuriin. Koulukirjo-
jen kierritys tuli jaddikseen. Kirjastojen hankintamenot ja hankittujen kirjojen vuosit-
taiset mddrdt ovat pysyneet samalla tasolla viimeiset kymmenen vuotta. Audiovisuaa-
lisen aineiston osuus-hankinnoista on samaan aikaan jonkin verran kasvanut.

Séhkdinen joukkoviestintad

Sahkoisen joukkoviestinnédn osuus joukkoviestintimarkkinoista kasvoi 1990-luvun
alkupuolella mutta edelleenkin sen osuus on vain noin viidennes. Osuus on sdilynyt
suurin piirtein ennallaan viimeisten kymmenen vuoden- aikana. Kaikkiaan sdhkoi-
sen joukkoviestinndn markkinoiden arvo loppukéyttijitasolla oli noin 750 miljoo-
naa euroa vuonna 2003. (Taulukot 1.1 & 1.2.)

Valtakunnallisen televisio- ja radiotoiminnan liikevaihto oli lihes 75 prosenttia
sahkéisen viestinndn kokonaismarkkinoista. Alan volyymi ei viime vuosina ole kas-
vanut sellaista tahtia kuin muutama vuosi sitten varsin yleisesti ennakoitiin. Esimer-
kiksi 1990-luvun loppuvuosina televisiomainonnan kasvuprosentit jaivit varsin
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vaatimattomiksi ja 2000-luvun ensimmadisind vuosina mainostulot lehtimainonnan
tapaan laskivat. Vuonna 1997 aloittaneen Nelosen (Suomen toinen valtakunnallinen
mainosrahoitteinen televisiokanava) odotettu kasvuvaikutus valtakunnallisen tele-
visiomainonnan volyymiin jdi alkuvuosina vihéiseksi. Pikemminkin tapahtui mai-
nostulojen uusjakoa alan toimijoiden kesken. Suomessa televisiomainonnan osuus
mediamainonnasta on 2000-luvun alussa ollut hieman alle 20 prosenttia. (Taulukot
14&15.)

Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto on aivan viime vuosina kasvanut nopeas-
ti. Tdssd on kuitenkin kyseessd erddnlainen tilastoharha. Luvuissa on mukana my&s
kaapelioperaattoreiden nopeasti kasvanut Internet-laajakaistaliittymien myynti, jon-
ka tuottoja ei ole ollut mahdollista irrottaa varsinaisen kaapelitelevisiotoiminnan tu-
loista. Varsinaisessa kaapelitelevisiotoiminnassa vuosimaksut ja maksu-tv-palvelut
ovat toiminnan suurimmat tuloerét.

Yksityisten osavaltakunnallisten, alueellisten ja paikallisten radioiden tuotot
ovat kasvaneet selvisti 2000-luvun alkuvuosina. Vuonna 2003 niiden tuotot olivat
36 miljoonaa euroa. Valtakunnallinen kaupallinen toimija Radio Nova, joka aloitti
vuonna 1997, on myds kartuttanut liikevaihtoaan, osin paikallisten ja alueellisten
kaupallisten radioiden kustannuksella. 1990-luvun alusta lukien kaikkiaan ldhes 50
radioyritystd lopetti toimintansa tai sulautui toiseen radioasemaan. Mutta uusia yrit-
tdjid on 16ytynyt tilalle ja asemien kokonaismdird on viime vuosina kasvanut no-
peasti. Vuonna 2003 toiminnassa oli 76 osavaltakunnallista, alueellista tai paikallis-
ta radioasemaa.

Online-palveluiden liikevaihdosta suurin osa tulee yrityksille suunnatuista bu-
siness-to-business palveluista. Vuonna 2001 online-palveluiden liikevaihto oli ar-
violta 60 miljoonaa euroa. Suuri osa summasta muodostuu ldhinnd ammattikdyttodn
tarkoitettujen talous- ja uutistietopalvelujen tilauksista. Kuluttajamarkkinoille suun-
nattujen maksullisten palvelujen kokoa on erittdin vaikea arvioida. Internetmainon-
nan (sisdltdd luokitellun ilmoittelun) osuus mediamainonnasta oli TNS Gallup Oy:n
mukaan 17 miljoonaa euroa (1,6 % mediamainnonnasta) vuonna 2003.

Aéni- ja kuvatallenteet

Tallenteiden osuus joukkoviestintimarkkinoista on 1990-luvun puolivilisté lahtien
ollut hitaassa kasvussa. Tallenteiden suurin ryhmaé ovat #énitteet, joita myytiin 120
miljoonalla eurolla vuonna 2003. Suomen ldhialueilla kukoistava piraattidénite-
kauppa seki toisaalta musiikin digitaalinen kopiointi internetistd ovat olleet alalle
merkittivi uhka. Azni- ja kuvatallennetuottajien teettdmien selvitysten mukaan ar-
violta jopa 20-25 prosenttia Suomen kappaleméiriisistd d4nitemarkkinoista muo-
dostuisi piraattidénitteista.
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Perinteisten videoiden myynnin ja vuokrauksen liikevaihto on 2000-luvulla laske-
nut nopeasti. Dvd-elokuvatallenteet ovat kokonaan syrjdyttiméssd videokasetit.
Dvd-tallenteiden osuus kuvatallennemarkkinoista oli vuonna 2003 kasvanut jo ldhes
kahteen kolmannekseen (62 %) samalla kun kuvatallennemarkkinoiden volyymi oli no-
peasti kasvanut. Vuonna 2003 Dvd- ja videotallenteita myytiin yhteensd 81 miljoonalla
eurclla. — Myynnin osuus kuvatallennemarkkinoista on nykyisin jo ldhes kolme nel-
jésosaa (71 %). Vield 1990-luvun alussa myynnin ja vuokrauksen suhde oli piinvastai-
nen, mutta myynnin osuus kuvatallennemarkkinoista kasvoi hyvin nopeasti.

Cd-romien kysynti on taantunut selvésti. Markkinoiden arvioidaan vuonna 2003
jadneen 23 miljoonaan euroon. Pudotusta vuoteen 2000 verraten oli 36 prosenttia. Koti-
talouksien halukkuus kartuttaa multimediatallenteiden valikoimaansa on vahéisti, kos-
ka Internetisti on saatavilla runsaasti ajantasaista ja myOs ilmaista materiaalia.
Cd-rom-pelit ovat hivinneet suosiossa konsolipeleille, jotka eiviit tissd sisélly lukuihin.

Cd-romien kokonaismarkkinoista multimediatuotteiden osuus on arviolta noin
30 prosenttia ja loppuosa on peleja. (Peleihin eivit tidssi sisilly konsolipelit.) Mul-
timediaromppujen myynnisti valtaosa muodostuu kotimaisista, suomalaisiksi versi-
oiksi muokatuista tai ainakin suomen kielelle kddnnetyistd tuotteista. Peleistd koti-
maista alkuperdi olevia tuotteita lienee vain muutama prosentti.

1990-luvun puolivilin jalkeen elokuvien Katsojaméirit ja elokuvateattereiden tuotot
néyttiavit kiddntyneen nousuun kotimaisten elokuvien suosion. kasvun myo6tid. Mutta
edelleen suomalaiset kiyvit elokuvissa useimpien lantisen Euroopan maiden kansalai-
siin verrattuna harvoin. Kdyntikertojen mé#ra henked kohden oli 1,5 vuonna 2003, kun
useimmissa muissa lantisen Euroopan maissa kéyntejé oli noin kaksi tai enemmén.

Mainonta

Sanomalehdistolle mainonta on keskeisin tulonlédhde 'ja myds tv-toimialan tuloista
mainonta tuo lihes puolet. Tv-toiminnan suurin tuloerd Suomessa ovat kuitenkin lu-
pamaksut sekd kaapelitelevisiotoiminnassa vuosimaksut ja maksu-tv-tuotot. Aika-
kauslehdistd saa valtaosan tuloistaan tilausmaksuista. Irtonumeromyynti on Suo-
messa vahiistid. Kirjat sekd dini- ja kuvatallenteet ovat puolestaan paidsaantoisesti
“mainosvapaita” tuotteita.

Mediamainontaan suunnittelukustannuksineen kéytettiin Suomessa noin 1,25
miljardia euroa vuonna 2003 (taulukko 1.4). Mainonnassa Suomi on pysynyt varsin
sanomalehtivaltaisena maana, vaikka sanomalehtimainonnan osuus mediamainon-
nasta on esimerkiksi viimeisten kymmenen vuoden aikana laskenut kuusi prosent-
tiyksikkod. Sanomalehtimainontaan kéytetddin liahes tasan puolet ja ilmaislehdet
mukaan lukien 55 prosenttia mediamainontarahoista. Osuus on selvisti EU-maiden
keskiarvoa (38 % vuonna 2002) korkeampi. (Taulukko 1.5 ja luvun 12 taulukko 3.)
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Aikakauslehtien osuus mainosmarkoista kasvoi 1990-luvulla. Viime vuodet se
on ollut noin 17 prosenttia. Aikakauslehtimainonnan kehitystrendi on viime vuosina
Suomessa ollut pdinvastainen kuin monessa muussa EU-maassa. Monissa maissa
aikakauslehtien mainososuus on ollut laskussa 1980-luvun keskivaiheilta asti. Suo-
men ero aikakauslehtien mainontaosuuden eurooppalaiseen keskitasoon (18 %
vuonna 2002) on kaventunut yhteen prosenttiyksikkoon, kun se vield vuonna 1990
oli toistakymmentd prosenttiyksikkod. '

1990-luvun alussa television osuus mediamainonnasta Suomessa oli vain 13
prosenttia mutta lihti sitten selvéin kasvuun ja nousi toistaiseksi korkeimmillaan 22
prosenttiin (vuosina 1995-97). Sitten osuus kuitenkin kéfntyi laskuun ja on viime
vuosina ollut 18-19 prosenttia. Television osuus mediamainonnasta onkin Suomes-
sa edelleen selvisti pienempi kuin EU-maissa keskimédrin. Vuonna 2002 niissd
kiytettiin TV-mainontaan keskiméérin 32 prosenttia mediamainontarahoista.

Radiomainonnan suhteellinen osuus mediamainonnasta l&hestyy viittd prosent-
tia eli EU-maiden keskiarvoa.

Kuvio 1.2 Mediamainonta 2003
Figure 1.2 Advertising in mass media 2003

Elokuvamainonta - Cinema 0,2%

Internetmainonta — /nternet 1,6 %

Ulko- ja likennemainonta
Qutdoor/Transport 29 %

Radiomainonta — Radio 4,4 %

Aikakauslehdet
Magazines & periodicals 16,5 %

Sanoma-, paikaliis- ja iimaislehdet
Newspapers and free sheets
55,2 %

Televisiomainonta — Television 19,2 %

Lahde: Taulukko 1.5
Source: Table 1.5

Joukkoviestinta tyéllistdjané

Joukkoviestinnin osuus tydllisistd oli 1,8 prosenttia eli noin 50 000 henkilod vuon-
na 2002. Osuus ei ole oleellisesti muuttunut viimeisten parinkymmenen vuoden ai-
kana. — Lukuihin eivit sisélly viestintdvilineiden tukku- ja vahittdiskaupan henki-
16sto eivitkd free lance -toimittajat. (Taulukko 1.6.)
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Edelld on todettu, ettd graafinen viestintd on taloudellisesti dominoiva joukko-
viestinnin osa. Se on myos joukkoviestinnin selvisti suurin tyollistaja.

Tietoliikenne eli posti- ja teletoiminta noin 40 000 tydpaikallaan on tyollistdjana
joukkoviestintd4 pienempi.

Laitemyynti ja kotitalouksien joukkoviestintimenot

Viihde-elektroniikan laitekaupalle on ominaista syklinen kehitys. Liikevaihdon yll4-
pitimiseksi tai kasvattamiseksi tarvitaan yhd uusia massamarkkinoille tarkoitettuja
tuotteita, silld uutuuslaitteiden kysyntdhuippu saavutetaan nykyisin suhteellisen no-
peasti, ja uusien tuotteiden puuttuessa laitteiden korvaushankinnat eivit riitd liike-
vaihdon kasvattamiseen. Lisédksi laiteuutuuksien keskihinnat laskevat nopeasti massa-
markkinoiden muodostuessa. Esimerkiksi dvd-soittimen keskihinta vuonna 2003
(168 €) putosi noin sadalla eurolla edelliseen vuoteen verraten (264 € vuonna 2002).

Uusien massamarkkinatuotteiden puute ja talouslama kolhivat 1990-luvun ensim-
mdiselld puoliskolla laitekauppaa erityisen pahasti. Alimmillaan nimellishintainen
laitemyynnin arvo oli vain 60 prosenttia vuoden 1990 tasosta. Kulutuselektroniikan
kokonaismyynnin arvo ylitti vasta vuonna 1996 lamavuosia edeltdneen tason.

2000-luvun alun menestyvimpid tuotteita ovat toistaiseksi olleet laajakuvatele-
visiot, digiboxit ja dvd-soittimet. Vuonna 2003 viihde-elektroniikan laitteiden va-
hittdismyynnin arvo oli noin 0,4 miljardia euroa (taulukko 1.17).

Kuvio 1.3 Kotitalouksien kulutusmenot joukkoviestintdén 2001/02 |
Figure 1.3 Household consumption expenditure in mass media 2001/02

Kirjat - Books
: o __9% Sar lehdet & aikakauslehd
Tanennewestmt.a Newspapers, magazines & periodicals
Recorded media 3%
14 %

Tietokoneet ja ohjelmat
PC equipment & software
14%

Sahkéinen viestinté — Electronic media
0%
Menot joukkoviestintdin 4,0 % kulutuksesta — Mass media expenditure as 4,0 % of total consumption

Léhde: Taulukko 1.19
Source: Table 1.19
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Kotitaloudet kiyttivit joukkoviestimiin 4 prosenttia kulutusmenoistaan vuosina
2001/02 (taulukko 1.19). Suurimpia yksittdisid menoerid olivat sanoma- ja aika-
kauslehdet, tv-lupa ym. -maksut seké pc-laitteet. Vuoteen 1990 verraten lehtien ja
kirjojen osuus kotitalouksien joukkoviestintimenoista oli jonkin veran laskenut.
Pc-laitteet ja ohjelmat olivat tietysti selvimmin kasvattaneet osuuttaan.

Tilastointi

Tiedot joukkoviestinnén kokonaismarkkinoista toimialoittain perustuvat useisiin
laadultaan eritasoisiin tilastolédhteisiin. Useiden alojen tiedot ovat karkeita arvioita.
Liikevaihtolaskelmat on laadittu Tilastokeskuksen joukkoviestintd, kulttuuri ja
ajankdyttd -yksikossd yhteistyossid ulkopuolisten asiantuntijoiden kanssa.

Mainontaan kiytettyéd nettomarkkamaéirda ja sen jakautumista eri joukkoviestin-
tivilineiden kesken seuraa TNS Gallup Oy. Taulukoissa 1.4 ja 1.5 esitetién tiedot
mainonnan jakautumisesta siten, ettd nk. mediainvestoinnit (mediatilan ostot) on
eriytetty mainonnan suunnitteluun ja tuotantoon menevisti rahoista. — Mainontatau-
lukoiden luvuissa on mukana vain joukkoviestinmainonta. Muut mainonnan lajit
kuten suoramainonta, hakemistomainonta, messumainonta, sponsorointi ja liikelah-
jat eivit sisidlly lukuihin.

Joukkoviestintdalan teollista tuotantoa, tuontia ja vientid sekd vihittdismyyntid
koskevia keskeisid tilasto- ja tietoldhteitd ovat Tilastokeskuksen teollisuustilasto
(ks. Teollisuuden vuosikirjat) ja yritysrekisteri (ks. Suomen yritykset), tullihallituk-
sen ulkomaankauppatilasto, Graafinen Teollisuus ry:n tilastot (ks. Graafiset faktat)
ja Kodintekniikkaliiton vihittdismyyntitilastot.

Joukkoviestinnén kulutusmenoja ja viestintivélineiden omistusta koskevien tietojen
keskeisid ldhteitd ovat Tilastokeskuksen Kulutustutkimus sekéd Kuluttajabarometri.

Joukkoviestinnin parissa kéytettyd aikaa koskevat tiedot ovat TNS Gallup Oy:n
Intermediatutkimuksesta. Joukkoviestintddn kdytetyn ajan suhteesta muuhun ajan-
kayttoon kertovat Tilastokeskuksen vuoden 1999-2000 ajankdyttotutkimus ja vuo-
den 2002 vapaa-aikatutkimus.

Tuomo Sauri

Taydentédvda kirjallisuutta

Ahlgvist, Kirsti & Berg, Mari-Anna: Kotitalouksien kulutusmenojen muutossuun-
nat. Tulot ja kulutus 2003: 21. Tilastokeskus, Helsinki 2003.

Graafisen alan taloustilasto. Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan tutkimus-
keskus, eri vuosina.

24

I,#,’l Tilastokeskus



1 Joukkoviestinnan talous

Graafiset faktat. Graafinen Teollisuus, Helsinki, eri vuosina.

Gronlund, Mikko & Toivonen, Timo E.: Mainostava Suomi. Liikenne- ja viestinti-
ministerion julkaisuja 26/2002, Helsinki.

Kallio, J. ym.: Siséltotuotannon kilpailukyky. LTT-Tutkimus Oy, Helsinki 2001.
Koivunen, Hannele & Kotro, Tanja: Kulttuuriteollisuus. Edita, Helsinki 1999.

Liikkanen, Mirja, Hanifi, Riitta & Hannula, Ulla (toim.): Yksilollisid valintoja,
kulttuurin pysyvyyttd. Vapaa-ajan muutokset 1981-2002. Tilastokeskus, Helsinki
2004.

Mainonnan m#ird Suomessa. TNS Gallup Oy, Helsinki, eri vuosina.

Martikainen, M. ym.: Sisiltotuotannon arvoketjun rahoitus. LTT-Tutkimus Oy,
Helsinki 2001.

Paikallisradioiden taloustilasto. Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan tutki-
muskeskus, eri vuosina.

Sauri, Tuomo: Joukkoviestinnén rakenne ja talous. Kulttuuri ja viestintd 2001: 1.
Tilastokeskus, Helsinki 2001. ' '

Sauri, Tuomo & Picard, Robert: Mediatalous. Teoksessa Norderistfeng & Wiio
(toim.): Suomen mediamaisema (2. uudistettu painqs). WSOY, Helsinki 2003.

Siséltotuotannon kilpailukyvyn kehittdminen. Strateginen selvitys I-III. F&L
Management Services Ltd., Helsinki 1997, 1998, 2001.

Soramdiki, Martti: Informaatioyhteiskunnan teoriat, politiikka ja sdhkoisen viestin-
nin todellisuus. Tampere university press, Tampere 2004.

Suomen yritykset. SVT, Yritykset. Tilastokeskus, Helsinki, eri vuosina.

it Tiastokeskus 25



JOUKKOVIESTIMET 2004

Taulukot — Tables

1.1

1.2

1.3

1.4

1.5

1.6

1.7

1.8

1.14

1.15

1.16

1.17

Joukkoviestintimarkkinat Suomessa 19942003
Mass media market volume in Finland 1994-2003

Eri sektoreiden osuudet joukkoviestintimarkkinoiden volyymista 1994-2003
Shares of mass media market by sector 1994-2003

Suurimmat joukkoviestintdyritykset vuoden 2003 liikevaihdon mukaan
Top twelve media companies by turnover 2003

Mediamainonta 1994-2003
Media advertising 1994-2003

Medioiden mainososuudet 1994-2003
Shares of media advertising by sector 1994-2003

Joukkoviestinta tyollistdjana 1993-2002
Mass communication as employer 1993-20003

Joukkoviestinnin eri sektoreiden kotimaisuusasteita
Share of domestic production in different sectors of mass communication

Graafisen teollisuuden ja kustannustoiminnan toimitusten arvo alatoimialoittain
1995-2002
Value of deliveries in and publishing printing 1995-2002

Graafisen tuotannon ja kustannustoiminnan henkilokunta vuosina 1995-2002
Staff engaged in printing and publishing 1995-2002

Graafisen teollisuuden vienti ja tuonti 1994-2003
Printing industry exports and imports 1994-2003

Graafisen teollisuuden vienti tuoteryhmittdin 1994-2003
Exports of printing industry by product groups 1994-2003

Graafisen teollisuuden vienti maittain 1994-2003
Breakdown of printing industry exports by country 1994-2003

Graafisen teollisuuden tuonti tuoteryhmittdin 1994-2003
Imports of printing industry by product groups 1990-2001

Graafisen teollisuuden tuonti maittain 1994-2003
Breakdown of printing industry imports by country 1994-2003

Elektronisten viihdelaitteiden ja muiden tietoliikennevalineiden valmistuksen
henkilokunta 1995-2002

Staff engaged in the manufacture of entertainment electronics and other means of
communication 1995-2002

Viihde-elektroniikan laitteiden véhittdismyynti 1994-2003
Retail sales of entertainment electronics 1994-2003

Viihde-elektroniikan laitteiden myynnin arvo 1994-2003
Entertainment electronics: sales volume 1994-2003

Erdiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 19942004
Penetration of selected household equipment 1994-2004

26

.’,ﬂ,’l Tilastokeskus



1 Joukkoviestinnan talous

1.19

1.20

1.21

Kotitalouksien kulutusmenot joukkoviestintdidn sekd viestintimenojen osuus

kulutusmenoista 1990-2001/02
Household consumption expenditure in mass media and share of total consumption

expenditure 1990-2001/02

Joukkoviestinten paivittdinen tavoittavuus 2004
Daily reach of mass media 2004

Joukkoviestimiin kdytetty aika 2004
Time spent with mass media 2004

Kuviot — Figures

1.1

1.2

1.3

1.4

Joukkoviestintdmarkkinat 1980, 1990 ja 2003
Mass media market volume in Finland 1980, 1990 and 2003

Mediamainonta 2003
Advertising in mass media 2003

Kotitalouksien kulutusmenot joukkoviestintddn 2001/02
Household consumption expenditure in mass media 2001/02

Erdiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 1990-2004
Penetration of selected household equipment 1990-2004

ol

iy Tilastokeskus 27



JOUKKOVIESTIMET 2004

1.1 Joukkoviestintimarkkinat Suomessa 1934-2003
Mass media market volume in Finland 19942003

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003  Muutos/

Change,
%
€ milj. — € million 2003/02
Paivalehdet (7-4 -paivdiset)
Dailies (74 times a week) 735 782 795 831 886 926 965 956 936 931 06
Muut sanomalehdet {3—1-péivaiset)
Non-dailies (3—1 times a week) 103 104 107 103 110 116 114 113 115 112 -24
limaislehdet
Free papers 45 47 50 52 59 82 91 88 94 103 96
Aikakausiehdet :
Magazines & periodicals 461 494 525 558 589 614 631 622 630 655 40
Kirjat
Books 325 M 373 392 400 419 447 453 474 479 1
Mainospainotuotteet
Printed advertising material 220 219 259 261 274 289 306 314 312 320 26
Graafinen joukkoviestinta yhteensi :
Print media total 1800 1988 2109 2197 2318 2446 2552 2547 2561 2600 15
Valtakunnallinen TV- ja radiotoiminta
Nationwide TV & radio 398 423 431 457 487 494 516 519 528 542 27
Muu radiotoiminta
Other radio 29 3 30 32 29 29 30 33 34 36 59
Kaapelitelevisio
Cable television 55 56 63 58 61 63 69 72 85 107 26,0
Online- ja internetpalvelut )
Online services & internet 29 34 37 42 46 52 60 60 56 60 6.8
Sahkadinen viestinta yhteensa
Electronic media total 510 545 561 588 623 638 675 684 703 746 6,0
Aanitteet — Phonograms 98 106 14 122 126 120 125 128 118 120 1,7
Videot — Videos 47 53 62 62 70 1Al 70 67 65 50 -231
DVD-tallenteet — DVO records - - - - 1 4 12 27 50 81 62,6
Elokuvateatterit — Cinemas 34 34 34 38 43 48 48 48 57 58 2.1
CD-Rom-tallenteet — CO-Rom records 3 8 25 34 37 34 36 33 26 23 -105
Tallenneviestinti yhteensé
Recorded media total 183 201 235 256 276 2711 291 303 316 333 53
Koko joukkoviestinta
Mass media total 2583 2734 2905 3041 3218 3361 3519 3534 3580 3679 2,7
Kiintein (2003) hinnoin
At fixed (2003} prices 2960 3101 3277 3390 3537 3651 3697 3621 3612 3679
Osuus BKT:sta % :
Mass media as % of GDP 30 29 29 29 28 28 2,7 26 26 26

HUOM. Taulukon fuvut ovat loppukayttéjatasoisia. Niistd on eliminoitu paéllekkaisten erien kertautuminen ja eri toimialojen keskinaiset paéllekkaisyydet.
Eri toimialojen litkevaihtoluvut ovat siten toisensa poissulkevia. Luvut siséltévat kotimaisen tuotannon ja tuonnin, mutta eivét vientid. Useita aloja
kuvaavat luvut ovat arvioita.

NOTE.  Sales at end user level. The figures include domestic production and imports. Overlaps and exports have been eliminated. This table includes
several estimates.

limaislehtien tiedot vuoteen 1998 asti eivit ole suoraan vertailukelpoisia aiempien vuosien tietojen kanssa.

Kirjojen myynnin ja valtakunnallisen radio- ja TV-toiminnan tiedot vuoteen 1995 asti eivét ole suoraan vertailukelpoisia myéhempien vuosien tietojen kanssa.

Kaapelitelevisiotoiminnan luvut siséltévat myds laajakaistaliittymien myynnin.

Free paper figures for 1999 and onwards are not wholly comparable with the figures until 1998.

Book sales and nationwide TV & radio figures for 1996 and onwards are not fully comparable with the figures until 1995.
Lahde:  Tilastokeskus, Joukkoviestinta- ja kulttuuritilastot

Source:  Statistics Finland, Culture & media statistics
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1.2 Eri sektoreiden osuudet joukkoviestintdmarkkinoiden volyymista 19942003
Shares of mass media market by sector 1994-2003

1894 1995 1996 1997 1938 1999 2000 2001 2002 2003
%

Paivalehdet (7-4-péivéiset)

Dailies (7-4 times a week) 28,5 28,6 274 273 275 215 274 271 26,2 253

Muut sanomalehdet (3—1-péivéiset)

Non-dailies (3—1 times a week) 4,0 38 37 34 34 35 32 32 3.2 31

limaislehdet — Free papers 1.8 1,7 1,7 1,7 1.8 25 26 25 26 28

Aikakauslehdet

Magazines & periodicals 178 18,1 18.1 18,4 18,3 18,3 179 17,6 17,6 17.8

Kirjat — Books 126 12,5 12.9 129 12,4 12,5 12,7 12.8 13,2 13,0

Mainospainotuotteet

Printed advertising material 85 8.0 8.9 8.6 85 8.6 8.7 8.9 8.7 87

Graafinen joukkoviestinta yhteensa

Print media total 132 12,1 726 723 72,0 728 725 721 ne 70,7

Valtakunnallinen TV- ja radiotoiminta

Nationwide TV & radio 15,4 155 14,8 15,0 15,1 14,7 14,7 14,7 14,8 148

Muu radiotoiminta — Other radio 11 11 1,0 11 09 09 09 0,9 1,0 10
~ Kaapelitelevisio — Cable television 21 2 2,2 19 1.9 1.9 20 2,0 24 29

Online- ja internetpalvelut

Online services & internet 11 1.3 13 14 14 1,6 17 17 16 18

Sihkoinen viestinta yhteensd

Electronic media total 19,7 19,9 193 19,3 194 19,0 19,2 19,4 19,6 203

Aanitteet - Phonograms 38 39 38 40 39 36 36 36 33 33

Videot — Videos 1.8 1.8 21 20 2,2 2.1 20 1.9 18 14

DVD-tallenteet — OV records - - - - 0.0 0.1 03 08 14 22

Elokuvateatterit — Cinemas 1.3 1.2 1.2 12 1.3 1,4 14 1.4 1.6 16

CD-Rom-tallenteet — CO-Rom records 01 03 0.9 11 11 1.0 1,0 09 07 06

Tallenneviestinta yhteensa

Recorded media total 11 74 81 84 8,6 82 83 86 838 9,0

Koko joukkoviestinta — Mass media total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

HUOM. Taulukon luvut ovat loppukayttajatasoisia. Niistd on eliminoitu péétiekkaisten erien kertautuminen ja eri toimialojen keskindiset paéllekkdisyydet.
Eri toimialojen lilkevaihtoluvut ovat siten toisensa poissulkevia. Luvut siséltévat ketimaisen tuotannon ja tuonnin, mutta eivét vientia. Useita aloja

kuvaavat luvut ovat arvioita,

NOTE.  Sales at end user level. The figures include domestic production and imports. Overlaps and exports have been eliminated.

This table includes several estimates.

limaislehtien tiedot vuoteen 1998 asti eivét ole suoraan vertailukelpoisia aiempien vuosien tietojen kanssa.
Kirjojen myynnin ja valtakunnallisen radio- ja TV-toiminnan tiedot vuoteen 1995 asti eivat ole suoraan vertailukelpoisia myGhempien vuosien tietojen kanssa.
Free paper figures for 1999 and onwards are not wholly comparable with the figures until 1998.

Book sales and nationwide TV & radio figures for 1996 and onwards are not fully comparable with the figures until 1995.

Lahde: Tilastokeskus, Joukkoviestinté- ja kulttuuritilastot

Source: Statistics Finland, Culture & media statistics
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1.3 Suurimmatjoukkoviestintdyritykset vuoden 2003 fiikevaihdon mukaan
Top twelve media companies by turnover 2003

Liikevaihto - Toimialat = Media activities

Net revenue

€mil.  Muutos% Sanoma- Aikakaus-  Kirjat  Radio TV  Digitaaliset Levitys &

€ million Change % lehdet lehdet Books . mediat* jakelu

2003 2003/2002 Newspapers Magazines Digital Distribution &

media* retail

12.P0h10|s-Kar]aIén
Kirjapaino Qyi 56 14 . X

Suluissa olevat toimialat merkitsevat vahemmist ksia. — Media acti inp h indicate minority shares in the sector.
* Tarkoittaa itsenéisti liiketoimintaa, ei esim. pelkki Jehtien verkkoversioita. — Digital media activities which are commercial entities in their own right.
Newspapers’ websites are, for example, not included in the sector.

Léhde:  Yritysten toimintakertomukset ym.
Source:  Company annual reports and other company data
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14  Mediamainonta 1994-2003*
Media advertising 1994—-2003*

1994 1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003 Muutos

Change
_ 2003/2002 %
€ milj. — € miflion -

Paivalehdet (7-4 krt/vk)

Dailies (7-4 times a week) 338 368 374 402 441 493 528 496 475 484 18
Muut sanomalehdet — Non-dailies 48 50 51 52 53 52 55 51 49 51 49
Sanoma- ja paikallislehtimainonta

yhteenséa — Newspapers total 386 418 426 454 494 545 583 547 524 535 21
limaislehdet — Free papers 32 34 36 37 46 48 54 52 56 61 9,6

Sanoma-, paikallis- ja
ilmaislehtimainonta yhteensa
Newspapers and free papers total 417 452 462 491 580 594 637 599 580 59 28

Yleisaikakaus-, naisten-
Ja harrastelehdet

Consumer magazines 44 50 53 56 65 70 80 80 83 83 07
Ammattilehdet .

Trade & business magazines 39 46 49 65 79 86 97 88 79 76 -33
Asiakaslehdet — Customer magazines 6 7 10 1 13 13 15 16 17 19 8,1
Aikakauslehtimainonta yhteensa

Magazines & periodicals total 9 104 111 133 158 170 191 18 179 178 -04
Lehtimainonta yhteensa**

Press media advertising total** 507 556 573 623 698 764 828 783 758 774 21
Televisiomainonta — Television 137 168 173 190 204 205 213 195 201 207 3,0
Radiomainonta — Radio 26 28 27 30 34 34 38 40 44 47 83
Internetmainonta — Internet 1 2 4 6 12 15 15 17 13,9
Sahkoinen mainonta yhteensa

Electronic media advertising total 162 190 194 222 242 246 262 249 260 272 45
Elokuvamainonta ~ Cinema 1 1 1 1 2 2 z 2 2 2 -55
Ulko- ja liikennemainonta

Outdoor/ Transport 21 24 25 29 31 32 35 34 32 3 -3.4
Mediamainonta yhteensa

Mass media advertising total 691 770 792 876 972 1043 1127 1068 1053 1079 25
Tuotanto ja suunnittelu

Planning and production 104 118 121 135 155 167 188 182 172 168 -2.3
Yhteensa — Total 795 888 913 1010 1128 1210 1316 1248 1225 1247 18
* Mainostajien joukkoviestinmainontaan kayttdma nettomarkkamééra. Se muodostuu kahdesta osasta: mediatilan ostoista

(mediainvestoinnit} ja mainonnan suunnitteluun ja tuotantoon kéytetysté rahasta
{suunnittelu- ja tuotantoinvestoinnit) . — These data are net of discounts. Planning and production costs as a separate catecory.
b Lehtien ns.luokitellusta ilmoittelusta mukaan on otettu varsinaiseksi mainonnaksi luettava osuus. Ts. ulkopuolelle on jatetty
julkiset ja vksityiset kuulutukset, juikiset virat, tiedotukset ja yksityishenkildiden rivi-ilmoitukset. — Announcements, notices,
column advertisements and public offices are not included in press advertising.
Lahde: TNS Gallup Oy
Source:  TNS Gallup Group
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1.5  Medioiden mainososuudet 1994-2003
Shares of media advertising by sector 1994-2003

1994 1995 193 1997 1998 1939 2000 2001 2002 2003

%

Paivalehdet (7—4 krt/vk)

Dailies (7—4 times a week) 49,0 478 473 459 453 46,8 46,3 48,5 45,1 449
Muut sanomalehdet — Non-dailies 69 6,5 6.5 59 55 5.1 49 48 46 47
Sanoma- ja paikallislehtimainonta :

yhteenséd Newspapers total 55,9 54,3 53,7 51,8 50,8 51.8 51,7 513 49,7 496
limaislehdet — Free papers 46 44 45 42 47 48 48 48 53 57
Sanoma-, paikallis- ja

ilmaislehtimainonta yhteensa

Newspapers and free papers total 60,4 58,7 58,2 56,1 555 56,6 56,5 56,2 55,0 55,2
Yleisaikakaus-, naisten- ja harrastelehdet

Consumer magazines 6.4 6,5 6.6 6.4 6,7 6.8 71 75 79 7.7
Ammattilehdet

Trade & business magazines 5.7 6,0 6.2 74 8,1 8.4 8,6 83 75 7.0
Asiakaslehdet — Customer magazines 09 1,0 1.2 13 14 13 13 15 16 18
Aikakauslehtimainonta yhteensa .

Magazines & periodicals total 13,0 135 14,0 15,2 16,2 16,6 16,9 17.4 170 16,5
Lehtimainonta yhteensd* )

Press media advertising total* 134 72,2 72,3 nz2 nz 7132 135 7135 720 nz
Televisiomainonta — Television 19.8 218 218 217 210 20,0 189 183 19,1 19,2
Radiomainonta — Radio 37 36 35 35 35 33 33 38 42 44
Internetmainonta — Internet 01 0,2 04 06 1.0 1.0 14 1,6
Sahkoinen mainonta yhteensa

Electronic media advertising total 235 246 244 254 249 239 233 230 24,7 25,2
Elokuvamainonta — Cinema 01 0.1 0,1 0.1 0.2 0.2 0.1 0.2 0,2 02
Ulko- ja liikennemainonta

Outdoor/Transport 3,0 3.1 32 33 32 31 31 33 3,0 29
Mediamainonta yhteensa

Mass media advertising total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Tuotanto ja suunnittelu

Planning and production 13.1 133 133 133 138 138 14,3 14,6 14,0 135
Yhteenss — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
* Lehtien ns.luckitellusta ilmoittelusta mukaan on otettu varsinaiseksi mainonnaksi luettava osuus. Ts. ulkopuolelle on jatetty julkiset ja yksityiset

kuulutukset, julkiset virat, tiedotukset ja yksityishenkildiden rivi-imoitukset. — Announcements, notices, column advertisements and public offices
are not included in press advertising.

Lahde:  TNS Gallup Oy

Source:  TNS Gallup Group
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1.6 Joukkoviestinta tyollistdjana 1993-2002
Mass communication as employer 1993-20003

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002

1000 henked — 7 000 persons
Kustantaminen — Publishing 156 15.0 14,7 143 141 14,3 14,7 154 151 15,0
Painaminen - Printing 16,6 15,3 15,0 149 154 15,6 15,0 14,3 14,0 13,2
Elektronisten viihdelaitteiden valmistus
Manufacture of entertainment electronics 11 1.2 13 10 1.0 1.4 1,2 1,5 16 1.2
Mainonta, uutisvalitys, tietopankit
Advertising, news agencies, data banks 38 4,7 56 6,5 6.3 75 8,7 99 104 9,0
Radio- ja televisiotoiminta
Radio and television 59 6,3 6,5 6,4 6,5 7.3 7.2 1.2 7.1 7.0
Aanite- ja videotuotanto; elokuvien tuctanto,
jakelu ja esitys
Film, video & phonogram 1,6 15 1,6 18 21 24 25 26 24 2,7
Joukkoviestinta yhteensa
Mass communication total 46 450 447 a3 45,4 485 49,1 54,8 50,6 48,1
Koko kansantalous
National economy 2476 2463 2481 2490 2484 2507 2557 2589 2605 2610
Joukkoviestinnin osuus
kansantaloudesta, %
Share of mass communication to :
national econiomy, % 1.8 18 18 1.8 18 19 18 21 19 18
Posti- ja tetetoiminta, 1 000 henked
Postal services and telecommunications total 38,6 39,7 435 383 42,7 432 415 408 418 40,3
Luvut eivét sisélld joukkoviestinnén tuotteiden tukku- ja véhittaiskauppaa paitsi elokuvien osalta.
Figures do not include personnel in wholesale and retail trade except personnel employed in distribution and showing of films.
Lahde:  Suomen yritykset. Tilastokeskus, SVT
Source: Business register, Statistics Finland.
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1.7 Joukkoviestinnan eri sektoreiden kotimaisuusasteita
Share of domestic production in different sectors of mass communication

Ala

Sector %
Sanomalehdet — Newspapers 93,8
Aikakauslehdet — Magazines & periodicals 98
Kirjallisuus — Literature 83
Televisio — Television 55
Aanitteet — Phonograms 54
Elokuva — Cinema 22
Video — Video

* myynti — sell-through 14
e vuokraus — rental 5
Laskentaperusteet:

* Kotimaisten sanomalehtien osuus tilauksista ja irtonumeromyynnista (2003).

* Kotimaisten aikakauslehtien osuus tilauksista ja irtanumeromyynnista {2003).

* Kotimaisen kirjallisuuden osuus julkaistuista nimikkeistd (2002},

* Kotimaisten TV-ohjelmien osuus Ylen, MTV:n ja Nelosen ohjelma-ajasta (2003).
* Kotimaisten danitteiden osuus AKT ry:n jasenten tukkumyynnista (2003).

* Kotimaisten elokuvien katsojaosuus (2003).

* Kotimaisten videoiden osuus tukkumyynnista {vuokraus ja myynti) {2003; arvioita)

Bases for calculations:

« Subscriptions and single copy sales of domestic newspapers as proportion of total sales (2003},

e Subscriptions and single copy sales of domestic magazines & periodicals as proportion of total sales (2003).
® finnish literature as proportion of all titles published (2002).

* [Jomestic TV programming as proportion of programming time (2003).

* Domestic phonograms produced as proportion of wholesale sales of Finnish group of IFPI (2003).

* Audience of domestic films as proportion of total cinema-going audience (2003).

o [Domestic videos as proportion in sales at distributor level (rentals and sell-trough). {2003; estimates)

Lahteet — Sources:

Helsingin yliopiston kirjasto — Helsinki University Library

Liikenne- ja viestintdministerit — Ministry of Traffic and Communications
MTV Oy — MTV3 Finland

Rautakirja Oy — Hautakirja Oy

Ruutunelonen Oy — Channel Four Finland

Suomen Elokuvatoimistojen Liitto — The Finnish Film Distributors” Association
Suomen Fitmikamari — The Finnish Chamber of Films

Suomen Posti Oy ~ Finland Post Ltd

Suomen Aéni- ja kuvatallennetuottajat AKT —~ The Finnish Group of IFPI
Tilastokeskus — Statistics Finland

Yieisradio Oy — YLE
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1.8 Graafisen teollisuuden ja kustannustoiminnan toimitusten arvo alatoimialoittain 19952002
Value of deliveries in and publishing printing 1995-2002
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
€ milj. — € million

Kirjojen kustantaminen — Book publishing 318 332 340 356 346 397 402 399
Sanomalehtien kustantaminen — Newspapers publishing 944 985 1008 1070 1134 1213 1227 1234
Aikakauslehtien kustantaminen — Magazines publishing 501 527 581 656 699 756 808 888
Kustantaminen yhteensa — Publishing total 1763 1845 1929 2082 2179 2365 2437 2521
Painaminen ja sité palveleva toiminta

Separate printing and printig related services 1541 1627 1654 1693 1654 1741 1806 1147
Yhteensa — Total 3304 3472 3583 3775 3739 4106 4244 4268

Lahde: Teollisuustilasto, Tilastokeskus
Source: Industrial statistics, Statistics Finland

1.9  Graafisen tuotannon ja kustannustoiminnan henkilokunta vuosina 1995-2002*
Staff engaged in printing and publishing 1995-2002*

Kirjojen kustanta- Sanomalehtien Aikakauslehtien Painaminen ja sitd ~ Yhteensi — Total

minen kustantaminen kustantaminen palveleva toiminta

Publishing of books Publishing of Publishing of Printing and

newspapers magazines printing-related
services

1995 1637 10303 3434 14 539 29913
1996 1674 8127 3757 13937 28495
1997 1818 8341 3876 14 589 . 28624
1998 1977 8551 4104 14 490 29122
1993 1931 8745 4242 - 14435 29353
2000 2175 9078 4772 13976 30001
2001 2174 8743 4606 13715 29238
2002 2238 8623 4526 13107 28494
Muutos 2002/01 %
Change 2002/01 % 29 -14 -17 -44 -25
* Vain yli viisi ihmista tydllistavien yritysten henkilgstd. Niiden osalta mukana myds sddnnéllistd osapaivaty6ta tekeva henkildstd (esim. lehdenjakajat).

Staff in companies with more than five employees. Includes regular part-time workers.

Lahde:  Teollisuustilasto, Tilastokeskus
Source: Industrial statistics, Statistics Finland.
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1.10  Graafisen teollisuuden vienti ja tuonti 1994-2003
Printing industry exports and imports 1994-2003

Vienti € mil]. Tuonti € milj

Exports € million Imports € million
1994 219 114
1995 272 91
1996 299 110
1997 329 124
1998 352 146
1999 217 m
2000 338 194
2001 356 170
2002 330 168
2003 300 174
Muutos 2003/2002 %
Change 2003/2002% 91 36

Léhteet: Ulkomaankauppatitasto
Graafinen Teollisuus ry.
Sources: Foreign trade statistics

The Federation of the Printing Industry in Finland.

1.11  Graafisen teollisuuden vienti tuoteryhmittdin 1994-2003
Exports of printing industry by product groups 1994-2003

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
%
Kaupallinen aineisto’
Printed matter for advertising purposes 38 31 30 35 34 38 37 33 32 32
Sanomalehdet, aikakauslehdet ’
Newspapers & periodicals 33 4 45 4 42 34 34 37 40 43
Kirjat, esittelylehtiset
Books & leaflets 17 16 15 15 16 21 22 26 22 19
Lomakkeet, etiketit — Forms & labels 7 8 7 6 8 5 4 3 3 3
Muut — Other 4 4 4 3 3 3 3 2 3 2
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Yhteensa € milj. - Total € million 219 272 299 329 352 n 338 356 330 300
Lahteet: Ulkomaankauppatilasto
Graafinen Teollisuus ry.
Sources: Foreign trade statistics
The Federation of the Printing Industry in Finland.
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1.12  Graafisen teollisuuden vienti maittain 19942003

Breakdown of printing industry exports by country 1994-2003

1994 1995 1936 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
%
Vendjs — Russia 8 33 4 47 46 25 28 30 33 34
Ruotsi - Sweden 35 29 26 20 20 27 26 2 21 23
Tanska — Denmark " 9 7 6 6 n 10 n 10 10
Norja — Norway 11 9 9 ] 8 10 9 9 10 8
Saksa — Germany 3 3 3 3 2 5 6 7 8 6
Britannia — United Kingdom 7 5 5 5 ) 7 7 5 8 8
Viro - Estonia 2 2 3 4 5 5 5 3 2 2
Liettua ~ Lithuania . . . 2
Unkari — Hungary 2 3 3 2
Ukraina — Ukraine . . . 1 1 1 1
Latvia - Latvia . . . 1 1 2 1 1 1 0
Muut maat — Other countries 7 5 5 5 6 6 5 8 5 5
Yhteenss ~ Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Yhteensi € milj. - Total € million 219 272 299 329 352 277 338 356 330 300
Lahteet: Ulkomaankauppatilasto
Graafinen Teollisuus ry.
Sources: Foreign trade statistics
The Federation of the Printing Industry in Finland
1.13  Graafisen teollisuuden tuonti tuoteryhmittdin 1994-2003
Imports of printing industry by product groups 1990-2001
1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
%
Kaupallinen aineisto
Printed matter for advertising purposes 42 30 26 31 28 26 28 22 2 2
Sanomalehdet, aikakauslehdet
Newspapers & periodicals 14 17 21 19 24 25 22 21 20 20
Kirjat, esittelylehtiset .
Books & leaflets 31 36 34 32 32 Kl 32 40 37 37
Lomakkeet, etiketit — Forms & /abels 4 6 7 6 5 5 5 6 5 5
Muut - Other 9 1 " 10 12 13 14 13 16 15
Yhteenss — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Yhteensi € milj. - Total € million 114 91 110 124 146 17 194 170 168 174
Lahteet: Ulkomaankauppatilasto
Graafinen Teollisuus ry.
Sources: Foreign trade statistics
The Federation of the Printing Industry in Finland
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1.14  Graafisen teollisuuden tuonti maittain 1994-2003
Breakdown of printing industry imports by country 1994-2003

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
%

Saksa — Germany 14 15 14 14 14 14 14 17 19 21
Ruotsi — Sweden 21 19 21 21 18 17 15 17 18 19
Britannia — United Kingdom 16 18 18 20 20 18 19 18 16 15
Japani — Japan . . .. . .. 5 7 6 8 8
Tanska — Denmark 7 5 8 7 7 6 ] 5 5 6
USA - USA 14 13 10 8 7 7 8 8 7 6
Norja — Norway . 2 1 1 6 n 4 3 4 4
Ranska — France 3 4 3 3 4 6 4 4 4 3
Espanja - Spain . . . . . . . . 3 3
ltalia — ltaly 6 6 5 5 4 4 3 3 3 3
Muut maat — Other countries 15 12 1 13 13 10 13 15 14 14
Yhteens4 — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Yhteensa € milj. — Total € million 114 91 110 124 146 m 194 170 168 174

L&hteet: Ulkomaankauppatifasto
Graafinen Teollisuus ry.

Sources: Foreign trade statistics
The Federation of the Printing Industry in Finland

1.15  Elektronisten viihdelaitteiden ja muiden tietolikennevélineiden valmistuksen henkilokunta 1995-2002
Staff engaged in the manufacture of entertainment electronics and other means of communication

1895-2002

Tietoliikennevilineiden Elektronisten viihdelaitteiden ja tallenteiden
valmistus* valmistus**
Manufacture of communication ~ Manufacture of entertainment electronics
technology™ and recordings ™

1995 ) 16 555 1399

1996 18 687 1338

1997 22254 1353

1998 25328 1243

1999 28 805 1200

2000 31742 1049

2001 32138 1204

2002 29 860 1228

* Luokkaan kuuluy radio- ja TV-ldhetyslaitteiden, tutkalaitteiden, mikrofonien, kaiuttimien ja puhelinfaitteiden valmistus.

Includes the manufacture of radio and television transmitters, radar equipment, microphones, loudspeakers and telephones.
hd Luokkaan kuuluu radioiden, televisigiden, videolaitteiden, nauhurien ja d4nitteiden seka adnittdmattomien kasettien valmistus.

Includes the manufacture of radios, televisions, VCRs, cassette recorders, sound recordings as well as blank cassettes.

Léhde: Teollisuustilasto , Tifastokeskus
Source: Industrial statistics, Statistics Finland
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1.16  Viihde-elektroniikan laitteiden vahittaismyynti 1994-2003
Retail sales of entertainment electronics 1994-2003

1994 1995 1996 1897 18998 1999 2000 2001 2002 2003 Muutos/

Change
2002/2003
1 000 kpl ~ 7000 units %
Televisiot — TV sets 189 228 2855 250 296 283 274 214 238 244 24
Digiboksit — Digital set-top boxes 10 85 213 150,5
Satelliittipaketit — Satellite dishes 17 1 12 17 17 15 15 8 6 6 00
Videcnauhurit, -kamerat, DVD-soittimet
VCRs, DVD-players, camcorders 113 149 176 207 230 260 307 265 286 304 6.3
Stereolaitteet — Stereo equipment 73 104 120 125 119 138 162 133 121 122 08
Kaiuttimet, kuulokkeet ym.
Loudspeakers, headphones etc. 25 149 201 206 192 343 354 357 342 367 75
Soittimet ~ Players 176 169 174 147 154 132 128 140 114 116 1.6
Radionauhurit ja radiot :
Radios and portable sets 253 256 269 286 264 255 249 240 226 184  -186
Autolaitteet — Car stereos & players 94 125 160 172 195 193 1 132 134 140 42
Tietokoneet — PC’s 20 60 80" 120 110 120 130 120 110 160 455

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekémaén arvioon, jossa lahteend on kéytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. — Data based on
estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde:  Kodintekniikkaliitto
Source: Domestic Appliances Association
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1.17  Viihde-elektroniikan laitteiden myynnin arvo 1994-2003
Entertainment electronics: sales volume 1994-2003
1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 Muutos/
Change
%
€ milj. - € million 2003/2002

Televisiot - TV sets 1033 1189 1245 1302 1593 1657 1500 1277 1451 1567 8
Digiboksit — Digital set-top boxes 30 206 486 135
Satelliittipaketit — Satellite dishes 7.7 42 42 12 86 50 50 2,0 18 1.8 0
Videonauhurit ja -kamerat, DVD-soittimet

VICRs, camcorders, DVD-players 530 639 678 633 730 649 990 856 811 653 -2
Stereolaitteet — Stereo equipment 336 392 447 414 345 385 498 460 432 416 -4
Kaiuttimet {erikseen myytavat)

Loudspeakers 22 28 g1 113 135 156 167 167 96 98 2
Soittimet — Players 145 136 124 104 113 155 171 167 140 150 7
Radionauhurit — Radios 172 187 193 170 156 170 149 135 129 82 -28
Radiot — Radios - 27 25 25 30 32 34 35 36 34 27 -
Kuulokkeet ja tarvikkeet — Headphones 2.0 57 9,1 1,3 135 108 7.2 75 3,2 28 -18
Autolaitteet — Car stereos & players 246 310 370 380 410 405 346 ° 320 299 302 1
Yhteensi — Total 260,7 3006 3307 3391 3733 3771 3978 3543 3649 3835 5

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekem&én arvioon, jossa ldhteend on kdytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja utkomaankauppatilastoja. ~ Data based on

estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde:  Kodintekniikkaliitto ry
Source: Domestic Appliances Association

Kuvio 1.4 Erdiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 1990-2004
Figure 1.4 Penetration of selected household equipment 1990-2004

%
100 — ] ]
+—— Matkapuhelin — Mobile phone
~| ——— CD/MiniDisc/MD3-soitin/player
80 ~— Videonauhuri- VCR pay
—— Tietokone — PC
+— Internetyhteys - internet
40
— DVD-laite - DVD player
— ISDN -internetliittyma - -connection
P Y oD A
/ —— Digi-tv /digiboksi — Digital set-top-box
,_,// — Satelliittidigisovitin — Satellite DTV
0
1990 1992 1994 1996 1998 2000 2002 2004
1991 1993 1995 1997 1998 2001 2003
Vuosi - Year
Léhde: Taulukko 1.18
Source: Table 1.18
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1.18 Erdiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 19942004
Penetration of selected household equipment 1994-2004

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
%

Televisio— TV 97 96 96 96 95 97 96 96 96 94 94
Teksti-tv — Teletext 80 82 82 83
Laajakuva-tv — Wide-screen TV 13 15 2 26
Digiboksi tai -tv
Digital set-top-box/Integrated digital TV 2 3 9 22
o Terrestiaali/kaapelidigisovitin

Terrestial/cable DTV 18
o Satelliittidigisovitin — Satellite 0TV 4 6
Videonauhuri — VCR 59 61 63 n 7 74 78 78 79 77 75
DVD-laite — DVD player 5 9 16 24 3
Kotiteatterijarjestelma — Home theater : 12 14
CD/MiniDisc/MP3-soitin —
CD/MiniDisc/MP3 player 3 36 45 . 60 67 76 78 78 82 81
Tietokone — PC 17 19 23 35 37 44 48 51 55 62 63
Internet-yhteys — Internet 7 13 18 26 32 37 4 47 49
Nopea internet (ISDN, ADSL tms.) .
ISDN, ADSL etc. 1 2 4 6 13 16 20 30
Pelikonsoli — Game console : 23 21 22 23
Matkapuhelin — Mobile phone 13 18 42 62 72 79 88 90 92 94 96
Videokamera — Camcorder 10 13 16 15 15 16 17

Lahde:  Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit
Source: Statistics Finland, Household surveys and Consumer barometers
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1.19  Kotitalouksien kulutusmenot joukkoviestintddn seka viestintdmenojen osuus kulutusmenoista

1990-2001/02

Household consumption expenditure in mass media and share of total consumption expenditure

1990-2001/02

Kaikki kotitaloudet — Alf households 1990 1985 2001/02
€ % € % € %

Radiot ja yhdistelmalaitteet — Radio equipment 41 52 32 38 41 40
TV-vastaanottimet ja oheislaitteet — TV equipment n 89 60 72 93 9,1
TV-luvat, kaapeli-TV ym. maksut — TV ficence fees, cable TV payments 125 15,6 147 178 168 16,4
CD-soittimet, kasettisoittimet ym. — CD-players, cassette decks etc. 1 13 14 1,7 14 14
Aanitteet ja kasetit — Phonograms, audio cassettes 30 38 36 44 42 41
Video- ja DVD-laitteet ~ VCAs, DVDs 47 58 22 2,7 41 4,0
Videokasetit, DVD-tallenteet — Video cassettes, DVD records 27 34 21 28 32 3.1
Elokuvat — Cinema 12 15 13 16 18 1.8
Kirjat — Books 97 121 92 1,2 96 94
Sanomalehdet — Newspapers 161 20,1 169 205 188 18,4
Aikakauslehdet — Magazines & periodicals 127 159 130 157 145 14,2
PC -laitteet, pelitietokoneet, ohjelmat

PC equipment, game consoles, programs 52 6.4 90 109 144 14,1
Kulutusmenot joukkoviestintddn yhteensa

Consumption expenditure in mass media total 802 100 826 100 1022 100
Joukkoviestintamenot % kokonaiskulutusmenoista

As % of total consumption expenditure 41 4,2 4,0
Tietoliikennemenot - Consumption expenditure in posts & telecom 276 454 942
Tietoliikennemenot % kokonaiskulutusmenoista

As % of total consumption expenditure 14 23 37
Kokonaiskulutusmenot — Total consumption expenditure 19361 19853 25760
Lahde: Tilastokeskus, Kulutustutkimukset

Source: Statistics Finland, Household surveys

1.20  Joukkoviestinten paivittdinen tavoittavuus 2004

Daily reach of mass media 2004
Véestd 12+ Kaikki = Al Sukupuoli — Sex lkd — Age
Population 12+ Nainen Mies 12-24 25-44 45-59 60~
Female Male
%

Aikakauslehdet — Magazines 59 60 59 57 59 60 61
Sanomalehdet — Newspapers 82 80 83 62 81 91 95
llmais- ja noutolehdet — Free papers 39 38 40 34 39 41 a4
Suoramainonta — Direct advertising 13 14 12 12 17 12 8
Kirjat — Books 32 39 24 44 29 26 30

v 94 94 93 9N 93 96 96
Radio 82 79 85 78 83 85 82
Video/OVD 15 17 14 26 16 9 1
Adnitteet — Phonograms 22 23 22 42 26 1 7
Internet — Internet 43 38 48 60 51 33 16

Tiedot on keréatty informoituna kirjekyselynd, jonka otos on noin 2 550 12—63-vuotiasta henkild ja palautusprosentti 53 %.

The data come from a survey involving some 2 550 persons aged 12-69 years, with a response rate of 53 per cent.

Lahde:  TNS Gallup Oy
Source:  TNS Gallup Group
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1.21  Joukkoviestimiin kaytetty aika 2004
Time spent with mass media 2004

Vdestd 12+ Kaikki — All Sukupuoli — Sex Ikd - Age
Population 12+ Nainen Mies 12-24 25-44 45-59 60~
female Male

min/vrk — min/day
Aikakauslehdet — Magazines 33 32 35 29 28 37 44
Sanomalehdet — Newspapers 48 44 53 25 41 61 79
limais- ja noutolehdet — Free sheets 10 10 10 8 9 " 16
Suoramainonta — Direct advertising 2 2 2 2 2 2 1
Kirjat ~ Books 29 37 21 55 20 22 27
Graafiset viestimet yhteensi
Print media total . 122 124 120 119 99 132 167
v 207 201 213 184 186 221 273
Radio 169 160 179 122 181 194 158
Video & DVD 11 " 11 20 12 6 8
Aanitteet — Phonograms 18 17 20 39 20 8 3
internet 33 24 4 48 39 24 7
Sihkdiset ja tallenneviestimet yhteensa
Electronic and recorded media total 438 413 463 14 437 453 449
Yhteensi — Total 560 537 583 532 536 585 617

Tiedot on kerdtty informoituna kirjekyselynd, jonka atos on nain 2 550 12-69-vuotiasta henkildé ja palautusprosentti 53 %.
The data come from a survey invalving some 2 550 persons aged 12-69 years, with a response rate of 53 per cent.

Lahde:  TNS Gallup Oy
Source: TNS Gallup Group
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2 Telgvisio

2 Televisio

Digitaaliset televisioldhetykset kdynnistyivdt Suomessa elokuussa 2001 ja pelkis-
tddn digitaalisiin lahetyksiin siirrytddn elokuussa 2007. Digitalisoitumisen myota
kanavatarjonta on kasvanut. Analogisten tv-kanavien digitaalisten rinnakkaisversi-
oiden lisiksi Yleisradio perusti kolme uutta julkisen palvelun kanavaa (kulttuuri- ja
asiaohjelmien kanava YLE Teema, uutis- ja ajankohtaiskanava YLEZ24 ja ruotsin-
kielinen tidyden palvelun kanava YLE FST-D). Kaupallinen lisdtarjonta muodostui
syksylld 2004 kolmesta teemakanavasta (urheilu-, nuoriso- ja musiikkikanava) sekd
lisdksi Canal+:in maksullisesta elokuva- ja urheilukanavapaketista.

Vaisun alun jilkeen digisovittimet ja -televisiot ovat alkaneet yleistyd Suomessa
todella nopeasti. Loppusyksylld 2004 jo 22 prosentilla kotitalouksista eli noin 520
000 taloudessa oli antenni-, kaapeli- tai satelliittildhetysten vastaanottoon soveltuva
digisovitin tai digitelevisio.

Niistd talouksista 18 prosentilla (noin 440 000 taloutta) oli maanpééllisten tv-14-
hetysten antenni- tai kaapelivastaanottoon soveltuva digivastaanotin. Tdmé lienee
Euroopan korkein penetraatioaste digitaalisten ldhetysten maanpéillisessd vastaan-
otossa. Britannian Freeviewin penetraatio kesilld 2004 oli 16 prosenttia.

Digisovittimet olivat yleistyneet antennitalouksissa huomattavasti nopeammin
kuin kaapelitalouksissa. Digisovittimia oli hankittu suhteellisesti eniten pienempien
kaupunkien ja maaseudun talouksiin. Isoissa kaupungeissa penetraatioaste oli kes-
kiméiriistd alhaisempi. .

Televisiotoimialan rakenteessa tapahtui jo 1990-luvulla ja 2000-luvun alussa
merkittidvid muutoksia. Perinteinen suomalainen julkisen palvelun ja kaupallisen te-
levision symbioottinen malli murtui lopullisesti vuonna 1993, kun Yleisradion jul-
kisen palvelun ja MTV:n kaupallinen televisiotoiminta eriytyivﬁt omille kanavil-
leen ja my6os MTV sai oman toimiluvan.

Mutta MTV suoritti my6s vuoden 1993 jilkeen Yleisradiolle yhtididen kes-
Kiniisiin vuosisopimuksiin perustunutta nk. julkisen palvelun maksua, joka sitten
vuoden 1998 laissa radio- ja televisiotoiminnasta muuttui lakisiéteiseksi toimilupa-
maksuksi. Se ulotettiin koskemaan kaikkea maanpiillistd vapaasti etenevien radio-
aaltojen vilitykselld harjoitettavaa televisiotoimintaa, digitaalisia tv-kanavia lukuun
ottamatta. Maksajaksi tuli myds MTV:n mainosrahoitteinen kilpailija Nelonen, joka
sai toimiluvan vuonna 1996 ja aloitti ldhetykset kesélld 1997.

Vuonna 2002 analogisten kanavien maksaman toimilupamaksun taso puolitet-
tiin viestintdmarkkinalainsddddnnon uudistamisen yhteydessd. Maksu poistuu lo-
pullisesti analogisten televisioldhetysten lopettamisen my&ti vuonna 2007.
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Nykyisin Yleisradio on liikevaihdoltaan maamme kolmanneksi suurin joukko-
viestintiyhtio. Yleisradio Oy:n tuotot olivat 330 miljoonaa euroa, josta katsojien
maksamien tv-maksujen osuus oli yli 90 prosenttia ja toimilupamaksujen osuus
endd 6 prosenttia vuonna 2003. Television osuus Yleisradion kokonaiskustannuk-
sista oli noin 255 miljoonaa euroa eli 62 prosenttia kustannuksista. Tv-toiminnan
digitalisointi ja toimilupamaksutuottojen supistuminen ovat viime vuosina rasitta-
neet Yleisradion taloutta. Niinp4 tuotot ovat jadneet huomattavasti kuluja pienem-
miksi. (Taulukot 2.2 & 2.3.)

MTV3 seki uusi digitaalinen kanava Subtv (myds analogisena kaapeliverkois-
sa) ovat olleet osa viestinndn monialayhtio Alma Mediaa, joka on Suomen toiseksi
suurin joukkoviestintdyritys. Vuonna 2005 Alma Median televisio- ja radiotoimin-
nan omistus siirtyi Nordic Broadcasting -yhtiolle, jonka omistavat tasaosuuksin
Ruotsin johtava mediayhtié Bonnier seké kehitysyhtio Proventus Industrier.

Nelosen pidomistaja (91 %) on SanomaWSOY, joka on liikevaihdoltaan Poh-
joismaiden suurin joukkoviestintdyritys. Kanavan vihemmistGomistaja on Turun
Sanomia julkaiseva TS-Yhtyma.

Vuoden 1993 kanavauudistuksen jilkeisind vuosina MTV:n liikevaihto kasvoi
nopeasti, mutta vuosituhannen vaihteen vuosina televisiomainonta Suomessa ei ke-
hittynyt odotusten mukaisesti. Uudessa kilpailutilanteessa Nelosen kanssa MTV:n
liikevaihto kééntyi jopa laskuun. Vuonna 2003 valtakunnallisten kaupallisten tv-ka-
navien yhteenlaskettu liikevaihto oli noin 220 miljoonaa euroa (taulukko 2.5).
Tv-mainonnan osuus mediamainonnasta kasvoi selvisti 1990-luvun alkupuolella ja
oli korkeimmillaan vuosikymmenen puolivdlin vuosina noin 22 prosenttia (V.
1995-1997). Sitten osuus laski. Vuonna 2003 se oli 19 prosenttia. Osuus on kauka-
na EU-maiden keskiarvosta, joka vuonna 2002 oli 32 prosenttia.

Yleisradion palveluksessa oli noin 3 600 kokopéiviistd henkilod, joista suora-
naisesti televisiotoimialan (FST mukaan lukien) tehtévissd oli noin puolet vuonna
2003. MTV3:n ja Nelosen palveluksessa oli samana vuonna yhteensd noin 650 hen-
ked. Kaapelitelevisioyhtididen henkilostomaééristd ei tietoja endd ole saatavissa.
(Taulukot 2.8 —2.9.)

Televisiotoiminnan rakennemuutosten liséksi myds tv-kanavien ohjelmatuotan-
non rakenteissa on viime vuosien aikana tapahtunut selvd muutos. Muutoksen pani
alulle Nelonen, jonka toiminnan periaatteisiin kuului alusta ldhtien muun kuin uu-
tisohjelmiston hankinta yhtion ulkopuolisilta nk. riippumattomilta tv-tuotantoyhti-
oiltd. Kiristyneessd kilpailutilanteessa myos MTV on ulkoistanut ohjelmatuotanton-
sa uutis- ja ajankohtaisohjelmia lukuun ottamatta.

Myos Yleisradio on liséinnyt itsendisen ohjelmatuotannon osuutta. Osittain taka-
na on mm. pyrkimys ohjelmiston tuoreuttamiseen ja uusien ideoiden etsintd. Mutta
tdhén suuntaan yhtiotd on myos ohjannut EU:n televisiodirektiiviin siséltyvd normi,
joka velvoittaa kanavayhtifitd varaamaan madrdosan ohjelmistostaan riippumatto-
mien eurooppalaisten tuottajien tuotannolle.
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Suunta vei kohti virtaviivaistettuja broadcasting-yhtioitd, jotka nojautuvat kKoti-
maisessa ohjelmahankinnassaan valtaosin riippumattomilta tuotantoyhtidiltd ostet-
tuun materiaaliin. Saman sukuisesta kehityksesti on kyse myos Yleisradion uudessa
mallissa, jossa ohjelmatuotanto on jérjestetty yhtion sisilla tv-kanavista riippumat-
tomiin "osaamiskeskuksiin”.

Muutosten tuloksena televisiokanavien ulkopuolisten ohjelmatuotantoyhtididen
rooli ja merkitys kasvoi oleellisesti. Vuonna 2003 niiden yhteen laskettu liikevaihto
oli noin 65 miljoonaa euroa. (Riippumattomiksi tuottajiksi lasketaan tissa tuotanto-
yhtiét, joiden enemmistdosuus ei ole tv-kanavayhtididen omistuksessa.) (Taulukko
2.6.)

Jo vuoden 1993 kanavauudistuksen jélkeisessd tilanteessa kilpailu ohjelmatar-
jonnalla ja katsojaosuuksien merkitys korostuivat uudella tavalla. Julkisen palvelun
Yleisradion kannalta tilanne muodostui tavallaan ristipaineiseksi. Julkisen palvelun
televisioyhtion toiminnan legitimiteetin ajatellaan usein edellyttivin laadukkaan
tarjonnan liséksi mydos isoja katsojaosuuksia; Yleisradion talouden rakenne puoles-
taan on edellyttinyt myos yhtion kdyttoon ohjattua toimilupamaksua maksaville
kaupallisille kanavalle suuria katsojaosuuksia.

MTV nousi vuoden 1993 kanavauudistuksen jéilkeen katsojaosuudeltaan suu-
rimmaksi kanavaksi. Mutta osuus on sen jélkeen hiljalleen laskenut. Vuonna 2003
MTV:n katsojaosuus oli 38 prosenttia ja Yleisradion kahden kanavan yhteen lasket-
tu osuus oli 44 prosenttia. Nelosen katsojaosuus oli 11 prosenttia. (Taulukko 2.22.)

Vuonna 2003 suoritettiin noin 2 miljoonaa televisiomaksua (entinen televisiolu-
pa) (taulukko 2.10). Suoritettujen tv-maksujen mdéré on tasaisesti kasvanut viimei-
set kymmenen vuotta. Silti television luvatta katsominen on edelleen yleistd. Arvi-
oidaan, ettd luvatta televisiota katsovia kotitalouksia on noin kymmenen prosenttia.

Kaapeli-tv-verkot levisivit Suomessa nopeasti koko 1980-luvun ajan. Vuonna
1980 kaapelitalouksia oli alle 70 000, 1980-luvun puolivilissd runsaat 200 000 ja
vuonna 1990 jo noin 670 000. 1990-luvulla kaapeliverkkojen kasvu hidastui selvis-
ti mutta on viime vuosina jélleen nopeutunut mm. asunto-osakeyhtiélain muutoksen
seurauksena. Vuoden 2003 lopussa liittymid oli noin 1,1 miljoonaa eli 45 prosentis-
sa talouksista. (Kuvio 2.1 & taulukko 2.11.)

Kaapelitelevisiotoiminnan liikevaihto oli 107 miljoonaa euroa vuonna 2003.
Vuosimaksut ja maksu-tv-palvelut ovat toiminnan suurimmat tuloerit, mutta myds
laajakaistaisten Internet-liittymien myynnistd on muodostunut kaapelitelevisioyhti-
Gille uusi merkittava tuloerd. (Taulukko 2.7.)

- Kaapeliverkkojen tarjonta koostuu kotimaisten Subtv:n ja Urheilukanavan lisék-
si ldhinnd yleiseurooppalaisten satelliittikanavien tarjonnasta. Vionna 2003 kaape-
liverkot vélittivat yleisimmin MTV Nordicin, TV3 Europen ja Eurosportin ohjel-
mistoa. (Taulukko 2.12.) .

Satelliittiliittymien maéréd on 2,5 -kertaistunut 1990-luvun puolivilisté. Satelliit-
tiliittymia oli kaikkiaan hieman yli 400 000 eli 17 prosentissa talouksista vuonna

il Tilastokeskus

47



JOUKKOVIESTIMET 2004

2003. Kaikkiaan kaapeli- ja satelliittijdrjestelmien piirissd oli — tilastointiin sisilty-
vit piidllekkidisyydet poistaen — ldhes 1,5 miljoonaa taloutta eli 61 prosenttia kaikis-
ta talouksista. (Kuvio 2.1 & taulukko 2.11.)

Osittain uuden kilpailutilanteen ja kiristyneen katsojaosuuskamppailun seurauk-
sena kanavien ohjelma-ajat kasvoivat huomattavasti 1990-luvun puolivilissid. Mutta
sen jilkeen kaupalliset kanavat supistivat varsinaista ohjelmatarjontaansa ja lisési-
vit muita palveluja (ostoskanavat, mobiilipelit, chat-ohjelmat).

Yleisradio lahetti kahdella valtakunnallisella padkanavallaan yhteensé 207 viik-
kotuntia ohjelmaa vuonna 2003. Yleisradion kolmen digitaalisen kanavan viikoit-
tainen ohjelma-aika oli 166 tuntia. MTV3:n viikoittainen ohjelma-aika oli 87 tuntia
vuonna 2003. Vuonna 1997 aloittaneen Nelosen ohjelmatuntien m#érd, 89 tuntia
viikossa, on saavuttanut MTV3:n tason. (Taulukko 2.13.)

Valtakunnallisista pddkanavista TV1 painottaa ohjelmistossaan ennen kaikkea uu-
tis- ajankohtais- ja asiaohjelmia sekd opetusohjelmia. TV2:n painopisteitd ovat toi-
saalta ajankohtais-, asia- ja lastenohjelmat, toisaalta urheilu ja ulkomainen fiktio.
MTV:n ohjelmisto on Yleisradion kanaviin verraten viihteellisempi, mutta tarjonta on
monipuolista. Nelosen tarjonnan painopiste on viihteellisissd ohjelmakategorioissa.
Lastenohjelmat 16ytivit sijansa kaikilla kanavilla, mutta suurin osuus niilld on TV2:n
tarjonnassa. Opetusohjelmat keskittyviat TV1:n kanavalle. (Taulukko 2.14.)

Valtakunnallisten kanavien ohjelmistojen kotimaisuusasteet ovat korkeita. Lihes
kaksi kolmasosaa Yleisradion ohjelmista ja noin puolet MTV3:n ohjelmista oli koti-

Kuvio 2.1 Kaapeli- ja satelliittitelevisioliittyméat 1980-2003
Figure 2.1 Cable and satellite subscribers 1980-2003
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**Tiedot vuosilta 2002 ja 2003 ovat arvioita.
Lahteet  Liikenne- ja viestintdministerid
Satelliitti- ja antenniliitto SANT
Sources: Ministry of Transport and Communications
Satellite and Antenna Association SANT
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maista tuotantoa. Nelosenkin ohjelmistosta noin 30 prosenttia oli kotimaisia ohjelmia.
MTV:n ohjelmistosta yli neljisosa (28 %) ja Yleisradion ohjelmistosta noin 15 prosent-
tia hankittiin kotimaisilta itsenisilti tuotantoyhtitiltd. MTV3 ja Nelonen hankkivat ny-
Kyisin uutis- ja ajankohtaisohjelmiaan lukuun oftamatta kaikki kotimaiset ohjeimansa
itsendisiltid tuotantoyhtiiltd. (Taulukot 2.15 & 2.16.) — NKk. itsendisten tai riippumatto-
mien tv-tuotantoyhtididen liikevaihto vuonna 2003 oli 65 miljoonaa euroa. Kymmenen
suurimman yhtién osuus tisté oli arviolta noin 65 prosenttia. (Taulukko 2.6.)

Yleisradion ja kaupallisten kanavien ulkomaiset ohjelmistot poikkeavat toisis-
taan selvisti. Yleisradion ulkomaisesta ohjelmistosta valtaosa on alkuperiltiddn eu-
rooppalaista. Kaupallisten kanavien ulkomaisesta ohjelmatarjonnasta sen sijaan
enemmisto on lihtoisin Pohjois-Amerikasta. Muiden maanosien ohjelmiston osuus
on kaikkien kanavien tarjonnassa vihidinen. (Taulukko 2.16.)

Vuonna 2003 Yleisradion TV1 ja TV2 tavoittivat keskiméardisend pdivané yh-
teensd noin kaksi kolmesta (67 %) kymmenen vuotta tiyttineestd suomalaisesta
(TV1 58 %, TV2 54 %). MTV3:n tavoittavuus (67 %) oli samaa tasoa kuin Ylen
kahdella kanavalla yhteensd. Nelonen tavoitti noin 40 prosenttia suomalaisista kes-
kimddrdisend pdivind. (Taulukot 2.17 - 2.19.)

Televisiota katsottiin keskimddrin 2 tuntia 53 minuuttia pdivissd (ei sisilld vi-
deoiden katselua). Keskiméiriiset katseluajat ovat kasvaneet 1990-luvun puolivi-
listd selvisti. Television katselusta Yleisradion kaksi kanavaa lohkaisivat 44 pro-
senttia ja MTV 38 prosenttia. Nelosen katseluosuus vuonna 2003 oli 11 prosenttia.
(Kuvio 2.2; taulukot 2.20-2.23.)

Lapset ja nuoret (ikdryhmit 3-24 vuotta) katselevat televisiota selvisti keski-
midrdistd vahemmin. Lapsuus- ja nuoruusvuosien jilkeen katselu lisdéntyy syste-
maattisesti iin myo6ti. (Taulukko 2.21.)

Kotitalouksista noin 45 prosentilla oli kidytossddn vahintddn kaksi televisiota
vuonna 2003. Kaikkiaan kodeissa oli arviolta noin 3,5 miljoonaa vastaanotinta eli

Kuvio 2.2 Televisiokanavien katseluosuudet 2003
Figure 2.2 Television: channel shares 2003
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Lahde: Taulukko 2.22
Source: Table 2.22
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noin 1,5 vastaanotinta taloutta kohden. Aamutelevision suosion kasvusta huolimatta
vain neljilld prosentilla kotitalouksista oli keittiossddn tv-vastaanotin. (Taulukot
2.29 & 2.30.)

Tilastointi

Tv-yhtididen taloutta, ldhetystoiminnan volyymia ja henkildstod kuvaavien tietojen
paaléhteitd ovat televisioyhtiot ja niiden toimintakertomukset.

Yhtididen ohjelmarakennetta koskevat tiedot perustuvat osittain liikenne- ja
viestintdministerion raportteihin tv-ohjelmatarjonnasta ja osittain Finnpanel Oy:n
tietoihin sekd kanavien omaan raportointiin.

Vuoteen 2000 asti kaapelitelevisiotoimintaa eriteltiin vuosittain liikenne- ja vies-
tintdministerion julkaisemissa Kaapelitelevisiotoiminta Suomessa -katsauksissa.

Satelliitti- ja Antenniliitto on tilastoinut satelliittitalouksien méaérén kehitysta.

Television katselua koskevat tiedot perustuvat Finnpanel Oy:n ympérivuotisen
tv-mittaritutkimusten (1987- ) yhteenvetoraportteihin. Mittaritutkimuksen otoskoko
on nykyisin noin 1 000 taloutta, joihin kuuluu yhteensé noin 2 200 henked. Mittaritut-
kimuksen tilaajina ovat Yleisradio, MTV, Nelonen ja Mainostoimistojen liitto.

Televisioiden méirdé ja sijaintia kotitalouksissa koskevat tiedot ovat perdisin
Finnpanelin tv-mittaritutkimuksen otoksen kontrolloimiseksi suorittamista laajoista
vuosittaisista nk. perustutkimuksista, joita on suoritettu vuodesta 1995 lihtien.
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2.1 Valtakunnalliset televisiokanavat 2005 (Helmikuu)
Nationwide television channels 2005 (February)
Toimintaperiaate Kanava Omistaja Rahoitu Viélitystapa  Peitto Aloitusvuosi
Status Channel Owner Financing Distribution  Penetration ~ Year of
establishment
Jutkinen — Public YLETV1 Valtio/State JOTT/C/S 100 1958
YLETV2 Valtio/State /OTT/C/S 100 1956/1965
YLEFST1&2*  Valtio/State /DTT/C/S 100
YLE Teema Valtio/State DTT/C/S 94 2001
YLE24 Valtio/State : T/DTT/C/S 94 2001
YLE FST-D Valtio/State T/DTT/C/S 94 2001
STV Europe**  Valtio/State T/C/S 32 1988
Yksityinen — Private  MTV3 Alma Media Oyj (~2005)  mainonta/commercials  T/DTT/C/S
Nordic Broadcasting Oy
(2005} 100 1957
Nelonen SanomaWSQ0Y Oyj et al. mainonta/commercials  T/DTT/C/S 94 1997
Subtv Alma Media Oyj (-2005)  mainonta/commercials ~ DTT/C
Nordic Broadcasting Oy
(2005-) 94 2001
Urheilukanava SpolrtUp Finland Oy (45 %)  mainonta/commercials ~ DTT/C 72 2001
etal.
The Voice TV SBS Finland Oy mainonta/commercials ~ DTT/C 12 2004
Canal+ SBS Broadcasting {2005-)  tilaajamaksut/ DTT/C/S 72 2004

subscription fees

Vilitystapa/Distribution
DTT = maanpaéllinen digita

Peitto/penetratiom:

T = maanpaallinen analoginan/terrestial analogue

alinen/terrestial digital

C = kaapelivilitteinen/cable (analogue and/or digital)
S = satelliittivélitteinen/satellite (analogue and/or digital)

Peitto maanpéasllisessa verkossa. — Penetration in terrestial networks.

*x

Ruotsinkielinen ohjelmapalvelu YLE:n TV-kanavilla. — Swedish-speaking service transmitted in windows on YLE TV1 and YLE TVZ.
Ruotsinkielinen ohjelmapalvelu, joka ldhettdd koostetta Ruatsin julkisen palvelun TV-kanavien (SVT1 ja SVT2) ohjelmistosta.

Swedish-speaking service retransmitting a digest of the Swedish public service channels' (SYT1 and SVT2) programming.

Lahteet: YLE, MTV3, Nelonen, Liikenne- ja viestintaministerio
Sources: YLE, MTV3, Channel Four Finland, Ministry of Transport and Communications
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2.2 VYleisradion liikevaihto 19942003
YLE turnover 1994-2003
TV-lupamaksut Julkisen palvelun  Verkkovuokrat Maksut ja verkko-  Muut Yhteensa  Kiintein
TV licence fees maksut/Toimilupa- Network rents vuokrat yhteensd  Other Total {2003}
maksut — Public PS fees and rents, hinnoin
service fees/Ope- total Fixed (2003)
rating licence fees prices
€ milj. € milj. € milj. € mil]. € milj. € milj. € milj.
€ million % € million % € million % € million % € million % € million € million
1994 246 77 39 12 19 6,0 58 18,1 15 5 319 366
1995 251 76 49 15 19 57 68 205 12 4 331 375
1996 261 76 47 14 20 57 67 18,5 15 4 343 386
1997 260 78 48 14 18 50 66 19,0 27 3 335 374
1998 263 79 42 13 25 70 67 20,0 30 1 335 368
1999 268 84 47 15 - 4 1 318 346
2000 284 85 48 4 1 1 332 349
2001 299 85 44 13§ 8 2 k| 360
2002 302 89 33 10 6 2 n 344
2003 305 92 21 6 4 1 330 330

Vuoteen 1996 asti tuotot. Vuodesta 1997 likevaihto. Vuodesta 1999 luvut kuvaavat Yleisradio Oy:ta (= ilman jakelutoiminnasta vastaavaa Digita Oy:té). — Until
1996 the totals describe turnover. The figures from 1997 onwards describe net revenue. From 1999 onwards instead of the whole YLE Group the figures describe

Yieisradio Oy only. (= Not including Digita Oy, responsible for the ion networks.}
Lahde:  Yleisradio
Viestintavirasto
Source: Yle annual reports
Finnish Communications Regulatory Authority FICORA
23 Yleisradion kustannukset 1994-2003
Yle costs 1994-2003 }

1994 1995. 1996 1997 1998 1999 -2000 2001 2002 2003

€ milj.— € million
TV-toiminta — TV services 185 198 208 219 227 224 24 248 267 256
Radiotoiminta — Aadio services 103 108 108 13 17 125 129 137 135 129
Keskitetyt ja muut — Joint costs 35 18 7 12 19 21 8 103 30 27
Yhteensa - Total 323 326 324 344 364 370 " 318 489 432 412

%
TV-toiminta — TV services 57 61 64 64 63 61 64 51 62 62
Radiotoiminta — Radio services 32 33 34 33 32 34 34 28 Kl kil
Keskitetyt ja muut — Joint costs " 6 2 4 5 6 2 21 7 7
Yhteens4 — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Léhde:  Yleisradio Oy, Taloushallinto
Source: YLE Finance
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24  Yleisradion TV-ohjelmakustannukset 2003
YLE TV programming costs by channel 2003

Kokonaiskustannukset Ohjelmatunnnin keskihinta
Total costs Costs per hour
€ milj. — € million €
YLE TV1 68,0 12500
YLETV2 758 17 300
YLE £ST 237 24600
YLE Teema 10,0 4000
YLE24 233 5600
YLE FST-D 10,0 10 600
Yhteenss — Total 2108

Léhde: Yleisradion vuosikertomus 2003
Source: Yle annual report 2003

25  Valtakunnallisten kaupallisten TV-kanavien liikevaihto 1994-2003
Turnover of national commercial TV channels 1994-2003

Kéyvin hinnoin Kiintein (2003} hinnoin
Current prices Fixed (2003 prices
€ milj. — € million € milj. — € million
1994 136 156
1995 160 181
1996 164 185
1997 189 MM
1998 N 231
1999 210 228
2000 221 232
2001 199 ) 204
2002 208 210
2003 221 21
* 1980-1996: MTV/MTV3; 1887-2001: MTV3, Nelonen;

2001/2—: MTV3, Nelonen, Subtv, Urheilukanava

Lahde: Yritysten toimintakertomukset ja omat ilmoitukset
Source: Company annual reports and other company data

56 ills Titastoke skus



2 Televisio

26 lItsendisten TV-ohjeimatuctantoyhtididen liikevaihto 1997-2003
Turnover of independent TV production companies 1997-2003

Vuosi — Year € milj. - € million
1997 3
1998 53
1999 66
2000 n
2001 82
2002 62
2003 65
10 suurimman osuus v. 2004 66 %

Share of 10 biggest in 2004 (€ 43 mill.)

Luvut ovat arvioita — The figures are estimates.

Léhteet: Suomen Audiovisuaalisen Alan Tuottajat SATU ry.
Tilastokeskus/Yritysrekisteri

Sources: Association of Independent Producers in Finland SATU
Statistics Finland/Business register

2.7 Kaapelitelevisiotoiminnan litkevaihto 1994-2003
Cable television turnover 1994-2003

1994 1994 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
€ mil. —€ million

Liittymismaksut — Connection charges 7.1 5.2 54 6.2 6.2
Vuosimaksut — Subscription fees 224 244 249 259 293
Maksu-TV-tulot — Pay-TV revenue 17,0 17,0 19,7 192 200
PTV:n mainostulot* — Advertising on PTV channel* 44 58 69 . .
Muut mainostulot — Other advertising 05 05 07 04 0.2
Muut tulot — Other income 37 35 54 57 56 . . . . .
Yhteensd** — Tota* 55 56 63 58 61 63 69 72 85 107

Kiintein (2003) hinnoin — At fixed (2003) prices 63 64 n 64 67 69 12 14 86 107

%

Liittymismaksut — Connection charges 13 8 g 1 10
Vuosimaksut — Subscription fees 4 43 40 45 48
Maksu-TV-tulot — Pay-TV revenue 31 30 31 33 33
PTV:n mainostulot* — Advertising on PTV channel* 8 0 " - -
Muut mainostulot — Other advertising i 1 1 1 0
Muut tulot — Other income 7 6 9 10 9
Yhteensi - Total 100 100 100 100 100
* PTV muuttui vuonna 1997 valtakunnalliseksi TV kanavaksi (Nelonen). ~ PTV ceased operating in 1997.
b Kaapelitelevisiotoiminnan luvut sisdltavat my8s kaapelitelevisioyhtitiden laajakaistaliittymien myynnin.

Léhde: Liikenne- ja viestintaministerid
Suomen Kaapelitelevisioliitto

Source: Ministry of Transport and Communications
Finnish Cable television Association
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2.8  Yleisradion henkilosto 1994-2003
YLE personnel 1994-2003

Palkansaajia keskimaarin — Employees on average

Radio Televisio Yhteiset tehtavat Yhteensa
Radio only Television Not separately Total
only attributable

1994 1349 21 1089 4549
1995 1327 2113 1095 4535
1996 1351 2085 1100 4536
1997 1390 2137 1131 4658
1998 1413 2136 1083 4638
1999 . . . 4430
2000 . . . 4356
2001 . . . 4291
2002 . . . 4245
2003 . . . " 4066

Kokopiiviinen henkilosto toiminnoittain — Full-time personnel by sector

Radiotoimiala TV-toimiala Ruotsinkielinen toimiala Keskusjohto Muut Yhteensa
Radio v Radio & TV in Swedish  Central office Other Total
% % % % %
2001 1025 27 1675 44 393 10 355 9 322 9 3770
2002 994 27 1671 45 408 1 318 9 328 g 3718
2003 1006 28 1638 46 405 1 537 15 0 0 3586

Léhde: Yleisradio Oy
Source: YLE

29 MTV:n ja Nelosen henkilostd 1994-2003
MTV and Channel Four personnel 1994-2003

Vuosi — Year MTV3 - MTV3 Nelonen — Channel Four
1994 617 21

1995 639 21

1996 648 23

1997 661 75

1998 726 100

1999 702 124

2000 504 128

2001 437 139

2002 485 147

2003 _ 497 156
* MTV: 1980~ MTV Oy; 18851998 MTV-konsemi/MTVGroup; 1999— MTV Oy & Subtv Oy

Lahde:  Yritysten toimintakertomukset ja omat iimoitukset
Source: Company annual reports and other company data
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2.10 Televisioluvat 1994-2003
Television licences 7994—2003

Vuosi Mustav. tv-luvat Vari-tv-luvat Tv-luvat yhteenss
Year B&W TV licences Colour TV licences TV licences total

1000 kpl 1000 as. kohti 1000 kp! 1000 as. kohti 1000 kpl 1 000 as. kohti

‘000 per 1 000 population '000 per 1000 population ‘000 per 1 000 population
1934 574 1 18243 358 18818 369
1995 50,6 10 1864,8 364 19154 374
1996 - - - - 19280 376
1997 - - - - 19474 378
1998 - - - - 19723 382
1999 - - - - 1994,4 386
2000 .- - - - 1999,3 386
2001 - - - - 2008,5 387
2002 - - - - 20113 386
2003 - - - - 2016,8 387

Kunkin vuoden lopussa — At year-end
Mustavalkoluvat poistuivat v.1996 alussa. - from january 1996 the colour and black-and-white licences were combined into one single TV-licence.

Lihde: Viestintavirasto
Source: Finnish Communications Regulatory Authority

2.11  Kaapeli- ja satelliittitelevisioliittymé&t 1994—2003
Cable and satellite television connections 1994-2003

Kaapeli — Cable Satelliitti — Satellite™ Yhteensa — Cable and satellite, total***
1000 liittymaa % talouksista 1000 liittymaa % talouksista  Yhteensa % talouksista
‘000 connections % of households ‘000 connections % of households Total % of households

1994 798 35 164 7 924 41

1995 817 37 197 9 974 43

1996 845 37 231 10 1035 45

1997 875 38 261 n 1095 47

1998 906 39 285 12 1149 49

1999 935 40 33 13 1206 51

2000 950 40 343 15 1253 53

2001 980 42 361 15 1320 56

2002 1040 44 383" 16 1383** 58

2003 1099 ‘ 45 406" 17 1 465** 61

Kaikki littymét eivét ole kotitalouksia. — Not alf connections are households.

* Siséltaa satelliittiyhteisantenni- ja yksityisvastaanottojérjestelmét. — Direct to home (DTH) and satellite master antenna television (SMATV).

> Luvut ovat arvioita. — The figures are estimates.

e Summalukuja on muokattu poistamalla arvioitu satelliitti- ja kaapelitelevisiolittymien p&&llekkdisyys. — Overlap in satellite and cable connections
has been estimated and eliminated.

Lahteet: Liikenne- ja viestintaministeriéministerid
Satelliitti- ja antenniliitto SANT
Suomen Kaapelitelevisioliitto
Sources: Ministry of Traffic and Communications
Satellite and Antenna Association SANT
Finnish Cable Television Assaciation
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Kuvio 2.3 TV1:nja TV2:n nakyvyysalueet
Figure 2.3 Coverage areas of YLE TV1 and TV2
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212 Yleisimpien kaapeli- ja satelliittikanavien tiedostettu kotitalouspeitto 1995-2003*
Major cable and satellite channels: penetration awareness among households 1995-2003*

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
%

Subtv 26 26 29 35
Moon TV 4 6 10 14 16 -
Urheilukanava 15 24
ATV 6 -
TV Tampere 6 6 6
Muu paikalliskanava — Other local channel 16 18 23 23 20 18 15 13 14
MTV Nordic 24 25 28 22 27 29 29 30 3
TV5 Europe 21 23 28 22 25 26 27 30 31
Eurosport 33 36 39 35 38 25 28 27 30
SVT Europe 27 30 34 23 2 2 21 24 2
BBC World 3 6 9 16 16 18 23 25
Deutsche Welle TV 5 10 14 13 13 16 17 17 18
NBC Europe/CNBC 6 5 5 8 38
EuroNews 9 8 g 15 8 8 8 7 7
CNN International 3 4 6 6 5 5 5 5 5
* Tiedot perustuvat kyselytutkimuksiin. Luvut kuvaavat kotitalouksien tiedostettua kanavapeittoa.

Luvut lienevat ainakin jonkin verran matalampia verrattuna todelliseen kanavapeittoon.
The data are based on yearly sample surveys. They describe channel penetration awareness among TV households.
Compared to technical penetration, the figures are at least somewhat lower.

Lahde:  Finnpanel
Source: Finnpanel

Kuvio 2.4 Suurimmat kaapelioperaattorit 2003
Figure 2.4 Biggest cable TV operators 2003

1,000 liittyma — ‘000 connections

Helsinki Televisio Oy
257

Muut ~ Other:
446

Telia Sonera Finland Qyj
160

Tampereen Tietoverkko Oy

OuluTV Oy 0

Turun Kaapelitelevisio Oy
84

Léhde: Lihde: Suomen Kaapelitelevisioliitto
Source: Finnish Cable Television Association
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Kuvio 25 MTV3:n ja Nelosen nakyvyysalueet
Figure 2.5 Coverage areas of MTV3 and Channel Four
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2.13  Televisiokanavien viikoittaiset ohjelmatunnit 1994-2003
Weekly programming hours by channel 1994-2003

Vuosi YLETV1  YLETVZ2  FST YLE24-D YLE Teema-D FST-D MTV3 Nelonen Subtv

Year Channel Four
Tuntia/viikko — Hours/week

1994 82 57 67

1995 86 63 76

1996 88 68 86

1997 104 75 103 59

1998 109 78 108 70

1999 102 75 16 105 83

2000 107 78 18 101 90 49

2001 106 78 18 46 37 20 97 86 .

2002 108 80 18 n 46 40 83 85 59

2003 105 84 18 79 49 38 87 89 72

Lahteet: Yhtididen toimintakertomukset ym. Zhteet
Sources: Annual reports and other company data

2.14  Televisiokanavien ohjelmisto ohjelmatyypeittdin 19972003
Television programming by channel 1997-2003
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

%
YLETV1 ‘
Uutiset - News 10 10 g 9 9 9. 8
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 17 20 23 22 22 21 22
Asiachjetmat — Non-fiction/information 9 9 1 N 12 14 15
Kulttuuri — Culture 5 5 5 4 7 6 6
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 2 2 2 2 3 3 3
Urheilu — Sports 10 15 5 7 4 7 -3
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 2 2 2 3 2 2 2
Ulkomainen fiktio — /mported fiction i 1 13 12 14 13 13
Elokuva — Feature film 9 7 8 6 7 6 7
Lastenohjelmat — Chifdren 8 6 8 9 6 6 5
Opetuschjelmat — Education 14 10 1" 12 10 13 13
Viihde ~ Entertainment 4 5 2 4 3 2 3
Muut — Other 0 0 0 0 1 0 0
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100
YLETV2
Uutiset - News 3 3 3 3 4 5 5
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 7 7 8 13 12 10 10
Asiaohjelmat — Non-fiction/information 17 18 20 14 15 16 16
Kulttuuri — Culture 2 3 2 7 3 2 3
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 7 6 6 5 7 7 9
Urheilu — Sports 1 12 10 13 19 20 15
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 2 3 2 2 2 1 2
Ulkomainen fiktia — Imported fiction 21 20 21 16 16 14 10
Elokuva — Feature film 14 15 13 13 6 7 9
Lastenohjelmat — Children 7 6 B 6 10 9 "
Opetuschjelmat - Education 0 0 0 0 1 1 2
Viihde — Entertainment 9 6 8 7 5 6 8
Muut — Other 0 1 1 1 0 2 2
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100
I 63

i Tilastokeskus



JOUKKOVIESTIMET 2004
2.14  Jatkuu
Continued
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
%
MTV3
Uutiset — News 5 5 5 5 6 7 6
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 15 14 16 18 16 16 17
Asiachjelmat — Non-fiction/information 4 3 3 2 2 3 3
Kulttuuri — Culture 1 1 1 1 2 0 0
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 6 5 2 4 6 4 3
Urheilu — Sports 5 6 7 8 ] 8 8
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 2 2 5 4 4 5 5
Ulkomainen fiktio — Imported fiction 28 3] 28 23 27 30 30
Elokuva — Feature film 9 N 9 8 9 9 8
Lastenohjelmat — Children 4 3 3 2 3 5 4
Opetuschjelmat — Education 1 1 1 1 0 0 0
Viihde — Entertainment 19 17 20 16 17 13 14
Muut — Other 0 1 1 6 1 0 0
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100
Nelonen - Channel Four
Uutiset — News 1 4 3 4 4 5 4
Ajankohtaisohjelmat — Current affairs 4 2 2 2 2 1 1
Asiachjelmat — Non-fiction/information 14 4 4 5 5 4 7
Kulttuuri — Culture 2 2 1 1 0 0 0
Palvelu- ja harrasteohjelmat — Hobby and personal interest 10 13 9 1 5 4 4
Urheilu — Sports : 38 38 8 " 14 12 "
Kotimainen fiktio — Domestic fiction 0 2 1 1 1 1 1
Ulkomainen fiktio — Imported fiction 37 35 39 - 42 43 44 37
Elokuva — Feature film 13 12 12 3 9 15 15
Lastenohjelmat — Children 2 4 5 5 3 4 6
Opetusohjelmat ~ Education 2 4 2 3 2 0 0
Viihde — Entertainment 6 9 13 14 10 N 15
Muut — Other 0 0 0 2 0 0 0
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100

Tiedot perustuvat 7 otosviikon ohjelmatarjontaan kunakin vuonna (= viikot 5-7, 27-28, 42-43).

Data based on 7 sample weeks for each year (= weeks 5-7, 27-28, 42—43).

Lahteet: YLE, MTV3, Nelonen, Finnpanel

Sou

rces: YLE, MTV3, Channel Four, Finnpanel '
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Kuvio 2.6 Digitaalisten tv-kanavien nékyvyysalueet (Joulukuu 2004)
Figure 2.6 Coverage areas of digital TV channels (December 2004)
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2.15  Oman ja muun ohjelmatuotannon osuudet YLE:n ja MTV/MTV3:n ohjelmistosta 19942003
TV-programming: own vs bought production in YLE and MTV/MTV3 channels 1994-2001

1994 1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003
%

YLETV1
Oma tuotanto — /nhouse . . 47 50 50 49 47 46 48 48
Muu kotimainen — Bought domestic . . 7 8 8 10 10 12 12 13
Ulkomainen — Foreign . . 46 42 42 4 43 42 4 38
Yhteensd — Total . .. 100 100 100 100 100 100 100 100
YLETV2
Oma tuotanto — /nhouse . . 40 4 37 38 37 43 a4 45
Muu kotimainen — Bought domestic . . 10 8 8 9 1" 13 12 16
Ulkomainen — Foreign .. . 50 51 55 53 52 44 44 39
Yhteensa — Total . .. 100 100 100 100 100 100 100 100
MTV3 )
Oma tuotanto — Inhouse 36 37 37 34 33 36 37 33 20 20
Muu kotimainen — Bought domestic 19 18 21 20 6 16 22 22 27 28
Ulkomainen — Foreign 44 44 42 46 51 48 41 46 54 52
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 . 100 100

Léhde:  YLE, MTV3
Sources: YLE, MTV3
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2.16  Televisickanavien ohjelmisto alkuperamaittain 1997-2003
Television programming by channel and by originin 1997-2003

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
%
YLETV1 :
Suomi — Finland 59 58 60 62 62 67 64
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 3 4 5 4 3 3 4
Muu Eurooppa — Other Europe 24 15 20 21 20 23 21
Pohjois-Amerikka — North America 1 9 10 10 9 6 8
Muut — Other 3 13 4 3 5 1 2
Yhteenss — Tota/ 100 100 100 100 100 100 100
YLETV2 )
Suomi — Finland 47 44 49 53 64 66 69
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 6 5 3 7 4 4 4
Muu Eurooppa — Other Europe 20 21 21 18 15 12 14
Pohjois-Amerikka — North America 24 23 24 20 13 18 9
Muut — Other 3 6 2 2 3 0 4
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100
MTV3
Suomi — Finland 57 52 56 66 60 50 53
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 0 1 0 0 3 1 1
Muu Eurooppa — Other Europe 10 7 7 5 7 8 7
Pohjois-Amerikka — North America 32 39 37 28 30 38 39
Muut — Other 1 1 0 1 2 3 1
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100
Nelonen — Channel Four
Suomi - Finland 42 43 36 38 40 30 32
Muut Pohjoismaat — Other Nordic countries 0 0 0 1 0 1 2
Muu Eurooppa — Other Europe 10 15 25 21 20 22 17
Pohjois-Amerikka — North America 45 40 37 39 37 48 47
Muut — Other 3 1 1 .2 3 0 2
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100

Tiedot perustuvat 7 otosviikon ohjelmatarjontaan kunakin vuonna (= viikot 5-7, 27-28, 42-43.
Data based on 7 sample weeks for each year (= weeks 57, 27-28, 42-43).

Lahteet: YLE, MTV3, Nelonen, Finnpanel
Sources: YLE, MTV3, Channel Four, Finnpanel
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2.17 Televisiokanavien tavoittavuus keskimaaraisena pdivana 1994-2003

Daily reach of television channels 1994-2003

Viestd 10+ - 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Population aged 10+

YLETV1 55 55 56 55 56 58 60 61 61 58
YLE TV2 47 47 48 48 49 53 54 55 56 54
YLE yhteensd — YLE total* 64 63 85 64 64 66 68 69 69 67
MTV3-MTV3 Finland 61 60 61 60 60 64 67 68 67 67
Nelonen — Channel Four - - - 10 27 35 40 42 43 41
Subtv - - - - - - 5 7 9 1
MTV Nordic 7 6 6
Eurosport . . . . . . . 5 5 5
SVT Europe 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3
SVT1&2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 2
TV yhteensd — TV total 72 n 74 2 n 75 77 18 18 17

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja.

Mittaritutkimuksen otos on 1 000 taloutta eli noin 2 200 henkilsd. The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year.

The sample of the peoplemeter study consists of 1 000 households or a total of some 2 200 people.

* Sisaltaa myds YLEn ruotsinkielisen ohjeimatarjonnan (FST) kanavilla TV1 ja TV2 seké YLE:n digitaalisten kanavien katselun

{TV1D, TV2D, YLEZ24, YLE Teema ja FSTD).

The YLE total figures also cover programming in Swedish by YLE's Finlands Svenska Television (FST) on channels TV1 and TV2

and programming on YLE's digital channels (TV1D, TVZD, YLE24, YLE Teema and FSTD).

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/Yleisotutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy — YLE Audience research

2.18  Suurimpien kaapeli- ja satelliittikanavien tavoittavuus keskimaaraisena paivana 2001-2003

Daily reach of major cable and satellite channels 2001-2003

Vdesto 10+ 2001 2003
Population aged 10+ 9%

MTV Nordic 7 6
Eurosport 5 5
V5 2 2
BBC World 2
Urheilukanava . 1
Deutsche Welle 1 1

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja.
Mittaritutkimuksen otos ofi 1 000 taloutta eli noin 2 200 henkil3&.

The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year.

The sample of the peoplemeter study consists of 1 000 households or a total of some 2 200 people.

Lahteet: Finnpane! Oy
Sources: Finnpanel Oy

68 I,'l,’,’.' Tilastokeskus



2 Televisio

2.19 Televisiokanavien tavoittavuus keskiméardisena paivana eri vaestoryhmissa 2003
Daily reach of television channels in different population groups 2003

Véestoryhma Tvyht. YLE YLE  YLEyht* MTV3 Nelonen Subtv  MTV  Euro- TV4/SVT  SVT
Population group ATV TV1 TV2  YlEtotal* Channel Four Nordic sport  Europe 182
%
Kaikki — All 77 58 54 67 67 4 " 6 5 3 2
Sukupuoli - Sex
Naiset — Women 76 59 54 67 65 43 13 7 6 3 2
Miehet — Men 65 58 53 67 68 39 10 5 3 2 2
lkd - Age
4-9 vuotta — years™ 65 26 45 53 43 24 4 2 2 2 1
10-14 vuotta — years 68 33 38 48 57 38 9 6 2 1 0
15-24 vuotta — years 62 35 34 46 54 39 15 12 4 1 1
25-34 vuotta — years 16 51 47 63 67 49 19 1 4 2 1
35-44 vuotta — years 19 60 54 69 67 46 14 6 5 3 1
45-64 vuotta — years 80 66 59 73 68 40 9 2 5 3 2
65— vuotta — years 88 78 72 84 78 36 6 1 5 5 4
Suur-Helsinki
Greater Helsinki area 74 56 50 65 63 45 12 8 7 7 0
Muut isot kaupungit
Other big cities 76 56 50 65 65 46 14 9 4 5 0
Outu, Lahti 77 59 54 67 68 50 24 1 8 0 0
Muut kaupungit :
Other cities 78 61 55 69 68 46 186 7 5 2 4
Taajamat
Other densely populated areas 77 57 54 67 68 34 6 2 3 2 2
Maaseutu — Open countryside 78 58 55 68 67 32 3 1 2 2 4

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja.
Mittaritutkimuksen otos on 1 000 taloutta efi noin 2 200 henkilda.

The data are based on contipuous, metered monitoring and are averages for the whole year.

The sample of the peoplt study consists of 1000 households or a total of some 2 200 people.

* Sisaltaa myds YLEn ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan {FST) kanavilla TV1 ja TV2 sekd YLE:n digitaalisten
kanavien katselun {TV1D, TV2D, YLE24, YLE Teema ja FSTD).
The YLE total figures also cover programming in Swedish by YLE's Finlands Svenska Television (FST} on channels
TV1 and TV2 and programming on YLE's digital channels (TV1D, TV20, YLE24, YLE Teema and FSTD).
.- Taulukon muissa katsefua kuvaavissa tiedoissa mukana vain ikdryhmét 10+.
All other data in the table describe viewing for age groups 10+ and over.

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/Yleisttutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy — YLE Audience research
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2.20 Televisiokanavien katseluun keskimaarin kéytetty aika 1994-2003
Daily average television viewing time by channel 1994-2003

Véestd 10+ — Population aged 10+ 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Minuuttia/p&ivé — Minutes/day
YLE V1 34 35 38 36 36 37 38 38 40 40
YLE Tv2 27 28 K} 33 Kl 33 33 34 37 35
YLE yhteensd — YLE total* 63 66 72 72 69 70 n 72 78 76
MTV3 — MTV3 Finland 64 65 66 65 63 68 68 65 63 66
Nelonen — Channel Four - - - 4 1 16 19 19 20 20
Subtv - - - - = - 1 1 2 3
MTV Nordic 1 1
Eurosport . . . . . . . . 1 1
SVT Europe 2 2 2 2 1 0 1 1 1 1
SVT1&2 . . . . 1 1 1 1 1 1
Muut — Other 9 7 9 6 4 6 7 8 4 4
TV yhteensa — All TV 138 140 149 149 149 161 168 167 m 173
Video ja DVD - Video and DVD** 10 10 1" 8 6 6 6 9 10 N
Yhteensa — Total 149 150 160 157 155 167 174 176 181 184
TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja.
Mittaritutkimuksen otos on 1 000 taloutta eli noin 2 200 henkiléé.
The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year.
The sample of the peoplemeter study consists of 1000 households or a total of some 2 200 people. -
* Sisaltad myds YLEn ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan (FST) kanavilla TV1 ja TV2 seké YLE:n digitaalisten kanavien katselun
(TV1D, TV2D, YLE24, YLE Teema ja FSTD). — The YLE total figures also cover programming in Swedish by YLE's Finlands
Svenska Television (FST) on channels TV1 and TVZ and programming on YLE's digital channels (TV1D, TV2D, YLEZ4, YLE
Teema and FSTD).
- Tavoittavuuden kasvu 2001- johtuy osittain pienestd menetelmdmuutoksesta. — Increase from 2001 onwards is partly caused

by a minor change in the methodology.

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpane! Oy — YLE/Yleisttutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy — YLE Audience research
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2.21 Televisiokanavien katseluun kaytetty aika eri vaestoryhmissa keskimaarédisena paivana 2003
Daily average television viewing time in different population groups 2003

Véestoryhma TVyht. YLE YLE YLEyht* MTV3 Nelonen Subtv MTV  Euro- TV4/ SVT1&2  Muut
Population group ATV TV1 TV2 YLE total* Ehanne/ Nordic sport  SVTEurope Other
our P
Minuuttia/péiva — Minutes/day
Kaikki — Al 173 40 35 76 66 20 3 1 1 1 1 4
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 177 41 34 75 74 19 3 1 1 1 1 2
Miehet — Men 169 40 35 77 58 20 4 1 2 1 1 5
lké ~- Age
4— 9 vuotta — years™ 74 7 25 33 27 9 1 0 0 0 0 4
10-14 vuotta — years 95 9 14 24 47 18 2 1 0 0 0 2
15-24 vuotta — years 106 10 12 22 47 22 6 3 1 0 0 5
25-34 vuotta — years 40 20 20 40 59 26 6 2 1 0 0 6
3544 vuotta — years 160 35 30 66 58 22 3 1 2 0 0 8
45-64 vuotta — years 193 53 43 97 68 18 2 0 1 1 1 5
65— vuotta — years 265 77 64 142 98 13 1 0 2 1 3 5
Suur-Helsinki .
Greater Helsinki area 173 40 AN A 62 24 4 2 2 1 0 7
Muut isot kaupungit
Other big cities 172 39 31 70 64 22 4 2 1 1 0 8
Ouly, Lahti 167 37 3 69 60 24 6 2 2 0 0 4
Muut kaupungit — Other cities 174 42 36 78 63 21 4 1 2 0 1 4
Taajamat
Other densely populated areas 174 41 37 78 69 15 1 0 1 0 1 9
Maaseutu — Open countryside 175 40 38 80 73 14 1 0 0 1 2 4

TV- mittaritutkimus perustuu katselun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja.
Mittaritutkimuksen otos on 1 000 taloutta eli noin 2 200 henkilda.

The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year.

The sample of the peopl study consists of 1000 households or a total of some 2 200 people.

* Sisaltad myds YLEn ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan {FST) kanavilla TV1 ja TV2 sekd YLE:n digitaalisten
kanavien katselun (TV1D, TV2D, YLE24, YLE Teema ja FSTD).
The YLE total figures also cover programming in Swedish by YLE's Finlands Svenska Television (FST) on channels
TV1 and TV2 and programming on YLE's digital channels (TV1D, TV2D, YLE24, YLE Teema and FSTD).
= Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain ikdryhmét 10+.
All other data in the table describe viewing for age groups 10+ and over.

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/YleisGtutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy — YLE Audience research
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222 Televisiokanavien katseluosuudet 1994-2003
Television: channel shares 1994-2003

Véaests 10+ 1994 1995 1996 1897 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Population aged 10+ o%

YLE TV1 25 25 25 24 24 23 23 23 24 23
YLE TV2 ) 19 20 21 22 21 20 20 20 22 20
YLE yhteensd — YLE fotal* 46 47 48 48 46 43 42 43 45 44
MTV3 — MTV3 Finland 46 46 44 44 42 42 40 39 37 38
Nelonen — Channel Four - - - 2 7 10 12 12 12 1

Subtv - - - - - - 1 1 1 2
MTV Nordic 1 1

Eurosport . . . . . 1 1

SVT Europe . . . 1 0 0 0 0 0 0
SVT1&2 .. . . . 1 1 1 1 1 1

Muut — Other 8 7 8 5 4 4 4 4 3 3
TV yhteensa — Alf TV 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Katseluaika, min/paiva
All TV, min./day 138 140 149 149 149 161 168 167 m 173

TV- mittaritutkimus perustuu katsefun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuaden keskiarvoja.
Mittaritutkimuksen otos on 1 000 taloutta eli noin 2 200 henkilda.

The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year.

The sample of the peoplemeter study consists of 1000 households or a total of some 2 200 people.

* Sis#ltaa myds YLEn ruotsinkielisen chjelmatarjonnan (FST) kanavilla TV1 ja TV2 sekd YLE:n digitaalisten
kanavien katselun {TV1D, TV2D, YLE24, YLE Teema ja FSTD).
The YLE total figures also cover programming in Swedish by YLE's Finlands Svenska Television (FST) on
channels TV1 and TV2 and programming on YLE's digital channels (TV1D, TV20, YLEZ4, YLE Teema and FSTD).

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/Yleis5tutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy — YLE Audience research
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2.23  Televisiokanavien katseluosuudet eri vaestéryhmissa keskimaaradisena paivéna 2003
Television: channel shares in different population groups 2003

Vaestoryhma YLE YLE YLEyht. MTV3 Nelonen Subtv MTV  Euro- TV4/ SVT1&2 Muut
Population group ™1 V2  YiEtotal* Channel Four Nordic sport  SVT Europe Other
Kaikki — Alf 23 2 44 38 1 2 1 1 0 1 2
Sukupuoli - Sex
Naiset — Women 24 21 45 34 12 2 1 1 0 1 4
Miehet — Men 23 19 42 42 " 2 1 0 0 ] 2
ka - Age
4-9 vuotta - years™* 10 34 45 36 12 1 0 1 1 1 4
10-14 vuotta — years 10 15 25 49 19 2 1 0 0 0 2
15-24 vuotta — years 10 1 21 45 21 6 3 1 0 0 3
25-34 vuotta — years 14 14 29 42 19 4 1 1 0 0 4
35-44 vuotta — years L 22 19 41 37 14 2 0 1 0 0 5
4564 vuotta — years 21 22 51 35 9 1 0 1 0 1 2
65—~ vuotta — years 23 24 54 37 5 0 0 1 1 1 2
Suur-Helsinki
Greater Helsinki area 23 18 41 38 14 2 1 1 1 0 4
Muut isot kaupungit
Other big cities 23 18 4 37 13 2 1 1 1 0 5
QOulu, Lahti 2 19 4 36 15 3 1 1 0 0 2
Muut kaupungit — Other cities 242 45 36 12 2 1 1 0 0 2
Taajamat .
Other densely populated areas 24 2 45 40 ] 1 0 0 0 1 4
Maaseutu — Open countryside 23 22 46 .Y 8 1 0 0 0 . 1 2

TV- mittaritutkimus perustuu katsefun jatkuvaan seurantaan ja tiedot ovat koko vuoden keskiarvoja. Mittaritutkimuksen

otos on 1 000 taloutta eli noin 2 200 henkilo4. The data are based on continuous, metered monitoring and are averages for the whole year. The sample of the people-
meter . :

study consists of 1000 households or a total of some 2 200 people.

* Siséltas myds YLEn ruotsinkielisen ohjelmatarjonnan {FST) kanavilla TV1 ja TV2 sekd YLE:n digitaalisten kanavien
katselun (TV1D, TV2D, YLE24, YLE Teema ja FSTD). -
The YLE total figures also cover programming in Swedish by YLE's Finlands Svenska Television (FST) on channels
TV1 and TV2 and programming on YLE's digital channels (TV10, TV2D, YLE24, YLE Teema and FSTD).

** Taulukon muissa katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain ikdryhmat 10+.
All other data in the table describe viewing for age groups 10+ and over,

Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/YleisGtutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy — YLE Audience research
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2.24  Eri ohjelmatyyppien osuus katseluun kaytetysta ajasta keskimaaraisend paivana 2000-2003
Breakdown of total viewing time by type of programme on an average day 2000-2003

2000 2001 2002 2003
%

YLETV1
Fakta 48 52 53 55 Non-fiction
Urheilu 15 9 1" 7 Sports
Kotimainen fiktio 15 15 14 15 Domestic fiction
Ulkomainen fiktio 16 17 17 17 Imported fiction
Muut 6 7 6 7 Other
Yhteensd 100 100 100 100 Total

YLE TV2
Fakta 32 34 35 41 Non-fiction
Urheilu 19 24 28 24 Sports
Kotimainen fiktio 21 18 15 16 Domestic fiction
Ulkomainen fiktio 24 19 17 13 imported fiction
Muut 4 5 4 6 Other
Yhteensa 100 100 100 100 Total

MTV3
Fakta 28 29 25 26 Non-fiction
Urheilu 1 " 10 9 Sports
Kotimainen fiktio 24 25 23 25 Domestic fiction
Utkomainen fiktio K} 3 40 38 Imported fiction
Muut 4 2 2 2 Other
Yhteensd 100 100 100 100 Total

Nelonen - Channel Four
Fakta 10 1 10 10 Non-fiction
Urheiiu 4 6 6 5 Sports
Kotimainen fiktio 17 20 17 - 19 Domestic fiction
Ulkomainen fiktio 66 61 63 62 Imported fiction
Muut 3 2 4 4 Other
Yhteensa 100 100 100 100 Total

Léhde: Finnpanel Oy
Source: Finnpanel Oy
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2.25 Katsotuimmat televisio-ohjelmat 2003
Top ten television programmes by channel 2003

Ohjelma — Programme Piva — Date Yleist, 1 000 henked — Peitto* — Aating™
Audience, ‘000 %
YLETV1
Itsendisyyspaivén juhlat 6.12.2003 2051 40
TV-uutiset ja s&a 6.12.2003 1946 38
TV-uutiset 6.1.2003 1429 28
Eduskuntavaalit 2003 16.3.2003 1427 28
Makiviikko 6.1.2003 1264 25
Ylimaaraiset TV-uutiset 16.3.2003 1205 23
Kotikatu 16.1.2003 1155 22
Jaakiekon MM 2003 28.4.2003 1137 22
Urheiluruutu 29.12.2003 1116 22
TV-uutiset ja Viiden talous 2.5.2003 1113 22
YLE TV2
TV-uutiset ja s&3 7.5.2003 1793 35
Jaskiekon MM 2003 7.5.2003 1599 k]l
MM-hiihdot 2003 23.2.2003 1449 28
Mikiviikko 1.1.2003 1175 23
Yleisurheilun MM-kilpailut 31.8.2003 1128 22
TV-uutiset 31.8.2003 1035 20
Ajankohtainen kakkonen - 7.1.2003 907 18
Makihypyn maaiimancup 1.2.2003 866 17
Elokuva: Hajyt 27.12.2003 860 17
Kakkosen talvis34 21.12.2003 859 17
MTV3
F1/Brasilia/GP 6.4.2003 1736 34
Rikaspoliisi Maria Kallio 6.1.2003 1713 33
SM-liiga Hockey Night: 3. Finaali 6.4.2003 1572 31
MTV3 Live: Miss Suomi 2003 9.2.2003 1562 30
Kymmenen uutiset 6.4.2003 1509 29
BumtsiBum! 11.1.2003 1373 27
Viikon saa 6.4.2003 1360 26
Seitseman uutiset 6.4.2003 1310 25
Salatut elamat 10.3.2003 1298 25
Uutiset ja sad 6.1.2003 1295 25
Nelonen — Channel Four
Haluatko miljongariksi? 26.10.2003 775 15
Elokuva: Mies ja alaston ase 1.6.2003 747 15
Elokuva: Erin Brokovich 30.11.2003 723 14
Elokuva: Charlien enkelit 12.10.2003 708 14
Elokuva: Robin Hood-varkaiden ruhtinas 16.2.2003 665 13
Elokuva: Sakaali 16.11.2003 664 13
Elokuva: Pelastakaa sotamies Ryan 9.3.2003 641 12
Elokuva: Levottomat 25.5.2003 634 12
Elokuva: Mies ja alaston ase 2 %2 8.6.2003 616 12
Kahdeksan uutiset ja saa 13.4.2003 616 12
* Osuudet 10 vuotta tayttaneistd — Shares of persons aged 10 years or over

Lahteet: TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy
Sources: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy
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2.26  Teksti-TV:n kdytto: tavoittavuus ja katseluaika keskimaardisend paivana 1996-2004
Use of teletext services: daily reach and average viewing time 1996-2004

1996 1998 2000 2002 2004 1996 1998 2000 2002 2004
% Min/péiva — Min/day
Kaikki — All 12 16 20| 27 29 5 5 4| 4 7
Sukupuoli - Sex:
Naiset — Women 8 9 14 20 22 4 3 2 2 3
Miehet — Men 15 24 26 34 36 6 6 6 5 10
lka - Age:
12-24 15 18 25 39 35 8 8 4 5 7
25-44 12 19 23 30 34 5 4 4 4 8
45-59 11 14 16 22 24 5 6 5 3 6
60— 9 10 13 14 14 3 4 4 3 3

Huom. Tiedot vuoteen 2000 asti eivit ole tdysin vertailukelpoisia myGhempien vuosien tietojen kanssa.
Note.  Figures for 2002 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000.

Lahde: TNS Gallup Oy
Source: TNS Gallup Group

227 Televisioiden vahittdismyynti 19942003
Retail sales of TV equipment 1994-2003

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 Muutos

Change
2003/2002
%
1000 kpl — 7 000 units
Televisiot yhteensa
TV sets total 189 228 255 250 296 302 274 214 238 244 25
Digiboksit
Digital set-tap boxes 10 80 203 153,6
MHP-boxit
MHP boxes ) 0 5 10 100,0
Satelliittipaketit
Satellite dishes 17 " 12 17 17 15 15 8 6 B 0,0

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekeméén arvioon, jossa ldhteend on kdytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja utkomaankauppatilastoja.
Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and
foreign trade statistics.

Lahde:  Kodintekniikkaliitto
Source: Domestic Appliances Association
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2.28 Televisioiden keskihinnat ja myynnin arvo 1994-2003
TV equipment: average prices and sales value 1994-2003
1994 1995 1996 1997 1998 1393 2000 2001 2002 2003 Muutos
Change, %
€ 2003/2002
Véritelevisiot Keskihinta, €
Color TV sets Average price, € 547 521 488 521 538 1003 908 596 610 643 54
Arvo, milj. €
Sales value, € million 103 119 124 130 159 166 150 128 145 157 8,0
Digiboksit Keskihinta, €
Digital set-top boxes Average price, € 313 220 220 0,0
Arvo, milj. €
Sales value, € million 3 18 45 1536
MHP-boxit Keskihinta, €
MHP boxes Average price, € 615 403 -345
Arvo, milj. €
Sales value, € million 3 4 313
Satelliittipaketit Keskihinta, €
Satellite dishes Average price, € 454 378 353 420 505 33 362 313 308 308 0,0
Arvo, mil). €
Sales value, € million 8 4 4 7 9 5 5 2 2 2 0,0

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekeméaén arvioon, jossa idhteend on kaytetty mm, tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. — Data based on
estimates provided by the Domestic Appliances Assaciation using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde:

Kodintekniikkaliitto ry

Source:  Domestic Appliances Association
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2.29 Kotitalouksien TV-vastaanottimet 1995-2003
Household TV-equipment 1995-2003

Kaikki taloudet— All households
1995 1996 1997 1998 1998 2000 2001 2002 2003

%

Ei TV:ta — No TV sets 4 5 5 4 5 5 4 5 7
1TV-1TVset 58 55 54 53 54 51 51 51 43
2TV:ta—-2 TV sets 30 3 32 33 31 34 33 32 32
3+ TV:td - 3+ TV sets 8 9 10 1 10 10 12 1 i2
Vari-TV - Colour TV 92 93 93 93 90 95 95

Mustavalko-TV — B&W TV 8 6 5 5 3 0 3

Stereo4ani — Stereo TV K| 40 48 51 47 52 53

Kaukosaadin — Remote control 69 76 82 83 78 84 86 . .
Teksti-TV — Teletext a4 52 59 61 63 70 72 76 80
Laajakuvatelevisio — Wide screen TV . . . . . . 7 . 18
Maksu-TV kotipadte — Pay TV decoder 3 4 4 5 4 3 3 2 3
Satelliittiviritin — Satellite receiver 3 2 5 4 4 4 2 3 5
¢ analoginen — analog . .. . . . . 2 3
o digitaalinen — digital . . . . . . 2 . 2
Mikrossa TV-kortti tai -ndyttd — PC with TV card 1 0 1 1 1 1 2 2 3
Digiboxi — Digital set top box 04 1 5
Matka-TV — Portable TV 19 19 18 19 15 16 16

Vastaanottimia yhteensi (milj.} - TV sets total (mill.} 3,0 31 32 33 33 36 35 35 35
Vastaanottimia/talous — TV sets/household - 14 14 15 15 15 1.6 15 15 15

Kaapeli- ja satellittitaloudet — Cable & satellite households
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
%

EiTV:ita~ No TV - - - - - - - - -
1TV-1T1Vset 59 58 55 58 57 54 55 56 54
2TVita -2 TV sets 32 33 35 32 33 36 33 32 34
3+ TV:itd - 3+ TV sets 9 9 10 10 1 1 12 12 13
Varni-TV — Colour TV 97 98 98 97 96 100 100
Mustavalko-TV — B&W TV 7 5 6 4 2 2 3
Stereodani — Sterea TV 39 47 55 57 56 58 62
Kaukoséadin — Remote control 78 86 90 90 86 92 93 . .
Teksti-TV — Teletext 51 59 67 67 73 78 81 83 88
Laajakuvatelevisio — Wide screen TV . . . . . 4 9 . 22
Maksu-TV kotipdate — Pay TV decoder 7 9 9 1" 8 8 6 8 6
Satelliittiviritin — Satellite receiver 7 8 1" 9 9 10 0 . 7 8
* analoginen — analog . . . . . . 5
 digitaalinen — digital . . . . . . 5
Mikrossa TV-kortti tai -naytté — PC with TV card 1 1 2 1 . 2 2 3 4
Digiboxi — Digital set top box 1 1 5
Matka-TV — Portable TV 21 18 20 18 16 17 16

Lahde:  Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys

78 ' I,#,’l Tilastokeskus



2 Televisio

230 TV-vastaanottimien sijainti kotitalouksissa 1995-2001
Locations of TV-sets in households 1995-2001

1995 1996 1997 1998 1998 2000 2001
%
Olohuone - Living room 88 87 88 88 85 88 88
Makuuhuone — Bedroom 19 20 23 24 24 28 28
Lasten huone — Children’s rooms 12 13 14 16 12 1 12
Eritlinen TV-huone — TV-room 4 4 6 6 4 5 4
Keitti6 ~ Kitchen 3 3 4 4 4 5 4
Muu huone — Other room 12 12 12 1 n 13 13
Lahde:  Finnpanel , TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source: Finnpanel, TV-household surveys
Kuvio 2.7 TV-vastaanottimien maéara kotitalouksissa 2003
Figure 2.7 Household ownership of TV-sets 2003
EiTVitd - No TV sets7 %
3+ TVitd - 3+ TVsets 12 %
1TV-1TVset

2TVtE - 2TVsets32%

Lahde: Taulukko 2.30
Source: Table 2.30
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3 Radio

Ensimmaiset yksityiset radioasemat aloittivat lahetykset vuonna 1985. Asemat li-
sddntyivét alun kokeiluvaiheen jilkeen nopeasti. Viime vuosina arviolta yli 4 mil-
joonalia suomalaisella on ollut kotipaikkakunnallaan mahdollisuus kuunnella aina-
kin yhté kaupallista radioasemaa. Vuoden 2003 lopussa Yleisradion viiden julkisen
palvelun kanavan lisdksi toiminnassa oli 77 yksityistd asemaa. Lisdksi Yleisradiolla
oli kolme digitaalista DAB-radiokanavaa, mutta kidytossi olevien digitaalivas-
taanottimien maérd oli suppean valikoiman ja kalliin hinnan vuoksi edelleen mar- .
ginaalisen pieni. '

Kilpailutilanteessa kaupallisten radioiden kanssa julkisen palvelun Yleisradio
on kasvattanut lahetysaikojaan ja profiloinut radiokanaviaan. Myos alueohjelmien
volyymi on kasvanut erittdin paljon.

Yleisradio profiloi kanavansa vuonna 1990 ja uudestaan vuonna 2003. YLE
Radiol painottaa tarjontansa asia- ja kulttuuriohjelmiin seki taidemusiikkiin. YleX
on nuorisolle suunnattu kanava. YLE Radio Suomen painopistealueita ovat ajan-
kohtais- ja kontaktiohjelmat seki urheilu- ja viihdeohjelmat. Ruotsinkielinen ohjel-
matoiminta jaettiin vuonna 1997 kahdelle kanavalle. Varttuneemmalle kuulijakun-
nalle suunnattu Radio Vega muistuttaa ohjelmasisdlloltiédn perinteistd tiyden palve-
lun kanavaa. Radio Extrem tavoittelee nuorempaa kuulijakuntaa.

Julkisen palvelun Yleisradion radiotoiminnan taloudellinen volyymi on koko
kaupalliseen radiotoimintaan verrattuna noin 2,5-kertainen (ohjelmakustannukset
129 miljoonaa euroa vuonna 2003). (Taulukko 3.2.; ks. my0s luvun 2 taulukko 3.)
Resurssien kokoluokan ero ndkyy myods henkilostomédrissd. Vuonna 2003 va-
kinaista henkilostod Yleisradion radiotoimialalla oli kaikkiaan noin 1 000 henked
(ruotsinkielisen radiotoiminnan henkil6sto ei sisélly tihdn lukuun). Vuotta 2000
koskevan tiedon mukaan yksityisten‘radioiden vakinaisen henkiloston yhteismaéra
oli hieman alle 500 ja free lance henkilostod oli alle 400. (Taulukot 3.9 & 3.10.)

Yksityisille radioasemille 1990-luku oli taloudellisesti vaikeaa aikaa. Kaupallis-
ten radioiden taloustilastojen mukaan esimerkiksi vuosina 1994-1998 joka vuosi
vahintidn puolet tutkituista radioista teki tappiollisen nettotuloksen.

Asemien taloudellisten toimintaedellytysten parantamiseksi kaupallisen radio-
ja sitéd kautta mahdollistettiin yksittdisten radioasemien vilinen tiivis yhteistyo ja ra-
dioketjujen (taulukko 3.8) muodostuminen. Lisdksi myonnettiin ns. erikoisradiotoi-
milupia useilla paikkakunnilla toimiville formaattiradioille. Ensimmadiset tillaiset
toimiluvat myonnettiin jo 1990-luvun puolivalissi.
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Valtakunnallinen mainosrahoitteinen Radio Nova aloitti ldhetykset vuonna
1997. Radio Nova nousi nopeasti varteenotettavaksi haastajaksi sekd Yleisradion
kanaville ettd muille kaupallisille radioille. Toiminnan alkuvaiheessa katsojaosuuk-
sien menettijini olivat tasapuolisesti niin Ylen kanavat kuin kilpailevat kaupalliset
asematkin.

Radiokentidn rakenteen uusiutuminen ja kaupallisten radioasemaketjujen mu-
kaantulo markkinoille ovat nostaneet alan uudestaan kasvu-uralle. Varsinkin
2000-luvun alkuvuosina kaupallisten radioiden liikevaihto on kasvanut selvisti.
Yksityisten radioasemien (Radio Nova + osavaltakunnalliset radioketjut + paikallis-
radiot) yhteenlaskettu liikevaihto oli vuonna 2003 jo 50 miljoonaa euroa (taulukko
3.4). Osavaltakunnalliset radioketjut ovat kasvattaneet markkinaosuuttaan. Niiden
osuus liikevaihdosta oli reilut 40 prosenttia. Sekd valtakunnallisen Radio Novan et-
td paikallisten asemien osuudet olivat noin 30 prosenttia. Yksityisten radioiden lii-
kevaihto oli noin 1,5 prosenttia joukkoviestinnin kokonaisliikevaihdosta.

Kaupallisten radioiden tuloista noin 95 prosenttia tulee mainonnasta (taulukot 3.5
& 3.6). Kaupallisen radiotoiminnan rakennemuutos ja radioketjujen merkitys nakyy
selvisti myds mainostulojen rakenteessa. Kymmenessd vuodessa valtakunnallisen
mainonnan osuus asemien tuloista on kasvanut 15 prosentista 60 prosenttiin.

Koko mediamainonnasta radion osuus oli 4,4 prosenttia vuonna 2003. Se on nyt
ldhes samalla tasolla kuin EU-maissa keskimadérin. Niissd radion keskiméadrdinen
mainososuus oli noin 5 prosenttia vuonna 2002 (vrt. luvun 12 taulukko 3).
Radiomainonta keskittyy voimakkaasti alan suurimpien toimijoiden kanaville (tau-
lukko 3.6).

Vaikka vuosina 1994-2003 kaikkiaan 27 paikallisradioyhtisté lopetti toimintan-
sa tai sulautui toiseen radioasemaan, uusia yritt4jid on aina 16ytynyt tilalle, ja yritys-
ten kokonaisméird on vieldpa kasvanut. Kilpailutilanne on tiukin suurissa kaupun-
geissa. Paidkaupunkiseudulla radiomainonnan kakkua on jakamassa toistakymmenti
mainosrahoitteista asemaa.

Yksityiset radiot toivat Suomeenkin kanavaprofiloinnin ja nk. ldhetysvirtamal-
lin, jota my6s Yleisradio ryhtyi jo vuoden 1990 kanavauudistuksensa yhteydessi
soveltamaan parilla kanavallaan. Lihetysvirtaperiaatteella toimivien radiokanavien
ohjelmiston sdvy muokataan tavoiteltavan yleisoryhmén oletettujen mieltymysten
mukaiseksi ennen kaikkea musiikin avulla. — Musiikista on kansainviliseen tapaan
muodostunut lukuisilla suomalaisilla radioasemilla keskeisin elementti ohjelmiston
profiilin ja tyylin luojana. My®s julkisen palvelun Ylen kanavilla musiikilla on ai-
van keskeinen sija (vrt. taulukko 3.12).

Monet kaupalliset radioketjut tavoittelevat kuulijoikseen ennen kaikkea nuoria
ja nuoria aikuisia erittiin tarkasti hiotuilla musiikkiformaateilla, ja asemien keski-
ndinen kilpailu kuulijoista on muodostunut hyvin tiukaksi. Yksityisen radiotoimin-
nan alkuaikojen idea paikallisuudesta on suuressa osassa asemia hdvinnyt jalkei jit-
tAmatta.
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Radioldhetysten volyymi on nykyisin mittava. Yleisradio lihetti vuonna 2003
viidelld kanavallaan valtakunnallista ohjelmaa yhteensi ldhes 800 tuntia viikossa.
Yleisradion alueellisten ldhetysten tuntimadrdt ovat kymmenessd vuodessa kasva-
neet noin 800 viikkotunnista noin 1 100 viikkotuntiin. Yksityisistd radioasemista
valtaosa toimii ympérivuorokautisesti, joten yhteenlaskettuna ne ldhettinevit vii-
koittain ohjelmaa yhteensd noin 13 000 tuntia. (Taulukot 3.11 ~ 3.14.)

Radion tavoittavuus (= ainakin jotain radioasemaa keskimidrdisend pdiviand
seuranneiden osuus viestdstid) nousi selvisti vuoden 1990 radiouudistuksen jilkeen
mutta 1990-luvun puolivilin jilkeen tavoittavuus on hieman laskenut. Viime vuosi-
na radiota kuuntelevia on silti pdivittdin ollut noin 80 prosenttia véestosté. (Taulu-
kot 3.15 & 3.16.)

Radion keskimédrdinen kuunteluaika oli huipussaan vuonna 1992 ldhes nelji
tuntia paivissd. Alimmillaan se oli 1990-luvun lopussa vain hieman yli kolme tuntia
mutta on sen jilkeen taas noussut. Vuonna 2003 radion keskiméérdinen kuunteluai-
ka oli ldhes 3,5 tuntia. Keskimiiriinen péivittdinen kuunteluaika jakautui ldhes ta-
san Yleisradion taajuuksien ja yksityisten asemien kesken. Radio Novan parissa ai-
kaa kului noin 30 minuuttia (14 %) ja muiden yksityisten radioasemien tanuuksxl]a
reitu tanti (36 %). (Taulukot 3.17 - 3.20.)

Viikossa kuunneltujen radiokanavien maira on noussut. Neljasosa kuuntelijois-

ta seurasi viikon jakson aikana ainakin nelji4 radiokanavaa. Tybpaikalla tai autossa

tapahtuva radion kuuntelu on selvésti kasvattanut osuuttaan kokonaiskuunteluajas-

ta, (Tauiukot 3.21 & 3.22.) ] »
Radion kuuntelua parhaiten sellttava muuttUJa on iki. Vanhemmat 1karyhmat
kuuntelevat radiota selvisti nuorempia enemmin. (Taulukot 3.18 & 3.20.)

»

Kuvio 3.1 'Radiokanavien kuunteluosuudet 2003
Figure 3.1 Channel shares in radio listening 2003

Vega&Extrem — VL£4&5 1%
YleX - YLE2 6%
Ylen Ykkinen — YLET 8%

Radio Suomi -YLE3 35%

Radio Nova 14 %

uut yksityiset radioasemat
Other private radios
36 %

Léhde: Taulukko 3.19
Source: Table 3.19
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Tilastointi

Radiotoiminnan taloudellista volyymia, ohjelmatunteja seki henkilostomaérid ku-
vaavat tiedot on saatu Yleisradion ja muiden yritysten toimintakertomuksista ja
Suomen Radioiden Liitolta.

Vuodesta 1990 ldhtien Turun kauppakorkeakoulun Yritystoiminnan tutkimus-
keskuksen Mediaryhmaé on vuosittain laatinut yksityisten radioiden taloudellista ti-
laa kartoittavia taloustilastoja. Selvitysten toimeksiantaja on liikenne- ja viestinti-
ministerio. ,

Vuodesta 1991 ldhtien keskeisimmaéksi kuuntelututkimukseksi on muodostunut
Finnpanel Oy:n toteuttama nk. kansallinen radiotutkimus, jonka aineistoa Yleisra-
dio ja Suomen Radioiden Liitto kayttivit omassa raportoinnissaan.

Tuomo Sauri
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3.1 Radiokanavat ja -asemat {Tammikuu 2004)
Radio channels and stations (January 2004)

Peitto — Coverage Toimintaperiaate ~ Kanava/asema Yhtig Rahoitus Aloitusvuosi
Status Channel/station Organisation  Financing Year of
establishment

Valtakunnallinen/ Julkinen/ YLE Radio 1 YLE lupamaksut//icence fees 1926/1930
National Public YleX YLE lupamaksut/licence fees 1930

YLE Radio Suomi YLE lupamaksut/ ficence fees 1965/19390

YLE Radio Vega YLE lupamaksut//icence fees 1961/1997

YLE Radio Extrem YLE lupamaksut/ficence fees 1997

Digitaaliset - DAB:

YLE Radio Peili YLE lupamaksut/licence fees 1998

YieQ YLE lupamaksut//icence fees 1999

Ylen Klassinen YLE lupamaksut/ficence fees . 1399

YLE FSR+ YLE lupamaksut/ficence fees 2003
Valtakunnallinen/ Yksityinen/ Radio Nova Suomen mainonta/commercials 1997
National Private Uutisradio Oy ’
Alueellinen/ Julkinen/ 26 alueradiota/ YLE lupamaksut/ficence fees
Regional Public 26 regional windows

—20 suomeksi/in Finnish 1975

=5 ruotsiksi/in Swedish 1973

—1 saameksi/in Sami 1987
Puolivaltakunnallinen/
Paikallinen/Alueellinen Yksityinen/ 76 radioasemaa/ * mainonta/ 1985
Semi-national/Regional/Local  Private 76 radio stations mainly commercials

Lahteet: YLE

Suomen Radioiden Liitto SRL

Sources: YLE

Association of Finnish Broadcasters

88

II”,’I Tilastokeskus



3 Radio

Kuvio 3.2 Yleisradion radiockanavien kuuluvuusalueet
Figure 3.2 Coverage areas of YLE radio channels
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3.2 Yleisradion radiotoiminnan kustannukset 1994-2003
Yie radio costs 1994-2003

Vuosi — Year € milj.— € million
1994 103
1995 108
1996 109
1997 13
1998 17
1999 125
2000 129
2001 137
2002 135
2003 129

Lahde: Yleisradio Qy, Taloushallinto
Source; YLE Finance

3.3 Yleisradion radio-ohjelmakustannukset 2003
YLE radio programming costs 2003

Kokonaiskustannukset  Lahetystunnin hinta

Total costs Programming costs per hour

€ milj. — € million €
Ylen Ykkdnen — YLE Radio 1 299 3Mg
YleX — YLE Radio 2 12.3 1399
YLE Radio Suomi — YLE Radio 3* 476 835
YLE Radio Vega — YLE Radio 4* 15,5 1260
YLERadio Extrem — YLE Radio 5 78 892
YLE Radio Peili (DAB) 11 122
YLE Radio Aino (DAB) 55 623
Ylen Klassinen (DAB} 01 9
YLE FSR+ (DAB) 0,1 17
Sami Radio 1.7 821
Ulkomaanldhetykset (Radio Finland)
Foreign service broadcasts (Radio Finland) 52 128
Yhteensé — Total 126,8

*

Sisélaa alueelliset palvelut. — Including regional services.

Léhde: Yleisradion vuosikertomus 2003
Source:  YLE annual report 2003
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34  Yksityisten radioiden tuotot 1994-2003
Revenues of private radio stations 1994-2003

Radio Nova ‘Muut yksityiset radiot Yhteens4 — Total Kiintein (2003) hinnoin -
Other private radios - Fixed (2003) prices
€ milj. — € million € milj. — € million € milj. = € million € milj. — € million
1994 286 286 328
1995 31.1 311 353
1936 303 303 34,2
1997 22 320 34,1 38,1
1998 93 288 378 416
1999 9.4 2856 380 1.3
2000 9.9 303 40,2 42,3
2001 105 . 320 42,5 43,5
2002 12,5 341 46,6 47,0
2003 14,0 36.1 50,1 50,1

Lihteet: Alma Median toimintakertomukset
TNS Gallup Oy
Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan tutkimuskeskus
Sources: Alma Media annual reports
TNS Gallup Group
Turku School of Economics, Business research and development centre

Kuvio 3.3 Vksityisten radioiden-tuotot 19852003
Figure 3.3 Revenues of private radio stations 1985-20013
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Léhde: Taulukko 3.4
Source: Table 3.4
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35 Radiomainonta 1996—2003,
Radio advertising 1996-2003

Valtakunnallinen mainonta

Paikallinen mainonta

Mainonta yhteensa

National advertising Local advertising Advertising total
% % € milj. — € million
1996 14 86 27
1997 23 77 30
1998 38 62 34
1999 4 59 34
2000 50 50 38
2001 53 48 40
2002 57 43 44
2003 60 40 47

Lahde:  Suomen Radioiden Liitto
Source:  Association of Finnish Broadcasters

Kuvio 3.4 Radiomainonta 2003

Figure 3.4 Radio advertising 2003

40%

Paikallinen mainonta
Local advertising

Léhde: Taulukko 3.5
Source: Table 3.5

Valtakunnallinen mainonta
National advertising
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36 Radiomainnonnan markkinaosuudet 2003
Market shares in radio advertising 2003

Kanava/Yhtit — Channel/Company %
Radio Nova 29

SBS Radiot* 29

NRJ 10
Sévelradio 5
Communicorp Group™* 5
Muut ~ Other channels 22
Yhteenss — Total 100

* = Kiss FM, Iskelmd, Radio City, Radio Sata, Radio 957, Radio Jyvéskyl4, Radio Mega

b = SuomiPOP, Groove FM, SuomiPLUS, Classic FM {Communicorp Group from 2004 onwards)

Lahde:  Suomen Radiciden Liitto
Source:  Association of Finnish Broadcasters

3.7  Yksityisten radioasemien maaran kehitys 1994-2003*

Number of private radio stations 1994-2003*

Valtakunnalliset ~ Erikoisradiot®*  Muut ~ Other Yhteenss — Tota/ Toiminnan lopettaneet radioyritykset™**
National Special radios™* Stations closed down***

1994 - 2 57 59 3

1995 - 2 58 60 3

1896 - 2 57 59 3

1897 1 2 58 61 2

1998 1 2 58 61 1

1999 1 7 52 60 5

2000 1 7 55 63 4

2001 1 9 57 67 1

2002 1 g 64 14 3

2003 1 ] 67 77 2

* Kunkin vuoden lopussa — At year-end.

- Valtioneuvosto mydntanyt toimiluvan ns. erikoisradiotoimintaan. Useimmat néistd ovat puolivaltakunnallisia formaattiradicita. — The Council of State

has granted licences for "special broadcasting services”, most of which are semi-national format radios.
b Siséltaa vapaaehtoiset lopettamiset, fuusiot ja konkurssit. Huomattavassa osassa tapauksista uusi yrittdjé on jatkanut toimintaa. ~ Includes voluntary
closedowns, bankruptcies and mergers. In most cases a new operator has continued programming.

Lahteet: Liikenne- ja viestintaministerid
Suomen Radioiden Liitto SRL

Sources: Ministry of Traffic and Communications
Accociation of Finnish Broadcasters
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3.8  Osavaltakunnalliset radioketjut 2003

Semi-national radio chains 2003

Perustettu  Toimilupia  Alueita . Peitto — Coverage Omistaja Kansallisuus
Established  Operating  No. of regions 1000 as. — 1 000 pap. Owner Nationality
licences {Vdestd 9+/Pop. 94).
Classic FM 1992 1 12 2404 Communicorp Group Irlanti — freland
(2004-)
Groove FM 1999 1 7 2549 Communicorp Group Irlanti — lreland
(2004-)
Iskelméradio 2001 17 35 3509 SBS & al. Luxemburg -
. Luxembourg
Kiss FM 1995 1 32 3412 SBS Luxemburg —
Luxembourg
NRJ/Energy 1995 1" n 3557 NRJ SA. Ranska ~ France
Radio Dei 1997 1 N . Kristillinen Media Suomi — Finland
Radio City 1997/2003 1 12 2655 Hjallis Promotion; Suomi — Finland
SanomaWS0Y
SuomiPQOP 2000 1 14 3089 Communicorp Group Irlanti — lreland
(2004-)
Savelradio 1998 1 16 2965 Suomen Uutisradio Ruotsi - Sweden
(2005-)

Useimmissa tapauksissa ketjut ovat nk. erikoisradioita, joille valtioneuvosto on myGntényt yhden yhteisen toimiluvan. Useimmat ndists ovat
puolivaltakunnallisia formaattiradioita. — In most cases the Council of State has granted one single operating licence for “special broadcasting services”.

Most of these radios are semi-national format radios.

Lahteet: Liikenne- ja viestintdministerit
Tilastokeskus, Joukkoviestintétilastot
Digita Oy
Suomen Radioiden Liitto

Sources: Ministry of Traffic and Communications
Statistics Finland, Media statistics
Digita Oy
Association of Finnish Broadcasters

39 Yleisradion radiotoimialan henkilosto 1994-2003
YLE radio personnel 1994 -2003

Henkilgstd

Employees
1994 . 1349
1995 1327
1996 1351
1997 1390
1998 1413
19339 1210
2000 1017
2001 . 1025
2002 994
2003 1006

Tiedot vuoteen 1999 asti eivét ole suoraan vertailukelpoisia myshempien vuosien tietojen kanssa. Vuodesta 2000 |ahtien tiedot siséltavét vain
suomenkielisen radiotoiminnan. — Figures for 2000 and onwards are not wholly comparable with the figures until 1999 and cover radio services in Finnish anly.

Lahde: Yleisradio Oy, Henkildstshallinto
Source:  YLE Personnel administration
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3.10 Yksityisten radioasemien henkilosto 1994—2000
Private radio stations, personnel 1994-2000

1994 1995 1996 1997 1998 1993 2000
Henkildsté — Employees
Vakinainen henkil6std yhteenss — Permanent staff total 496 494 490 492 508 489
Vakinaisia/asema — Permanent staff average/station 8 8 8 8 8 8
Free lance henkiltstt — Free lance staff total 482 380 360 354 402 375
Free lance henkildstbd/asema — Free lance average/station 8 6 6 8 6 6
Lahde:  Suomen Radioiden Liitto SRL
Source: Association of Finnish Broadcasters
3.11  Yleisradion radioldhetysten ohjelma-aika 1994 - 2003
YLE weekly radio programming hours 1994 - 2003
Vuosi Valtakunnalliset verkot — Nationwide networks Alueldhetykset — Regional broadcasts
Year 1-verkko 2-verkko  3-verkko 4-verkko™ 5-verkko* Suomenk. Ruotsink.  Saamenk. Capital
Radio 1 Radio2  Radio3 Radio 4* Radio 5* - InFinnish In Swedish In Sémi  FM**
YLE Radio 1 YLEX YLE Radio Suomi  YLE Radio Extrem®  YLE Radio Vega*
Tuntia/viikko — Hours/week
1994 154 168 136 130 639 130 33 168
1995 168 168 135 133 659 132 34 168
1996 168 168 135 137 684 143 39 168
1997 168 168 - 133 185 735 99 36 168
1998 168 168 132 134 131 791 70 38 168
1999 - 168 168 132 138 152 792 78 39 168
2000 168 168 130 168 153 848 78 36 168
2001 168 168 129 168 153 855 78 37 168
2002 168 168 129 168 153 854 . 36 168
2003 168 168 123 168 152 973 85 40 168
Vuosi DAB-kanavat — DAB-channels Ulkomaanlahetykset
Year Radio Peili  YLEQ YlenKlassinen  Analogiset DAB
Analog DAB
Tuntia/viikko — Hours/week
1994 372
1995 639
1996
1997 .
1998 168 m
1999 168 168 168 727
2000 168 168 168 813
2001 168 168 168 893 337
2002 168 168 168 939 336
2003 168 168 168 785 336
M Vuoteen 1996 asti Riksradion {1 kanava). — Until November 1997: Riksradion {one channel only).
i Valittas mm. Voice of American, National Public Radion, Deutsche Wellen, Radio France Internationalen,
BBC World Servicen ja Yien ulkomaanldhetysten ohjelmaa Helsingin alueella 24 tuntia vuorokaudessa.
Transmits the programming of Voice of America, National Public Radio, Deutsche Welle, Radio France Inernational,
BBC World Service and YLE's foreign service programming in the Helsinki area on a 24-hour basis.
Lahde:  Yleisradion vuosikirjat
Source:  YLE yearbooks
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3.12  VYieisradion valtakunnallisten radiokanavien ohjelmatarjonta 2003
YLE radio nationwide programming 2003

Lahetysaika Ohjelmarakenne
Broadcasting time Programming
Tuntia/vrk ~ Hours/day %
Radio Ylen Ykkdinen —YLE Radio 1 24 Klassinen — Classical music 58
Ajankohtaisohj. — Current affairs 9
Kulttuuri — Cufture 8
Asiaohjelmat — Features 6
Uutiset — Newscasts 6
Tiede- ja opetus — Science & education 4
Hartausohjelmat — Religious 3
Viihde — Entertainment 2
Dokumentit — Features & documentaries 2
Draama ~ Drama 2
Yhteensé ~ Tota/ 100
Musiikin osuus — Share of music 56
— siita kotimainen — of which domestic 50
YleX - YLE Radio 2 24 Musiikkiviihde — Music entertainment 4
Populaarikulttuuri — Popular culture kil
Ajankohtaisohj. — Current affairs 5
Asiaohjelmat — Features 4
Uutiset — Newscasts 3
Muu viihde — Other entertainment 17
Yhteens4 — Total 100
Musiikin osuus — Share of music 63
— siitd kotimainen — of which domestic 38
YLE Radio Suomi — YLE Radio 3 24 Musiikkiviihde — Music entertainment 41
Ajankohtaisohj. — Current affairs 15
Uutiset — Newscasts 1
Populaarikulttuuri — Popular culture 8
Urheilu — Sports 7
Asiaohjelmat — Features 4
Tiede- ja opetus — Science & education 1
Muu viihde — Other entertainment 12
Yhteensa — Total 100
Musiikin osuus — Share of music 48
— siitd kotimainen — of which domestic 54
YLE Radio Vega — YLE Radio 4 24 Musiikkivithde — Music entertainment 20
Uutiset — Newscasts 14
Klassinen — Classical music 12
Ajankohtaisohj. — Current affairs 12
Asiaohjelmat — Features 9
Kulttuuri — Cufture 7
Populaarikulttuuri — Popular culture 6
Hartausohjelmat — Religious 3
Tiede- ja opetus — Science & education 1
Draama — Drama 1
Urheilu — Sports 1
Muu viihde — Other entertainment 15
Yhteensé ~ Total 100
Musiikin osuus — Share of music 4
— siitd kotimainen — of which domestic 21
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Broadcasting time
Tuntia/vrk — Hours/day

Ohjelmarakenne
Programming

312  Jatkuu
Continued
YLE Radio Extrem —

YLE Radio 5 {in Swedish)

YLE Radio Peili - (DAB)

YleQ ~ (DAB}

Yien Klassinen— {DAB)

Musiikkiviihde — Music entertainment
Populaarikulttuuri — Popular culture
Lastenohjelmat ~ Children’s
Ajankohtaisohj. ~ Current affairs
Urheilu — Sports

Asiachjelmat - Features

Uutiset — Newscasts
Kulttuuriohjelmat — Culture
Kiassinen ~ Classical music

Muu viihde — Other entertainment
Yhteenss - Total

Musiikin osuus — Share of music
- siit4 kotimainen — of which domestic

Asiaohjelmat — Features

Klassinen musiikki — Classical music
Ajankohtaisohj. — Current affairs
Uutiset — Newscasts

Kulttuuri — Culture

Urheilu — Sports

Tiede- ja opetus — Science & education
Yhteensa — Total

Musiikin osuus — Share of music
- siits kotimainen — of which domestic

Musiikkiviihde — Music entertainment
Populaarikulttuuri — Popular culture
Ajankohtaisohj. - Current affairs

Muu viihde — Other entertainment
Kulttuuri — Culfture

Uutiset — Newscasts

Asiaohjelmat — Features
Lastenchjelmat — Chifdren’s
Klassinen musiikki — Classical music

Tiede- ja opetusohjelmat — Science & education

Yhteensa - Total
Musiikin osuus — Share of music
- siit4 kotimainen — of which domestic

Musiikin osuus — Share of music
— siitd kotimainen — of which domestic

—_ = N A

100

63
22

100

Lihde: Yieisradion toimintakertomus 2003
Source:  Yle annual report 2003
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3.13  Yleisradion alueldhetykset 2003
YLE regional broadcasting 2003

Toimipisteen nimi — Name

Sijainti — Location

Aloitusvuosi — Established

Tuntia/viikko — Hours/week

Suomeksi — In Finnish
Ylen aikainen
Yien léntinen
Radio It&-Uusimaa
Etela-Karjalan Radio
Kymenlaakson Radio
Turun Radio
Satakunnan Radio
Tampereen Radio
Lahden Radio
Radio Hame
Radio Keski-Suomi
Radio Savo
Eteld-Savon Radio
Pohjois-Karjalan Radio
Pohjanmaan Radio
Radio Keski-Pohjanmaa
Qulu Radio
Kainuun Radio
Lapin Radio
Radio Perdmeri
Yhteensd — Total

Ruotsiksi — In Swedish
Vega Osterbotten
Vega Aboland
Vega Véstnyland
Vega Mellannyland
Vega Ostnyland
Yhteensd — Total

Saameksi — In Sami
Saamen Radio

Helsinki
Tammisaari
Porvoo
Lappeenranta
Kouvola
Turku

Pori
Tampere
Lahti
Hémeenlinna
Jyvdskyla
Kuopio
Mikkeli
Joensuu
Vaasa
Kokkola

Oulu

Kajaani
Rovaniemi
Kemi

Vasa

Abo
Ekends
Helsingfors
Borga

Inari

1975
1991
1991
1989
1989
1982
1988
1982
1984
1989
1986
1984
1985
1988
1988
1991
1983
1988
1988
1991

1973
1973
1973
1976
1973

1987

46
60
60
52
46
46
47
48
51
46
53
46
46
45
46
53
46
45
47
45
973

17
17
17
17
17
85

40

Lahde: Yleisradion vuosikertomus 2003
Source: YLE annual report 2003
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3.14  Yksityisten radioasemien keskimaéréiset viikkotunnit 1994-2003

Average weekly broadcasting by private radio stations 1994-2003

Lahetystunteja/vko

Hours/week
1994 163
1995 168
1996 168
1997 168
1998 168
1999 168
2000 168
2001 168
2002 . 168
2003 168

Lahteet: Likenne- ja viestintaministerio
Suemen Radioiden Liitto SRL

Sources: Ministry of Traffic and Communications
Association of Finnish Broadcasters

3.15 Radion tavoittavuus keskimaardisena péivana 1994-2003

Daily reach of radio 19942003

9 vuotta taytténeet 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Population aged 9+ % .
YLE Radio 1 14 13 13 13 12 12 12 12 " 12
YleX 22 22 18 12 " 1 10 9 9 9
YLE Radio Suomi 44 44 42 38 39 36 38 37 34 32
YLE Radio Vega & Radio Extrem 3 2 2 2 2 1 2 1 1 1
YLE yhteensa - YLE total 68 67 62 55 54 52 54 51 a8 47
Radio Nova 20 20 18 16 19 20 19
Kiss FM 11 10
NRJ 6 7
SBS Iskeimaradiot 5 7
Suomi POP 5 5
Sévelradio 4 3
Classic Fm 1 1
Groove FM 1 1
Muut yksityiset ~ Other private 18 16
Yksityiset radiot yhteensa

Private radios, total 38 39 39 42 4 43 45 49 53 53
Kaikki yhteensd — Al radio 85 85 82 82 81 yi] 81 82 83 82

1994-1996: Tiedot syys - kevétkausilta. — Averages, autumn to spring seasons.
1997: Tiedot syyskaudelta. — Averages, autumn season.
1998-: Koko vuosi. — Averages, whole year.

Lahteet: Finnpanel Oy
Yleisradio Oy
Sources: Finnpanel Oy
The Finnish Broadcasting Company YLE
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3.16  Radion tavoittavuus vaestoryhmittdin keskiméérédisend pdivana 2003
Daily reach of radio by population groups 2003

9 vuotta tdyttaneet Radio YLERadio 1 YleX YLERadio  YLE Radio Vega Yle yhteensa Radio Classic
Population aged 9+ yhteensa Suomi & Radio Extrem YLE total Nova FM
All radio
%
Kaikki — A/l 82 12 ] 32 ] 47 19 1
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 82 10 n 33 1 48 20 1
Miehet — Men 82 14 7 32 1 46 19 1
Ik — Age
9-14 72 3 10 5 1 17 2 1
15-24 73 2 25 6 1 32 18 0
25-34 76 3 14 9 1 25 28 0
35-44 81 5 7 22 1 3 - 33 1
45-54 87 1 4 42 1 52 22 2
55-64 90 19 2 61 2 3 11 2
65— 91 il 2 65 2 82 4 2
9 vuotta tdyttaneet Groove Kiss Fm NRJ SBS Suomi POP Sévelradio Muut Yksityiset
Population aged 9+ FM Iskelm4- yksityiset yhteensd
radio Other private  Private radios
total
%
Kaikki — Alf 1 10 7 7 5 3 16 53
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 2 10 7 7 5 3 17 54
Miehet — Men 1 10 8 7 4 3 15 53
1kd — Age
9-14 1 20 25 4 5 1 8 64
15-24 1 20 18 4 9 1 8 58
25-34 2 18 9 6 10 2 13 65
35-44 2 12 5 9 8 3 18 67
45-54 2 6 3 13 3 7 22 59
55-64 1 2 1 8 1 5 19 4
65— 0 0 0 4 0 3 16 26
Lahteet: Finnpanel Oy
Yleisradio Oy

Sources: Finnpanel Oy
The Finnish Broadcasting Company YLE
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3.17 Radion kuunteluaika keskimaaraisena paivénd 1994-2003
Average daily radio listening time 1994-2003

9 vuotta téyttaneet 1994 1995 1996 1897 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Population aged 9+ Min./paiva — Min/day
YLE Radio 1 18 16 16 17 16 16 16 16 15 16
YleX K} 29 24 16 13 15 12 12 13 13
YLE Radio Suomi 103 103 95 87 89 83 88 85 81 73
YLE Radio Vega & Radio Extrem 4 3 3 2 3 2 3 2 1 1
YLE yhteensé — YLE total 155 152 137 122 12 115 120 116 m 104
Radio Nova 32 30 25 23 29 33 29
Kiss FM 13 12
SBS iskelméradiot 7 "
NRJ 7 8
Suomi POP 7 6
Savelradio 7 5
Classic Fm 2 2
Groove FM 1 1
Muut yksityiset - Other private 52 48 50 58 63 31 26
Yksityiset radiot yhteensé
Private radios, total 68 68 68 84 ' B 81 93 107 102
Kaikki yhteensa — "All radio 223 219 205 205 199 190 201 208 217 206
1994-1996: Tiedot syys—kevétkausilta. — Averages, autumn to spring seasons.
1997: Tiedot syyskaudelta. — Averages, autumn season.
1998-: Koko vuosi. — Averages, whole year.
Lshteet: Finnpanel Oy

Yleisradio Oy
Sources: Finnpanel Oy

The Finnish Broadcasting Company YLE

101

I,'””,’l Tilastokeskus



JOUKKOVIESTIMET 2004

3.18 ~ Radion kuunteluaika vdestéryhmittdin keskimaaraisend pdivana 2003
Average daily radio listening time by population groups 2003

9 vuotta tdyttaneet Radio YLE Radio t  YleX YLE Radio YLE Radio Yle yhteensd  Radio Classic
Population aged 9+ yhteensa Suomi Vega & Radio  YLE total Nova M
All radio Extrem
Min/paivd — Min/day
Kaikki — Alf 206 16 13 73 1 104 29 2
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 207 20 38 % 1 107 28 2
Miehet — Men 206 12 17 70 ) 1 101 T30 2
lka — Age
9-14 80 2 9 4 0 15 18 0
15-24 140 2 34 7 0 4 24 0
25-34 184 3 26 15 ] 46 48 0
35-44 200 5 1 37 0 55 56 2
45-54 240 14 5 90 1 112 34 2
55-64 259 27 3 151 2 185 15 2
65— 267 52 2 164 3 222 4 3
9 vuotta téyttaneet Groove . KissFM ~ NRJ SBS Suomi Savelradio Muut yksityiset Yksityiset
Population aged 9+ M Iskelma- PP Otherprivate  yhteenséd
radio Private radios,
total
Min/paiva — Min/day
Kaikki ~ Al 1 12 8 N 6 5 25 102
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 1 12 ] 12 6 5 24 100
Miehet — Men 2 13 7 N 7 6 26 104
lka — Age
9-14 0 18 26 2 3 0 5 75
15-24 1 23 20 4 10 1 10 96
25-34 3 24 1 9 13 3 21 138
35-44 2 17 5 16 " 5 29 144
45-54 2 7 2 25 4 12 40 129
55-64 2 2 1 12 1 8 32 75
65— 0 0 0 5 0 5 26 45

Lahteet: Finnpanel Oy
Yleisradio Oy
Sources: Finnpanel Oy
The Finnish Broadcasting Company YLE
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3.19 Radion kuunteluosuudet keskiméardisena péivana 1994-2003

Radio channel shares 1994-2003

9 vuotta tayttaneet 1994 1995 1996
Population aged 9+ %

1997

1998 1999

2000

2001

2002 2003

YLE Radio 1 8 7 8
YieX 14 13 12
YLE Radio Suomi 46 47 46
YLE Radio Vega & Radio Extrem 2 1 1
YLE yhteensi — YLE total 10 69 67

Radio Nova

Kiss FM

SBS Iskelméradiot

NRJ

Suomi POP

Savelradio

Classic Fm

Groove FM

Muut yksityiset — Other private

Yksityiset radiot yhteensi
Private radios, total 30 3 33

Kaikki yhteensa — All radio 100 100 100

Kuunteluaika min/pdiva
Average listenig time, min/day 223 219 205

25

]
100

205

24 26

39 40
100 100

199 190

29

100

201

14

30

100

208
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49 49
100 100

217 206

1994-1996: Tiedot syys—kevétkausilta. — Averages, autumn to spring seasons.

1997: Tiedot syyskaudeita. — Averages, autumn season.
1998—: Koko vuosi. — Averages, whole year.

Lahteet: Finnpanel Oy
Yleisradio Oy
Sources: Finnpanel Oy
The Finnish Broadcasting Company YLE
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3.20 Radion kuunteluosuudet eri vaestdryhmissa keskimaaraisend paivana 2003
Radio channel shares by population groups 2003

9 vuotta tayttdneet YLERadio1  YleX YLE Radio Suomi  YLE Radio Yle yhteensd Radio Classic
Population aged 9+ Vega & Extrem  YLE total Nova FM
%
Kaikki ~ All 8 6 35 1 51 14 1
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 10 4 37 1 52 14
Miehet — Men 6 8 34 1 50 14
Ikd — Age
9-14 2 10 4 0 17 20 0
15-24 1 24 5 0 3 17 0
25-34 2 14 8 0 25 26 0
35-44 3 5 19 0 28 28 1
45-54 6 2 38 1 47 14 1
55-64 10 1 58 1 n 6 1
65— 20 1 61 1 83 2 1
9 vuotta tdyttaneet Groove KissFm NRJ  SBS Suomi POP  Sévelradio Muut yksityiset Yksityiset
Population aged 9+ FM {skelmdradio Other private  yhteensa
Private radios,
total
%
Kaikki - All 1 6 4 6 3 3 12 a9
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 1 6 4 6 3 2 12 a8
Miehet — Men 1 6 3 5 3 3 12 50
Ikd — Age
9-14 0 20 29 3 3 1 6 83
15-24 1 17 14 3 7 1 7 69
25-34 2 13 6 5 7 1 12 - 75
35-44 1 8 2 8 5 3 14 f /A
45-54 1 3 1 10 2 5 16 53
55-64 1 1 0 5 0 3 12 29
65— 0 0 0 2 0 2 10 17

Lahteet: Finnpanel Oy
Yleisradio Oy
Sources: Finnpanel Oy
The Finnish Broadcasting Company YLE
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3.21  Viikossa kuunneltujen radiokanavien lukuméaara 1999-2003
Number of radio channels listened per week 1999-2003

9 vuotta téytténeet 1999 2000 2001 ) 2002 2003
Population aged 9+ %

1 kanava — channe! 25 25 -~ 25 24 24
2 kanavaa — chanels 29 28 28 27 26
3 kanavaa — channels 21 21 21 22 21
4+ kanavaa — channels 21 21 22 25 26
Ei yht&an — None 5 4 4 3 4
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100

Lahteet: Finnpanel Oy
Sources: Finnpanel Oy

3.22 Radion kuuntelu kuuntelupaikan mukaan 1994-2003
Breakdown of radio listening by place of listening 1994-2003

Kuuntelupaikka 1994 1995 1996 - 1897 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Place of listening % : . : : } ) . .
Koti — Home 68 65 63 - 63 61 59 60 56 55 - 55
Tybpaikka — Place of work 17 18 18 20 2 2z 2 B 23 22
Auto - Car - 12 12 13 - 14 15 . 15 15 16 17 18
Muu paikka — Other 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5
Yhteenss — Total 100 100 100 100 100 100 100 100, . 100 - 100

Sisaltas sanitteiden kuuntelun. - Includes listening to recordings.

Lihteet; Finnpanel Oy
Yieisradio
Sources: Finnpanel
The Finnish Broadcasting Company YLE

Kuvio 3.5 Radion kuuntelu paikan mukaan 2003
. Figure 3.5 Breakdown of local radio listening by place of listening 2003

Muu paikka - Other 5%

Koti — Home
55 %

Auto-Car 18%

Tybpaikka —-Workplace 22 %

Léhde : Taulukko 3.22
Source: Table 3.22
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3.23 Radiolaitteiden vahittdismyynti 1994-2003
Retail sales of radio equipment 1994-2003

1994 1995 1996 1997 1998 1993 2000 2007 2002 2003 Muutos
Change, %

1000 kp! — 7000 units 2003/2002
Stereolaitteet - Stereo sets
Virittimet — Tuners 1.4 1,2 1.2 14 14 1.0 11 09 06 0.4 -31.9
Vahvistimet — Amplifiers 32 30 40 34 37 31 27 1,7 0.7 15 118,7
Viritinvahvistimet — Receivers 89 160 175 220 200 225 262 245 264 280 6.2
Stereoyhdistelmat — Stereo sets 646 840 970 980 340 1116 1324 1060 781 639 -18,2
Stereolaitteet yhteensd
Stereo sets, total 791 1042 1197 1248 1191 1382 1624 1331 1057 938 -13
Radiot — Radio sets
CD-radionauhurit — Radio cassette
recorders with CD-player 695 960 1150 1200 11,0 1210 1209 1103 1129 973 -13.8
Muut radionauhurit
Other radio cassette recorders 965 760 710 570 428 238 193 159 102 7.1 =30,0
Matkaradiot — Portable radios 270 340 300 340 385 410 473 525 483 426 -117
Koti- ja kelloradiot
Home & clock radios 600 500 530 750 720 690 617 608 547 367 -32,8
Radiot yhteensi — Radio sets, total 2530 2560 2690 2860 2643 2548 2492 2395 2260 1838 -187
Autolaitteet — Car radios & stereos 942 1250 1600 1720 1946 1927 1708 1323 1342 1399 42

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemé&an arvioon, jossa lahteend on kéytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. — Data based on
estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde:  Kodintekniikkaliitto ry
Source:  Domestic Appliances Association
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3.24 Radiolaitteiden keskihinnat ja myynnin arvo 1994-2003
Radio equipment: average prices and sales value 1994-2003

1994 1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003 Muutos %
Change %
2003/2002
Stereolaitteet — Stereo sets
Virittimet Keskihinta, €
Tuners Average price, € 151,4 1514 1514 1514 1430 1850 2186 2165 2042 1698 168
Arvo, € milj.
Sales value, € million 02 02 02 02 02 02 02 02 01 01 417
Vahvistimet Keskihinta, €
Amplifiers Average price, € 2859 2523 2775 2523 2523 4373 4936 4869 6786 4319 -364
Arvo, € milj.
Sales value, € million 08 08 12 08 10 13 13 08 05 06 36,2
Viritinvahvistimet Keskihinta, €
Receivers Average price, € 3448 3196 3364 3364 3196 353,2 3877 4367 4232 3865 -87
Arvo, € milj.
Sales value, € million 34 50 59 74 64 79 101 107 112 108 -30
Stereoyhdistelmat Keskihinta, €
Stereo sets Average price, € 454,1 3952 3868 3364 2859 260,7 2879 3208 2600 2372 -88
Arvo, € mil].
Sales value, € million 293 331 375 330 269 291 382 340 203 152 -254
Stereolaitteet yhteensa Arvo, € milj.
Stereo sets, total Sales value, € million 336 392 447 414 345 385 497 457 321 267 -168
Radiot — Radio sets
CD-radionauhurit Keskihinta, €
Radio cassette recorders  Average price, € 159,8 1514 1346 1177 1177 1278 1159 1066 1099 908 -174
with CD-player Arvo, € mil].
Sales value, € million 111 145 154 141 131 155 140 118 124 88 -288
Muut radionauhurit
Other radio cassette recorders
® stereo Keskihinta, €
Average price, € 54,7 505 488 488 505 521 461 623 561 878 56,5
Arvg, € milj.
Sales value, € million 404 32 29 218 15 08 043 048 02 02 0,0
* mono Keskihinta, €
Average price, € 420 387 336 336 336 336 272 360 364 322 -115
Arvo, € milj.
Sales value, € million 10 05 05 03 05 03 02 03 02 02 -348
Matkaradiot Keskihinta, € :
Portable radios Average price, € 387 370 370 370 336 404 408 398 422 410 28
Arvo, € milj. .
Sales value, € million 10 12 12 12 13 17 20 23 20 17 -143
Koti- ja kelloradiot Keskihinta, €
Home & clock radios Average price, € 286 252 252 252 252 252 272 2855 253 264 43
Arvo, € milj.
Sales value, € million 7 13 13 19 18 17 15 16 14 10 302
Radiot yhteensé Arvo, € mil;.
Radio sets total Sales value, € million 188 20,7 213 197 183 200 182 162 163 119 -269
Autolaitteet yhteensd  Arvo, € milj.
Carradios & stereos  Sales value, € million 246 310 370 380 410 405 346 320 299 302 09

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemaén arvioon, jossa l&hteend on kdytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja.— Data based on
estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde:

Kodintekniikkaliitto ry

Source:  Domestic Appliances Association.
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3.25 Kotitalouksien radiovastaanottimet 1995-2000

Household radio equipment 1995-2000

Méara — Number of radio sets: 1995 1996 1997 1998 1999 2000
%

Ei radiota — No radio 2 3 1 1 1 0
1 19 18 15 13 12 12
2 20 19 18 20 19 17
3 18 18 20 20 19 20
4" 15 15 16 17 18 19
5+ 25 28 29 27 32 33
Vastaanottimia yhteensa (milj.)
Radio sets total (mill.) 6,8 71 77 75 8,1 84
Vastaanottimia/kotitalous
Radio sets per household 32 33 35 34 3,6 37
Lahde: Finnpanel Oy
Source: Finnpanel Oy
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4 Adnitteet

4 Aénitteet

Muihin Pohjoismaihin verraten Suomessa myydéin #énitteitd melko vdhidn. Asu-
kasta kohden ddnitemyynti on vain noin 2 tallennetta vuodessa. Muissa Pohjois-
maissa vuosimyynti on ollut 3—4 tallennetta per asukas. Adnitteiden kappalemaaréi-
nen myynti on laskenut selvisti 1990-luvun alkuun verraten. Vuonna 1990 myynti
oli noin 16 miljoonaa kappaletta. Sen jalkeen myyntiluvut alkoivat nopeasti laskea.
Viimeisten kymmenen vuoden aikana ddnitteitd on myyty vuosittain 10-12 miljoo-
naa kappaletta. Vuonna 2003 &dnitteitd myytiin 11,2 miljoonaa kappaletta. (Tauluk-
ko 4.1.) Asnitteitd myos kuunnellaan verraten vihin, ja niitd kuuntelevien osuus on
entisestdin vihentynyt. Keskiméérdisend péivand vain noin joka kuudes suomalai-
nen oli kuunnellut dénitteitd. (Taulukot 4.5 & 4.6.)

Kaksi usein esitettyi selitysti dénitteiden myynnin ja kuuntelun matalalle tasolle
Suomessa ovat radiokanavien valtava musiikkitarjonta ja Suomen ldhialueilla ku-
koistava piraattidénitekauppa. Adni- ja kuvatallennetuottajien teettidmien selvitysten
mukaan arviolta. jopa noin 20 prosenttia suomalaisten ostamista dénitteistd olisi pi-
raattikopioita. Myos musiikin digitaalinen kopiointi internetissi on yleistynyt. Kan-
sainvilisten menestysartistien ddnitteiden piraattiversioiden rinnalla on saatavana
my6s nimenomaan Suomen markKkinoille tuotettuja laittomia kopioita kotimaisten
artistien myydyimmisti tuotteista.

Vuonna 2003 #initteiden myynnin arvo oli 120 miljoonaa euroa (taulukko 4.1).
Cd-levy on hallitseva musiikkitallenneformaatti. Vuonna 1990 cd:n osuus oli vasta
viidennes, mutta 1990-luvun puolivilissi jo kaksi kolmasosaa myynnisti oli cd-le-
vyj4, vaikka vasta 35 prosenttia kotitalouksista omisti cd-soittimen. 2000-luvulle
tullessa cd-levyt olivat tidydellisesti syrjdyttineet varhemmat #éniteformaatit.
Vinyylilevyja myydddn vuosittain end4 muutamia kymmenid tuhansia kappaleita.
Kasetit ja vinyylilevyt ovat kadonneet #édnitteiden massamarkkinoilta ja erityisesti
jilkimmadiset ovat jadneet harrastajien keriilykohteiksi.

Ensimmdiset cd-soittimet tulivat Suomen markkinoille jo ennen 1980-luvun
puolivdlid mutta ne yleistyivit Suomessa hitaasti. Suomessa oikeastaan vasta
cd-soittimen halpaversioiden eli cd-radionauhurien tulo markkinoille kiihdytti sel-
viisti penetraatioasteen kasvua. Nykyisin cd-soittimen omistaa yli 80 prosenttia ko-
titalouksista (Taulukot 4.9 — 4.11.)

Suomen &dénitemarkkinat ovat pitkdédn jakautuneet suhteellisen tasan kotimaisten
ja ulkomaisten #énitteiden myynnin kesken, mikali tarkastellaan kappalemasraista
myyntid. Kotimaisten &#initteiden kappalemyynnin osuus on kuitenkin kasvanut.
Vuonna 2003 kotimaisten tuotteiden osuus oli jo 56 prosenttia. Myynnin arvolla mi-
taten ulkomaisia ddnitteitd on perinteisesti myyty jonkin veran Kotimaisia enem-

I,'””,’I Tilastokeskus ) 109



JOUKKOVIESTIMET 2004

Kuvio 4.1 Aénitteiden myynti 1980-2003
Figure 4.1 Phonogram sales 1980-2003

Léahde: Taulukko 4.1
Source: Table 4.1
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mén. Mutta vuonna 2003 kotimaisten dénitteiden euroméddrdinen myyntikin ylitti ul-

komaisten dénitteiden myynnin. (Taulukot 4.3 & 4.4.)

Suomessa julkaistiin noin 2 600 kotimaista dénitenimikettd vuonna 2003. Koti-
maisistakin julkaisunimikkeisti ldhes kaikki tuotettiin cd-formaatissa. Tosin muuta
kuin musiikkiaineistoa julkaistaan edelleen kasetteina. Muuhun aineistoon sisalty-
vit suurimpana ryhménd hengellistd materiaalia sisaltdvit kasetit. Toisen suuren
ryhmin muodostavat kielikasetit. Adnikirjoja julkaistiin 140 nimikettd vuonna

2003. (Taulukko 4.2.)

Kotimaisten #dinitteiden keskeistd asemaa ddnitemarkkinoilla osoittaa sekin, etti
kaikkien aikojen myydyimpien pitkdsoittodénitteiden kotimaisella listalla on 42 ni-
mikettd, jotka ovat ylittineet 100 000 kappaleen myynnin rajan. Ulkomaisista d&nit-

teistd saman rajapyykin on ylittényt vain seitsemén dénitetté.

1990-luvulle siirryttiessd Suomen &énitealan kansainvilinen vertikaalinen in-
tegraatid tdydentyi. Warner aloitti Suomessa 1989. BMG-Ariola perusti tytiryh-
tionsd voonna 1991. Polygram osti 1991 Pohjoismaiden suurimman levy-yhtion
Sonetin tytdryhtidineen (mm. Sonet Suomi) seké perusti seuraavana vuonna Suo-
meen myos oman tytdryhtionsd. Universal Music perusti oman toimiston Suomeen
vuonna 1998. Suurista ylikansallisista CBS (sittemmin Sony) ja EMI ovat perusta-
neet tytiryhtiot Suomeen jo 1970-luvulla. Universal Music Groupin ostettua Poly-
gramin 1999 niiden tytiryhti6t ovat fuusioituneet myos Suomessa. Myos BMG ja

Sony yhdistyivit vuoden 2004 lopulla.

Viiden suuren #initealan ylikansallisen yrityksen yhteenlaskettu osuus dénittei-

den kokonaismyynnistd Suomessa oli 60 prosenttia vuonna 2003 (kuvio 4.2).
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Kuvio 4.2 Aznitemyynnin markkinaosuudet 2003
Figure 4.2 Market shares of phonogram sales 2003

Warner Music Finland
18%

Universal Music Group

Muut— Others 40 % N%

Emi Finland
1%

BMG Finland

Sony Music 9% 10%

Lihde: Suomen Adni- ja kuvatallennetuottajat AKT
Source: Finnish Group of IFP!

Suurten kansainvilisten ﬁéiniteyritYsten lopullinen etabloituminen Suomeen
1990-Iuvuila merkitsi myos uusien mahdollisuuksien avautumista. Yhtit ovat tuo-
neet kansainviliset verkostonsa ja markkinaosaamisensa myods suomalaisten artis-
tien hyodynnettiviksi. Ensimmdiset suomalaisten artistien kansainviliset lapimur-
rot ovat tapahtuneet, mutta vield ollaan kaukana Ruotsin tilanteesta. Ruotsissa mu-
siikki on merkittdva vientiteollisuusala.

Suuret ylikansalliset dédnitejétit hallitsevat d4nitteiden maahantuontia ja merkit-
tdvdd osaa kotimaisesta tuotannosta. Toisaalta suurten yritysten oheen syntyi jo
1970- ja 80-lukujen taitteessa kymmenien pienten itsendisten tuottajien kirjo. Nii-
den miird on edelleen kasvanut. Vuonna 1994 Tilastokeskuksen yritysrekisterin
mukaan dénitallenteiden kustannusyrityksid oli 232 kappaletta. Vuonna 2002 yri-
tyksid oli 323 kappaletta.

Adinitteiden kuuntelu on vihentynyt selviisti 1990-luvulla. Vuonna 2003 noin
kuudennes suomalaisista kuunteli keskimiérdisend pdivdnd omia tai lainaamiaan
Aédnitteitd. Vuonna 1990 &initteitd kuuntelevia oli vield noin neljannes suomalaisis-
ta. Aikaa tallenteiden kuunteluun kuluu keskimédrin alle parikymmentd minuuttia
(=keskiarvo koko viestostd laskettuna). Nuoret ja nuoret aikuiset ovat aktiivisim-
mat dinitteiden kuuntelijaryhmit, mutta juuri naissi ikdryhmissi dznitteitd kuunte-
levien osuudet ovat laskeneet selvimmin. Tosin vuonna 2003 kuunteluajat jonkin
verran kasvoivat ndissd ikdryhmissd. (Taulukot 4.5 & 4.6.) Osaselitys #édnitteiden
kédyton vihenemiselle lienee radioasemien runsas musiikkitarjonta.
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Tilastointi

Adnitealan Keskeisii tietoldhteitid ovat Suomen Aini- ja kuvatallennetuottajat AKT
ry sekd #dnitealan tekijdnoikeusjarjestot. Helsingin ja Jyviskyldn yliopistojen kir-
jastot luetteloivat vapaakappaleoikeuden perusteella saamansa kotimaisen &dénite-
materiaalin.

AKT tilastoi jasenyritystensd kappale- ja markkamidriisen myynnin. AKT
myds laatii vuosittain omiin myyntitilastoihinsa sekd muihin ldhteisiin (mm. ulko-
maankauppatilastot) perustuvan arvion &énitteiden kokonaismyynnista. Viime vuo-
sina AKT:n jisentuottajien osuuden on arvioitu olevan noin 80 prosenttia dénittei-
den kokonaismyynnisté.

Radion ja tv:n seuraamisen mittaamiseen erikoistuneen Finnpanel Oy:n toteutta-
miin radion kuuntelua mittaaviin Kansallisiin Radiotutkimuksiin sisdltyvét myos
tiedot dédnitteiden kuuntelun yleisyydesti ja kuunteluajoista.
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Sarja B 1/2002.

Yrittdjyys musiikkiteollisuudessa. F&L Management Services Ltd. Helsinki 1998.
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41  Adsnitteiden myynti 1994-2003
Phonogram sales 1994-2003

Vinyyli — Vinyl Kasetti — MC cD Yhteensa Myynnin arve Kiintein (2001} hinnoin
, Total Sales value  Fixed (2001) prices
Milj.kpl — Million copies € milj. € milj.
€ millioin € million

1994 01 39 6.0 10,0 98 13
1995 0,2 3.3 6.9 10.4 106 120
1996 01 30 83 114 114 128
1997 00 2,1 9.9 12,0 122 136
1998 00 13 1.0 123 126 139
1999 00 08 10,7 15 120 131
2000 0.0 0.3 115 118 125 132
2001 0.0 0,1 11,6 1,7 127 130
2002 0.0 0.1 10,4 105 118 119
2003 0,0 0.1 11 1.2 120 120

Vahittaismyynti. Luvut ovat arvioita. — Sales at retail level. The figures are estimates.

Singlet on sijoitettu vinyyli, kasetti- tai CD-luokkiin danitetyypin mukaan.
Singles are included in the Vinyl, MC or CD category according to type of recording.

Lahde:  Suomen Adni-ja kuvatallennetuottajat AKT ry
Source: Finnish Group of IFPI

Kuvioc 4.3 CD-levyn hinnan muodostuminen
Figure 4.3 CD-record: breakdown of retail price

Vihittdiskaupan osuus — Retailer's share
Artistiroyalty — Artist royalty 4 % 5%

Tuotekehitys

Research & development 4% ’
Arvonlisdvero — VAT

. 18 %
Teostomaksu — Gopyright royaity 6%

Markkinointi — Marketing 6 %
Agnityskustannus
Recording expenses
: 15 %

Levy-yhtién osuus — Producer’s margin
8%

Valmistus - Manufacturing 6 %

Tukkujakelu — Distributor's share 8 %

Lahde: Suomen Aéni- ja kuvatallennetuottajat AKT
Source: Finnish Group of IFPI
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4.2  Aénitteiden nimiketuotanto Suomessa 1994-2003
Production of phonogram titles in Finland 1994-2003
Vuosi  Singlet LP-lewt ~ LPs CD - CDs Minidisc Kasetit — MCs  Niistd musiikki- Aanikirjat Yhteensa
Year  Singles Minidiscs kasetteja Audio books  Total
Of which MCs
containing
music
Kpl Kpl Kpl Kpl Kpl Kp! Kpl Kpl
No. % No. %  No. % No. % No. % No. % No. % No. %
1994 205 9 55 2 744 32 - - 1233 53 699 57 108 5 2346 100
1995 90 3 16 1 131 48 2 0 1253 45 729 58 89 3 2759 100
1996 18 1 2 0 1418 43 - - 174 53 715 41 110 3 3295 100
1997 10 0 5 0 1749 62 - - 1044 37 631 60 . . 2808 100
1998 0 0 1784 59 ] 0 1152 38 637 55 105 4 3081 100
1999 2 0 1983 70 - - 573 20 345 60 277 10 2835 100
2000 1 0 2010 74 5 0 567 21 273 48 130 5 2713 100
2001 . . 7 0 1720 82 2 0 233 1 g1 39 126 6 2088 100
2002 2 0 3 0 20M 80 - - 326 13 78 24 104 4 2524 100
2003 * 8 0 7 0 2181 83 - - 233 9 63 27 4 5 2613 100
CO-levyihin siséltyy myss CO-singlet. Luvut siséltavét vuosittain vapaakappaleina saatujen aanitteiden maérat: kdytanngssé vuosittaisissa lukumaérissa
on mukana myss edellisten vuosien myéhass tulleita julkaisuja. — CD singles are included in CDs. Figures include the numbers of legal deposit copies
obtained by the copyright library annuatly: there are, in practice, delayed publications from previous years included in the numbers of each individual year.
Lahde:  Jyvaskylan yliopiston kirjasto/Helsingin yliopiston kirjasto
Source: University Libraries of Jyvéskyld and Helsinki
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43  Adnitteiden kappalemyynnin jakautuminen &anitetyypin ja alkuperén mukaan 1994-2003
Phonogram sales by type of recording and by origin 1994-2003

Vuosi Vinyyli — Viny/ Kasetit - MCs CD-lewyt - CDs Kaikki aanitteet
Year All phonograms
Koti- Ulko- Yhteensd Koti- Ulko- Yhteenss Koti- Ulko- Yhteensi Yhteen- Joista
maiset  maiset  Total maiset  maiset  Total maiset  maiset  Total sé Of which
Finnish  Foreign Finnish  Foreign Finnish  Foreign Total
Koti- Ulko-
maiset  maiset
Finnish  Foreign
1000 kpl — ' 000 copies
1994 81 66 147 1687 707 2394 1429 2397 3826 6367 3196 3170
1995 32 20 52 1684 749 2433 1967 3281 5247 7495 3682 3813
1996 21 49 70 1539 403 1942 2481 4348 6828 1113 4040 3732
1997 10 30 40 1154 314 1462 2913 4553 7467 81769 4078 4691
1998 19 2 21 939 146 1085 3735 4553 8288 9395 4693 4702
1999 0 2 2 552 46 599 4216 4118 8334 8934 4769 4166
2000 8 g 384 36 420 4676 4493 9169 9597 5061 4537
2001 4 1 15 187 28 216 4550 4151 8701 8932 4740 4191
2002 2 9 11 72 9 81 4441 3787 8228 8320 4515 3805
2003 3 6 8 67 11 78 4855 387 8726 8812 4924 3888
%
1994 2 3 5 26 1" 38 2 36 57 100 50 50
1995 1 2 3 22 10 32 26 39 65 100 49 51
1996 1 2 3 20 5 25 3 41 72 100 52 48
1997 1 3 4 13 4 17 32 47 80 100 47 54
1998 0 0 0 10 2 12 40 48 88 100 50 50
1999 0 0 0 6 1 7 47 46 93 100 53 47
2000 0 0 0 4 0 4 49 47 96 100 53 47
2001 0 0 0 2 0 2 51 46 97 100 53 47
2002 0 0 0 1 0 1 53 46 99 100 54 46
2003 0 0 0 1 0 1 55 a4 99 100 56 44

Tukkumyynti. Taulukon tiedot kattavat vain AKT ry:n jasenten myynnin. Vuanna 2003 AKT:n osuus kappalemaaraisesta aanitemyynnista tukkutasolla ofi 84 %.
Sales at distributor level. Data cover the sales Finnish Group of IFPI members only. In 2003 the share of unit sales by Finnish IFP| was 84 % at distributor level.

Lahde:  Suomen Adni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry

Source:  Finnish Group of IFPI
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4.4  Aanitteiden myynnin arvo danitetyypin ja alkuperdn mukaan 19942003
Value of phonogram sales by type of recording and by origin 1994-2003
Vuosi Vinyyli — Viny! Kasetit — MCs CD-levyt — COs Kaikki danitteet
Year All phonograms
Koti- Utko- Yhteensd Koti- Ulko- Yhteensd Koti- Ulko- Yhteensd Yhteen- Joista
maiset  maiset  Total maiset  maiset  Total maiset  maiset  Total sd Of which
Finnish  Foreign Finnish  Foreign Finnish  Foreign Total
Koti- Ulko-
maiset  maiset
Finnish  Foreign
€ milj. — € million
1994 0,2 0.3 05 7.1 42 11,3 10,4 20,2 30,6 424 17,7 24,7
1995 0.1 0.1 02 12 48 11,8 13,7 275 41,2 53,1 21,0 321
1996 0.1 0.2 02 . 68 23 92 182 215 457 55,1 25,2 30,0
1997 0,0 0.1 02 5.0 17 68 185 355 55,0 62,0 246 374
1998 0,0 0,0 o1 37 08 45 239 355 584 64,0 21,7 36,3
1999 0.0 0,0 00 22 03 25 26,7 330 597 62,2 28,9 333
2000 0.0 0,1 01 15 0.2 1.7 28,9 36,5 654 67,2 304 36,8
2001 00 0.1 01 0,6 0.1 07 31,9 353 672 68,1 326 356
2002 0,0 0.1 01 03 0,0 03 N 321 632 63,6 314 322
2003 00 01 01 05 0.1 0,6 344 30,2 64,6 65,2 349 303
%
1994 1 2 2 17 10 27 24 47 71 100 42 58
1995 0 1 1 14 9 23 26 49 76 100 41 59
1996 0 1 2 13 4 17 33 49 82 100 46 54
1997 0 1 2 8 3 11 31 56 87 100 40 60
1998 0 0 0 6 1 7 37 55 93 100 43 57
1998 0 0 0 4 0 4 43 53 96 100 47 53
2000 0 0 0 2 0 3 43 54 97 100 45 55
2001 0 0 4 1 0 1 47 52 99 100 48 52
2002 0 0 0 0 0 0 49 50 99 100 49 51
2003 0 0 0 1 ] 1 53 46 99 100 54 46

Tukkumyynti. Taulukon tiedot kattavat vain AKT ry:n jésenten myynnin. Vuonna 2003 AKT:n osuus kappalemadraisestd &&nitemyynnists tukkutasolla oli 84 %.
Sales at distributor level. Data cover the sales Finnish Group of IFPI members only. In 2003 the share of unit sales by Finnish IFPl was 84 % at distributor level.

Lahde:  Suomen Aini- ja kuvataliennetuottajat AKT ry.
Source: Finnish Group of IFPI
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45  Adnitteita kuunnelleiden osuus keskimaardisend paivana 1994-2003

Average daily reach of phonograms 1994-2003

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
%
Kaikki - All 19 18 17 17 17 16 16 15 16 16
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 18 18 18 18 17 16 17 15 15 16
Miehet — Men 20 18 17 17 16 16 16 15 16 16
Iké — Age

9-14 37 38 34 34 37 31 31 28 25 29
15-24 47 46 41 42 4 39 40 38 38 37
25-34 21 20 19 19 18 18 18 18 19 21
35-44 14 15 14 14 13 13 14 12 13 13
45-54 9 9 9 ] 9 8 ] 9 10 g
55-64 6 7 7 6 6 5 6 7 7 7
65— 5 4 5 5 6 5 4 4 4 5

Tiedot perustuvat valtakunnallisiin radion kuuntelututkimuksiin. Mukana 9 vuotta tayttényt vaesto.
The data are based on national radio listening studies. Population aged 9+.
Lahteet: Yieisradio, Yleisttutkimus
Finnpanel Oy
Sources: Yle Audience research
Finnpanel Oy
46  Aanitteiden kuunteluun keskima#rin kéytetty aika 1994-2003
Average listening time of phonagrams 1994-2003
1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Min./pdivd — Min/day
Kaikki — Alf 21 20 19 19 18 18 17 17 17 18
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 20 20 19 19 18 17 17 16 17 17
Miehet — Men 22 20 18 19 18 19 17 17 17 19
fkd — Age :

9-14 35 35 30 K]l 37 28 27 25 21 25
15-24 63 63 54 57 53 52 51 50 50 52
25-34 23 20 20 21 18 21 19 19 22 25
35-44 14 14 14 13 12 13 13 12 13 14
45-54 8 8 9 ] 8 9 8 8 9 8
55-64 5 6 6 5 5 5 6 7 6 6
85— 4 3 4 4 5 4 3 4 4 5

Tiedot perustuvat valtakunnalfisiin radion kuuntelututkimuksiin. Mukana 8 vuotta tayttanyt vaestd.
The data are based on national radio listening studies. Population aged 9+.

Lahteet: Finnpanel

Yleisradio, YleisGtutkimus
Sources: Finnpanel

Yle Audience research
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47  Myydyimmaét pitkdsoittoddnitteet Suomessa 2003

Top 10 albums in Finland 2003

Yhtye/Solisti — Performer

Adnitteen nimi - Album

Myynti (kpl) — Sales (capies)

Levy-yhti6 — Record label

Kotimaiset — Domestic:
1. Pikku G

2. Y6
3. Maija Vilkkumaa

4. ZenCafé

5. Gimmel

8. Tiktak

7. Vesa-Matti Loiri

8. AnssiKela

9. The Rasmus

10. Eri esittdjia
Ulkomaiset — Imported:
Metallica
Evanescence

Eri esitt4jia

Robbie Williams

Iron Maiden

Eri esittajia

Eri esitt4jia

Eri esittdjid

. Eri esittsjia

0. Red Hot Chili Peppers

N —

SwoeNoO O e W

Réjahdysvaara

Rakkaus on lumivalkoinen
Ei

Jéttildinen

Kaksi kertaa enemman
Ympyrad

Ystavan lauiut

Suuria kuvioita

Dead Letters
Suomipoppia 3

St. Anger

Fallen

Now 1

Escapology

Dance Of Death

Pepsi Chart Album 3
Re:Play Dance Mania Vol.3
Re:Play Dance Mania Vol.2
NRJ Hits 2

Greatest Hits/Greatest Hits and Videos

121 204
93692
91 340
55786
4931
48791
48 556
48072
47 200
45091

35725
35148
26425
25180
24528
23378
22807
21943
21785
17 920

Warner
Poko
Warner
Warner
BMG
Universal
Warner
BMG
Playground
Universal

Universal
Sony Music
EMI

EMI

EMI

Universal
Bonnier Amigo
Bonnier Amigo
EMI

Warner

Sisaltas Suomen Aani- ja kuvatallennetuottajat AKT ry:n jisenyhtisiden ilmoittamat myyntimaérat. Luvut ovat levy-yhtigiden ilmoittamia &énitteiden tukku-
myyntirmadria, joihin siséltyvit seka LP-levyt, CD-levyt ettd kasetit. — Includes sales notified by members of the Finnish Group of IFPI {International federa-
tion of the Phonographic Industry). The figures are based on wholesale sales of recordings reported by record companies and include LPs, CDs and cassettes.

Lahde:  Suomen Adni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry

Souce:  Finnish Group of IFPI.
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48  Kautta aikojen myydyimmat pitkdsoittodénitteet

All time top ten domestic and imported records in Finland

Yhtye/Solisti — Performer Adnite — Album Myynti (kpl) Julkaisuvuosi Levy-yhtio — Record label
Sales (copies) Year of release
Kotimaiset — Domestic
Jari Sillanpaa Jari Sillanpaa 265601 1996 Mediamusiikki /Edel
Eppu Normaali Repuilinen hittejd 227724 1996 Poko
Kirka Surun pyyhit silmistani 208 975 1989 BMG {Flamingo}
Dingo Kerjaldisten valtakunta 190 894 1985 Finnlevy
Joel Hallikainen Joel Hallikainen 178 654 1992 Finnlevy
Kaija Koo Tuulten viemas 175144 1993 WEA
Smurffit Tanssihitit Vol. 1 167 698 1996 EMI
Hurriganes Roadrunner 167 514 1975 Love
Jari Sillanpaa Auringonnousu 157 375 1997 Mediamusiikki /Edel
Topi Sorsakoski & Agents Besame Mucho 156 079 1987 EMI
Ulkomaiset — Imported
Queen Greatest Hits 2 132400 1991 EMI
Abba Gold — Greatest Hits 131754 1992 Universal
Bon Jovi Cross Road — The Best Of 120828 1994 Universal
Baccara Baccara 115000 1977 Discophon
Dire Straits Brothers In Arms 114 684 1985 Universal
Bruce Springsteen Born In The USA 107 112 1984 Sony
Roxette Joyride 100 453 1991 EMI
Céline Dion Let’s Talk About Love 95 661 1997 Sony
Madonna Something To Remember 83043 1995 Warner
Madonna Immaculate Collection 92 500 1990 Warner
* Siséltaa Suomen Aini- ja kuvatallennetuottajat AKT ry:n jasenyhtididen ilmoittamat myyntimaarat. Luvut ovat levy-yhtisiden ilmoittamia &énitteiden

tukkumyyntimaaria, joihin sisaltyvat seka LP-levyt, CD-levyt ettd kasetit. — Includes sales notified by the Finnish National Group of IFPI {International
Federation of the Phonographic Industry). The figures are based on wholesale sales of recordings reported by record companies and include LPs, CDs and

cassettes.

Lahde: Suomen Adni- ja kuvatallennetuottajat AKT ry

Source:  Finnish Group of IFPI.

120

I[l”,'l Tilastokeskus



4 Agnitteet

49  Audiolaitteiden vahittdismyynti 1994-2003
Retail sales of audio equipment 1994-2003

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 Muutos
Change, %

1000 kp! — 7 000 units 2003/2002
Stereolaitteet — Stereo equipment

Virittimet — Tuners 14 12 12 14 14 10 11 09 08 04 -319
Vahvistimet — Amplifiers 32 30 40 34 37 31 27 17 07 15 1187
Viritinvahvistimet — Receivers 99 160 175 220 200 225 262 245 264 280 6.2
Stereoyhdistelmat — Stereo sets 646 840 970 980 940 1116 1324 1060 781 639 182
Kaiuttimet — Loudspeakers 250 410 540 660 720 702 708 735 714 845 18,4
Kuulokkeet — Headphones 1080 1470 1400 1204 1213 1448 1668 1476 1480 03
Tarvikkeet — Equipments 1510 1380 1171 1230 1350

Stereolaitteet yhteensa — Stereo equipment total 1041 2532 3207 3308 3115 480,7 5160 4904 447,7 4613 9,7

Soittimet — Players

Levysoittimet — Turntables 85 42 37 50 30 28 26 17 22 12 468
CD-soittimet — CD players 290 320 330 310 305 240 177 95 36 20 426
MD-soittimet — MO players 60 51 52 29 12 08 07 -14
Stereodekit — Tape decks 60 80 70 50 35 22 16 10 07 05 -228
Korvalappustereot — Headphone stereos 1320 1250 1300 1000 1123 480 233 381 105 58 447

Kannettavat CD-soittimet ~ Portable CD-players 362 635 707 716 772 7.9

Kannettavat MD-soittimet

Portable MD-players 134 164 179 141 118 -160

MP3 -soittimet — MP3 players ) 104 165 59,4

CD-radionauhurit .

Radio cassette recorders with CD-player 69,5 960 1150 1200 1110 1210 1208 1103 1128 973 -138

Muut radionauhurit

Other radio cassette recorders 95 760 710 570 428 238 193 158 102 771 =300
Soittimet yhteensa - Players total 315 3412 3597 3240 3082 2766 2682 2663 2368 2203 -10
Autolaitteet — Car stereos & players 942 1250 1600 1720 1946 1927 1708 1323 1342 1399 4,2

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemaan arvioon, jossa lahteend on kaytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. ~ Data based on
estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde:  Kodintekniikkaliitto ry
Source:  Domestic Appliances Association.
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410 Audiolaitteiden keskihinnat ja myynnin arvo 1994-2003
Audio equipment: average prices and sales value 1994-2003

1994 1995 1996 1997 13998 1999 2000 2001 2002 2003 Muutos
Change, %
2003/2002
Stereolaitteet — Stereo equipment
Virittimet — Tuners Keskihinta €
Average price € 1514 1514 1514 1514 1430 1850 2186 216,5 2042 1698 -17
Arvo, milj. €
Sales value million € 02z 02 02 02 02 02 02 02 01 01 42
Vahvistimet — Amplifiers Keskihinta €
Average price € 2858 2523 2775 2523 252,3 437,3 4936 4869 6786 4319 -36
Arvo, milj. €
Sales value million € 08 08 12 08 10 13 13 08 05 06 36
Viritinvahvistimet Keskihinta €
Receivers Average price € 3448 3196 3364 3364 3196 3532 3877 4367 4232 3865 -9
Arvo, milj. €
Sales value million € 34 50 59 74 64 79 101 107 11,2 108 -3
Stereoyhdistelmét Keskihinta €
Stereo sets Average price € 4541 3952 3868 3364 2859 2607 2879 3208 2600 2372 -9
Arvo, milj. €
Sales value million € 293 331 375 330 269 291 382 340 198 152 -24
Kaiuttimet Keskihinta €
Loudspeakers Average price € 84,1 715 100,89 1093 117,7 1130 1330 1465 1344 1157 -14
Arvo, milj. €
Sales value million € 22 29 54 72 84 79 94 108 96 98 2
Kuulokkeet — Headphones Keskihinta €
Average price € 252 252 286 420 252 234 244 220 176 -20
Arvo, milj. €
Sales value million € 27 37 40 50 30 34 37 33 26 -2
Tarvikkeet — Eguipments Keskihinta €
Average price € 840 71,0 1009 1093 117,7 1127 230 286
Arvo, milj. €
Sales value million € 20 30 54 72 84 79 39 39
Stereolaitteet yhteensa Arvo, milj. €
Stereo equipment total Sales value million € 465 54,7 653 645 619 614 684 653 453 402 -11
Soittimet — Players
Levysoittimet — Turntables Keskihinta €
Average price € 1093 117,7 1261 117,7 117,7 1245 1858 2160 1699 2225 31
Arvo, milj. €
Sales value million € 10 05 05 07 03 03 10 04 04 03 -33
CD-soittimet — CD players Keskihinta €
Average price € 2018 1850 168.2 159,8 1514 1934 1737 2105 2312 417.2 80
Arvo, milj. €
Sales value million € 58 59 56 49 45 45 30 20 08 08 4
MD-soittimet — MD players ~ Keskihinta €
Average price € 3364 2691 2388 2516 250,2 2684 2562 -5
Arvo, milj. € .
Sales value million € 20 13 12 07 03 02 01 48
Stereodekit — Stereo decks Keskihinta €
Average price € 2355 210,2 2018 2018 168,2 210,2 198,0 2252 2376 2621 10
Arvo, milj. €
Sales value million € 13 17 13 10 07 05 03 02 02 02 -8
122 il Tilastokeskus
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410 Jatkuu
Continued
1994 1995 1996 1997 1998 1939 2000 2001 2002 2003 Muutos
Change, %
2003/2002
Korvalappustereot Keskihinta €
Headphone stereos Average price € 471 446 387 387 505 345 205 268 322 381 18
Arvo, milj. €
Sales value million € 62 56 50 39 57 15 05 10 03 02 -36
Kannettavat CD-soittimet Keskihinta €
Portable CD-players Average price € 109,3 110,2 112,89 113,3 1083 -4
Arvo, milj. €
Sales value million € 39 71 80 81 84 3
Kannettavat MD-soittimet Keskihinta €
Portable MD-players Average price € 2691 2720 2632 2899 2488 -14
Arvo, milj. €
Safes value milfion € 35 45 47 41 29 -28
MP3- soittimet Keskihinta €
MP3 players Average price € 2928 12156 58
Arvo, milj. €
Sales value million € 30 20 -34
CD-radionauhurit _ Keskihinta €
Radio cassette recorders with ~ Average price € 159,8 151,4 1346 1177 1177 1278 1158 106,6 1088 908 17
CD-player Ao, milj. €
. Sales value million € 1M1 145 155 141 131 155 140 118 124 88 -29
o Stereo Keskihinta € :
Average price € 547 505 488 488 505 521 461 623 561 878 57
Arvo, milj. €
Sales value million € 40 32 29 22 15 08 05 05 02 02
¢ Mono Keskihinta €
Average price € 420 387 336 336 336 336 272 360 364 322 -12
Arvo, milj. €
Sales value million € 10 05 05 03 05 03 02 03 02 02 -35
Soittimet yhteensa Arvo, milj. €
Players total Sales value million€ 306 31,8 313 291 22,7 321 318 292 300 241 -20
Autolaitteet yhteensa Arvo, milj. €
Car radios & stereos Sales value million € 246 310 320 380 410 405 346 320 299 302 1

Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekeman arvioon, jossa lshteend on kéytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja. — Data based on
estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including of wholesale dealers and foreign trade statistics.

Lahde:

Kodintekniikkaliitto ry

Source:  Domestic Appliances Association

l,ﬂ,‘f Tilastokeskus

123



JOUKKOVIESTIMET 2004

411  Audiolaitteet kotitalouksissa 1995-2003
Audio equipment in households 1995-2003

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
%
Levysoitin — Turntable 53 44 47 46 .
Erillinen CD-soitin — Separate CD-player . 17 3 35 53
Radionauhuri/CD-soitin -yhdistelma
Aadiocassette recorder with CO player . 35 44 48 51
Radionauhuri ilman CD-soitinta
Other radiocassette recorder . 58 63 63 56
Radionauhuri, yhteensé
Radiocassette recorder, total 75 74 82 85 82 . . . .
CD-soitin, yhteensa — CO player, total 35 45 57 60 65 76 78 78 82

Lahde:  Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit
Source: Finnpanel Oy, TV-household surveys
Statistics Finland, Household surveys and Consumer barometers
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5 Video

5 Video

Videotallennemarkkinat muodostuvat valtaosin elokuvien vuokraamisesta ja myy-
misestid. Vuokratallenteet ovat kdytinnossi pelkﬁstéﬁn‘ elokuvia. Myyntivideoina on
niiden liséksi tarjolla jonkin verran tv-sarjoja sekd esimerkiksi erilaisiin harrastuk-
siin liittyvii tallenteita. Elokuville videotallenteet ovat taloudellisesti ja katsojaméai-
riltddn tirked jakelukanava. Vuonna 2003 Suomessa myytiin yhteensé 7,6 miljoo-
naa VHS- ja DVD-tallennetta ja sellainen vuokrattiin 10 miljoonaa kertaa (taulukko
5.2). Videomarkkinoiden kokonaisliikevaihto oli 131 miljoonaa euroa (taulukko
5.1). Vastaavasti elokuvateattereihin myytiin samana vuonna 7,7 miljoonaa piisy-
lippua ja teattereiden lipputulot olivat noin 56 miljoonaa euroa (taulukko 6.3).
Nykydin enemmin kuin kaksi kolmasosaa videomarkkinoiden liikevaihdosta
kertyy tallenteiden myynnistd (kuvio 5.1). Videomarkkinat kuitenkin syntyivit
1980-luvun ensimmdiselld puoliskolla VHS-tallenteiden vuokrauksen pohjalle. Nii-
den myynnin osuus markkinoista pysyi vihiiseni useita vuosia. Markkinoiden ra-
kenne alkoi muuttua vasta 1980-luvun lopulla, kun tallenteiden myynti 14dhti nope-
aan kasvuun ja vuokraamisen liikevaihdon kasvu pysidhtyi. Myyntikasettien kysyn-

Kuvio 5.1 Videotallennemarkkinoiden liikevaihto 1990-2003
Figure 5.1 Video distribution turnover 1990-2003
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Lahde: Taulukke 5.1
Source: Table 5.1
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nin nousu jatkui 1990-luvun lopulle, mika piti ylld myds koko videomarkkinoiden
kasvua. Kasettitallenteiden vuokraamisen liikevaihto vakiintui noin 25 miljoonan
euron tasolle. (Taulukko 5.1.)

Uuden tallenneformaatin tulo markkinoille vuonna 1998 kéynnisti jilleen muu-
toksen videomarkkinoilla. DVD-tallenteiden kysyntd on ldhtenyt Suomessa liik-
keelle hyvin. Vuonna 2003 niitd myytiin 64 miljoonalla eurolla. DVD-tallenteiden
vuokraus kehittyi aluksi hitaammin, mutta DVD-soittimien yleistyessd on sekin al-
kanut kasvaa. Vuonna 2003 vuokrauksen arvo oli jo 17 miljoonaa euroa. DVD:n
osuus koko videotallennemarkkinoista on noussut jo 62 prosenttiin. Uusi tallenne-
formaatti on merkinnyt elokuvien maahantuojille ja alan vahittdiskaupalle selvdi
piristysruisketta. DVD-tallenteiden markkinoille tulon jilkeen videotallenteiden
myynnin kokonaisarvo on kaksinkertaistunut ja vuokrauksenkin arvo on kdéntynyt
nousuun. (Taulukko 5.1.)

DVD-tallenteiden tulo markkinoille nékyi pian VHS-tallenteiden kysynnissi.
Elokuvien ja muiden ohjelmien myynti videokaseteilla ki&ntyi laskuun ensin.
Vuonna 2003 se romahti periti 30 prosentilla. Vuokrakasettien kysynti on toistai-
seksi heikentynyt hitaammin. DVD-tallenteet tulevat kuitenkin korvaamaan video-
kasetit sekd myynti- ettd vuokramarkkinoilla. Kuluttajien toiminnan ndkdkulmasta
DVD:n aikaan saama muutos ei ole kovin suuri, silld elokuvia ostetaan, vuokrataan
ja katsotaan uudella tallenteella samalla tavoin kuin videokaseteillakin. Lahinnd
elokuvien kuvan ja d4nen laatu paranevat. (Taulukot 5.1 ja 5.2.)

Kuvio 5.2 Videonauhureiden ja DVD-soittimien myynti 1990-2003
Figure 5.2 Retail sales of VCRs and DVD-players 1990-2003

250

B3 Videonauhurit - VCRs

Il DVD-soittimet - DVD-players

1000 kpl — 1 000 units

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1936 1937 1998 1933 2000 2001 2002 2003

Vuosi - Year

Léhde: Taulukko 5.6
Source: Table 5.6
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Lis#ksi kuluttajien on hankittava hyllyynsd vusi laite videoiden katselua varten.
Myytyjen DVD-soitinten méérd on kasvanut melko nopeasti joka vuosi. Vuonna
2003 erillisia DVD-soittimia, DVD-videonauhuriyhdistelmid sekd DVD-kotiteatte-
risarjoja myytiin yhteensi 182 000 kappaletta. DVD-soitinten hinnat ovat laskeneet
nopeasti, miki on nopeuttanut niiden yleistymistd. Vuonna 2003 myytyjen erillisten
DVD-soitinten keskihinta oli 168 euroa eli neljannes vuoden 1998 keskihinnasta.
Halvimmillaan DVD-soittimen saa jo alle sadalla eurolla. Kaikkiaan DVD-soittimia
on kuudessa vuodessa mennyt kaupaksi 1dhes 400 000 kappaletta. Periti lihes puo-
let niistd myytiin vasta vuonna 2003. DVD-tallenteiden kysynnin nopea kasvu pe-
rustui aluksi itse asiassa melko pieneen kotitalouksien joukkoon, joka kuitenkin osti
ja vuokrasi aktiivisesti tallenteita. Vuonna 2003 DVD-soitin oli 19 prosentissa suo-
malaisista Kotitalouksista. Edelld mainitut luvut eivit sisilla videopelikonsoleita,
joilla voi myds katsella DVD-tallenteita. DVD-asemat ovat my0s yleistyneet tieto-
koneissa, mutta niilld ei videomarkkinoiden kannalta ole kovin suurta merkitysta.
(Taulukot 5.6 - 5.8.)

DVD-soitinten yleistyminen on vaikuttanut videonauhureiden myyntiin. Vield
1990-luvun toisella puoliskolla nauhurikauppa kasvoi ylittden selvésti 1990-luvun
alun lamaa edeltineen tason. Vuosituhannen vaihteen jilkeen myynti kuitenkin
kidntyi nopeaan laskuun. Vuonna 2003 myytiin endé hieman yli 100 000 nauhuria,
eli alle puolet vuoden 2000 m#irdstd. Myos TV-videonauhuriyhdistelmien kauppa
puolittui 15 000 kappaleeseen. (Taulukko 5.6.)

Kuvio 5.3 Video- ja DVD-tallenteiden véhittdisvuokraus- ja myyntipisteet 2003*
Figure 5.3 Video and DVD recordings: rental and sales outlets 2003*
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Lahde: Suomnen Elokuvatoimistojen Liitto
Sources: Finnish Film Distributors’ Association
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Toistaiseksi DVD-soitin ei ole niink4édn korvannut videonauhuria vaan tullut ko-
teihin nauhurin rinnalle. Videonauhuria kdytetdédn selvisti enemmén nauhoitettujen
televisio-ohjelmien katseluun kuin ostettujen tai vuokrattujen tallenteiden katse-
luun, eikd nykyisin yleisimmin myytévillda DVD-soittimilla voi nauhoittaa. Nau-
hoittaviakin laitteita on ollut markkinoilla jo jonkin aikaa, mutta niiden korkea hinta
on tihdn asti hidastanut niiden yleistymistd. Hinnat ovat kuitenkin alkaneet laskea,
joten nauhoittavien DVD-soitinten menekki tulee varmasti kasvamaan.

Videonauhurin yleisyys kotitalouksissa vakiintui hieman yli 70 prosenttiin jo
vuonna 1997 (taulukko 5.8). Nauhurikauppa ei endd sen jélkeen lisdnnyt videota-
louksien mé#drdd, vaan myydyt laitteet padasiassa korvasivat vanhoja. Useissa vies-
toryhmissd nauhuri on erittdin yleinen. Esimerkiksi ldhes kaikilla 10-14-vuotiailla
lapsilla oli kotona videonauhuri vuonna 2002 (Kohvakka 2004).

Videonauhurin ja DVD-soittimen kdytto muodostaa vain melko pienen osan te-
levision katselusta. Keskim&érdisend pdivdand kolme neljdsosaa suomalaisista kat-
soo televisiota, mutta vain 16 prosenttia katsoo videolta joko tallenteita tai nauhoi-
tettuja televisio-ohjelmia. Koko véeston keskimadriinen television katseluaika on
yli kaksi ja puoli tuntia. Videonauhurin ja DVD-soittimen alhaisen tavoittavuuden
johdosta niiden yhteenlasketun katselun vastaava keskiarvo on vain 11 minuuttia.
TV-mittaritutkimuksen mukaan videoiden kdytté viheni systemaattisesti 1990-lu-
vun lopulla. Viime vuosina videoiden katselu on lisddntynyt hieman. Kasvu johtuu
toisaalta DVD-tallenteiden katselun yleistymisesta ja toisaalta vuonna 2001 tehdys-
td pienestd menetelmdmuutoksesta TV-mittaritutkimuksessa. Toisaalta Tilastokes-
kuksen vapaa-aikatutkimuksen mukaan DVD-tallenteiden katselu ei ole tdysin kor-

Kuvio 5.4 Videoiden katseluun kéytetty aika ja tavoittavuus1990-2003
Figure 5.4 Average viewing time and daily reach of video 1990 -2003
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Source: Tables 5.3 and 5.4
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Kuvio 5.5 Video- ja DVD-tallenteiden markkinaosuudet 2003
Figure 5.5 Market shares of video and DVD distributors 2003
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Léhde: Suomen Elokuvatoimistojen Liitto
Sources: Finnish Film Distributors' Association

vannut VHS-kasettien katselussa 1990-luvulla tapahtunutta vihenemistéd (Kohvak-.
ka 2004). (Taulukot 5.3 ja 5.4.)

Videotallenteita tuo maahan vuosittain parikymfnentéi yritystd. Markkinaosuu-
deltaan suurimpia ovat ne elokuvatoimistot, jotka hoitavat yhdysvaitalaisten studi-
oiden elokuvien jakelua Suomessa. Kolmen suurimman maahantuojan osuus koko
videomarkkinoista oli 56 prosenttia vuonna 2003 (kuvio 5.5).

Yhdysvaltalaisilla elokuvilla on erittiin vahva asema- videomarkkinoilla, aivan
kuten elokuvateattereissakin. Muutamaa poikkeusta lukuun ottamatta vuokratuimmat
ja myydyimmit videotallenteet ovat yhdysvaltalaisia toiminta- ja lastenelokuvia. Koti-
maisten elokuvien suosion kasvu on nékynyt elokuvateattereiden liséksi videomark-
kinoilla. Kotimaisia elokuvia levitetiisn videoina aiempaa aktiiviserhmin, ja ne myos
menestyvit eritisti paremmin. Useina vuosina kotimaisia eloKuvia 1oytyy my6s suosi-
tuimpien videoiden listalta. Vuonna 2003 elokuvat Pahat pojat sekd Heindhattu ja Vilt-
titossu olivat kymmenen myydyimmén videotallenteen joukossa (taulukko 5.5).

Tilastointi

Suomen Elokuvatoimistojen Liitto ry tilastoi jdsenyritystensd euro- ja kappaleméai-
rdisen videotallenteiden vuokrauksen ja myynnin. Se laatii vuosittain my&s arvion
videotallennemarkkinoiden kokonaisliikevaihdosta ja sen jakautumisesta vuokra- ja
myyntivideoiden kesken.

Finnpanelin vuodesta 1987 alkaen tekemi TV-mittaritutkimus siséltdd tietoja
myds videon kiytostd. Videon kiytostd on tietoja my6s Tilastokeskuksen vapaa-ai-
katutkimuksessa. Uusimman vapaa-aikatutkimuksen tiedot keréttiin vuonna 2002.
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Videon kiytosti on aikaisemmilta vuosilta yksityiskohtaista tietoa myds opetusmi-

nisterion vuosina 1984, 1986 ja 1989 tekemissé videotutkimuksissa.
Videolaitteiden kauppaa tilastoi Kodintekniikkaliitto ry. Tilastot perustuvat mm.

tietoihin tukkukauppojen toimituksista vahittdiskaupalle ja ulkomaankauppatilastoihin.

Rauli Kohvakka
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5.1 Videotallenteiden vuokrauksen ja myynnin arvo 1994-2003*
Sales and rentals of video recordings 1994-2003*

VHS DVD Videotallenteet yhteensd
Video recordings total
Vuokra Myynti Yhteenséd Vuokra Myynti** Yhteensd Kiintein { 2003} hinnoin
Rental Sell-through  Total Rental Sell-through**  Total Fixed (2003) prices
€ milj. — € million
1994 18 29 47 - - - 47 54
1995 18 35 53 - - - 53 60
1996 20 42 62 - - - 62 70
1997 22 40 62 - - - 62 69
1998 24 45 70 . 0 0 70 77
1999 24 47 71 .. 4 4 75 81
2000 25 45 70 1 10 12 82 86
2001 24 42 66 5 25 30 95 97
2002 23 42 65 10 43 53 118 118
2003 21 30 50 17 64 81 131 131
VHS DVD Videotallenteet yhteenséd
Video recordings total
Vuokra Myynti Yhteensa Vuokra Myynti** Yhteensa
Rental Sell-through  Total Rental Sell-through**  Total
%
1994 38 63 100 - - - 100
1995 33 67 100 - - ' - 100
1996 32 68 100 - - - 100
1997 35 65 100 - - - 100
1998 35 65 99 . 1 1 100
1999 32 63 95 . 5 5 100
2000 31 55 85 2 13 15 100
2001 2% 44 69 5 26 31 100
2002 20 36 55 8 37 45 100
2003 16 22 38 13 49 62 100
* Arvioita — Estimates

* Sisélt4 vuosina 1998-99 mybs DVD-levyjen vuokrauksen. — In 1998-99 includes also DVD rentals.

Lahde: Suomen Elokuvatoimistojen liitta
Source: Finnish Film Distributors’ Association
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52  Myytyjen videotallenteiden ja videovuokrauksien méarat ja keskihinnat 1994-2003*
Number of videos sold, rental transactions and average prices 1994-2003*

VHS DvD

Vuokraus — Rental Myynti — Sell-through Vuokraus - Rental Myynti - Sell-through**

Vuokrauskerrat Keskihinta Myydyt Keskihinta Vuokrauskerrat Keskihinta Myydyt Keskihinta

Rental trans-  Average price  videot Average price  Rental trans-  Average price  videot Average price

actions Videos sold actions Videos sold

Milj. kp! Milj. kp! Milj. kpl Milj. kpt

Million copies € Million copies € Million copies € Million copies €
1994 5 34 20 15,0 - - - -
1995 6 27 18 18,3 - - - -
1996 7 27 30 14,0 - - - -
1997 7 30 30 135 - - - -
1998 8 30 40 1.4 . .
1993 8 30 39 121 . .. 0.2 242
2000 9 29 36 124 03. 50 05 214
2001 9 27 33 12,6 1.0 50 1,2 21,2
2002 8 29 35 12,0 2,0 48 2, 20,5
2003 7 32 33 89 35 49 43 14,9
* Arvioita — Estimates
- Vuonna 1993 mukana jonkin verran videovuokraamoille myytyjd vuokraukseen tarkoitettuja tallenteita.

In 1999 includes some DVDs sold to rental outlets for renting.

Lahde: Suomen Elokuvatoimistojen Liitto

Seurces: Finnish Film Distributors’ Association

5.3  Video- ja DVD-tallenteiden tavoittavuus keskimééraisena pdivana 1994-2003
Daily reach of videos and DVDs 1994-2003

Vdestd 10+ 1994 1995 1996 1997 1998 1993 2000  2001** 2002 2003
Population aged 10+ % :
Kaikki - All 12 12 12 1" 9 8 9 15 16 16
Sukupuoli —~ Sex
Naiset — Women 12 1 12 10 9. 8 9 13 15 15
Miehet — Men 13 12 13 1" 10 9 8 16 18 17
k& — Age
4— Yvuotta™ — years* 25 25 26 25 20 16 17 23 25 25
10-14 vuotta — years 19 19 17 15 19 14 " 14 17 19
15--24 vuotta — years 15 14 14 12 9 10 10 17 19 15
25-34 vuotta — years 17 16 16 14 1 10 " 20 20 20
35-44 vuotta — years 14 14 16 14 1 10 " 19 20 20
45-64 vuotta — years 9 8 10 9 8 8 8 12 13 14
65— vuotta — years 5 5 4 4 3 3 4 " 12 13
Suur-Helsinki — Greater Helsinki area 8 9 17 18 17
Muut isot kaupungit — Other big cities 10 8 17 18 17
Oulu & Lahti . . . . 18
Muut kaupungit — Other cities 8 9 16 17 18
Taajamat — Other densely populated areas 10 7 12 16 15
Maaseutu — Open countryside . . . 10 9 . 12 14 13
. Taulukon muissa videon katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain yli 10-vuotiaiden katselu. — All other data in the table describe age groups 10+.
i Tavoittavuuden kasvu 2001- johtuu osittain pienestd menetelmémuutoksesta. — Increase in reach from 2001 onwards is partly caused by a minor change
in the methodology.
Lahde:  TV-mittaritutkimus, Finnpanel Oy — YLE/Yleis6tutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy - YLE Audience research
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5.4  Video- ja DVD-tallenteiden katseluun kaytetty aika 1994—2003
Average viewing time of videos and DVDs 1994-2003

Véesto 10+ 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Population aged 10+ Minuuttia/vrk — Minutes/day
Kaikki — Al 10 10 1" 8 6 6 6 9 10 1"
Sukupuoli — Sex
Naiset — Women 10 9 10 9 6 5 5 8 9 10
Miehet — Men " 10 1 9 8 8 7 10 12 12
lka — Age
4— 9vuotta™ — years* 25 24 26 24 16 13 13 15 19 20
10-14 vuotta — years 15 14 15 " 13 12 7 7 1 13
15-24 vuotta — years 14 12 12 10 7 8 8 13 15 11
25-34 vuotta — years 15 15 14 13 9 7 9 13 14 186
35-44 vyotta — years 1 12 14 10 7 5 7 10 12 13
45-64 vuotta — years 7 7 8 7 5 5 5 7 8 9
65— vuotta — years 5 4 3 2 1 1 3 7 6 7
Suur-Helsinki — Greater Helsinki area . . . . 6 6 8 12 13 13
Muut isot kaupungit — Other big cities . . . 7 5 5 10 1 1"
Oulu & Lahti . . . . . . . . . 12
Muut kaupungit — Other cities . . . . 5 6 8 12 10 12
Taajamat — Other densely populated areas . . . . 6 5 4 6 ] 9
Maaseutu — Open countryside . . . . 8 6 4 7 8 9

* Taulukon muissa videon katselua kuvaavissa tiedoissa mukana vain vli 10-vuotiaiden katselu. — Al other data in the table describe age groups 10+.

Lahde: TV-mittaritutkimus, Finnpane! Oy — YLE/Yleisttutkimus
Source: TV peoplemeter study, Finnpanel Oy - YLE Audience research
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55  Vuokratuimmat ja myydyimmat vuonna 2003 julkaistut video-ohjelmat
Top ten rental and sell-through video releases 2003

Vuokrakasetit— Rental cassettes
Nimike
Name

Harry Potter ja salaisuuksien kammio

Harry Potter and The Chamber of Secrets

Austin Powers ja Kultamuna
Austin Powers in Goldmember

Peloista pahin — The Sum of All Fears
Matrix Reloaded

007 Kuolema saa odottaa — Die Another Day

xXx

Radalla — The Sweetest Thing
Windtalkers

8 Mile

Taru sormusten herrasta: Kaksi tornia
Lord of The Rings: The Two Towers

Levitt4js Maa Vuokraamoille myydyt
Distributor Country tallenteet kpl
Copies sold to
rental outlets, No.
Sandrew Metronome USA
Distribution 2410
FS Film USA.
2318
Finnkino USA 2220
Sandrew Metronome USA
Distribution . 2181
FS Film U.S.A., Britannia — U.S.A,, Britain 2128
FS Film US.A. 2077
Nordisk Film USA. 2044
FS Film USA. 1990
Universal Pictures US.A, Saksa - U.S.A., Germany 1953
FS Fitm U.S.A,, Saksa, Uusi-Seelanti
U.S.A., Germany, New Zealand 1936

Vuokra DVD — Rental DVDs
Nimike
Name

Matrix Reloaded

Hulk

Johnny English

Peloista pahin — The Sum of All Fears
8 Mile

Taru sormusten herrasta: Kaksi tornia
Lord of The Rings: The Two Towers

Terminaattori 3: Koneiden kapina —
Terminator 3: Rise of The Machines

Ring — The Ring
Daredevil

Austin Powers ja Kultamuna
Austin Powers in Goldmember

Levittaja Maa Vuokraamoille
Distributor Country myydyt tallenteet kp!
Copies sold to
rental outlets, No.
Sandrew Metronome USA
Distribution 2604
Universal Pictures USA. 2309
Universal Pictures . Britannia - Britain 2222
Finnkino USA. 2170
Universal Pictures US.A., Saksa — U.S.A., Germany 2126
£S Film U.S.A,, Saksa, Uusi-Seelanti —
U.S.A., Germany, New Zealand 2105
Universal Pictures U.S.A, Saksa — U.S.A., Germany
2067
Universal Pictures U.S.A, Japani— U.S.A., Japan 2066
FS Film USA 2050
FS Film USA
2044
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55 Jatkuu
Continued

Myyntikasetit — Sell-through cassettes

Nimike
Name

Taru sormusten herrasta: Kaksi tornia

Lord of The Rings: The Two Towers
Leijonakuningas — The Lion King

Harry Potter ja salaisuuksien kammio
Harry Potter and The Chamber of Secrets

Pahat pojat — Bad boys
Viidakkokirja 2 — Jungle Book 2

Heinahattu ja Vilttitossu — Hayflower and Quiltshoe
101 dalmatialaista 2 — 107 Dalmatians 2
Spirit: Villi ja vapaa — Spirit: Stallion of the Cimarron

Lilo and Stitch

007 Kuolema saa odottaa — Die Another Day

Myynti DVD - Sell-though DVDs ’

Nimike
Name

Taru sormusten herrasta: Kaksi tornia

Lord of The Rings: The Two Towers
Matrix Reloaded

Leijonakuningas — The Lion King

Harry Potter ja salaisuuksien kammio
Harry Potter and The Chamber of Secrets

Taru sormusten herrasta: Kaksi tornia, pitka versio -
Lord of The Rings: The Two Towers, Extended version

Terminaattori 3: Koneiden kapina -

Terminator 3: Rise of The Machines

Pahat pojat — Bad boys

007 Kuolema saa odottaa ~ Die Another Day

Minority Report
Hulk

Myydyt tallenteet kpl

Levittajd Maa
Distributor Country Recordings sold, No.
FS Film U.S:A., Saksa, Uusi-Seelanti —

U.S.A., Germany, New Zealand 93363
Buena Vista Home Entert. U.S.A. 90222
Sandrew Metronome USA
Distribution 86 692
Buena Vista Home Entert. - Suomi — Finfand 47 652
Buena Vista Home Entert. USA 46 972
FS Fitm Suomi — Fintand 43077
Buena Vista Home Entert. U.S.A. 41 956
Universal Pictures USA 36 407
Buena Vista Home Entert. U.S.A. 34000
FS Film U.S.A., Britannia ~ U.S.A., Britain 31735
Levittdjd Maa Myydyt tallenteet kpl
Distributor Country Recordings sold, No.
FS Film U.S.A,, Saksa, Uusi-Seelanti —

U.S.A., Germany, New Zealand 82112
Sandrew Metronome USA
Distribution 58922
Buena Vista Home Entert. U.S.A. 53731
Sandrew Metronome USA
Distribution 49032
FS Film U.S.A., Saksa, Uusi-Seelanti —

U.S.A., Germany, New Zealand 39898
Universal Pictures U.S.A, Saksa — U.S.A., Germany

39421

Buena Vista Home Entert.  Suomi — Finland 35694
FS Fiim U.S.A,, Britannia — U.S.A., Britain 25 151
FS Film USA 21708
Universal Pictures USA 20374

Lahde:  Suomen Elokuvatoimistojen Liitto
Source:  Finnish Film Distributions Association
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56  Videonauhureiden, -kameroiden ja DVD-soittimien vahittaismyynti 1994-2003*
Retail of VCRs, camcorders and DVD-players 1994-2003*

1894 1995 1986 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003  Muutos

; Change, %

1000 kpl — 1 000 units 2003/92002
Videonauhurit — VCAs 105 139 160 185 201 202 220 166 143 104 =27

TV-videoyhdistelmét
Integrated TV-VCR sets - - - - - - 29 25 22 15 -32
DVD-videoyhdistelméat
Integrated DVD-VCR sets - - - - - - - - 10 34 240
DVD-soittimet — DVD-players - - - - 3 12 3 50 87 19 37
DVOD-sarjat**— DVD-systems™* - - - - - - -~ - 16 29 81
Videokamerat — Camcorders 8 10 16 22 26 27 27 23 24 32 33
* Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekemaén arvioon, jossa lahteend on kaytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja.

Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and
foreign trade statistics.

e Kotiteatteri-DVD sarja, joka siséitad DVD-soittimen, vahvistimen ja kaiuttimet ~ Home theatre systems, consisting of DVD-player,
receiver/tuner and loudspeakers.

Lihde: Kodintekniikkaliitto ry
Source: Domestic Appliances Association.

57  Videonauhureiden, -kameroiden ja DVD-soittimien keskihinnat ja myynnin arvo 1994-2003*
Average prices and sales volumes of VCRs camcordes and DVD-players 1994-2003*
1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003  Muutos

Change, %
2003/2002

Videonauhurit —VCAs Keskihinta, €
Average price € 437 404 353 294 261 185 218 197 180 151  -16

Arvo, € milj .
Sales volume € million 46 56 57 54 52 37 18 33 26 16 -39

TV-videoyhdistelmat Keskihinta, €

Integrated TV-VCR sets  Average price € - - - - - ~ 403 395 365 286 -22
Arvo, € milj.
Sales volume € million - - - - - ~ 12 10 8 4 46
DVD-videoyhdistelmdt  Keskihinta, €
Integrated DVD-VCR sets  Average price € - - - - - ~ - - 30 297 17
Arvo, € milj .
Sales volume € million - - - - - ~ - - 4 10 180
DVD-soittimet Keskihinta, €
DVD-players Average price € - - - - 673 555 430 353 264 - 168 36
Arvo, € milj .
Sales volume € million - - - - 2 6 13 17 23 20 13
DVD-sarjat** Keskihinta, €
DVD-systems™* Average price € - - - - - ~ - - 7o 520 27
Arvo, € milj . '
Sales volume € million - - - - - - - - 11 15 33
Videokamerat Keskihinta, €
Camcorders Average price € 891 774 706 673 723 790 964 1098 1003 788 -21
Arva, € milj .
Sales volume € million 7 8 " 15 19 21 26 26 24 25 3
* Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekeméaén arvioon, jossa lahteend on kéytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja.

Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and
foreign trade statistics.

i Kotiteatteri-DVD sarja, joka sisdltdd DVD-soittimen, vahvistimen ja kaiuttimet ~ Home theatre systems, consisting of DVD-player,
receiver/tuner and loudspeakers.

Lahde:  Kodintekniikkaliitto ry
Source: D ic Appliances A
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5.8 Kotitalouksien video- ja DVD-laitteet 1995-2003
Household video equipment 1995-2003

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
%

Videonauhuri — VCR 60 63 n n 72 7 72 74 72

Yksi nauhuri — One VCR . 54 59 57 57 57 56 58

2+ nauhuria — 2+ VCRs . 9 12 13 15 14 17 15 .
Videokamera — Camcorder 9 8 " 12 13 14 13 15 15
Erillinen DVD-soitin — Separate DVD-player . . . . . 2 4 12 19
DVD tietokoneessa — PC with DVD-drive . . . . . 3 5 7 15
Kotiteatterilaitteisto — Home theatre system . . . . . 4 4 6 8
TV-pelikonsoli — TV game console 12 10 " 15 16 16 18 18 19

Lahde:  Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimuksen peruskartoitukset
Source:  Finnpanel Oy, TV-household surveys
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6 Elokuva

Elokuvissa kdymisen suosio on lisddntynyt viimeiset kymmenen vuotta. Vuonna
2003 teattereihin myytiin yhteensé 7,7 miljoonaa lippua. Se on yli kaksi miljoonaa
lippua enemmén kuin 1990-luvun puolivilissé, jolloin pitkddn jatkunut teattereiden
yleisomiirien lasku loppui ja nykyinen kasvu alkoi. Elokuvateattereiden lipputulot
olivat 56 miljoonaa euroa vuonna 2003. Tilastokeskuksen vapaa-aikatutkimusten
mukaan 1990-luvulla varsinkin pojat (10-14-vuotta) kiinnostuivat jilleen elokuvis-
sa kdymisestd (Kohvakka 2004). My®s kaikissa yli 24-vuotiaiden aikuisten ikédryh-
missi elokuvateatterissa kdyminen yleistyi, naisilla hieman enemmén kuin miehilla.
Sen sijaan nuoret (15-19-vuotta) ja nuoret aikuiset (20-24-vuotta) harvensivat sel-
visti elokuvissa kdyntejddn. Pitkddn jatkuneesta kasvusta huolimatta ei vield olla
saavutettu 1970- ja 1980-lukujen vaihteen tasoa, jolloin teattereiden lipunmyynti yl-
ti kymmeneen miljoonaan lippuun vuodessa. (Taulukko 6.3 ja kuviot 6.1 ja6.2)
Suomessa kidydddn elokuvissa edelleen harvemmin kuin monissa ldntisen
Euroopan maissa. Suomalaiset kdvivit elokuvissa keskimdirin 1,5 kertaa vuonna
2003. EU-maiden vastaava keskiarvo oli 2,5 kidyntid asukasta kohden vuonna 2002.
" Elokuvissa kdymisen kasvu on osittain kotimaisten elokuvien ansiota. Seké nii-
den teattereissa saama yleiso ettd osuus kokonaiskavijamaarasti ovat viime vuosina
olleet selvisti suurempia kuin 1990-luvun puolivilissi. Vuonna 2003 kotimaisten

Kuvio 6.1, Elokuvissakdyntien kokonaismaara ja kdynnit asukasta.kohden
1990-2003
Figure 6.1 Cinema admissions 1990-2003
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Kuvio 6.2 Elokuvateattereiden lipputulot ja kotimaisten elokuvien katsojaosuus

1990-2003
Figure 6.2 Box Office receipts and Finnish Films' share of viewers 1990-2003
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Léhde: Taulukko 6.3
Source: Table 6.3

elokuvien osuus myydyistéd lipuista oli 22 prosenttia (taulukko 6.2 ja kuvio 6.2).
Nykyidan myds suosituimpien elokuvien joukossa on séédnnollisesti kotimaisia elo-
kuvia. Vuonna 2003 Pahat pojat, Sibelius sekd Helmid ja sikoja olivat kymmenen
katsotuimman elokuvan joukossa (taulukko 6.12).

Elokuvateatterit ovat Suomessa vihentyneet aina 1980-luvulta alkaen. Viime
vuosina harventuminen on tosin ollut hidasta. Vuonna 2001 Suomessa toimi kaikki-
aan 219 teatteria eli kaksikymmentd vihemmain kuin kymmenen vuotta aikaisem-
min. Elokuvasalien m#4r4 ei sen sijaan ole laskenut. Vuonna 2003 teattereissa oli
yhteensd 338 salia. Elokuvateatteriverkko ei siten ole varsinaisesti supistunut, mutta
sen rakenne on kylldkin muuttunut. Pienet yhden tai kahden salin elokuvateatterit
ovat korvautuneet usean salin teattereilla. 1980-luvulla uusissa teattereissa oli

" yleensd kolmesta viiteen salia. 1990-luvun lopun jidlkeen Suomeen on rakennettu

muutama suuri kahdeksan tai useamman salin elokuvakeskus eli niin sanottu multi-
plex-teatteri. Salien méérén lisdksi multiplex-teattereille on tyypillistd runsaat ra-
vintola-, kioski- ja muut oheispalvelut. Niissd on pyritty kehittdimé4in palvelua myos
parantamalla katsomojen mukavuutta sekd kuvan ja dinentoiston laatua. Paikka-
kunnilla, joille multiplex-teattereita on rakennettu, on vastaavasti suljettu pienii
teattereita. (Taulukot 6.3 ja 6.4.)

Usean salin teattereiden yleistymisestd huolimatta valtaosa teatteriverkosta
koostuu edelleen pienistd yhden salin teattereista. Vuonna 2001 niiti oli 80 prosent-
tia kaikista teattereista. Vastaavasti vain 11 prosentissa teattereista oli useampi kuin
kaksi salia. (Taulukko 6.4.)
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Elokuvissa kdyminen ja elokuvateatteriverkko ovat hyvin pitkille keskittyneet
suurimpiin kaupunkeihin. Kymmenen suurimman elokuvapaikkakunnan osuus li-
punmyynnistd oli 69 prosenttia vuonna 2003. Lihes 40 prosenttia maan eloku-
vasaleista sijaitsi kyseisilld paikkakunnilla. (Taulukko 6.9.)

Elokuvateatteriverkon rakenteen lisdksi myos elokuvien esittiminen on muuttu-
nut. Ensinnikin teattereiden ohjelmisto on supistunut. Vuonna 2001 teatterilevityk-
sessd oli yhteensd 385 elokuvaa, joka on noin sata elokuvaa vdhemmén kuin
1990-luvun puolivilissd. Toiseksi teatterit esittéviit ohjelmistoaan aiempaa aktiivi-
semmin. Kun 1990-luvun puolivilissd elokuvaa esitettiin keskiméérin vajaa 300
kertaa, nousi esityskertojen midrd vuonna 2001 jo 460:een. Lisiksi elokuvateatte-
reiden tarjonta on muuttunut aiempaa uutuusvoittoisemmaksi, silld ohjelmiston su-
pistuessa ensi-iltojen mééri ei ole laskenut. Toisin sanoen ensi-iltojen osuus ohjel-
mistosta on kasvanut. Vuonna 2003 teattereiden ohjelmistoon tuli 178 uutta eloku-
vaa, joka vastaa ldhes puolta niiden koko ohjelmistosta. (Taulukko 6.2.)

Yhdysvaltalaiset elokuvat muodostavat edelleen valtaosan teattereiden ohjel-
mistosta. Niiden osuus-ensi-illoista oli 56 prosenttia vuonna 2003. Yhdysvaltalais-
ten elokuvien markkinaosuus on tdtdkin korkeampi. Vuonna 2001 niiden osuus
myydyisté lipuista oli 69 prosenttia. Eurooppalaisia elokuvia ensi-illoista oli kol-
mannes. Kotimaiset elokuvat muodostavat melko pienen osan teattereiden ohjel-
mistosta. Vuonna 2003 niit tuli ensi-iltaan 13 kappaletta (10 nidytelméelokuvaa ja 3
dokumenttia) eli seitsemin prosenttia kaikista ensi-illoista. Uusien kotimaisten elo-
kuvien miérd on pysynyt suunnilleen samana vuodesta toiseen. Muiden Pohjois-
maiden elokuvien osuus oli vuonna 2003 poikkeuksellisen korkea eli kymmenen
prosenttia uusista elokuvista. (Taulukot 6.5 ja 6.11.)

Suomen suurin elokuvateatteriyritys on Sanoma-WSQY konserniin kuuluva
Finnkino. Silld on yhdeksilld paikkakunnalla 15 elokuvateatteria. Finnkino on kes-
kittdnyt toimintansa maan suurimpiin kaupunkeihin. Elokuvasaleja Finnkinon teat-
tereissa oli yhteensi 70 kappaletta eli viidennes maan kaikista saleista. Finnkino on
viime vuosina uudistanut teatteriketjuaan investoimalla suuriin monisaliteattereihin.
Vuonna 1999 Finnkino avasi 14-salisen Tennispalatsin Helsinkiin ja myshemmin
monisaliteatterit Tampereelle ja Poriin. Finnkinon tytidryhtitilld on elokuvien esi-
tys- ja levitystoimintaa Virossa, Latviassa ja Liettuassa.

Elokuvateatterialalle tuli ulkomainen yrittdja 1990-luvun lopulla, kun pohjois-
mainen Sandrew Metronome aloitti toimintansa Suomessa. Se avasi Suomen ensim-
miéisen multiplex-teatterin Helsinkiin vuonna 1998 ja toisen suuren teatterin myd-
hemmin Turkuun. _

Toistakymmentd yritystd tuo elokuvia maahan teatterilevitykseen. Taloudelli-
sesti tirkeimpid ovat yhdysvaltalaisten studioiden elokuvia jakelevat yritykset.
Ensi-iltojen méérdlla mitattuna kolme suurinta maahantuojaa olivat vuonna 2003
Columbia Tristar Egmont (28 kpl), Buena Vista (24 kpl) ja FS Filmi (26 kpl). Nii-
den yhteenlaskettu osuus ensi-illoista oli 43 prosenttia. Pohjoismaisilla yrityksilld
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(FS Filmi, SandrewMetronome, Columbia Tristar Egmont ja Scanbox) on hyvin
vahva asema Suomessa elokuvien maahantuonnissa. Elokuvien maahantuonnissa
tapahtui paljon muutoksia 1990-luvun loppupuolella. Tuolloin yhdysvaltalaisten
studioiden levitystoimintaa jarjesteltiin uudelieen. Myds muutama uusi maahantuo-
ja aloitti toimintansa. Esimerkiksi Disneyn elokuvia levittid nykyisin Buena Vista
International Finland. Warner Bros. studion elokuvien jakelu siirtyi sen tytiryhtiol-
ti SandrewMetronomelle. Aiemmin myos Finnkino oli tirked elokuvien maahan-
tuoja. Vuonna 1997 sen osuus teatteriensi-illoista oli vield ldhes 45 prosenttia. Vii-
me vuosina yhtio on kuitenkin lopettanut elokuvien maahantuonnin teatterilevityk-
seen lihes kokonaan. (Taulukko 6.6.)

Television elokuvatarjonta on ollut pitkddn kasvussa. 1990-luvulla valtakunnal-
listen kanavien esittimien elokuvien m##ré kaksinkertaistui. Tarjonnan kasvu johtui
toisaalta uusista televisiokanavista ja toisaalta siitd, ettd uudet ja vanhat kanavat li-
sisivit elokuvaohjelmistoaan. Viime vuosina elokuvatarjontaa ovat kasvattaneet di-
gitaaliset kanavat. Vuonna 2003 analogisilla ja digitaalisilla valtakunnaliisilla kana-
villa esitettiin yhteensd 1 375 elokuvaa (taulukko 6.8). Liséksi elokuvatarjontaa on
elokuviin erikoistuneilla maksutelevisiokanavilla (esim. CANAL+ ja TV1000-ka-
navapaketit).

Tilastointi

Nykyédn Suomen elokuvasiitio kerdd vuosittain tiedot elokuvateattereiden toimin-
nasta. Tiedot kattavat muun muassa esitetyt elokuvat, kévijimaiirit, lipputulot, ja
ensiesitykset. Elokuvasditio julkaisee tilastot kotisivuillaan (www.ses.fi). Elokuva-
teatteriverkosta on tietoja myds Suomen Filmikamarissa.

TNS Gallup Oy:n joka toinen vuosi julkaisemat Intermedia-tutkimukset sisdlti-
Vit tietoja myos elokuvissa kdymisestd ja siind tapahtuneista muutoksista.

Elokuvissa kidymisestd on tietoja myos Tilastokeskuksen vapaa-aikatutkimuk-
sessa. Uusimman vapaa-aikatutkimuksen tiedot kerittiin vuonna 2002.

Televisiossa esitettyjé elokuvia ja niiden katsojamérid koskevat tiedot on saatu
suoraan televisioyhtiéiltﬁ.

Rauli Kohvakka
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6.1 Elokuvateattereiden tuotot 1994-2003
Revenues of film exhibition 1994-2003

Vuosi — Year Kéyvin hinnoin — Current prices Kiintein (2003) hinnoin
Fixed (2003) prices
€ milj. — € million € milj. — € million
1994 34 40
1995 34 38
1996 34 39
1997 . 38 42
1998 43 47
1999 48 52
2000 48 51
2001 ) 48 49
2002 57 58
2003 59 59

Sisaltad lipputulot ja elokuvateatterimainonnan. — Includes B.0. receipts and advertising revenues.

Lahde:  Tilastokeskus
Source: Statistics Finland

6.2 Esitetyt elokuvat ja elokuvandytannot 1994-2003
Film exhibition 1994-2003

Vuosi Esitettyjd elo- Ensi-iltoja  Kotim. pitkid Naytantoja Esityksid/ Esityksid/sali  Katsojia/ Kotimaisten
Year kuvia yhteensd ~ Premieres  néytelma- Showings elokuva Showings/ naytantd katsojaosuus

Films shown elokuvia Showings/film auditorium Viewers/ Finnish film's

total Finnish showing share of

feature films viewers

Kpl — No. Kpl = No. Kpl — No. 1000 kpl — 000 Kpl = No. Kpl — No. Kpl — No. %
1994 483 163 1 138,6 287 425 40,5 41
1995 473 147 8 1431 298 433 37,0 10,5
1996 488 - 166 10 146,0 299 449 376 37
1997 452 154 10 146,6 324 456 40,5 6,5
1998 384 152 8 1489 388 450 43,0 9,0
1999 413 187 12 1782 431 485 40,1 25,1
2000 408 170 9 . . . . 149
2001 385 165 12 177.0 460 520 36,7 10,3
2002 " 192 10 18,0
2003 . 178 10 220
Lahteet: Suomen elokuvasaatis

Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Film Foundation
The Finnish Chamber of Films
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6.3  Elokuvateattereiden ja salien lukumé&ard, istumapaikat, elokuvissa kaynnit
sek# paasylipputuotot ja elokuvalipun keskihinta 1994-2003
Number of cinemas, auditoria, seats, cinema admissions, Box Office and average price of cinema

ticket 1994-2003

Vuosi Elokuva-  Elokuva-  Saleista kau- Kuntia, joissa Istuma-  Kéyntejd  Kdynteja/  Padsylippu-  Elokuvalipun
Year teattereita saleja pungeissa  elokuvateatteri paikkoja  Cinema asukas tuotot keskihinta

Cinemas Auditoria Auditoria in  Municipalities Seats admissions Admissions/ Box Office  Average

urban areas  with cinema inhabitant  receipts ticket price
1000kpl  Milj. kp! € milj.

Kpl — No.  Kpl- No. % Kpl - No. % 000 Million Kpl - No. € million €
1994 240 326 74 179 39 59 56 1.0 338 6,0
1995 4 330 74 180 40 58 53 1.0 32,6 6.1
1996 236 325 74 178 39 57 55 11 33,1 6,0
1997 233 322 76 174 39 56 59 1,2 36,7 6,2
1998 232 kK] 76 17 38 57 6.4 127 40,9 6,4
1999 237 362 80 172 38 63 7.1 14 46,1 6.5
2000 228 343 78 172 38 59 7.1 1.4 46,6 6.6
2001 219 339 79 166 37 58 6.5 13 46,3 71
2002 . 342 . . . . 7.7 15 55,0 7.1

2003 . 338 .. . . . 17 15 56,4 73

Léhteet: Suomen elokuvasaétio
Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Film Foundation
The Finnish Chamber of Films

64  Elokuvateatterit salimaaran mukaan 19922001
Cinemas by number of screens 1992-2001

Vuosi Elokuvateattereita — Cinemas
Year 1-salisia teattereita 2-salisia 3-5-salisia 6-7-salisia 8 salia tai enemman Yhteensi
1-screen cinemas 2 screens 3-5 screens 6-7 screens 8 or more screens Total
Kpl - No.
1992 198 28 18 1 - 246
1993 194 27 ) 19 2 - 242
1994 192 28 19 2 - 29
1995 191 29 20 2 - 2492
1996 185 29 20 2 - 236
1997 187 25 ’ 20 2 - 234
1998 185 26 19 3 1 234
1999 186 24 21 3 3 237
2000 182 22 18 3 3 228
2001 175 19 18 3 4 219
%
1992 80 " 8 0 - 100
1993 80 " 8 1 - 100
1994 80 12 8 1 - 100
1995 79 12 8 1 - 100
1996 78 12 8 1 - 100
1997 80 1 9 1 - 100
1998 79 1 8 1 0 100
1999 78 10 9 1 1 100
2000 80 10 8 1 1 100
2001 80 9 8 1 2 100

Lahteet: Suomen Filmikamari
Sources: The Finnish Chamber of Films
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6.5 Pitkien elokuvien ensi-illat alkuperdmaittain 1994-2003

New feature film premieres by country of origin 1994-2003

Alkuperamaa — Country of origin 1994 1995 1996 1997 1998 1993 2000 2001 2002 2003
Elokuvia — Number of films ‘
Kotimaiset— National 1 8 10 9 8 16 9 12 10 13
Muut EU-maat* — Other EU* 29 25 35 26 17 51 33 34 36
Muu Eurcoppa
Other Europe - - - 4 - - - 5 4
Eurooppalaiset yhteistuotannot
European co-productions 2 4 15 7 6 10 8 6 5
Eurooppa yhteensi — Europe total 42 37 60 46 3 n 50 57 58
Josta muut Pohjoismaat
Of which other Nordic countries 4 5 9 5 3 8 4 15 18
Yhdysvallat - USA 97 86 87 88 82 100 105 94 100
Muut maat — Other countries 10 " 12 8 9 9 8 8 12
Muut yhteistuotannot**
Other co-productions** 3 5 3 3 23 1 7 5 8
Yhteensa — Total 152 139 162 145 145 187 170 165 192 178
Alkuperdmaa — Country of origin 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
%
Kotimaiset ~ National 7 6 6 6 6 9 5 7 5 7
Muut EU-maat* — Other EU* 19 18 22 20 12 27 19 21 20
Muu Eurooppa
Other Europe - - - 3 - - - 3 2
Eurooppalaiset yhteistuotannot
European co-productions 1 3 9 4 4 5 5 4 3
Eurooppa yhteensé — Europe total 28 2] 37 32 2 Ly 29 35 33
Josta muut Pohjoismaat
Of which other Nordic countries 3 4 6 3 2 4 2 9 10
Yhdysvaliat — USA 64 62 54 61 57 53 62 57 56
Muut maat — Other countries 7 8 7 6 6 5 5 5 7
Muut yhteistuotannot**
Other co-productions** 2 4 2 2 16 1 4 3 4
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

»

*e

Lahteet: Suomen elokuvaséatis
Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Film Foundation
The Finnish Chamber of Films

Muokattu — Processed

Nykyiset Euraopan Unionin jésenmaat. — Current member states of the European Union.
Sisaltad myds osittain eurooppalaiset yhteistuotannot. — Includes also partly European co-productions.
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6 E/okuva

6.6 Pitkien elokuvien ensi-illat elokuvatoimistoittain 1994-2003
Feature film premieres by distributor 1994-2003

Toimisto 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 Yhteensa
Distributor Total

) Elokuvien lukumééra — Number of films 1994-2003
Finnkino Oy 90 69 81 66 8 14 9 3 4 1 345
United Pictures Finland Oy 19 23 18 12 18 22 19 20 17 12 180
Columbia Tristar Egmont Film Distributors Qy 2 28 35 3 27 27 28 178
Cinema Mondo Oy 5 12 " 16 10 17 16 19 17 16 139
Warner Bros. Finland Oy 24 20 23 19 24 27 137
Buena Vista International Finland Oy 22 26 21 12 20 24 125
FS Film Oy 19 28 28 26 10
Sandrew Metronome Distribution Finland Oy : 28 26 25 19 98
Kamras Film Group Oy 16 18 12 7 10 15 12 90
Scanbox Finland Oy 1 5 13 " 7 6 16 20 78
Senso Films Oy 0 13 10 9 N 4 47
Future Film Oy 7 9 ] " 36
Alfapanorama Film Oy 2 " 18 k1l
Kinoscreen lllusion Oy 4 2 2 4 4 4 1 2 2 3 28
Muut toimistot — Other distributors 16 5 5 2 6 ] 1 2 45
Muut ei kaupalliset — Other non-profit distr. 3 5 5 9 1 5 28
Yhteenséd — Total 163 147 166 154 148 192 176 111 192 178
Lahde:  Suomen elokuvasaatié, Suomen Filmikamari
Source: Finnish Film Foundation statistics, The Finnish Chamber of Films
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6.7 Elokuvatuotantoyritykset tuotettujen pitkien ndytelmaelokuvien maaran mukaan 1994-2003*
Film production companies by number of produced feature films 1994-2003*
Yhtio 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 200t 2002 2003 Yhteensd
Company Total
1994-2003

Villealfa Filmprod. Oy ** 2 2 3 1 1 2 1 1 - 14
MRP Matila Rohr Productions Oy*** - - 1 - 1 3 2 2 3 13
Kinoproductions Oy 1 1 2 1 1 - 1 1 1 ]
ArtistaFilmi Oy 1 1 1 1 - 1 - 1 1 7
Ere Kokkonen Oy 1 - 1 1 1 1 - 1 - 6
Solar Films Inc - - - 1 - 1 2 - 1 1 6
Kinotar - 1 - - - 2 - - - 2 5
SpedeTuotanto Oy 2 - - - - 1 - - - - 3
Jorn Donner Productions Oy - 1 - - - 2 - - - 3
DadaFitmi Oy - 1 - - - - - 1 - 3
Gnu Films - - - 2 - - 1 - - - 3
Fennada Filmi Oy - - - - 1 - 1 1 - - 3
Blind Spot Pictures Oy - - - - - - 1 1 - 1 3
Filminor Oy - - 1 - - 1 - - - - 2
Reppufilmi Oy - - - 1 1 - - - - - 2
FantasiaFilmi Qy **** 1 - 1 - - - - - - - 2
Kinotaurus Oy - - - - - - - 1 - 2
Ugri Films - - 1 - - - - 1 - - 2
Lasihelmi Filmi Oy - - - 1 - - - 1 - - 2
Muut - Other 5 4 1 1 4 1 - 2 2 1 21

* Elokuvat, joissa yhtit on ollut mukana tuottajana. Sisltad siis myds yhteistuotannot. Ne on laskettu jokaiselle mukana ofleelle yhtidlle yhdeksi elokuvaksi.

Films in the production of which the company has been involved as a producer. The figure thus includes also co-productions. Co-productions have been

recorded as one film for each company involved.
b Siséltad myds samaan yritysryhmadn kuuluvat Sputnik Oy, Last Border Productions Oy ja Marianna Films Qy -yhtidt.

The figure comprises also following companies belonging to the same group: Sputnik Oy, Last Border Productions Oy and Marianna Films Oy.

i Siséltad myds samaan yritysryhmaan kuuluvat Talent House Oy ja vuodesta 1999 alkaen Fantasia Filmi Oy -yhtiot.
The figure comprises also following companies belonging to the same group: Talent House Oy and Fantasia Filmi Oy.

Lahde:  Suomen elokuvaséatio
Source:  Finnish Film Foundation
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6.8  Televisiossa esitetyt pitkat elokuvat 1994-2003
Feature films shown on television 1994-2003

Kanava — Channel 1994 1995 1936 1997 1998 1899 2000 2001 2002 2003
Kpt - No.
YLETV1 22 319 334 33 300 263 280 302 275 249
YLE TV2 174 259 267 313 322 328 360 205 193 261
YLE Teema 39 106 130
YLEFST-D 12 64 52
Yleisradio yhteensd ~ YLE total 395 578 601 636 622 591 640 558 638 692
MTV3 256 239 330 392 an 431 385 337 301 261
MTV3+ 26
Nelonen — Channel Four Finland 151 312 355 326 320 367 396
Subtv 100 100

Kaikki yhteensa — All total 651 817 931 1179 1345 1311 1351 1215 1306 13715

Lahteet; Yleisradio Oy, MTV Oy, Nelonen
Saurces: YLE, MTV Oy, Channel Four Finland

Kuvio 6.3 Televisiossa esitetyt pitkat elokuvat 1985-2003
Figure 6.3 Feature films shown on television 1985—2Q03
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Léhde: Taulukko 6.8
Source: Table 6.8
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6.9  Suurimmat elokuvateatteripaikkakunnat 2003
Biggest cinema towns in Finland 2003

Paikkakunta Elokuvasaleja Elokuvissa kdyntejd  Osuus kaikista Kéynteja asukasta kohti Osuus liikevaihdosta
Town No. of cinema No. of visits to cinema kdynneista Visits per inhabitant Proportion of turnover
auditoria Proportion of all visits
Kpl - No. 1.000 kpl — ‘000 % Kpl = No. %
Helsinki 53 2592 34 46 34
Tampere 17 733 10 37 ]
Turku 19 618 8 35 8
Oulu 10 285 4 23 4
Jyviskyla 7 273 4 33 4
Pori 5 184 2 24 2
Lahti 6 184 2 1.9 2
Kuopio 6 170 2 19 2
Vaasa 6 143 2 0.6 2.
Joensuu 2 115 1 2,2 1
Yhteensd - Total 131 5296 69 31 69
Koko maa
Whole country 338 7700 100 1,5 100

Lahde:  Suomen Elokuvasa4tis, Suomen Filmikamari
Source: Finnish Film Foundation, Finnish Chamber of Films
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6.10 Kymmenen suacsituimman kotimaisen ja ulkomaisen elokuvan osuudet kokonaiskatsojaméaérista
ja padsylipputuotoista 19942003
Top ten Finnish and foreign films: share of total admissions and Box Office 1994-2003

Osuus kokonaiskatsojaméaristd Osuus paasylipputuotoista

Share of admissions Share of Box Office
% %

1994

10 suosituinta kotimaista 4 4 top ten Finnish films

10 suosituinta ulkomaista 38 39 top ten foreign films
1995

10 suosituinta kotimaista 10 10 top ten Finnish films

10 suosituinta ulkomaista 3 35 top ten foreign films
1996 ’

10 sugsituinta kotimaista 4 3 top ten Finnish films

10 suosituinta ulkomaista 41 43 top ten foreign films
1997

10 suosituinta kotimaista 5 5 top ten Finnish films

10 suosituinta ulkomaista 37 34 top ten foreign films
1998

10 suosituinta kotimaista 10 10 top ten Finnish films

10 suosituinta ulkomaista 39 43 top ten foreign films
1999

10 suosituinta kotimaista 24 24 top ten Finnish films

10 suosituinta ulkomaista 32 33 top ten foreign films
2000

10 suosituinta kotimaista 14 14 top ten Finnish films

10 suosituinta ulkomaista 28 28 top ten foreign films
2001

10 suosituinta kotimaista 9 9 top ten Finnish films

10 suosituinta ulkomaista 31 32 top ten foreign films
2002

10 suosituinta kotimaista top ten Finnish films

10 suosituinta ulkomaista top ten foreign films
2003

10 suosituinta kotimaista 21 21 top ten Finnish films

10 suosituinta ulkomaista 35 36 top ten foreign films

Lahteet: Suomen elokuvasatis
Suomen Filmikamari
Sources: Finnish Film Foundation

The Finnish Chamber of Films
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6.11  Esitetyt elokuvat, elokuvateatteriyleisd ja padsylipputuotot elokuvien alkuperamaittain 2001
Films shown, cinema admissions and Box Office receipts by originating country of films 2001

Alkuperamaa — Country of origin Esitettyjd elokuvia Katsojia P&dsylipputuotot
Films shown Viewers B.0. receipts
Kp! = No. % Kpl - No. % €
Kotimaiset— National 44 1 645 503 10 4503 381
Muut EU-maat — Other EU countries 81 21 893 360 14 6 196 651
Muu Eurcoppa — Other Eurapean countries 6 2 24926 0 174 399
Eurooppalaiset yhteistuotannot — European co-productions 23 6 58694 1 398 929
Eurooppa yhteensa — Europe total 154 4 1622 483 256 11273 360
Josta muut pohjoismaat — Of which other Nordic countries 23 6 233912 4 1521113
Yhdysvallat - USA 202 52 4318143 69 30961 833
Muut maat — Other countries 21 5 315576 5 2203 067
Muut yhteistuotannot *
Other co-productions * 8 2 31466 1 196 122
Yhteensa — Total : 385 100 6 287 668 100 44 634 381

»

Sis&ltaa myds osittain eurooppalaiset yhteistuotannot. — Includes also partly European co-productions.

Lahde:  Suomen Filmikamari
Source:  The Finnish Chamber of Films
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6 Elokuva

6.12 Vuoden 2003 suosituimmat elokuvat

Top ten films 2003
Ensi-ilta Katsojia Péasylipputuotto
Premiere Viewers Box office receipts
Kpl — No. Milj.€ — € million

Kotimaiset elokuvat — Finnish films

Pahat Pojat ~ Bad Boys — A True Story 2003 614 097 44
Sibelius 2003 257 031 1.9
Helmi3 ja sikoja — Pearls and Pigs 2003 213385 16
Nousukausi - Upswing 2003 164 093 12
Raid 2003 98 820 07
Heinahattu ja Vilttitossu ~ Hayflower and Quiltshoe 2002 98219 06
Hymypoika —~ Young Gods 2003 74310 06
Mosku - Lajinsa viimeinen — Mosku — Last of His Kind 2003 43741 0,3
Vieraalla maalla - Land of Love 2003 36 446 03
Mies vailla menneisyytta — The Man Without a Past 2002 34 203 0.2
Yhteensd — Total 1634 345 11,8
Osuus kokonaiskatsojamaarasta ja padsylipputuotoista vuonna 2003 (%)

Share of viewers and Box office receipts in 2003 (%) 21 21
Ulkomaiset elokuvat — Foreign films

Taru sormusten herrasta — Kaksi tornia — Lord of the rings — The Two Towers 2002 467 644 38
Taru sormusten herrasta — Kuninkaan paluu — Lord of the rings — The Return of the King 2003 355739 31
The Matrix Reloaded 2003 334 206 24
Bruce — taivaanlahja — Bruce Almighty 2003 279 485 21
Johnny English 2003 260 643 19
Pirates of the Caribean 2003 245252 19
Nasun suuri elokuva — Piglet's Big Movie 2003 228421 14
Terminator 3 — Koneiden kapina — Terminator 3 — Rise of the Machines 2003 192 655 15
The Matrix Revolutions 2003 174015 13
Nemoa Etsimassa ~ Finding Nemo 2003 169124 12
Yhteensd — Tota/ 2707184 20,3
Osuus kokonaiskatsojamaarasta ja paasylipputuotoista vuonna 2003 (%)

Share of viewers and Box office receipts in 2003 (%) 35 36
Lahde: Suomen Elokuvas&étio

Suomen Filmikamari
Source:  Finnish Film Foundation
The Finnish Chamber of Films
6.13 Katsotuimmat elokuvat televisiossa 2003
Top ten films in television 2003
Elokuva — Film Maa Kanava Paivamaara  Yleisé 1000 henked Peitto*
Country Channel Date Audience ‘000 Rating”
. %

Yksin kotona 2 — Home Alone 2 USA MTV3' AR 1195 64
Tuuliajolla — Cast Away USA MTV3 24.11. 1063 66
Poliisiopisto 2 — Eka komennus USA MTV3 16.6.

Police Academy 2 - Their First Assignment 991 62
007 - rakastettuni Britannia— Britain ~ MTV3 25.12.

The Spy Who Loved Me 954 44
Salainen agentti 007 Istanbulissa Britannia ~ Britain ~ MTV3 29.12.

From Russia With Love 883 50
Deep Blue Sea USA MTV3 27.. 879 52
Muumio — The Mummy USA MTV3 10.3. 877 56
Vihred maili - The Green Mile USA MTV3 22.12. 871 63
Tupla-Uuno Suomi — Finland MTV3 15. 859 79
Yksin kotona 3 — Home Alone 3 USA MTV3 24.2. 855 49
* Osuudet 10 vuotta tayttaneistd televisiota katselleista. — Shares of person aged 10 years or over watching television.

Lahteet: Finnpanel Oy
Sources: Finnpanel Oy
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6.14  Elokuvissa kdyminen viimeisten 6 kk:n aikana vuosina 1992-2004

Cinema-going during past 6 months 1992-2004

On kdynyt — Has been to the cinema
%

1992 Kaikki — All 3
1994 Kaikki — All 31
1996 Kaikki — Alf 30
1998 Kaikki — All 43
2000 Kaikki — All 44
2002 Kaikki — All 48
2004 Kaikki — Alf 49
2004
Sukupuoli — Sex  Naiset ~ Women 55
Miehet — Men 43
Ika — Age 12-24 74
2544 57
45-59 34
60— 23

Huom. Tiedot vuoteen 2000 asti eivat ole taysin vertailukelpoisia myShempien vuosien tietojen kanssa.
Note. Figures for 2002 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000.

Lahde: TNS Gallup Oy
Source: TNS Gallup Group

Kuvio 6.4 Elokuvissa kdyminen viimeisten 6 kk:n aikana 2004
Figure 6.4 Cinema-going during past 6 months 2004
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Léhde: Taulukko 6.14
Source: Table 6.14
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7 Kirjat ja kirjastot

7 Kirjat ja kirjastot

Kirjallisuuden julkaiseminen on pysynyt laajuudeltaan suurin piirtein ennallaan vii-
me vuosina. Vuonna 2003 julkaistiin yhteensd noin 12 000 nimikettd. 1980- ja
1990-luvuilla julkaiseminen sen sijaan kasvoi nopeasti. Nimikkeiden méird peréti
kaksinkertaistui kahdessa vuosikymmenessd. Parhaimmillaan julkaistiin noin 13
500 nimikettd vuodessa. Aivan 1990-luvun lopussa kasvu kuitenkin taittui ja vuosit-
tainen nimikemara laski nykyiselle tasolle. Yksi nimikkeiden mé#rdn kasvun syy
oli paino- ja taittotekniikan kehittyminen, jonka ansiosta julkaiseminen muuttui
aiempaa edullisemmaksi, mik4 laski julkaisukynnystd. T4lld oli merkitystd varsin-
kin pienipainoksiselle kirjallisuudelle. (Taulukot 7.3-7.6 ja kuvio 7.1.)

Edelld mainitut luvut siséltdvit kaiken Suomessa julkaistun kirjallisuuden. Nii-
hin siséltyvit varsinaisten kirjojen lisdksi niin sanotut pienpainatteet (5—48 sivua),
joita oli 18 prosenttia julkaistuista nimikkeistd vuonna 2003. Luvuissa ovat mukana
sekd varsinaisten Kirjakustantajien ettd kaikkien muiden tahojen julkaisut. Kustan-
nusyritysten liséksi kirjoja julkaisevat paljon muun muassa jirjestot, yliopistot ja
julkinen hallinto. Suomen ISBN-keskuksen kustantajarekisterissd olikin vuonna
2003 ldhes 4 000 kustantajaa. Tosin suuri osa niistd harjoittaa julkaisutoimintaa
vain ajoittain.

Julkaistun kirjallisuuden rakenne ei ole juurikaan muuttunut viime vuosina.
Myos pidemmalld aikavalilla suurempia muutoksia on ollut vihin.

Kuvia 7.1 Julkaistu kotimainen ja kddnnoskirjallisuus 1980-2003
Figure 7.1 Finnish and translated books published 1980-2003

3 Kédnndskirjallisuus — Transiated books
Kotimainen kirjallisuus — Finnish books:
1 Suomenkielinen - /n Finnish

m Ruotsinkielinen - /n Swedish

3 Vieraskielinen - /n other |,

Nimikkeita 1 000 kp! — Book titles (thousands)

1980 1982 1984 1986 1988 1930 1992 1994 1996 1988 2000 2002
1981 1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003

Vuosi - Year

Léhde: Taulukko 7.3
Souce: Table 7.3
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Valtaosa Suomessa julkaistavasta kirjallisuudesta on tietokirjallisuutta. Vuonna
2003 sen osuus kaikista nimikkeisti oli 84 prosenttia ja kaunokirjallisuuden osuus
vastaavasti 16 prosenttia. 1980- ja 1990-luvuilla tieto- ja kaunokirjallisuuden nimi-
kemairit kasvoivat suurin piirtein samassa tahdissa, mutta kasvun vuosien jilkeen
tietokirjallisuuden osuus laski pari prosenttiyksikkoa. (Taulukko 7.6 ja kuvio 7.2.)

Suomessa julkaistava kirjallisuus on pddosin kotimaista. Kotimaisen Kkirjallisuu-
den osuus kaikista nimikkeistd oli 84 prosenttia vuonna 2003. Kotimaisista kirjois-
ta ja pienpainatteista julkaistiin 74 prosenttia suomeksi, neljd prosenttia ruotsiksi ja
periti 22 prosenttia muilla kuin kotimaisilla kielilld. Kielirakenne muuttui 1980- ja
1990-luvuilla. Tuolloin vieraskielisen kotimaisen kirjallisuuden nimikeméiré kas-
voi selvisti nopeammin kuin suomen- ja ruotsinkielisen kirjallisuuden. Sen osuus
kotimaisesta kirjallisuudesta nousi 14 prosentista 22 prosenttiin vuosina
1980-2000. Viime vuosina kielirakenne on taas pysynyt ennallaan. Yleisimmin vie-
railla kielilld julkaistaan kotimaista luonnontieteiden, kielitieteen, matematiikan ja
ladketieteen alojen kirjallisuutta. (Taulukot 7.3 ja 7.5 sekd kuvio 7.1.)

Suomessa julkaistava k#dnndskirjallisuus on ldhes yksinomaan suomenkielista.
Vuonna 2003 ilmestyi yhteensd 1 900 suomennosta, mutta ruotsiksi k#&nnettiin
vain 80 teosta. Lahes kaikki ruotsinnokset kdénnettiin Suomen kielestd. Suomessa
ei juurikaan julkaista ulkomaalaista kirjallisuutta ruotsiksi kddnnettyné, mutta suo-
malaiset kustantajat ottavat useista Ruotsissa julkaistavista kirjoista Suomen mark-
kinoita varten osapainoksen. (Taulukko 7.3.)

Kidanngskirjallisuuden rakenne alkuperikielen suhteen on pysynyt pitkéén suu-
rin piirtein ennallaan. Englanninkielisen kirjallisuuden asema on sdilynyt vahvana.
Lihes kaksi kolmasosaa suomennoksista tehdiddn Englannin kielestid. Seuraavaksi

Kuvio 7.2 Julkaistu kauno- ja tietokirjallisuus 1980-2003
Figure 7.2 Fiction and non-fiction books published 1980-2003
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* Kirjat = yli 48 sivua, pienpainatteet = 5-48 sivua
* Books = ovar 48 pages, small publications = 5-48 pages.

Lahde: Taulukko 7.6
Source: Tabls 7.6
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7 Kirjat ja kirjastot

yleisimmin suomennetaan ruotsin- (12 %), ranskan- (6 %) ja saksankielistd (5 %)
kirjallisuutta. (Taulukko 7.4.)

Kustannusyritykset julkaisevat ldhes kaksi kolmasosaa kaikesta kirjallisuudesta.
Niiden toimialajérjeston Suomen Kustannusyhdistyksen jdsenet julkaisivat yhteen-
sd 7 307 kirjaa vuonna 2003. Yritysten lisdksi Kustannusyhdistykseen kuuluu muita
tahoja kuten jérjestoja, jotka julkaisevat paljon tai joiden toiminnassa julkaisemisel-
la on keskeinen rooli. Kustannusyhdistykseen kuuluu yhteensé noin 90 jasenta. Kir-
jankustantajien julkaisutuotanto jakautuu melko tasan tietokirjoihin, oppikirjoihin
ja kaunokirjallisuuteen. Kaunokirjallisuutta Kustannusyhdistyksen jasenet julkaisi-
vat ldhes 2 500 nimikettd vuonna 2003. Niistd yksi kolmasosa oli kotimaisia kirjoja.
Uutuuksia oli reilu puolet kaikista kirjankustantajien julkaisemista nimikkeist.
(Taulukko 7.7.)

Kustannusyritykset julkaisevat myos kirjaksi luokiteltavia elektronisia tuotteita.
Vuonna 2003 Suomen Kustannusyhdistyksen jésenet julkaisivat 394 multime-
dianimiketti cd-rom-, dvd- ja muina tallenteina sekéd 127 nimikettd online-tuotteina.
CD-romien kauppa ei ole viime vuosina kehittynyt kovin suotuisasti. Vuonna 2003
niitd myytiin 23 miljoonan euron arvosta, miké on selvisti vihemmaén kuin vuositu-
hannen vaihteessa. (Vrt. Luku 10.)

Suomessa myytiin kirjoja yhteensd 479 miljoonan euron arvosta vuonna 2003.
Myynnin arvo on kasvanut hitaasti viime vuosina (yhteensi 7 % vuosina
2000-2003). Kappaleméiriisesti vuonna 2002 arvioitiin myydyn kaikkiaan 32 mil-
joonaa kirjaa. Siitd Suomen Kustannusyhdistyksen jdsenten osuus oli 80 prosenttia.
Kustannusyhdistyksen jdsenten myymistd kirjoista. hieman yli puolet oli tieto- ja
oppikirjoja vuonna 2003. Kaunokirjallisuuden osuus oli 17 prosenttia seki lasten- ja

Kuvio 7.3 Kappaleméaardinen kirjamyynti kirjallisuusryhmittdin 1985-2003
Figure 7.3 Book sales by type of literature 1985-2003
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Lahde: Taulukko 7.8
Source: Table 7.8
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nuorten kirjojen osuus 29 prosenttia. Kirjallisuuslajien osuudet ovat viime vuosina
pysyneet likimain ennallaan. (Taulukot 7.1 ja 7.8 sekd kuvio 7.3.)

Kirjoja myyddin perinteisesti useissa kanavissa. Kirjakauppojen osuus myynnin
arvosta oli hieman yli kolmannes vuonna 2003 (Taulukko 7.2 ja kuvio 7.4). Kirja-
kaupat ovat Suomessa hiljalleen vihentyneet. Vuonna 2002 kirjakaupoilla oli 375
toimipaikkaa Tilastokeskuksen yritysrekisterin mukaan (Taulukko 7.10). Toiseksi
tarkein kirjojen myyntikanava oli posti-, suora- ja kirjakerhomyynti, jonka osuus oli
28 prosenttia. Suurimmilla kustantajilla on kerhoissaan yhteensd 200 — 300 000 ji-
sentd (Taulukko 7.11). Kirjat kuuluvat myos tavaratalojen ja supermarkettien tuote-
valikoimiin. Vuonna 2002 niissi arvioitiin olevan yhteensé 134 kirjaosastoa. Tava-
ratalojen ja markettien osuus kirjamyynnisti oli ldhes kymmenesosa vuonna 2003.
Useat edelld mainituista kirjojen myyjistd kuten kirjakaupat, kirjakerhot, posti-
myyntiliikkeet ja kirjankustantajat toimivat myos internetissi. Niiden verkko-
kaupan arvo sisiltyy oheisissa luvuissa varsinaiseen myyntiin. Ainakaan vuoden
2002 kesdlld Suomessa ei tiettavidsti ollut painettuja kirjoja pelkdstddn verkossa
myyvaa kotimaista kirjakauppaa.

Suomessa luetaan paljon kirjoja ja lukeminen on my6s hyvin yleistd. Vuoden
2002 vapaa-aikatutkimuksessa 70 prosenttia yli kymmenen vuotta tdytténeistd vas-
taajista ilmoitti lukeneensa véhintdin yhden kirjan edellisten kuuden kuukauden ai-
kana. Aktiivisia lukijoita, jotka olivat lukeneet vihintdin kymmenen kirjaa, oli
noin neljiannes. Eniten kirjoja lukevat lapset ja nuoret. Naiset lukevat hieman enem-
min kuin miehet. Lukeminen on vihentynyt jonkin verran. Vuonna 1991 véhintéén
yhden kirjan oli lukenut 75 prosenttia suomalaisista. Myos aktiivisten lukijoiden
osuus on laskenut. (Sauri 2004.)

Kirjastot

Kirjastolaitos on tirked kirjojen jakelukanava. Suomalainen kirjastoverkosto on hy-
vin laaja. Vuonna 2003 kirjastoja oli yhteensd 978 kappaletta, joista padkirjastoja
oli 429, sivukirjastoja 458 ja laitoskirjastoja 81. Lisdksi asiakkaita palveli ldhes
kaksisataa kirjastoautoa ja yksi kirjastovene. Kirjastoverkko on kuitenkin supistu-
nut. Eniten ovat vihentyneet laitoskirjastot, joiden madrd on kymmenessid vuodessa
puolittunut. Myds sivukirjastoja on suljettu jonkin verran. Pddkirjastojen maérd on
pysynyt suurin piirtein ennallaan. (Taulukko 7.13.)

Yleisten kirjastojen palveluja kiytetisin aktiivisesti. Lihes puolet (47 %) suoma-
laisista lainasi kirjastosta jotain vuonna 2003. Lainaajien lukumédird on pysynyt
suurin piirtein ennallaan viime vuosina, mutta he lainaavat entistd aktiivisemmin.
Lainaajaa kohden laskettu lainojen lukumiérd nousi vuosina 2000-2003 42:sta 45
lainaan, josta kirjalainoja oli keskimé#irin 33 kappaletta. Vaikka kirjojen lainaus on
viime vuosina kasvanut jonkin verran, ei se kuitenkaan ole vield saavuttanut
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1990-luvun puolivilin tasoa. Kirjaston kirjoja lukevat sekéd aikuiset ettd lapset.
Vajaa kaksi kolmasosaa lainatuista kirjoista oli aikuisten kirjoja ja vastaavasti reilu
kolmasosa lastenkirjoja.- Kirjalainoista kaksi kolmasosaa oli kaunokirjallisuutta ja
yksi kolmasosa tietokirjallisuutta. Kirjastojen toiminnan monipuolistumisesta ker-
too se, ettd muun aineiston lainaaminen on kasvanut suhteellisesti enemmaén kuin
kirjojen lainaus. T4dmén seurauksena on kirjojen osuus lainoista hieman laskenut. Se
oli kuitenkin vuonna 2003 edelleen 73 prosenttia. Kirjastojen merkityst4 kirjojen ja-
kelukanavana kuvaa se, ettd kirjalainojen méaird oli 2,7-kertainen verrattuna Suo-
men Kustannusyhdistyksen jdsenten vuosittaiseen myyntiin vaonna 2003. (Taulu-
kot 7.8 ja7.15.)

Kirjastojen kirjavarat ovat pysyneet kooltaan suurin piirtein ennallaan viimeiset
kymmenen vuotta. Vuonna 2003 kirjastojen kokoelmissa oli 37 miljoonaa kirjaa.
Vield 1980-luvulla kirjakokoelmat kasvoivat selvisti, mutta 1990-luvun ensimmai-
selld puoliskolla kasvu ensin hidastui ja sitten pyséhtyi. Muun aineiston kuin kirjo-
jen kokoelmat ovat kasvaneet hieman vuosi vuodelta, mika on osa kirjastojen palve-
lujen monipuolistumista. Vuonna 2003 muuta aineistoa oli 4,2 miljoona kappaletta.
Valtaosa kirjastojen kokoelmista, 90 prosenttia vuonna 2003, on edelleen kirjoja,
vaikka muun aineiston osuus onkin hitaasti kasvanut. (Taulukko 7.14.)

Tilastointi

Suomessa julkaistujen kirjanimikkeiden tilastoinnista on vuodesta 1954 vastannut
Helsingin yliopiston kirjasto, jolle kirjapainot ja julkaisijat toimittavat vapaakappa-
leet julkaisemistaan kirjoista. Luokituksessa noudatetaan Unescon suosituksia Kir-
Jjojen tilastoinnista.

Varsinaisia kirjankustannusyrityksid edustaa Suomen Kustannusyhdistys, joka
kerdd ja julkaisee vuosittain tietoja jdsentensd toiminnasta. Tiedot kattavat muun
muassa kirjojen nimiketuotannon ja myynnin kirjallisuusryhmittéin seké elektroni-
set kustannusfuotteet. _ _

Tilastokeskuksen kulttuuri- ja joukkoviestintitilastojen liséksi kirjojen kustanta-
mista ja myyntid koskevia toimialakohtaisia tietoja on teollisuustilastoissa, tukku-
ja vihittdiskaupan myyntitilastoissa sekd yritystilastoissa. Vuodesta 1997 Tilasto-
keskus on Kirjakauppaliiton toimeksiannosta tuottanut erillisselvityksen kirjamyyn-
nisté jakeluteittdin.

Yleisten kirjastojen tilastoinnista vastaa opetusministerion viestintdkulttuuriyk-
sikko. Vuodésta 2001 alkaen se on laajentanut kirjastoilta keréttédvien tietojen mai-
rid ja perustettu tietokanta on julkaistu Internet-sivuilla (http://tilastot.kirjastot.fi).
Tietokannassa on kuntakohtaisia tietoja mm. kirjastojen taloudesta, lainaajien méé-
ristd sekd kokoelmien ja lainauksen jakaumista aineistoryhmittdin. Aiempina vuosi-

jifl Tilastokeskus 161


http://tilastot.kirjastot.fi

JOUKKOVIESTIMET 2004

na yleisid kirjastoja ja tieteellisid kirjastoja koskevia tilastotietoja on julkaistu Kir-
jastot-raportissa.

Lukemisesta on tietoja Tilastokeskuksen vapaa-aika- ja ajankdyttotutkimuksis-
sa. Uusin vapaa-aikatutkimus tehtiin vuonna 2002 ja uusin ajankdyttStutkimus

1999-2000.
Rauli Kohvakka
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7.1 Kirjamyynnin arvo 1994-2003*
Value of book sales 1994-2003*

Vuosi — Year Myynnin arvo Kiintein {2003) hinnoin
Value of sales Fixed (2003) prices
€ milj. — € million € mil). — € million

1994 325 372

1995 3N 387

1996 313 L}

1997 388 432

1998 397 436

1999 415 451

2000 447 470

2001 453 464

2002 474 478

2003 479 479

* Menetelmamuutoksen vuoksi luvut vuateen 1996 asti eivat ole téysin vertailukelpoisia mybhempien vuosien kanssa.

Due to a change in the methodology figures until 1996 are not completely comparable with figures for 1997 and onwards.

Lahteet: Tilastokeskus
Kirjakauppaliitto
Sources: Statistics Finfand
The Finnish Book Sellers Association
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1.2 Kirjallisuuden myynti kanavittain 1997-2003*
Marketing channels of books 1997-2003*

Myyntikanava — Marketing channel 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
€ milj. - € million
Kirjakaupat — Bookshops 143 144 148 161 169 178 183
Posti-, suora- ja kirjakerhomyynti — Direct and postal sales plus book clubs 131 127 132 136 135 139 136
Erikoistuneet jalleenmyyjat — Specialized distributors 36 44 45 51 52 58 55
Tavaratalot ja supermarketit — Department stores and supermarkets 40 36 40 43 44 1 43
Muut jakelutiet — Other distribution channels 38 47 50 55 54 58 63
Yhteensd — Total 388 397 415 447 453 474 479
%
Kirjakaupat — Bookshops 37 36 36 36 37 37 38
Posti-, suora- ja kirjakerhomyynti — Direct and postal sales plus book clubs 34 32 32 30 30 29 28
Erikoistuneet jalleenmyyjat — Specialized distributors g " 1 1" " 12 12
Tavaratalot ja supermarketit — Department stores and supermarkets 10 9 0 10 10 9 9
Muut jakelutiet — Other distribution channels 10 12 12 12 12 12 13
Yhteensé — Total 100 100 100 100 100 100 100
* Kirjojen arvonliséverollinen vahittdismyynti. — Sales at consumer level including VAT.

Lahteet: Tilastokeskus
Kirjakauppaliitto
Sources: Statistics Finfand
The Booksellers Association of Finland

Kuvio 7.4  Kirjallisuuden myynti kanavittain 2003
Figure 7.4 Marketing channels of books 2003

Kirjakaupat - Bookshops
38 %

Muut jakelutiet
Other distribution channels 13 %

Tavaratalot ja supermarketit
Department stores and supermarkets 9%

28 %

Erikoistuneet jélleenmyyjat
Specialized distributors 12 %
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Lahde: Taulukko 7.2
Source: Table 7.2
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7.3 Julkaistu kotimainen ja kaanndoskirjallisuus 1994-2003*
Finnish and translated books published 1994-2003*

Yhteensi ~ Total

Vuosi ~ Year Kotimainen kirjallisuus — Finnish books Kasnnoskirjallisuus
Translated books
Suomen-  Ruotsinkieli- Muunkieli-  Yhteensd Suomen- Ruotsin-  Yhteenséd Naistd ensi-
kielinen**  nen setteckset  Total noksia  noksia Total painoksia
Finnish Swedish Other Into Into Of which
language** language  languages Finnish ~ Swedish first
editions
Kpl = No.
1994 8041 534 1962 10537 1743 112 1855 12392 11705
1995 8 669 605 2254 11528 1857 109 1966 13494 12723
1996 8300 555 2333 11188 1805 1M1 1916 13103 12 326
1997 7872 537 2348 10757 1869 91 1860 127117 11984
1998 8044 461 230 10 806 1995 86 2081 12 887 12121
1998 7801 470 2597 10 868 2211 94 2305 13173 12 368
2000 7097 385 2088 9570 2106 88 2194 11764 11 066
2001 7497 372 2281 10150 1862 78 1540 12090 11219
2002 7375 406 221 10052 1928 89 2017 12069 11088
2003
Kaikki — Al 7650 460 2232 10342 1887 80 1967 12309 11 440
Kirjat — Books 6385 380 1769 8534 1482 58 1540 10074 9270
Pienpainatteet
Small publications 1265 80 463 1808 405 22 427 2235 2170
%
1994 65 4 16 85 14 09 15 100 94
1995 64 4 17 85 14 08 15 100 94
1996 63 4 18 85 14 0.8 15 100 94
1997 62 4 18 85 15 0.7 15 100 94
1998 62 4 18 84 15 0.7 16 100 94
1999 59 4 20 83 17 0.7 17 100 94
2000 60 3 18 81 18 07 19 100 94
2001 62 3 19 84 15 06 16 100 93
2002 61 3 19 83 16 0.7 17 100 92
2003
Kaikki — Alf 62 4 18 84 15 06 16 100 93
Kirjat — Books 63 4 18 85 15 08 15 100 92
Pienpainatteet
Small publications 57 4 21 81 18 1,0 19 100 g7
* Tilastointi perustuu Suomen kirjallisuus -kansallisbibliografian alanmukaisen osaston aineistoon. Tilastoinnissa on noudatettu Unescon suositusta, ks.

Unescon tilastollinen vuosikirja, Mybs pienpainatteet (548 sivua) siséltyvat lukuihin. — Based on the data of the national bibliography as classified by
subject under Finnish literature. Statistics drawn up on the basis of Unesco recommendations, see Unesco Statistical Yearbook. Small publications (548

pages) included in the figures.

* Siséltad myds kaksi- ja useampikieliset kirjat. — Includes books in two or more languages.

Lahde:  Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto

Source: Helsinki University Library, Bibliographic Department
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7.4 Julkaistu kddnndskirjallisuus alkuperakielen mukaan 1994-2003
Translated books published 1994-2003 by source language

Alkukieli 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Source language Kpl - No.

Kadnnokset suomen kielelle - Trans/ations into Finnish
Englanti — English 1041 1196 1178 1257 1423 1534 1433 1219 1301 1182
Ruotsi — Swedish 234 213 222 223 199 191 186 177 201 233
Saksa — German 131 135 108 102 99 148 128 131 m 90
Ranska — French 127 105 105 93 83 m 111 125 109 110
Tanska — Danish 29 29 25 17 8 22 29 16 14 8
Vendjd — Aussian 22 20 24 21 16 20 21 27 18 26
Norja — Norwegian 16 22 15 16 23 27 18 19 21 54
Italia —~ /talian 39 40 35 43 46 33 29 17 17 33
Espanja — Spanish 13 16 17 19 8 22 25 18 19 19
Muut* - Others* g1 81 76 78 90 103 126 113 17 132

Yhteensd — Total 1743 1857 1805 1869 1995 2211 2106 1862 1928 1887

Kaannokset ruotsin kielelle ~ Translations into Swedish
Suomi — Finnish 95 105 104 85 83 86 78 74 84 78
Englanti — English 4 1 2 2 1 4 3 3 1 1
Muut* - Others* 13 3 5 4 2 4 7 1 4 1

Yhteensé — Total 112 109 11 9 86 94 88 78 89 80

%

Kaannokset suomen kielelle — Trans/ations into Finnish
Englanti — English 60 64 65 67 Al 69 68 66 68 63
Ruotsi — Swedish 13 1 12 12 10 9 ] 10 10 12
Saksa — German 8 7 6 5 5 7 6 7 6 5
Ranska — French 7 6 6 5 4 5 5 7 6 6
Tanska — Danish 2 2 1 1 0 1 1 1 1 0
Vendja — Russian 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1
Norja ~ Norwegian 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3
ltalia — ftalian 2 2 2 2 2 2 1 1 i 2
Espanja — Spanish 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1
Muut* ~ Others™* 5 4 4 4 5 5 6 B 6 7

Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Kéannokset ruotsin kielelle — Translations into Swedish
Suomi — Finnish 85 96 94 93 97 92 89 95 94 98
Englanti — English 4 1 2 2 1 4 3 4 1 1
Muut* — Others* 12 3 5 4 2 4 8 1 5 1

Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

* Sisaltaa myds kadnnkset useasta eri kielestd. — Includes translations from several languages.

Lahde:  Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto

Source: Helsinki University Library, Bibliographic Department
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15 Suomessa julkaistu kirjallisuus aihealueittain 1994-2003*
Total number of books published in Finland under different categories 1994-2003*

Aihealue 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Category Nimikkeita — No. of titles
Yleisteokset — General interest 320 315 325 316 253 294 224 216 210 286
Filosofia, psykologia
Philosophy, psychology 230 266 240 248 221 238 255 255 257 237
Uskonto — Religion 341 390 355 313 319 318 290 32 383 388
Sosiologia, tilasto
Sociology, statistics 236 234 245 285 228 233 174 187 158 186
Politiikka, kansantalous :
Politics, national economy 996 1026 971 977 902 892 679 680 715 698
Oikeus, julkinen hallinto
Law, public administration 956 952 938 992 933 944 716 847 893 a4
Sotataito ja -tiede
Warfare, military science m 108 109 97 118 116 81 83 107 103
Kasvatus — Education 660 975 828 740 709 m 557 544 563 551
Kansatiede, kansanrunous
Fthnology, folklore 107 90 98 85 96 12 86 69 79 67
Kielitiede — Linguistics 405 438 am 316 355 364 362 361 348 an
Matematiikka — Mathematics 221 239 288 259 255 244 152 308 254 179
Luonnontieteet — Natural sciences 988 973 927 924 893 925 667 748 775 759
| s4ketiede — Medicine 588 669 746 738 784 778 577 624 614 694
Insindtritieteet, tekniikka, teollisuus
Engineering, technology, industry 1 306 1477 1376 1501 1135 1197 825 883 906 790
Maa- ja metsétalous
Agriculture and forestry 399 460 465 am 429 428 337 an 362 336

Kotitalous — Household management - 145 137 157 168 161 172 135 153 150 m
Liiketalous, liikenne :

Business economics, transport 728 794 733 706 679 677 519 575 587 586
Arkkitehtuuri, taide — Architecture, art 665 719 681 639 535 624 549 600 574 722
Pelit, urheilu — Games, sport 163 151 126 153 151 136 116 115 119 125
Kirjatlisuuden historia

History of literature 57 65 64 76 61 47 61 89 66 72
Kaunokirjallisuus — Literature 1804 1882 1834 1775 1884 2097 1973 1807 2009 1977
Maantiede, matkailu

Geography, travel 109 91 105 102 103 124 102 91 117 135
Historia, elamakerrat

History, biographies 1003 1043 1082 866 1623 1442 2327 2043 1823 1985
Yhteensd — Total 12539 13494 13104 12717 12887 13173 11764 12090 12069 12309
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75 Jatkuu
Continued
Aihealue — Category Tastd — Of which Tésta — Of which
Kirjat — Books Pienpainatteet Suomenkielisid Ruotsinkielisi& Muun kielisia
{yli 48 sivua— Small publications Finnish language  Swedish language  Other language
over 48 pp.) {548 sivua — pages)
Yleisteokset — General interest 225 61 205 20 61
Filosofia, psykologia
Philosophy, psychology - 220 17 208 4 24
Uskonto — Religion 340 48 353 16 19
Sosiologia, tilasto
Sociology, statistics ] 166 20 146 8 32
Politiikka, kansantalous
Politics, national economy 492 206 476 29 193
QOikeus, julkinen hallinto
Law, public administration 714 227 840 50 51
Sotataito ja -tiede
Warfare, military science 98 5 97 2 4
Kasvatus — Education 434 17 460 30 61
Kansatiede, kansanrunous
Ethnology, folklore 64 3 57 4 6
Kielitiede — Linguistics 308 13 155 30 136
Matematiikka — Mathematics ) 119 60 102 12 65
Luonnontieteet — Natural sciences 600 159 430 25 304
Ladketiede — Medicine 573 121 483 18 213
Insindéritieteet, tekniikka, teollisuus
Engineering, technology, industry 642 148 577 17 196
Maa- ja metsatalous
Agriculture and forestry 4 95 280 14 42
Kotitalous — Household management 161 10 166 4 1
Liiketalous, liikenne
Business economics, transport 487 ng - 472 16 98
Arkkitehtuuri, taide
Architecture, art 583 139 630 38 54
Pelit, urheilu — Games, sport 103 22 114 5 6
Kirjallisuuden historia
History of literature 72 0 53 7 12
Kaunokirjallisuus — Literature 1584 393 1879 80 18
Maantiede, matkailu
Geography, travel 132 3 12 8 15
Historia, eldmakerrat
History, biographies 1736 248 1261 103 621
Yhteenss — Total 10074 2235 9537 540 2232

*

Sisaltaa myds nk. pienpainatteet. — Includes small publications.

Lahde:  Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto
Source: Helsinki University Library, Bibliographic Department
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7.6 Tieto- ja kaunokirjallisuuden seka koulu- ja lastenkirjojen kokonaisnimiketuotanto 1994-2003*
Non-fiction, fiction, schoolbooks and children's books: total number of titles 1994-2003*

Vuosi Tietokirjallisuus Kaunokirjallisuus** Yhteensd Téstd — Out of which
Year Non-fiction Fiction** Total
Koulukirjoja Lastenkirjoja
. Schoolbooks Children's books
Kpl = No. % Kpl — No. % Kpl = No. % Kpl = No. % Kpl — No. %

Kirjat (yli 48 sivua) — Books (more than 48 pages)

1994 8064 85 1414 15 9478 100 461 5 364 4
1995 8529 85 1482 15 10011 100 508 5 381 4
1996 8 208 85 1463 15 9671 100 450 5 341 4
1997 8075 85 1428 15 9504 100 303 3 326 3
1998 8422 85 1492 15 3914 100 380 4 370 4
1999 8616 84 1673 16 10 283 100 383 4 422 4
2000 7957 84 1570 16 §527 100 350 4 430 5
2001 8360 84 1546 16 3906 100 460 5 476 5
2002 8295 84 1629 16 9924 100 486 5 479 5
2003 8490 84 1584 16 10074 100 426 4 474 5
Pienpainatteet (5-48 sivua) — Small publications (5-48 pages)
1994 267 87 330 13 3061 100 33 1 429 14
1995 3083 89 400 1 3483 100 44 1 456 13
1996 3062 89 n n 3433 100 62 2 502 15
1997 2870 89 346 1 3213 100 52 2 456 14
1998 2581 87 392 13 2973 100 36 1 487 - 16
1999 2460 85 424 15 2884 100 49 2 576 20
2000 1834 82 403 18 2237 100 56 3 563 25
2001 1823 84 361 17 2184 100 55 3 469 22
- 2002 1765 82 380 18 2145 100 37 2 529 25
2003 1842 82 393 18 2235 100 3 1 446 20
Yhteensd - Tota/
1994 10735 86 1804 14 12538 100 494 4 793 6
1995 11612 86 1884 14 13496 100 552 4 837 6
1996 11270 86 1834 14 13104 100 512 4 843 6
1997 10942 86 1775 14 12717 100 355 3 782 6
1998 11003 85 1884 15 12887 100 416 3 857 7
1999 11076 84 2097 16 13173 100 432 3 998 8
2000 979N 83 1973 17 11764 100 406 3 993 8
2001 10183 84 1907 16 12080 100 515 4 945 8
2002 10 060 83 2009 17 12069 100 503 4 1008 8
2003 10332 84 1977 16 12309 100 457 4 820 8
* Tilastointi perustuu Suomen kirjallisuus -kansaliisbibliografian alanmukaisen osaston aineistoon. Tilastoinnissa on noudatettu Unescon suositusta, ks.

Unescon tilastollinen vuosikirja. — Based on the data national bibliography as classified by subject under Finnish literature. Statistics drawn up on the
basis of Unesco recommendations, see Unesco Statistical Yearbook.
b Kaunokirjalfisuus sisaltaa proosan, lasten- ja nuortenkirjallisuuden seka runouden. Fiction includes prose, children's books, juvenile books and poetry.

Lshde:  Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto
Source: Helsinki University Library, Bibliographic Department
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1.7 Kirjojen nimiketuotanto kirjallisuuslajeittain 1994-2003*
Titles produced 1994-2003 by type of literature*®

Kirjallisuuden laji 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Type of literature Kpl — No. .
Kotimainen kaunokirjallisuus — Finnish fiction )
Proosa ~ Prose 391 415 397 393 362 388 a7 399 531 525
Lastenkirjat
Children’s books 118 138 136 133 147 148 166 233 221 260
Nuortenkirjat
Juvenile books 97 109 132 83 85 78 106 133 124 98
Kadnnetty kaunokirjallisuus — Translated fiction
Proosa — Prose 504 520 563 635 598 607 608 544 603 553
Lastenkirjat
Children’s books 501 595 747 786 845 861 981 920 903 754
Nuortenkirjat
Juvenife books 148 122 83 133 124 156 172 143 185 170
Runous, ndytelmat
Poetry, plays 154 157 156 164 134 148 147 112 95 120
Tietokirjat ~ Non-fiction 1844 1 960 1981 2057 2366 2382 2588 2602 2540 2508
Suurteokset
Encyclopedic, reference, etc. 182 143 130 93 66 40 45 53 62 93
Peruskoulukirjat
Schoolbooks for primary school 941 1014 1165 1055 1016 993 1017 1137 1001 1179
Muut koulukiriat
Other schaolbooks 931 1170 1206 1214 1188 1182 1280 1091 1162 1049
Yhteensd ~ Total 5811 6344 6696 6746 6931 6985 7581 7367 71437 7309**
Uutuuksien osuus 53 54 54 55 55 56 57 57 53 53
nimiketuotannosta %
Proportion of new titles as %
of total production
%
Kotimainen kaunokirjallisuus — Finnish fiction
Proasa - Prase 7 7 ) 6 5 6 6 5 7 7
Lastenkirjat
Children's books 2 2 2 2 2 2 2 3 3 4
Nuortenkirjat .
Juvenile books 2 2 2 1 1 1 1 2 2 1
Kaannetty kaunokirjallisuus — Transiated fiction
Proosa — Prose 9 8 8 ] g 9 8 7 8 8
Lastenkirjat
Children’s boaks 9 ] " 12 12 12 13 12 12 10
Nuortenkirjat
Juvenile books 3 2 1 2 2 2 2 2 3 2
Runous, naytelmét
Poetry, plays 3 2 2 2 2 2 2 2 1 2
Tietokirjat — Non-fiction 32 31 30 31 34 34 34 35 34 34
Suurteokset
Encyclopedic, reference, etc. 3 2 2 1 1 1 1 1 ] 1
Peruskoulukirjat
Schoolbooks for primary school 16 16 17 16 15 14 13 15 13 16
Muut koulukirjat
Other schoolbooks 16 18 18 18 17 17 17 15 16 14
Yhteenss — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
v Suomen Kustannusyhdistyksen jésenkustantajien ilmoittama tuotanto. Luvut eivét ole téysin vertailukelpoisia, koska tietoja antaneet Suamen

Kustannusyhdistyksen jasenkustantajat eivét ole eri vuosina téysin samoja. — Sales reported by members of the Finnish Book Publishers Assosiation.
The figures for different years are not fully comparable as the number of respondents has varied from year to year.

i Naista ensipainoksia 3 893 ja uusia painoksia 3 416 vuonna 2003. - OFf which 3 893 titles were first editions and 3 416 were reprints.

Lahde:  Suomen Kustannusyhdistys
Srouce: The Finnish Book Publishers Association
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7.8  Kirjojen kappalemaardinen myynti kirjallisuusryhmittain 1994-2003*
Book sales by type of literature 1994-2003*

Kirjallisuusryhma 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Type of literature 1,000 kpl — ‘000 copies

Kaunokirjallisuus — Fiction 3861 3987 4342 4384 4601 4502 4997 4402 4442 4455
Lasten- ja nuortenkirjat

Children’s and juvenile books 5755 6571 7574 7024 7266 7945 8124 9335 8016 7 557
Suurteokset

Encyclopedic, reference, etc. 639 670 890 653 503 393 402 486 366 338
Tietokirjat — Non-fiction 5614 5608 5891 6 408 6500 7100 7497 7200 7081 7322

Peruskoulukirjat
Schoolbooks for primary school 4215 4287 4410 4457 4297 4189 4308 4423 4533 4 405

Muut koulu- ja kurssikirjat
Other schoolbooks and textbooks 2 540 2743 3010 2978 3049 2884 2901 2667 2613 2405

Muut — Others - - 168 3 - - - - - -

Yhteensa - Total 22627 23866 26285 25907 26216 27013 28229 28513 27051 26483
%

Kaunokirjallisuus — Fiction 17 17 17 17 18 17 18 15 16 17

Lasten- ja nuortenkirjat

Children's and juvenile books 25 28 29 27 28 29 29 33 30 29

Suurteokset

Encyclopedic, reference, etc. 3 3 3 3 2 1 1 2 1 1

Tietokirjat — Non-fiction 25 23 22 25 25 26 27 25 26 28

Peruskoulukirjat ’

Schoolbooks for primary school 19 18 17 17 16 16 15 16 17 17

Muut koulu- ja kurssikirjat

Other schoolbooks and textbooks " 1 " N 12 1 10 9 10 9

Muut — Others - - 1 0 - - - - - -

Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Lihde:  Suomen Kustannusyhdistys
Srouce: The Finnish Book Publishers Association
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79 Kirjamyynnin arvo kirjallisuusryhmittdin 1994-2003*
Value of book sales by type of literature 1994-2003*

Kirjallisuusryhmé 1994 1995 1896 1997 1998 1998 2000 2001 2002 2003
Type of literature Milj. € — € million :

Kaunokirjallisuus — Fiction 31 37 38 34 32 33 36 37 38 37
Lasten- ja nuortenkirjat

Children's and juvenile books 25 28 27 28 30 33 36 4 4 39
Suurteokset

Encyclopedic, reference, etc. 25 25 23 21 20 17 16 15 18 19
Tietokirjat — Non-fiction 78 75 77 89 85 87 87 88 A 96
Peruskoulukirjat

Schoolbooks for primary school 30 33 37 39 37 38 40 43 45 45
Muut koulu- ja kurssikirjat

Other schoolbooks and textbooks 26 30 33 34 35 34 37 35 35 35
Muut — Others - - 3 - 1 0 1 2 1 0
Yhteensi — Total 216 228 238 244 239 243 253 260 269 270

%

Kaunokirjallisuus — Fiction 14 16 16 14 13 14 14 14 14 14
Lasten- ja nuortenkirjat

Children's and juvenile books 12 12 " 1 12 14 14 16 15 14
Suurteokset

Encyclopedic, reference, etc. 12 " 10 38 8 7 6 6 7 7
Tietokirjat — Non-fiction 36 33 32 37 36 36 35 34 34 36
Peruskoulukirjat

Schoolbooks for primary school 14 14 15 16 15 16 16 16 17 17
Muut koulu- ja kurssikirjat :

Other schoolbooks and textbooks 12 13 14 14 15 14 14 13 13 13
Muut - Others - - 1 - 0 0 0 1 0 0
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
* Suomen Kustannusyhdistyksen jasenkustantajien ilmoittama myynti. Luvut eivdt ole tdysin vertailukelpoisia, koska tietoja antaneet Suomen

Kustannusyhdistyksen jasenkustantajat eivét ole eri vuosina téysin samoja. — Sales reported by members of the Finnish Book Publishers Association.
The figures for different years are not fully comparable as the number of respondents has varied from year to year.

Lahde: Suomen Kustannusyhdistys

Source:  The Finnish Book Publishers Association
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7.10 Kirjakauppojen ja antikvariaattien maara 1993-2002

Number of bookshops and second-hand bookshops 1993-2002

Vuosi — Year Kirjakauppoja* — Bookshops* _ Antikvariaatteja — Second-hand bookshops
1993 413 200

1994 406 192

1995 402 189

1996 393 195

1997 402 208

1998 387 197

1999 380 183

2000 380 178

2001 382 178

2002 375 176

* Liséksi tavarataloissa ja marketeissa on runsaasti kirjaosastoja paperiosastojen yhteydessa. Kirjaosastojen maérd ja laajuus saattavat vaihdella

huomattavasti. — /n addition, there are a lot of book sections (linked to stationery sections) in department stores, hypermarkets and supermarkets.
The number and scope of the book sections may vary considerably.

Lahde:  Titastokeskus, Yritysrekisteri

Source: Statistics Finland, Business Register

7.11  Suurimmat kirjakerhot 2004 {(Helmikuu)
Biggest book clubs 2004 (February)

Omistaja — Owner

Kerhot — Book clubs

Perustettu — Established - Jésenid kerhoissa — Members, total

Otava-Kuvalehdet 300000
Suuri Suomalainen Kirjakerho 1969
Koufulaisen Kirjaklubi 1995
Metsstys ja Kalastus Kirjaklubi 1995
Book Avenue 1998
Leppéakerttu 2000
WSoY 200 000
Johanna 1971
Uudet Kirjat 1980
Uppo-Nallen kirjakerho 2001
Sanoma Magazines Finland 98 000
Lasten Oma Kirjakerho 1975
Merkurius 1995
Sisters Club 1999
Tammi 57 000
Lasten Parhaat Kirjat 1987
Valitut Palat - Reader's Digest
Kirjavaliot 1976
Léhde:  Yritysten toimintakertomukset ja emat ilmoitukset
Source:  Company annual reports and other company data
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7.12  Suurimmat kirjankustantajat 2003
Biggest book publishers 2003

Yhtio ] Liikevaihto: kirjojen kustantaminen Pagomistaja
Company Turnover from book publishing Main owner
€ milj.— € million )
WsQY 143 SanomaWSOY Oyj
Kustannusosakeyhtit Otava 47 Otava-Kuvalehdet Oy
Kustannusosakeyhtic Tammi 29 Bonnier AB
Sanoma Magazines Finland 16-21 SanomaWsQY Oyj
Edita Publishing Oy 18 Edita Oy
Gummerus Kustannus Oy 12 Gummerus Oy
Talentum Media Oy 10 Talentum Oyj
Oy Valitut Palat - Reader’s Digest Ab* . The Reader's Digest Assn.
* Suurimpiin kustantajiin kuuluva Oy Valitut Palat — Reader’s Digest Ab ei ilmoita erikseen kirjankustantamisen fiikevaihtoaan.

Oy Valitut Palat - Reader’s Digest Ab, one of Finland’s biggest book publishers, does not announce the company’s turnover by sector.
Osa kirjojen myynnin liikevaihtoluvuista on arvioita. — Some of the turnover from book publishing figures are estimates.

Lahteet: Yritysten toimintakertomukset ja omat iimoitukset
Sources: Company annual reports and other company sources

7.13  Yleisten kirjastojen p&aa-, sivu- ja laitoskirjastot seka kirjastoautot 1994-2003
Main libraries, branch libraries, institutional libraries and mobile libraries 1994-2003

Vuosi Paakirjastoja  Sivukirjastoja Laitoskirjastoja Yhteensd  Kirjastoautoja/veneits
Year Main libraries _ Branch libraries Institutional libraries  Total Mobile libraries
1994 . . . 998 220
1995 . . .. 985 215
1996 439 437 130 1006 214
1997 436 429 127 992 210
1998 436 417 17 970 208
1999 436 401 1M 948 203
2000 436 401 99 936 202
2001 432 463 94 989 200
2002 431 464 92 987 . 198
2003 429 458 81 978 192

Lahteet: Opetusministerid
Kirjastot. Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
Sources: Ministry of Education
Kirjastot (Libraries). Helsinki: BTJ Kirjastopalvely
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7.14  VYleisten kirjastojen aineistot ja aineistohankinnat 1994-2003*
Collections and acquisitions of public libraries 1994-2003*

Vuosi - Year Aineisto * — Collections * Hankinnat - Acquisitions

Kirjat — Books Muu aineisto Yhteensa — Total Kirjat — Books Muu aineisto Yhteensd - Total

Other material Other material

1 000 kpl — ‘000
1994 36629 3029 39658 1596 251 1847
1995 36 8682 3ng 40001 1584 256 1840
1996 36835 3242 39938 1593 277 1811
1997 36832 3186 40018 1636 284 1920
1998 36 875 3437 40313 1569 2719 1848
1999 36 925 3701 40626 1557 310 1867
2000 37013 3884 40 897 1607 310 1917
2001 36 435 4060 40 495 1643 297 1940
2002 36677 4097 40714 1638 297 1933
2003 36779 4194 40973 1595 295 1890
* Vuoden lopussa — At the end of the year :

Lshteet: Opetusministerid
Kirjastot. Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
Sources: Ministry of Education
Kirjastot (Libraries). Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu

Kuvio 7.5 Kirjastojen lainaajat ja kotilainat asukasta kohden 1980-2003
Figure 7.5 Number of library borrowers and lendings per inhabitant 1980-2003
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Vuosi - Year
Lahde: Taulukko 7.15
Source: Table 7.15
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7.15 Yleisten kirjastojen lainaajat ja lainat 19942003
Public library borrowers and lendings 1994-2003

Vuosi — Year Lainaajia— Borrowers . Lainoja — Lendings
Kirjalainoja ~ Muuta aineistoa  Saadut kauko- Yhteensd Asukastakohti Lainaajaa kohti
Book lendings Other material ~ lainat* Total Per inhabitant  Per borrower
Received
inter library
. loans*
1 000 henk. % vaestostd 1000 kpl — ‘000 Kpl - No.
‘000 persons % of the .
population

1994 2488 49 84 066 17792 152 102010 20 41
1995 2507 - 49 81634 20 264 166 102 064 20 41
1996 2484 48 82892 21277 191 104 408 20 42
1997 2516 49 8101 21128 188 102 327 20 4
1998 2 466 48 78 383 21946 197 100527 20 41
1999 2417 47 75 895 23158 215 99 268 19 [y
2000 2417 47 77281 24 690 226 102197 20 42
2001 2417 47 76 352 26793 258 103 403 20 43
2002 2430 47 78411 28197 259 106 867 21 44
2003 2430 47 79152 28939 254 108 406 21 45

* Sisaltaa kaukolainatut kirjat ja muun aineiston. — Includes books and other material loaned from other libraries.

Lahteet: Opetusministerid
Kirjastot. Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
Sources: Ministry of Education '
Kitfastot (Libraries). Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu

7.16  Yleisten kirjastojen kirjahankinnat ja aineistomenot 1994-2003
Public libraries: book acquisitions and materials expenses 1994-2003

Vuosi — Year Hankittuja kirjoja Kirjallisuuden hankintamenot Kirjastojen aineistomenot yhteensé
No. of books purchased Book acquisition costs Materials acquisition costs total
1 000 kpl — ‘000 copies € milj. — € million € milj. —€ million

1994 1596 23

1995 1584 23 : .

1996 ) 1593 23 ' 33

1997 1636 24 34

1998 1569 23 34

1999 1557 23 34

2000 1607 23 35

2001 1643 24 36

2002 1638 23 35

2003 1595 23 36

Lahteet: Opetusministerid
Kirjastot. Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
Sources: Ministry of Education
Kirjastot (Libraries). Helsinki: BTJ Kirjastopalvelu
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7.17  Kirjojen lukeminen 1994-2004*
Book readership 1994-2004*

On lukenut kirjaa edellisend pdivana — Has read during the previous day

Kirjaa — Books Kaunokirjallisuutta — Fiction Oppi- ja tietokirjaltisuutta ~ Non-fiction

% % %

1994 Kaikki — Alf 34 22 19

1996 Kaikki — A/l 32 20 16

1998 Kaikki — All 34 22 18

2000 Kaikki— Al 36 2 21

2002 Kaikki — Alf 32 16 20

2004 Kaikki — A/l 32 19 17
2004

Naiset — Women 39 25 20

Miehet ~ Men 24 13 14

ki- Age 12-24 44 16 36

25-44 238 18 15

45-59 26 19 10

60— 30 27 10

minuuttia/paiva — minutes/day

1994 Kaikki — All 28 14 14

1996 Kaikki — Alf 23 13 10

1998 Kaikki - A/f 26 15 12

2000 Kaikki — Alf 25 13 12

2002 Kaikki — All 30 10 20

2004 Kaikki — All 29 14 15
2004

Naiset — Women 37 18 18

Miehet — Men il 9 12

kd— Age  12-24 55 12 43

25-44 20 " 8

45-59 22 16 6

60— 27 22 6

Huom. Tiedot vuoteen 2000 asti eivat ole taysin vertailukelpoisia myShempien vuosien tietojen kanssa.
Note. Figures for 2002 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000.

Léhde:  TNS Gallup Oy
Source: TNS Gallup Group
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8 Sanomalehdet

Suomi on pitkéin ollut ja on edelleen monessa mielessd vahva sanomalehtimaa.
Lehtinimikkeiti on paljon, levikit ja lukijapeitot ovat korkeita; joukkoviestinnin lii-
kevaijhdosta sanoma- ja paikallislehdiston osuus on noin 30 prosenttia ja joukko-
viestinmainonnasta 50 prosenttia. Osuus on selvisti korkeampi kuin Euroopassa
keskimédrin (38 % vuonna 2002).

Vuonna 2003 Suomessa ilmestyi kaikkiaan 204 sanomalehtes. Sanomalehdet on
tapana jakaa kansainvalistd kdyténtod noudattaen pdivilehtiin ja muihin sanomaleh-
tiin. Jako perustuu ilmestymistiheyteen. (Taulukot 8.2 — 8.4.)

Pidivilehtien, jotka ilmestyvit 4—7 kertaa viikossa, nimikemaaréltdin suhteelli-
sen harvalukuiseen joukkoon kuuluvien lehtien keskiméariinen levikki on noin 42
000 kappaletta. Vuonna 2003 Suomessa ilmestyi 53 péivilehted. Niistd viiden le-
vikki ylitti 100 000 kappaleen rajan. Piivilehdet ovat tyypillisesti alueidensa levik-
kijohtajia eli ns. ykkoslehtid. Pdivilehtid ovat myds irtonumerosanomalehdet
(Ilta-Sanomat & Iltalehti) seké osa erikoissanomalehdisti ja ilmestymispaikkakun-
tiensa kakkoslehdisti.

Muut sanomalehdet ilmestyvit 1-3 kertaa viikossa. Naiden lehtien joukko on
suuri, mutta levikiltddn ne ovat yleensi varsin pienid. Vuonna 2003 ryhméén kuului
151 lehted, joiden keskilevikki oli noin 6 500 kappaletta. Suppealla levikkialueella
toimivat ja oman alueensa paikallisiin uutisiin keskittyvét nk. paikallislehdet muo-
dostavat 1-3 kertaa viikossa ilmestyvien sanomalehtien suurimman ryhmaén. Lisak-
si ryhméén kuuluu osa ilmestymispaikkakuntiensa kakkoslehdistd ja pari erikois-
sanomalehted.

Piivilehtien ja harvemmin ilmestyvien sanomalehtien keskinziset madrilliset
suhteet ovat pitkdédn sdilyneet suurin piirtein ennallaan. Paivilehtien osuus kaikista
sanomalehtinimikkeistd on noin neljinnes, mutta levikilld mitattuna ne hallitsevat
sanomalehtikenttdd. Niiden osuus sanomalehtien kokonaislevikisti oli 70 prosenttia
vuonna 2003. Jo pelkistidn seitsenpdivéisten lehtien osuus kokonaislevikisti oli 50
prosenttia. (Taulukot 8.2 & 8.3.)

Toinen yleisesti kdytossi oleva sanomalehdiston jaottelu perustuu Kkilpai-
luasemaan. Kilpailuasemaryhmittiinen tarkastelu osoittaa, ettd lehdiston rakentees-
sa tapahtui 1900-luvun kahden viimeisen vuosikymmenen aikana kaksi selvad muu-
tosta. (Taulukko 8.5.)

Iimestymispaikkakuntiensa levikiltdin pienempien sanomalehtien eli nk. kak-
koslehtien kuihtuminen on niistd toinen. Kakkoslehtien levikit ovat laskeneet, ja
niiden joukko on harventunut. Kakkoslehtien taantuva levikkikehitys on jatkunut
myds viimeisten kymmenen vuoden aikana. Vuonna 1994 niiden levikkiosuus oli
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Kuvio 8.1 Sanomalehtien fevikit lehtityypin mukaan 2003
Figure 8.1 Circulation of newspapers by type of paper 2003

Suuret ykkdslehdet
Three biggest papers

Muut lehdet
uut lehde 2%

Other newspapers 21 %

Kakkoslehdet
Second newspapers 3%
Ruotsinkietiset lehdet

Swedish language papers 5 % Muut markkina-alueiden ykkgslehdet

Other biggest papers in market areas
Erikoissanomalehdet 26 %

Special-interest papers 9%

Iltapéivilehdet
Evening tabloids 10%

Lahde: Taulukko 8.5
Source: Table 8.5

noin 5 prosenttia mutta vuonna 2003 enié alle 3 prosenttia. Pari vuosikymmentd
aiemmin osuus oli reilusti toistakymmentd prosenttia. Yksistddn Uuden Suomen il-
mestymisen lakkaaminen 1990-luvun alussa vei kakkoslehtien yhteislevikisté ldhes
neljanneksen.

Iltapdivilehtien tai irtonumerosanomalehtien levikkiosuuden kasvu oli toinen
selvd muutos. Ilta-Sanomien ja Iltalehden keskindinen kilpailu kasvatti pitkdédn mo-
lempien levikkejd. Niiden osuus sanomalehtien yhteislevikistd kasvoi yli kolmin-
kertaiseksi verrattuna 1980-luvun alkuun. Toistaiseksi korkeimmillaan niiden levik-
kiosuus oli 11 prosenttia vuonna 2001 mutta on sen jilkeen hieman laskenut.
(Kuvio 8.1 ja taulukko 8.5.)

Iltapdivdlehdet myydédn irtonumeroina. Noin 95 prosenttia kotimaisten sano-
malehtien irtonumeromyynnistd on iltapdivilehtien myyntii. (Taulukko 8.19.) Mui-
den — niin kotimaisten kuin ulkomaistenkin — sanomalehtien irtonumeromyynti on
Suomessa vihiistd. Lehtikulttuurina Suomi on poikkeuksellisen tilaajavaltainen
maa. T4mi koskee sekd sanoma- etti aikakauslehtid. Noin 90 prosenttia sanomaleh-
tien levikistd on tilattuja ja kotiin kannettuja lehtid. (Taulukko 8.18.)

Sanomalehtien verkkoversiot yleistyivit varsin nopeasti. Pdivilehdistd ldhes
kaikilla oli internet-versio vuonna 2004. Muilla sanomalehdilld eli 1dhinné paikal-
lislehdilld verkkoversiot olivat selvisti harvinaisempia. Sellainen oli noin 40 pro-
sentilla ryhmén lehdistd. (Taulukko 8.8.)

Sanomalehdisto on taloudelliselta volyymiltaan edelleen koko joukkoviestinnin
merkittivin osa. Vuonna 2003 sanomalehtien tuotot olivat noin miljardi euroa.
(Taulukko 8.1.) Sanomalehdistén osuus Suomen euromdériisistd joukkoviestinta-
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markkinoista on edelleen hyvin suuri eli noin 30 prosenttia. Osuus on laskenut mut-
ta aika vdhin verrattuna sanomalehdiston tulonmuodostuksessa ja levikkikehityk-
sessd tapahtuneisiin suuriin muutoksiin. Vuonna 1990 piivilehdet saivat tuloistaan
jopa yli 70 prosenttia ilmoitusmyynnistd (kaikki luokiteltu ilmoittelu mukaan Iuki-
en), mutta vuosikymmenen alkupuolen lamavuosina osuus laski 50 prosentin tuntu-
maan. Silti tasolta osuus ei ole enid kovin paljon noussut (taulukko 8.11). Sanoma-
lehtien yhteislevikki on supistunut vuoteen 1990 verrattuna noin 20 prosenttia eli
noin 850 000 kappaleella 4,1 miljoonasta 3,2 miljoonaan. Viime vuosina levikin
lasku on kuitenkin ldhes pysédhtynyt (taulukko 8.3).

Levikin laskuun vaikuttivat luonnollisesti 1990-luvun alkupuolen lamavuosina
ikillisesti poikkeuksellisen laajaksi paisunut tydttémyys ja sen mukanaan tuomat
taloudellisesti ahtaat olot. Mutta osa levikin laskusta Suomessa on ollut myés leh-
tien tietoisen toiminnan tulosta. Lehdet luopuivat keinotekoisista levikkialueidensa
laajennuksista, jotka lisdsivit toimituksellisia kustannuksia, kun uutistydssé oli ka-
tettavana entistd laajempi alue. Myos jakelukustannukset kasvoivat suhteettomasti.
Tillaisista epétaloudellisista laajentumismalleista lehdet ovat luopuneet. Siten osal-
le lehtid levikin pieneneminen merkitsi taloudellista tervehtymista.

Mainonnassa Suomi on pysynyt varsin sanomalehtivaltaisena maana, vaikka sa-
nomalehtimainonnan osuus mediamainonnasta on laskenut. Osuus oli 56 prosenttia
vuonna 1994 mutta enédd 50 prosenttia vuonna 2003. Sanomalehdiston osuus Suo-
men mediamainonnasta on kuitenkin edelleen selvisti korkeampi kuin EU-maiden
keskiarvo, joka oli 38 prosenttia vuonna 2002. (Ks. luvun 1 taulukko 5 & luvun 12
taulukko 3.)

Piivilehtien suurin kuluerd Suomessa on tekninen valmistus (29 %). Valmistuk-
sen osuus kustannuksista on Kuitenkin ollut laskussa. Myos jakelun osuus Kustan-
nuksista on jonkin verran laskenut. Toimituksen sekd hallinnon ja markkinoinnin
osuudet kustannuksista ovat vastaavasti kohonneet. (Taulukko 8.13.)

Lukuisten yritysostojen ja fuusioiden seurauksena suurimpien sanomalehtiyri-
tysten levikilld mitatut markkinaosuudet ovat selvasti kasvaneet. (Kuvio 8.5; taulu-
kot 8.14 & 8.15.) Esimerkiksi neljan suurimman yrityksen levikkiosuus on noin
kahdessakymmenessd vuodessa 1980-luvun puolivilistd kasvanut 30 prosentista
noin 55 prosenttiin ja kahdeksan suurimman osuus alle 45 prosentista yli 65 pro-
senttiin. 1980-luvun lopussa mm. osa merkittivisti valtakunnallisista paivilehdista
(Uusi Suomi, lop. v.-91; Iltalehti; Kauppalehti) siirtyi Aamulehted julkaisevan
Tampereen Kirjapainon eli nykyisen Alma Median omistukseen. Alma Media osti
1990-luvulla lisdksi useita alueellisia lehtiyrityksid Lansi- ja Pohjois-Suomesta. ~
1990-luvun muita merkittdvii omistusmuutoksia olivat alueellisen lehtiketjun
(Kymen Lehtimedia) muotoutuminen Kaakkois-Suomeen ja siirtyminen kokonaan
SanomaWSOY:n omistukseen vuonna 1999 sekd merkittédvén alueellisen lehtiket-
jun muodostuminen Keski-Suomeen (Keskisuomalainen Oyj).
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Sanomalehdiston ketjuuntuminen seké kansallisella ettd pohjoismaisella tasolla
on trendi, joka jatkunee edelleen. Esimerkiksi Norjan suurin sanomalehtikustantaja
Schibsted on hankkinut viime vuosina merkittivid lehtiomistuksia Ruotsista. Toi-
nen merkittdvi norjalainen kustantaja Orkla osti Tanskan suurimman sanomalehti-
kustantajan. SanomaWSOY kuului Norjan toiseksi suurimman sanomalehtiyrityk-
sen, A-pressenin suurimpiin omistajiin, mutta luopui omistuksestaan vuonna 2003.

Sanomalehtiyhtiot ovat tiivistineet toimituksellista ja markkinointiyhteistyo-
tddn sekd lehtiketjujen sisélld etti toisistaan omistuksellisesti riippumattomien leh-
tien ja lehtiyritysten valilld. Vuonna 1995 aloittanut Karkimedia on sanomalehtien
huomattavin panostus ilmoitusmarkkinoinnin tehostamiseen vastaiskuna uhanneel-
le TV-mainonnan kasvulle. Kédrkimedia vilittad yhden luukun ja yhden laskun peri-
aatteella ilmoituspaketteja noin 30 pdivilehteen, joista suurin osa on markkina-alu-
eidensa ykkoslehtid. Mukana on myds joitakin ruotsinkielistd sanomalehtid. Myos
paikallislehtien kesken on syntynyt ilmoitusmarkkinointiyhteistyotd. Erddt piivé-
lehdet tekevit yhteistyotd myds levikkimarkkinoinnissa.

Toimituksellisella puolella laajamittaisin yhteistyomuoto on tv-liite Treffi, joka
alkoi ilmestyd 1996. Treffia julkaisee viikoittain ldhes kolmekymmenti pidivileh-
ted. Lisdksi Treffi-konsortion lehdet tekevit laajaa yhteistyotd teemaliitteiden ja
—sivustojen tuottamisessa. Vili-Suomen Media puolestaan tuottaa viidelle Kes-
ki-Suomessa ilmestyville lehdelle yhteisid sunnuntaisivuja. Muutkin lehdet tuotta-
vat yhteiseen kdyttoon teemasivuja.

Lintuperspektiivistd tarkastellen toimituksellinen yhteistyé merkinnee lehtien
sisdllon samankaltaistumista. Mutta yksittdisen ja resursseiltaan rajallisen lehden
lukijoiden kannalta kehityksen saldo lienee kuitenkin positiivinen: oman lehden si-
sdllon monipuolistuminen. Néin ollen lehtien mahdollinen homogenisoituminen ei
keskivertolukijaa hdirinne, silld alueellisten lehtien paillekkiislukijoita on vihén.

Toimituksen aineiston osuus sanomalehtien palstatilasta on keskiméirin noin 70
prosenttia. Loput kolmisenkymmenté prosenttia tdyttyvit ilmoituksista. Toimituk-
sen aineiston kolme suurinta ryhméé vuonna 2002 olivat kotimaan aineisto (27 %),
ajanvieteaineisto (19 %) ja urheilu (13 %). (Taulukko 8.16.)

Ilmaislehtien médrd ja taloudellinen volyymi ovat kasvaneet voimakkaasti.
Kymmenessd vuodessa niiden tuotot ovat kaksinkertaistuneet. Tosin osa tuottojen
kasvusta selittyy siirtymisesti entistd laajempaan ilmaisjakelulehden miéritelméén
vuonna 1999. Silloin mukaan laskelmiin otettiin myds ns. noutolehdet. Uutena leh-
tityyppind Helsingin lehtimarkkinoille tuli 1990-luvun lopussa kaksikin liikenne-
vilineissd ja jalankulkuliikenteen solmukohdissa jaettavaa pdivilehted. Toinen niis-
td on Tukholmassa erinomaisesti menestyneen ja sieltd maailmalle laajenneen Met-
ron (julkaisija MTG) suomalainen versio. Toista (Uutisiehti 100) julkaisee nykyisin
SanomaWSOY.

Suurimpien kaupunkien ilmaislehdisté on viime vuosina ketjuuntunut. Suurim-
maksi toimijaksi Suomen ilmaislehtimarkkinoilla nousi Keski-Uusimaa Oy, kun se
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osti Janton Oy:n koko ilmaisjakelulehtivalikoiman (City-lehteéd lukuun ottamatta)
vuonna 2004. — Toistaiseksi tuorein kattava selvitys ilmaisjakelulehdistd on vuodel-
ta 1999. Sen mukaan Suomessa ilmestyi 136 ilmaislehted, joiden kokonaispainos
oli noin 5 miljoonaa kappaletta. (Taulukot 8.20 — 8.22.)

Tilastointi

Sanomalehdiston levikkitiedot sekd lukijaméddritiedot perustuvat Levikintarkastus
Oy:n tilastoihin.

Sanomalehtien Liitto tilastoi vuosittain monin tavoin jidsenlehtiensé toimintaa,
mm. taloutta, lehtitekniikkaa ja toimituksellisia kysymyksid. Liiton julkaiseman
Suomen Lehdistd -lehden vuosittaisessa medianumerossa on useita sanomalehdis-
to4 koskevia tilastoja.

Posti- ja telelaitoksen/Suomen Posti Oy:n vuosittaisessa tilastojulkaisussa jul-
kaistiin tiedot postin kuljettamien sanomalehtien méirésti. Vuodesta 1997 lshtien
postitoimintatilastoa on tuottanut Tilastokeskus Viestintdviraston toimeksiannosta.

Tiedot koti- ja ulkomaisten lehtien irtonumeromyynnistd ovat perdisin Suomen
sanoma- ja aikakauslehtien tukkujakelua hallitsevalta Rautakirja Oy:lt4.

_ Suomen Gallup-Median joka toinen vuosi toteuttamat Intermedia -tutkimukset
sisaltdvit tietoja muun muassa sanomalehtien lukemisesta ja siind tapahtuneista

muutoksista.
Tuomo Sauri

Tdydentdvéaa kirjallisuutta

Graafisen alan taloustilasto. Turun kauppakorkeakoulu, Yritystoiminnan tutkimus-

keskus, eri vuosina.

Jyrkidinen, Jyrki & Savisaari, Eero: Sanomalehdiston nykytila. Teoksessa Nor-
denstreng & Wiio (toim.): Suomen mediamaisema. (2. uudistettu painos). WSOY,
Helsinki 2003.

Jyrkidginen, Jyrki: Sanomalehdiston keskittyminen. Acta universitatis Tamperensis,
Ser A vol. 409. Tampere 1994.

Loyttyniemi, Veikko: Sanomalehdiston rakenne ja talous 1940-luvulta 1980-luvulle.
Teoksessa Tommila, P4ivio '(toim.): Suomen lehdiston historia 3: Sanomalehdisto
sodan murroksesta 1980-luvulle. Kustannuskiila, Kuopio 1988.

Loyttyniemi, Veikko: Sanomalehtien luokitteita on monenlaisia. Suomen Lehdisto
7-8/1993.
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Loytryniemi, Veikko: 1990-luvun talouslaman vaikutus Suomen sanomalehdistoon.
Teoksessa Hietala, Oikarinen & Virta (toim.): Arvot, analyysi, tulkinta. Suomen
historiallinen seura, Helsinki 1997.

Moring, Tom & Nordgvist, Andrea (toim.): Svenska medier i Finland. SSKH Skrif-
ter Nr. 13. Svenska social och kommunalhdgskolan vid Helsingfors universitet,
Helsingfors 2002.

Posti- ja pienkuljetustoiminnan tilasto. Viestintdvirasto/Tilastokeskus, Helsinki, eri
vuosina (1997-)

Santoneﬁ, Pirjo: Kasvun vuosikymmenet. Teoksessa Tommila (toim.): Sanomaleh-
diston historia 4: Paikallislehdiston historia. Kustannuskiila, Kuopio 1985.

Sauri, Tuomo: Lukeminen. Teoksessa Liikkanen, Hanifi & Hannula (toim.): Yksi-
161lisid valintoja, kulttuurin pysyvyytti. Vapaa-ajan muutokset 1981-2002. Tilasto-

- keskus, Helsinki 2004.

Tommila, P. & Salokangas, R. : Sanomia kaikille. Suomen lehdiston historia. Edita,
Helsinki 1998.
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8.1 Sanomalehtien tuotot 19942003
Newspaper revenues 1994-2003

Kiyvin hinnoin — Current prices

Kiintein (2003) hinnoin — Fixed (2003) prices

Psivalehdet Muut sanomalehdet
Dailies Other newspapers

€ niilj. - € million € milj. — € million

Yhteens& — Total

Paivélehdet

Dailies

Muut sanomalehdet

Other newspapers
€ milj. — € million € milj. — € million € milj. — € million

Yhteensd - total

€ milj. — € million

1994 735 103
1995 782 104
1996 795 107
1997 831 103
1998 886 108
1999 926 116
2000 965 14
2001 956 113
2002 936 15
2003 . 831 112

838
886
901
934
992
1042
1078
1069
1051
1043

842
887
896
926
974
1006
1014
980
945
9

118
118
120
115
19
126
119
115
116
112

961
1006
1017
1041
1091
1132
1133
1095
1061
1043

Lahteet: Sanomalehtien Liitto
Tilastokeskus/Joukkoviestintétilastot

Sources: Finnish Newspapers Association
Statistics Finland/Media statistics

8.2  Sanomalehdet ilmestymistiheyden mukaan 19942003

Newspapers by frequency of issue 1994-2003

Vuosi - Year  Piivalehdet — Dailies
lImestymistiheys — Issues/week

Muut sanomalehdet — Non-dailies
lImestymistiheys — Issues/week

Yhteensi - Tota/

7 3 5 4 74 3 2 1 3-1 7-1

1994 26 10 14 6 56 27 73 79 179 235
1995 28 n 14 5 56 26 72 77 175 231
1996 26 " 14 5 56 25 63 76 170 226
1997 27 n 13 5 56 25 67 75 167 223
1998 27 1" 13 5 56 26 65 73 164 220
1999 27 1 13 5 56 22 67 n 160 216
2000 27 1 13 4 55 23 67 68 158 213
2001 28 10 12 4 54 22 66 66 154 208
2002 29 9 12 3 53 21 62 69 152 205
2003 29 8 12 4 53 20 61 70 151 204
Lahteet: Sanomalehtien Liitto

Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association

The Finnish Audit Bureau of Circulations
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8.3  Sanomalehtien kokonaislevikin jakautuminen ilmestymistiheyden mukaan 1994-2003
Total circulation of newspapers by frequency of issue 1994-2003
Paivilehdet — Dailies Muut sanomalehdet  Yhteensa
Non-dailies Total
lImestymistiheys — Issues/week {imestymistiheys
Issues/week
7 6 5 4 -4 3-1 7-1
1994 levikki {1 000 kpl} — circulation (thousand) 1698 433 215 59 2405 1136 3540
% 679 32,1 100
1995 levikki (1 000 kpl) ~ circulation (thousand) 1666 433 222 48 2370 1075 3445
% 68,8 31,2 100
1996 levikki {1 000 kpl) — circulation (thousand) 1643 438 209 41 2332 1060 339
% 69 31 100
1997 levikki {1 000 kpl) — circulation (thousand) 1647 452 196 41 2336 1026 3362
% ' 69 31 100
1998 levikki (1 000 kpl} - circulation (thousand) 1649 454 197 43 2343 984 3327
% 70 30 100
1999 levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand) 1627 455 206 40 2328 986 3314
% 71 29 100
2000 levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand) 1601 458 212 33 2304 951 3255
% 71 29 100
2001 levikki {1 000 kpl) — circulation {thousand) 1612 457 207 31 2307 939 3246
% 71,1 289 100
2002 levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand) 1596 435 205 31 2268 993 3261
% 69,5 30,5 100
2003 levikki (1 000 kpl) — circulation (thousand} 1607 400 205 31 2243 983 3227
% 701 29,9 100
Muutos 2003/2002, %

Change 2003/2002 % -11 -1,0 ~-1.1

Lahteet: Sanomalehtien Liitto

Levikintarkastus Oy

Sources. Finnish Newspapers Association

The Finnish Audit Bureau of Circulations
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84  Sanomalehtien kokonaislevikki 1 000 asukasta kohden 1994-2003
Circulation of newspapers per thousand persons 1994-2003

Paivalehdet (7—4-paivaiset) Muut sanomalehdet (3-1-paivdiset) Yhteensd

Dailies { 7-4 issues/week)  Non-dailies (3-1 issues/week) Total
1994 472 223 695
1995 464 210 674
1996 455 207 662
1997 455 200 655
1998 455 191 646
1999 451 187 638
2000 445 184 629
2001 445 181 626
2002 436 191 627
2003 430 188 618

Lahteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations

8.5  Sanomalehtien levikit lehtityypin mukaan.1994—2003
Total circulation of newspapers by type of paper 1994-2003

1994 1995 - 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 Lehtid
% No. of titles

Suuret ykkoslehdet™ :
Three biggest papers™ 202 207 20 213 25 24 213 2115 22 203 3

Muut markkina-alueiden ykkdsiehdet ) .
Other biggest papers in market areas 262 267 264 263 24 265 265 265 261 262 = 25

Kakkoslehdet**

Second newspapers™* 48 5.0 45 48 49 50 42 37 3.4 26 10
Ruotsinkieliset lehdet*** :

Swedish-language papers™™* 498 5.1 50 5,1 5,1 5.1 48 48 48 48 13
|ltapaivalehdet — Evening tabloids 89 92 95 98 101 103 105 108 102 99 2
Erikoissanomalehdet

Special-interest papers 6,0 6,1 6,1 6,1 6,4 6,7 7.0 12 8,6 8,6 5
Muut lehdet — Other newspapers 287 213 217 266 255 251 256 253 258 265 145
Yhteensa - Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 204
Levikki (1000 kpl) :

Circulation {thousand copies) 3541 3445 3391 3362 3327 3314 3255 3246 3261 3277

* Helsingin Sanomat, Aamulehti, Turun Sanomat.

- limestymispaikkakuntiensa kakkoslehdet. — Smaller papers in towns with at least two newspapers

b Ruotsinkieliset lehdet eivét sisally muihin lehtityyppeihin. — Swedish-language papers have not been included in other categories.

Lahteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations
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Kuvio 8.2 Péivélehdet ilmestymipaikkakunnittain
Figure 8.2 Dailies by place of publication
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8.6  Pdivilehtien ilmestymistiheys, levikki, volyymi ja lukijamdara 2003
Dailies: frequency of publication, circulation, volume and readership 2003

Lehti Levikki Lukijamsara Lukijoita/levikkikappale
Newspaper Circulation Readership Readers/copy
2003 2003 2003

1-péivaiset — 7 issues/week

Aamulehti 136 331 330000 2.4
Aamuposti 23082 ) . .
Eteld-Saimaa 33614 82 000 24
Eteld-Suomen Sanomat 61277 147 000 24
Helsingin Sanomat 439618 1103 000 25
Hufvudstadsbladet 50094 122000 24
Hameen Sanomat 30097 75000 25
lisalmen Sanomat 14624 41000 2.8
lTkka 55375 146 000 26
It4-Savo 19412 48000 25
Jakobstads Tidning 12227 32000 26
Kainuun Sanomat 22750 64 000 28
Kaleva 81689 226 000 28
Karjalainen 47133 127 000 27
Keski-Uusimaa 21402 97 000 45
Keskipohjanmaa 27 601 84 000 30
Keskisuomalainen 75836 188 000 25
Kouvolan Sanomat 29298 76 000 28
Kymen Sanomat 25802 - 72000 28
Lapin Kansa 34818 95000 27
Lansi-Savo 25850 69000 2,7
L4nsi-Suomi 16832 45000 27
Pohjalainen 32600 101 000 : 3,1
Pohjolan Sanomat 22415 64 000 29
Salon Seudun Sanomat 21800 57 000 26
Satakunnan Kansa 55436 147 000 2,7
Savon Sanomat 65308 175000 27
Turun Sanomat 111517 282 000 25
Uusimaa 13268 41000 31
Yhteensid — Total 1607 107 4136 000 26

6-péivdiset - § issues/week

Forssan Lehti 14195 0,0
lItalehti 121 267 603 000 5,0
lIta-Sanomat 198 693 956 000 48
Lansi-Uusimaa 13172 . .
Vasabladet 25439 67 000 26
Vastra Nyland 10860
Warkauden Lehti 11577
Osterbotningen 4730
Yhteensi - Total 399933
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8.6 Jatkuu
Continued

Lehti Levikki Lukijamaara Lukijoita/levikkikappale

Newspaper Circulation Readership Readers/copy
2003 2003 2003

5-pdiviiset — § issues/week

Borgébladet 8498

it4-Hame 12226

Kalajokilaakso 7945 . .

Kauppalehti 80894 270000 33

Koillissanomat 8039

Nya Aland 7179

Suomenmaa {P-Pohjanmaa) 3485 . .

Taloussanomat 34784 73000 21

Uutispaivd Demari 17 265 38 000 22

Valkeakosken Sanomat 7913

Abo Underrittelser 6824

Atand 10489

Yhteensia — Total 205541

d-paivaiset — 4 issues/week

Kansan Uutiset 8146 38000 47

Koillis-Hame 7024

Raahen Seutu 7869

Suomenmaa (valtak.) 7954

Yhteensa — Total 30993

Kaikki yhteensi — All total 2243574

Lahteet: Levikintarkastus Oy
Sanomalehtien Liitto

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations
Finnish Newspapers Association
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8.7  Suurimpien pédivalehtien (2003) levikit 1994-2003
Top daily newspapers by circulation 2003: Circulation trends 1993-2003

Lehti 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 Muutos
Newspaper Change
1994-2003
%
Helsingin Sanomat 469687 469794 470283 470885 472666 454707 445972 446380 441325 439618 —6
lIita-Sanomat 215629 212533 214589 720926 213103 218010 214610 218829 .204820 198633 -8
Aamulehti 131895 129806 129658 130872 132952 134047 133773 135478 136028 136331 3
lltalehti 101921 102653 106003 113059 118460 119907 126368 134777 126321 121267 19
Turun Sanomat 115064 111454 111615 113284 113411 114739 114086 115142 112567 111517 -3
Kaleva 87615 85222 84337 83867 83883 84292 82842 83151 82566 81689 -7
Kauppalehti 76047 78211 78723 78948 80139 81764 84626 85292 83113 80894 B
Keskisuomalainen 80216 79278 75442 75604 76040 76315 76745 77135 76818 75836 -5
Savon Sanomat 73507 72283 72317 71795 72532 72757 67185 67219 66250 65308 -11 -
Eteld-Suomen Sanomat 64552 62279 62877 62044 62251 62328 62218 62330 62155 61277 -5
Yhteensi 1416133 1403513 1405844 1421284 1431437 1418866 1409431 1425733 1391963 1372430 -3

Lahteet: Levikintarkastus Oy
Sanomalehtien Liitto

Sources: The finnish Audit Bureau of Circulations
Finnish Newspapers Association

8.8  Sanomalehtien verkkoversiot 1997-2004
Number of Internet newspapers 1997-2004

1997 1998 2000 2001 2002 2004
Syksy — Autumn Syksy — Autumn Kevat — Spring  Kevét - Spring Kevat— Spring Kevét — Spring

Yhteensa - Total 33 50 73 80 100 120
o paivilehdet — dailies 22 34 42 47 51 51
* harvemmin ilmestyvit

non-dailies n 16 31 33 49 69

Laskelmassa mukana vain ne lehtien kotisivut, jotka siséltavat ainakin jossain méérin toimituksellista aineistoa.
Including homepages providing at least some news/editorial material.

Sources: http.//www.sanomalehdet.fi/fi/linkit/index.shtm!

8.9 Ersiden sanomalehtien verkkojulkaisujen kayttd 2004 {Huhtikuu, viikko 17)
Use of selected lnternetnewspapers 2004 (April, week 17)

Lehti — Newspaper Kavijoitavikko  Kéynteja/viikko
Visitors/week Visits/week

llta-Sanomat 423553 1264 668
Helsingin Sanomat 312570 898 956
litalehti 393854 1025170
Kauppalehti 83228 288 365
Taloussanomat 62 671 160417

Lahde:  http://www.gallupweb.com/
Source:  http.//www.gallupweb.com/
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8.10 7-3-pdivaisten sanomalehtien lukumaara ja levikkiosuudet puoluekannan mukaan 1994-2003
Newspapers (7-3 times/week) by political affiliation 1994-2003

Puoluekanta — Political affiliation

Osuus levikista — Share of circulation

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003  Lehtis
Titles
%
SIT - Independent 906 953 949 946 947 954 970 981 98,1 98,0 69
KOK — National Coalition Party 20 - - - - - - - - - -
KESK — Centre Party 52 33 32 35 34 27 1.2 04 0,4 05 2
RKP — Swedish People’s Party in Finland 0,1 01 0.1 0,1 0.1 - - - - - -
SOP — Social Democratic Party 21 1.2 18 1.8 1.8 1.8 15 12 1.1 1.2 3
VAS - Left Alliance - - - - - - 04 03 0.3 03 1
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 73
Lahteet: Sanomalehtien Liitto
Levikintarkastus Oy
Sources: Finnish Newspapers Association
The Finnish Audit Bureau of Circulations.
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8.11  Sanomalehtien tuottojakaumat 1994-2003
Newspape( revenues 1994-2003

1994 1985 1996 1997 1998 1933 2000 2001 2002 2003

%

Piivilehdet — Dailies

lImoittelu ~ Advertising 51 51 51 53 56 56 58 56 54 53
Tilaukset ja irtonumerot

Subscriptions and single copy sales 49 49 43 47 44 44 42 44 46 47
Yhteens¥ — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Muut sanomalehdet - Other newspapers

limoittelu — Advertising 60 60 60 63 64 62 59 57 54 53
Tilaukset ja irtonumerot

Subscriptions and single copy sales 40 40 40 37 36 38 41 43 46 47
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Huom:  lmoittelu sisltaa varsinaisen mainonnan fiséksi myds luokitellun ilmoittelun kokonaisuudessaan.
Note:  In addition to advertising proper all classifieds including announcements, notices, column advertisements and public offices are also included.

Léhde: Sanomalehtien Liitto
Source: Finnish Newspapers Association

Kuvic 8.3 Péivélé'htien tuo.ttbrakenne 1990 ja 2003
Figure 8.3 Dailies: Breakdown.of revenues 1990 and 2003

:i_ T . .

1990 ’ 2003

limoittelu — Advertising limoittelu - Advertising
N % %

Tilaukset ja irtonumerot 29% Taukset ja irtonumerot 47 %
Subscriptions and single copy sales Subscriptions and single copy sales

Lahde Taulukko 8.11
Source: Table 8.11
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8.12 Tilausten ja irtonumeromyynnin osuudet paivéalehtien kappalemyynnistéd 1994-2003

Type of daily newspaper sales {of copies) 1994-2003

Tilaukset Irtonumeromyynti
Subscriptions Single copy sales
%

1994 89 1

1995 89 1

1996 83 M

1997 89 1"

1998 89 T

1999 88 12

2000 88 12

2001 88 12

2002 89 1

2003 89 n

Lahteet: Sanomalehtien Liitto
World Association of Newspapers
Sources: The Finnish Newspapers Association
World Association of Newspapers

8.13  Péivélehtien kustannusrakenne 1994-2002
Breakdown of daily newspaper costs 1994-2002

1994 1996 1998 2000 2002
%
Toimitus — Editorial 25 24 26 26 26
Tekninen valmistus — Technical production 33 3 28 28 29
Jakelu — Distribution 24 23 23 21 21
Hallinto, markkinointi — Administration, marketing 19 21 24 26 24
Yhteensd — Total 100 100 100 100 100

Tilastointiin osailistui 48 paivdlehted vuonna 2002. — /n 2002 a total of 48 daily newspapers provided data for the statistics.

Kuvio 8.4 Paivéalehtien kustannusrakenne 2002
Figure 8.4 Dailies: breakdown of costs 2002

Jakelu - Distribution 21 %

29 %

Hallinto, markkinointi -
Administration, marketing 24 %

26 % Toimitus ~ Editorial
Lahde: Taulukko 8.13
Source: Table 8.13

Tekninen valmistus
Technical production
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8.14  Suurimmat 10 sanomalehtiyhtiota levikin mukaan 2003
Top 10 newspaper publishers according to circulation 2003

Kustantaja — Publisher Kaikki 7-1 -paivaiset sanomalehdet — All newspapers, 7-1 issues/week
Lehtid yhteensé {Niists paivilehtia) Levikki, 1 000 kpl Osuus kokonaislevikists, %
Newspaper titles {Of which dailies) Circulation, ‘000 copies Share of total circulation, %
SanomaWSQY Oyj 1 {6) 787 244
Alma Media Oyj 22 (10) 573 17.8
Keskisuomalainen Qyj 22 (4) 272 8.4
TS-yhtymd Oy 5 (2) 150 46
likka Qyj 7 (2) 113 35
Maataloustuottajain Palvelu Oy 1 (0) B84 26
Kirjapaino Kaleva Oy 1 (1) 82 25
Esan Kirjapaino Oy 4 (2) 81 25
Pohjois-Karjalan Kirjapaino Oyj 5 (1) 69 22
Konstsamfundet 4 (3) 67 2.1
10 suurinta - Top 10 82 (31) 2278 706
Kaikki sanomalehdet
All newspapers 204 (53) im 100

Levikkitiedot: Levikintarkastus Oy
Circulation data: The Finnish Audit Bureau of Circulations

Kuvio 8.5 Suurimpien sanomalehtiyritysten osuus levikista 1986-2003
Figure 8.5 Major newspaper publishers'share qf total circulation 1986-2003
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1986 1992 1996 2000 2003 1988 1934 1998 2002 1986 1992 1996 2000 2003

1988 1934 1998 2002 1986 1992 1996 2000 2003 1988 1994 1998 2002
Vuosi - Year

1 yritys — top 1 publisher 4 yritystéd — top 4 publishers 8 yritysta — top 8 publishers

Levikkitiedot:  Levikintarkastus Oy
Sanomalehtien Liitto

Circulation data: The Finnish Audit Bureau of Circulations
Finnish Newspapers Association
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8.15  Suurimmat 10 paivélehtiyhtiota levikin mukaan 2003
Top 10 daily newspaper publishers according to circulation 2003

Kustantaja — Publisher {Paivalehdet = 74 -paivaiset — Dailies = 74 issues/week)
Paivalehtid Levikki, 1 000 kp! _ Osuus kokonaislevikista, %
Dailies Circulation, ‘000 copies  Share of total circulation, %
SanomaWSQY Qyj 6 762 340
Alma Media Oyj 10 497 22,1
Keskisuomalainen Oyj 4 167 15
TS-yhtym3 Oy 2 133 59
likka Oy;j 2 88 38
Kirjapaino Kaleva Oy 1 82 36
Esan Kirjapaino Oy 2 74 33
Konstsamfundet 3 63 28
Keski-Uusimaa Qy 3 58 26
Pohjois-Karjalan Kirjapaino Oyj 1 47 2.1
10 suurinta — Top 10 34 1970 87.8
Kaikki paivalehdet - All dailies 53 2244 100
Levikkitiedot: Levikintarkastus Oy
Circulation data: The Finnish Audit Bureau of Circulations
8.16  Péivdlehtien sisalté 1994-2002*
Contents of dailies 1994-2002*
Toimituksen aineisto — £ditorial material 1994 1996 1998 2000 2002
% palstatilasta — % of space
Artikkeliaineisto — Articles 5 5 5 5 5
Kulttuuri — Culture 6 7 7 7 6
Kotimaan aineisto — Home news 33 32 32 30 27
Ulkomaan aineisto — International news 7 7 6 6 6
Talous — Economy 8 8 8 10 ]
Urheilu — Sports 15 15 14 14 13
Ajanvieteaineisto — Entertainment 1" 14 14 14 19
Yleistn osasto — Letters to the Editor 3 3 3 3 2
Sarjakuvat, pilapiirrokset — Cartoons 3 3 3 2 2
Radio- ja tv sivut — Aadio & TV pages 9 8 10 10 10
Yhteensa — Total 100 100 100 100 100

Koko rekisterdidystd palstatilasta** — Breakdown of total registered space™*

Toimituksen aineistoa — Editorial material n 69 N 69 7
limoitusaineistoa — Advertisements 29 kil 29 32 29
Yhteensé — Total 100 100 100 100 100

*

Jakauma perustuu 4-7 kertaa viikossa ilmestyvien péivélehtien tietoihin yhdeltd otosviikolta. {Viikko 47.)

Based on one-week samples of dailies. (Week 47.)

b Rekisterdity palstatifa on toimituksen palstatilan ja ilmoitustilan summa. Lisdksi osa lehden palstatilasta on nk. "tyhjéé tilaa", joka muodostuu
iimoitusosaston otsikoista sekd juttujen, kuvien ja ilmoitusten véliin jadneestd tai jatetysta tilasta {noin 2 % vuonna 2002) ~ Total registered space is
the combined space taken up by editorial material and advertisements. In addition, there remains “empty space” which is taken up by headings in
the advertisement section as well as space left between stories, pictures and advertisements (in 2000 the figure for empty space was ca 2 %).

Lahde: Sanomalehtien Liitto. Toimitustilastot
Source: Finnish Newspapers Association
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8.17 Paivalehtien tekstiaineiston lahteet 1994-2002*
Sources of text material in dailies 1994-2002*

1994 1996 1998 2000 2002
% palstatilasta — % of space

Toimituksen tuottama

Produced by in-house staff 45 45 45 43 41
Oman konsernin lehdiltd
By other Group publications . . . . 3
Avustajien tuottama ] .
Produced by outside contributors " 12 12 i1 10
Julkaisuoikeudet ostettu/Tietotoimistoilta )
Material from news agencies/purchased materials 31 32 33 36 37
Lahetetty aineisto*™ — Material submitted** 13 " 10 10 9
Yhteenss — Total 100 100 100 100 100
* Jakauma perustuu 4-7 kertaa viikossa ilmestyvien paivalehtien tietoihin yhdelta otosviikolta. {Viikko 47.)
Based on one-week samples of dailies. (Week 47.)
il Siséltaa tilaamatta lahetetyn aineiston kuten yleisonosastokirjoitukset, lehdistotiedotteet ja radio- ja tv-ohjelmaesittelyt, jotka eivat ole toimituksen
tuottamia. - Includes unsolicited material such as letters to the Editor, press releases, radio & TV programming and other material not produced by
the paper's staff.

Léhde:  Sanomalehtien Liitto. Toimitustilastot
Source:  Finnish Newspapers Association.

8.18  Sanomalehtien jakelukanavat 1997-2003
Newspaper delivery channels 1997-2003

Postin varhaisjakelu ~ Muu varhaisjakelu  Postin paivéjakelu Kotiinkanto Irtonumeromyynti  Kaikki yhteens

Early morning delivery ~ Early morning delive- Regular delivery by~ yhteensd — Home  Single copy sales  All total

by Finland Post 1y by newspapers - Finland Post deliveries, total

Milj. kpl Milj. kpl Mil]. kpl Mil}. kp! Milj. kpl Milj. kpl

Million Million Mitlion Million Million Million

copies % __ copies % __ copies % __ copies % capies % copies %
1997 240 28 363 43 152 18 755 89 97 N 852 100
1998 281 32 347 39 152 17 779 89 99 " 879 100

© 1999 264 3 337 40 150 18 750 88 101 12 851 100

2000 266 3 344 40 149 17 759 88 99 12 858 100
2001 269 31 3 39 154 18 764 88 104 12 868 100
2002 261 31 339 _ 40 151 18 751 89 96 1 847 100
2003 222 27 346 4 172 21 740 89 94 n 834 100

Huom. Osa luvuista on likimaaraisis.
Note.  Part of the figures are approximates.

Lahteet: Viestintavirasto/Tilastokeskus
Rautakirja Oyj

Sources: Finnish Communications Regulatory Authority/ Statistics Finland
Rautakirja Oyj
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8.19  Koti- ja ulkomaisten sanomalehtien irtonumeromyynti 1994-2003 -
Single-copy sales of Finnish and foreign newspapers 1994-2003
Kotimaiset sanomalehdet  Siita: iltapdivalehtien osuus Ulkemaiset sanomalehdet
All Finnish newspapers Of which: share of evening papers Foreign newspapers
Milj.kpl Milj.€ Milj.kpl Milj.€ Milj.kpt Milj.€
Million copies € million Million copies % € million % Million copies . € million
1994 932 93,0 89,1 95,6 88,0 94,6 07 1.3
1995 932 95,2 89,2 85,7 90,0 94,5 07 1.3
1986 936 91,7 89,9 36,0 86,6 94,4 07 1,3
1997 974 94,8 93,7 86,2 89,6 945 0.7 14
1998 99,2 98,0 35,6 96,3 92,2 941 07 ‘ 14
1999 100,6 104,4 96.9 96,3 98,4 94,3 07 1,3
2000 89,2 104,2 95.4 96,2 979 939 06 13
2001 - 103.8 1225 1006 96,9 116.7 953 06 1.3
2002 86.0 116,8 931 97,0 111,58 85,4 0,6 14
2003 938 117.5 : 90,7 96,7 - 11,5 94,9 0.6 14
Lahde: Rautakirja Oyj-

Source: Rautakirja Oyj

Kuvio86 litapéivilehtien irtonumeromyynti 1980-2003
Figure 8.6 Single-copy sales of evening papers 1980-2003
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8.20 llmaisjakelulehtien tuotot 1994-2003
Revenues of free newspapers 1994-2003

Kéyvin hinnoin Kiintein {2001} hinnoin

Current prices Fixed (2001} prices

€ milj. — € million
1994 45 52
1995 47 53
1996 50 57
1997 52 58
1998 59 C8
1999 82 90
2000 91 95
2001 88 90
2002 94 95
2003 103 103

Huom:  limaisjakelulehden mééritelmé4 laajennettu vuoden 1999 tiedoissa.
Note:  Data for 1999 and onwards are based on broadened definition of free newspapers.

Lahde: Tilastokeskus
Source: Statistics Finland

8.21 Illmaisjakelulehtien m&ara, kokonaispainos/numero, volyymi ja ilmoitustulot 1994-2004
Free newspapers: number, total print, volume and revenue from advertising 1994-2004

1994 1999 20047
lImaislehtia — Number of titles 106 136 146
Kokonaispainos (milj.kpl) — Total print {million copies) 35 53 6.8
Volyymi (milj.kpl) - Volume (million copies) 185 333 410
limoitustulot (€ milj} — Advertising revenue (€ million) 270 490
Huom:  limaisjakelulehden m&éritelmaa laajennettu vuoden 1999 tiedoissa.
Note:  Data for 1999 are based on broadened definition of free newspapers.
Lahde: Sanomalehtien Liitto
Source:  Association of Finnish Newspapers
8.22  Suurimmat ilmaisjakelulehdet 2003
Daily free papers and the largest non-daily free papers 2003
Nimi - Title Julkaisija Alue lIm. kerrat/vko  Painos Lukijamééaré
Company Distribution area Issues/week Total print/issue Readers per issue
2003 2003
lImaisjakelupsivélehdet® Uutislehti 100 SanomaWSQY  Paakaupunkiseutu )
Daily* free papers (2004-) Helsinki capital area 5 147 000
Metro Metro Pdakaupunkiseutu
International S.A.  Helsinki capital area 5 196 000
Muut — Other Alueuutiset Keski-Uusimaa Oy Paskaupunkiseutu
(2004~} Helsinki capital area 2 445 800 375000
Lénsivayla Keski-Uusimaa Oy Paakaupunkiseutu
(2004-) Helsinki capital area 2 123000 142 000
Tamperelainen  Keski-Uusimaa Oy Tampere
(2004-) 2 136 000 196 000
Turkulainen Keski-Uusimaa Oy Turku
(2004-) 2 129 000 173000
* limestyvit 4-7 krt/vko. — Published 4-7 days/week.

Lahteet: Levikintarkastus Oy
TNS Gallup Oy/AMT 2003

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations.
TNS Gallup Oy/AMT 2003
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8.23 Sanomalehtien lukeminen 1994-2004
Newspaper readership 1994-2004

On lukenut edellisend péivana
Has read during the previous day

Min/péiva
% Min/day
1994 Kaikki — Alf 87 36
1996 Kaikki — Alf 87 40
1998 Kaikki — Alf 91 42
2000 Kaikki — All 86 38
2002 Kaikki — Aff 87 48
2004 Kaikki — Alf 82 48
2002
Sukupuoli — Sex Naiset — Women 80 44
Miehet -~ Men 83 53
Ik — Age 12-24 62 25
2544 81 4
45-59 91 61
60— 95 79

HUOM. Vuosien 2002- tiedot eivét ole téysin vertailukelpoisia aiempien vuosien tietojen kanssa.
NOTE.  Figures for 2002 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000.

Léhde:  TNS Gallup Oy
Source:  TNS Gallup Group

8.24  llmaisjakelulehtien lukeminen 1994-2004
Free sheets readership 1994-2004

On lukenut edellisend paivéna
Has read during the previous day .

% Min/paiva — Min/day

1994 Kaikki — Al 18 3
1996 Kaikki — Al 22 3
1998 Kaikki — Alf 25 4
2000 Kaikki — Alf 18 2
2002 i Kaikki — Alf 35 8
2004 Kaikki — Alf 339 10
2002
Sukupuoli — Sex Naiset — Women 38 10
Miehet — Men 40 10
Ika — Age 12-24 34 8
25-44 39 g
45-59 Y 1
60— 44 16

HUOM. Vuosien 2002- tiedot eivét ole téysin vertailukelpoisia aiempien vuosien tietojen kanssa.
NOTE.  Figures for 2002 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000.

Lahde: TNS Gatlup Oy
Source:  TNS Gallup Group
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9 Aikakauslehdet

Talouden volyymilla mitaten aikakauslehdistd on Suomessa péivilehtien jilkeen
toiseksi suurin joukkoviestinndn lohko. Aikakauslehdistén osuus on viimeisten
kymmenen vuoden aikana ollut noin 18 prosenttia Suomen joukkoviestintdmark-
kinoiden volyymista eli 655 miljoonaa euroa vuonna 2003 (taulukko 9.1). Aika-
kauslehdistd on menestynyt varsin hyvin seké levikki- ettd mainosmarkkinoilla.

Aikakauslehdet saavat valtaosan tuloistaan tilaus- ja irtonumeromyynnisti, mut-
ta 1990-luvulla mainostulojen osuus kasvoi selvésti (taulukko 9.8.) Vuonna 2003 se
oli 30 prosenttia. Samalla aikakauslehdiston osuus mediamainonnasta kasvoi. Vii-
me vuosina se onollut noin 17 prosenttia. Aikakauslehtimainonnan kehitystrendi on
Suomessa ollut piinvastainen kuin monessa muussa Euroopan maassa. Monissa
maissa aikakauslehtien mainososuus laski erityisesti 1980-luvun puolivilistd
1990-luvun puoliviliin asti. Suomen aikakauslehdisto on kdytdnndssd kuronut um-
peen eron aikakauslehtien mainontaosuuden eurooppalaiseen keskitasoon (18 %
vuonna 2002). Vield vuonna 1990 Suomessa osuus oli vain 11 prosenttla mutta
EU-maissa keskimadrin 23 prosenttia.

My®s aikakauslehtien levikit ovat levikintarkastustietojen perusteella kehlttyneet
viime vuosina suotuisasti. Viime vuosina onkin tehty lukuisia uusia lehtilanseerauk-
sia varsinkin erikKoislehtisektorilla. Erddnd trendind on ollut' markkinoiden testaami-
nen olemassa olevien lehtinimikeiden erilaisilla sisar= tai tytirjulkaisuilla tai pyrki-
mys jopa kokonaisten “lehtiperheiden” synnyttamiseen vakiintuneiden nimikkeiden
suojissa. Néin ovat toimineet erityisesti suurimmat aikakauslehtikustantajat.

Liahes yhdeksin kymmenesti myydystd yleisdaikakauslehden numerosta toimi-
tetaan Suomessa tilattuna kotiin (taulukko 9.9). Suomi onkin yksi niistd harvoista
Euroopan maista, joissa yleisbaikakauslehtien tilaustuottojen osuus ylittdd ir-
tonumeromyynnin tuotot. Suomen tilausmyynnin osuus, lahes 90 prosenttia, lienee
Euroopan korkein. Esimerkiksi Ruotsissa tilausten osuus on noin 70 prosenttia, Bri-
tanniassa noin 10 prosenttia ja Irlannissa ja Espanjassa vain noin 5 prosenttia. Suo-
mi on aivan poikkeuksellisen selvidsti tilausmyyntimaa. Tdm# koskee sekid aika-
kaus- ettd sanomalehtia.

Aikakauslehtien valikoima on laaja. Suomessa ilmestyi vuonna 2003 kaikkiaan
noin 2 600 aikakauslehted (taulukko 9.2). Ndmi lehdet sisaltyvdat Suomen Posti
Oyj:n lehtipalveluyksikén jakelutilastoon ja tayttivit seuraavat Kriteerit:

— Ne ilmestyvit sddnnollisesti vahintdin neljd kertaa kalenterivuodessa (= vanhan
painovapauslain mukainen “aikakautisten painokirjoitusten” méaritelma).
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— Ne sisiltavit numeroa kohden useita artikkeleita tai muuta toimituksellista ai-
neistoa.

— Ne ovat kaikkien tilattavissa tai jaetaan osoitteellisesti jasenyyden tai asiakas-
suhteen perusteella.

— Niiden sis#lté ei muodostu pésasiallisesti liikkealan tiedonannoista, hinnastoista,
ilmoituksista tai mainonnasta.

Aikakauslehtien verkkoversioiden ja muiden aikakauslehtityyppisten verkkojul-
kaisujen midrd ndyttdd toistaiseksi vakiintuneen noin pariin sataan lehtinimikkee-
seen (taulukko 9.7).

Usein Suomessa puhutaan myds noin 5 000 lehtinimikkeen joukosta Helsingin yli-
opiston bibliografisen osaston tilastoihin viitaten. Mééréddn on silloin laskettu Unescon
lehtiluokituksiin perustuen mukaan kaikki véhintidn kaksi kertaa vuodessa ilmestyvit
aikakautiset julkaisut (sanomalehdet tietenkin pois lukien). (Taulukko 9.3.)

Seuraavassa aikakauslehdistolld tarkoitetaan padsdintoisesti edelld mainittua
Postin tilastoissa esiintyvid noin 2 600 lehden joukkoa. Yleisesti kdytetyn luokituk-
sen mukaan aikakauslehdisté ryhmitellddn seuraavasti (taulukko 9.2):

1 Yleisolehdet, jonka alaryhmii ovat esimerkiksi yleisaikakaus- ja perhelehdet,
erikoislehdet ja harrastelehdet (284 lehtinimikettd vuonna 2003);

2 Ammatti- ja jérjestolehdet, jotka jaetaan aihealan mukaan useisiin alaryhmiin
(1 834 nimiketts);

3 Mielipidelehdet, joiden alaryhmié ovat yhteiskunta ja politiikka, kulttuuri, us-
konto sekd muut aatteelliset lehdet (139 nimikettd);

4 Asiakas- ja yrityslehdet (143 nimikettd).

Posti tilastoi jakamiensa aikakauslehtien vuosivolyymin lehtityypeittdin timén
luokituksen mukaisesti (taulukot 9.11 & 9.12). Kun myydyt irtonumerot (taulukko
9.13) lisdtdédn yleisolehtien luokkaan, kotimaisten aikakauslehtien vuosivolyymiksi
(= levikki kerrottuna ilmestymiskertojen mairilld) saadaan noin 400 miljoonaa
kappaletta. Tasan jaettuha niisté riittdisi noin 165 aikakauslehden numeroa eli noin
kolme viikkolehtivuosikertaa tai perédti noin 14 kerran kuussa ilmestyvin aikakaus-
lehden vuosikertaa jokaiselle kotitaloudelle.

Aikakauslehtien vuosivolyymi jakautui lehtiryhmiin vuonna 2003 seuraavasti:

— Yleisolehdet 35%
— Ammatti- ja jirjestolehdet 40 %
— Mielipidelehdet 2 %
— Asiakaslehdet 14 %
— (Luokittelematta 8 %)
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8 Aikakauslehdet

Posti on tilastoinut jakamansa lehdet lehtityyppeittidin 1990-luvun alusta lahtien.
Pidemmin aikavilin muutostrendejid voidaan seurata Suomen Mediatarkastuksen le-
vikkitietojen avulla. Levikkinsé tarkastuttaa ldhinné lehdiston se osa, jolle mainonta
on tirkei tulonlidhde. Niinpa levikkimittaukset kattavat aikakauslehtinimikkeisti vain
pienen mutta levikki- ja lukijaosuuksilla mitaten ehdottomasti keskeisimmén osan.
Esimerkiksi vuonna 2003 noin 180 aikakauslehtei tarkastutti levikkinsa.

Levikkien kehitysti lehtiryhmittiin voidaan tarkastella niiden lehtien osalta, joilla
on ollut voimassa oleva levikintarkastus. Koska mukana ovat kunakin vuonna vain ne
lehdet joilla oli voimassaoleva levikintarkastus, mukana olevien lehtien joukko ja nii-
den kokonaisméiré vaihtelevat vuodesta vuoteen. Erityisesti erikoisaikakauslehtien
ryhmaissé trendi on ollut kasvava. Asiakaslehtien ja ammatti- ja jirjestolehtien levi-
keissd vuosittaiset vaihtelut ovat suuria, koska levikkinséd tarkastuttavien lehtien
joukossa on vuosittain suuria vaihteluita. (Taulukko 9.4.)

Kotimaisten aikakauslehtien kappaleméériinen irtonumeromyynti on sailynyt
samalla tasolla eli noin 24-25 miljoonassa kappaleessa viimeisten kymmenen vuo-
den ajan (taulukko 9.13). Aikakauslehtien kanssa irtonumeromyynnisti kilpailevia
iltapaivilehtid myydddn nykyisin irtonumeroina léhes nelinkertainen méairi kaikki-
en aikakauslehtien koko irtonumeromyynnin summaan verrattuna (vrt. Sanomaleh-
det -luvun taulukko 8.19). Tdmikin osaltaan osoittaa irtonumeromyynnin vihaista
osuutta ja tilausmyynnin keskeistd asemaa Suomen aikakauslehtimarkkinoilla.

Myos ulkomaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti on sdilynyt viimeiset
‘kymmenen vuotta suurin piirtein ennallaan noin 3 miljoonassa kappaleessa (tauluk-
ko 9.13.) Vuonna 2003 ulkomaisia lehtid myytiin 2,9 miljoonaa kappaletta eli 30
prosenttia vihemmén kuin huippuvuonna 1992, jolloin myynti oli 4,2 miljoonaa
kappaletta. Myydyt ulkomaisten lehtien irtonumerot ovat valtaosin erikoisaikakaus-
lehtii ja harrastelehtid (taulukko 9.15.).

Suomessa on kolme selvésti muita suurempaa aikakauslehtien kustantajaa.
1980-luvun lopussa Yhtyneet Kuvalehdet kasvoi selvisti suurimmaksi aikakausleh-
tiyritykseksi ostamalla toisen merkittivén aikakauslehtikustantajan, Lehtimiehet
Oy:n. 2000-luvulla SanomaWSOY:n Sanoma Magazines Finland kuroi umpeen
eroa Yhtyneisiin Kuvalehtiin. Viime vuosina ndmi kaksi kustantajaa ovat kilpail-
leet tasavikisesti suurimman aikakauslehtikustannustalon asemasta. Kolmas volyy-
millaan selvisti muista erottuva kustannustalo on perinteisesti ollut A-lehdet. Mutta
mydJs tanskalaisomisteinen Aller Julkaisut, joka aloitti toimintansa Suomessa vasta
1992, on nopeasti noussut kokoluokaltaan suurimpien kustantajien joukkoon. Nelja
suurinta kustantajaa julkaisivat vuonna 2003 yhteensé noin 75 yleisolehtinimiketts,
joiden yhteinen vuosivolyymi oli noin 120 miljoonaa kappaletta. Niiden yhteenlas-
kettu osuus yleisolehdistd oli vuosivolyymilla mitaten 82 prosenttia. (Taulukko
9.10.)

Kolme suurinta yleisolehtikustantajaa kauluvat nykyisin myos suurimpiin asia-
kaslehtien kustantajiin. ‘
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Kahdeksasta suurimmasta aikakauslehtiyhtiostd neljd (Aller Julkaisut, Bonnier
Alandia, Kustannus Oy Forma, Valitut Palat-Reader’s Digest) ovat taustaltaan ul-
komaisia lehtiyhtioitd. Ruotsalaisen Bonnierin aiemmin Suomessa omistama toinen
kustantamo (Semic, nykyiseltd nimeltadn Egmont Kustannus) siirtyi 1997 tanska-
laisen Egmontin (50%) ja Helsinki Media Companyn (50%) yhteiseen omistukseen.
Puhtaasti ulkomaisessa omistuksessa olevien neljédn kustantajan osuus: yleisélehtien
volyymista on kasvanut selvisti. Vuonna 2003 se oli 17 prosenttia. Kasvu johtuu 14-
hes pelkistiddn vuonna 1992 Suomessa toimintansa aloittaneen Tanskan suurimman
aikakauslehtikustantaja Allerin hyvistd menestyksestd myos Suomessa. (Taulukko
9.10.)

Euroopan mitassa SanomaWSOY:std tuli viidenneksi suurin aikakauslehtikus-
tantaja, kun se osti hollantilaisen VNU:n aikakauslehtiliiketoiminnot vuonna 2001.
Se julkaisee noin 230 aikakauslehtinimikettd kahdessatoista maassa. Muiden suo-
malaisten kustannustalojen toiminta ulkomailla on sithen verrattuna pienimuotoista.
Yhtyneilld Kuvalehdilld on Virossa tytiryhtid, joka julkaisee sielld useita yhtion ko-
timaisen lehtiperheen paikallisille markkinoille mukautettuja versioita.

Tilastointi

Levikintarkastus Oy tarkastaa vuosittain aikakauslehtien nettolevikkeji. Se on
my0s toimeksiantajana nk. Kansallisessa Mediatutkimuksessa, jossa mitataan suu-
rimpien lehtinimikkeiden lukijamé#aria.

Posti on tilastoinut jakamansa aikakauslehtinimikkeet ja niiden vuosivolyymin
lehtityyppeittdin vuodesta 1992 ldhtien.

Aikakauslehtien Liitto tilastoi jasenlehtiensd toimintaa sekd julkaisee verk-
kosivuillaan jidsenlehtiensd mediatiedot. Sivuilta 16ytyy myos tilastotietoja aika-
kauslehdistosti.

Helsingin yliopiston kirjaston bibliografinen osasto tilastoi Suomessa ilmestyvii
aikakausjulkaisunimikkeitd. Aikakauslehtien ja muiden toistuvaisjulkaisujen rajaus
el téssi tilastossa ole aivan yksiselitteinen.

Tiedot koti- ja ulkomaisten lehtien irtonumeromyynnistd on saatu lehtien ir-
tonumeroiden tukkumyyntid dominoivalta Rautakirjalta. Tiedoista on poistettu nii-
hin varsinaisten aikakauslehtien ja nk. ilmoituslehtien (esim. Keltainen Porssi) li-
séksi sisdltyvit muut lukutuotteet.

Suomen Gallup-Median joka toinen vuosi julkaisemat Intermedia-tutkimukset
siséltdvit tietoja myos aikakauslehtien lukemisesta ja siind tapahtuneista muutok-
sista.

Tuomo Sauri
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9 Ajkakauslehdet

9.1 Aikakauslehtien tuotot 1994-2003
Magazine revenues 1994-2003

Kayvin hinnoin — Current prices Kiintein {2003) hinncin — Fixed (2003) prices
€ milj. ~ € million € milj. — € million

1994 461 528

1995 494 561

1996 525 592

1997 558 622

1998 589 647

1993 614 667

2000 631 663

2001 622 638

2002 630 636

2003 655 655

Lihde:  Tilastokeskus/Joukkoviestintétilastot
Source: Statistics Finland/Media statistics

9.2  Postin jakamat aikakauslehtinimikkeet lehtityypeittdin 1994-2003
Magazine and periodical titles delivered by Finland Post by type of magazine 1994—2003

Yleistlehdet Ammatti- ja jarjestdlehdet  Mielipidelehdet Asiakaslehdet  Ryhmittelemattd  Yhteenséd

Consumer Trade & business Opinion journals Customer Unclassified Total

magazines magazines magazines

Nimikkeitd — Titles
1994 259 1925 156 182 2522
1995 m 2019 168 198 2656
1996 290 2025 158 186 2659
1997 293 2098 159 194 2744
1998 316 2062 152 208 2738
1999 329 2131 157 199 . 2816
2000 322 2151 159 194 2826
2001 318 2146 166 189 2819
2002 321 2176 164 187 2848
2003 284 1834 138 143 228 2628

Lahde:  Posti- ja telelaitos/Suomen Posti Oyj, Lehtipalvelut
Source: Posts and Telecommunications/Finland Post Plc, Magazine delivery services

9.3  Aikakauslehtinimikkeet ilmestymistiheyden mukaan 1994-2003*
Number of magazines and periodicals by frequency of publication 1994-2003*

Iimestymiskerrat — Frequency of publication Yhteensd  Kieli — Language
Total

Kerran  1-2kertaa  4-11 2-3kertaa 2-11 kertaa Suomi  Suomija Ruotsi  Muun

viikossa kuukaudessa kertaa vuodessa  vuodessa Finnish  ruotsi Swedish kieliset

Oncea 1-2times  vuodessa 2-3times yhteensd Finnish and Other

week  amonth 4-11 times ayear 2-11 times Swedish languages

a year a year total ]

1994 71 510 2761 1333 4094 4681 3699 247 2 514
1995 76 ‘462 2857 1423 4280 4818 379 267 219 536
1996 65 451 2921 1444 4365 4881 3844 261 222 554
1997 62 443 2980 1530 4510 5015 3917 272 227 599
1998 55 463 3005 1555 4 560 5078 3963 284 227 604
1999 59 461 3042 1567 4 609 5129 3986 273 236 634
2000 57 448 3044 1555 4599 5104 3982 2712 226 624
2001 59 448 3125 1526 4651 5158 4018 256 233 651
2002 56 415 3034 1512 4546 5017 3887 264 233 633
2003 54 420 3072 1496 4568 5042 3886 261 232 663
* Aikakauslehtien mazraan sisaltyy tdssa vahintaén kaksi kertaa vuodessa ilmestyvat lehdet. ~ Periodicals appearing at least twice a year.

Lahde:  Helsingin yliopiston kirjasto, Bibliografinen osasto.
Source: Helsinki University Library, Bibliographical department.
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9.4  Eraiden aikauslehtiryhmien yhteislevikit 1994-2003
Total circulations of magazine and periodical categories 1994-2003
Yleisaikakaus- Erikoislehdet Harrastelehdet Yleisoiehdet Ammatti-ja Asiakaslehdet Kaikki
lehdet Special interest  Hobby magazines yhteensi jarjestdlehdet Customer yhteensd
General-interest  magazines Consumer Trade & business ~ magazines All total
magazines magazines total magazines
1 000 kp! 1000 kp! 1000 kpl 1000 kpl 1000 kpl 1000 kp! 1000 kpl
‘000 copies % ‘000 copies % '000copies % '000copies % ‘000 copies % '000copies % ‘000 copies
1994 2692 200 1967 14 490 4 5148 38 3485 26 5029 37 13662
1995 2747 19 2174 15 507 4 5428 38 3802 27 4947 35 14177
1996 2850 20 2294 16 553 4 5697 39 33909 27 49895 34 14601
1997 2867 20 2500 17 469 3 5837 4 3752 26 4803 33 14392
1998 2821 19 2861 19 540 4 822 42 3800 25 4943 33 14963
1999 2921 19 2883 19 529 4 6332 42 3852 26 4885 32 15089
2000 2916 19 2929 19 506 3 6350 4 3497 22 582 37 15673
2001 2800 20 2906 21 434 4 6200 45 3430 25 4179 30 13808
2002 2852 21 2886 21 464 3 6201 45 3048 22 4400 32 13649
2003 2874 19 3006 20 383 3 6263 41 2896 19 6003 40 15162

Aikakauslehtien Liiton lehtiluokitus. Mukana kunakin vuonna vain lehdet, joilla voimassa oleva levikintarkastus.
Classification by Association of Finnish Periodicals. Magazines and periodicals with officially audited circulation figures only.
Mukana olevien lehtien maara vaihitelee eri vuosina.

The number of magazines and periodicals varies from year to year.

Lahteet: Levikintarkastus Oy

Aikakauslehtien Liitto.

Sources: The Finnish Audit Bureau of Circulations

Association of Finnish Periodicals

Kuvic 9.1 Viiden suurimman yleisdaikakauslehden levikit 1985-2003

Figure 9.1 Top fife consumer magazines by circulation 1985-2003

400

350

300

250
POV I et-lehtl

150

Levikki/1 000 kpl - 7 000 copies

TOO B e emmmee et T e e e

1

50 1 1 ! L ) 1 ) I ] I : ! 1
1985 1987 1989 1891 1993 1995 1997 1999

Vuosi- Year

Lahde: Levikintarkastus Oy
Source: The Finnish Audit Bureau of Circulations

2001 2003

1986 1988 1990 1992 1994 1996 1998 2000

2002

212

l,'l;’,’l Tilastokeskus



9 Aikakauslehdet

9.5  Suurimpien aikakauslehtien levikit ja lukijam&arat 2003

Magazines: Top titles by circulation and readership 2003

Lehti Numeroa/vuosi  Levikki Lukijamaara  Lukijoita/ Julkaisija
Magazine Issues/year Circulation ~ Readership levikkikappale Fublisher
Readers/copy
Yleisolehdet — Consumer magazines
Aku Ankka ' 52 295000 978 000 33 Sanoma Magazines Finland
ET-lehti 13 264 600 903 000 34 Sanoma Magazines Finland
7 péivaa ) 50 261900 946000 38 Aller Julkaisut Oy
Apu 49 260700 982000 38 A-Lehdet Oy
Seura 49 238100 962 000 4,0 Yhtyneet Kuvalehdet Oy
Valitut Palat 12 220000 743000 34 Oy Valitut Palat — Reader’s Digest Ab
Kotivinkki 12 186 100 528 000 28 Kustannus Qy Forma
Kotiliesi 22 179100 625000 35 Yhtyneet Kuvalehdet Oy
Kodin Kuvalehti . 22 174 500 682 000 39 Sanoma Magazines Finland
Tekniikan Maailma 20 143100 751 000 52 Yhtyneet Kuvalehdet Oy
Ammatti- ja jarjestolehdet — Trade and business magazines
Kunta ja Me 16 213225 . . KTV
Taloustaito 12 - 196 493 234000 1,2 Verotieto Oy
PRG Toimihenkildunioni 12 136 866 149 000 Unionimedia Oy
Koiramme 10 105 704 Suomen Kennelliitto
Tehy 9 105 633 . . Tehy
Tekniikka & Talous 45 104720 187 000 1.8 Talentum Oyj
Opettaja 40 91157 176 000 1.9 Opetusalan Ammattijarjestt OAJ
Futari 10 82 445 173000 21 A-lehdet Oy
Talouselamé 43 76 381 254 000 33 Talentum Oyj
Lusto 4 73314 Lalli Oy
Asiakaslehdet — Customer magazines
Matkaviesti 4 1848 191 . . ~ Sonera Oyj
Pirkka 10 1437505 2496000 17 Kynémies Oy
Yhteishyva 12 944337 1438000 - 1,5 SOK
" OP-lehti ) 4 818 121 670000 07 A-lehdet Oy
Me 12 663 143 868 000 1,2 Ketjuetu Oy

Lahde:  Levikintarkastus Oy
Source:  The Finnish Audit Bureau of Circulations

I”’,,’l Tilastokeskus

213



JOUKKOVIESTIMET 2004

9.6  Suurimpien yleisdlehtien (2003} levikit 1994—2003
Consumer magazines: Top titles by circulation 2003, circulation trends 19942003

1994 1985 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 Muutos/
Change
1994—
2003
%
Yleisolehdet — Consumer magazines
Aku Ankka 281997 283337 273887 272363 265001 260104 273434 287685 294125 295033 5
ET-lehti 223977 229606 240233 247660 250420 251754 253669 258657 260998 264558 18
7 paivaa 116596 138494 171487 204266 217307 223808 235273 255007 260617 261937 125
Apu 251261 250305 252616 251736 254890 248247 255656 254762 251697 260669 4
Seura 268553 265919 263526 265712 254504 267251 260590 257121 247851 238081 -1
Valitut Palat 321875 346434 354341 331937 297478 241381 230707 228255 226297 219963 -32
Kotivinkki 203530 202804 207554 209229 207997 206673 193082 198224 191321 186078 -9
Kotiliesi 200474 202516 204229 198023 190180 195425 190361 179209 183577 179053 -11
Kodin Kuvalehti 175033 176747 176658 178072 172254 170959 170943 175452 180387 174492 0
Teknikan Maailma 115179 114434 119043 123442 124184 129343 137310 140838 142653 143104 24
Yhteensd —
Total 2158475 2210596 2263574 2282440 2234215 2194945 2207031 2235210 2239523 2222975 3

Lahde: Levikintarkastus Oy
Source: The Finnish Audit Bureau of Circulations

9.7  Verkkoaikakauslehdet 1997-2004
Number of Internet newspapers and magazines 1997-2004

1997 1998 2000 2002 2004

Syksy — Autumn _Syksy — Autumn Kevét - Spring  Kevét — Spring  Kevat — Spring

Yhteensd — Total 90 116 138 209 215

 tekniikka — technology magazines 6 . " 17
e talous — business magazines 4 . 5 8
e urheilu - sports magazines 3 12 19
¢ kulttuuri- ja mielipidelehdet

culture and opinion journals 7 . 13 27
® harrasteet — hobby magazines 16 . 9 15
¢ tiedelehdet — science magazines 3 . 7 12
» opiskelijalehdet — student magazines 15 . 15 21
e jdrjestdlehdet — trade and organization magazines 20 . 28 35
* muut lehdet — other magazines 16 . 38 . 55

18
"
19

25
18
12
24
36
52

Huom. Laskelmassa mukana vain ne lehtien kotisivut, jotka sisaltavat ainakin jossain méérin toimitukseilista aineistoa.
Note.  Including homepages providing at least some news/editorial material.

Lahde:  http://www.journalistiliitto.fi/linkit/lehdet.html
Source:  http:/fwww journalistiliitto.fiflinkit/lehdet htmi
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9.8  Aikakauslehdiston tuottojakauma 1994-2003
Magazine revenues 1994-2003

Tilaukset Irtonumeromyynti Mainonta Yhteensa
Subscriptions Single copy sales Advertising Total
%

1994 70 9 21 100
1995 68 ] 23 100
1996 68 9 23 100
1997 66 9 26 100
1998 63 8 29 100
1999 62 8 29 100
2000 59 8 33 100
2001 59 9 32 100
2002 60 9 3] 100
2003 61 9 30 100

Luvut ovat karkeita arvioita. — The figures are crude estimates.

Lahde:  Tilastokeskus/Joukkoviestintétilastot
Source: Statistics Finland/Media statistics

9.9 Tilausten ja irtonumeromyynnin osuudet yleisdlehtien kappalemyynnista 1994-2003
Breakdown of consumer magazine copy sales 1994-2003

Tilaukset — Subscriptions Irtonumeromyynti — Single copy sales Yhteensd - Total
%

1994 . 86 14 . 100
1995 86 14 100
1995 86 14 © 100
1997 86 14 - 100
1998 86 14 100
1999 86 14 100
2000 . 87 13 100
2001 87 13 ~100
2002 87 13 100
2003 86 14 100
Lahteet: Suomen Posti Oy

Rautakirja Oyj
Sources: Suomen Posti Oy

Rautakirja Oyj
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9.10  Suurimpien yleisdlehtikustantajien vuosivolyymit ja keskiniiset volyymiosuudet 1994-2003
Biggest publishers of consumer magazines: yearly volumes and mutual shares of volume

1994-2003
Yhtig 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003  Yleistleh-
Publisher tinimikkeita
Number of
consumer
titles

Milj.kpl — Mill. copies
Sanoma Magazines Finland 333 338 338 334 33,3 354 36,1 372 376 38,0 30

Yhtyneet Kuvalehdet 415 399 41,0 409 40,8 443 419 40,1 38,6 374 25
A-lehdet 20,6 213 21,0 215 22,5 231 23,5 23,6 233 26,6 15
Aller Julkaisut 6,1 72 93 11,0 12,3 125 13,0 14,1 159 177 4
Kustannus Oy Forma 26 26 2.9 33 35 34 36 35 34 3.4 3
Valitut Palat-Reader’s Digest 39 42 43 4,0 3.6 29 28 2,7 27 2,6 1
Egmont Kustannus 27 31 3,1 27 2.1 1.9 1.8 1.8 2,1 2,0 28
Bonnier Alandia 16 19 1.8 20 2,1 23 17 17 1.7 1.8 5
Muut — Other 22,7 238 238 218 19,0 16,7 20,2 19,4 20,1 16,2

Yhteensé — Tota/ 1350 1379 1410 1403 1392 1425 1846 1441 1454 1459

%
Sanoma Magatzines Finland 24,7 24,6 240 238 239 248 250 258 258 26,1

Yhtyneet Kuvalehdet 30,7 289 29,1 29,2 29,3 311 29,0 278 265 257
A-lehdet 15,3 15,4 14,9 15,3 16,2 16,2 16,3 16,4 16,0 18,3
Aller Julkaisut 45 5.2 6,6 78 8.8 8.8 9,0 9.8 10,9 12,1
Kustannus Oy Forma 1,9 19 2,1 23 2,5 24 25 2,4 23 2,4
Valitut Palat-Reader's Digest 29 . 30 3,0 28 2,6 20 19 18 19 1.8
Egmont Kustannus 2,0 22 22 1.9 15 13 1.2 1,2 14 1.4
Bonnier Alandia 12 14 13 14 1.5 1.6 1.2 1.2 1.2 12
Muut — Other 16,8 173 188 15.4 13,6 1.7 13,9 134 13.8 11
Yhteens3 — Total 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Lehtien, joilla ei ole virallista levikintarkastusta, volyymit laskettu painosmarists, joista véhennetty irtonumeromyynnin palautusten arvioitu osuus. - For magazines
without audited circulation, the figures have been estimated. '
Luvut eivat sisalla ristikkolehtia — The figures do not include crossword puzzle magazines.

Léhde:  Tilastokeskus/Joukkoviestintstilastot
Source:  Statistics Finland/Media statistics

Levikki-, volyymi- ja ilméstymiskertatiedot: Levikintarkastus Oy, Suomen Posti Oy, Rautakirja Oy, Yritysten toimintakertomukset
Data on circulations, annual volume, no. of issues: The Finnish Audit Bureau of Circulations, Finland Post Inc., Rautakirja Oy, Company annual reports
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9.11  Postin kuljettamat aikakauslehdet lehtityypeittdin 1994-2003

Magazines and periodicals delivered by Finland Post by type of magazine 1994-2003

1994 1995 1996 1897 1998

Mitj kpl Milj.kpl Milj:kpl Milj.kpl Milj.kpl

Million Million Million Milfion Million

copies %  coples % __copies % _ copies %  copies %
Yleistlehdet — Consumer magazines 118 34 120 33 124 35 123 35 122 35
Ammatti- ja jarjestdlehdet
Trade & organization magazines 149 42 150 - 42 146 42 150 42 157 45
Mielipidelehdet — Opinion journals i 3 14 4 14 4 13 4 13 4
Asiakaslehdet — Customer magazines 73 21 77 21 66 18 68 19 57 16
Aikakauslehdet yhteensa
Magazines and periodicals total 350 100 362 100 350 100 354 100 349 100

1999 2000 2001 2002 2003

Milj.kpl Milj.kpl Milj.kpl Mitj.kpl Milj.kpl

Million Million Million Million Million

copies , % __ copies % _ copies % __copies % __ copies %
Yleistlehdet — Consumer magazines 125 35 127 34 127 35 129 35 128 35
Ammatti- ja jérjestolehdet
Trade & organization magazines 164 46 168 45 165 45 165, 45 147 40
Mietipidelehdet — Opinion journals 13 4 N 3 10 3 9 2 9 2
Asiakaslehdet — Customer magazines 58 16 59 16 53 14 50 14 51 14
Luckittelematta — Uncfassified 7 2 ] 2 13 4 30 8
Aikakauslehdet yhteensa
Magazines and periodicals total 361 100 372 100 363 100 366 100 364 100
Lahde:  Suomen Posti Oyj, Lehtipalvelut
Source:  Finland Post Plc, Magazine delivery services
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9.12  Postin kuljettamat aikakauslehdet lehtityypeittdin 2003
Magazines and periodicals delivered by Finland Post by type of magazine 2003

2003 Muutos 2003/2002
Milj.kpl Change 2003/2002
Million copies % %
Yleisolehdet - Consumer magazines
Yleisaikakaus- ja perhelehdet — General-interest and family 50,5 138 09
Naisten yleis- ja erikoislehdet — Women's 25,3 69 04
Miesten yleis- ja erikoislehdet — Men's - - -
Lasten ja nuorten lehdet — Children's and juvenile 222 6.1 -1,2
Erikoisaikakaus- ja harrastelehdet — Special-interest and hobby 299 8.2 0,0
Yhteensd — Total 127,9 351 -06
Ammatti- ja jarjestdlehdet — Trade & business magazines
Maa, metsa, karja, kala, kotit. — Forestry & agriculture 7.8 22 - -10,5
Teollisuus, tekniikka — Industry, technology 18,1 50 -1.8
Arkkitehtuuri, rakennustoiminta. — Architecture, building 9,2 25 24
Kauppa, palvelt, suurtalous — Trade, services 6,1 1.7 -09
Tietoliikenne, tietojenkasittely - /T & telecom 43 1.2 -175
Auto, liikenne, kulj., matkat — Cars & transport 7.5 .21 1.3
Talouseldma, yritystoiminta — Business economics 11,2 31 -04
Rahoitus, vakuutus — Financing & insurance 14 04 —43,3
Markkinointi, viestintd — Marketing & communication 89 24 -115
Julkinen hallinto, yhteiskunta — Public administration 14,4 39 03
Sosiaali- ja terveysala — Social welfare & health care 17.4 48 -99
Opetus, kasvatus — Education 5,0 1.4 -2.8
Uskonto, kirkko — Church & religion 16,5 45 -414
Virkistys, kulttuuri, harrast. — Entertainment, culture 91 25 0,3
Urheilu — Sports 9.8 27 2.2
Yhteensa — Total 146,6 40,2 -11,0
Mielipidelehdet — Opinion journals
Yhteiskunta ja politiikkka — Society and politics 37 1,0 93
Kulttuuri - Culture 01 0,0 -55,1
Uskonto — Religion 35 1.0 -4,5
Muut aattelliset lehdet — Other 1.6 04 =27
Yhteensi — Total 9,0 25 04
Asiakaslehdet — Customer magazines
Yhteensia — Total 50,7 138 0,6
Luokittelematta — Unclassified 301 83
Kaikki aikakauslehdet yhteensi
All magazines and periodicals total 3644 100 32
Lahde:  Suomen Posti Oyj, Lehtipalvelut
Source: Finland Post Plc, Magazine delivery services
L
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913  Koti- ja ulkomaisten aikakauslehtien irtanumeromyynti 1994-2003
Single-copy sales of Finnish and foreign magazines and periodicals 1994-2003

Kotimaiset — Finnish Ulkomaiset - Foreign Yhteensd — Total

Milj.xpl Milj. € Milj.kpl Milj. € Milj.kpl Milj. €

Million copies € million Million copies € million Million copies € million
1994 247 63.6 29 126 276 76,2
1995 249 68,7 30 137 21.9 82,4
1996 250 72,1 30 137 28,0 85,8
1997 248 739 3,1 15.1 2.7 89,0
1998 246 76.9 33 16,8 278 935
1999 249 80,2 28 145 277 947
2000 24,1 79,7 26 148 26,7 94,6
2001 24,0 85,1 25 138 26,5 99,0
2002 235 85,4 27 158 26,2 1013
2003 24,7 90,6 29 16,9 276 107,5

Luvut sisaltavat varsinaisten aikakauslehtien lisiksi ns. ilmoituslehdet; ks. taulukot jaljempéna. — Including mags for classified advertising; see tables below.

Lahde:

Rautakirja Oyj

Source: Rautakirja Oyj

Kuvio 9.2 Aikakauslehtien irtonumeromyynti 1985-2003
Figure 9.2 Single-copy sales of magazines and periodicals 1985-2003

Milj. kpl — Million copies
&
T

Kotimaiset — Finnish

0 . L L
1985 1987
1986

Léhde: Taulukko 9.13
Source: Figure 9.13

1989 1881 1993 1895 1997 1998 2001 2003
1988 1990 1892 1994 1996 1998 2000 2002

Vuosi— Year
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9.14 Kotimaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti lehtityypeittdin 2003
Single-copy sales of Finnish magazines and periodicals by type of magazine 2003

Lehtityyppi 1000 kpl Milj.€

Type of magazine Thousand copies %. € million %

Perhelehdet — Family 6 362 257 171 189
Uutis-, talous- ja tiedelehdet — News, finance, science 156 08 09 1.0
TV- ja kulttuurilehdet — TV-guides, culture 202 08 0.6 0.7
Naistenlehdet — Women's 3 568 14,4 13,8 15,3
Kasitydlehdet — Handicrafts 180 0,7 14 15
Terveys, kauneus, kuntoilu — Beauty, health, fitness 869 35 50 55
Asuminen — Home 817 33 52 58
Naisten lukemistot — Women's readers 142 0.6 06 06
Ruoka ja juhlat — Food 167 0.7 09 1,0
Miesten el&méantapalehdet — Men's lifestyle 104 04 05 05
Erotiikka — Sex 437 18 37 41
Autolehdet ~ Cars 641 2,5 38 43
Venelehdet ~ Boats 55 0.2 04 0.4
Moottorilehdet — Motors 144 06 10 11
Urheilu — Sports & games 203 08 12 13
Harrastukset — Hobbies ) 387 16 24 26
Miesten lukemistot — Men's readers 173 07 0,6 0.7
Nuorisolehdet — Teenagers’ 962 38 35 38
Musiikki — Music 136 05 0.6 06
Infotekniikka — /T 378 1,5 2.2 24
Sarjakuvalehdet — Comic books 1334 54 4.9 54
Rahapelit ja ravit — Betting 593 24 14 15
Ristikot — Crossword puzzles 3033 12,3 8,4 93
fimoituslehdet — Mags for classified advertising 3691 149 10,5 186
Yhteenséd — Total 24735 100 80,58 100

Léhde:  Rautakirja Oyj
Source: Rautakirja Oyj
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9.15 Ulkomaisten aikakauslehtien irtonumeromyynti lehtityypeittdin 2003
Single-copy sales of foreign magazines and periodicals by type of magazine 2003

Lehtityyppi 1000 kp! Milj. €

Type of magazine Thousand copies % € million %
Perhelehdet — Family 601 20,7 2,0 120
Uutis-, talous- ja tiedelehdet — News, finance, science 17 4,0 0.6 35
TV-lehdet — TV-guides 35 1.2 0,2 13
Naisten yleislehdet — Women's . 374 12,9 2,0 120
Kasityolehdet — Handicrafts 105 36 06 36
Terveys, kauneus, kuntoilu — Beauty, health, fitness 78 2,6 0,5 28
Asuminen - Home 284 98 1,7 101
Ruoka ja juhlat — Food 30 1,0 02 12
Miesten trendilehdet — Men's lifestyle 4 1,4 0.3 1,7
Erotiikka — Sex 172 59 1.8 105
Autolehdet — Cars 225 77 1,5 91
Venelehdet — Boats 24 08 0,2 1,1
Moottorilehdet — Motors 60 21 05 28
Urheilu ~ Sports & games 72 25 0.5 31
Harrastukset — Hobbies 87 3,0 0,7 41
Nuorisolehdet — Teenagers’ 108 37 0,5 32
Musiikki — Music 79 27 0,7 41
Infotekniikka — T 115 39 1.3 76
Sarjakuvalehdet —~ Comic books 162 56 0,7 4,2
Ristikkolehdet — Crossword puzzles 33 12 0.2 1,0
limoitustehdet — Mags for classified advertising 105 36 0.2 12
Yhteensi — Total 2906 100 16,9 100

Lahde:  Rautakirja Oyj
Saurce: Rautakiria Oyf

Kuvio 9.3 Ulkomaisten aikakauslehtien myynti alkuperamaittain 2003
Figure 8.3 Single-copy sales of foreign magazines and periodicals by country
of origin 2003

Ruotsi — Sweden
37%

Muut ulkomaiset - Others 7%

Saksa ~ Germany 9%

Englanti — England
32%

Léhde: Rautakirja Oyj
Source: Rautakirja Oyj
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9.16  Aikakauslehtien lukeminen 19942004
Magazines & periodicals readership 1994-2004

On lukenut edellisen paivina — Has read during the previous day

% - Min/péivd — Min/day
1994 Kaikki — All 7 45
1996 Kaikki — Alf 76 39
1998 Kaikki — Alf 82 49
2000 Kaikki — All 80 42
2002 Kaikki — Alf 55 25
2004 Kaikki — Alf 59 33
2004
Sukupuoli — Sex Naiset — Women 60 32
Miehet — Men 598 35
ika — Age 12-24 60 32
25-44 59 35
45-59 60 32
60— 59 35

HUOM. Vuosien 2002- tiedot eivit ole tdysin vertailukelpoisia aiempien vuosien tietojen kanssa.
NOTE.  Figures for 2002 and onwards are not fully comparable with the figures until 2000.

Lahde: TNS Gallup Oy
Source: TNS Gallup Group
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10

Internet ja cd-rom

Suomessa niin viihde-elektroniikan kuin pc-laitteidenkin levidmisvauhti kotitalouk-
siin on ollut muita Pohjoismaita hitaampi. Vasta 1990-luvun puolivilin jélkeen
mikrotietokoneiden yleistyminen nopeutui selvésti. Syksylld 2004 yli 60 prosentilla
kotitalouksista oli PC ja noin puolella kotitalouksista oli internet-yhteys. Nopea in-
ternet-yhteys oli lihes joka kolmannella taloudella. Kuviossa 10.1 esitetdén erdiden
uuteen viestintitekniikkaan kuuluvien laitteiden levidmisen Kehitys suomalaisissa
kotitalouksissa.

Uuden viestintiteknologian kiyttdjiryhmien valikoitumista kuvaavien tietojen
mukaan mukaan kotitietokoneen kdyttdjiksi ndyttivit aluksi valikoituneen ennen
kaikkea pientalouksien nuorten miesten liséksi perhetalouksien lapset ja nuoret.
Edelleen kotitietokoneet ovat perheissi yleisempid kuin pientalouksissa ja nuoret
ikdryhmit ovat niiden aktiivisimpia kiyttdjid. Nykyisin naisista ja miehistd yhtd
suuri osa (noin 70 %) kuuluu tietotekniikan kayttijiin. Kokonaisuutena katsoen suo-
malaisten enemmistd on siirtynyt tieto- ja viestintéitekniikan kéyttdjiksi suhteellisen
nopeasti viimeisten viiden vuoden kuluessa. -Uuden tekniikan kdytt6 on omaksuttu
osaksi enemmiston arkipdivia ikddntyneimpia véestoryhmié lukuun ottamatta.

Kuvio 10.1 Erdiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 19942003
Figure 10.1 Penetration of selected household equipment 1994-2003
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Lahde: Taulukko 10.8
Source: Table 10.8
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Internet

1990-luvun loppupuolella yksittdisistd mediasektoreista nopeimmin kasvoi ns. uusi
media eli online- ja internetin sisdltopalvelut. Mutta internetin siséltdpalveluiden
markkinoiden kasvu pyséhtyi vuoden 2000 nk. teknokuplan puhkeamisen jilkeen ja
pysyi noin 60 miljoonassa eurossa. Internet-yhteysmaksujen liikevaihto puolestaan
on ldhes kaksinkertaistunut vuodesta 2000 erityisesti laajakaistaliittymien nopean
yleistymisen myotd. Sisdltopalveluiden myynti- ja mainostuotot olivat yhteensd
noin neljinnes yhteysmaksuihin Kéytetyistd menoista vuonna 2003. (Taulukko
10.1.)

Internetin kdyttd on Suomessa yleistynyt nopeasti. Kotona, tyossi tai opiskelu-
paikalla vihintddn kerran viikossa internetid kayttivid oli kevailld 2004 yhteensi
ldhes 60 prosenttia suomalaisista. Pdivittdiskéyttdjid oli nelja kymmenestd. Interne-
tin levidmisen alkuvuosina kéytto kotoa ja tyopaikalla oli jokseenkin yhtd yleistd
mutta 2000-luvulla kotikédytto on yleistynyt nopeammin. (Taulukko 10.2.)

Internetin yleisimmat kdyttomuodot ovat edelleen sidhkoposti, asiatiedon haku ja
pankkipalvelut. (Taulukko 10.3.)

Perinteiset joukkoviestintdyritykset ovat aktiivisesti kehittdneet integroidun
viestinnén tuotteita ja palveluja. Esimerkiksi Suomen suosituimmat www-sivustot
ovat — mikéli ns. portaaleja ei lasketa mukaan - perinteisten joukkoviestimien ylla-
pitdmii (taulukko 10.4). Lehdists oli aktiivinen myds, kun luokitellut ilmoitukset
alkoivat siirtyd tietoverkkoihin. Erityisesti sanomalehdet alkoivat tarjota painettuja
ilmoituksia tdydentdvid verkkosivustoja luokitelluille ilmoituksille. Ainakin osa
luokiteltujen ilmoitusten verkkopalveluista on menestynyt myos taloudellisesti.

Internetissé on tarjolla hieman yli 300 lehdeksi luokiteltavaa julkaisua (taulukko
10.5). Suurin osa niistd on perinteisten lehtien verkkoversioita. Usein ne siséltdvit
vain osan painetun lehden koko aineistosta. Toisaalta monet sanoma- ja aikakaus-
lehdet tarjoavat verkkoversioissaan my®os sellaista tiydentdvid materiaalia, jota pai-
netussa versiossa ei ole. Joillakin sanomalehdilld on internetissé saatavilla tiydelli-
nen paperilehden nédkoislehti. Useimmat lehdet tarjosivat aluksi verkkolehtensi il-
maiseksi kaikille verkkosivuilla kavijoille. Mutta viime vuosina erityisesti sanoma-
lehdilld on yleistynyt malli, jossa suppeaa peruspalvelua lukuun ottamatta verk-
kosivuille pddsy edellyttdd lehden tilaamista, jolloin verkkoversio on painettuihin
liitteisiin verrattavissa oleva oheispalvelu. Verkkosivujen kiytto saattaa myds olla
erikseen maksullista. Puhtaasti maksullisia palveluita tarjosivat aluksi ldhinni ta-
louslehdet.

My®s televisio- ja radiokanavat tarjoavat aktiivisesti palveluita verkkosivustoil-
laan. Ohjelmapalvelujen tarjonnan kasvua rajoittavaksi esteeksi ovat kuitenkin
muodostuneet tekijanoikeuskorvaukset.
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10 Internet ja cd-rom

Verkkojulkaisujen maksullisuus on vieldkin yksi vaikeimpia mediatalouteen
liittyvistd kysymyksistd. Mainonnalla yksin on vaikea rahoittaa toimintaa, mutta
maksullisuus on ongelmallista. Vaikka maksu olisi pienikin ja ihmiset periaatteessa
myontyviisid maksamaan palveluista, eivét kuluttajille suunnatut maksulliset pal-
velut ainakaan toistaiseksi ole lyoneet itseddn laajamittaisesti 1api. Siispé verkkojul-
kaisujen saaminen itsendisesti kannattaviksi on edelleen vaikeaa.

Mainonta verkkolehdissé tai muilla verkkosivuilla on kuitenkin kasvussa. TNS
Gallup Oy:n mukaan verkkomainontaan kiytettiin yhteensd 17 miljoonaa euroa
vuonna 2003. Tami oli kuitenkin vasta noin puolitoista prosenttia mediamainonnan
kokonaisvolyymista.

Suuri osa esimerkiksi joukkoviestintdvilineiden keskindisistd yhteistyomuo-
doista, joita voidaan kuvata muotisanalla verkottuminen, on tullut mahdolliseksi
vasta uuden digitaalisen viestintiteknologian levidmisen ja internetin hyodyntémi-
sen my&td. Voidaankin hyvin sanoa, ettd internetin kuten digitaalitekniikan yleensa-
kin merkittdvimmat vaikutukset mediataloissa ovat nikyneet toimituksellisen tuo-
tannon ja markkinoinnin organisoinnin puolella. Sen sijaan uuden teknologian ta-
loudelliset vaikutukset joukkoviestinnén kuluttajamarkkinoilla ovat toistaiseksi jaa-
neet suhteellisen vihaisiksi.

Cd-rom

Cd-romit tulivat markkinoille uutena tallennemuotona vuonna 1994 ja niiden mark-
kinat kasvoivat aluksi erittdin nopeasti. Mutta saturaatjopiste saavutettiin pian, ja
2000-luvun alkuvuosina cd-romien markkinat ovat supistuneet selvisti. Cd-romien
myynti oli arviolta endd 23 miljoonaa euroa vuonna 2003, kun huippuvuosina
1998-2000 markkinoiden volyymi oli 35 — 37 miljoonaa euroa. (Taulukko 10.6.)

Cd-romien kokonaismarkkinoista multimediatuotteiden osuus oli noin 30 pro-
senttia ja pelien osuus noin 70 prosenttia vuonna 2003. (Peleihin eiviit téssé sisilly
peliasemien ohjelmatuotteet.) Esimerkiksi tietosanakirjat ja hakuteokset soveltuvat
sindns4 erinomaisesti juuri Cd-rom-muotoon, jolloin niiden hakuominaisuudet ovat
tdysitehoisessa kdytdssd. Mutta kilpailutilannetta on heikentédnyt oleellisesti interne-
tissd ilmaiseksi saatavilla olevan tietoaineiston runsaus. Niinpd cd-romien mark-
kinoiden yleisen supistumisen myo6tid multimediatuotteiden osuus cd-romien mark-
kinoista on viime vuosina vieldpd laskenut.

Myydyistd multimediarompuista ylivoimainen enemmisté on joko Suomessa
alusta loppuun tuotettuja, suomalaisiksi versioiksi muokattuja tai ainakin suomeksi
kidnnettyjid. Multimediaromppujen vihittdismyynnistd arviolta 80-85 prosenttia on
Suomen Kustannusyhdistykseen kuuluvien perinteisten kirjankustantajien tuotteita.
SKY:n jasenten myynti vuonna 2003 oli tukkutasoila hieman alle 4 miljoonaa eu-
roa. Luku on pudonnut alle puoleen huippuvuoden 2001 myynnisti (taulukko 10.7).
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Tilastointi

Internetin siséltopalveluiden markkinoita koskeva karkea arvio perustuu yritysten
toimintakertomuksiin ja tilinpaétdksiin sekd TNS Gallup Oy:n tietoihin mainonnan
nettomarkkamaééristd. Internet-liittymien markkinoiden kehitysti seuraa liikenne- ja
viestintiministerio.

Taloustutkimus Oy seuraa internetin kdyttod (Internet tracking) ja TNS Gallup
Oy yksittidisten verkkosivustojen kéyttdjaméaria (RedSheriff).

Internetin kiyttotarkoituksia koskevat tiedot ovat Tilastokeskuksen Verkko-
kauppatlitkjmuksesta ja laitepenetraatiota koskevat tiedot Tilastokeskuksen Kulut-
tajabarometrista.

Arvio cd-romien myynnistd ja myynnin jakautumisesta multimediaromppujen ja
peliromppujen kesken perustuu cd-romien maahantuojia edustavan Figman ja Suo-
men Kustannusyhdistyksen tilastointiin.
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10.1  Online- ja internetpalveluiden myynti 1994-2003
Sales of online and intenrnet services 1994-2003

Siséltopalvelut — Content services

Yhteysmaksut — Connection fees

Kéyvin hinnoin Kiintein {2003} hinnoin Kdyvin hinnoin Kiintein {2003} hinnoin
Current prices Fixed (2003) prices Current prices Fixed (2003 prices
Milj. € — € million Milj. € — € million Milj. € — € million Milj. € — € million
1994 29 33
1995 34 39
1996 37 42
1897 42 47
1998 46 51
1999 52 57 . ..
2000 60 63 123 129
2001 60 61 160 164
2002 56 57 180 181
2003 60 60 232 232
Lahde: Tilastokeskus/Joukkoviestintétilastot
Liikenne- ja viestintdministerio
Source:  Statistics Finland/Media statistics
Ministry of traffic and communications
10.2 Internetin kdytto 1995-2004
Changes in Internet use 1995-2004
1985 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
%
Kéyttanyt ainakin joskus — At least sometimes 10 20 28 38 51 59 67 70 72 70
Vahintaan kerran viikossa — At least once a week 5 " 18 28 38 47 54 58 60 57
Péivittdin/lahes paivittdin — On a daily/nearly daily basis 2 5 8 14 21 27 35 36 40 .
Kotoa viikottain — Weekly from home 2 5 8 14 21 30 37 41 45 42
Tydpaikalta viikottain — Weekly from workplace 2 5 8 13 17 23 27 29 30 29
Opisketupaikalta viikottain — Weekly from place of study 3 5 7 9 9 9 9 " 1 1

1995-2003: 15-74-vuotias vaestd. — Population aged 15~74 years.
2004: 15-79-vuotias vdestd. — Population aged 15-79 years.

1995~2003: Loka/marraskuu ~ October/November
2004: Maalis/huhtikuu — March/April

Lahde: Taloustutkimus, Internet Tracking
Source: Taloustutkimus, Internet Tracking
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103 Internetin kiyttStarkoitukset (Kevat 2004}
Use of the Internet for certain purposes (Spring 2004)

Internetin kayttbtarkoitukset — Use of Internet by purpose ' %
Sahkdpostien l&hettdmiseen tai vastaanottamiseen.— Sending and receiving .email 88
Tavaroita ja palveluita koskevaan tiedonetsintadn — Information search on goods and services 84
Pankkiasiothin {esim. verkkopankki] — Efectronic banking 71
Kunnan tai valtion viranomaisten verkkosivujen selailuun tai tiedonetsint4an niilta

Browsing or searching information from websites of local and central government authorities 62
Matka- ja majoituspalvelujen selailuun — Browsing travel and accommodation services 60
Verkkolehtien lukemiseen — Reading web versions of papers and periodicals 52
Tuotteiden ja palvelujen ostamiseen tai tilaamiseen {pois lukien osakkeet/rahoituspalvelut)

Purchasing and ordering goods or services (excl. shares/financial services) 37
Ty6in etsimiseen tai tydpaikkahakemusten lahettdmiseen — Looking for a job or sending job applications 31
Opiskeluun koulussa, yliopistossa tai muussa oppilaitoksessa — Studying at school, university or other educational institution 29
Chattailuun tai keskustelupalstoille kirjoittamiseen — Chatting or writing to noticeboards 25
Pelien pelaamiseen verkossa — Playing online games 23
Radion kuunteluun tai television katseluun — Listening to radio or watching television 17
Muihin rahoitus- ja vakuutuspalveluihin (esim. osakkeiden ostaminen tai arvopaperikauppa)

Other financial and insurance services (e.g. purchasing of shares or dealing in securities) 16
Internet-puheluihin ~ Internet phone calls 5
Videoneuvotteluun ~ Video conferencing : 4

Internetis kyselya edeltineen kolmen kuukauden aikana kayttineet. — Of people having used the Internet in the three months prior to the inquiry.

Lahde:  Tilastokeskus, Verkkokauppatutkimus
Source: Statistics Finland, Netcommerce Survey

“10.4 12 kédytetyintd Suomalaista WWW -mediasivustoa (Maaliskuu 2004)
' Top twelve Finnish media WWW media pages (March 2004)

Kéyttajat — Users Kédynnit — Sessions Kiynteja/Kéyttaja — Sessions/User
MTV3 Internet 2658 786 13887790 52
YLE 1601 544 5795 095 36
|Ita-Sanomat 1264 652 6009 446 : 48
{Italehti 1117272 4448 335 4,0
Helsingin Sanomat 996 783 407291 41
Mikrobitti 715792 2245284 3.1
Nelonen 360877 710705 20
Kauppalehti Online 289 289 1470 494 5.1
KissFM 244 436 615996 25
Aamulehti 127510 251339 20
Pelit 126 646 443117 35
Tietokone 119444 266 678 22

_ Lahde/ Source: http://www.gallupweb.com
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10.5 Verkkolehdet 1997-2004
Number of Internet newspapers and magazines 1997-2004

1897 1998 2000 2001 2002 2004
Syksy Syksy Kevat Kevit Kevét Kevit
Autumn Autumn Spring Spring Spring Spring

Sanomalehdet yhteensd — Newspapers total 33 50 - 13 80 100 120
o péivélehdet — dailies 22 34 42 47 51 51
® harvemmin ilmestyvat — non-dailies 1 16 K]l 33 49 89
Aikakauslehdet yhteensa — Magazines total 90 116 138 . 209 215
* tekniikka — technology 6 1 . 17 18
e talous — business magazines 4 5 . 8 N
e yrheilu — sports 3 12 19 19
e kulttuuri- ja mielipidelehdet — culture and opinion journals 7 13 . 27 25
e harrasteet — hobbies 16 9 15 18
o tiedelehdet — scientific journals 3 . 7 . 12 12
* opiskelijalehdet — student magazines 15 . 15 . 2 24
e jarjestdlehdet — trade and organization magazines 20 . 28 35 36
* muut lehdet — other magazines 16 . 38 . 55 52

Huom. Laskelmassa mukana vain ne lehtien kotisivut, jotka siséltavét ainakin jossain maérin toimituksellista aineistoa.
Note.  Including homepages providing at least some news/editorial material.

http://www.journalistiliitto.fiflinkit/lehdet htm/

106  CD-romien myynti 1994-2003
Sales of CD-roms 1994-2003

Kdyvin hinnoin Kiintein (2003) hinnoin ~ Siit4 — Of which
Current prices Fixed (2003) prices
Milj. € - € million Milj. € — € million Pelit — Games Multimediatuotteet
Multimedia products
% %
1994 3 4
1995 8 "0 . .
1996 25 28 75 25
1997 34 37 65 35
1998 37 41 65 35
1999 34 37 60 40
2000 36 38 55 45
2001 33 34 60 40
2002 26 ) 26 65 35
2003 23 23 70 30
2003: Konsolipelit — Console games 41
2003: Cd-rom ja konsolipelit yht.
Cd-roms & console games, total 65

Léahteet: Figma
Suomen Kustannusyhdistys
Tilastokeskus

Sources: Figma
The Finnish Book Publishers " Association
Statistics Finland
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10.7 Kotimaisten CD-rom -julkaisujen ja levykkeiden nimikeméaara ja myynti 1995-2003
CD-roms and other off-line multimedia products: number and sales of domestic titles 1995-2003

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Nimikkeits Kpl Kpl Kp! Kpl Kpl Kpl Kpl Kpl Kpl
Titles Tites % Titles % Titles 9% Titkts % Titles % Titles % Titles % Titles % Titles %
Oppimateriaali
Education 1 19 19 28 70 54 42 25 43 23 63 30 15 310 3 38 10
Muu asiatieto
Non-fiction 10 17 38 57 %2 40 92 54 83 45 78 38 244 45 262 74 302 77
Fiktio, viihde
Fiction,
entertainment 38 64 1 16 8 6 36 21 58 32 66 32 279 52 81 23 54 14
Yhteensd —
Total 59 100 63 100 130 100 170 100 184 100 207 100 538 100 353 100 394 100
Myynti Milj. € Milj. € Milj. € Milj. € Milj. € Milj. € Milj. € Milj. € Milj. €
Sales € € € € € € € € €

million % million % million % million % million % million % million % million % million %
Oppimateriaali
Education 0.1 5 06 22 11 22 02 4 03 6 04 5 02 2 00 1 01 1
Muu asiatieto
Non-fiction 09 64 19 70 38 74 40 73 39 71 486 72 47 57 35 90 34 83
Fiktio, viihde
Fiction, '
entertainment 04 31 02 7 02 4 13 23 13 24 14 22 34 41 04 1 04 10
Yhteensd —
Total 13 100 27 100 52 100 55 100 ‘55 100 64 100 83 100 39 100 38 100
Suomen Kustannusyhdistyksen jésenyritysten tuotanto ja myynti.
Production and sales at distribution level by members of the Finnish Book Publishers’ Association.
Lahde:  Suomen Kustannusyhdistys
Source: The Finnish Book Publishers' Association
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10.8 Erdiden laitteiden yleisyys kotitalouksissa 1994-2004
Petration of selected household equipment 1994-2004
1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
%

Tietokone — PC 17 19 23 35 37 44 48 51 55 62 65
Internet-yhteys — Internet 7 13 18 26 32 37 41 47 52
Nopea internet {ISDN, ADSL tms.) ’

ISDN, ADSL etc. 1 2 4 6 13 16 20 27
Pelikonsoli — Game console 23 21 22 22

Léhde:  Tilastokeskus, Kulutustutkimukset ja Kuluttajabarometrit
Source:  Statistics Finland, Household surveys and Consumer barometers

10.9 Kotitietokoneiden ja TV-pelikonsolien vahittadismyynti 1994-2003
Retail sales of PCs and TV-game consoles 1994-2003

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 Muutos %

Change, %
1 000 kpl — 7 000 units 2003/2002
Kotitietokoneet — PCs 20 60 80 120 110 120 130 120 110 160 455
Pelikonsolit — Game consoles 25 20 3 84 120 160 178 195 . .
* Tiedot perustuvat Kodintekniikkaliiton tekeméén arvioon, jossa ldhteend on kéytetty mm. tukkukauppojen toimituksia ja ulkomaankauppatilastoja.

Data based on estimates provided by the Domestic Appliances Association using various sources, including deliveries of wholesale dealers and foreign
trade statistics.

Léhde:  Kodintekniikkaliitto ry
Source: Domestic Appliances Association.
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11 Joukkoviestinnén julkinen tuki

Valtio tukee taloudellisesti joukkoviestinnén sektoreista 14hinnd sanoma- ja aika-
kauslehdistod, kirjallisuutta, kirjastoja ja elokuvaa. Muiden sektorien tuki on vi-
hiistd. Kaytdssd on useita erilaisia tukimuotoja: yritystukea, projektitukea, taiteili-
ja- ja kohdeapurahoja, taiteilijapalkintoja, toiminta-avustuksia, jne.

Sanoma- ja aikakauslehdille jaetaan kolmea eri tukea: valikoivaa lehdistotukea,
puoluelehtitukea ja kulttuurilehtitukea. Yhteensi lehtitukeen kéytettiin 14,5 miljoo-
naa euroa vuonna 2004. (Taulukko 11.1.)

Valtioneuvosto myontid valikoivaa lehdistotukea sanomalehtien kuljetus-, jake-
lu- ja muiden kustannusten alentamiseen, lehtien kehittdmishankkeisiin seké uutis-
ja tietotoimistojen toimintaan. Vuonna 2004 valikoivaa tukea jaettiin yhteensd 5,9
miljoonaa euroa 19 lehdelle. Puoluelehtitukea valtioneuvosto myontid eduskunta-
puolueiden lehdille ja puolueiden sihkoiseen julkaisutoimintaan sekd Ahvenan-
maan maakunnalle tiedotustoimintaan. Tuki, 7,8 miljoonaa euroa vuonna 2004, an-
netaan puolueiden kiytettdviksi niiden edustajapaikkojen lukumiérin suhteessa.
Kulttuurilehtituki on pienin lehdistotuista. Se on tarkoitettu aikakauslehdille, jotka
pitavit ylla kulttuurista, tieteestd, taiteesta tai uskonnosta kdytivid keskustelua.
Avustuksen myontii opetusministerié kuultuaan kulttuurilehtilautakuntaa. Vuonna
2004 kulttuurilehtitukea jaettiin yhteensi 137 lehdelle sekd 14 muulle hakijalle yh-
teensd 0,8 miljoonaa euroa. Kulttuurilehtituki perustettiin vuonna 1994 yhdistdmal-
14 uskonnollisten lehtien ja mielipidelehtien tuet. (Taulukko 11.1.)

Lehdiston tuen médrd ja tukimuodot ovat pysyneet likimain ennallaan viime
vuosina. 1990-luvun ensimmdiselld puoliskolla tukia sen sijaan supistettiin ja uudis-
tettiin huomattavasti. Vuonna 1990 lehdist6d tuettiin yhteensid perdti 77,6 mil-
joonalla eurolla. Suurin tukimuoto oli tuolloin yleinen kuljetustuki. Se oli 55 mil-
joonaa euroa eli 71 prosenttia koko lehtituesta. Kuljetustuki oli luonteeltaan épéisuo-
raa taloudellista tukea. Posti (nyk. Suomen Posti Oyj) myénsi lehdille alennusta ja-
kelumaksuista, jonka valtio vuorostaan korvasi Postille. Kaksi kolmasosaa yleisesti
kuljetustuesta kohdistui sanoma- ja paikallislehdille ja yksi kolmasosa aikakausleh-
dille. Ensin yleistd kuljetustukea supistettiin asteittain ja se rajattiin koskemaan ta-
loudellisesti kannattamatonta jakelua. Tukimuoto lakkautettiin vuonna 1996. My®os
muuta lehdistStukea supistettiin yhdeksinkymmentiluvuila. Esimerkiksi sa