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Esipuhe

Audiovisuaalisen joukkoviestinndn ldhitulevaisuudesta esitetiin monen-
laisia visioita. Suurimpia muutoksia siséltdvit ennustukset tulevat jaa-
main toteutumatta, kuten on kdynyt hurjimmille visioille aikaisemminkin
joukkoviestinnén historiassa. Jo nyt on kuitenkin ilmeistd, ettid likkuviin
kuviin perustuva viestintid tulee muuttumaan, silli tuon muutoksen tekni-
sistd edellytyksisté on jo riittdvin paljon nidhtdvissi. Kehitys tulee vaikut-
tamaan myds litkkuvien kuvien tekemiseen ja tekijoihin. Audiovisuaali-
nen elokuva- ja ohjelmatuotanto Suomessa -raportin tavoitteena valottaa
aihettaan ajankohtana, jona tietoa eniten tarvitaan — silloin kun muutos on
vasta tulossa, silloin kun muutosta ollaan vasta tekeméssa.

Julkaisu on osa Opetusministerion ja Tilastokeskuksen yhteisty6td
suomalaista audiovisuaalista joukkoviestintdd koskevan tilasto- ja tutki-
mustiedon tuottamisessa. '

Julkaisun on tehnyt Rauli Kohvakka. Kuviot on tehnyt Veli Ra-
janiemi, julkaisun taiton Hilkka Lehikoinen ja englanninkieliset kdannok-
set Susan Sinisalo. Kannen on suunnitellut Ilkka Kirkkidinen.

Foreword

Visions of all kinds have been put forward of the trend in the audio-visu-
al media over the next few years. The forecasts predicting the biggest
changes will not materialise, as has been proved by the fate of the wildest
visions in the earlier history of mass communication. It is, however, al-
ready obvious that the communication by means of moving pictures will
change, for there are even now sufficient signs of the technical advances
being made in this field. The change will also affect the making and
makers of moving pictures. The goal of the report on audio-visual film
and programme production is to throw light on its theme at a time when
the need for knowledge greatest of all — when the changes still lie in the
future or are only in the process of being made.

The report is one result of the cooperation existing between the Mi-
nistry of Education and Statistics Finland in the production of statistics
and research findings on audio-visual mass media in Finland.

The report was written by Rauli Kohvakka, the figures are by Veli
Rajaniemi and the make-up by Hilkka Lehikoinen. It was translated into
English by Susan Sinisalo.
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Johdanto

Audiovisuaalisesta joukkoviestinndstd kirjoitetaan ja puhutaan paljon leh-
dissd, televisiossa ja radiossa. Sitd kisitelldin paljon myds tutkijoiden,
joukkoviestintihallinnon virkamiesten ja alan liikemiesten seminaareissa
ja raporteissa. Syy tille kiinnostukselle on se, ettd audiovisuaalisen jouk-
koviestinnin odotetaan muuttuvan ldhitulevaisuudessa. Néin tuleekin jos-
sain miarin tapahtumaan, silld jo tdnd4n on ndhtidvissi kyllin paljon muu-
toksen edellytyksid. Liikkuvan kuvan ja dinen digitaalinen kisittely on
tekniikkana pitkilld ja kédytinnon sovellutuksinakin jo ldsnd ja on tdysin
mahdollista, ettd se kehittyy seuraavana kymmenend vuotena yhti no-
peasti kuin mikrotietokoneet kehittyivit kymmenend viime vuotena. Muu-
toksen laajuus ja sen merkitys audiovisuaaliselle kulttuurille tai ihmisten
tavalle kéyttdd joukkoviestimid jaa n#htdvéksi. Todenndkoisesti muutos
on pienempi kuin suurin osa visionddreistd tdnd4n ennustaa — ndin kavi
aikanaan videon yleistyessd — mutta suurempi kuin miti epdilijét esittdvit.

Audiovisuaalinen joukkoviestintd on itseasiassa ollut ajankohtainen
asia jo viimeisen kymmenen vuoden ajan, mikd on johtunut siitd, ettd se
on muuttunut myos tuona aikana. Videoiden, satelliittikanavien ja kaape-
liverkkojen tulosta on reilut kymmenen vuotta. Televisiojarjestelmien de-
regulaatiosta ei ole niinkéén kauaa.

Audiovisuaalisen joukkoviestinnin tidnd piivind saamassa julkisuu-
dessa voi ndhdi uudenlaisia vivahteita. Audiovisuaalinen joukkoviestintid
on visioissa sijoitettu aiempaa keskeisemmaille paikalle yhteiskunnassa.
Tulevaisuudessa yhteiskunnan talouden on nihty perustuvan hyvin pitkal-
le erilaisen informaation tuottamiselle, valittdmiselle ja kaupalle. Esimer-
kiksi EU:n audiovisuaalista joukkoviestintdd koskevaa polititkkaa kisitte-
levd Green Paper perustuu hyvin pitkdlle EU:n koko yhteiskunnan ta-
loudellista kehitystd pohtivaan Valkoiseen kirjaan (Strategy Options to
...). Suun osa téstd taloudellista arvoa tuottavasta informaatiosta on au-
diovisuaalisen joukkoviestinnin tuotteita eli elokuvia ja televisio-ohjel-
mia, vaikka siti ei kovin usein tuoda esiin. Yhdysvaltalainen joukkovies-
tintdtutkija Janet Wasko onkin ihmetellyt, miksei kukaan puhu informaa-
tioyhteiskunnan ohella viihdeyhteiskunnasta, vaikka suurin osa
informaatiovaltateilld liikkuvasta tavarasta tulee olemaan viihdettd (Was-
ko 1994). Kun kymmenen viisitoista vuotta sitten keskusteltiin tuolloin
vasta tulollaan olleista videoista, satelliittikanavista ja kaapeliverkoista
puhuttiin enemmain vain joukkoviestinnédn tai joukkoviestinten kdytén
muuttumisesta.

Keskustelu informaation merkityksen muutoksesta yhteiskunnassa ei
sindnsd ole uutta. Ainakin yhteiskuntatieteilijat puhuivat jo kahdeksan-
kymmentiluvulla paljon informaatioyhteiskunnasta. Tané pédivana keskus-
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telua kdydadn ehki osittain eri foorumeilla. Informaatiovaltateistd puhuvat
paljon myds joukkoviestintdhallinnon virkamiehet ja suurten joukkovies-
tintd- ja puhelinyhtididen johtajat ja strategit. Varmaan ldhes kaikissa
teollistuneissa maissa istuu liikenne-, kulttuuri-, ja teollisuusministerigiden
tyéryhmii ja komiteoita miettiméssi informaatiostrategioita.

Tind péivini keskustelu liittyy toimintaan aiempaa enemmaén. Minis-
terididen tyoryhmit miettivit nimenomaan ohjelmia, joilla on tarkoitus
kiytinnossi edistdd informaation tuottamista, liikkumista ja kauppaamis-
ta. Suurissa joukkoviestintd- ja puhelinyhtidissd mietitiin mihin kéytin-
ndn toimenpiteisiin pitdd ryhtyd, jotta ne saisivat osansa alan markkinois-
ta tulevaisuudessa, kuten niiden aktiivisuus yrityskaupoissa osoittaa.
Joukkoviestintdjarjestelmit eivit tosin koskaan muutu tyhjidssd vaan ta-
loudelliset ja poliittiset intressit vaikuttavat aina muutokseen (Williams
1975). Ilmeisesti tind paivina eri tahot ovat liikkeelld méairatietoisemmin
kuin miti ne ovat olleet vihddn aikaan. Lisdksi muutokselle on nyt ole-
massa poikkeuksellisen hyvit tekniset edellytykset.

Koko audiovisuaalista joukkoviestint4s, ja ylipadtdadan viestintdd, kos-
kevan keskustelun lisdintymisen my6ti myos audiovisuaalisten elokuvien
ja ohjelmien tekeminen on saanut viime aikoina enemmin huomiota. Siitd
on tehty useita selvityksid; EU:ssa (Rapport de la Cellule de Réflexion
.-.), Pohjoismaisella tasolla (Har kort- og dokumentarfilmen i Norden en
fremtid?, Undersogelse af film og TV distribution i Norden) ja my&s Suo-
messa (esim. Erikson 1994, Suihko & Wuolle 1992, Suomalainen eloku-
va- ja televisiotuotanto ja Televisio-ohjelmien tuotanto YLE:n ja MTV:n
ulkopuolella). Suomessa on tehty tutkimus myds elokuvatekijéiden ta-
loudellisesta asemasta (Oesch 1994). Raporteissa on kartoitettu ja kuvattu
audiovisuaalisen tuotannon nykytilannetta ja pohdittu sen ongelmia ja nii-
den ratkaisemista. Euroopassa keskustelun nikokulmana on pitkilti ollut
huoli siitd, ettd uusissa informaatioverkoissa tulee liikkumaan ja uudet
palvelut tulevat tarjoamaan valtaosin yhdysvaltalaisia elokuvia ja ohjel-
mia. Eurooppalaisesta televisio-, video- ja elokuvatarjonnasta suuri osa jo
on yhdysvaltalaista. )

Osittain kiinnostus audiovisuaalista elokuva- ja ohjelmatuotantoa koh-
taan on jo varhaisempaa. Suurten televisioyhtiéiden ulkopuolinen eli ns.
riippumaton televisio-ohjelmatuotanto sai uutta joukkoviestintapoliittista
merkitysti kahdeksankymmentdluvulla kun krittinen suhtautuminen
yleisradioyhti6itd kohtaan kasvoi. Yleisradioyhtididen liian hallitsevana
pidetty4d asemaa haluttiin heikentds lisdamilld niiden ulkopuolista ohjel-
matuotantoa. Esimerkiksi Englannissa Channel Four jarjestettiin kotimai-
sen ohjelmiston osalta pelkidstadn yhtién ulkopuolisen tuotannon varaan.
Elokuvatuotannon tilaa ja ongelmia taas on pohdittu usein aiemminkin,
silld ainakin suomalaisen elokuvan on nihty tdmén tdstd olevan kriisissa.
Tamin hetkistd suomalaista elokuvaa koskevaa keskustelua seuratessa
tuntuu ajoittain siltd, ettd edelld mainitut laajemmat visiot audiovisuaali-
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sen joukkoviestinndn muutoksesta ovat saaneet suomalaisen elokuvan on-
gelmat vaikuttamaan suuremmilta kuin mitd ne todellisuudessa ovat.

Audiovisuaalisen joukkoviestinnin ajankohtaisuus on keskeinen syy
myds tdmén raportin tekemiselle. Raportissa kuvataan suomalaisen au-
diovisuaalisen tuotannon rakenteita erilaisten elokuvien ja ohjelmien sekd
tuotantoyritysten osalta. Painopiste on elokuvatuotannossa, jonka osalta
tarkastellaan rakenteiden liséksi myos yritysten ja niissd tyOskentelevien
ihmisten toimintaa sek# niiden toimintaymparistod. Aivan koko au-
diovisuaalinen tuotanto ei ole raportissa mukana, silld televisio-ohjelma-
tuotannossa ei kisitelld Yleisradion, Mainostelevision tai kaapelitelevisio-
yhtididen omaa ohjelmatuotantoa. Lisiksi esimerkiksi video- ja me-
diataidetta sekd musiikkivideoita ei tarkastella.

Audiovisuaalinen elokuva- ja ohjelmatuotanto Suomessa -raportin ta-
voitteena on ollut myds tdydentid jo ilmestyneiden raporttien kuvaa. Nii-
den ndkdkulma on ollut enimmékseen taloudellinen tai liiketaloudellinen.
Tassa raportissa elokuvien ja ohjelmien tekemisti ei tarkastella ainoastaan
yritysten tasolla vaan myds alalla tyoskentelevien ihmisten toimintana.
Myés yritysten toimintaa pyritdin tarkastelemaan hyvin kdytinndlliselld
tekemisen tasolla.

Raportti perustuu kahdenlaiseen aineistoon. Audiovisuaalisen tuotan-
non rakenteita kuvataan useiden tilastoldhteiden avulla. Osa tilastoista on
saatu ldhteistd sellaisenaan, osa on tehty erilaisten luetteloiden ja listojen
pohjalta. Raportissa on pyritty selittimiin miten aineistot ja tilastot on
muodostettu, mitd tilastot kuvaavat ja miten hyvin ne kyseistd asiaa ku-
vaavat. Tdmi on vilttimitontd kuvattaessa audiovisuaalisen joukkovies-
tinnén kaltaista aihetta, joka on mahdollista jisentdd monella eri tavalla ja
johon liittyvilld kasitteilld on useita erilaisia médritelmii. Tahin seikkaan
ei kaikissa viime aikoina ilmestyneissa raporteissa ole kiinnitetty tarpeek-
si huomiota.

Elokuvatuotantoyritysten toiminnan ja niiden toimintaympéristén ku-
vaus perustuu elokuvantekijoiden ja tukea jakavissa organisaatioissa sekd
televisioyhtidisséd elokuvatuotannon kanssa tyGskentelevien ihmisten haas-
tatteluihin. Haastateltavat on pyritty valitsemaan siten, ettd saadaan tietoa
kaikista elokuvatuotannon tahoista. Haastateltujen luettelo on liitteeni.
Haastattelut on tehty padasiassa syksyn 1993 ja kevddn 1994 aikana, min-
ki jilkeen alalla on tapahtunut jonkin verran muutoksia, lahinnd Yleisra-
diossa. Muutokset on osittain pystytty ottamaan huomioon raportissa.

Haastatteluja on kéytetty paljon audiovisuaalista elokuva- ja ohjelma-
tuotantoa koskevissa tutkimuksissa. Tdmé johtuu siitd, ettd aiheesta on
ollut kdytettdvissd niin vihan kirjallisia lahteitd. Esimerkiksi elokuvan tu-
kijarjestelmén toiminnan muodollisesta ja virallisesta puolesta on saanut
tietoa vuosikertomuksista, sdannoistd ja vastaavista, mutta tuen jakamisen
ja hakemisen kaytantdjd ei ole kuvattu missdin. Tutkijalle haastattelut
ovat olleet kdytdnndssé ainoa tapa saada tietoa.
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Haastattelujen etu on niiden taloudellisuus. Kohtuullisella méaaralla
haastatteluja saadaan paljon tietoa laajoistakin tutkimuskohteista. Yksi
haastattelujen ongelma on se, ettd aineiston pohjalta saatu kuva tutkimus-
kohteesta riippuu siit4, ketd on haastateltu. Elokuvatuotanto on kuitenkin
sen verran pieni ala Suomessa, ettd kohtuullisen pienelld haastattelujen
mairilld saadaan jo melko hyvin katettua keskeisimmit tahot ja nikskul-
mat. Téssa raportissa haastatteluja on kaytetty pddasiassa elokuvatuotan-
tojarjestelmin kuvaamiseen. Sekd elokuvien tekijit ettd tuen jakajat ja te-
levisioyhtiGiden tyOntekijit kuvasivat sen toimintaa hyvin samalia tavalla.
Osittain tdmi johtui siitd, ettd tuotantoyhtididen, julkisen tuen jakajien ja
televisioyhtitiden toimintaa tarkasteltiin hyvin yleisell tasolla.

Haastattelujen ongelmaksi saattaa muodostua myds se, etti ihmiset
kuvaavat asioita ja tapahtumia ainoastaan niin kuin ne yleensi tapahtuvat.
Niin kivi pitkilti ainakin tdssd tutkimuksessa. Talloin yksittdiset ja poik-
keukselliset tapahtumienkulut jadvit vihemmille huomiolle, ja juuri ne
saattaisivat kertoa tutkimuskohteesta paljon. Kuitenkin elokuvatuottajilla
on varmasti sellaisia kokemuksia Yleisradion ja julkisen tuen jakajien toi-
minnasta, jotka poikkeavat tiss3 esitetysta.

Kolmas haastattelujen ongelma, joka liittyy varsinkin alan onoelrmen
kartoittamiseen, on se, ettd tutkija saattaa alkaa yksinkertaisesti toistaa
haastateltujen nikemyksid ongelmista. T4lléin hdn ei esitd tutkimuksen
tuottamaa nidkemystd vaan legitimoi yhden tutkimuskohteen parissa valit-
sevista nakemyksistd tutkimustulokseksi. Usein kyseessd on vield tutki-
muksen tilaajien ndkemys.

Raportin rakenne on seuraava. Toisessa luvussa tarkastellaan au-
diovisuaalisen tuotannon miirii elokuva- ja ohjelmatyypeittdin. Kolman-
nessa luvussa kuvataan tuotantoyritysten méirdd ja yrityskannan raken-
netta ja neljinnessi luvussa kisitelldin yksityiskohtaisemmin elokuvante-
kij6iden toimintaa ja toimintaympéristod tuotannon rahoituksen osalta.

10
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2 Elokuva- ja ohjelmatuotannon
maaréa

Audiovisuaalinen joukkoviestinti on jo tilld hetkelld niin integroitunutta,
ettd elokuvien ja ohjelmien ryhmitteleminen on hankalaa. Elokuvia esite-
tdin myos televisiossa ja niitd levitetdan myos videokasetteina. Myds te-
levisio-ohjelmia on jossain méirin saatavissa videokasetteina. Videota
taas kaytetadn sekd elokuvien ettd televisio-ohjelmien tekemisessd. Ryh-
mittelyjd voidaan tehdid useilla eri tavoilla, jotka kaikki ovat yhtd hyvid.
Tdssd on kidytetty hyvin perinteistd ryhmittelyd elokuviin, televisio-ohjel-
miin, mainoksiin sekd video-ohjelmiin: niin ldhinn siksi, ettd se on intui-
tilvinen ja ymmérrettivd sekd timin selvityksen tarkoituksiin dittdvi ryh-
mittely. Tissd televisio-ohjelmina pidetian "varsinaisia” televisio-ohjel-
mia, joilla ei ole muita jakelukanavia. Suurelle osalle televisio-ohjelmista,
kuten uutisille, erilaisille ajankohtaisohjelmille, urheiluldhetyksille, visai-
luille ja talk show’lle televisio on kiytinnOssi ja usein myOs periaatteessa
ainoa esittimiskanava. Méadritelmiin liittyviin kysymyksiin palataan vield
seuraavissa luvuissa.

Elokuvatuotanto

Pitkét ndytelméelokuvat

Suomessa on viime vuosina tehty 60-80 erilaista elokuvaa vuodessa. Lu-
ku sisiltad sekd pitkdt ja lyhyet elokuvat ettd niytelmielokuvat ja doku-
. mentit. Pitkid ndytelmdelokuvia tehddzn vuosittain reilut toistakymmenti.
Lukumé@dréd vaihtelee hieman kéytetyn tilastoldhteen mukaan. Elokuvati-
lastojen mukaan vuonna 1993 elokuvateatteriensi-iltaan tuli 13 kotimaista
pitkdd ndytelmielokuvaa (kuvio 1). Samana vuonna elokuvatarkastamo
tarkasti kuitenkin 20 pitk4i ndytelméelokuvaa.

Lukujen ero johtuu kahdesta seikasta. Ensiksikin tilastot kuvaavat
kahta eri asiaa, ensi-iltoja ja elokuvien tarkastamista, joilla molemmilla
voidaan kuvata elokuvatuotannon masraa. Kaikki tehdyt pitkét naytelma-
elokuvat tarkastetaan ja kaikki pitkét ndytelméielokuvat tulevat teatteriesi-
tykseen ja saavat siten ensi-illan. Niin ei kuitenkaan ole vilttamaitta aina
jatkossa, silld on mahdollista, ettd Suomessa joitain kotimaisia elokuvia
esitetdin vain matineoissa ja festivaaleilla television ollessa niiden varsi-
nainen esityskanava. Télloin ensi-iltojen maird ei endd kuvaa elokuva-
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Kuvio 1  Kotimaisten pitkien naytelmaelokuvien ensi-illat ja tarkastetut kotimaiset
pitkat naytelmaelokuvat 1984 — 93
Figure 1 Premieres of Finnish features and inspected Finnish features, 1984 - 1993

Kpl - No.

30

arkastetut elokuvat
Films approved

Ensi-illat

Premieres
25
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Vuosi - Year

Lahde: Elokuvatilastot 1993
Source: Film Statistics 1993

tuotannon mairii. Pienet erot tilastoissa saattavat johtua siitd, ettd eloku-
va tarkastetaan vuoden loppupuolella ja sen ensi-ilta on seuraavana vuon-
na. Elokuva merkitédin t4ll6in tilastoissa eri vuosille.

Suurimmaksi osaksi erot elokuvien méadrissd johtuvat erilaisista ta-
voista médritelld pitkd niytelmielokuva. Pddasiassa kyse on elokuvan pi-
tuudesta, mutta jonkin verran myds elokuvan muista piirteisti. Elokuva-
tarkastamossa pitkiksi elokuvaksi laskettiin aiemmin vain yli tunnin pitui-
set elokuvat. Viime vuosina my6s lyhyempié elokuvia on laskettu pitkiksi
elokuviksi, mikili niilld on erditd muita pitkdn elokuvan piirteitd. Ilmei-
sesti timéd muutos selittdd kuviossa 1 nikyvén aiempaa suuremman eron
tarkastamon ja sdtion tilastoissa vuosina 1992 ja -93. Elokuvasiition ti-
lastossa pitkin elokuvan raja ei kdytannissi ole ollut yksiselitteinen vaan
elokuvia on luokiteltu pitkiin tai lyhyisiin tapauskohtaisesti. Tunti on kui-
tenkin ollut erddnlainen minimi, sitd lyhyempid elokuvia on pidetty lyhyi-
ni tai puolipitkini elokuvina, joiden méirai ei ole tilastoitu. Pitkid néytel-
méelokuvia on siis tehty yli kymmenen vuodessa: kuinka paljon yli kym-
menen riippuu siitd, milld tilastolla asiaa kuvataan. Suuruusluokka on
molemmissa tilastoissa kuitenkin sama.
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Erilaiset mégritelmét eivit ole tilastoinnille kovin suuri ongelma, mi-
kidli kdytetyt médritelmét tuodaan riittavin selvdsti esiin. Téll6in niiden
erojen vaikutus voidaan ottaa huomioon. Tété ei kuitenkaan tehdd kovin
usein esimerkiksi kansainvilisisséd vertailuissa.

Elokuvien méirittely ja luokittelu ei kuitenkaan ole yksinomaan tilas-
tointiin liittyva asia vaan se liittyy laajemmin elokuvien tekemiseen. Elo-
kuvien tekemisessd, tukemisessa ja esittimisessd kadytetddn jatkuvasti
madrittelyjd ja luokitteluja. Pitkédn ja lyhyen elokuvan rajalla on siis syytd
viivdhtds vield hetki.

Pitkd ndytelméelokuva ei tunnu ongelmalliselta kisitteeltd. Todenni-
koisesti suurin osa ihmisistd sanoisi tietdvinsa miké pitkd ndytelmaeloku-
va on. Kaikki osaisivat varmasti antaa esimerkkejd pitkistid naytelmielo-
kuvasta. Pituus on keskeinen osa mielikuvaamme pitkisti ndytelmaeloku-
vasta. Ne ovat yleensd puolestatoista tunnista kahteen tuntiin, mutta my6s
lyhyempid ja pidempié on.

Katsotaanpa kuinka pitkd pitkidn ndytelméelokuvan on tdytynyt olla
vuoden 1993 elokuvatilastossa. Mika Kaurismien Viimeiselld rajalla —
Last border, 1 tunti 45 minuuttia, oli pitki elokuva. Claes Olsonin Akvaa-
riorakkaus, 1 tunti 39 minuuttia, oli pitki elokuva, samoin 1 tunti 29 mi-
nuuttia kestdnyt Pekko aikamiespojan poikamiesaika. Arto Lehkamon
Ristilukki oli vield hieman lyhyempi, 1 tunti 13 minuuttia, mutta sekin oli
pitkd elokuva. Markku P6losen Onnen maa, 1 tunti 1 minuutti, ei endi
ollut pitkd elokuva. Vuonna 1993 siis 12 minuuttia teki eron. On ehki
syytd todeta, ettd tdssi ei ole otettu milldin tavoin kantaa mainittujen elo-
kuvien hyvyyteen. Seké Ristilukki ja-Onnen maa ovat arvoisiaan elokuvia
tdysin riippumatta siitd, miten niité tdssé tai muualla on luokiteltu.

Pitkén ndytelmédelokuvan mielikuva sisdltdd my6s muita piirteiti, ku-
ten esimerkiksi sen, ettd elokuvaa esitetddn elokuvateattereissa tai sen,
ettd siind kerrotaan jonkinlainen tarina. Kuitenkin Onnen maata esitettiin
teattereissa enemman kuin useita pitkid nidytelméelokuvia ja Onnen maas-
sa kerrottiin tarina. Pitkd nédytelmédelokuva ei olekaan niin helppo kisite,
mikdli sille pitdd antaa tarkka mairitelmd. Esimerkit pitkistd elokuvasta,
joita on siis helppo antaa, kertovatkin itse asiassa sen mikid ainakin on
pitké elokuva.

Enti sitten? Katsojat osaavat kaikesta huolimatta katsoa elokuvia. He
saattavat todeta yhtd hyvin Onnen maan kuin Ristilukin nihtydin, ettid se
oli aika lyhyt. Kuten aikaisemmin todettiin my6s elokuvien tuotannossa
elokuvia luokitellaan. Elokuvia luokitellaan tavallaan jo ennen kuin ne on
tehty, silld jotkut aiheet tai ideat eivit ole pitkdn elokuvan aiheita kun
taas toiset ovat. Olennaista on se, ettd méairittelyt ja luokittelut sisdltédvit
myos arvostuksia, miki tulee havainnollisesti esiin juuri pitkdn ja lyhyen
elokuvan rajalla. Useissa yhteyksissé pitkid elokuvia arvostetaan enem-
min kuin lyhytelokuvia, minkd toivat esiin tdssd tutkimuksessa haastatel-
Iut. Mydskédn useissa elokuvatuotantoa kisittelevissid tutkimuksissa ja
selvityksissi ei lyhytelokuvia edes kisitell4.
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Pitkien niytelmielokuvien tuotanto on pysynyt suurin piirtein saman
suuruisena viime vuosikymmenen alun jilkeen. Tehtyjen elokuvien maara
on jonkin verran vaihdellut vuodesta toiseen. Kahtena vuotena 1980-lu-
vun puoivilissa tuli ensi-iltaan 20 elokuvaa. Nama olivat kuitenkin poik-
keuksellisia vuosia, jotka nykyisessd taloudellisessa tilanteessa ovat to-
dennékoisesti mahdottomia.

Taulukko 1 Kotimaisten pitkien niyteimaelokuvien ensi-illat Pohjoismaissa 1980 — 1993
Table 1 Premieres of Finnish full-length films in the Nordic countries 1980 — 93

Vuosi Tanska Ruotsi Norija Islanti Suomi

Year Denmark Sweden Norway Iceland Finland
1980 ............ 13 20 10 3 10
1981 ............ 13 19 10 3 9
1982 ......eell 7 26 10 3 11
1983 ............ 1 15 8 4 12
1984 ............ 12 23 5 4 19
1985 ............ 8 20 10 3 13
1986 ............ 14 27 9 2 2
1987 ...l 12 21 i 1 13
1988 ............ 17 21 g 2 10
1989 ............ 17 3 10 2 10
1990 ............ 13 16 10 2 13
1991 ...l 9 30 9 2 12
1992 ............ 10 18 9 5 10
1993 ........... n 21 10 2 13

Lahde: Nordic Feature Films. Facts & Figures. 1994. ¢ Elokuvatilastot
Source:  Nordic Feature Films. Facts & Figures. 1994.« Film Statistics

sainvilisesti tyypillista. Muissa Pohjoismaissa se on jopa suurempaa kuin
Suomessa (taulukko 1). Ainakin maissa, joissa elokuvatuotanto on riippu-
vainen julkisesta tuesta, tukipolitiikka vaikuttaa elokuvatuotannon méi-
rdin. Yhtend vuotena saatetaan tukea muutamaa suuren budjetin eloku-
vaa, jolloin tukea saaneiden elokuvien kokonaismédréd jad pienemméksi.
Seuraavana vuonna taas ei mahdollisesti tueta yhtddn kallista elokuvaa,
jolloin tukea riittdd useammille elokuville. Tuen jakajat ovat toiminnas-
saan jossain méarin riippuvaisia elokuvien tekijéistd. Se millaisille eloku-
ville, kalliille tai halvoille, tukea annetaan riippuu osittain myds siitd, mil-
laisille elokuville tuottajat tukea hakevat. Suuren budjetin elokuville ei
vilttimitta kaikkina vuosina edes haeta rahoitusta.

14

Tilastokeskus



kuvatuotannon laajuus pysyd suunnilleen samalla tasolla siind mielessd,
ettd elokuvien tekemiseen on "investoitu" rahaa ja ainakin ty6td yhti pal-
jon. Tehtyjen elokuvien méira ei ota huomioon sité, ettd elokuvat voivat
olla hyvin erilaisia sen suhteen, kuinka suuret resurssit niiden tekemiseen
on kaytetty. Tilastoissa kaikki elokuvat ndyttdvit yhtd suurilta, mikd olisi
otettava huomioon tehtdessd eri ajankohtien ja maiden vilisid vertailuja. Elo-
kuvatuotannon méirdrahojen pienentyminen viime vuosina on todennikoi-
sesti atheuttanut sen, ettd elokuvien tekemiseen kéytetyt resurssit ovat supis-
tuneet, vaikka elokuvien ma#ra on pysynyt ennallaan. Elokuvia tehdddn yhti
paljon kuin aiemmin, mutta ne tehdian pienemmill resursseilla.

Hieman pidemmén aikavilin tarkastelussa timédn hetkinen pitkien
nidytelmielokuvien tuotanto sijoittun mairaltdaan valittomasti sotien jalkei-
sen ajan huippuvuosien ja 60- ja 70-lukujen aallonpohjan vilille. Suoma-
lainen elokuvatuotanto voimistui juuri ennen toista maailmansotaa. Sodan
aikana tehtiin yhtd paljon elokuvia kuin aiemmin. Sodan jilkeen, viisi-
kymmentiluvulla, tuotanto viela kasvoi. Viisikymmentidluvulla tehtiin
useina vuosina perdkkdin lihes kolmekymmenti pitkdd elokuvaa vuodes-
sa. Koko ajanjaksona 30-luvun lopusta 60-luvun alkuun elokuvatuotanto
oli tasolla, jonka ldhelle on sen jilkeen pdisty vain edelld mainittuina
muutamana 1980-luvun vuotena. Myds lyhytelokuvien tuotanto oli tuol-
loin moninkertaista nykyiseen verrattuna. Elokuvan ndkokulmasta kysei-
nen ajanjakso olikin tihdn pdivdin verrattuna aivan eri maailma. Tele-
visiota ei vield ollut. Thmiset kdvivit elokuvissa ja katsoivat kotimaisia
elokuvia. Elokuvatuotanto saatettiin rahoittaa paisylipputuloilla. Maassa
toimi useita suuria elokuvatuotantoyhtitita.

Tamé maailma muuttui kuusikymmentédluvun alussa tdysin. Koko elo-
kuvatuotantojarjestelmd muuttui. Suuret tuotantoyhtidt lopettivat elokuvi-
en tekemisen. Elokuvatuotanto supistui alle kolmannekseen aikaisemmas-
ta. Useamman kuin kymmenen elokuvan tuleminen ensi-iltaan oli poik-
keuksellista. Erdind vuosina ensi-iltoja oli vain kolme. Vaikka
suomalainen elokuva on edelleen kriisissd, niin ilmeisesti my&s tdmi 60-
ja 70-lukujen jakso oli tdhan pdivédn verrattuna eri maailma.

Kansainvilisesti Suomi on pitkien niytelmielokuvien tekijénéd pieni
maa. Toki pienempiékin on. Euroopan maista Ranskan elokuvatuotanto
on miérdltiin aivan omaa luokkaansa, 152 uutta elokuvaa vuonna 1993
(kuvio 3). Ei siis ole yllattdavaa, ettd Ranska on aktiivinen eurooppalaisen
elokuvan aseman edistimisessd. Lihimmiksi Ranskan méirid padsee Ita-
lia, mutta sielldkin tehtiin vuonna 1993 noin 50 elokuvaa vihemmain kuin
Ranskassa. Euroopan suurien elokuvatuotantomaidenkin vililld on siten
suuria eroja — Saksan ja Englannin elokuvatuotanto on alle puolet Rans-
kan tuotannosta. Pohjoismaista Tanskassa ja Norjassa elokuvatuotanto on
madrédltdin Suomen luokkaa. Ruotsissa tehdddn pitkid ndytelmaelokuvia
hieman naapureitaan enemmén. Keskeinen syy tille on suuremmat eloku-
vatuotannon tukivarat.
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Kuvio 2  Suomessa tehdyt pitkdt ndytelmaelokuvat 1907 — 1993
Figure 2 Feature-length films made in Finland, 1907 — 1993
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Kuvio 3  Pitkien niytelméelokuvien tuotanto Lansi-Euroopan maissa 1993
Figure 3  Production of features in Western European countries, 1993
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Suomi on pieni elokuvatuotantomaa myos elokuvien budjetin koon
suhteen. Vuonna 1993 Suomessa tehtyjen pitkien nidytelmielokuvien bud-
jettien keskiarvo oli 3,5 miljoonaa markkaa (kuvio 4). Ranskassa budjet-
tien keskiarvo oli noin 20 miljoonaa markkaa. Yllittden Irlannissa tehtiin
vield selkedsti suurempia elokuvia kuin Ranskassa. Irlannissa budjettien
keskiarvo oli 30 miljoonaa markkaa. Ilmeisesti titd selittdi se, ettd irlanti-
laiset elokuvat ovat saaneet maailmalla paljon yleisod, minkd vuoksi sika-
ldisten elokuvatuottajien on helpompi saada kansainvilisti rahoitusta tuo-
tantoihinsa. Yhdysvaltalaisen rahoituksen saaminen taas mahdollistaa eu-
rooppalaisessa  mittakaavassa poikkeuksellisen  kalliin  elokuvan
tekemisen. Muissa Pohjoismaissa tehdddn selvisti kalliimpia elokuvia
kuin Suomessa.

Suomessa tehtyjen elokuvien kustannukset olivat vuonna 1993 yh-
teensd 46,2 miljoonaa markkaa (Nordic Feature Films. Fact & Figures).

Linsi-Euroopassa pitkien ndytelméelokuvien budjetit ovat ilmeisesti
pienentyneet. Vaikka viime vuonna elokuvia tehtiin toiseksi eniten kym-
meneen vuoteen, investoitiin niiden tekemiseen kuitenkin vihiten rahaa
samana aikana (Screen Digest 1994 July).

Kuvio 4  Pitkien naytelmaelokuvien budjettien keskiarvo eriissi Linsi-Eurcopan
maissa 1993
Figure 4  Average budget of features in certain Western European countries, 1993
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2.1.2

Dokumentit ja lyhyet ndytelmédelokuvat

Pitkdt nadytelmielokuvat ovat vain osa elokuvatuotantoa, mikd on tosin
viimeaikaisessa elokuvan tekemistd koskevassa keskustelussa usein unoh-
dettu. Kisiteltdessd elokuvan tekemistd ja sen ongelmia on puhuttu vain
pitkistid ndytelmédelokuvista.

Pitkid ja lyhyitd dokumentteja seké lyhyitd nidytelmielokuvia on Suo-
messa parina viime vuotena tehty hieman yli 50 kappaletta. Aivan tarkko-
ja tilastoja ei ole kdytettivissd, mutta suuruusluokka on tuollainen. Doku-
mentteja ja lyhytelokuvia on elokuvatarkastamossa tarkastettu kahtena
viime vuotena nelisenkymmenti (taulukko 2). Taulukossa 2 16 mm elo-
kuvat ovat lyhyiti elokuvia, silld pitkdt 16 mm elokuvat siséltyvit eloku-
vatarkastamon tilaston muihin luokkiin.

Taulukko 2 Tarkastetut kotimaiset dokumentit ja lyhytelokuvat 1984 — 93
Table 2 Approved Finnish documentaries and short films 1984 — 93

Vuosi Pitkat dokum. 35 mm:n lyhytelok. 16 mm:n elokuvat
Year Long dacum. 35mm short films 16mm short films
1984 ...l 6 2 51
1985 ...l 19 20 101
1986 ...........lt 8 12 64
1987 ...l 9 18 58
1988 ...t 1 16 43
1989 ... 3 21 59
1990 ...........eal 2 13 44
1991 ...l 3 25 40
1992 ...l 6 15 20
1993 ...l 8 2 13

Lahde: Elokuvatilastot 1993
Source:  Film Statistics 1993

Tehtyjen dokumentti- ja lyhytelokuvien maira on ilmeisesti kuitenkin
hieman suurempi kuin tarkastettujen elokuvien méiri. Lain mukaan kaik-
ki julkisesti esitettdvit elokuvat tulee tarkastuttaa. Niin ei kuitenkaan il-
meisesti tehdd. Tdméan huomion puolesta puhuu se seikka, ettid viime vuo-
sina elokuvas#itié ja AVEK on antanut tukea huomattavasti useamman
lyhyen elokuvan tekemiseen kuin miti niitd on tarkastamossa tarkastettu.
Vuosina 1992 ja 1993 pelkistddn elokuvasditiv antoi tuotantotukea 92
lyhyelle dokumenttielokuvalle ja 12 lyhyelle niytelméielokuvalle. Naind
vuosina on Kkuitenkin tarkastettu yhteensd vain 70 lyhyttd dokumenttia ja
niytelmielokuvaa. Kyseisini vuosina on lisdksi tehty elokuvia, joita sdi-
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t16 ei ole tukenut vaan ne ovat saaneet tukea AVEK:sta. Kaikkia lyhytelo-
kuvia ei ilmeisesti tarkastuteta niiden valmistuttua, vaan niille haetaan eri-
koislupa julkiseen esitykseen myShemmin kun niitd esitetdéin esimerkiksi
festivaaleilla. T4llaisen kdytdnnon yleistyminen saattaa liittya siihen, ettd
televisiosta on tullut merkittdvd lyhytelokuvien esityskanava ja tele-
visioesitysoikeuksien myynnistd ldhinnd Yleisradiolle yha tirkedmpi ra-
hoitusldhde. Televisiossa esitettivid elokuvia ei tarvitse tarkastuttaa. Osa
tehdyistd lyhytelokuvista tarkastutetaan videoversiona.

Myos Thomas Stenderupin Pohjoismaiden dokumentti- ja lyhyteloku-
vatuotantoa kisittelevissd tutkimuksessaan esittdmat elokuvatuotantoa ku-
vaavat luvut ovat suurempia kuin tarkastettujen elokuvien méardt (Under-
sogelse af film og TV distribution i Norden). Stenderup kéytti ldhteend
tukea jakavien sditididen tietoja. Tutkimuksen mukaan Suomessa tehtiin
vuosina 1990 — 93 yhteensd 361 dokumenttia ja lyhytelokuvaa eli keski-
midrin 90 vuodessa. Niitd tarkastettiin kyseisind vuosina yhteensd vain
211 kappaletta. Vuotta kohden laskettuna ero on hieman alle 40 elokuvaa.
Osa niistd on kuitenkin timén tutkimuksen ryhmittelyn mukaan video-oh-
jelmia, silld Stenderupin tutkimuksessa elokuviksi laskettiin myds video-
tekniikalla tehdyt ja levitetyt elokuvat. Kun timi otetaan huomioon voi-
daan arvioida, etti elokuvia tehtiin parikymmentd enemmén kuin niit tar-
kastettiin. Dokumentti- ja lyhytelokuvatuotanto on siten parina viime
vuotena Suomessa ollut suuruusluokaltaan 60 — 70 elokuvaa vuodessa.

Stenderupin tutkimuksen mukaan kaksi kolmasosaa suomalaisesta ly-
hyt- ja dokumenttituotannosta on dokumentteja (taulukko 3). Pitkien do-
kumenttien méiréd on vaihdellut muutamasta vajaaseen kymmeneen vuo-
dessa. Kaikista suurin ryhmi suomalaisessa elokuvatuotannossa ovat siten
lyhyet dokumentit. Yksi syy tille on Yleisradion elokuvienhankintapoli-
tiikka. Yleisradio ei tee dokumentteja itse vaan ostaa ne ulkopuolisilta
tuotantoyhtidilta. '

Lyhyiti fiktioita tehdd&n huomattavasti vdhemman kuin dokumentte-
ja. Kun Stenderupin mukaan Suomessa tehtiin vuosina 1990 — 93 yhteen-
sd noin 250 dokumenttia, niin lyhyit4 fiktioita tehtiin samana aikana noin
80 kappaletta eli noin 20 vuodessa.

Lyhytelokuvien (dokumenttien ja fiktioiden) tuotanto on ilmeisesti
laskenut jonkin verran tilla vuosikymmenelli. Vuonna 1989 tarkastettiin
59 kappaletta 16 mm tekniikalla tehtyjd lyhytelokuvia, mutta viime vuon-
na vain 13 kappaletta. 35 millimetrin tekniikalla tehtyjen lyhytelokuvien
méira on vaihdellut, mutta pysynyt kuitenkin samalla tasolla. Lyhyteloku-
vatuotannon supistuminen ei todennékdisesti ole niin suuri kuin tarkastet-
tujen 16 mm lyhytelokuvien mairdn. Mahdollisesti elokuvien tarkasta-
mattajittiminen on yleistynyt tilld vuosikymmenelli.” Lyhytelokuva-
tuotannon viheneminen ei ole johtunut siirtymisestd videotekniikkaan,
silld tarkastettujen julkiseen esitykseen tarkoitettujen video-ohjelmien
madri ei ole kasvanut. Ilmeisesti suurin syy on ollut lyhytelokuvatuotan-
toon osoitettujen tukiméirirahojen viheneminen.
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Taulukko 3 Dokumentti- ja lyhytelokuvatuotanto Pohjoismaissa vuosina 1990 ~ 93

yhteensa
Table 3 Total documentary and short film production in the Nordic countries
1990 - 1993

Elokuvatyypit Suomi Tanska Ruotsi Norja Islanti
Film types Finland  Denmark Sweden Norway Iceland
Dokumentit — Documentries . .. 246 159 126 95 25
Fiktiot — Feature.............. 81 44 120 116 14
Animaatiot — Animation ........ 19 21 46 23 6
Kokeileva — Experimental .. ... 15 7 12 17 0
Yhteensa—Total............. 361 231 304 251 45

Léhde ~ Source:
Har kort- og dokumentarfilmen i Norden en fremtid? Nordiska Ministerrad. 1994.

Suomessa tehdddn selvdsti enemmidn dokumentteja ja Iyhytelokuvia
kuin muissa Pohjoismaissa (taulukko 3). Vuosina 1990 — 93 Ruotsissa
tehtiin noin 50 ja Norjassa sekd Tanskassa yli 100 elokuvaa vihemmin
kuin Suomessa. Tosin tdssi tdytyy muistaa se, ettd oheinen tilasto ei kerro
millaisia elokuvia on tehty. Juuri lyhytelokuvia on kovin monen kokoisia
muutamasta minuutista tuntiin saakka.

Myos elokuvatuotannon rakenne on Suomessa jonkin verran erilainen
kuin naapurimaissa. Ensinnakin dokumenttien osuus tuotannosta on Suo-
messa suurempi. Norjassa lyhyet fiktiot on suurin ryhmé ja Ruotsissakin
tehdddn suurin piirtein yhtd paljon lyhyitd fiktioita kuin dokumentteja.
Toinen selvd ero on se, etti muissa Pohjoismaissa animaatioiden osuus
elokuvatuotannosta on suurempi kuin Suomessa. Niissd tehdaén, Islantia
lukuunottamatta, enemméan animaatioita kuin Suomessa, vaikka koko ly-
hytelokuva- ja dokumenttituotanto on tddlld suurempaa.

2.2 Televisio-ohjelmat

Suurin osa kotimaisista elokuvista, sekd pitkistd ettd lyhyistd, esitetdin
televisiossa. Elokuvia ei kuitenkaan ole tehty ainoastaan televisiota var-
ten, vaan niitd esitetddn myds elokuvateattereissa ja esimerkiksi festivaa-
leilla, mink4 vuoksi niitd ei tissd pidetd televisio-ohjelmina. Ne ovat toki
osa television ohjelmistoa. Samanlaisen erottelun tekivit myds useat tissd
tutkimuksessa haastatellut henkilst. Sekd elokuvien tekijét ettd ithmiset,
jotka jakavat niille sddtidissa tukea, ja ihmiset, jotka televisioyhtidisséd os-
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tavat elokuvia puhuivat niisti nimenomaan elokuvina. Varsinkin tele-
visiossa tyGskentelevit tekivit selvin erottelun elokuvien, myds doku-
menttien ja lyhyiden ndytelmielokuvien, ja televisio-ohjelmien vililld. He
korostivat ostavansa nimenomaan elokuvia, jotka poikkeavat (yhtiGiden
omista) televisio-ohjelmista. He saattoivat puhua elokuvista, jotka sopivat
heidédn kanavansa tai ohjelmalinjansa ohjelmistoon, mutta he puhuivat sil-
ti nimenomaan elokuvista.

Suomalaiset tuotantoyhtidt tekevit myos varsinaisia televisio-ohjel-
mia, siis ohjelmia, joita esitetdin vain televisiossa. Eniten varsinaisia tele-
visio-ohjelmia ulkopuolisilta tuottajilta ostaa MTV, jossa ulkopuolisen
tuotannon hankinnasta vastaa tytiryhtid Kolmostelevisio. Kolmostelevisio
perustettiin 1980-luvun lopulla omaksi kanavakseen Channel Fourin mal-
lin mukaan, eli silld ei ollut omaa ohjelmatuotantoa vaan se hankki kai-
ken kotimaisen ohjelmiston ulkopuolisilta tuotantoyhtiéiltda. MTV:n tyta-
ryhtié Kolmostelevisiosta tuli 1989. Vuonna 1993 MTV osti noin 500
tuntia ohjelmia (Erikson 1994). MTV:n ulkopuolisilta tuottajilta ostamien
ohjelmien bruttoarvoksi on esitetty 50 — 60 miljoonaa markkaa (Erikson
1994).

MTYV ostaa ldhes yksinomaan sarjoja. YhtiGssd katsotaan, ettd ihmis-
ten on vaikeampi 16ytad televisiotarjonnasta yksittdisid pisteohjelmia. Sar-
joille saadaan siten suurempi yleiso ja yleisd, joka seuraa ohjelmaa sdin-
néllisesti. Sarjoista koostuvaan ohjelmistoon on helpompi myyd4 mainok-
sia tai sarjoista koostuvan ohjelmiston yleistkontaktit eli yleisé on
helpompi myydd mainostajille.

MTYV ostaa ulkopuolisilta visailuja ja peliohjelmia (syyskaudella 1994
Onnenpyoréd, Ringo, Kolmosvisa, Rikos ja rangaistus, Mega visa ja Spe-
den Spelit). Samoin urheiluldhetyksid ja urheilun ajankohtaisohjelmia.
Myds osa MTV:n esittimisté sarjoista on ulkopuolisten tuotantoyhtitiden
tekemid (Blondi tuli taloon ja Hyvét herrat). Raskaamman tuotannon stu-
dioviihdeohjelmat MTV tekee itse, mutta kevyemmén tuotannon viihde-
ohjelmia ostetaan ulkopuolelta (mm. Tsat Tsat Tsaa ja Vintiot). Lisdksi
ulkopuolelta ostetaan keskusteluohjelmia (Hyvit, pahat ja rumat) seki
ajankohtaisohjelmia (Bon Appetit, Teijan keittiossd, Seuraava potilas ja
Joka kodin asuntomarkkinat). MTV esitt4s usein my6s kotimaiset eloku-
vat puolen tunnin jaksoihin pilkottuina sarjoina.

Yleisradio ostaa ulkopuolisten yhtididen tuotantoja suunnilleen yhti
monta tuntia kuin MTV, mutta Yieisradio ostaa enimméikseen elokuvia.
Kaapelitelevisioyhtitt ovat kolmas varsinaisten televisio-ohjelmien ostaja.
Kaapelitelevisioyhtioilld on kotimaista ohjelmistoa toisaalta PTV-ohjel-
mistossa ja toisaalta paikallisten kanavien omana ohjelmistona. Kaapelite-
levisioyhtididen on arvioitu ostavan noin 1000 tuntia vuodessa ohjelmia
rilppumattomilta tuottajilta (Erikson 1994). Tuotannon arvoksi on arvioitu
20 miljoonaa markkaa vuonna 1992.
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2.3 Videotuotanto

Videotekniikan kehittyminen ja yleistyminen muutti audiovisuaalisessa
joukkoviestinndssd kulutuksen lisdksi myds elokuvien ja ohjelmien tuo-
tantoa. Elokuville videokasetista kehittyi uusi jakelutapa, jolla on tuotan-
toyhtidille taloudellista merkitystd ainakin Yhdysvalloissa. Ilmeisesti vi-
deojakelun merkitys alkaa pikku hiljaa kasvaa myds Suomessa. Suomen
ndkékulmasta ehkd merkittivimpai oli se, ettd videotekniikka lisdsi liik-
kuvan kuvan kdyttamistd esimerkiksi koulutuksessa, yritystoiminnassa ja
tiedotuksessa. Videotekniikalla erilaisia ohjelmia oli helpompi ja edulli-
sempi esittdd kuin filmitekniikkaa kidyttden. Video mahdollisti audiovisu-
aalisten ohjelmien kiyton tilanteissa, joissa elokuvien esittdminen on
mahdotonta. Videotekniikalla myds kyseisten ohjelmien tekeminen oli
edullisempaa kuin filmitekniikalla. Videotekniikan yleistyminen synnytti-
kin audiovisuaaliseen joukkoviestintdin pitkdlti uuden tuotantosektorin.
Videotekniikan halventuminen 1980-luvulla laski huomattavasti ohjelma-
tuotantoyrityksen perustamiskynnystd. Videotekniikka synnytti myos ko-
konaan uusia ohjelmatyyppejd kuten musiikkivideot ja videotaiteen. Suo-
messa videopajatoiminnan myéta likkkuvien kuvien tekeminen harrastuk-
sena laheni ammattimaista tekemisti.

Videotuotanto on heterogeeninen ryhmi, joka koostuu monenlaisista
ohjelmista kuten erilaisista koulutus-, esittely-, tiedotus- ja markkinoin-
tiohjelmista. Lisdksi ryhméian kuuluvat mySs harrastevideot, karaokevi-
deot, videotaide ja musiikkivideot. Tdmd heterogeenisuus on seurausta
juuri siitd, ettd videotekniikka kiyttonsé joustavuuden vuoksi on mahdol-
listanut uudenlaisten liikkkuvan kuvan k3ytt6tapojen synnyn. Yhteistd niil-
le on se, ettd niitd esitetddn videonauhurin ja televisiomonitorin/monitori-
en tai videotykin avulla ja se, ettd useimmiten ndma ohjelmat on myds
kuvattu videotekniikalla. Kuten edelld on jo todettu on videotuotannon ja
muun audiovisuaalisen tuotannon raja kuin veteen piirretty viiva: elokuvia
ja osaa varsinaisista televisio-ohjelmista levitetdin myos videokaseteilla
ja toisaalta mainoksia, televisio-ohjelmia ja myos elokuvia kuvataan vi-
deotekniikalla.

Videotuotannon misristi ei kaikilta osin ole saatavissa tietoja. Tilas-
toja on olemassa vain vuokra- ja myyntikasettilevitykseen sekd julkiseen
esitykseen tarkoitetuista ohjelmista. Ne on elokuva- ja videolakien nojalla
tarkastutettava valtion elokuvatarkastamossa tai ilmoitettava sinne. Eloku-
vatarkastamonkin tilastoissa on varsinaisen videotuotannon erottaminen
elokuvista ja televisio-ohjelmista vaikeaa, miké vaikuttaa videotuotannon
méirin arviointia. Tilastoja ei ole olemassa esimerkiksi yritysten ja jarjes-
tdjen omaan sisdiseen kaytt6on tarkoitettujen video-ohjelmien tuotannos-
ta, joka on merkittdvd osa videotuotantoa.

Video-ohjelmien julkinen esittiminen tarkoittaa niiden esittdmisté jul-
kisissa tiloissa yhden tai useamman monitorin tai videotykin avulla. Tal-
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laiset video-ohjelmat tarkastetaan saman lain perusteella kuin elokuvateat-
terissa tai muualla julkisesti esitettdviksi tarkoitetut elokuvat. Parina vii-
me vuotena elokuvatarkastamo on tarkastanut noin 50 téllaista kotimaista
video-ohjelmaa (taulukko 4). Yhden suurimmista ryhmistd muodostavat
ravintoloissa esitettdvit karaoke-ohjelmat. Toinen ryhmi on messuilla ja
muissa ndyttelyisséd, kuten Tiedekeskus Heurekassa, esitettdvit ohjelmat.
Osa videoista on lyhytelokuvia, joista on tehty myos filmikopio, mutta
tarkastettavaksi on ldhetetty video.

Taulukko 4 Tarkastetut julkiseen esitykseen tarkoitetut kotimaiset
video-ohjelmat 1984 — 93

Table 4 Finnish video programmes approved for public screening
1984 - 1993

Vuosi Video-ohjeimia, kpl
Year No. of videos

1984 ... 57
1985 ..o 95
1986 ...ovveieieiens 149
1987 oo 203
1988 ..o 62
1989 ..o 7
1990 ... 84

1991 e 54
1992 ..o 59
1993 . 52

Lahde: Elokuvatilastot 1993
Source:  Film Statistics 1993

Kasettilevitykseen tarkoitettujen video-ohjelmien tuotanto on laajem-
paa kuin julkiseen levitykseen tarkoitettujen; ainakin niitd tarkastetaan
enemmén. Vuonna 1993 elokuvatarkastamo tarkasti tai sinne ilmoitettiin
hieman yli 300 kotimaista video-ohjelmaa, jotka oli tarkoitettu myytivak-
si tai vuokrattavaksi videokasetteina (kuvio 5). Niiden sisdllostd ei ole
tarkkoja tilastotietoja, mutta jonkinlainen kuva saadaan kuitenkin ohjelmi-
en ja tarkastuttajien nimien perusteella. Odotetusti hyvin suuri osa, noin
kolmannes tarkastetuista videoista, on varsinaisesti elokuvia tai televisio-
ohjelmia. Pitki ndytelméelokuvia oli noin yksi viidesosa. Suurin osa niis-
ta oli vanhoja elokuvia, jotka nyt tulivat myos videojakeluun. Lahes yhti
suuri ryhmé on erilaiset dokumentaariset ohjelmat, jotka ovat todenndkoi-
sesti enimmikseen dokurnenttielokuvia ja televisio-ohjelmia.

Vain noin kaksi kolmasosaa vuonna 1993 tarkastetuista kasettilevityk-
seen tarkoitetuista videoista on siten varsinaista videotuotantoa tassi kay-
tetyssd merkityksessd. Suurimman ryhmén niistd videoista muodostivat
erilaiset harrastusohjelmat. Niiden aihepiirejd olivat urheilu ja liikunta,
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metsistys ja kalastus, moottoriurheilu, kotieldimet sekd kisity6t. Muita
ohjelmatyyppejd olivat uskonnolliset ohjelmat, musiikkiohjelmat, kuuro-
jen tiedotus- ja muut ohjelmat seké karaokekasetit.

Kuvio5  Tarkastetut ja tarkastamoon ilmoitetut kasettilevitykseen tarkoitetut koti-
maiset video-ohjelmat 1990 — 93

Figure 5  Videos for cassette distribution inspected by State Office of Film Censorship
of reported to it, 1990 — 1993

Nimikkeita kpl
Titles no.
500
419
400
300
200
100
0
1990 1991 1992 1993
Vuosi - Year

Lahde: Suomessa likkuvat liikkuvat kuvat 1994, Tilastokeskus

Source: Mowing images in Finland 1994. Statistics Finland.

2.4 Televisiomainokset

Mainosrahoitteinen televisiotoiminta aloitettiin Suomessa kansainvélisesti-
kin poikkeuksellisen varhain, jo 1950-luvulla, minkd seurauksena tele-
visiomainostuotanto on ollut jo pitkd4n osa audiovisuaalista tuotantoa. Jo
ennen televisiota, niin Suomessa kuin muuallakin, tehtiin mainoksia elo-
kuvateattereissa esitettdviksi, mutta televisiomainonta moninkertaisti mai-
nosten kysynnin. Televisiomainostuotanto kasvoi pikkuhiljaa ja 1980-1u-
vun alussa MTV esitti vuodessa jo ldhes 2 000 uutta mainosta. Alueelli-
sen mainonnan aloittaminen 1980-luvun lopulla lisdsi huomattavasti
televisiomainosten kysyntdéd mainostajien parissa. Mainostuotannon méairs
kaksinkertaistui timén vuosikymmenen alkuun mennessd. Vuonna 1993
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Mainostelevisio esittikin jo noin 4700 uutta mainosta. Luvussa saman
mainoksen alueelliset toisistaan vain hieman poikkeavat versiot on lasket-
tu yhdeksi mainokseksi (taulukko 5). Mikili téllaiset versiot lasketaan eri
mainoksiksi esitti MTV yhteensi ldhes seitsemin tuhatta mainosta. Kaa-
pelikanavilla esitettyjen mainoksien méiristd ei ole tietoa, mutta todenni-
koisesti suurinta osaa niistd esitetdin myoés MTV:n kanavalla, minki
vuoksi ne sisdltyvét oheisen taulukon lukuihin.

Taulukko 5 Uudet televisiomainokset ja tarkastetut elokuvateattereissa esitettavit
mainokset 1984 — 93

Table 5 New television advertisements and advertisements approved for cinema
screening 1984 - 1993

Vuosi Televisiomainokset Elokuvateatterissa
Year TV advertisements esitettdvat mainokset

.. Cinema advertisements
MTV Kolmostelevisio

MTV Finland  Channel Three

1984 ...l 1817 - 89

1985 ... i 1832 - 60

1986 .....oceiiieent 1788 - 48

1987 oo 2086 110 61

1988 ..ot 1545 1157 62

1989 ... 1621 2115 51

1890 ..o 1622 2346 67

1991 L 1666 3043 34

1992 . 3868 24

1993 ..o 4699 - 28

Lahde: |E_Itc;kuvatilastot 1993 « Joukkoviestintatilasto 1393 « Mainoselokuvatuottajien
iitto

Source:  Film .;'ytatistics 1993 « Finnish Mass Media * Association of Advertisement
Producers

Myos televisiomainoksia on hyvin monenlaisia sen suhteen kuinka
paljon resursseja niiden tekemiseen on kdytetty. Pienimmidt mainokset
ovat muutaman sekunnin mittaisia vildyksii still kuvasta, joka saattaa si-
saltdd pelkdstidn tekstid. Tédllaisia mainoksia, tai pikemmin televisioilmoi-
tuksia, voidaan tehda vaatimattomalla videotekniikalla ja pienelld budje-
tilla. Alueellisen mainonnan aloittaminen lisdsi nimenomaan pienten, hal-
pojen mainosten tuotantoa. Suurimmat mainokset taas ovat useita
kymmenid sekunteja kestdvid pienid elokuvia, joiden tekemisessi on kdy-
tetty suurta tuotantoryhmsii ja ammattindyttelijoita. Tillaisten mainosten
tekeminen vaatii huomattavasti suuremman tuotantoyhtion.

Ulkomaista alkuperdd mainoksista on noin kymmenen prosenttia.
My&s ulkomaiset mainokset tyollistdvit kotimaisia mainostuotantoyhti6i-
td, silld niihin tehd44n useimmiten suomalaiset tekstit ja dénet.
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3  Tuotantoyritysten mééréa ja rakenne

3.1

Elokuvatuotantoyhtiit

Elokuva- ja ohjelmatuotantoyritysten méérasté el ole tarkkaa tietoa. Var-
sinkin tiettyni ajankohtana toimivien yritysten midridn selvittiminen on
hankalaa. Kaiken kaikkiaan alalla yrityksid on enemmén kuin toimivia
yrityksid. Tdmd johtuu ensinnikin siitd, ettd yritysten vaihtuvuus on mel-
ko suuri, varsinkin elokuva- ja videotuotannossa. Toisaalta alalla toimii
paljon yrityksii, joille esimerkiksi mainosten tai video-ohjelmien tekemi-
nen on vain osa niiden toiminnasta. Varsinaisesti ne toimivat jollain
muulla alalla. Lis#ksi ainakin elokuva-alalla tuotantoyrityksilld saattaa ol-
la vilivuosia, joiden aikana ne eivit tee elokuvia. Erdén arvion mukaan
Suomessa on audiovisuaalisessa tuotannossa toimivia yrityksid yhteensi
400 - 500 kappaletta (Erikson 1994). Seuraavassa yritysten maédrad selvi-
tetddn useiden erilaisten ldhteiden avulla.

Elokuvia tekevid yrityksid Suomessa on télld hetkelld noin 150 kappa-
letta. Kyse on siis toimivista elokuvatuotantoyrityksistid. Ne olivat vuosina
1992 — 93 saaneet valmiiksi vihintidin yhden elokuvan tai niill4 oli vihin-
tddn yksi elokuva tuotannossa tai menossa tuotantoon. Useilta yrityksiltd
oli valmistunut ja/tai tekeilld useita elokuvia. Kaikki elokuvatyypit on las-
kettu mukaan; pitkit ja lyhyet, ndytelmaelokuvat, dokumentit ja animaati-
ot. Lisiksi alalla on jonkun verran tuotantoyrityksid, jotka eivit tilld het-
kelld tee elokuvia eiki niilld ei ole my&skdian muuta toimintaa, mutta niitd
ei ole kuitenkaan lakkautettu. Elokuvatuotantoalalla toimii my&s jonkin
verran yrityksii, jotka myyvit elokuvantekemiseen liittyvid palveluita,
mutta eivit itse tuota elokuvia.

Elokuvan valmiiksi saaneiden yritysten mééri perustuu ensi-iltaan tul-
leiden elokuvien listoihin ja elokuvatarkastamon tarkastustietoihin. Yri-
tykselld taas katsottiin olevan elokuva tuotannossa, mikili se oli saanut
ko. vuosina tuotantotukea AVEK:lta tai elokuvasaatioltd. Yritykset lasket-
tiin yhden vuoden sijasta kahden vuoden ajalta, koska elokuvan, varsinkin
pitkédn elokuvan, tekeminen on hyvin pitkd prosessi. Tukipéadtds yrityksen
elokuvasta saatetaan tehdd vuoden lopulla, elokuva tehdidéin seuraavan
vuoden aikana ja se tarkastetaan ja tulee ensi-iltaan kolmannen vuoden
alussa. Jos yritykset olisi laskettu vain yhden vooden ajalta tillainen yri-
tys ei olisi tullut lukuihin mukaan, vaikka se olisi koko vuoden tehnyt
elokuvaa. Laskemalla yritykset kahden vuoden ajalta saatiin mukaan
my0ds pienet yritykset, jotka tekevit elokuvia harvakseltaan, mutta kuiten-
kin sdinnollisesti.
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mik4 johtuu ainakin seuraavista syistd. On mahdollista, ettd yritys on saa-
nut tuotantotukea elokuvalle, mutta elokuvan tekemistd el kuitenkaan ole
aloitettn. Tllaisia tapauksia on kuitenkin niin véhin, ettei se muuta oleel-
lisesti yritysten masras. Lisdksi muutama yritys todennékoisesti on lasket-
tu kahteen kertaan sen vuoksi, ettd ne ovat esiintyneet eri lihteissd niin
erilaisilla nimill4, ettei niitd ole tunnistettu yhdeksi yritykseksi. Kyseisind
vuosina myds muutamalla sellaisella yritykselld saattoi oli elokuva tekeil-
14, jotka eivit olleet saaneet tuotantotukea. Tallaiset yritykset eivit kuiten-
kaan lisad yritysten kokonaismiédrdd kuin muutamalla, silld ldhes kaikki
elokuvat tehdddn AVEK:n tai elokuvasdition tuotantotuella. Kaytetyissad
ldhteissd esiintyi myos joukko yksityishenkil6itd, joita ei laskettu yrityk-
siksi. Osalla heistd kuitenkin todennakdisesti on yritys, usein toiminimi.
Naistd mahdollisuuksista huolimatta suurin osa toimivista elokuvatuotan-
toyrityksistd on tullut mukaan.

Pitkid ndytelmielokuvia elokuvatuotantoyrityksisti teki vuosina 1992
— 93 noin viidennes eli 28 kappaletta. Osa niistd oli pitkdssd elokuvassa
mukana vain osatuottajana. Valtaosa elokuvatuotantoyrityksisti tekee pel-
kastdadn dokumentteja tai lyhyitd ndytelmaelokuvia. Kyseisind vuosina til-
laisia yrityksid oli 120 kappaletta, joista tosin muutama on todennzkgises-
ti aiemmin tehnyt tai tulee myShemmin tekemdidn pitkdn nidytelmieloku-
van. Kolmetoista yritystd oli tehnyt sekd pitkid ettdi dokumentteja ja
Iyhyitd ndytelméelokuvia.

Yhtend suomalaisen elokuva-alan keskeisend ongelmana on pidetty
tuotannon jatkuvuuden puutetta. Liian suuri osa tuotantoyrityksisti ei tee
elokuvia sddnnéllisesti ja jatkuvasti. Useilla yrityksilld tehtyjen elokuvien
valilla saattaa kulua muutama vuosi ilman toimintaa. Osa tuotantoyrityk-
sistd taas perustetaan vain yhden elokuvan tekemisti varten tai vaikka ne
olisikin tarkoitettu pidempi-ikdisiksi, ne eivit kidytinndssd pdise teke-
médn kuin yhden elokuvan, minké jilkeen ne syystd tai toisesta lopete-
taan. Kritiikin mukaan tuotannon episdannéllisyyden seurauksena yrityk-
sien ammattitaito ja osaaminen ei kumuloidu. Mydskin elokuvan tuotta-
misessa tarvittavat kontaktit ja kdytinnot joudutaan luomaan aina
uudestaan.

Tuotannon epasiannollisyys miti ilmeisemmin on suomalaisen eloku-
vatuotannon ongelma. Vuosina 1983 — 92 Suomessa teki pitkid nidytelma-
elokuvia ja dokumentteja 69 yritystd (Joukkoviestintitilasto 1993). Niistd
vain yhdeksidn teki kyseisind kymmenend vuotena yhteensi enemmén
kuin viisi elokuvaa ja vain nelji teki enemmin kuin kymmenen elokuvaa.
Tilastossa tuotantoyrityksen yhdessd toisen yrityksen kanssa tekemi elo-
kuva on laskettu kummallekin puolikkaaksi elokuvaksi. Suurimmalla
osalla pitkid elokuvia tehneistd yrityksistd tuotanto ei siten ollut jatkuvaa.
Toisin piin asian voi ilmaista siten, ettd suuri osa suomalaisista pitkisti
nadytelmielokuvista on sellaisten yritysten tekemés, joilla tuotanto on epi-
sagnnollistd.
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Jatkuvuuden puute ei suomalaisessa elokuvatuotannossa ole kuiten-
kaan niin suuri kuin tilastojen valossa saattaa aluksi ndyttdd. Ensinndkin
mikéli edelld mainituista 69 pitkdn elokuvan vuosina 1983 — 92 tehneestd
yrityksestd poistettaisiin ne, jotka ovat tehneet elokuvan tai elokuvia vain
osatuottajana yhdessd jonkin kokeneemman yrityksen kanssa, pienenisi
epésdannollisten tuottajien osuus elokuvatuottajista ja elokuvista jonkin
verran. Toiseksi mikéli otetaan huomioon kaiken tyyppiset elokuvat, on
elokuvatuotanto jatkuvampaa. Kuten edelld todettiin puolella 28:sta vuosi-
na 1992 — 93 pitkid ndytelmielokuvia tehneistd yrityksistd oli samana ai-
kana tekeilld dokumentti tai lyhytelokuva tai ne olivat sellaisen saaneet
valmiiksi.

Epésiddnnéllinen tuotanto varmasti on este esimerkiksi osaamisen ja
kontaktien synnylle. On kuitenkin muistettava se, ettd elokuvatuotannossa
tyoskentelevat ihmiset ovat suurimmaksi osaksi free lancereita eli eloku-
van tuotantoryhmé kootaan erikseen elokuvan tekemisen ajaksi. Tdma tar-
koittaa sitd, ettd vaikka tuotantoyritys olisl vasta perustettu tai monen
vuoden jidlkeen uudelleen henkiin heritetty, elokuvaa tekevit ihmiset
saattavat olla kokeneita ja elokuvia sdannollisesti tekevid. Osaaminen ja
kontaktit eivdt kumuloidukkaan yrityksiin sininsd vaan yrityksissid tyOs-
kenteleviin ihmistin, jotka elokuvia tekevit ja joiden mukana osaaminen
ja kontaktit kulkevat enemman tai vihemmain saannollisesti elokuvia te-
kevistd yrityksestd toiseen. Yritysten tuotannon ep#jatkuvuus aiheuttaa
tosin myos sellaisia yrityksen talouteen ja varoihin liittyvid piirteiti, joita
ammattitaitoistenkaan ihmisten liikkuminen yrityksestd toiseen ei poista
(Erikson 1994).

Osittain tuotannon epéjatkuvuuteen viitaten on esitetty, ettd Suomessa
on liikaa elokuvatuotantoyrityksid, ennen kaikkea liikaa pienid tuotanto-
yrityksid. Yhteni syyna tihin on pidetty elokuvan tukijérjestelmés, joka
tuotantotukea jakaessaan tarkastelee elokuvia projekteina. Tukipaatos teh-
didin ehdotettujen projektien ansioiden tai ominaisuuksien mukaan. Talld
tavoin mahdollisuudet elokuvien tekemiseen hajaantuvat niin monelle yri-
tykselle, ettd sadnnolliseen ja jatkuvaan tuotantoon pystyy lilan harva yri-
tys. Yrityksill, joilla on riitt4dvin laajaa ja sd@annéllistd tuotantoa, on Kat-
sottu olevan paremmat edellytykset esimerkiksi markkinoinnin hoitami-
seen tai kansainvilisiin yhteistuotantoihin osallistumiseen.

Tukijirjestelmien uudistamista kisiteltiessd on todettu, ettéd sitd tulisi
muuttaa sellaiseen suuntaan, etti se ei edesauttaisi tuotannon hajautumnis-
ta. Tukipolitiikalla yritysrakennetta tulisi vahvistaa nimenomaan siten, et-
ti alalle saataisiin riittdvin suuria yrityksid. My6s eurooppalaisessa eloku-
vapoliittisessa keskustelussa on pidetty erittdin tirkeand suurten kilpailu-
kykyisten yritysten muodostumista (Rapport de la Cellule de Réflexion
sur la Politique Audiovisuelle dans 1’Union Européenne). Suomessa on
esitetty, ettd tukivaroja ja elokuvahankkeita pitdisi pyrkid ohjaamaan ole-
massaoleviin, mieluummin isompiin ja vanhempiin, yrityksiin. Tamén tut-
kimuksen haastattelujen mukaan varsinkin uusien ohjaajien elokuvahank-
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keita pyritadn tidlld tavoin ohjaamaan suurempiin yrityksiin sen sijaan, ettd
ohjaaja tuottaisi elokuvan itse omassa yrityksessddn. Tassd tutkimuksessa
tuli kuitenkin hyvin selvisti esille myds se, ettd tille haastateltujen mie-
lestd sindnsd hyville pyrkimykselle on lihes mahdotonta 18ytdsd kaytin-
nén toteutustapaa. Mitké yritykset valitaan niiden joukkoon, jotka saavat
tehdd elokuvia. Entd miten tillaiseen yritystoiminnan tukeen liitetdin elo-
kuvien sisdlto6n perustuva harkinta.

Tuotantorakenteen vahvistaminen edelld mainitussa mielessd on var-
masti tarpeellista. Pitkille elokuvalleen rahoituksen saaneet pienet yrityk-
set nyky#4n jossain miirin jo ryhtyvitkin yhteistyShén vanhempien yri-
tysten kanssa siten, ettd vanhempi yritys on elokuvan piituottaja. Lisiksi
monet nuoret elokuvaohjaajat hakeutuvat elokuviensa kanssa vanhempiin
tuotantoyhti6ihin.

Tuotantoyhtididen suuri lukumé#ird ja pienten yhtididen suuri luku-
madrd ei kuitenkaan ole pelkdstidin ongelma. Se on myds tarpeellista ja
hyviksi elokuvatuotannolle. Yritysten suuri miird on selvisti hyvin tyy-
pillistd suomalaiselle, ja pitkélti myds eurooppalaiselle, elokuva-alalle.
Yritysten méérélle on olemassa varmasti syitd, jotka ovat keskeisii eloku-
vien tekemiselle. Niitd pohtimalla saadaan parempi kisitys siitd, kuinka pal-
jon téllaista keskeistd alan piurettd on jarkevdd alkaa muuttamaan. Se lienee
joiden ja rahojen ohjaaminen olemassaoleviin vanhempiin yrityksiin helposti
synnyttidi yhtd paljon uusia ongelmia kuin se ratkaisee vanhoja.

Osa ohjaajista ei halua antaa elokuvaansa olemassaolevan vanhan yri-
tyksen tuotettavaksi, vaikka siitd olisi selvisti myos hyoty4, siksi, ettd osa
ndistd yrityksistd on melko huonossa taloudellisessa tilassa. Vanhemmissa
alan yrityksissd on useimmiten enemmén tuotannollista kokemusta kuin
pienissd ja uusissa yrityksissd, mutta ne vilttamittd eivit ole kaikissa
muissa suhteissa parempia elokuvan tuottamiseen. Tama kévi ilmi sekd
tdmén tutkimuksen haastatteluissa ettd tekeilld olevassa nuoria elokuvaoh-
jaajia koskevassa tutkimuksessa (Kohvakka 1995). Ohjaajat pelkdavit, et-
td téllaisessa yhtiossd osa rahoista, jotka he ovat usein pitkédn ja ty6lddn
hakuprosessin jilkeen saaneet elokuvalleen, kiytetdan muuhun kuin hei-
didn elokuviensa tekemiseen. Haastatellut olivat sitid mielti, ettd tillaista
myo&skin tapahtuu, mutta pitivat asian todistamista kuitenkin mahdottoma-
na. Usein on kyse myds tuottajan ja ohjaajan vélisestd vaikeasti ratkaista-
vasta mielipide-erosta sen suhteen, kuinka paljon elokuvan tuotantobudje-
tista pitdd maksaa tuotantoyrityksen yleiskuluja. Ohjaajat pyrkivét mini-
moimaan tillaiset riskit ja tekijit, jotka heikentivit elokuvan tekemisen
edellytyksid.

Nuoret elokuvachjaajat pitiviat mySs yleisend sitd, ettd vanhemmissa
elokuvayhtitissd heidin elokuviensa eteen ei muutenkaan tehdi yhti pal-
jon ty6ta kuin yhtién omistajien omien elokuvien eteen, esimerkiksi ra-
hoituksen hankkimisessa, tuotannon valmistelussa tai valmiin elokuvan
markkinoinnissa (Kohvakka 1995). Osa nuorista ohjaajista koki tekevénsé
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lilan erilaisia elokuvia verrattuna sithen, mitd vanhemmat tuotantoyhtist
tekivit. Tdmé aiheutti heiddn mukaansa ensinnékin kommunikaatio-on-
gelmia; ohjaajan oli ollut vaikea saada tuottaja ymmértimain minkalaista
elokuvaa hidn pyrkii tekeméin. Toisaalta usein ohjaaja ja tuottaja olivat
halunneet vieda elokuvaa liian erilaisiin suuntiin. Tillaiset vaikeudet saat-
tavat nousta erilaisesta elokuvallisesta nikemyksestd, elimidnkokemukses-
ta, sukupuolesta ja ikéerosta.

Edell4 mainitun kaltaiset seikat eivit varmasti koske ainoastaan alalle
tulevia nuoria ohjaajia vaan myos vanhempia. Tadmin vuoksi onkin tirke-
44, ettd my0s pienien ja uusien tuotantoyritysten on mahdollista tehdi elo-
kuvia. Tuotannon jatkuvuutta on pyrittivi lisidmédin ja luomaan edelly-
tyksid suurempien tuotantoyritysten syntymiselle, mutta samaan aikaan on
parannettava uusien ja pienten yritysten mahdollisuuksia toimia siten, ettd
uutuus ja pienuus ei olisi sellainen ongelma kuin se on nykyisin. Mikali
elokuvapolitiikalla liian voimakkaasti pyritdan ohjaamaan tuotanto suu-
rempiin yrityksiin, vaikeutetaan elokuvan sisdllollistd uudistumista.

3.2 MTV:lle televisio-ohjelmia tekevét yritykset

MTV / Kolmostelevisiolle varsinaisia televisio-ohjelmia tekevid yrityksid
on hieman yli 20. Niistakin puolelta MTV ostaa ohjelmia melko vihén,
esimerkiksi vain yhtd pienti sarjaa. Ensimmdiisinid toimintavuosinaan
1980-luvun lopussa Kolmostelevisio osti ohjelmia useammalta yhtiolta.
Yhtié kokeili tietoisesti useita ohjelmantekijoitd. Tarkoituksena oli
edesauttaa ohjelmatuotantoyritysten kentéin kehittymistid (Lassila 1989).
Nyt osasta niitd yrityksid ja muutamista uusista on kehittynyt vakituisia
yhteistyokumppaneita. Kolmostelevisio kiytti alkuaikoinaan useampia
yrityksid myos siksi, ettd se osti tuolloin lyhyempid saroja ja jonkin ver-
ran myos pisteohjelmia, minkd vuoksi ohjelmakaavioon mahtui useampi-
en yritysten ohjelmia. Nykyisin uusien yritysten on melko vaikea saada
myytyi ohjelmia Kolmostelevisiolle, koska kaavioon ei mahdu lisdd sar-
joja. Lisdksi Kolmostelevisiossa tunnutaan olevan tyytyviisid nykyisten
tekijbiden ohjelmiin. Uusille tekijoille on vaikea 16ytéd tilaa, vaikka hei-
din esillepadsyadn pidetddnkin periaatteessa tirkednd.

MTV:lle televisiosarjaa tekevien yritysten toiminta poikkeaa huomat-
tavasti elokuvatuotantoyhtididen toiminnasta. Niiden toiminnassa rahoi-
tuksen jirjestiminen ei ole yhtd jatkuvaa kuin elokuvatuotantoyrityksien
toiminnassa, jotka joutuvat hankkimaan joka tuotannolle erikseen rahoi-
tuksen. Yritys, jonka sarja on vakiinnuttanut paikkansa MTV:n ohjelmis-
tossa voi keskittyd tekemiédn sarjaansa ainakin yhdeksi ohjelmakaudeksi
kerrallaan. Useat ulkopuolisten tuotantoyhtiGiden sarjat ovat olleet
MTV:n ohjelmistossa useita vuosia. Uuden sarjan aloittaminen ja saarmni-
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nen kanavan ohjelmistoon muistuttaa sitd vastoin elokuvatuotantoyhtisi-
den rahoituksen hankkimisprosessia. Televisio-ohjelmatuottajien ja
MTV:n neuvottelnissa on paljon samoja piirteitd kuin elokuvatuottajien ja
tuen jakajien tai Yleisradion vilisissd palavereissd (elokuvien rahoitukses-
ta katso sivut 42-43).

3.3 Televisiomainosyhtidt

Varsinaisia televisiomainostuotantoyrityksid Suomessa on alle sata. Tele-
visiomainoksia tekevid yrityksid on kuitenkin yhteensd yli kaksinkertai-
nen midrd. Vuonna 1993 yhteensd 222 yritystd teki vidhintddn yhden
MTV:ssé esitetyn uuden mainoksen (kuvio 6). Niistd kuitenkin 137 yri-
tystd teki alle kuusi mainosta. Ndin vdhiinen tuotanto ei vield riitd yrityk-
sen pystyssd pitimiseen, olivatpa mainokset kuinka suuria tahansa. To-
denn#koisesti vain muutaman mainoksen tekevilld yritykselld ei ole re-
sursseja suurten ja suuritdisten mainosten tekemiseen. Kyseiset yritykset
tekevitkin varsinaisesti jotain muuta, ja siind sivussa muutaman mainok-
sen. Kaapelitelevisiokanavilla esitettivid mainoksia tekevit yritykset ovat
todennikdisesti suurimmaksi osaksi mukana oheisessa luvussa.

Kuvio6  MTV:ssa esitetyn mainoksen tehneet yritykset niiden tekemien mainoksien
madarin mukaan 1993

Figure 6  Companies making advertisements shown by MTV Finland according to
the number of advertisements made, 1993

Yrityksia
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1-5 6-25 26-50 51-100 yli 100

Tuotettuja mainoksia - Advertisements produced

Lahde: Mainoselokuvatuottajien liitto ry
Source: Association of Advertisement Producers
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3.4

Televisiomainoksia tehneiden yritysten miird on viime vuosina kas-
vanut. Vuonna 1992 mainoksia teki 189 yritystd. Eniten ovat lisdéntyneet
muutaman mainoksen vuodessa tekevit yritykset. [lmeisesti taloudellisen
laman my6td yha useampi yritys, joka kidyttdd videotuotantokalustoa var-
sinaiseen toimintaansa, on hankkinut lisituloja tekemalld mainoksia. Toi-
saalta halpojen televisiomainosten mainosten kysyntd mainostajien kes-
kuudessa on saattanut kasvaa laman seurauksena. Lisdksi alueellisen tele-
visiomainonnan aloittaminen viime vuosikymmenen lopulla kasvatti juuri
pienten ja halpojen mainosten kysyntdd. Alueellinen mainosaika tele-
visiossa ei ollut yhti kallista kuin valtakunnallinen, jolloin my®s pienem-
milld yrityksilld oli varaa mainostaa televisiossa. Téllaisten yritysten mai-
nosbudjetti ei kuitenkaan sallinut kalliiden mainosten tekemistd. Samoihin
aikoihin hintojen laskun seurauksena videotuotantokalusto yleistyi, minki
seurauksena my6s suurten kaupunkien ulkopuolella oli yrityksid, jotka
saattoivat vastata uuteen kysyntéin.

Videotuottajat

Videotuotantoyritysten miirdn arvioiminen on vaikeampaa kuin muussa
audiovisuaalisessa tuotannossa toimivien. Syyt ovat samat kuin video-
tuotannon méadrin tilastoinnissa. Ei ole olemassa yhtd lahdettd, johon
kayttokelpoisia tietoja kertyisi. Ei ole olemassa yhti tarkastajaa tai asia-
kasta tai tuen jakajaa, jonka kautta kaikki videotuotanto kulkisi ja jonka
kanssa kaikki yritykset olisivat tekemisissi.

Jonkinlaisen kuvan videotuotantoyritysten madréistd saa Visio -lehden
julkaisemista tiedoista. Lehti kerdsi kyselylld tietoja audiovisuaalisen oh-
jelmatuotannon yrityksistd syksylld 1994 (Rinta 1994). Yhteensd hieman
alle sata tuotantoyritysti vastasi kyselyyn. Lehden mukaan ndma yritykset
edustavat alan keskeisinti tarjontaa. Kyseisistd yrityksistd 60 ilmoitti eri-
koisalakseen videotuotannon yleensd tai esimerkiksi yritys-, koulutus-,
esittely- tai musiikkivideoiden tekemisen. Todennédkdisesti Suomessa vi-
deotuotantoyrityksii, varsinkin pienid, on jonkin verran enemman. Pelkés-
ta4dn video-ohjelmia tekevid yrityksii ei ole kovin paljoa. Useimmilla vi-
deo-ohjelmia tekevilld yrityksilld on myds muuta toimintaa.

Edelld esitetty arvio, ettd audiovisuaalisella alalla toimii yhteensa 400
— 500 tuotantoyhtits, nayttidd pitivan melko hyvin paikkansa. Kun edel-
lamainituista ldhteistd kerdtyt listat yhdistetdan ja niistd poistetaan pail-
lekkdisyydet saadaan yritysten kokonaismiiriksi 430. Kun otetaan huo-
mioon kiytetyistd ldhteistd puuttuvien yritysten todenndkoinen mééra,
voidaan sanoa Suomessa olevan yhteensd noin 500 audiovisuaalisessa
tuotannossa toimivaa yritysti.
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3.5 Elokuva-, ohjelma- ja mainostuotannon
yhdistdminen

Erilaisen audiovisnaalisen tuotannon yhdistiminen ei kaiken kaikkiaan
ole kovin yleisti.

Yleisintd nayttds olevan, ettd sama yritys tekee sekd video-ohjelmia,
ettd televisiomainoksia. Kaksi kolmasosaa Visio-lehden luetteloimista vi-
deotuotantoon erikoistuneista yrityksistd teki my6s mainoksia. Video-oh-
jelmia tekevien yritysten osuus mainoksia tehneistd yrityksisti ei sen si-
jaan ole korkea, miké johtuu siité, ettd mainoksia tekevid yrityksid on niin
paljon. Varsinaisista mainostuottajista, siis paljon mainoksia tekevistd yri-
tyksistd, jo huomattavasti suurempi osuus tekee myds video-ohjelmia.
My06s suurimmilla, eniten mainoksia tekevilld yrityksilld on videotuotan-
toa.

Video-ohjelma- ja mainostuotannon yhdistdminen on ilmeisesti help-
poa. Ensinnikin video-ohjelmia ja mainoksia tehdiin samalla tuotanto-
tekniikalla. Osa asiakkaistakin saattaa olla samoja. Tosin mainoselokuva-
tuotannossa varsinaisena asiakkaana on useimmiten mainostoimisto eiki
mainostaja, vaikka tuotantoyhtié on yhteydessd suoraan myos mainosta-
jan kanssa. Videotuotannossa taas varsinaisena asiakkaana on useimmiten
ohjelman tilannut yritys, laitos tai vastaava.

Televisio-ohjelmien tekemistd on ilmeisesti vaikea yhdistda kovin laa-
jaan mainos- tai muuhun tuotantoon. Noin puolet MTV:Ile ohjelmia teke-
vistd yrityksistd teki myos mainoksia, mutta ne tekivit kuitenkin muuta-
maa poikkeusta lukuunottamatta vain pari mainosta vuodessa. Tami joh-
tuu pitkilti siitd, ettd MTV:n ostamat ohjelmat ovat lihes kokonaan
sarjoja ja sarjan tekeminen tyollistdd yrityksen tuotantohenkil§ston siten,
ettd sen on vaikea irrottautua tekeméédn mainoksia tai jotain muuta valilla.
Mainostoimistot taas kiyttdviat mieluummin sellaisia tuotantoyrityksid,
jotka ovat jatkuvasti kdytettdvissi. Kesilld televisio-ohjelmia tekevilld yh-
161114 on paremmat mahdolisuudet tehdd myos muuta, silld silloin useim-
milla kotimaisilla sarjoilla on tauko televisiossa. Muutamat televisio-oh-
jelmayritykset tekevitkin elokuvia, ja kaiketi pagdosin juuri kesalla.

Myéoskadn elokuvan tekemisen yhdistiminen johonkin muuhun au-
diovisuaaliseen tuotantoon ei ole kovin yleistd. Pitkdn ndytelmielokuvan
tuotantoyrityksistd vain muutama tekee mainittavassa méagrin muuta kuin
elokuvia. Tosin ndmd muutamat sitten tekevit sitdkin enemmaén. Pitkin
nédytelmaelokuvan kuvausjaksot ovat yritykselle hyvin intensiivisii jakso-
ja. Kuvaukset saattavat kestdd useita viikkoja ja niiden aikana tehdidin
pitkid tyOpdivid. Usein elokuva kuvataan kaukana yrityksen kotikaupun-
gista. Jatkuvaa ja sdannollistd mainos-, video-tai televisio-ohjelmatuotan-
toa tekevien yritysten ei ole kovin helppoa irrottautua kokonaan muusta
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toiminnastaan ja lahted esimerkiksi kuuden viikon kuvausmatkalle satojen
kilometrien paahén.

Pitkin fiktioelokuvan tuotantoyrityksistd noin puolet tekee myds ly-
kahdesta melko samanlaisesta tuotannosta. Pitkien elokuvien tekeminen ei
vie yrityksen kaikkea aikaa, joten viliaikoina on mahdollista tehdd muun-
laisia elokuvia. Pitki4d elokuvia tekevilld yritykselld on jo niin paljon
ndyttoja, ettd sen on helpompi saada rahoitusta myos dokumenteille ja
Iyhytelokuville.

Dokumenttien ja lyhytelokuvien tekeminen on helpompi yhdistdd
muuhun audiovisuaaliseen tuotantoon kuin pitkien ndytelmaelokuvien te-
keminen. Lyhyiden niytelmielokuvien ja dokumenttien tekeminen ei
edellytd yhti pitkda irrottautumista muusta toiminnasta kuin pitkien fikti-
oiden tekeminen. MTV:lle televisio-ohjelmia tekevistd noin 20 yrityksestd
kuusi tekikin myos lyhytelokuvia. Toisaalta vain noin kymmenesosa elo-
kuvatuotantoyrityksistid tekee my6s mainoksia ja nekin 1dhes kaikki vain
muutaman mainoksen vuodessa. Kyseessid on todennikdisesti mainos
omasta elokuvateatteriensi-iltaan tulevasta elokuvasta tai elokuvan tuotan-
toon palveluita tai tarvikkeita antaneelle yritykselle tehty mainos.

Kovin laajaa erilaisen audiovisuaalisen tuotannon yhdistdmistd vai-
keuttaa my®os se, ettd alat ovat tietyssd mielessd melko erillisid maailmoja.
Kaikelle audiovisuaaliselle tuotannolle, kuten kaikelle yritystoiminnalle,
on keskeistd ihmisten viliset kontaktit. Mikali yritys aikoo toimia jollain
audiovisuaalisen tuotannon alueella tidytyy sen edes jossain méirin pitdd
ylld kontakteja. Televisiomainosten tekijoilld on oltava hyvit kontaktit
mainostoimistoihin, televisio-ohjelmien tekijoilla MTV:hen ja elokuvien
tekij6illa tuotantotuen jakajiin ja Yleisradion eri yksik6ihin. Kyse ei ole
tuttujen snosimisesta vaan siitd, ettd yhteistyotd on helpompi tehdd tuttu-
jen ihmisten kanssa. Osa yritysten toiminnasta on niiden kontaktien jat-
kuvaa luomista ja ylldpitoa. Kontaktien ylldpitiminen samanaikaisesti kai-
killa audiovisuaalisen tuotannon alueilla ole atvan helppoa.

Erilaisen audiovisuaalisen tuotannon yhdistdmisen vahdisyys johtuu
tuotantotekniikkaan, yritysten toimintarytmiin ja ihmisten kontakteihin
liittyvien kysymysten lisdksi siitd, ettd kyseessd on kuitenkin melko eri-
laisten asioiden tekeminen. Elokuvat, televisio-ohjelmat, mainokset ja vi-
deo-ohjelmat ovat omanlaisiaan "tuotteita”, miké tarkoittaa ensinnakin si-
t4, ettd niistd kunkin tekeminen edellyttidd juuri siihen tarvittavaa koke-
musta ja sen mukana tuomaa osaamista — visuaalista, kerronnallista,
teknist4 jne. Ilman kokemusta ja osaamista ei ole helppoa siirtyéd tuotanto-
tyypisté toiseen.

Toisaalta on kyse tekijéiden orientaatiosta ja intresseistd. Tekijdt yk-
sinkertaisesti ovat kiinnostuneita nimenomaan jonkun tietyn elokuva- tai
ohjelmatyypin tekemisestd. Ohjaajalla tai tuottajalla, joka on hakeutunut
tekemiin esimerkiksi dokumentteja tai viihde-ohjelmia, ja on jo useita
vunosia niitd tehnyt, ei vilttdmattd ole syytd vaihtaa jonkin toisen elokuva-
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tai ohjelmatyypin tekemiseen. Tuotantoyritysten toiminnassa, kuten kai-
kessa yritystoiminnassa, on kuitenkin pohjimmiltaan kyse ihmisten intres-
seistd ja motivaatiosta. Yritykset eivit ole vain voittoa maksimoivia ja
taloudellisen rationaliteetin mukaan toimivia mustia laatikoita, vaan valin-
toja niissé tekevit ihmiset omien preferenssiensi ja arvojensa mukaan.
Nadissd valinnoissa yrityksen taloudella ja my&s voiton maksimoinnilla on
enemmin tai vihemmén keskeinen sija. Onhan yrityksen, myds au-
diovisuaalisessa tuotannossa, vihintdén pysyttiva pystyssi. Kenties tillai-
nen inhimillinen momentti on olennaista nimenomaan kulttuuriteollisuu-
den yrityksisti (katso kulttuuriteollisuuden yritysten toiminnasta mm. Ne-
gus 1992, Wasko 1994).

Usean erilaisen audiovisuaalisen tuotannon yhdistdminen toki onnis-
tuu, minkd muutamat yritykset ovat osoittaneet. Laajemmassa mitassa
tehtynd se vaatii kuitenkin omaa henkildstod, vakituista tai free lancereita,
kullekin tuotannon alueelle.

Ihmiset liikkuvat jonkin verran yrityksid enemmén audiovisuaalisen
tuotannon sektorilta toiselle. Elokuvatuotanto toimii ldhes yksinomaan
free lance ty6voiman varassa ja myOs muillakin alueilla free lancereita
kaytetddn paljon. Taméid mahdollistaa sen, ettd esimerkiksi ohjaaja kiy
elokuvien vililla tekeméssd mainoksia tai ohjaamassa televisio-ohjelmia.
Monille elokuvan tekijoille, varsinkin nuorille, muilla audiovisuaalisen
tuotannon alueilla tydskentely on my®ds taloudellisesti valttimatonta.

3.6 Tuotantoyritysten rakenne

Audiovisuaalisessa tuotannossa toimivien yritysten rakennetta kuvataan
tasséd raportissa Tilastokeskuksen yritysrekiserin tiedoilla. Yritysrekisteri
on kaikkea yritystoimintaa kuvaava jérjestelmi, jossa yritykset luokitel-
laan toimialaluokituksen mukaan (TOL). Elokuvien, televisio- ja video-
ohjelmien seki mainosten tekeminen on toimialaluokituksessa omana
luokkanaan, jonka nimi on elokuva- ja videotuotanto (TOL 9111). Koska
kaikki audiovisuaalisen tuotannon sektorit on toimialaluokituksessa sijoi-
tettu samaan toimialaan, ei niilld toimivia yrityksid pysty yritysrekisterin
avulla tarkastelemaan erikseen. ’

Yritysrekisteristd poimittu yritysjoukko poikkeaa jonkin verran edelli-
sissd luvuissa kuvatusta yritysjoukosta, joka oli poimittu useista eri lih-
teistd. Tamd johtuu siitd, ettd elokuva- ja videotuotanto -toimialaan sisil-
tyy myds audiovisuaalisessa tuotannossa tarvittavia teknisid palveluita
myyvit yritykset. Edelldhén kisiteltiin vain yrityksid, jotka tekevit eloku-
via ja ohjelmia.

Tilastokeskus 35



Toinen yritysjoukkojen eron syy on se, ettd osa elokuvia ja ohjelmia
tekevistd yrityksistd kuuluu yritysrekisterissid jollekin toiselle toimialalle.
Niiden varsinainen toiminta on tdlld toimialalla, mutta ne tekevit sen
ohella elokuvia tai mainoksia. Kuten edelld todettiin mainoksia tehneistd
yrityksistd ldhes sata teki vain muutaman mainoksen vuodessa, eikd niilld
ollut myoskddn mitddn muuta audiovisuaalista tuotantoa. Todenndkdisesti
nami yritykset muodostavat suurimman osan edellisissé luvuissa kuvatun
yritysjoukon ja yritysrekisteristd poimitun yritysjoukon erosta. Yritysre-
kisterin mukaan elokuva- ja videotuotanto -toimialalla toimii yhteensd
noin 350 yritystd ja edelld audiovisuaalisessa tuotannossa arvioitiin toimi-
van hieman yli 500 yritysti.

Pienten yritysten suuri midri on tyypillistd audiovisuaaliselle tuotan-
nolle. Varsinkin henkilkunnaltaan pienten yritysten osuus yrityskannasta
on erittdin suuri. Lihes 90 prosentissa yrityksistd oli tydntekijoitéd alle 5
viisi henkeid vuonna 1992 (kuvio 7). Kymmenen tai useamman henkilén
yrityksid oli parikymmentd. Yritysrekisterissd yritysten henkilskunnan
maird arvioidaan niiden maksamien palkkojen avulla.

Kuvio 7 Elokuva- ja videotuotanto -toimialan (TOL 9111) yritysten maéra henkilokunnan
madrdn mukaan 1992
Figure 7 Film and video production companies (SIC 9111} by number of employees, 1992

Yrityksia - Companies

Yrityksen
henkilékunnan
maara

No. of employees

0.8%
5.4%

N=353
Lihde: Taulukko &
Source: Table 6
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Kuten aiemmin todettiin kiytetdin audiovisuaalisessa tuotannossa pal-
jon free lance tygvoimaa. Elokuvatuotannossa tydskentelevien tyGsopi-
mukset ovat lahes yksinomaan lyhyitd: ne kestdvit muutamasta viikosta
pariin kuukauteen. Mainos- ja televisio-ohjelmatuotantoyrityksissi on
enemmin vakituista henkilokuntaa, mutta my®os niissd kéytetddn paljon
free lancereita. Todennédkoisesti elokuva- ja videotuotanto toimialan yri-
tykset tyollistdvit todellisuudessa hieman enemmin ihmisid kuin mitid
maksettujen palkkojen avulla arvioituna ndyttdd. Tdmd johtuu siitd, ettd
osalla free lance tybvoimasta on oma yritys, minki vuoksi heille maksetut
korvaukset eivit yrityksen kirjanpidossa ndy maksettuina palkoina vaan
ostettuina palveluina. Erityisesti ohjaajilla, kisikirjoittajilla ja kuvaajilla
on omia yrityksid. Tédssd tutkimuksessa haastatellut arvioivat, ettid eloku-
vatuotantoon osallistuvista henkildistd noin 20 prosentilla on oma yritys.
Niille tekij6ille maksettujen palkkioiden arvioitiin muodostavan kuitenkin
hieman suuremman osuuden kaikista maksetuista palkkioista ja palkoista,
noin 30 prosenttia. Mikili tdllaiset tyontekijat otetaan huomioon henkils-
kunnaltaan pienten yritysten osuus ei ole aivan niin suuri kuin kuviossa 7.

Pienet yritykset ovat merkittdvid tyollistdjid. Toimialan henkildkun-
nasta ne ty6llistdvdt ldhes puolet (taulukko 6). My6s alan kokonaisliike-
vaihdosta pienet yritykset tekevit ldhes puolet. Yritysrekisterin mukaan
elokuva- ja ohjelmatuotanto toimialan kokonaisliikevaihto oli 342 miljoo-
naa markkaa vuonna 1992.

Taulukko 6 Elokuva- ja videotuotanto -toimialan (TOL 9111) yritykset henkilokunnan
maarin mukaan 1992

Table 6 Film and video production companies (SIC 9111} according to number of
employees in 1992

Keskimé&éarainen Yrityksid Liikevaihto mili.mk Henkilkunta
henkildkunta Companies Turnover Staff
Average staff Million FIM

% % %
0-4. . 321 90,9 1421 415 313 443
L 10 28 36,0 10,5 59 84
S10 i 22 6,2 1643 480 334 413
Yhteensa —Total ........... 353 1000 3424 1000 706 100,0

Lihde: Tilastokeskus, yritysrekisteri
Source:  Statistics Finland, Business Register

Elokuva- ja videotuotannon yritysrakenne on liikevaihdon suhteen
suurin piirtein samanlainen kuin henkilokunnan suhteen. Erittdin pienid
yrityksid, joiden liikevaihto on alle 250 000 markkaa, on ldhes puolet
(kuvio 8). Liikevaihdon suhteen keskikokoisia yrityksid on hieman enem-
min kuin henkilskunnan suhteen. Elokuva- ja videotuotanto -toimialalla
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Kuvio8  Elokuva- ja videotuotanto -toimialan (TOL 9111) yritysten mééri liikevaihdon
mukaan 1992
Figure 8  Film and video praduction companies (SIC 9111) by turnover, 1992

Yrityksia - Companies

Yrityksen
likevaihto
milj. mk
Tumover in
million FIM

(J<o,25
Jo25-0,5
Elos5-1
f1-5
Bs-10
B 10

11.9%

Léhde: Talukko 7 N=353
Source: Table 7

suuretkaan yritykset eivit ole yleisesti ottaen kovin suuria. Vuonna 1992
vain viidelld yritykselld oli liikevaihto yli kymmenen miljoonaa markkaa.
Muiden ldhteiden mukaan alan suurimpien yritysten liikevaihdot ovat
suuruusluokaltaan parikymmenti miljoonaa markkaa.

Liikevaihdoltaan kaikkein pienimmit yritykset tekevit noin 5 prosent-
tia alan liikevaihdosta (taulukko 7). Niiden liikevaihdon keskiarvo on yli
100 000 markkaa. Tillainen pieni yritys saattaa olla esimerkiksi elokuva-
tuotantoyritys, joka tekee yhden Iyhytelokuvan vuodessa. Tillaisella sum-
malla, 100 000 - 250 000 markalla, yritys pystyy tekemiin pienen lyhyen
fiktion tai hieman isomman dokumentin riippuen siitd, miten paljon teki-
joille maksetaan palkkoja. Varsinkin alalle juuri tulleet ihmiset tekevit
elokuvia halpis periaatteela eli suuri osa tuotannosta tehdéin talkootyGna.
Kaikkein pienimmait yritykset saattavat olla myos esimerkiksi kuvaus- tai
adnityspalveluita myyvid yrityksia.

Ilmeisesti kaikkein pienimpien yritysten omistajat tydskentelevit
myos itse toisissa alan yrityksissd. Liikevaihdoltaan kaikkein pienimmiit
yritykset eivat nimittdin ty6llistd keskimdarin edes yhta henked koko vuo-
deksi. Vuonna 1992 alle 250 000 markan yrityksid audiovisuaalisessa tuo-
tannossa oli 152 kappaletta, mutta niilld oli henkil6kuntaa yhteensid 81
henkei (taulukko 7).
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Taulukko 7 Elokuva- ja videotuotanto -toimialan (TOL 9111) yritykset liikevaihdon

mukaan 1992
Table 7 Film and video production companies (SIC 9111) according to turnover

in 1992
Liikkevaihto milimk  Yrityksid Liikevaihto milj.mk Henkilskunta
Turnover FIM Companies Turnover FIM Staff

% % %

alle/under0,25. ... 154 43,6 17,2 50 81 15
025-0,5 ....... 67 19,0 245 72 57 81
05-1 .......... n 20,1 50,1 14,6 107 152
1-5 ol 42 11,9 86,5 252 177 25.1
5-10 ........... 14 4,0 99,9 29,2 195 218
yli/overid ....... 5 14 64,4 188 89 126
Yhteensa — Total . 353 100,0 3426 1000 706 100,0

Lahde: Tilastokeskus, yritysrekisteri
Source:  Statistics Finland, Business Register

Aiemmin todettiin, ettd audiovisuaalisessa tuotannossa varsinkin pien-
ten yritysten vaihtuvuus on suuri. Tilastokeskuksen yritysrekisterin tilastot
tukevat tatd kasitystd. Vuonna 1992 toimineista yrityksistd viidennes oli
perustettu vuosina 1992 tai 1991 (taulukko 8). Alalle tulon kynnys onkin
matala. Videotekniikka on jo niin edullista, ettd pienen videotuotantoyri-
tyksen voi perustaa pienelld padomalla. Myds uudella elokuvatuotantoyri-
tykselld on suurempia kuluja vasta kun se alkaa tekemaén elokuvaa, mut-
ta siind vaiheessa silld on kuitenkin jo elokuvan koko rahoitus hankittuna.
Yrityksen perustamisesta toki aiheutuu kuluja ja yritykselld on kimnteita kulu-
ja, mutta pienen tuotantoyrityksen on mahdollista pitdd ne hyvin alhaisina.

Taulukko 8 Elokuva- ja videotuotanto -toimialan (TOL 9111) yritykset aloittamisvuoden

mukaan 1992
Table 8 Film and video production companies (SIC 9111) according to year of
establishment in 1992
Aloitusvuosi Yrityksia Liikevaihto milj.mk
Established Companies %  Turnoverin million FIM %
1992 .o 27 16 16,1 47
1991 e a4 125 35,8 105
1988-90......cccvvennnnn. 132 374 64,2 18,7
1985-87.....ccvvvennnn. 52 14,7 72,0 210
—1984 .. 93 278 154,5 45,1
Yhteensia —Total ........... 353 100,0 3425 100,0

Lahde: Tilastokeskus, yritystilastot
Source:  Statistics Finland, Business Register
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Kuvio 9  Aloittaneet ja lopettaneet yritykset 1) elokuva- ja videotuotanto -toimialalla
(TOL 9111) 1989 — 92

Figure 9  Film and video production companies (SIC 9111) established and dishanded,
1989 - 1992

Kpl - No.

Aloittaneet [
Established L

1989 1990 1991 1982
Vuosi - Year
1) Likkevaihtoverovelvolliset ja tyénantajana toimineet yritykset
Companies subject to turnover tax and acting as employers

Lahteet: Selvitys audovisuaalisen alan yrityksista. Tilastokeskus 1992, Tilastokeskus, yritystilastot
Sources: Survey of companies operating in audio-visual fleld. Statistics Finland 1992
Statistics Finland, business statistics

Audiovisuaalisessa tuotannossa toimii myds alalla jo pitk&dén olleita
yrityksid. Noin 350 alan yrityksestd sata oli perustettu ennen vuotta 1985.
Vaikka tuotantorakenne osassa alaa on heikko, niyttdi alalla olevan myds
vanhoja yrityksii, joihin osaamista on jo kertynyt.

Yritysten vaihtuvuus audiovisuaalisessa tuotannossa on vuosittain noin
kymmenen prosentin luokkaa. Yritysrekisterin mukaan viime vuosina 30 —
40 uutta yritysti on aloittanut alalla ja suurin piirtein yhtd monta on lopetta-
nut toimintansa. Vaikka tilastoja ei ole olemassa vuotta 1989 aiemmalta ajal-
ta, voidaan sanoa, ettd taloudellinen laskusuhdanne ei ole ainakaan kovin
paljoa vaikuttanut yritysten mésrdsn. Lopettaneiden yritysten médrdssi oli
vuonna 1991 pieni piikki ja uusia yrityksid aloitti vuonna 1992 hieman aiem-
pia vuosia vihemmin. Vaikka alan yrityksilld on mennyt huonommin néyt-
td4 siltd, ettd alalle on tultu ja sieltd poistuttu kuten aiemminkin.

Taloudellinen laskusuhdanne on kuitenkin lisannyt audiovisuaalisessa
tuotannossa toimivien yritysten konkursseja. Vuonna 1991 alalla tehtiin
16 konkurssia eli kolminkertainen mé#rd aikaisempiin vuosiin verrattuna
(kuvio 10). Konkurssitilastot eivit ikdvi kylla kerro sitd, milld audiovisu-
aalisen tuotannon sektorilla kyseiset yritykset toimivat. Liséksi on muistetta-
va, etti kyseessd ovat vain liikevaihtoverovelvolliset yritykset ja palkkoja
maksavat yritykset, joita vuonna 1991 oli kaksi kolmasosaa alan yrityksista.
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Kuvio 10  Konkurssiin haetut yritykset elokuva- ja videotuotanto -teimialalla (TOL 9111)
1989 - 93

Figure 10 Film and video production companies (SIC 9111} subject to bankruptcy
proceedings, 1980 — 1992

Kpl - No.
20

1989 1990 1991 1992 1993
Vuosi - Year

Léhde: Tilastc kontk itilastot
Source: Statistics Finland, bankruptcy

Karkeasti ottaen elokuva- ja videotuotanto -toimialan yritysten ta-
loudellinen tilanne riippuu muutamasta tekijastd. Niitd ovat tele-
visiomainonnan kehitys, elokuvatuotantoon ohjattujen tukivarojen kehitys,
kotimaisten elokuvien paisylipputulot, televisioyhtitiden politiikka ulko-
puolisten ohjelmatuottajien kidytdssid ja se, kuinka yritykset ja julkinen
sektori kdyttivit rahaa erilaisten esittely-, koulutus- ja markkinointivide-
oiden tekemiseen.
on viime vuosina kehittynyt hyvin kun otetaan huomioon se, ettd samaan
aikaan koko joukkoviestintimainontaan kiytetty rahamiird on vihentynyt.
Televisiomainonnan arvo kasvoi yli 20 % vuosina 1988 — 92 kun samana
aikana koko joukkoviestintdmainonnan arvo laski noin 10 %.

Valtio ja kunnat ovat viime vuosina karsineet voimakkaasti kulujaan.
Samoin ovat tehneet yritykset. Todennidkdisesti ne ovat kiyttineet aikai-
sempaa vihemmin rahaa myds erilaisten video-ohjelmien tekemiseen.
Ohjelmia on kenties tehty yhtd paljon kuin aiemmin, mutta ne on tehty
pienemmilld budjeteilla.

Siit4 ei ole kdytettdvissid tietoja, milld tavoin televisioyhtiGiden koti-
maisten elokuvien ja ohjelmien ostamiseen kdyttdméa rahaméaérd on kehit-
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tynyt. Yleisesti ottaen ainakaan Yleisradion edellytykset sen kasvattami-
seen eivit ole kovin hyvit. Kiristyneessi taloudellisessa tilanteessa Yleis-
radiossa on katsottu, ettei se voi lisdtd ulkopuolisten tekijdiden kayttod,
silld sen tdytyy tyollistdd ensin oma vakituinen henkildkuntansa. Tami
pyrkimys tuli selvisti esiin myos tédssé tutkimuksessa tehdyissi haastatte-
luissa.

Elokuvien tekemiseen ohjatut tukivarat ovat pienentyneet parina vii-
me vuotena. Elokuvaséiti6 jakoi vuonna 1993 tuotantotukea 9 miljoonaa
markkaa vihemmin kuin edellisend vuotena. AVEK:n elokuva- ja me-
diataidetuotannon tukimiiriarahat ovat kasvaneet hieman jatkuvasti. Koti-
maisten elokuvien elokuvateattereissa saamat katsojamiirat ovat talla
vuosikymmenelld vihentyneet alle puoleen. Vuonna 1990 kotimaisia elo-
kuvia kavi katsomassa noin 850 000 ihmistd, mutta vuonna 1993 endi
hieman yli 350 000 ihmistd. Tdmé#n seurauksena myds kotimaisten eloku-
vien ennestidinkin pienet lipputulot laskivat noin puoleen. Elokuvalipun
keskihinnan avulla laskettuna kotimaisten elokuvien vuoden 1990 lipputu-
loiksi saadaan noin 25 miljoonaa markkaa. Vuonna 1993 ne olivat vain
noin 12 miljoonaa markkaa. Elokuvalipun hinnasta vain osa menee eloku-
van tuotantoyhtiélle.
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4

Rahoituksen jarjestdminen osana
elokuvan tuotantoprosessia

Ennen kuin elokuva on valmis joutuvat elokuvatuotantoyhtiét, tai kaytin-
nossi elokuvia tekevit ihmiset, tekemisiin useiden elokuvatuotantoon
osallistuvien ja siihen vaikuttavien tahojen kanssa. Tillaisia tahoja ovat
tuotantotuen jakajat, esitysoikeuksia ostavat televisioyhtit, toiset tuotan-
toyhtiét, tuotantopalveluita myyvit ja kalustoa vuokraavat yritykset, elo-
kuvatoimistot, elokuvalaboratoriot seki elokuvasta puhuvat ja kirjoittavat
mediat. Kutsuttakoon néiden ihmisten, yritysten ja laitosten muodostamaa
kokonaisuutta elokuvantekijéiden toimintaympéristoksi. Rahoituksen jar-
jestiminen on keskeinen osa elokuvan tuotantoprosessia ja ne tahot, joi-
den kanssa elokuvalleen rahoitusta jarjestdvi elokuvantekiji joutuu teke-
misiin, ovat kenties tirkein osa hinen toimintaympéristo4in.

Tuotantoyritysten toiminnasta kuten myds tuottajien ja ohjaajien tyds-
ta melko suuri osa liittyy rahoituksen jérjestimiseen. Rahoituksen pohti-
minen alkaa jo hyvin varhaisessa vaiheessa elokuvan tekemistd. Késikir-
joitus on usein vield kesken kun tuottaja, ohjaaja ja kisikirjoittaja, jotka
voivat olla myds yksi ja sama henkild, alkavat miettid miten elokuvan
tekemisen voisi rahoittaa. Tdssd vaiheessa elokuvaa kehitetdin sisdllslli-
sesti ja kisikirjoitusta Kirjoitetaan uuteen muotoon sen mukaan minkilai-
nen elokuva aiheesta ja kasikirjoituksesta parhaiten katsotaan tulevan.
Mahdollisesti siitd tulee sittenkin parempi tunnin televisioelokuva kuin
varsinainen pitkd elokuva. Tallaisia kysymyksid mietitdan myds rahoituk-
sen nidkokulmasta.

Elokuvan tekemisen koko budjetti on jirjestettivi etukiteen, koska jo
pientenkin elokuvien tekeminen on niin kallista, ettei tuotantoyhtioilld
Suomessa, kuten ei monessa muussakaan maassa, ole itsellddn riittdavid
padomia. Tuotantoyritykset saavat usein valmiiksi pari elokuvaa vuodes-
sa, esimerkiksi kaksi lyhytelokuvaa tai yhden pitkén ja yhden lyhyen elo-
kuvan. Siind vaiheessa kun edellinen elokuva valmistuu pitid seuraavan
tuotannon olla jo pitkille valmisteltu eli sen rahoituksen pitdd olla ldhes
selvi, jotta sitd padstdisiin tekemiin ilman pidempéi taukoa. Usein tdssd
vaiheessa on myds sitd seuraavien elokuvien rahoituksen hankinta jo
kdynnissd. Jatkuvaan tuotantoon pyrkivén yrityksen tdytyy samanaikaises-
ti valmistella useiden elokuvien tekemisti, silla osa hankkeista ei kuiten-
kaan saa rahoitusta, ei ainakaan ensiyrittimilld. Kun rahoitusta hankitaan
vield erikseen elokuvan tekemisen eri vaiheille, kisikirjoituksen tekemi-
seen, tuotannon valmisteluun, kansainvilisen rahoituksen hankkimiseen,
varsinaiseen tuotantoon, markkinointiin ja levitykseen, rahoituksen jarjes-
tely on siten jatkuvaa toimintaa.
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Suomessa elokuvatuotantoyritysten on usein pakko pyrkid tekemain
elokuvia jatkuvasti ja sen seurauksena jirjestelemdén rahoitusta jatkuvas-
ti. Tami koskee varsinkin yrityksia, jotka ovat kasvaneet sen verran, ettd
niilld on toimitiloista tai omasta kalustosta sdfinnéllisii menoja. Koska
suomalaisilla tuotantoyrityksilld ole omaa pddomaa, milld ne voisivat kat-
taa kiinteét kulut, toimivat ne jatkuvasti suurimmaksi osaksi elokuviensa
tuotantobudjettien varassa, minki seurauksena tuotantojen vilissi ei saa
olla kovin pitkii kausia, ettei yrityksen kassasta loppu raha.

Suomalaisten elokuvantekijéiden toimintaympéristd koostuu muuta-
masta keskeisestd tahosta. Rahoituksen hankkiminen tarkoittaa 1dhinni
tuen hakemista Suomen elokuvasiitiostd ja/tai Audiovisuaalisen viestinti-
kulttuurin edistimiskeskukselta (AVEK) sekid televisioesitysoikeuksien
ennakkomyyntid Yleisradiolle tai MTV:lle. Osa rahoituksesta saatetaan
yrittd4 hankkia ulkomailta pohjoismaisista elokuvasaitidistd, EU:n tukieli-
mistd tai ulkomaisilta televisioyhtiGiltd. Muitakin rahoituslahteitd on, mut-
ta yleisesti ottaen ne ovat marginaalisia. Yksittéisille elokuville niilld to-
sin saattaa merkitysti.

Tissd luvussa kuvataan elokuvantekijdiden toimintaympéristoéd rahoituk-
sen osalta. Ensin kdydazn ldpi keskeiset rahoittajat ja niiden toiminta ja tar-
kastellaan rahoituksen jarjestimisti osana elokuvan tekemistd. Lopuksi tar-
kastellaan rahoittajien ja tekijéiden muodostamaa kokonaiskuviota.

4.1 Suomen elokuvaséitio

Elokuvasiitién saintdjen mukaan se jakaa tuotantotukea avustuksina elo-
kuvien, video-ohjelmien ja televisiolle tarkoitettujen ohjelmien tekemi-
kaa. Elokuvasiiti6 edistid my6s muuta elokuvatoimintaa kuin elokuvien
tekemistd eli elokuvien maahantuontia, jakelua ja esittimistd. Elokuva-
tuotanto on kuitenkin tirkein sdétion tuen kohde. Vuonna 1993 tuotanto-
tuen osuus kaikesta myonnetysti tuesta oli 85 %. Aiemmin s#itié jakoi
tukea myds kotimaisen elokuvakulttuurin edistdmiseen, mutta vuoden
1993 alussa timi tehtdvi siirrettiin kokonaan elokuvataidetoimikunnalle.

S4ition toiminta rahoitetaan padosin valtion talousarvion kulttuuribud-
jetin kautta. Pienen osan tuloistaan s##tio saa myymalia tuotantopalveluita
elokuvantekijoille. Vuonna 1993 tuotantopalvelut tuottivat 3,7 miljoonaa
markkaa. Vuoden 1993 loppuun asti elokuvasiition toimintaa rahoitettiin
myds elokuvalipuista perittavilld sddtiomaksulla. Vuoden 1994 alussa
sddtimaksun periminen lopetettiin.

Elokuvasiitién elokuvatuotantoon jakama tuki kasvoi voimakkaasti
1980-luvun lopulla aina vuoteen 1992 asti (taulukko 9). Tamién jilkeen
jaettavissa olevaa tukea supistettiin valtion sddstGtoimien seurauksena
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Taulukko 9 Elokuvasiition tuotantotuki 1988 — 93
Table 9 Production subsidies from the Finnish Film
Foundation 1988 — 93

Vuosi - Year Milj.mk — FIM million
1988 ..o 22,7

1989 ..o 294

1990 ... 425

1991 .o 50,5

1992 .. 52,0

1993 ... 428
Lahde: Elokuvas&ation vuosikertomukset

Source:  Finnish Film Foundation annual reparts

voimakkaasti. Vuonna 1993 elokuvien tekemiseen myonnettiin 9 miljoo-
naa markkaa vihemmin kuin edellisend vuonna.

Elokuvasiitid jakaa tukea elokuvan tekemisen kaikkiin vaiheisiin eli
kasikirjoitusten tekemiseen, tuotannon valmisteluun, kansainvélisten yh-
teistuotantojen valmisteluun, varsinaiseen tuotantoon, kopioiden tekemi-
seen sekd markkinointiin ja levitykseen. Varsinaisen tuotannon osuus
tuesta on suurin, noin 80 % vuonna 1993 (kuvio 11).

Kuvio 11  Elokuvas#dtion tuotantotuki tuotannon eri vaiheisiin 1993
Figure 11 Film foundation support for various production stages, 1993

Milj. mk
million FIM
S0 Kasikirjoitus
Script
428 07 P
) 3 Ennakkosuunnittelu
40; - Preproduction
30 ............
Tuotantopalvelut
Production services
20 ............
Markkinointi ja levitys
10) oo Marketing and
distribution
0
Lahde: Elokuvas&étion toimintakertomus
Source: Annual Report of the Finnish Film Foundation
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Elokuvasiitio tukee pidasiassa pitkien elokuvien tekemistd. Vuonna
1993 pitkille elokuville, niiden tuotantovaiheeseen, jaettiin tukea noin 29
miljoonaa markkaa ja lyhyille elokuville 6,7 miljoonaa markkaa (kuvio
12). Muihin elokuvantekemisen vaiheisiin kuin varsinaiseen tuotantoon
mydnnetyn tuen jakautumisesta elokuvatyypeittiin ei ole kiytettdvissi ti-
lastoja. Vuonna 1994 elokuvasdition hallitus teki padtoksen, jonka mu-
kaan lyhytelokuvien osuus tuotantotukivaroista saa olla korkeitaan 20 %.
Vuonna 1993 osuus oli noin 16 %. Tukea saaneet pitkit elokuvat ovat
olleet lihes yksinomaan niytelméelokuvia.

Tukiméirdrahojen supistuessa vuonna 1993 elokuvasiitié pienensi
enemmin lyhyiden kuin pitkien elokuvien tukea. Pitkien elokuvien saama
tuotantotuki vaheni noin 13 % ja lyhytelokuvien tuki yli 40 %. Lyhytelo-
kuvien tuesta suurin osa on my&nnetty dokumenteille (kuvio 12). Vuonna
1993 lyhyet ndytelmielokuvat saivat noin neljinneksen lyhytelokuvien
tuotantotuesta.

Suurista sdition tukitoimintaa koskevista kysymyksistd paittavit hal-
lintoneuvosto ja hallitus. Varsinaisia tuen jakajia ja jakokdytdntdjd sda-
tiossd on useita. Toimitusjohtaja jakaa pitkien niytelméelokuvien tekemi-
seen niin sanottua rahoitustukea, jota myonnetédin elokuville, joilla on jo
yli puolet rahoituksesta kunnossa. Alunperin rahoitustuki tarkoitettiin
myonnettiviksi tavallaan automaattisesti kaikille niille elokuville, joiden
muu rahoitus oli kunnossa. S#ition tukirahojen méiri ei kuitenkaan téllai-

Kuvio 12 Elokuvasaition tuotantovaiheeseen jakama tuki elokuvatyypeittdin 1993
Figure 12 Film foundation support by type of film, 1993

Milj. mk
million FIM
35
30| --- Naytelma
Feature
25 P .
Dokumentti
PIREEN . Documentary
Animaatio
18] e [ ] Animaatio
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seen automaattitukeen riittanyt ja nykydan myos kyseisen tuen jakaminen
perustuu kdytdnndssi harkintaan. Vuonna 1993 rahoitustukea myénnettiin
yhdeksille elokuvalle yhteensd 7,9 miljoonaa markkaa. Rahoitustuen li-
sdksi toimitusjohtaja jakaa my0s kansainvilisti tuotantotukea.

Tuotantoneuvoja ja viisijiseninen tuotantolautakunta jakavat harkin-
navaraista tukea kaikille elokuvatyypeille. Vuonna 1993 ne myonsivit
kumpikin tuotantotukea kolmelle pitkille ndytelmielokuvalle. Tuotanto-
neuvoja ja -lautakunta jakavat myds muihin elokuvan tekemisen vaihei-
siin kuin varsinaiseen tuotantoon tarkoitetun tuen.

Pitkiit ndytelméelokuvat saavat rahoitusta my6s ns. televisiorahastos-
ta. Vuonna 1994 kahdeksan elokuvaa sai sieltd kukin miljoona markkaa.
Televisiorahasto -sopimuksen mukaan Yleisradio, MTV ja elokuvasiitio
maksavat rahastoon vuosittain sovitun summan. Vuonna 1994 siitié mak-
soi 2,4 miljoonaa, MTV 1,4 miljoonaa ja Yleisradio 4,2 miljoonaa mark-
kaa. Maksamaansa summaa vastaan Yleisradio sai kuuden ja MTV kah-
den elokuvan televisioesitysoikeudet. Kadytannossi televisioyhtist valitse-
vat tv-rahastosta rahoitusta saavat elokuvat, silli ennen muodollista
paatostd sditio neuvottelee televisioyhtididen kanssa siitd, mitki tarjolla
olevista elokuvista niitd kiinnostavat. Tédssd vaiheessa tuotantoyhtitt ovat
kiyneet televisioyhtidissi esitteleméssid elokuviaan. Valitut elokuvat voi-
vat saada sdiatidstd myds muuta tuotantotukea.

Tuotantoneuvoja on elokuvantekijéiden kannalta hyvin keskeinen
henkils. Sen lisdksi, ettd hin jakaa tukea itsendisesti, kiytdnnossi myos
suuri osa hakemuksista kulkee hinen kauttaan. Hyvin yleisesti elokuval-
leen tukea hakevat tai tuen hakemista suunnittelevat tuottajat ottavat ensin
yhteyttd tuotantoneuvojaan. Yhteyden oton jilkeen tuottaja, joka Suomes-
sa on usein myos elokuvan ohjaaja, tulee sditioon esittelemdin hanket-
taan. Kdydyissi keskusteluissa kisitellddn hyvin monenlaisia suunnitteilla
olevaan elokuvaan liittyvid kysymyksid. Tuottaja esittelee elokuvan sisil-
tod, sille ajateltuja tekijoitd ja sitd, minkilaisella budjetilla, resursseilla ja
aikataululla elokuva on tarkoitus tehdd. Tuotantoneuvoja kay l4pi suunni-
telmat ja katsoo ovatko ne hinen mielestdin realistisia eli onko elokuva
mahdollista tehdd suunnitelmien mukaisesti. Tuotantoneuvoja esittdi ni-
kemyksidin mihin suuntaan elokuvaa tulisi hdnen mielestiin kehittéi.
Tuotantoneuvoja ja tuottaja pyrkivit 16ytdmaén erilaisia vaihtoehtoja sille,
mistd eri lahteistd elokuvalle voitaisiin saada rahoitusta. Onko elokuva
esimerkiksi sen tyyppinen, ettd sille kannattaa hakea rahoitustukea saition
toimitusjohtajalta. Mahdollisesti se voisi todennidkGisemmin saada rahoi-
tusta tuotantolautakunnasta tai tuotantoneuvojalta itseltdin. Entd mitkd
yksikot Yleisradiossa voisivat olla kiinnostuneita elokuvasta.

Téllaisen tapaamisen jidlkeen tuottaja alkaa hankkia elokuvalle rahoi-
tusta. Vaikka tuotantoneuvoja ei olisi ollut vakuuttunut hankkeesta voi
tuottaja kuitenkin vapaasti hakea sille tukea s#itiostd. Elokuvantekijoiden
kannalta onkin tirkeid, ettd sddtiGssd on useita tuen jakajia. Tuotantoneu-
voja Matti Penttilin mukaan usein kéykin niin, ettd jos lautakunta ei
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myo6nni elokuvalle rahaa, niin sama hakemus tuodaan tuotantoneuvojalle
tai pdinvastoin.

Tuotantotukipditoksid tehtdessd kiinnitetddn huomiota pitkilti samoi-
hin asioihin, joita kisitelldn tuottajien ja tuotantoneuvojan palavereissa.
Hakemuksiin on titd varten liitettdvi kirjalliset suunnitelmat elokuvan si-
sdllostd, budjetista, rahoituksesta, tekijoistd, tuotannollisista jirjestelyistd
ja aikataulusta, levityksestd ja markkinoinnista.

Elokuvaséition tuotantoneuvoja Matti Penttild sanoo tuotantopdtok-
sid tehdessédin pyrkivénsd tarkastelemaan elokuvia yksittdisind hankkeina.
Hin sanoo ensin katsovansa onko elokuva késikirjoituksen, muiden sisél-
t6d kuvaavien selvitysten ja kdymiensi keskustelujen pohjalta hyva. Sen
jélkeen hin arvioi elokuvan tuotannollista puolta. Tillaisella tarkastelulla
Penttild pyrkii 16ytdméin elokuvia, jotka ovat parempia verrattuna toisiin
hakijoihin. Penttild sanoo kuitenkin pyrkivdnsd muodostamaan tuetuista
elokuvista edustavan, mahdollisimman monenlaisien elokuvien koko-
naisuuden. Kokonaisuuden luominen on kuitenkin vaikeaa, koska vuosit-
tain tukea ei voida myont4d riittivin monelle elokuvalle. Esimerkiksi pit-
kiin elokuviin ei kolmella elokuvalla 'voi kovin suurta kirjoa rakentaa.
Myos elokuvasdition vuosikertomuksessa on selvisti tuotu esille timi
pyrkimys kokonaisuuden luomiseen.

Myds ohjaajat ja tuottajat ovat tietoisia siitd, ettd tuen jakajat ottavat
huomioon myds tuettujen elokuvien muodostaman kokonaisuuden. Tuot-
taja, jolla on tekeilli lastenelokuva, on saattanut kuulla, etti tukihakemuk-
sien joukossa on jo useita lastenelokuvia. T4ll6in hdn odottaa oman hake-
muksensa kanssa seuraavaan hakukertaan, jolloin todennikdisyys tuen
saamiseen on suurempi, koska hinen elokuvansa saattaa olla ainoa las-
tenelokuva.
maan huomioon myds oikeudenmukaisuuden tekijoiden suhteen, vaikka
hakemuksia tarkastellaankin vain ehdotettujen elokuvien ominaisuuksien
pohjalta. Myos hakijat esittividt hakemuksilleen oikeudenmukaisuuteen
liittyvid perusteita. Esimerkiksi ohjaaja tuo keskusteluisa esiin sen, ettd
hinen hakemuksiaan ei ole mennyt l4pi useaan vuoteen, minka seurauk-
sena hén ei ole pddssyt ohjaamaan.

Elokuvasiitio seuraa tuotantotukea saaneiden elokuvien tekemistd.
Tuki maksetaan tuotantoyhtille osissa tuottajan annettua selvityksen pro-
jektin etenemisestd. Elokuvan valmistuttua saatujen tukirahojen kaytostd
on annettava s#itiolle selvitys. Tuotantoneuvoja Penttild haluaisi seurata
enemmankin tuettujen elokuvien tekemisen etenemistd, mutta siihen ei
ole resursseja.
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4.2 Audiovisuaalisen viestintdakulttuurin
edistimiskeskus, AVEK

Audiovisuaalisen viestintikulttuurin edistdmiskeskus on vuonna 1987 pe-
rustettu tekijinoikeusjarjestd Kopioston toimielin. Sen tehtivini on edis-
tdd tekijanoikeudellisilla korvausvaroilla elokuva-, video- ja televisiokult-
tuuria. AVEK:n toiminta rahoitetaan pidasiassa tyhjistd dini- ja video-
kaseteista perittdvilld kasettimaksuilla. AVEK:n osuuden kertyneistd
kasettimaksuista pdittdd opetusministerio. Vaikka AVEK siis jakaa teki-
joiden omia rahoja, on sen jaettavissa olevien tukirahojen mé&iri riippu-
vainen valtiosta.

Tuotantotukea AVEK jakaa lyhytelokuvien ja dokumenttien tekemi-
seen, joihin luetaan myods video-ohjelmat. Toimikaudella 1993/94 tuen
maird oli 10,5 miljoonaa markkaa. Lisaksi AVEK tukee mediataiteen te-
kemistd em. toimikaudella noin miljoonalla markalla. AVEK:n jakama
elokuvien ja mediataiteen tuotanto- ja levitystuki on kasvanut hieman
vuosittain. AVEK:n tehtiivinid on my6s edistdd audiovisuaalista kulttuuria
yleisemmin jakamalla apurahoja alan ammattilaisten jatkokoulutukseen,
tutkimukseen, julkaisutoimintaan sekd festivaalien jérjestimiseen. Suu-
rimman osan varoistaan AVEK kuitenkin kdyttdd lyhytelokuvien ja doku-
menttien tekemisen tukemiseen. Toimintakaudella 1993/94 elokuva-
tuotannon tuen osuus kaikesta tuesta oli yli 80 %.

Elokuvasaation tavoin myds AVEK jakaa tukea kaikkiin elokuvan te-
kemisen vaiheisiin; kisikirjoituksen tekemiseen, tuotannon ennakkoval-
misteluun, varsinaiseen tuotantoon, jalkituotantoon sekd esittimiseen ja
levxttarmseen Suurin osa tuesta myonnetdin kuitenkin varsinaiseen tuo-
tantoon’ (kuvio 13). Kansainvilisten yhteistuotantojen tekemiseen ja nii-
den valmisteluun on tukirahoista varattu oma osuus.

AVEK:ssa elokuvien ja mediataiteen tekemiselle tukea jakaa pitkilti
tuotantoneuvoja. Kisikirjoitus- ja tuotannon ennakkovalmistelutuesta tuo-
tantoneuvoja voi tehdd paitokset itsendisesti. Tuotantotukihakemusten ki-
sittelyssd hdn kdyttdd hakemusten kisittelyssd apunaan asiantuntijaryh-
miid. Tuotantotukea koskevat piditokset vahvistaa AVEK:n johtokunta
tuotantoneuvojan esittelysti. Tuotantoneuvojalla on kuitenkin mahdolli-
suus jakaa tuotantotukea myds itsendisesti sisdllollisten, taloudellisten tai
aikataulullisten seikkojen niin vaatiessa. AVEK:n toiminnan suurista lin-
jauksista paattad johtokunta, jonka valitsee Kopiosto. Johtokunnassa istuu
Kopiostoon kuuluvien tekijédjérjestdjen edustajia ja opetusmlmsterlon
edustaja.

1 Kuviossa 13 on ennakkovalmistelun tukeen laskettu lyhyt- ja dokumenttielokuvien ennakkovalmis-
telun ja kansainvidlisten yhteistuotantojen ennakkovalmistelun tuki sekd Eurooppatuki yhteis-
tuotantojen ennakkovalmisteluun
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Kuvio 13 AVEK:n tuotantotuki tuotannon eri vaiheisiin 1993/93

Figure 13 Support from the Promotion Centre for Audio-Visual Culture in Finland for

various production stages, 1993/1994
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Lahde: Avek:n toimintakertomus 1993/94
Source: Annual Report of The Promotion Centre for Audio-Visual Culture in Finland 1993/94

AVEK:n tuenjakokdytdnnoissd on ainakin tuotantoneuvojan tyn osal-
ta paljon samoja piirteitd kuin elokuvaséition toiminnassa. Tuen hakemi-
nen AVEK:lta aloitetaan useimmiten ottamalla yhteyttd tuotantoneuvojaan
ja kdymailla keskustelemassa suunnitellusta elokuvasta. Myds kysymyk-
set, joista palavereissa keskustellaan ja joihin tukipdatostd tehtdessd kiin-
nitetdan huomiota ovat pitkalti samoja. Sekd kummankin tuotantoneuvo-
jan etti haastateltujen elokuvantekijoiden mielestd henkilokohtainen ta-
paaminen on tarpeellinen hakuprosessissa myos siksi, ettd pelkdstddn
hakemukseen liitettivien késikirjoituksen ja sisiltdd kuvaavien dokument-
tien avulla ei elokuvasta saa riittdvad kisitystd. Elokuvassa on asioita, joi-
den kommunikoiminen tuen jakajille edellyttda henkilokohtaista tapaamis-
ta.
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4.3 Yleisradio

Televisioesitysoikeuksien myyminen etukiteen televisioyhtitille on julki-
sen tuen ohella toinen keskeinen elokuvien rahoituslédhde. Taloudellisesti
televisio-oikeuksien myynnistd saatavat tulot ovat elokuvatuotannon kan-
nalta yhta merkittdvid kuin elokuvaséition ja AVEK:n tuki. Televisioyhti-
oistd Yleisradion merkitys on suurin, silld se ostaa eniten elokuvia ja se
ostaa myos sekd pitkid ndytelmielokuvia ettd dokumentteja ja lyhyitd
ndytelmielokuvia. Tdmén vuoksi tdssd luvussa kasitelldan vain Yleisradi-
on ja tuotantoyhtitiden suhteita. Vuonna 1993 Yleisradio osti ulkopuoli-
silta tuotantoyhtiéiltd elokuvia ja ohjelmia arviolta 47 miljoonalla markal-
la (Erikson 1994), josta valtaosa kdytettiin nimenomaan elokuvien ennak-
ko-ostoihin.

MTV ostaa ulkopuolisilta sarjojen lisdksi ldhes yksinomaan pitkid
ndytelmielokuvia (sarjoista katso s. 19). Vuonna 1994 MTV- maksoi ns.
televisiorahaston kautta 1,4 miljoonaa markaa kahden niytelmielokuvan
esitysoikeuksista (tv-rahastosta katso s. 46). Kaapelitelevisioyhtiét eivit
ole ainakaan tihén asti ostaneet kotimaisia elokuvia.

Yleisradio ostaa elokuvan esitysoikeudet siis jo ennen kuin sen teke-
mistéd on aloitettu. Muut tavat ostaa ulkopuolisilta tuotantoyhtidilta eloku-
via ja ohjelmia ovat suora osto, tilaustuotanto ja yhteistuotanto. Suorassa
ostossa televisioyhtit ostaa valmiin elokuvan tai ohjelman televisioesitys-
oikeudet. Tilaustuotanto tarkoittaa taas sitd, ettd televisioyhtio tilaa ohjel-
man ulkopuoliselta tuottajalta. Yhteistuotannossa televisioyhtié ja ulko-
puolinen tuotantoyhtié ovat molemmat ohjelman tuottajia. Suomalaisen
elokuvatuotantojirjestelmén yhteydesséd ennakko-osto sekoitetaan yleisesti
yhteistuotantoon ja esitetdin, ettd tuotantoyhtitt tekevit elokuvia yhteis-
tuotantoina Yleisradion kanssa. Yleisradio ostaa myos elokuvantekijoiltd
kasikirjoituksia ja kdyttdd ulkopuolisia free lance tyontekijoitd, lahinnd
ohjaajia, omassa ohjelmatuotannossaan.

Elokuvien televisio-oikeuksien ennakko-oston etu ja merkitys suoma-
laiselle elokuvatuotantojérjestelmille liittyy siihen, ettd suomalaisilla tuo-
tantoyhtiilld ei ole rittdvisti omaa pddomaa, jolla ne tuotantotuen lisdksi
voisivat rahoittaa elokuvien tekemisen. Elokuvien tekeminen on niin kal-
lista, ettd tuotantoyhtitilld ei ole varaa tehdd elokuvaa valmiiksi ja myydd
sen televisio-oikeuksia vasta sitten televisioyhtidille. Tillainen on mah-
dollista vain poikkeuksellisen pienen budjetin elokuvien kohdalla. Suo-
messa elokuvan tekeminen rahoitetaan lihes yksinomaan televisio-oi-
keuksista saaduilla tuloilla ja elokuvasdition ja AVEK:n tuotantotuella.
Televisio-oikeuksien myymisti etukédteen kéytetiin my6s maissa, joissa
tuotantoyhtitt ovat suurempia. Esimerkiksi Yhdysvalloissa Hollywoodin
majors-yhtiot toimivat yha yleisemmin tilld tavoin (Wasko 1994). Yhdys-
valloissa tuotantoyhtiét ovat suurempia ja niilli on enemmén omaa pis-
omaa, mutta sielld myds elokuvien budjetit ovat vastaavasti suurempia.
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Esitysoikeuksia koskevat yksityiskohdat vaihtelevat hieman elokuvas-
ta toiseen. Yleensd Yleisradio ostaa oikeudet kahteen tai kolmeen esitys-
kertaan. Usein Yleisradion on kdytettivd nimi oikeudet kahdeksan vuo-
den aikana, minki jilkeen ne palaavat tuotantoyhtitlle. Elokuvien muut
levitysoikeudet jdavit tuotantoyhtiolle. Ei-kaupalliset kasettioikeudet kui-
tenkin siirtyvidt kolmen vuoden kuluttua Yleisradiolle, ellei tuotantoyhtit
ole niit4 sithen mennessd kayttanyt. Yleisradio kdyttds nditd oikeuksia oh-
jelmien levittimiseen tallennepalvelunsa kautta esimerkiksi kouluihin ja
laitoksiin. Ulkomaanmyyntioikeuksista tuotantoyhtié ja Yleisradio sopivat
tapauksittain erikseen. Mikili ne jadvit Yleisradiolle, hoitaa Yleisradion
ulkomaanmyyntiyksikkd myymisen. Ulkomaanmyynnistd saaduista tulois-
ta vihennetddn myynnin kustannukset ja jiljelle jazvit tulot Yleisradio ja
tuotantoyhtio jakavat. Mahdollisesti tuotantoyhtié on myynyt itse joiden-
kin maiden, ldhinn4d muiden Pohjoismaiden, televisio-oikeudet etukiteen.
Aikaisemmin Yleisradiolla ja elokuvatuottajilla oli puitesopimus, jossa
miédriteltiin esimerkiksi esitysoikeuksia ja minimihintoja koskevia sopi-
musehtoja. Kilpailuvirasto kuitenkin kielsi sopimuksen vuonna 1993.
Vaikka puitesopimus ei nykydén ole virallisesti voimassa, sovelletaan sen
sisdltdmid ehtoja kdytannossi edelleen.

Yleisradio maksaa osan ennakko-ostojen hinnasta rahana ja osan anta-
malla tuotantoyhtidn kaytt66n elokuvan tekemiseen kalustoa ja palveluja.
Haastateltujen mukaan elokuvan televisio-oikeuksille sovitaan ensin hinta
ja sen jdlkeen katsotaan, minkilainen osuus hinnasta on mahdollista ja
tuotantoyhtion kannalta tarkoituksenmukaista maksaa kalustona ja palve-
luina. Kalusto voi olla esimerkiksi valotekniikkaa tai puvustamon ja rek-
visiitan tarvikkeita. Palvelut taas voivat olla esimerkiksi kuvaajan tai fil-
milaboratorion kiyttdmistd. Kaikkiin ennakko-ostosopimuksiin ei sisally
palveluiden tai kaluston kdyttod.

Mahdollisuus maksaa osa elokuvien hinnasta edelld kuvatulla tavalla
on ollut Yleisradiolle merkittidva etu. Sen on arvicitu maksavan ulkopuo-
lisilta hankkimistaan elokuvista ja ohjelmista 30 — 35 prosenttia palveluil-
la (Erikson 1994). Yleisradion ohjelmalinjoille kadytant6 on merkinnyt li-
sdi resursseja elokuvien ostamiseen varsinaisen budjetin lisdksi. Palvelut
ovat olleet niille rahaa tai ne ovat korvanneet selvdi rahaa. Mitd enem-
méin ne ovat voineet maksaa elokuvia kalustolla ja palveluilla, sitd enem-
min ne ovat voineet elokuvia ostaa. Ohjelmalinjoille kalusto ja palvelut
taas ovat olleet ilmaisia. Ohjelmalinjojen ei ole tarvinnut maksaa niistid
mydskidin omassa tuotannossa. Ainoan rajoituksen on muodostanut se,
kuinka paljon kalustoa tai palveluja on ollut vapaana.

Vuoden 1994 alussa ohjelmalinjojen tilanne ennakko-oikeuksien mak-
samisessa muuttui. Yleisradiossa siirryttiin sisdiseen hinnoitteluun ja yk-
sikkékohtaiseen budjetointiin, ensiksi TV2:ssa ja my6hemmin my&s muu-
alla. Ohjelmayksikot saivat oman budjetin, josta ne joutuvat maksamaan
kaikki kulunsa my3s Yleisradion oman kaluston ja palvelujen kayton. Oh-
jelmalinjat voivat edelleen maksaa ulkopuolisille tuotantoyhtidille eloku-
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vista kalustolla ja palveluilla, mutta nyt niiden kdyttd maksetaan ohjelma-
linjojen budjetista. Se, onko kalustolla ja palveluilla maksaminen edulli-
sempaa kuin rahalla maksaminen riippuu siitd, minkélaisia hintoja Yleis-
radion sisdisessd hinnoittelussa kidytetdsn. Uudistuksen seurauksena ohjel-
malinjat voivat toisaalta myds itse ostaa omassa tuotannossaan tarvitseman
kaluston ja palvelut halutessaan ulkopuolisilta yhtidilta.

Elokuvatuotantoyhtitiden ndkokulmasta Yleisradio ei ole vain yksi
potentiaalinen rahoituksen ldhde vaan muutaman samassa isossa talossa
istuvan rahoittajan ryhmai. Yleisradiossa on nimittdin useita yksikéitd, jot-
ka ostavat kotimaisia elokuvia. Tuottajilla on tdmén seurauksena enem-
min vaihtoehtoisia tahoja, joista rahoitusta voi koettaa saada, aivan kuten
elokuvaséitiossd. Elokuvantekijéiden toimintaymparisto ei ole siten aivan
niin yksinkertainen kuin miltd aluksi saattaa vaikuttaa.

Ennakko-ostojen hoitaminen on TV1:ssd, TV2:ssa ja FST:ssd jirjes-
tetty hieman eri tavalla. TV1:ssd niille on oma erillinen yksikkd, jonka
nimi on harhaanjohtavasti yhteistuotanto-ohjelmat, silld yksikko ei tee yh-
teistuotantoja. TV2:ssa dokumentteja ostaa Dokumenttiprojekti ja niytel-
mielokuvia draamalinja. FST:ssd yksi thminen hoitaa kaikkien kotimais-
ten ohjelmien ostamisen ulkopuolisilta tuotantoyhtitiltd. Edellamainittujen
yksikdiden lisiksi myods muut yksikot ostavat ulkopuolisten tuotantoyhti-
Oiden elokuvia ja ohjelmia, mutta kuitenkin niin vihén, ettei niilld ole
kovin suurta merkitysti tuotantoyhtiiden kannalta.

TV2:ssa ja FST:ssd elokuvien ostaminen liittyy kiinteimmin niiden
koko toimintaan, sekid ohjelmiston luomiseen ettd omaan ohjelmatuotan-
toon, kuin TV1:ssd. TV1:n yhteistuotanto-ohjelmilla ei nimittdin ole ka-
navan ohjelmakaaviossa omia ohjelma-aikoja. Yksikkd ei voi ennakko-
ostosopimuksia tehdessdén tietdd mind viikonpiivind ja mihin aikaan elo-
kuva tullaan esittdmisn. Tamédn seurauksena elokuvien ostaminen ei
perustu suunniteltuun ohjelmaprofiiliin. Tarjottuja elokuvia tarkastellaan
silloin enemmin erillisinid elokuvina kuin ohjelmiston osina.

TV2:n Dokumenttiprojektille ja draamalinjalle sekd FST:lle on ohjel-
makaaviossa varattu omia paikkoja. Yksikot pystyvit suunnittelemaan it-
selleen ohjelmaprofiilin, jossa ohjelmat on sijoitettu tietyille viikonpaivil-
le ja kellonaikoihin. Ennakko-ostot ovat vain osa tuota ohjelmaprofiilia.
Dokumenttiprojekti pyrkii rakentamaan itselleen tunnistettavaa profiilia
kotimaisten tuotantoyhtididen elokuvien lisdksi ulkomaisista dokumen-
teista ja jossain médrin myds Yleisradion henkilokunnan tekemistid ohjel-
mista. Draamalinjan ohjelmisto koostuu omasta tuotannosta ja ennakko-
ostoista. FST:ssd, dokumenttiprojektissa ja draamalinjassa tarjottuja elo-
kuvia tarkastellaan my6s osana niiden koko ohjelmistoa, ei pelkistiin
yksittédisind elokuvina. '

TV1:n yhteistuotanto-ohjelmien mukaan siitd, ettd yksikolld ei ole
omaa ohjelmapaikkaa, on my6s etua. Yksikko voi vapaammin valita os-
tettavat elokuvat kun sen ei tarvitse miettid niiden muodostamaa koko-
naisuutta. Omaan ohjelmapaikkaan liittyy myds sellainen ongelma, ettd
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ulkopuolisten tuotantoyhtididen elokuvien valmistumista ei aina voi enna-
koida, mikd vaikeuttaa ohjelmiston suunnittelua. Toisaalta jos elokuvan
esittdmisen ajankohta p#itetddn vasta elokuvan valmistuttua, se saattaa
mennd melko pitkalle eteenpéin.

FST:ssd ja draamalinjassa ennakko-ostot liittyvit myds yksikdiden
omaan ohjelmatuotantoon. FST:ssd ohjelmien hankinnasta vastaava hen-
kilo tekee piitokset yhdessd fakta- ja fiktio-ohjelmista vastaavan pailli-
kon kanssa. Draamalinjassa ennakko-ostoja tekevidt henkil6t vastaavat
myds linjan omasta draamatuotannosta. Tama tarkoittaa sitd, ettd tarjottu-
ja elokuvia tarkastellaan suhteessa siihen, minkalaisia ohjelmia itse ollaan
tekemdssd. Esimerkiksi jos draamalinjalla on tekeilldi oma suuri fik-
tiotuotanto, rakentuu ulkopuolisilta hankittava ohjelmisto sekd sisalloili-
sesti ettd budjetillisesti tdimén rinnalle. Samanlaista suurta tuotantoa ei oh-
jelmistoon tarvita, eikd sellaista ole varaa ostaa. Dokumenttiprojekti ei
itse tee ohjelmia.

Ennakko-ostoina hankituista elokuvista rakennetaan osa ohjelmapro-
fiilia kuitenkin lahtien liikkeelle siitd, minkélaisia elokuvia tuotantoyhtist
tarjoavat. Kaikki haastatellut yleisradiolaiset sanoivat, ettd tuotantoyhtioil-
td ei pyydetd tai heité ei ohjata tekemdén tietynlaisia elokuvia.

Ennakko-ostojen liittymiselld edelld kuvatulla tavalla yksikén omaan
tuotantoon on se seuraus, ettd yksikon budjettia supistettacssa se pyrkii
tyollistimdin ensin oman henkilkunnan tydpaikat, minkd seurauksena
elokuvia ostetaan vihemmén ulkopuolisilta tekijoilta.

Elokuvan televisio-oikeuksien myyntiprosessissa on paljon samoja
piirteitd kuin tuen hakemisessa elokuvaséétioltd tai AVEK:sta. Tuotanto-
yhtididen ensimmdisen yhteydenoton jéilkeen niitd pyydetdan lahettdmésn
elokuvasta jonkinlainen lyhyt kuvaus ja usein myds mahdollinen kisikir-
joitus. Mikali Yleisradion yksikké on niiden lukemisen jdlkeen kiinnostu-
nut jirjestetdsn tuottajan kanssa palaveri. Siind keskustellaan pitkilti sa-
mantyyppisistd kysymyksistd kuin elokuvasdition ja AVEK:n tuotanto-
neuvojien ja tuotantoyhtididen tapaamisissa eli elokuvan sisdllostd,
tekijoistd, tuotantosuunnitelmasta ja aikataulusta, budjetista ja rahoituk-
sesta. Tuotantoneuvojien tapaan elokuvien ostajat esittivit nakemyksidéan
ja ideoitaan elokuvaidean kehittimisestd. Osa haastatelluista pitikin en-
nakko-ostoa huonona termind, silld kyse on useimmiten ostamista pidem-
mille menevistd yhteistyostd. Elokuvaa ideoidaan ja suunnitellaan yhdes-
sd.

Yleisradioon tarjotaan elokuvia huomattavasti enemmén kuin niitd os-
tetaan tai voidaan ostaa. TV1 yhteistuotanto-ohjelmien arvion mukaan eh-
dotuksia voi tulla eri muodoissa jopa 20 — 30 kappaletta viikossa. Jatkoon
niistd paisee alle kymmenen prosenttia. '

Yleisradiossa ostettujen elokuvien tekemistd pyritdan jonkin verran
seuraamaan myos kasikirjoitus ja ideointivaiheen jilkeen. Kuvauksien jal-
keen kdyddin katsomassa kuvattua materiaalia. Liséksi ennen kuin eloku-
va lyodéddn lopullisesti lukkoon, tuotantoyhtist kutsuvat Yleisradion yksi-
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kon katsomaan materiaalin, jolloin siihen voi vield tehdd muutosehdotuk-
sia.

FST:n tapa ostaa elokuvia ulkopuolisilta tekijoiltd eroaa jonkin verran
TVI:n ja TV2:n toiminnasta ldhinnd sen vuoksi, ettd FST on niitd ta-
loudellisilta resursseiltaan pienempi yksikkd. FST esimerkiksi rahoittaa
my0s sellaisia tuotantoja, joita ei tee varsinainen tuotantoyhtié vaan yksit-
tainen henkild, joka ei valttimattd ole edes ammattimainen elokuvanteki-
ja. Kyse voi olla henkilostd, jolla on hanelle itselleen henkildkohtaisesti
tdarked aihe, josta hin haluaa tehdi pienen elokuvan tai ohjelman. Usein
tillaiselle tekijdlle annetaan apua ohjelman tekemisessd. Useimmiten tél-
laisissa tapauksissa on kyse halvoista tuotannoista. TV1 ja TV2 sensijaan
ostavat elokuvia vain tuotantoyhtitiltd. Tamai johtuu pitkélti siitd, ettd osa
rahoituksesta tulee elokuvasiditiostd ja/tai AVEK:sta, jotka myontdvit
tuotantotukea vain yrityksille. TV1:n yhteistuotanto-ohjelmissa on pyritty-
kin nimenomaan siihen, ettd yhteyttd eivit ottaisi yksittdiset elokuvanteki-
jat, joilla ei ole vield tuotantoyhtittd elokuvalleen. '

FST:n ulkopuolisten tuotantoyhtitiden kiytto4 rajoittaa se, ettd yksik-
ko ei voi ldhted vuodessa kuin muutamaan tuotantoon mukaan. Myds
TV1:ssd ja TV2:ssa pidettiin niiden ennakko-ostoon kiytettivissd olevia
rahoja niin pienini, ettid suurien ja kalliiden elokuvien ostaminen on vai-
keaa.

_4.4 Rahoituksen kokonaiskuvio

Elokuvatuotantoyhtitt, elokuvasiitid, AVEK ja televisioyhtitt muodosta-
vat suomalaisen elokuvatuotantojirjestelméan rungon. Ne kaikki tarvitse-
vat enemmaén tai vihemmaén toisiaan ja ovat toisistaan riippuvaisia. Kaik-
kein riippuvaisimpia ovat tietenkin elokuvatuotantoyhtit, silld ilman ra-
hoitustahan ei elokuvia voi tehdd. Rahoittajat tarvitsevat toisiaan ldhinnd
siksi, ettd kaikilla niilld on vihin rahaa. Elokuvaséition ja AVEK:n mi-
rdrahat eivdt yksinddn mrittdisi pitdmiin ylld nykyisenlaajuista elokuva-
tuotantoa. Yleisradion yksiksiden taloudelliset resurssit taas eivit riittdisi
nyt ulkopuolisilta ostettujen elokuvien tekemiseen itse pelkidstdin omalla
rahoituksella. Kaikki rahoittajatahot haluavat kaytettivissa olevilla resurs-
seillaan ndhdd mahdollisimman paljon elokuvia valmiina. Tuen jakajat
pyrkivit tukivaroillaan pitdimiin ylld mahdollisimman laajaa elokuva-
tuotantoa ja televisioyhtitt haluavat saada ennakko-ostoihin kdytettavissi
olevalla rahalla mahdollisimman paljon elokuvia ohjelmistoonsa.
Keskindinen riippuvaisuus tarkoittaa myds sitd, yhden tahon jo mydn-
timd rahoitus on edelleen riippuvainen toisten tahojen paitoksistd. Eli
vaikka dokumenttielokuva on saanut tuotantotukea esimerkiksi AVEK:sta
tai elokuvasiitiostd, niin elokuvan tekemisen edellytykseni on kidytannos-
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s4 jonkun Yleisradion yksikon mukaanizhterninen. Tuotantoyhtidn asema
tdllaisessa tilanteessa on huonoin. Jos mikdin Yleisradion yksikkd ei osta
kyseistd elokuvaa ja tuotanto peruuntuu, niin my8s myoénnetty tuotantotu-
ki jaa kayttamaittd. Tuotantoyhtis ei tilloin padse tekemidn elokuvaa ja
sen on alettava kehittimidn uutta hanketta, miké vie oman aikansa. Elo-
kuvas#itio ja AVEK sen sijaan voivat myontidd kdyttdméttd jaineen tuo-
tantotuen jollekin toiselle elokuvalle ja televisioyhtitt voivat ostaa jonkun
toisen elokuvan.

Kuten aiemmin todettiin on elokuvantekijéille tarjolla hieman useam-
pi vaihtoehtoinen rahoituskanava kuin miltd saattaa vaikuttaa. Eloku-
vasiititssd on itse asiassa kolme tuenjakajaa ja Yleisradiossa on useita
yksikéitd, jotka ostavat elokuvia. Suomalaisen elokuvatuotannon kannalta
on luonnollisesti hyva asia, ettd padtoksid tekee useampi ihminen. Rahoi-
tusldhteiden keskindinen riippuvuus kuitenkin lisdd yksittdisen paat6ksen-
tekijan merkitystd, vaikka vaihtoehtoisia rahoittajia onkin hieman enem-
myo6s se ongelma, ettd jos tahoja on liikaa, ei kelldsn ole kovin paljoa
rahaa kiytettdvissid. Kaikki voivat tdlloin 1dhted mukaan ainoastaan pie-
niin elokuvatuotantoihin. Lisdksi tuottaja joutuu odottamaan useiden ra-
hoittajien paatoksid, mikd pidentdi rahoituksen jarjestimiseen kuluvaa ai-
kaa. .

Rahoittajien keskindinen riippuvaisuus on heréttinyt myos jonkin ver-
ran drtymystd. Elokuvasiitiossi ja AVEK:ssa on arvosteltu Yleisradion
yksikoita siitd, ne ldhettivat elokuvaansa tarjoavan tuotantoyhtitn ensin
niiden luokse hakemaan esimerkiksi kasikirjoitustukea. Toisaalta Yleisra-
diossa koetaan, ettdi AVEK piitokselldin pyrkii sitomaan tai asettaa pai-
neita Yleisradiolle. AVEK voi nimittdin myontdi tuotantotukea elokuval-
le, vaikka muu rahoitus ei ole kunnossa, mutta rahoja ei makseta ennen-
kuin se on jirjestynyt. Tillaisessa tilanteessa tuotantoyhtiét samovat
Yleisradiossa, ettd elokuvan tekeminen on enidi Yleisradiosta kiinni.
Yleisradiota on arvosteltu myos liian alhaisista maksetuista hinnoista eli
sen on katsottu saavan ennakko-ostoilla elokuvia liian edullisesti. Tosin
Yleisradio maksaa elokuvista suorissa ostoissa, eli valmiista elokuvista,
vihemmin kuin ennakko-ostoissa. Osa haastatelluista yleisradiolaisista
my®&nsikin, ettd nykyisisid tuottajille maksettavia hintoja ei voi enéd las-
kea, silld osa tuotantoyhtitistd ei pysyisi siind tapauksessa endd hengissi.
He toivat hinnoista puhuttaessa esiin Yleisradiossa niihin yksikoihin koh-
distuvat paineet saada annetulla budjetilla hankittua mahdollisimman pal-
jon ja mahdollisimman hyvid elokuvia.

Yleisradion voi sanoa tarvitsevan ulkopuolisia tuotantoyhtiéiti myds
muuten kuin vain taloudellisista syistd. Ostamalla elokuvia ulkopuolisilta
Yleisradio pystyy lisddméin ohjelmistonsa monipuolisuutta. Ostetut elo-
kuvat poikkeavat yhtion omasta tuotannosta. Kaikki haastatellut toivat ta-
mi esiin selvisti sanoen pyrkivinsi ostamaan elokuvia, joiden ilme poik-
keaa Yleisradion omien ohjelmien ilmeestd. He sanoivat nimenomaan
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pyrkivinsi ostamaan nimenomaan elokuvia eikéd elokuvia, jotka ovat it-
seasiassa televisio-ohjelmia. Televisio-ohjelmia Yleisradio voi tehdi itse.
Kyse ei ole pelkistiin siitd, ettd Yleisradiossa ei tehdd varsinaisia eloku-
via vaan myd0s siitd, ettd tekemis- ja tuotantotapa vaikuttaa elokuvan tai
ohjelman sisdlto6n ja ettd ulkopuolisten tuotantoyhtididen tapa tehdi elo-
kuvia poikkeaa Yleisradion tavasta.

Keskindisestd riippuvaisuudesta ja siihen liittyvistd ongelmista huoli-
matta molemmat haastatellut tuotantoneuvojat ja Yleisradion edustajat
olivat sitd mieltd, ettd yhteistyo sujuu kdytinnossi erittdin hyvin ja jousta-
vastl.
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5.1

5.1.1

English summary

Production of audio-visual programmes and
films in Finland

The aim of this report is to provide a basic picture of audiovisual produc-
tion in Finland. It therefore examines the makers and making of films,
television & video programmes, and advertisements, the emphasis being
on film production. Not quite all the fields of audiovisual production are
thus covered, since e.g. video art and music videos are excluded. In spea-
king of TV programme production, only the production outside the big
television companies, i.e. by the independent sector, is described. The
report is based on a number of statistical sources and interviews with
persons working in the field.

Volume of production

Films of different kinds are at present made in Finland at a total rate of
60 to 80 a year. This includes features and short films, long and short
documentaries, and animations. About a dozen features are made every
year; their number varies somewhat in the statistics depending on the
definition used. According to the statistics of the Finnish Film Foundati-
on, 13 new Finnish films were premiered in 1993 (Figure 1 on page 11).
Yet in the same year, as in 1992, the State Office of Film Censorship
inspected 20 feature films. The difference springs from the fact that the
State Office of Film Censorship also classified films lasting slightly under
one hour as features, whereas the Film Statistics reports count them as
short films.

Production of featurelength films in Finland reached its peak in the
period from the late 1930s to the early 1960s (Figure 2). The Finnish film
industry enjoyed a boom just before the Second World War, and during
the war succeeded in maintaining film production at the prewar level. In
the 1950s production showed a further increase. During this golden era of
film production over 20 featurelength films were almost regularly produ-
ced each year, and in many years close on 30. The output of short films
was also many times that of the present day. The reason for this high
production rate was that at that time the Finns went to the cinema ten
times more often and watched more Finnish films than they do today.
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Figure 2  Feature-length films made in Finland, 1907 - 1993
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From the point of view of the film makers, the world took a complete
change of course in the early 1960s. People stopped going to the cinema,
and the production of films plummeted as a consequence. It was rare for
more than ten Finnish films to be premiered in any year. In some years
no more than three new Finnish films reached the cinemas. In the course
of this decade the entire system of film production was revolutionised.
The old, big production companies went out of business. It was no longer
possible to finance production out of revenue from cinema ticket sales,
and production came to rely on cultural support from the state.

In quantitative terms at least, Finnish film production managed to rai-
se itself from this trough in the late 1970s and early 1980s, since when
the production of fulllength feature films has remained more or less stea-
dy — 1984 and 1986, when slightly more films were released, were excep-
tions. Although Finnish film production is now said to be once again, or
should one perhaps say still, in a state of crisis, the outlook is not as
gloomy as it was in the 1960s and 1970s.

In terms of the number of productions, Finland is one of the small
European film countries, at least as regards feature films (Figure 3 on
page 15). The country producing most films in Western Europe is France.
In Finland, as in most other Western European countries, the production
of feature films is about one tenth of that in France. European debate on
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film policy would do well to remember the differences in size of the film
industries in various countries, along with the fact that the problems of
the small countries are to some extent unlike those in countries making
ten times more films.

Filmmakers in Finland have to operate on a much smaller budget than
their counterparts in most European countries (Figure 4 on page 16). The
average budget for the feature films made in Finland in 1993 was FIM
3.5 million, as against about FIM 20 million in France. Also in the other
Nordic countries, which produce approximately the same number of films
as Finland, the films are more expensive, the average being about FIM 10
million per film in Sweden, Norway and Denmark in 1993. Western Eu-
rope is now making cheaper films than it used to, for although the second
biggest number of films in ten years was made in 1993, less money was
spent on them than at any other time in ten years (Screen Digest, July
1994). The total production costs of the featurelength films made in Fin-
land in 1993 was FIM 46.2 million (Nordic Feature Films. Facts & Figu-
res).

Features are only one genre of film production - a fact that has ten-
ded to be overlooked in recent film policy debate. In speaking of film
making and its problems, only features have been included. Yet just over
50 documentaries and short films are made in Finland every year, about
two thirds of them documentaries and the majority of these short ones
(Table 2 on page 17). (Stenderup 1994). The number of featurelength
documentaries varied in the 1980s from one or two to just under ten.
Finland’s film production varies from that in the other Nordic countries
in that Finland clearly produces more documentaries and short films, and
fewer animations.

The majority of the Finnish films are shown on TV. Television has in
fact become the main channel for screening films, and films constitute a
major share of the television programmes. The term ’television program-
mes’ is used in this report to denote programmes for which television is
in practice the only screening channel. Examples are quizzes, topical
programmes and series.

Much of the funding of films comes from the advance sale of televisi-
on rights. Yet the television company is only one of a number of finan-
cing sources in film production, the others being Finnish and international
film foundations, and possibly foreign TV companies. The TV company
is, by contrast, the only financier of TV programmes proper and the pro-
duction company covers the costs of making a programme with the mo-
ney paid for it by the TV company.

In 1993 MTV Finland, the Finnish TV company financed out of ad-
vertising revenue, purchased about 500 hours of programmes from inde-
pendent production companies to an estimated gross value of FIM 50 —
60 million (Erikson 1994). MTV Finland buys almost only series, such as
quizzes, entertainment series, topical programmes and sports broadcasts.
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The company also often shows Finnish features chopped up into serials
consisting of halfhour episodes. MTV Finland buys very few individual
programmes, calculating that by showing series it can win a bigger regu-
lar audience.

The Finnish Broadcasting Company (YLE) buys and shows the bulk
of the Finnish film production, both fictions and documentaries. It does
not buy very many TV programmes apart from these. In 1993 YLE
bought an estimated total of 240 hours of programmes amounting to
about FIM 47 million, the bulk of them films.

In terms of hours, the cable TV companies buy a large number of
programmes from independent production companies: an estimated 1,000
hours or so in 1993 (Erikson 1994). The cable TV companies do not,
however, have the resources to buy expensive programmes; the gross va-
lue of their purchases is not very high, totalling around FIM 20 million in
1993 (Erikson 1994).

The category "video programmes’ consists of many types of program-
mes, such as videos for training, demonstration, information, recreational
and marketing purposes. It also includes video art and music videos. The
diversity within the category is a consequence of the fact that program-
mes made by video techniques are cheap both to make and to show.
Video technique is also versatile in that it can be used to make very
different types of programmes that can be screened in numerous different
situations.

The statistics on video production cover only programmes intended
for rental or sale or for public screening. In Finland such programmes
must be inspected by the State Office of Film Censorship, or at least the
Office must be informed of them. No statistics exist on the videos made
by companies, institutions and organisations for their own internal use.

Over the past couple of years the State Office of Film Censorship has
inspected about 50 Finnish video programmes designed for public scree-
ning. Most of these have been for showing at trade fairs and exhibitions,
over hotel TV networks, and karaoke videos for use in restaurants.
Among the video programmes presented for inspection there are also so-
me video versions of films intended for general distribution in the form
of film copies. .

In 1993 slightly over 300 Finnish video programmes for rental or sale
were submitted for inspection. There are no precise statistics on their con-
tents, but some sort of picture can be obtained from the names of the
programmes and the establishments submitting themn for inspection. A ve-
ry great proportion of these videos are, as may be expected, in fact films
or TV programmes. About a third are features, most of them old. Then
there are almost as many documentaries, probably mostly films and TV
programmes. Only about two thirds of the videos for cassette distribution
inspected thus constitute video production proper in the meaning defined
in this report. The biggest category within these videos are hobby prog-
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rammes on subjects such as sports & physical exercise, hunting &
fishing, motor sports, pets and handicrafts. Other programme types inclu-
de religious programmes, music programmes, information and other prog-
rammes for the deaf, and karaoke cassettes.

Commercial television has a long history in Finland, for advertising
was, by international comparison, permitted on Finnish television at an
exceptionally early date. The production of advertisement films has, at
least quantitatively, grown in the past few years. In 1993 MTV Finland
showed about 4,700 new advertisements (Table 4 on page 22). About
10% of these were of foreign origin, but some of them had Finnish texts
and voices.

Production companies

There are in Finland about 500 companies in all producing films, TV &
video programmes, and advertisements. This figure was revealed by va-
rious sources, such as the film foundations’ records of support decisions,
lists of films inspected, MTV Finland’s statistics on advertisements
shown, the same company’s lists of the production companies it used,
and so on. These companies were counted in 1992 and 1993.

At the moment there are slightly more than 150 companies in Finland
making films. They had completed at least one film in 1992 or 1993 or
they had at least one film in or nearing production. All types of films are
included in the count. There are in the field also a certain number of film
production companies not active at the moment but which are still in
business.

One fifth of the film production companies make feature films. Some
of them are, however, only partial producers. The majority of the film
production companies, 120 of them, make only documentaries or short
films.

MTYV Finland has in the past few years bought television programmes
from about 20 companies. From half of these it buys relatively few prog-
rammes, such as one small series only.

Finland has just under 100 companies proper producing TV adver-
tisements, i.e. companies with regular advertisement production on a fair-
ly large scale. All in all TV adverts were in 1993 produced by 222 com-
panies (Figure 6), though 137 of them made only a few.

No precise statistics exist on the number of video production com-
panies, but some sort of picture can be deduced from the information
collected by the magazine Visio in autumn 1994. Of the audiovisual pro-
duction companies which replied to the questionnaire, about 60 stated
they specialised in video production in general or, for example, the ma-
king of corporate, training, demonstration or music videos. There are in
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Figure 6 Companies making advertisements shown by MTV Finland according to
the number of advertisements made, 1993
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all probability more video production companies in operation, especially
small ones.

Combining various genres of audiovisual production is not very usu-
al. It seems to be most common for a company to make both video prog-
rammes and TV adverts. Two thirds of the companies specialising in vi-
deo production listed in the magazine Visio also make adverts. Many of
the advert production companies proper also make video programmes.
Combining video programmes with advert production is presumably easy,
because both use the same production techniques. Some of the customers
may also be the same. '

It is difficult to combine TV programme making with other opera-
tions on any very broad scale. This is to a great extent explained by the
fact that MTV Finland buys almost only series, and making a series occu-
pies the company’s production staff so fully that it is difficult to find time
for the staff to make advertisements or films in between. True, about half
the companies making programmes for MTV Finland also produced ad-
verts, but, apart from a couple of companies, only a few adverts a year.
In summer, when the majority of the TV series are off for the summer,
the production companies do have an opportunity to make e.g. films, and
some of them do.
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Nor is it very common to combine film making with some other form
of audiovisual production. One reason for this is that the film shooting
periods are extremely intensive, especially for a feature film. The shoo-
ting may take several weeks, long hours are put in and the location is
often far from home. Such periods, calling for complete commitment, are
not possible if the company engages in other regular operations needing
daily onthespot attention.

Although it is not common to combine different forms of audiovisual
production on a very wide scale, it is nevertheless possible. But then the
company must have sufficient staff to be able to make, say, a television
series, advertisements and short films simultaneously.

People, by contrast, tend to transfer from one sector of audiovisual
production more readily than companies. Film production relies almost
exclusively on freelancers, and they are widely employed in other areas,
too. As a result it is, for example, possible for a director to make some
adverts or TV programmes in between films. For many film makers, es-
pecially the young ones, working in other fields of audiovisual production
is a financial necessity.

This report examines the structure of companies engaged in au-
diovisual production according to turnover, size of staff and company age
by drawing on statistics taken from the Business Register of Statistics
Finland. In the Business Register companies are classified according to
the international Standard Industrial Classification (SIC). Companies ope-
rating in the field of film and video production (9111) were therefore
taken from the Register. This category includes the production of films,
television & video programmes, and advertisements. It also includes the
sale of services required in film and programme production. The Business
Register statistics are for 1992.

The sample taken from the Register differs slightly from the com-
panies described earlier in this chapter and on which information was
collected from several different sources. There are, among other things,
over 100 fewer production companies in the Business Register. The diffe-
rence between the two samples is due to the fact that some of the com-
panies making films, television & video programmes and advertisements
are classified in the Business Register under some other heading which
describes their main field of operation. Despite the difference, the Bu-
siness Register does nevertheless well reflect the corporate structure of
the field.

One typical aspect of Finnish audiovisual production is the large
number of small companies. According to the Business Register, nearly
90% of the companies operating in the field have a staff of under five
(Figure 7 on page 35). There are also very many companies with a small
turnover (Figure 9 on page 39). Even the big companies are not very big;
only a few per cent have a turnover of FIM 10 million or more.
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The turnover among companies in audiovisual production is conside-
rable, especially among small ones. Of the companies operating in 1992,
one fifth had been established in 1992 or 1991 (Table 8 on page 38). The
high turnover rate can mainly be explained by the low threshold to ente-
ring the field. Video technology is already so inexpensive that a small
video production company can be set up with little capital. It likewise
takes little money to establish a film production company, because larger
expenses are not incurred until the company starts making a film. This, in
turn, it does not do until it has found financing for the film from the
foundations distributing public support and the television companies.
True, there are some older companies operating in the audiovisual field;
just under 30% of companies were founded before 1985.

The company turnover in audiovisual production annually amounts to
some 10% of the total number of companies (Figure 9). The recession
has not had much impact on the founding and disbanding of companies.
There was a small peak in the curve showing companies that disbanded
in 1991, and slightly fewer new companies were set up in 1992 than in
previous years. The economic recession has clearly caused more com-
panies to quit the field through bankruptcy. Sixteen companies went into
liquidation in 1991, i.e. three times as many as in the preceding years
(Figure 10 on page 40).

Figure 9.  Film and video production companies (SIC 9111) established and dishanded,
1989 — 1992
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Roughly speaking, the demand for the services of companies making
films, television & video programmes and advertisements depends on a
few factors. These are the trend in TV advertising, the trend in the finan-
cial support for film production, the television companies’ policy on the
use of outside programme producers, and private and public spending on
the making of demonstration, training and marketing videos.

In terms of money, TV advertising has grown over the past five
years, despite the simultaneous decrease in the value of media advertising
as a whole. The amount of money spent on making TV adverts has not,
however, shown such a favourable trend. Companies have not, it would
seem, reduced their TV advertising during the recession, but they have
ordered cheaper adverts. There are no statistics covering several years on
the value of TV programmes purchased by the TV companies from outsi-
de programme producers. It may, however, be generally assumed that the
Finnish Broadcasting Company (YLE) at least is not in a very good posi-
tion to increase its programme purchasing. It was clear from the inter-
views that in view of the cuts in their budgets, the YLE production units
are trying first of all to keep their own staff occupied. The economic
support for film production rose steeply until 1992, since when it has
fallen by a few million FIM. There are no statistics on the trend in the
demand for video programmes, but companies, local authorities, the state
and organisations have probably been spending less on these than they
did in previous years.
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Liitetaulukot — Appendix Tables

Taulukko 1 Suomessa tehdyt pitkat ndytelmaelokuvat 1907 — 93

Table 1 Production of Finnish full length feature films 1907 ~ 1993

Vuosi Elokuvia Vuosi Elokuvia Vuosi Elokuvia
Year Films Year Films Year Films
1907 2 1941 14 1975 5
1908 1 1942 18 1976 9
1909 0 1943 19 1977 7
1910 0 1944 17 1978 10
191 2 1945 21 1979 6
1912 2 1946 12 1980 10
1913 5 1947 14 1981 9
1914 10 1948 16 1982 1"
1915 3 1949 16 1983 12
1916 3 1850 12 1984 19
1917 0 1951 18 1985 13
1918 0 1952 26 1986 21
1919 2 1953 23 1987 13
1920 5 1954 29 1988 10
1921 4 1955 29 1989 10
1922 4 1956 17 1990 13
1923 3 1957 20 1991 12
1924 4 1958 18 1992 10
1925 2 1959 17 1993 13
1926 4 1960 15

1927 7 1961 20

1928 3 1962 20

1929 5 1963 1

1830 3 1964 9

1931 7 1965 9

1932 2 1966 [}

1933 6 1967 3

1934 4 1968 1"

1935 4 1969 9

1936 9 1970 12

1937 13 1971 9

1938 19 1972 6

1939 22 1973 7

1940 20 1974 3

Lihteet: Kari Uusitalon kirjat Eldviksi syntyneet kuva, Lavean tien sankarit, Ruutia,
riitoja, rakkautta .., Hei rillumarei !, Suomen Hollywood on kuollut ja Umpikuja?
Joukkoviestintatilasto 1989
Suomen kansallisfilmografiat. Suomen elokuva-arkisto. Valtion painatuskeskus.
Elokuvatilastot 1993.

Sources: Works by Kari Uusitalo: Eldviksi syntyneet kuva, Lavean tien sankarit, Ruutia,
riitoja, rakkautta ..., Hei rillumarei 1, Suomen Hollywood on kuollut ja Umpikuja?
Finnish Mas Media 1989,
Finnish National Filmographies, Finnish Film Archives, Goverment Printing Center
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